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 مقدمة

ظيرت الحماية القانونية لمممكية الفكرية  مع بداية العصور الحديثة التي شيدت إندلاع       
الكبرى في العالم الغربي ، و يدخل في نطاق حقوق الممكية  الثورات الإجتماعية و الإقتصادية

في المجالات العممية و الفنية و الأدبية الناتجة  ،الفكرية جميع صور الإبداع الفكري الأصيل
 التي يمكن التعبير عنيا في صورة خمق مادي أصيل أي الإبداع. ،من وحي العقل

الممكية الأدبية و الفنية   ،حيث تنقسم إلى قسمين ،حقل حقوق الممكية الفكرية واسع جدّا       
تشمل الممكية الأدبية و الفنية كل ما يتعمّق بحقوق المؤلف و الحقوق  ،والممكية الصناعية

أمّا الممكية الصناعية  فيي تشمل براءة الاختراع و تسمية المنشأ و العلامات  ،المجاورة 
 التجارية.

تمييزاً  ،يتخذىا الصانع أو التاجر شعار لمنتجاتو أو بضائعو فالعلامة التجارية ىي التي      
و ىي من أىم الوسائل التي يمجأ إلييا   ،ليا عن غيرىا من المنتجات و البضائع المماثمة ليا

و ضمان عدم  ،التاجر أو الصانع لتمكين المستيمك من التعرّف عمى سمعتو أينما وجدت
 تضميل الجميور.

فكان الصانع يوقع   ،ة التجارية لتمييز المنتجات منذ العصر الرومانياستخدمت العلام      
وظيرت في إيطاليا العلامات التي   ،بإسمو عمى منتجاتو أو يضع عمييا إشارة خاصة

حيث كان التاجر يستخدم العلامة بقصد  ،استخدمت في التجارة في القرن الخامس عشر
 ي الصناعة إلزاميا في القرون الوسطى.الشيرة، و في فرنسا كان استخدام العلامات ف

فقد سنّت  ،يعتبر قانون العلامات التجارية حديث النشأة، و ترجع بدايتو إلى القرن التاسع عشر
و سنّت ألمانيا قانون العلامات التجارية في  ،م7581فرنسا تشريع العلامات التجارية في سنة 

 كما أقرّت  ،م7518ات التجارية سنة م، وأقرّت بريطانيا قانون تسجيل العلام 7511سنة 
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وسنّت إسبانيا تشريعيا  ،م7511الإمبراطورية العثمانية تركيا قانون الحماية التجارية في سنة 
 ووضعت إيطاليا تشريعيا المتعمّق بالعلامة ،م7191لمممكية الصناعية في سنة 

كما أخذت الدول في أنحاء أخرى من العالم  ،م7111وأمريكا سنة  ،م7119التجارية في سنة 
يران و باكستان و الفميبين وأستراليا     ،بسن قوانين في مجال العلامات التجارية  في الأرجنتين وا 

 و اليند و اليابان وأندونيسيا و الصين .

لذلك   ،لوطنية غير كافيةبعد التطور الكبير الذي شيدتو التجارة أصبحت الحماية ا       
فعقدت الإتفاقيات الدولية لتوفير  ،سعت الدول عمى تكريس الحماية عمى المستوى الدولي

 الحماية المطموبة.

وانتيى بإقرار الصيغة النيائية  ،م عقد مؤتمر دبموماسي دولي في باريس7551في عام        
من قبل مندوبي إحدى عشر                     ،والتوقيع عمى معاىدة باريس لحماية الممكية الصناعية

و عندما دخمت المعاىدة خير التنفيذ أصبح عدد الدول الأعضاء أربعة عشرة                   ،دولة
و تعتبر معاىدة باريس لحماية الممكية الصناعية الوثيقة العظمى التي يرتكز عمييا قانون  ،دولة

تريبس                 وآخر ىذه الإتفاقيات كانت إتفاقية ،وليالعلامات التجارية عمى المستوى الد
حيث تجمع في طياتيا  ،ووقعت في مراكش  ،و التي صادفت عمييا أغمب الدول ،م7111

وىذه  ،في شأن الجوانب المتصمة بالممكية الفكرية ،أحكاماً مستحدثة موضوعية و شكمية
أو تحلّ محمّيا بل تعزّز وجودىا و  ،ممكية الفكريةالإتفاقية لا تمغي الإتفاقيات السابقة بشأن ال

 مصداقيتيا.

 التي تتعمّق بحماية العلامة التجارية و ىي: ،حيث عقدت الكثير الكثير من الإتفاقيات       

 م.7517إتفاقية مدريد بشأن التسجيل الدولي لمعلامات سنة  -
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 م. 7157نيروبي بشأن حماية لمرمز الأولمبي  معاىدة -

 م. 7151بروتوكول إتفاق مدريد بشأن التسجيل الدولي لمعلامات لسنة  -

 م.7111معاىدة قانون العلامات لسنة  -

 :أهمية الدراسة

يرجع الإىتمام بحماية العلامة التجارية نظراً لأنّيا تميّز المنتجات و تجذب                      
ىي سيولة التعرّف  ،لما تؤديو ليم ىذه العلامة من خدمات  ،و جميور المستيمكينالعملاء 

و أنّيا الرمز الموضوعي لمثقة التي نشأت في سمعة  ،عمى ما يفضمونو عن بضائع و سمع 
و ىي الرمز الذي يمكن لمجميور أن يشخص بواسطتو الثقة و حسن الظن بالسمعة التي  ،معينة

و ىي تمكن  ،تشير إلى بمد الإنتاج أو مصدر الصناعة أو مصدر بيعياو أنّ العلامة ،يفضميا
 المنتج أو التاجر من إبراز خصائص منتجاتو و ما تنص بو من جودة.

فمن  ،تمعب العلامة التجارية دوراً كبيراً في نمو و تقدّم و اِزدىار المجتمع الإنساني       
وترتّب علاقات الدول و  ،خلاليا نستطيع تحديد معالم المجتمع فييا إذا كان متخمّفاً أو متقدّماً 

و العمل عمى تقدّم المجتمع  ،اِزدىار المجتمعات و إقامة جو من التنافس الشريف بين الأفراد
 عمميا  و صناعياً و تجارياً.

الذي  ،ي يعتمد عمييا نجاح المشروع الإقتصاديتعتبر العلامة التجارية إحدى الركائز الت       
 من خلاليا يستطيع التنافس مع غيره من المشروعات سواء عمى الصعيد الدولي أو المحمي.

 أسباب إختيار الموضوع

وذلك لأىميتيا البالغة في وقتنا               ،ميولي الشخصي لموضوع العلامات التجارية       
 فلا يخمو أي منتج أو أي سمعة   ،ال الذي تمعبو في المجال الإقتصاديو الدور الفع   ،الحالي
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 أهداف الدراسة

و الشروط الواجب  ،تيدف دراستنا إلى تعريف العلامة التجارية و بيان أنواعيا و أشكاليا      
معرفة مدى مساىمة القوانين الدولية في حماية و تيدف أيضاً إلى  ،توفرىا لإكتساب الحق فييا

 ىذه العلامة.

 إشكالية الدراسة

تمّ حماية العلامة التجارية عن طريق القوانين الوطنية، و باِزدىار التجارة وتطورىا                 
 وعميو نطرح الإشكالية التالية: ،دوليا، كرست لمعلامة التجارية حماية دولية

 إلى أي مدى ساىم القانون التجاري الدولي في حماية العلامة التجارية؟       

 الأسئمة الفرعية

 ما المقصود بالعلامة التجارية؟ -

 ماىي أنواع و أشكال العلامات التجارية؟ -

 ماذا يميّز العلامة التجارية عن غيرىا من التسميات؟ -

 ماىي شروط العلامة التجارية؟ -

 الدراسةالمنهج المتبع في 

و بيان أنواعيا  ،المنيج الوصفي: و يظير ىذا المنيج من خلال تعريف العلامة التجارية      
 وأشكاليا و الشروط الواجب توفرىا فييا.
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مقة بحماية المنيج التحميمي: و ىذا المنيج يظير من خلال تحميل مواد الإتفاقيات الدولية المتع
 العلامة التجارية.

 هيكل الدراسة
 للإجابة عن الإشكالية المطروحة قسمنا ىذه الدراسة إلى فصمين:     

و ذلك من خلال تقسيم الفصل   ،تطرقنا في الفصل الأوّل إلى الإطار النظري لمعلامة التجارية
يتناول المبحث الأوّل مفيوم العلامة التجارية، أمّا المبحث الثاني فيتناول شروط   ،إلى المبحثين

 إكتساب الحق في العلامة.

أمّا الفصل الثاني فيتناول آليات حماية العلامة التجارية في القانون التجاري الدولي من خلال 
أمّا المبحث  ،فاقية باريسحيث تناول المبحث الأوّل حماية العلامة التجارية في ظلّ إت ،مبحثين

 تريبس. الثاني فيتناول حماية العلامة التجارية في ظل إتفاقية

 



وعرفانشكر 

لؾ الحمد ربنا يامف مننت عمينا بنعمة العمـ و يسرت لنا سبيمو وسخرت لنا مف يعيننا عمى 
تحصيمو وعممتنا ما لـ نعمـ .  

فاف لـ   ,فكافأوهمعروفا سمـ " ومف صنع اليكـ مف قوؿ رسوؿ الله صمى الله عميو و  نطلبقاوا
فأدعو لو حتى ترو أنكـ كافأتموه "     , تجدو ما تكافئونو بو
, كما أرفع كممة شكر المراحؿ الدراسية حتى ىذه المحظةالشكر لكؿ معمـ أفادنا بعممو مف أولى 

كما لا أنسى الأستاذ زواوي  ي انجاز بحثي, ممى التي ساعدتني فالى الأستاذة المشرفة مانع س
و الارشاد.باس الذي لـ يبخؿ عميا بالنصائح ع



إهداء
 بسـ الله الرحمف الرحيـ

" وقضى ربؾ ألّا تعبو إلّا إياه و بالوالديف إحسانا إمّا يبمغف عندؾ الكبر أحدىما أو كلبىما فلب 
مف الرحمة و قؿ  الذؿ واِخفض ليما جناح{23اً }تقؿ ليما أؼٍ ولا تنيرىما و قؿ ليما قولًا كريم

 "{ 24كما ربياني صغيراَ} ارحميماربي 

و الذي عممني الصبر و  ,بشيءأىدي ىذا العمؿ المتواضع الى أبي الذي لـ يبخؿ عمي يوما 
أدعو الله أف و الذي  ,عطيو حقو فالكممات وحدىا لا تعبرالنجاح, الذي ميما قمت فيو لف أ

بؽ الكممات لتخرج معبرة عف مكنوف ذاتيا, مف عممتني و عانت اتستالى مف  و ه,يطيؿ عمر 
, وعندما تكسوني اليموـ أسبح في بحر حنانيا ليخفؼ مف ى ما أنا فيوالصعاب لأصؿ ال

 الى أروع أـ في الوجود, أمي الحبيبة. التي أحاطتني بسياج حبيا, ,آلامي

يتنازلوف عف حقوقيـ لإرضائي و العيش في يضيؤوف لي الطريؽ و يساندوني و  إلى مف كانوا
 ىناء....أخوتي داعية مف الله أف يحفظيـ لي.

      منيا ينابيع المحبة. لانفجرتأحبكـ حبا لو مر عمى أرض قاحمة 
 والى كؿ أساتذتي بكمية الحقوؽ والعموـ السياسية  بجامعة محمد خيضر

, والى جميع طمبة سنة ثانية ماستر قانوف تفارقني أصدقائي  وصديقاتي لا  الى ضلبلي التي
 ـ.2018/ـ2017أعماؿ دفعة 
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 الفصل الأوّل : الإطار النظري لمعلامة التجارية

الفصل الأول  :  الإطار  النظري  لمعلامة  التجارية  

تمكف المستيمؾ مف التعرؼ عمى المنتجات أىـ الوسائؿ التي  التجارية مف العلبمة تعتبر      
فيي وسيمة تضمف عدـ تضميؿ  ,رالتجا دوف غيره مف الصناع أو و تاجرأ صانع بضائعأو 

بجودة  رتقاءللبعمى بناء أقصى ما في وسعو  و التاجرأالصانع  وتحفز ,المستيمكيف الجميور
 .ةسفالمنافي ميداف  عمى مثيمتيا قياو تفو  ارواجيبطريقة تضمف  ,و خدماتوأمنتجاتو 

يصنعوف الصناع  و حيث كاف التجار ,زمف بعيد التجارية الى جع أصؿ العلبمةير   
 .حمياتيا وتسجيميا غرضب, اعتيـ ومنتجاتيـبض زيتميل خاصة بيا علبمات

عف  ,الاقتصادي ليا حماية وطنية التطور فيفعالة ال مساىمتيال و ةبالغال تياأىمينظرا إلى  
.الدوليةعف طريؽ الاتفاقيات وحماية دولية  ,مة فيياالمسجالقوانيف الداخمية لمدولة طريؽ 

التجارية  وذلؾ لتنوع النشاطات ,وليا أنواع وأشكاؿ مختمفة ,لمعلبمة التجارية عدة مفاىيـ   
العلبمة  الحؽ في كتسابلا وليا أيضا شروط يجب توفرىا ,رالتجا يمارسيا التي

عمى   يجب  توفيرىا  لمحصوؿ  ,وشروط  شكمية  ,حيث  ليا  شروط  موضوعية  ,التجارية
.مف طرؼ  الغير  عتداءاي  أالعلبمة  مف    حماية
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 الفصل الأوّل : الإطار النظري لمعلامة التجارية

الأول  : مفيوم  العلامة  التجارية المبحث   

وذلؾ لكي  ,و ميزة لتمييز السمع و المنتجات عف غيرىاة التجارية ىي إشارة أالعلبم      
 باختلبؼحيث تختمؼ  , إلا أف تعريفات العلبمة كثيرة,ستيمؾ التعرؼ عميياعمى  الميسيؿ 

وىي العلبمة  ,وتنقسـ العلبمة التجارية إلى عدة أنواع ,و الفقياءالتشريعات 
و الكثير مف الأنواع التي  ,وعلبمة الخدمة ,التجاريةوالعلبمة  ,و العلبمة التجارية ,الصناعية

فيكمف أف تكوف العلبمة عبارة  ,و ليا أيضا  أشكاؿ مختمفة ,تميز النشاط المراد مف العلبمة
و , أوذلؾ بغرض تميز نوع المنتجات ,أو رسومات ,أو ألواف, أو أرقاـ  ,و حروؼأ,عف أسماء 

.أو مصدرىا ,غرضيا

توجد ليا أوجو تشابو و أوجو  ,ية الصناعيةالممكبما أف العلبمة التجارية نوع مف أنواع حقوؽ 
 الاسـمثؿ  ,ا الممكية التجاريةأيضو  ,بيف الأنواع الأخرى لمممكية الصناعية اختلبؼ

 .  الأخرىالمنشاة و الأنواع   اسـو  الاختراعو براءة  التجاري و البياف التجاري 

ل  :  تعريف  العلامة التجارية المطمب  الأو 

يرجع أصؿ العلبمة التجارية إلى أزمنة قديمة, ورغـ مرورىا بمراحؿ عديدة  تاريخية        
وتشريعية,  إلا أنيا إلى عصرنا الحالي تؤدي نفس الوظيفة , وىي تمييز سمع المنتجيف عف 

ف تعريفات العلبمة التجارية كثيرة فيي لدى جميور المستيمكيف, إلا أفتيا غيرىا, وتسييؿ معر 
, فقيية, قانونية , و قضائية وىذا نظرا لأىميتيا اصطلبحيةتختمؼ مف تعريفات لغوية, 

الاقتصادية الكبيرة. 



8 

 الفصل الأوّل : الإطار النظري لمعلامة التجارية

 فرع الأول  :  التعريف  المغوي  ال

, وىي مشتقة مف زه عف غيرهوتمي ,ومعرفتو ,لمدلالة عميو الشيءالعلبمة ىي كؿ أثر في       
. 1المعرفةبمعنى العمـ 

. باع  وشرى :رهتاجو  ,تجرا ,يتجر ,تجر :رمنظو  ابفجارية: قاؿ تال 

 ,ويقاؿ ربح فلبف في تجارتو ,أي حاذؽ ,الأمرتقوؿ العرب: انو تاجر بذلؾ  :الأعرابيابف قاؿ 
 2.ح إذا حادؽ سوقا ذات ربحورب

 الفرع الثاني : التعريف الفقيي

صانعا لتمييز  وأفيا الدكتور محمد حسيف إسماعيؿ بانيا: أداة مميزة تخص تاجرا يعر    
تستيدؼ التدليؿ عمى  ,حرؼ....إلخ ,رسما ,رمزا وقد تكوف ,خدمتو عما يشابيياأو  سمعتو 

مكنو وت ,فتقيـ بذلؾ علبقة بيف مالؾ العلبمة وعملبئو ,زايا معينة فييام ضمافو  ,السمعة ؿ أص
 . بثقتيـ الاستثمارمف 

 لالة يضعيا التاجر أو الصانع عمىنيا: كؿ إشارة أو دلدكتور سميحة القيموبي فتعرفيا بأما اأ
 3ىذه المنتجات عف غيرىا مف السمع المماثمة. لتمييزو صنعيا أ ,المنتجات التي يقوـ ببيعيا

,دار الفكر  و القانوف لمنشر  و  الحماية  القانونية  لمعلامة  التجارية  إقميميا  ودوليا محمد مصطفى  عبد  الصادؽ ,  -1
 . 21,ص2011 ,)د,ب,ف(  ,التوزيع

ة الأولى, ع, الرياض, الطبالاقتصاد,  مكتبة  القانوف  و التسجيل  الدولي  لمعلامة  التجارية ،توائؿ  محمد  رفع-ػ2
 . 41,  ص ـ2015

 ـ,2012مصر,   ,التوزيع و , دار  الفجر  لمنشرالممكية  الصناعية  في الفقو  والقانون  المعاصرساند احمد  الخولي,  -ػ3
.41ص 
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 لأوّل : الإطار النظري لمعلامة التجاريةالفصل ا

 

تتخذ  كما  ,نيا: العلبمة التجارية تتخذ لتمييز السمعة الماديةعرفيا أحمد طو السنوسي عمى أ
        و بالمادة أ إشارة تستخدـ لمتعريؼ  وأولذلؾ فإنيا أي صورة  ,لتمييز الخدمة المعنوية

 1و خدمة الأشخاص الآخريف.ج شخص أالقوة بحيث تتخذ لفصؿ إنتاىي مف و   ,الخدمة

 الاصطلاحيالفرع الثالث : التعريف 

و أ ,لبضائعوأو   لمنتجاتوو الزارع يز الذي يتخذه التاجر أو الصانع أىي الشعار المم     
, وتمنكو مف جذب مستيمكيف اقتناء سمعتو رهخدمات غي بقصد تمييزىا عف بضائع أو  ,خدماتو

 لا غيرىا.

في  ,و منتجاتوأ ,ي المظير المادي الذي يربط التاجر أو الصانع ببضائعوفي تعريؼ آخر ى
ة ىي أي أف العلبمة التجاري .2يد إلى أخرى وتعد مالكوىا مف انتقمتوميما  أي زماف أو مكاف,

شارة يضعيا التاجر أو الصانع عمى المنتجات التي يقوـ ببيعيا لتمييز ىذه المنتجات عف كؿ إ
رة مادية أو سمة تضمف لمف ماثمة, أما  تعريفيا مف زاوية المشتري فيي اشاغيرىا مف السمع الم

 ضاعة أصميا أو مصدرىا. يشترى ب

 الفرع الرابع : التعريف القانوني

 06-03لثالثة مف التشريع رقـ  لبؿ الفقرة الأولى مف المادة اائري مف خعرفيا المشرع الجز    
 , عبر أنحاء الترابعرضت لمبيع بيعت أو مقدمةمة السمعة أو الخدمة علبعمى أنو" تعتبر 

                                                                                                 ". 3الوطني
 34بصيغتو المعدلة بالقانوف رقـ ,ـ1952لسنة 33عرفيا المشرع الاردني في القانوف رقـكما 
 شارة ظاىرة ية  ىي أي إالتجار العلبمة " ثانية منو في المادة ال ,ـ1990لسنة

 
                                                           

ص  ـ,2015  و,تيزي  وز   ,, دار الأمر  لمطباعة و النشرة  في القانون  الجزائري الممكية  الصناعينوارة  حسيف,  -1
. 47ص ,46  

. 41وائؿ  محمد رفعت, مرجع سابؽ,  ص -2  
الطبعة الثانية,  ديواف المطبوعات الجامعية, الجزائر,الممكية الصناعية في القانون الجزائري، فاضمي إدريس,  -3

.164صـ,2013  
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و  خدماتو, عف بضائع    ي شخص لتمييز بضائعو أو منتجاتو أيستعمميا, أو يريد استعماليا أ
 1أو منتجات غيره .

ث نصت عمى تعريؼ واسع لمعلبمة  الفقرة الأولى حي 15تريبس في المادة  اتفاقيةعرفتيا        
 التجارية التي يمكف شموليا بالحماية القانونية, فوقفا لاتفاقية تريبس فأي إشارة يمكف أف تشكؿ  

و عميو فإف الشارة تقوـ  ,بشرط أف تكوف قادرة عمى تمييز السمع و الخدمات ,علبمة تجارية
 2لبمة تجارية.سمع و الخدمات تعد عفي تمييز ال رفعميا  في السوؽ بدو 

نيا  كؿ العلبمة التجارية بأ"مف قانوف حماية حقوؽ الممكية الفكرية المصري  63دة الماعرفتيا  
  المتخذةوتشمؿ عمى وجو الخصوص الأسماء  ,سمعة كاف أو خدمة عف غيرهيميز منتجا  ما

و عناويف   ,و الرموز ,و الرسوـ ,و الأرقاـ ,و الحروؼ ,و الكممات ,الإمضاءاتو  ,شكلب مميزا
تتخذ  التي  الألوافو مجموعة  ,و النقوش البارزة , و التصاوير,و الأختاـ ,و الدمغات ,اؿالمح

اذ كانت تستخدـ او يراد اف تستخدـ  ,وكذلؾ اي خميط مف ىذه العناصر ,شكلب خاص ومميز
                  لمغابات استغلبؿاو  ,زراعي استغلبؿأو  ,عمؿ صناعي ,إما  في تمييز منتجات

و أ مصدر المنتجات أو البضائععمى ما لمدلالة وا   ,أو أية بضاعة ,الأرضلمستخرجات اأو 
خدمة مف  تأديةعمى و إما لمدلالة  ,أو طريقة  تحضيرىا ,و  ضمانتياأ ,و مرتبتياأ ,نوعيا

 3."الخدمات

 

 

 

                                                           
 .12ـ, ص2009, دار الميسرى لمنشر و التوزيع, الأردف, الطبعة الأولى,العلامة التجاريةشداف, محمد عمي الر  -1
ص  ـ,2003, دار الجامعة  الجديدة  لمنشر, الإسكندرية,  ة  القانونية  لمممكية  الصناعيةحمايال ف,يجلبؿ  وفاء  محمد  -2

104 . 
 الدولية  و القوانين  الاتفاقيةلممكية  الصناعية  في  ضوء  الحماية  الجنائية  لحقوق  ا، ميف  مصطفى  محمدأ -3

 . 94ص  ـ,2010دار الجامعة  الجديدة , الإسكندرية ,  ،الوطنية
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 لقضائي  الفرع الخامس :التعريف ا

, أو علبمات, أو خميط بيف ىذه الأشياء        عرفيا القضاء الأردني بأنيا حروؼ, أو رسوـ
ذي صفة  فارقة )مميزة (, عمى شكؿ يكفؿ تمييز بضائع صاحبيا عف بضائع غيره مف 

                                                                                       1الناس.
,  أو علبمات لعدؿ العميا العلبمة التجارية, بأعرفت محكمة ا نيا "عبارة عف حروؼ, أو رسوـ

أو  خميط مف ىذه الأشياء ذي صفة فارقة )مميزة  (, وعمى شكؿ يكفؿ تمييز بضائع صاحبيا 
 2عف  بضائع غيره مف الناس. 

 المطمب الثاني : أنواع وأشكال العلامات التجارية             

 ,فمنيا التي يضعيا التاجر لتمييز السمع التي يقوـ ببيعيا ,لمعلبمة التجارية أنواع كثيرة     
مة الخدوىناؾ علبمات تشير الى  ,المنتجات التي يصنعيا ومنيا  التي يضعيا الصانع لتمييز

ة و وعلبمات جماعي ,و توجد علبمات مشيورة ومعروفة عمى مستوى الدولي ,التي  تقدميا
أما  ,المطابقة وعلبمات ,الوقتية, والعلبمات علبمات المراقبةو , مانعةعلبمات و  يةاحتياط

ف تتخذ فيي بدورىا كثيرة فيمكف أ ,التي تتخذىا العلبمة لتتميز عف غيرىا للؤشكاؿبالنسبة 
 .  و الصور وغيرىا ,الرسوـأو  ,و أرقاـأ ,و حروؼأ ,و إمضاءاتأ ,العلبمة التجارية أسماء

                                                                         ل : أنواع العلامات التجاريةالاوالفرع 
 و التي تتمثؿ في العلبمة لى الأنواع المختمفة لمعلبمة التجاريةىذا الفرع إ مف خلبؿ نتطرؽ 

               العلبمة الصناعية, العلبمة التجارية, علبمة الخدمة, العلبمة الجماعية,
علبمات علبمات المنتجات و البضائع, العلبمة الوقتية, و  المشيورة, العلبمة المانعة,

 المطابقة.

 
                                                           

التوزيع, الأردف,  الطبعة,  الأولى ,  دار حامد لنشر الحماية  المدنية  العلامة  التجارية، عماد الديف  محمود  سويدات , ػ1
. 19ـ,  ص  2012  

2 ,  دار الثقافة  لمنشر  و التوزيع ,عماف, الطبعة  الأولى , التشريعات  الصناعية  و التجارية  حشر ح  زيف الديف,  صلبػ2
. 114ـ, ص2006  
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 الفصل الأوّل : الإطار النظري لمعلامة التجارية

 

 الصناعية أولا : العلامة

شارة يضعيا الصانع لتمييز المنتجات التي يقوـ بصنعيا, عف مثيمتيا مف ىي إ       
وىي علبمة تشير إلى مصدر الإنتاج, وتعتبر الزامية ولو في الحالة التي 1تجات الأخرى, المن

 لا يتولى المنتج تسويؽ  منتجاتو بنفسو.   

اؿ, أو مصنع جولد يديمف أمثمة العلبمة الصناعية مصنع ادياؿ, إذ ينتج ثلبجات ا        
 2مصنع.الذي  ينتج تمفاز جولد ستار ويضع عمييا علبمة ال ,رستا

نتج آخر في إعداد النيائي مثؿ : ولية يستخدميا لمف العلبمة الصناعية مميزة لمادة أوقد تكو 
 3محركات مرسيدس في صناعة سيارات أخرى.  استخداـ

 ثانيا :العلامة التجارية               

سواء مف  ,ىي التي يستخدميا التجار في تمييز المنتجات التي يقوموف ببيعيا بعد شرائيا      
أو التي يستخدميا موزع  ,بصرؼ النظر عف مصدر البيع ة,أو المنتج المباشر  ,تاجر  الجممة

 .  السمعة  التي يوزعيا دوف أف يقوـ بإنتاجيا

الى  عيا بدورهييب لكي ,تمقى البضاعة مف المنتجي و ىي الشارة التي يضعيا مفأ       
عمى المنتجات التي  ,لشركات العالمية التجاريةا و  العلبمات التي تقوـ بوضعياأ ,المستيمؾ
 4تبيعيا.

 
 
 
 

                                                           
.283ص ,ف ( )  د, س, ,الجزائر  ,ات الجامعيةعو طب, ديواف  الم المدخل  الى الممكية الفكرية ,فاضمي  إدريس -1  

. 29ص  ,28رجع  سابؽ ,ص محمد  مصطفى  عبد  الصادؽ , م- 2 
.    47ص   ,ساند  أحمد  الخولي ,  مرجع سابؽ - 3 

. 28ص   ,مرجع  سابؽال- 4 
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 : علامة الخدمة   ثالثا

ىي العلبمة التي يؤدييا المشروع, ومف أمثمتيا العلبمة المميزة لشركات                    
 1ركات الدعاية  و الإعلبف. الصرافة, و الفنادؽ, و المنشآت السياحية, و ش

ىي العلبمات التي تشير الى خدمة, أو خدمات غير مرتبطة بسمع, أو بضائع, مثؿ       
البنوؾ, و شركات التأميف, أو شركات النظافة, وىي الاشارة التي تضعيا الييئة او الشركة التي 

 2يا. بالخدمة, التي تقوـ بغسميا او تشحيمتقوـ  

 لجماعية  رابعا : العلامة ا

و كؿ ميزة مشتركة ت المصدر و المكونات و الإنتاج. أىي كؿ علبمة تستعمؿ لإثبا      
لسمع أو  خدمات مؤسسات مختمفة, عندما تستعمؿ ىذه المؤسسات العلبمة تحت رقابة 

صديؽ مصدر بضائع , لتاعتبارينيا العلبمة التي يستعمميا شخص وتعرؼ عمى أ 3مالكيا.
و الدقة المتبعة و المواد المصنوعة منيا أو جودتيا, أو طريقة إنتاجيا, أليست مف  صنعو, أ

 3في صنعيا.

اليدؼ الأساسي مف العلبمة الجماعية ىو إظيار أف البضائع التي وضعت عمييا تمؾ  العلبمة 
ىو لعلبمة الجماعية وعميو فإف دور ا ,وتصديقيا مف قبؿ جية مختصة بذلؾ ,قد تـ فحصيا

سواء مف  و السمع ,و المنتجات ,وبيانات البضائع ,يا تدؿ عمى مواصفاتكون ,دور رقابي
ـ العلبمات الجماعية وتقس ,و مف حيث طريقة الصنعأ , أو المصدر,أو الجودة ,حيث النوعية
 : الى  قسميف 

 العادية  العلامة الجماعية ـ  1

تنتفع بالعلبمة   ,فةف تكوف العلبمة الجماعية ممكا لجمعية تضـ شركات مختمف أيمك        
 وتكوف الغاية  ,التعاونية ومية أالعمو بما في ذلؾ المؤسسات  ,خرآ و أي كيافأ ,الجماعية

                                                           

. 65,ص  وائؿ  محمد  رفعت ,  مرجع  سابؽ   -   1 
.  29,صمرجع سابؽ  ,محمد  مصطفى عبد  الصادؽ - 2 
.107,ص)  د, ت , ف (  ,لإسكندريةدار الفكر  الجامعي  ا،  موسوعة  الممكية  الفكرية, ور  بندؽ نوائؿ  أ-

3
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و اليدؼ الاساسي مف التسجيؿ ليذه العلبمة لتصديؽ و تمييز أمور مرتبطة بصناعة, و إنتاج 
التالي يمكف لجمعيات الشركات الصغيرة, و المتوسطة, تسجيؿ وخصائص بضاعة معينة, و ب

مف أجؿ العمؿ معا عمى تسويؽ منتجات بمجموعة مف الشركات, والإسياـ  علبمات جماعية,
في التعريؼ بتمؾ المنتجات, الأمر الذي يمكف معو لمنشاة أف  تستخدـ العلبمة الجماعية الى 

في  الاستفادةيز منتجاتيا  عف منتجات منافسييا, و جانب علبمتيا التجارية, في سمعة ما لتمي
 الوقت ذاتو مف ثقة المستيمكيف, في السمع أو  الخدمات التي تحمؿ تمؾ العلبمة التجارية.   

 علامة التصديق الجماعية    ـ  2
و صناعية, لمعايير محددة مما يجعؿ  تجارية أتمنح ىذه العلبمة عند استبعاد منشأة       

ف يستطيع  التصديؽ بأ اعتباريية عضوية, إذ يمكف منحيا أي شخص ت حكرا عمى أمنيا ليس
 1السمع المعينة تستوفي معاير محددة .

 خامسا : العلامة الاحتياطية  
ىي علبمة مسجمة يقصد استعماليا لاحقا, وقد ييدؼ صاحب المشروع التجاري مف        

ذه العلبمات عف بدء الاستغلبؿ و أف تسجيؿ عدة علبمات تجارية, و أف يستعمؿ احدى ى
خرى مف نفس  الفئة, أو لتمييز منتجات أ لاستعماليابالعلبمات الأخرى التي سجميا,  يحتفظ

 2صفات المنتجات. اختلبؼنفس النوع مع 
 سادسا : العلامات المشيورة  

بالتعرؼ  بحيث تسمح لممستيمؾ  ,يقصد بيا كؿ علبمة تتمتع بشيرة دولية عابرة لمحدود      
 3دوف الرجوع الى مركز الشركة, كعلبمة كوكاكولا, وعلبمة صوني. ,عمى منتجاتيا

العلبمة   ـ,1952سنة 33عرفتيا المادة الثانية مف قانوف العلبمات التجارية الأردني رقـ 
التي تجاوزت شيرتيا البمد   ,بأنيا العلبمة التجارية ذات الشيرة العالمية," شيورةالم لتجارية

ممكة الأردنية المفي  ,اع المعني مف الجميورالقط واكتسبت شيرة في ,صمي الذي سجمت فيوالا
 4الياشمية.

                                                           

. 56ص   ,55ساند  أحمد  الخولي ,  مرجع  سابؽ , ص   - 1 
. 36ص    ,محمد مصطفى  عبد الصادؽ , مرجع  سابؽ - 2 
.276, ص ـ2012الجزائر,    لمنشر و التوزيع,  دار الخمدونية ,أزمات  حقوق  الممكية  الفكرية عجة  جيلبني ,  - 3 
. 48لخولي , مرجع سابؽ , صسائد  احمد  ا - 4 
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 سابعا : العلامة المانعة  
, ولكف لمجرد منع  استعماليايا, لا بقصد يقصد بيا العلبمة التي يودعيا المصنع ويسجم      
جرس الصوتي... , فيمجا صاحب  لو ا, لأنيا قد تتشابو في المفظ, أاستعماليار مف الغي

 1وتسجيميا. استعمالياع لتسجيؿ العلبمة لمنع الغير مف المصن
 ثامنا :علامات المنتجات و البضائع

صد بيا كؿ بياف  يوضع عمى  البضاعة, او السمعة,   أو المنتج , أي عمى أي يق      
 2ا نافيا لمجيالة.بيان ماىيتيا تعمقة بيذه البضاعة, أو السمعة, بيدؼ بيافأخرى مدعامة  

 تاسعا : العلامة الوقتية  
ات معروضة في المعارض  ىي علبمة تتمتع بحماية مؤقتة, نظرا لأنيا تميز منتج     

و الدولية, ومف ثـ تمنح تمؾ العلبمة حماية مؤقتة, ويعيف الوزير المختص ىذه الوطنية, أ
لمعارض بموجب قرار تصدره وتحدد اللبئحة التنفيذية ليذا القانوف, شروط و أوضاع  ا

جراءات منح تمؾ الحماية.  3وا 
 عاشرا : علامات  المطابقة  

تعمؽ   ما ,للئشياد عمى أنو مطابؽ بمواصفات معينة ,ىي علبمات توضع عمى منتوج ما    
بعادىا,و  ,وتركبييا ,منيا بشكؿ المنتوجات ونوعيتيا وتمثيميا   ,يا الطبيعية والكيميائيةوخاصت ا 

 .  الرمزي
           دورىا في تحسيف نوعية المنتجات  ,تمعب علبمات المطابقة بالنسبة لمدوؿ المتقدمة

و الصانع لتميز  الأولى يختارىا التاجر أ ,وتبيف نوعية ىذه المنتجات علبمتيف ,الخدمات و
بيذا تضمف لممستيمؾ قبة مطابقة بضاعتو, و لمختصة بمراالييئة ا تضعياو الثانية  ,بضاعتو

 4جودة ىذه المنتجات و نوعيتيا.
 
 

                                                           

. 37محمد  مصطفى  عبد  الصادؽ ,  مرجع  سابؽ ,ص    - 1 
و التوزيع , عماف,  الطبعة   شر, دار الثقافة  لمنالتزوير  المعموماتي  لمعلامة التجاريةعامر  محمود  الكسواني ,   -2
.100ـ, ص2010 ولى,الأ  
. 68, ص  67وائؿ  محمد  رفعت ,  مرجع  سابؽ , ص- 3 
. 164,مرجع  السابؽ,  ص  الممكية  الصناعية  في القانون  الجزائري فاضمي  إدريس, - 4 
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   الثاني : أشكال العلامات التجارية                                                                الفرع
 ا يمي:فيم سنتناولوعدة أشكاؿ لتمييزىا عف غيرىا وىذا ما تتخذ العلبمات التجارية 

 : الأسماء  و الإمضاءاتأولا 
الصانع, أو المنتج, أو مقدـ   اسـمعيف, مثؿ  اسـلبمة التجارية مف ف تتكوف العيمكف أ      

 في  قالب الاسـتفريغ  و أماكف وجود ىذه المنشأة,  ولكف لابد مفالخدمة, أو أسماء منشأتيـ, أ
حجاـ, بحيث  يصبح ىندسية مميزة, بحروؼ, أو ألواف, أو أو كتابة بطريقة أو شكؿ مميز, أ

جزء لا يتجزأ مف الوحدة المكونة لو لتشكيؿ العلبمة, و الإمضاءات لا تختمؼ الى حد  الاسـ
, وقد علبمة  تجارية تميز البضائع اتخاذىاكبير كونيا أسماء, لذلؾ تأخذ حكـ الأسماء, ويمكف 

 1و لأسرة ما, ولابد  مف الحصوؿ عمى موافقتيـ. ف الإمضاء لشخص طبيعي, أو معنوي, أيكو 
 ثانيا :الحروف والأرقام  

علبمة  المقصود بالحروؼ ىنا الحروؼ بشكؿ عاـ, وكذلؾ الأرقاـ, ويمكف أف تكوف ال     
فقط,  وفي و الأرقاـ, ويمكف لمعلبمة أف تكوف عبارة عف أرقاـ  التجارية مزيج بيف الحروؼ

تتوفر فيو                 الأرقاـ و الحروؼ, أو كلبىما بشكؿ  اتخاذجميع ىذه الحالات لابد مف 
 2شريطة اف لا تكوف مضممة لمجميور. الجدة

 ثا : الرسوم  و الصور  ثال
أو كؿ   ,و ىو كؿ تكويف فنيأ ,الرسـ ىو كؿ تصميـ يتضمف مجموعة مف المرئيات     

وتشمؿ بالإضافة إلى الرسوـ   ,ـ لاسواء كانت مصحوبة بالألواف أ ,وطترتيب معيف لمخط
المعروفة, ولغايات تطبيؽ قانوف العلبمات التجارية كؿ مف الشعار و الرمز,  والتي التقميدية 

              شيءأو مبتكرة, تستخدـ لمدلالة عمى   رسوـ  مرئية مجسمة لأشكاؿ طبيعيةلاتعد كونيا 
 ف غيره.    وتميزه ع معيف

إذ قد يستخدـ مف قبؿ  شخص  ,و الرمز وجوده مف خلبؿ شخصية مستخدمةيستدـ الشعار أ
 فيصبح  معروؼ   ,الأخريف  النفسية عمى  مكوناتو و عكس شخصيتو عادي لمتعريؼ بو و

 
 

                                                           

. 22ص   ,,  مرجع  سابؽعامر  محمود  الكسواني - 1 
. 23, ص عماد  الديف  محمود  سويدات , مرجع  سابؽ  - 2 
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لشركات مف بمنتجاتيا, فقد تأخذ بعض  ا بو, وقد يستخدـ مف قبؿ ىيئة أو شركة لمتعريؼ
 1للئيحاء لغير بقوتيا ووضوح إعماليا مثلب. الشمس شعارا ورمزا ليا

وقد تكوف الصورة لصاحب المشروع, وفي ىذه   أما الصور فيقصد بيا صور الإنساف      
بد أف تكوف صورة لمغير, وىنا  لا فلة لا يكوف ىناؾ أي جدؿ أو نقاش أو لبس فييا أو أالحا
حتى يتـ تسجيميا كعلبمة تجارية,  كذلؾ قد تكوف لموافقة المسبقة مف صاحب الصورة خذ ايتـ أ

ف الحؽ فييا وىنا يرى  البعض بأ  العلبمة التجارية عمى شكؿ صورة لأحد المشاىير التارخييف,
 2يكوف لمف يستغؿ ىذه الصورة  كعلبمة تاريخية لو أولا.

 رابعا : الأشكال و الألوان  
أو تتخذ لونا      أو مربعا تتخذ السمعة شكلب أو لونا معينا كأف تتخذ شكلب دائريا قد      
ف يقترف ىذا الشكؿ بموف  ؿ معيف يميزىا عف غيرىا, و يمكف أفقد يكوف لمصابونة شك  3معينا.
      الأشكاؿ    تميزه عف ما يماثمو مف ف ليذا الشكؿ أو الموف صفة فارقةف يكو ويشترط أ4معيف.

ف يكوف مف  مقتضيات والألواف, إلا أنو وحتى يمكف أخذ الشكؿ أو الموف كعلبمة تجارية يجب أ
 5الصناعة, مثاؿ ذلؾ شكؿ زجاجة المشروب الغازي المميزة  لكوكاكولا.

 غلافات والدمغات  الخامسا : 
المتخصصة  ومثاؿ ذلؾ الأغمفة  ,قد يستخدـ الغلبؼ كشكؿ مف أشكاؿ العلبمة التجارية      

 6.لقنينات العطور و صناديؽ  الحموى
وذلؾ بشرط أف تتخذ تمؾ   ,وتعتبر أغمفة السمع  و المنتجات علبمة تجارية لذات السمعة

 7.الاغمفة شكلب خاص مميزا
 

                                                           

.  94ص  , 93عامر محمود الكسواني , مرجع  سابؽ , ص   - 1 
. 45ص   لي ,  مرجع  سابؽ,ساند أحمد  الخو  - 2 
. 58ص  وائؿ  محمد  رفعت , مرجع  سابؽ,- 3 
. 24عماد  الديف  محمود  سويدات , مرجع  سابؽ ,  ص   - 4 
. 46مرجع سابؽ , صال سائد أحمد الخولي, - 5 
سكندرية ,  لإا  ,ةات الجامعيعو طبدار الم ,ط  في  حماية  حقوق  الممكية  الفكرية يالوسالسيد  عبد الوىاب  عرفة ,  -6

. 95ص    ـ,2004  
. 61وائؿ  محمد رفعت ,  مرجع  سابؽ , ص    - 7 
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ما الأختاـ فيي  بارزة, أينيا النقوش ىي كؿ علبمة الدمغات ىي كؿ علبمة محفورة, ب      
علبمة منقوشة, أو محفورة عمى دعامة معينة لدلالة عمى شخصية صاحبيا, ولتفريؽ بيف  

يا, كذلؾ معرفة  وضعيا الدمغات و الأختاـ ينبغي معرفة الدعامة التي توضع عمييا كؿ من
ذا كانت عبارة أما إ 1لواح خشبية تـ حفر العلبمة بداخميا فيي إذف دمغة.وطبعيا, فإذا كانت أ

عف ألواح جمدية أو معدنية ووضعت عمييا العلبمة بصورة ظاىرة  وبارزة فيي إذف نقش. أما 
 الختـ قد يكوف بصورة دمغة كما قد يكوف بصورة نقش.    

 المطمب الثالث: تميز العلامة التجارية عما يشابييا                  
ىيـ الاخرى, المتعمقة بحقوؽ الممكية                   تتشابو العلبمة التجارية مع بعض المفا     

التجارية, و حقوؽ الممكية الصناعية, حيث يقع الخمط بينيا في بعض الأحياف, لذلؾ سنميز 
 بيف ىذه  المفاىيـ ومفيوـ العلبمة التجارية مف خلبؿ ىذا المطمب.  

 و الاسم التجاري   الفرع الأول : العلامة التجارية
ولتعريؼ  سـ الذي يستخدـ لتمييز المنشاة أو المؤسسة عف غيرىاالا ـ التجاري ىوالاس    

سما االمدني, ولكؿ منشاة  التاجر  اسـالتجاري مف  الاسـالجميور وجمب الزبائف, وقد يشتؽ 
ذلؾ  منافسة غير  اعتبرمف الأخريف في نشاط تجاري مماثؿ, و إلا  استخداموتجاريا فلب يجوز 

 الاسـف ف وظائؼ العلبمة التجارية,  ذلؾ أالتجاري ع الاسـائؼ ظختمؼ و ت مشروعة, ولا
التجاري يكوف منطوقا فيؤثر في المستيمكيف عف طريؽ حاسة السمع,  وفي المستيمكيف الذيف 

 التجاري فيما الاسـوتختمؼ العلبمة  التجارية عف  2يستطيعوف القراءة عف طريؽ حاسة البصر,
 يمي:   

أما  العلبمة  ,التاجر أو لقبو يمثؿ ىوية المتجر كاسـو عبارة عف تسمية التجاري ى الاسـ -
 . تمثؿ ىوية المنتج  ,أو رسوما ,أو أرقاما االتجارية قد تكوف حروف

 .إجباريا اتخاذهما العنواف التجاري أ ,اختيارياالعلبمات التجارية أمر  اتخاذ -
 

                                                           

.  98عامر محمود  الكسواني , مرجع  سابؽ ,  ص - 1 
 ,مكتبة  وفاء  القانونية  ,جريمة  تقميد  العلامة التجارية  في ظل  التشريع  الجزائريحمد ,  أوىيبة  لعوامر  بف - 2

.32,  ص ـ2015ة  الأولى , الطبع   ,الإسكندرية  
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صؿ مكاف وجود العنواف التجاري ىو واجية المحؿ, بينما مكاف وجود العلبمات  الأ -

 1التجارية ىو عمى السمع ذاتيا.

 : العلامة التجارية و البيان التجاري   نيالفرع الثا

بضائع  يقصد بالبياف التجاري كؿ إيضاح يتعمؽ بصورة مباشرة, أو غير مباشرة, بنوع ال     
ا             و إنتاجي د التي صنعت فييا, وطريقة صنعياوالبلب قاييسيا ووزنياوعددىا ومقدارىا و م

انعيا, ومدى وجود  مميزات و أوصاؼ منتجيا وص اسـو  و العناصر الداخمة في تركيبيا
و يختمؼ   2و الشكؿ الذي تعرؼ بو البضائع عادة, الاسـأو صناعية تتعمؽ بيا, و  تجارية

 يمي:     عف العلبمة التجارية فيما

في البياف التجاري لا يتمتع التاجر الذي يضع بياف تجاري معينا أو رسما عمى  منتجاتو  -
لعلبمة بؿ يجوز لغيره استعمالو, في  حيف تعد ا ابتكار, إذ ليس فيو أي احتكارهؽ وخدماتو بح

       ع  غيره مف             بيا, ومن الاستئثارو لصاحبيا حؽ  مف حقوؽ الممكية والفكرية
 3إلا بترخيص منو. استغلبلياأو  استعماليا

 المنشأ : العلامة التجارية و تسمية ثالثع الالفر 

منشأ المنتج             نيا تمؾ المؤشرات التي مف شأنيا أف تحددتعرؼ تسمية المنشأ بأ     
بصورة    التي تؤثر في ترويج لممنتج, وتعود  أو صفتو  أو سمتو أو شيرتو أو سماتو الأخرى

عف العلبمة التجارية فيما يمي:                      وتتخمؼ  4أساسية لذلؾ المنشأ الجغرافي,  

 
 

                                                           
,تخصص  قانوف  )مذكرة  ماستر(  ،الحماية  المدنية  لمعلامة ا لتجارية  في  التشريع  الجزائري, ة  عصاـفضبف  -1

.18ص   ـ2016/ـ2015   ,بسكرة  ,جامعة  محمد  خيضر  ,أعماؿ  

. 96, ص  وىيبة  لعوامر  بف  أحمد ,  مرجع  سابؽ  - 2 
, عماؿأ,تخصص  قانوف  (لنظام  القانوني  لمعلامات  في  التشريع  الجزائري ، )مذكرة ماسترة ,  ايميمة  رحقبف   -3

  .  25, ص   ـ2016/ـ2015بسكرة ,    ,جامعة  محمد  خيضر
,  جامعة  أعماؿ,تخصص  قانوف ، )مذكرة  ماستر( حماية  حقوق  الممكية  الصناعية  و التجارية,   ئشة  بوعرعوراع- 4
. 143, ص ـ2016/ـ2015,  بسكرة   ,د خيضرمحم   
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بؿ يشمؿ أيضا  الإنتاج  في الإنتاج الزراعي فحسب استعمالياتسميات المنشأ لا ينحصر  -
كبيرا لمكاف   اىتمامايمؾ يولي  سميات المنشأ لما كاف المستالصناعي والحرفي, وتزيد أىمية ت

 نتاج السمع التي تعرض لمبيع.إ
و السمع   تضمف لو الصفات المميزة لممنتجاتومف المنطقي أنو يتمسؾ بيذه البيانات لأنيا 

  التي  أنتجت  في  مكاف  معيف, بينما العلبمة  ليس ىدفيا  تعييف  أو تحديد  المنشأ الجغرافي
تمؾ السمع عف            مكاف معيف, و إنما ىدفيا تمييز  اسـحتى و إف كانت تحمؿ  لمسمعة
 و الظيور في شكؿ مميز يجذب المستيمكيف.   مثيمتيا

توجد لتسمية المنشأ و السمعة التي تحمميا علبقة لصيقة بينيما, فلب يمكف استعماؿ التسمية   -
الأخيرة تحترـ  المعايير المحددة لبياف البيئة الجغرافية عمى السمعة معينة إلا إذا كانت ىذه 

لنشأتيا, فلب يكفي مجرد كوف الإنتاج موجودا  في تمؾ المنطقة لكي يمكف حمايتو عف طريؽ 
تسميات المنشأ, بينما العلبمة تعتبر  مستقمة عف السمعة لأنيا تتعمؽ بسمعة قابمة لتغيير في 

إرادة الصانع, عمى عكس الرسـ و النماذج الصناعية فيي تكوينيا, نظرا لمدور الذي  تمعبو 
 .1للئنتاجتنشا في مرحمة سابقة 

 الاختراعمة التجارية و براءة : العلا رابعالفرع ال

أو  اخترعبحقة فيما  اعترافاممخترع ىي الوثيقة التي تصدرىا الدولة ل الاختراعبراءة      
و المتمثؿ   مف التمتع بإنجازه بصفة قانونية كفحتى يتم 2,اكتشؼمنيا فيما  اعترافالممكتشؼ 

و طريقة صناعية سواء تضمف منتوجا صناعيا جديدا أ جديد قابؿ لتطبيؽ الصناعي, اختراعفي 
 فيما يمي:    الاختراعوتختمؼ العلبمة التجارية عف براءة 3مستحدثة, 

سواء  تضمف ابؿ لتطبيؽ الصناعي جديد ق اختراعوثيقة تمنح عف كؿ  الاختراعبراءة  -
مة التي تعتبر أو طريقة صناعية مستحدثة, وىي بذلؾ تختمؼ عف  العلب منتوجا صناعيا جديدا

 و خدماتو عف ما يماثميا.  رمز يتخذه التاجر أو الصانع أو مقدـ الخدمة لتمييز سمعتو أ

                                                           

.22ػ وليد كحوؿ , مرجع سابؽ, ص  1  
.  28وىيبة  لعوامر  أحمد ,  مرجع  سابؽ , ص  - 2 
   . 25بف قيمة رحيمة , مرجع سابؽ, ص -3
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,  في مواجية  الاختراع احتكارو  استئثاربو لبراءة حؽ مطمؽ يخوؿ لصاحالحؽ في ا -
فإف الحؽ في العلبمة حؽ نسبي يخوؿ لصاحبيا حؽ احتكارىا  فقط    الكافة احتكارا كاملب,

 في مواجية مف يزاولوف نشاطا مماثلب لنشاطو.   
. فالعلبمة تقوـ بتميز         الاختراعف وظيفة العلبمة تختمؼ عف وظيفة براءة كما أ -

حماية قانونية لمنتج صناعي  بمنح  الاختراعالخدمات عف ما يماثميا. بينما تقوـ براءة  السمع و
 1أو طريقة صناعية مستحدثة للئنتاج. جديد

 الصناعي   الفرع الخامس : تمييز العلامة التجارية عن الرسم و النموذج
زه عف  العلبمة نو يمكف تمييفي الفراغ فإيعتبر النموذج الصناعي مجسما يحتؿ حجما       

عي  مف خلبؿ المثاؿ     التجارية بشكؿ واضح, إلا أف ما قد يثير المبس ىو الرسـ الصنا
بينما  تزينيا بزخارؼ مبتكرة ىو  لنموذج ابتكارجسـ جديد لزجاجة عطر ىو  ابتكار فالتالي, إ
ؾ يشكؿ أو حرؼ بشكؿ مميز, فإف ذل مزو ر ـ أما إذا ميزت بإشارة خاصة كرسـ ألرسو  ابتكار

 فإف الفرؽ بيف العلبمة  التجارية و الرسـ و النموذج الصناعي يكمف فيما يمي:    2علبمة تجارية,
بينما  الوظيفة  و البضائع عف مثيمتيا,لعلبمة التجارية في تمييز السمع أتتمثؿ وظيفة ا -

جذابا  و البضائع  بمنحيا شكلب السمع و النموذج تتجمى في تزويؽ وتزييفالأساسية لمرسـ أ
 ورونقا جماليا يكسبيا طابعا خاصا.    

ف يبقى  متمتعا إذا لمالكيا أ ,دة الحماية فالحؽ في العلبمة ينص بأنو دائـمما مف حيث أ
 انتياءفي تجديد تسجيميا قبؿ  الاستمراربشرط  استغلبليا احتكاروبالتالي , ليا بالحماية القانونية
 نو أو النموذج الصناعي الذي يتصؼ  بأي الرسـ حيث يختمؼ عف الحؽ ف ,مدتيا بوقت محدد

 
 
 

 
                                                           

قانوف  , تخصص  المسؤولية  القانونية  عن جرائم  التعدي  عمى  العلامات ،  )  مذكرة  دكتوراه(  وليد كحوؿ , -1
 . 26,ص   ـ2015/  ـ2014بسكرة ,    ,أعماؿ,  جامعة  محمد  خيضر

ولى ,  الأ طبعة,ال, دار محامد  لمنشر  و التوزيع , عماف  حماية  الرسوم  و النماذج  الصناعيةىيبة  المومنى , -2
. 47ص   ـ,2016  
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وبالتالي فمدة حمايتو محدودة  خلبفا لمعلبمة  أنو قابؿ لتجديد ولكف لمدة معينةمؤقت, صحيح 
 1التجارية.

 في العلامة   المبحث الثاني : شروط اكتساب الحق            

حيث يجب أف   ,اقانونقررة ليا الم شروطيال لبمة الحؽ فييا بعد توفرىاالع يكتسب مالؾ      
شرط   ,شرط الجدة ,تتوفر العلبمة عمى شروط موضوعة تتمثؿ في شرط الصفة المميزة

 .  الخطيالمشروعية و التمثيؿ 

ى المصمحة يداعيا لدعف طريؽ إ ,كذلؾ يجب أف تتوفر العلبمة التجارية عمى الشروط الشكمية
 .  فييالصاحبيا بعد تسجيميا حؽ ممكيتيا والتصرؼ  ويكوف ,المختصة

 تنقضيىذه الحقوؽ   إلا اف  ,ف صاحب العلبمة يكتسب حقوؽ في العلبمة بعد تسجيمياكما أ
و التخمي   ,تتمثؿ ىذه الاسباب في عدـ تجديد العلبمة ,سباب غير اراديةوأ لأسباب ارادية

 .  غائياإلعنيا أو إبطاليا و 

 الشروط الموضوعية المطمب الأول:                  

دـ  عوذلؾ لضماف  ,تتمثؿ الشروط الموضوعية لمعلبمة التجارية في شرط الصفة المميزة       
ف تكوف  مشروعة ويجب أ ,استعمالياالخمط بغيرىا وشرط الجدة أي أف تكوف جديدة لـ يسبؽ 

 .  مكتوبة ف تكوف العلبمة  التجاريةوكذلؾ يجب أ ,لعامةا الآدابنظاـ العاـ و التخالؼ  لا

 المميزة  شرط الصفة الأول:الفرع 

العلبمة وبمعنى آخر أف تتصؼ  ,ا بياخاصف تكوف لمعلبمة شكلب مميزا يقصد بيا أ      
  مميزة متىالعلبمة  معرفتيا وتكوفمف اليسر  وتجعؿالخمط بغيرىا ذاتية تمنع مف  بطبيعة

 

                                                           
,  دار  حامد لمنشر  و التوزيع ,  عماف ج  الصناعية  النظام  القانوني  لمرسوم  و النماذالبياني,    صداـ سعد الله محمد-1

. 43ص   42,ص  ـ2008, الطبعة  الأولى ,    
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أو متى تـ  رسميا بشكؿ  و مربعاكأف تتخذ شكلب دائريا أ تـ وضعيا بطريقة ىندسية معينة
 1.مميزة و متى تـ كتابتيا بحروؼ مختمفةأ معيف زخرفي

و الخدمة عف غيرىا  يز البضاعة أتمي ىيو  ,علبمة وضيفتيا الجوىريةالف تؤدي يجب أ      
مف قبؿ   استعمالياتعد كذلؾ مالـ تكف العلبمة غير شائعة ولـ يسبؽ تسجيميا أو  ولا ,فسةالمنا

 .  بحقوؽ  الغير تمس لا لكي ,شخص آخر

 وع  أولا : صفة عدم الشي

ويقصدوف فيو أف    ,يحمؿ صفة الأصالة يعمؽ بعض الفقياء عمى أف ىذا المصطمح     
أما الشائعة فيي كما يطمؽ  عمييا  ,غير مألوفة لدييـالعلبمة لـ تكف معروفة لدى الجميور أي 

العلبمة المكونة مف بيانات ليست إلا التسمية التي يطمقيا  العرؼ عمى  الإماراتي المشروع
و الصور العادية  لمبضائع و  ,و الرسوـ المألوفةأ و الخدمات و المنتجات ,البضائع
 2.المنتجات

 يرالغثانيا : عدم مساس العلامة بحقوق 

  اسـو أ لكي تكوف العلبمة مميزة لا يجب أف تقوـ عمى علبمة تجارية سابقة أو شعار      
وأي حؽ  يعود  و صورة شخص طبيعيأ تجاري أو حقوؽ مصمـ برسـ أو نموذج صناعي

أو   الاستعماؿأو شرط الأسبقية في  ورد ىذا الشرط تحت مصطمح الخبرة وقد ,لمغير
 3التسجيؿ.

 

 
                                                           

,  الثانية , الطبعة عماف  ,دار  الثقافة  لمنشر  و التوزيع, الممكية  الصناعية  و التجارية , صلبح  زيف الديف -1
. 277ص  ـ,2010  

الطبعة  , , دار  الثقافة  لمنشر  و التوزيع , عماف ق  الممكية  الفكريةالوجيز  في حقو,  أسامة  نائؿ  المحيسف  -2
. 37ص  ـ,2011,  الأولى   

. 38ص  ,مرجع سابؽ ,أسامة  نائؿ  المحيسف- 3 
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 الفرع الثاني : شرط الجدة

أو تسجيميا مف قبؿ   استعماليابمعنى أنو لـ يسبؽ   ف تكوف العلبمة جديدةيقصد بو أ     
وتقدير جدة   ,يجب أف يتوفر فييا عنصرا مميزا ليا عمى الأقؿ , ولكي تعتبر العلبمة جديد حدأ

العناصر  يمنع  اشتراؾ بعض ما فلب يوجد ,وع عناصرىا كوحدةظر إلى مجمبالن العلبمة يكوف
في صناعة  مستعممتيفحتى لو  كانتا  ,علبمة ما مع عناصر مكونة لعلبمة أخرىالمكونة ل

 1.التركيب  والمظيرماداـ أف عناصرىما في مجموعيما مختمفة 

و المنتجات المراد  ـ سبؽ استعماليا داخؿ اقميـ الدولة عمى ذات السمععد يقصد بيا أيضا ىي
ضرار بحقوؽ سابقة ذ يشترط لصحتيا عدـ المساس أو الإإ ,العلبمة التجارية عمييا استخداـ

و ى إلا أف شرط الجدة ىو  شرط ليس مطمؽ و إنما 2,لمكافة كعلبمة مسجمة سابقا أو معمومة
 3ىي:مقيد في مجالات ثلبثة 

 المنتجات   أولا : الجدة من حيث نوع أو صنف

الممنوع لمعلبمة مف قبؿ الغير يكوف في حدود المنتجات  أو  الاستعماؿف نشير ىنا إلى أ      
استعماؿ   لإبطاؿ الاستعماؿ مف لذا فإف ىذا المنع ,البضائع التي خصصت ليا تمؾ العلبمة

وتعتبر عندىا كؿ   ,صناؼ مختمفةائع ومنتجات مختمفة ومتباينة أي أنفس العلبمة لتميز بض
 تـ وبذلؾ يكوف شرط  الجدة متوافرا إذا ما ,تؤدي إلى المبس والتضميؿ لاة طالما علبمة مميز 

 أو تسجيؿ ذات العلبمة استعماؿوطمب   ,مب عف غيرهالطعلبمة تجارية لتميز جديد  استعماؿ
 4.شموعو صناعة يز نوع عطور ألتمي

 

 
                                                           

 1 279, ص صلبح  زيف  الديف,  مرجع  سابؽ-
 2 43, ص بف  أحمد,  مرجع  سابؽ روىيبة  لعوام -
. 39, ص  سابؽ  عماد  الديف  محمود  سويدات , مرجع - 3 

.  40ص    ,39,  ص  , مرجع  سابؽ المرجع السابؽ- 4 



25 
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 حيث المكان ثانيا : الجدة من 

يجوز مف الناحية النظرية أف تحمؿ منتجات أو بضائع أو خدمات متماثمة علبمات        
ات لا تجتمع في مكاف  واحد وذلؾ و الخدملما أف تمؾ المنتجات أو البضائع أطا ,تجارية واحدة

 المشرع قصد حماية العلبمة في جميع انحاء الدولة الواحدة , طالما أنو  ركز تسجيؿ فأ
زء مف و جمة التجارية لا يقتصر عمى  منطقة أالعلب استخداـمات في مكاف واحد فإف العلب

نما يشمؿ الدولة بكامؿ أ قاليميا,  وبالرغـ مف أف مبدأ إقميمة الدولة المسجؿ بيا العلبمة وا 
و العلبمات التجارية يعتبر مف المبادئ التشريعية المستقرة في  معظـ القوانيف الوضيعة, إلا ان

 : استثناءافيرد عميو 

  ة التي تكفؿ لرعايا الدوؿ المتعاقدة حماية  الدولي الاتفاقيات بأحكاـ الاعتدادأنو يجب
 1.منيا علبماتيـ في بمد كؿ

 العلبمة  الأجنبية  استعماؿش أو سوء نية مف جانب التاجر في يجب ألا يكوف ىناؾ غ
 2.الجميور بقصد تضميؿ

   الزمانثالثا : الجدة من حيث 

  ,اومحدد  قانونلتجارية بحيز مكاني تتقيد أيضا بنطاؽ زماني معيف اتتقيد العلبمة  كما   
 وىذا ما ,فحماية العلبمة التجارية ليست مطمقة ومؤبدة حيث حددت مدة الحماية بعشرة سنوات

س نف وىي ,بس( ) تري الجوانب المتصمة بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية اتفاقيةجاءت بو 
يمة مدة التجارية  وط ومعنى ىذا أف العلبمة ,المدة التي نصت عمييا كافة القوانيف العربية

تعتبر  جديدة بالنسبة  لا عيميا اعتداء سنوات المقررة لحمايتيا و تحصينيا مف أي العشر
فإذا  انقضت ىذه المدة ولـ  أو طيمة بقاء أي مدة تجديد ليا, لمطمبات اللبحقة لبدء ىذه المدة

عارض ليا  وتـ  شطبيا فعلب أو حكما  و كذلؾ إذا عرض القانوف,  لأحكاـ وفقا تـ تجديدىاي
 أثناء

                                                           

. 78,  ص  وائؿ  محمد  رفعت , مرجع  سابؽ - 1 
. 78,  ص  وائؿ  محمد  رفعت , مرجع  سابؽ - 2 



26 
 

 الفصل الأوّل : الإطار النظري لمعلامة التجارية

 

نيا قد عادت مرة أخرى إلى تعتبر بأ فإف في ىذه  الحالات ,فترة السرياف و صدر قرار بإلغائيا
بالنسبة لأي طالب تسجيؿ لاحؽ بمثابة علبمة جديدة   واعتبرت ,سابؽ عيدىا وسيرتيا الأولى

 1.لمتسجيؿ مؤىمة وقابمة

 المشروعية  الفرع الثالث : شرط 

ويقصد   ,نما يجب أف تكوف مشروعةإ ,يكفي المظير المميز لمعلبمة التجارية لحمايتيا لا    
     ية  بتسجيميا ا أي تسمح النصوص القانونقانونبشرط المشروعية ألا تكوف العلبمة ممنوعة 

 2.الآداب تكوف مخالفة لمنظاـ العاـ أو  حسف لاو أف  استعمالياتعارض  لاو عمى الأقؿ أ

و في سواء في  مجموعتيا أ و الأخلبؽ للآدابتكوف العلبمة التجارية ممنوعة إذا كانت مخالفة 
عية التي الخلب وتكوف كذلؾ إذا تضمنت تسميات تمس بالأخلبؽ  كالعلبمات ,أحد عناصرىا

وتكوف  العلبمة التجارية مخالفة لمنظاـ العاـ  ,تستعمؿ فييا رسوـ أو صور أو تسميات فاضحة
أو كاف اليدؼ منيا تضميؿ الجميور  ,عمى أعلبـ وشارات ورموز ذات طابع  ديني احتوت إذا

الأسماء  استعماؿأو  و مصادرىاأ البضاعةصفات   بتضمينيا بيانات غير صحيحة مف
 3أصوليا. تعمؽ بمصادر المنتجات ولبس فييا يعف ىذا الاستعماؿ  , إذا نشأةالجغرافي

 الآتية: التجارية في الحالات العلبمة وقد أقرت اتفاقية باريس عمى رفض تسجيؿ

 .  عمى  أرضياترتب عمى تسجيؿ العلبمة ضرر بالحقوؽ التي يكتسييا الغير إذا كاف ي -
أو كانت مركبة مف رموز أو  اشارات تستخدـ  لخاصةاإذا كانت العلبمة مجردة مف المميزات  -

  أوجيو قيمتيا وأ و مقدارىاأ في التجارة لمدلالة عمى نوع السمعة أو صفتيا
 

 

 
                                                           

.38ص,37عامر  محمود  الكسواني ,  مرجع  سابؽ ,  ص   - 1 
.41,  صة  نائؿ  المحيسف , مرجع  سابؽ ماسا- 2 
. 52ص   ,51, ص  لعوامر  بف أحمد , مرجع سابؽ  وىيبة  - 3 
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مواؿ , حتى أصبحت مف الأالاستعماؿمصدرىا أو كانت العلبمة ذائعة وكثيرة  أو1إرساليا
 المراد تسجيميا فييا. الدولةالعامة في 

 عمييا تضميؿوعمى الأخص العلبمات التي يترتب  ,و النظاـ العاـ للآداب العلبمات المخالفة -
 2.الجميور

 الخطي   الفرع الرابع : شرط التمثيل

العلبمات  أف  ,المتعمؽ بالعلبمات 03/06مف الأمر 2ع الجزائري في المادة بيف المشر      
والمقصود بذلؾ أف تكوف مكتوبة مف جية  وظاىرة  ,ابمة لمتمثيؿ الخطيكؿ الرموز الق ىي

 .  ثانية بصورة مادية ممموسة مف جية

أف  تكوف  مكونة مف كممة أو كممات إف المشرع الجزائري يشترط إذا كانت العلبمة التجارية
 ,المغة الأجنبية أكثر وضوحا الى جانبيا  3,العربيةبالمغة  ف تكوفو أأ جنبيةمكتوبة سواء بمغة أ

       وىذا عمى خلبؼ بعض التشريعات العربية التي تشترط ضرورة كتابة  العلبمة بالمغة 
شريع  الأردني الذي نص في التمف بينيا  ,أو عمى الأقؿ ترجمتيا الى المغة العربية ,العربية

 احتوتا إذ, "ـ عمى1952لسنة  01مف نظاـ العلبمات التجارية الاردني رقـ   21مادة ال
 فيجوز لممسجؿ اف يطالب ,العلبمة التجارية عمى كممة أو كممات مكتوبة في غير المغة العربية

ويوقع عمييا إذا طمب  ,بالضبط ويترتب عمى الطالب أو وكيمو أف  يظير تمؾ الترجمة ترجمتيا
 4ذلؾ.منو المسجؿ 

 الشكمية  ط و شر ال: الثانيالمطمب 

ف تتوفر العلبمة التجارية عمى الشروط الشكمية  ية يجب أإضافة الى الشروط الموضوع     
 جراءات محددة و التي بدورىا  ليا حيث لابد مف تسجيؿ العلبمة وفؽ إ ,المتمثمة في التسجيؿ

                                                           

.82ص ,81وائؿ  محمد  رفعت ,  مرجع  سابؽ ,  ص  - 1 

. 82, صوائؿ  محمد  رفعت ,  مرجع  سابؽ - 2 
جامعة   ,منشورة   ,خاص ,  تخصص قانوف رسالة  دكتوراه  ،النظام  القانوني  لمعلامات التجارية  ،ميمود  السلبمي -2

. 76,  ص  ـ2012,  باتنة  ,الحاج لخضر  
. 42, ص  عماد  الديف محمود  سويدات , مرجع  سابؽ  - 4 
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تسجيؿ العلبمة  ىيئة مختصة خوؿ ليا القانوف القياـ بتسجيؿ العلبمات التجارية, ويترتب عمى 
 التجارية آثار قانونية تتمثؿ في حؽ ممكيتيا وحؽ التصرؼ فييا. 

    الجزائري الفرع الأول : تسجيل العلامة التجارية في القانون 

رية, وبيانات يجب مختصة تقوـ بتسجيؿ العلبمة التجا المشرع الجزائري عمى جيةنص       
جراءات يجب إ  مف خلبؿ ىذا الفرع.  سندرسو ما تباعيا, وىذاتوفرىا فييا, وا 

 العلامة التجارية  أولا: المصمحة المتخصصة بتسجيل 

فييا بإنشاء مصمحة خاصة  لمممكية ف تتعيد كؿ دولة عضو باريس تنص عمى أ اتفاقية إف    
وذلؾ ما  جاءت بو المادة  ,1تجاريةال الجميور عمى العلبمة لاطلبع ومكتب مركزي الصناعية

جراءات يداع العلبمات وكيفيات" تحدد شكميات إ ,المتعمؽ بالعلبمات 06.03مف الامر 13  وا 
 2.التنظيـ فحصيا وتسجيميا ونشرىا لدى المصمحة المختصة عف  طريؽ

وىي المعيد الوطني  التجاريةمحة المختصة بتسجيؿ العلبمة المص حدد المشرع الجزائري
 68.3 /98رقـ   التنفيذيوذلؾ بموجب المرسوـ  ,الجزائري لمممكية الصناعية

 توافرىا   ثانيا : البيانات الواجب

راد  إيداع كؿ مف أ يجب عمى :مف تشريعات العلبمات التجارية عمى أنو 13نصت المادة 
شعار الا مع  طمب مضمونة لى المصالح المختصة بواسطة رسالةعلبمة أف يسمـ أو يوجو إ

 : يمي بالتسميـ ما

و الخدمات التي تنطبؽ  أالعلبمة وبياف المنتجات  طمب تسجيؿ يشتمؿ عمى نموذج -1
 .  ىذه الخدمةعمييا 

                                                           
.63بن فضة عصام ، مرجع سابق، ص  -

1
  

, الصادرة  في  , الجريدة الرسميةالمتعمق  بالعلامات,  ـ2003يوليو    19المؤرخ  في  ,03/06مف الأمر    13لمادة  ا  -2
.  3ص ,44,  عدد   ـ2003يوليو     23   
المعيد الجزائري لمممكية  نشاءباالمتعمؽ ـ,1998-11 – 21, المؤرخ  في  98/68المرسوـ  التنفيذي  رقـ   -3

 . ـ1998-02-21رخة في  ؤ , الم 11الجريدة  الرسمية  العدد   ,الصناعية
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 ختـ العلبمة . -2
3- .  إثبات دفع الرسوـ
ويجب أف يحرر طمب تسجيؿ  العلبمة  ,وذلؾ إذا كاف المودع يمثمو وكيؿ ,بخط اليد ةوكال -4

الصناعية و العلبمة   الديواف الجزائري لمتوحيد الممكية عمى النموذج الذي يجب تسميمو مف
 1التجارية.

 التجارية  تسجيل العلامة لثا : الاجراءات المتبعة لثا

و وكيؿ  أ يقوـ تسجيؿ العلبمة التجارية عمى إجراءات يقوـ بيا صاحب العلبمة شخصيا     
 عنو.

 الإيداع ـ 1

 اعلبمة تجارية  فيم اتخاذىاارة معينة بغرض يكوف إيداع العلبمة بتقديـ طمب تسجيؿ ش   
مباشرة لدى المصمحة  المختصة  ,ولو كاف النشاط غير مربح كالجمعيات و النقابات ,بعد

و , أالحالي في المعيد الوطني الجزائري لمممكية  الصناعية الجزائريوالمتمثمة في القانوف 
 ,وى ىذا الطمب عمى نموذج العلبمةيحت ,إرسالو اليو بالبريد الموصى عميو مع عمـ الوصوؿ

 عمى ىذه العلبمة خاتـ  العلبمة و ما يدؿ عمى إيداع المنطبقة تعداد المنتوجات و الخدمات
ذا كاف المودع يمثمو وكيلب عنو فعميو زيادة  عمى ,ـالرسو  ويحرر محضرا  ,اثبات الوكالةذلؾ  وا 

 2.و ترسؿ لممودعأ خة منوتسميـ نس  ,مؤرخا ومبينا فيو تسميـ المستندات بالإيداع

 الفحص  ـ  2

          حصيا مف حيث الشكؿ فيداع العلبمة  بفرض تسجيميا ضرورة أوجب المشرع بعد إ    
ف طمب المصمحة المختصة مف أ تأكد ويقصد بفحص العلبمة مف حيث الشكؿ ,و المضموف

قوـ  المصمحة المختصة ف الممؼ مقبوؿ تتبيف أ إذا ماو  ,الإيداع مستوفي لمشروط القانونية
 وتعد ىذه الوثيقة ذات  ,جيؿـ  التسث و مكانو ساعتو و وتاريخ الإيداع   يثبت  ,بتحرير محضر

                                                           

. 289, ص إدريس ,  مرجع  سابؽ فاضمي  - 1
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ف  تقع بيف عدة مودعيف نظرا لمبيانات ض النزاعات المحتممة, التي يمكف أأىمية بالغة لف
 و موكمو تسوية الطمب فيف المودع أاء الشروط  يطمب مالة عدـ استيفالمدرجة فيو, و في ح

وعند  ,ويكمف تمديده لنفس  المدة بناء عمى طمب معمؿ مف صاحب طمب الإيداع ,أجؿ شيريف
 أما الفحص مف ,عدـ التسوية في الآجاؿ  المحددة ترفض المصمحة المختصة طمب التسجيؿ

المختصة أف لممصمحة  اتضحفإذا  ,فحص الشكميحيث المضموف  فيو المرحمة التالية لم
 ويتمثؿ ذلؾ   ,يداع  مستوفي لمشروط الشكمية تبحث في فحص العلبمة مف حيث المضموفالإ

 في البحث فييا إذا كانت العلبمة مستثناة مف التسجيؿ أي سبب مف الأسباب  المؤدية لرفض 
 1.التسجيؿ

 ل  و النشر يالتسجـ 3
صاحب العلبمة   المتمثؿ في أف يقوـ ,زائري بنظاـ الإيداع البسيطخذ المشرع الجأ       
عميو مع  الموصىالبريد  لى المصمحة أو بإرسالو عف طريؽ بتقديـ الطمب إ ,الإيداعبعممية 

 .  بالتسجيؿ ف يشمؿ الطمب عمى البيانات  الخاصةمع وجوب أ ,العمـ بالوصوؿ
يو تسميـ المستندات أو  استلبـ فومبينا  محضرا بالإيداع مؤرخا المتخصصة تمنح المصمحة

و ترسؿ  لممودع ويكوف , وتسميـ نسخة مف ىذا المحضر أالرسالة البريدية التي تحتوى عمييا
 .  الإيداع تاريخ التسجيؿ ىو تاريخ

تجديد ال يجب تقديـ  طمب سنوات فإنو في حالة تجديد العلبمة التي تمضي عمييا مدة عشر
يميا في نفس تقديـ  طمب تسجمصمحة  ر العلبمة باطمة ويجوز لكؿ ذيتعتب ,خلبؿ تمؾ المدة

و الخدمة بعد عممية التسجيؿ و التوقيع عمى  الطمب ينشر في النشرة الصناعية عمى أ البضاعة
 2.العلبمةنفقة صاحب 

 مدريد علامة التجارية وفق اتفاقيةلا الفرع الثاني :  تسجيل
نيساف   14الدولي لمعلبمات في  د الخاصة بالتسجيؿمدري اتفاقيةتـ التوقيع عمى       
وقد جرى تعديميا مرات  عديدة  ,ـ 1892تموز  15و أصبحت سارية النفاذ في   ـ 1891

باريس  لحماية الممكية  اتفاقيةؼ في الأطرامفتوح لكؿ  الاتفاقيةضوية في ىذه وباب الع
 .  لمعلبمات التسجيؿ  الدولي تتعامؿ مع اتفاقيةمدريد أوؿ  اتفاقيةوتعتبر  ,الصناعية
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مدريد ولا  :  الغرض من التسجيل الدولي لمعلامة التجارية وفق اتفاقية أ  

بمقتضاه يكوف  لكؿ  ,مدريد نظاما لمتسجيؿ الدولي لمعلبمات التجارية اتفاقيةوضعت     
اف يكفؿ حماية علبمتو التجارية المسجمة  في بمده الأصمي شخص تابع إحدى الدوؿ المتعاقدة 

جميع دوؿ الاتحاد, ويتـ ذلؾ بإيداع العلبمات المسجمة  بالمكتب الدولي لحماية الممكية في 
 الصناعية في برف, ويتـ الإيداع عف طريؽ تقديـ  طمب الى مكتب الممكية الصناعية في بمد

مدريد ىو التخفيؼ مف العقبات       اتفاقيةقيع و إنشاء لذا فالغرض مف التو  1العلبمة الأصمي,
و الصعوبات التي تكتنؼ  التسجيؿ الفردي لمعلبمة, ولدى جيات متعددة وتوفير الوقت       

 2.لمعلبمة و الجيد و النفقات  وتوفير حد أقصى مف الحماية
 لمعلامة   ثانيا : تقديم طمب التسجيل

, حيث  يتـ ولاأ دولي الى مكتب التسجيؿ في البمد المنشأيجب أف يرسؿ طمب التسجيؿ ال   
ف العلبمة التجارية المرفقة بو قد أدخمت السجؿ الوطني  لمعلبمات تدقيقو والتصديؽ عمى أ

ثـ يرسؿ  , و  الخدماتالبضائع أ وأولنفس المنتجات  ,الطالب باسـالتجارية في البمد الأصمي  
 3.الشأفمقررة في ىذا الى المكتب الدولي مرفؽ بالرسوـ ال
 الدولي  ثالثا : فحص تقديم طمب التسجيل 

لشروط   استيفائياردة لو مف حيث يقوـ المكتب الدولي بتدقيؽ طمبات التسجيؿ الدولي الوا  
ذا كانت طمبات التسجيؿ كذلؾ تسير بالإجراءات لتسجيؿ العلبمة  ,أنظمتيامدريد و  اتفاقية وا 

ما إذا أ 4,ؿ المعنية بذلؾ وبالتالي نشرىا في المجمة ذات العلبقةشعار الدو ومف ثـ إ ,التجارية
المكتب المحمي بذلؾ بحيث  شعارويتـ إ كاف الطمب غير مستوفي لمشروط يؤجؿ البت بالطمب

ف ويمكف لممكتب الدولي أ ,كماؿ النواقص خلبؿ ميمة ثلبثة أشير مف تاريخ الإشعاريتوجب إ
وفي  ,أشير ويشعر بذاؾ طالب التسجيؿ والمكتب الوطنييسمح بفترة سماح أخرى لمدة ثلبثة 
 5.ف لـ يكف وترد  الرسوـ المدفوعة سمفاحاؿ عدـ الاستكماؿ يعتبر الطمب كأ

                                                           

.  442,  ص  , مرجع  سابؽ الممكية  الصناعية  و التجارية ,   صلبح  زيف  الديف- 1 
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 الخدمات  رابعا : ضرورة تحديد صنف المنتجات و 
      يؿ صنؼ المنتجات والخدمات منفردة وجب اتفاؽ مدريد ضرورة أف يحدد طمب التسجأ     

ف التصنيؼ المبيف في  طمب التسجيؿ غير فإذا تبيف لمكتب التسجيؿ الدولي أ ,أو ضمف فئات
           يقدـ  إقتراحات بإعادة  ,و الخدمات غير واضحةأو أف بيانات المنتجات أ صحيح

شير مف تاريخ ي  مدة ثلبثة أينتظر المكتب الوطنو  ويعيدىا الى المكتب الوطني ,التصنيؼ
المكتب الدولي تمؾ الفترة ولـ يستمـ  انتيتليتـ تصحيح الطمب, و إذا   بإعادة التصنيؼ اقتراحو

شريطة دفع الرسوـ  اقترحويقوـ بتسجيؿ  العلبمة ضمف التصنيؼ الذي  اقتراحوأي رد عمى 
, " أنو عمى طالب التسجيؿ أف لاتفاؽاالثانية مف المادة الثالثة مف المطموبة, وىو ما بينتو الفقرة 

و أف يبيف إف أمكف الصنؼ أو   السمع أو الخدمات التي يطالب بحماية علبمتيا يذكر في طمبو
 نيس بشأف التصنيؼ  الدولي لمسمع  اتفاؽصنيؼ المعد بموجب الأصناؼ المقابمة ليا تبعا لمت

ذلؾ  تعيف عمى المكتب الدولي و إذا لـ يذكر المودع  ,لأغراض تسجيؿ العلبمات ,الخدماتو 
 .  في التصنيؼ الآنؼ ذكره  ,أف يرتب السمع أو الخدمات في الأصناؼ المقابمة ليا

مقة بإعادة التصنيؼ ضمف  المتعا مخالفة لمقترحاتو فكار أالدولي المكتب  استمـما إذا أ      
و يقوـ  بتسجيؿ , أإذا كانت الفترة تسمح بذلؾ ,أخرى اقتراحاتفترة ثلبثة أشير فقد يطرح 

ف يكوف الطمب وأ  ,العلبمة ضمف التصنيؼ الذي يعتبره مناسبا شريطة دفع الرسوـ المتطمبة
 1.أنظمتياو  الاتفاقيةمتوافقا مع 

 التجارية: الأثر المترتب عمى التسجيل الدولي لمعلامة  خامسا
ية مف تاريخ  سرياف تمنح كؿ علبمة مستوى الحماية نفسو المتوفر ليا داخؿ دولتيا بدا     

ف ؿ دولة مف الدوؿ  المتعاقدة كما أوذلؾ لك ,03التسجيؿ بالمكتب الدولي وفقا لبنود المادة 
لكف يكوف  ممزما لمدولة المتعاقدة بالنسبة  ,03فئة السمع أو الخدمات الواردة في المادة  حايضا

 في   سجيؿ الدولي الحؽلمت  خضعت  لكؿ علبمة  2.العلبمة نطاؽ حماية بتحديد   لما يتعمؽ
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 بالالتزاـحماية الممكية الصناعية, دوف المطالبة  اتفاقيةمف   04الأولوية المذكورة في المادة 
 1مف المادة. 04بالإجراءات الشكمية الواردة  في الجزء 

 سادسا : مدة وتاريخ التسجيل الدولي  
 ,دة التسجيؿ ىي عبارة عف عشريف عاـ و ذلؾ بصرؼ النظر عف مدة التسجيؿ  الوطنيم     

إلا أنو مف الممكف أف يتـ دفع الرسوـ الأساسية في وقت التسجيؿ لفترة  أولية لمدة عشرة 
 2.فترة العشر سنوات الأولى و إلا كاف التسجيؿ باطلب انتياءثـ يتـ دفع الرسوـ قبؿ  ,سنوات

 التجارية  : أثار تسجيل العلامة الفرع الثالث 
وحؽ  التصرؼ فييا  ,تتمثؿ في حؽ ممكية العلبمة قانونيةيترتب عمى تسجيؿ العلبمة آثار     

 .يةمكلشروط الموضوعية و الشاء جميع اوىذا بعد استيف
 العلامة  أولا: حق ممكية 

بالإيداع و التسجيؿ وليذا جراءات إدارية خاصة ب ممكية العلبمة التجارية نتيجة إتماـ إتكتس   
كما  ,تمسؾ بحقوؽ عمى علبمة ما إذا استعمميا  دوف ايداعيا لمتسجيؿاللا يمكف لأي شخص 

دع حقوؽ شرعية مف و ماللى منح يؿ إالتسجيداع و الإا ليذا تؤدي عممية مشترط قانونىو 
 '' يخوؿبقوليا 1في الفقرة  06/ 03الأمر مف  09تؤكده المادة  ماوىذا  ,الناحية القانونية

عمى السمع و الخدمات التي يعينيا ليا '' ويختص بممكية جيؿ العلبمة لصاحبيا حؽ ممكيتيا تس
مف  06مف كانت لو الأسبقية في ايداعيا وىاذ ما تؤكده المادة  ,العلبمة في التشريع  الجزائري

الذي  استوفى  وؿلبمة ممؾ لمشخص الأالعنو ما عدا في حالة انتياؾ الحؽ فإف بأ 06-3الامر
المادة  لإيداعو, ونصتأقدـ أولوية و الشخص الذي أثبت , أالشروط المحددة لصحة الإيداع

المصمحة بأنو يكتسب الحؽ في العلبمة  بتسجيميا لدى  01في فقرة  06-03مف الأمر 05
 المختصة, ومقتضى ىذا النص أف التسجيؿ منشئ لممكية  العلبمة التجارية.

 3المراث او الوصية. وبيع ألعلبمة التجارية عف طريؽ الوقد تكتسب ممكية ا
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 ثانيا : حق التصرف في العلامة  
يخوؿ حؽ ممكية العلبمة لصاحبيا سمطة عمى العلبمة وىذا بالتصرؼ فييا وحؽ  لما يخدـ     

أف  وباعتبار ,باستعمالياو إما بالترخيص لمغير  إما بالتنازؿ عمييا ببيعيا أو رىنيا ,مصمحتو
فإف المشرع  أقر لمالؾ العلبمة حرية التصرؼ  ,العلبمة عنصر مف عناصر المحؿ التجاري

 يكوف اليدؼ منو تضميؿ ف لا, شريطة أفي العلبمة بصورة مستقمة عف المحؿ التجاري
مصدر أو طريقة صنع الأوساط التجارية, خاصة فيما  يتعمؽ بطبيعة أو و الجميور أ

 1خصائص المنتجات او الخدمات الموسومة  بالعلبمة.
 :  يمي مف بيف الصرفات التي يتنازؿ بيا صاحب العلبمة عف حقو فيما

 العلامة   رىنـ  1

تسجيؿ  العلبمة  أو ائري عمى أف الحقوؽ المخولة عف طمب التسجيؿالجز ينص المشرع     
ف تكوف ,  كما يمكف ألجزئي بصورة مستقمة عف المحؿ التجاريأو ا ,الكمي للبنتقاؿقابمة  تكوف

 باعتبارهعف طريؽ رىف المحؿ التجاري  ,تكوف محؿ رىفف أي أف العلبمة يمكف أ محؿ رىف
ف تنص عمى العلبمة راؼ المتعاقدة أطعمى الأوفي ىذه الحالة يجب  ناصرىامف ع عنصر

ما أف يك العناصرمحؿ الرىف في قائمة  المحؿ وف محؿ رىف بصورة  مستقمة عف المرىونة وا 
 2التجاري.

لا أنو  ليس لو حبس إ حقومرتيف الحؽ في الحصوؿ عمى سند مف المعيد يثبت ال لمدائف      
وىذا لأف رىف  ,استغلبليايحؽ لو أيضا  لاكما  استغلبليايحرـ صاحبيا مف  لاالعلبمة كي 

قاعدة الحيازة في المنقوؿ سند تخضع  ل لاالعلبمة رىف حيازي لكف مف نوع خاص فيي 
 3.معنويلأنيا ماؿ منقوؿ  ,الممكية
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 انتقال الحق في العلامة :ـ  2

مف القانوف المنظـ لمعلبمات نجدىا تتناوؿ مسألة  نقؿ حقوؽ  14بالرجوع الى نص المادة    
وىذا  ,ولى جميع عناصر العلبمةبيع في الحالة الأف يشمؿ ال, أالعلبمة كميا أو جزئيا

ما في الحالة الثانية في حالة , و أجميايع السمع والخدمات التي سجمت مف أباستغلبليا في جم
 احتكاركأف يكوف في  بعض حقوؽ العلبمة احتكارفإف التنازؿ ىنا ينصب عمى  البيع الجزئي

 1.الآخرلأجميا العلبمة دوف البعض عمى بعض السمع أو الخدمات المسجمة  استغلبليا
المشرع لنقؿ حقوقيا   اشترط الكبرى لمعلبمة التجارية لكثير مف الشركات الاقتصادية نظرا لمقمية

 وممضي مف أطراؼ العقد   ,ف يتـ ضمف عقد مكتوبأ بالبيع و تحت طائمة البطلبف
المعيد الوطني  مع وجوب قيد التصرؼ في سجؿ العلبمات لدى ,عقد البيع لأحكاـوفقا 

 2الجزائري لمممكية الصناعية ليكوف نافذا في  مواجية الغير.
 العلامة  الترخيص باستغلال  -3

وذلؾ بمقتضى العقد الذي   ,العلبمة استغلبؿـ استغلبؿ العلبمة عف طريؽ رخصة يت    
ة بالنسبة يوتعتبر ىذه  العمم, كميا أو جزئيا استغلبلياوجبو منح صاحب العلبمة الغير حؽ بم

خارج موطنو وبصفة خاصة  بالنسبة لمعلبمات ذات السمعة  استثماريةلصاحب العلبمة وسيمة 
 3العالمية.

العلبمة  بإعطاء صاحب العقد الذي يمتزـ بمقتضاه  : "العلبمة ستغلبؿايقصد بترخيص 
 4.بصفة دورية أوعلبمة مقابؿ مبمغ مف الماؿ يدفع دفعة واحدة  ستعماؿاالمرخص لو حؽ 

العلبمة   استعماؿفي  شخصيوعميو فعقد الترخيص غير ناقؿ لمممكية بؿ ىو مجرد حؽ 
إذ  التي ينتجيا بر كعقد الإيجار للؤثاريعتوىو بذلؾ  انتفاعوبمعنى آخر ىو مجرد حؽ  ,بمقابؿ

 للبستغلبؿتعتبر ىذه العممية بالنسبة لمالؾ العلبمة ولممرخص لو أحسف  وسيمة 
 

                                                           

.   45, ص مرجع  سابؽ وليد  كحوؿ , - 1 
.137ص ,136, مرجع  سابؽ , ص   رعائشة  بوعرعو  - 2 

.  197ص    ,, مرجع  سابؽالممكية  الصناعية  في القانون  الجزائري,دريسإفاضمي   - 3 
. 137, ص   مرجع سابؽ ,ئشة  بوعرعوراع - 4 
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 طار النظري لمعلامة التجاريةالفصل الأوّل : الإ
 

مة في توزيع علبمتو خارج موطنو, والثاني  يستفيد مف العلب استثمارالعلبمة, فالأوؿ تمكنو مف 
 1خاصة إذا كانت العلبمة مشيورة  لسمعتيا العالمية. منتوجاتو أو خدماتو

 الحق في العلامة   انقضاءالفرع الرابع : 
وذلؾ بعدـ تجديد  تسجيؿ  ,رادية أي بإرادة صاحبياإ ينقضي الحؽ في العلبمة لأسباب   

و عدـ أ لغائياو إأ  رادة صاحبيا ببطلبنيايضا بغير إ, وينقضي أو التخمي عف العلبمةأ العلبمة
 .  استعماليا

 اولا : عدم تحديد التسجيل  
طمب  ىذه المدة يمكف  انتياءوفي حاؿ  ,تقدر مدة الحماية لمعلبمة التجارية بعشرة سنوات  

             حيث تظؿ العلبمة محفوظة  لصاحبيا ,انتيائياتالية لتاريخ تجديدىا خلبؿ ستة الأشير ال
جاز لكؿ  شخص طمب  ,ما إذا انتيت مدة الستة أشير مف غير طمب تجديدىا, أأو لورثتو
 عادة تسجيؿ العلبمة خلبؿ ستة أشيرأف الحؽ في العلبمة ينقضي بعدـ إ , أيباسموتسجيميا 
 2العشر سنوات. انتياءالتي تمي 

 عن العلامة  ثانيا : التخمي 
 استعماؿعمى   اعتراضووعدـ  صاحب العلبمةيكوف ذلؾ ضمنيا مف خلبؿ سكوت        

 .  3تقميد  لعلبمتو و عدـ متابعتو قضائيا لكؿ, أعلبمتو مف قبؿ الغير دوف ترخيص منو
 عف ف يطمب التخمي أو  العدوؿعلبمة أ, حيث يقوـ صاحب الأيضا قد يكوف التخمي صريحا

عدـ  رأىوذلؾ إذا  ,خدمات التي سجمت مف أجميامتسجيؿ العلبمة لكؿ أو جزء مف السمع أو ل
ره يأو خدماتو أو عند تغي صبحت غير فعالة في تمييز سمعتو, و أنيا أفائدة مف وجود تسجيميا
 .  ليا لنشاطو فتصبح لامعنى

 ابطال العلامة  ثالثا : 

ف أ مف صلبحيات مصمحة العلبمات التجارية بالمعيد الجزائري لحماية حقوؽ  الممكيةإف      
 و ترجمة تحدث , أو منع استغلبليا اذا كانت تقميداأ ,علبمةتقرر إبطاؿ أو رفض تسجيؿ 

 
                                                           

.  138, صمرجع سابؽ ,عائشة  بوعرعور - 1 
. 181, ص   180,ص  , مرجع  سابؽاعية  في القانون  الجزائري  الممكية  الصن, فاضمي  إدريس- 2 

. 15وليد كحول، مرجع  سابق ، ص  -
3
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 الفصل الأوّل : الإطار النظري لمعلامة التجارية
 

ى الشروط القانونية لحمايتيا طبقا لنص , وحازت عمالاتحادحدى دوؿ لبسا بعلبمة مسجمة في إ
 1مف اتفاقية باريس. 1فقرة  2مكرر  06المادة 
ف يمر عمى , ولا يجب أقرار الإبطاؿ يكوف مف صلبحيات المحكمة المختصةحيث أف       

ابطاليا لا يجوز  فإنو, و إلا طمب  ايداع العلبمة خمس  سنوات في حالة طمب إبطاؿ العلبمة
شعار مف كاتب بناءا عمى إحكـ الإبطاؿ فيجب تسجيمو في دفتر العلبمات و وفي حالة صدور 

 2الضبط.
 رابعا : الغاء العلامة  

جديا لمدة  تزيد  استعمالاعلبمتو المسجمة  باستعماؿقط حؽ مالؾ العلبمة إذا لـ يقـ يس     
قدـ مالؾ الا إذا   ,بطالياويترتب عمى ىذا إ  انقطاعأي دوف  ,عف ثلبث سنوات متتالية

المختصة بناء عمى طمب  وعميو يجوز لمجية القضائية  ,ىذا الأجؿ انتياءالعلبمة مبررا قبؿ 
ولا يحؽ لممعيد الوطني الجزائري  ,صاحب المصمحة الحكـ بإلغاء تسجيؿ  العلبمةمف الغير 
ة ر مف قبؿ الجيأخذ ىذا القرار بصورة  مستقمة, بؿ لابد أف يصدر القرا الصناعيةلمممكية 

 3فلب تسقط ىذه  الحقوؽ إلا بحكـ القانوف. القضائية المختصة
, حيث السمع والمنتوجات مف خلبؿ ىذا الفصؿ نستنتج أف العلبمة التجارية اشارة لتمييز    

الصناعية  وعلبمات  العلبمة  و فمنيا العلبمات التجارية ,وع باختلبؼ النشاط تختمؼ وتتن
مثؿ   ,شكاؿ عديدة تميزىا عف غيرىا, وتتخذ أغيرىا الكثيرت المشيورة و العلبماو    الخدمة

 .  الحروؼالأشكاؿ والألواف والرسومات والصور والأرقاـ و 

    التجاري  كالاسـ ,تميز العلبمة التجارية عف غيرىا مف تسميات حقوؽ الممكية التجاريةت    
كبراءة  ,كية  الصناعيةالمموتتميز أيضا عف حقوؽ  ,لبياف التجاري و العنواف التجاريو ا

, وليـ وجو متشابية, حيث يشتركاف  في أالمنشأ و الرسـ و النموذج الصناعي واسـ الاختراع
ف تتوفر العلبمة احب العلبمة الحؽ في علبمتو يجب أولكي يكتسب ص ,وجو مختمفةأيضا أ

 طي شرط و الصفة المميزة و التمثيؿ الخ وتتمثؿ في شرط الجدة  ,عمى شروط  موضوعية
 

                                                           

. 57ص   ,, مرجع سابؽرحيمة   يمةقبف  - 1 
. 293ص,294ص   ,, مرجع  سابؽالمدخل  الى  الممكية  الفكرية ,فاضمي  إدريس  - 2 
.55,ص54وليد  كحوؿ  , مرجع سابؽ  , ص- 3 
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 الفصل الأوّل : الإطار النظري لمعلامة التجارية
 

التي تتمثؿ أساسا في تسجيؿ العلبمة لدى  المصمحة  عية, وأيضا الشروط الشكميةوالمشرو 
 المختصة لحمايتيا, ويكوف لصاحبيا مف خلبؿ التسجيؿ حؽ ممكيتيا و التصرؼ فييا.   

يد                      ادية في حالة عدـ تجدإلا أنو يمكف أف ينقضي الحؽ في العلبمة لأسباب إر 
إبطاؿ                   و تنقضي أيضا لأسباب غير إرادية عند مي عف العلبمةوالتخ التسجيؿ
 و إلغاء تسجيؿ العلبمة.  التسجيؿ
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 الفصل الثاني: الآليات الدولية لحماية العلامة التجارية

 
 لثاني: الآليات الدولية لحماية العلامة التجاريةالفصل ا             

وذلؾ بغرض حمايتيا مف الغير المعتدي  العلبمة التجارية بتسجيؿ علبمتو يقوـ صاحب
حيث تخضع لقانوف الدولة التي سجمت  ىذه الحماية عمى المستوى الوطني عمييا, و تكوف

و عمى ذلؾ  ,دأ إقميمية القوانيففييا, و تكوف الحماية داخؿ إقميميا فقط دوف غيره تبعا لمب
و لا يتعدى ينبني أف حماية العلبمة التجارية يقؼ عند حدود الدولة الإقميمية التي تسجؿ فييا

و عميو فإنو يتوجب عمى صاحب العلبمة التجارية التي يرغب  ,أثرىا عمى غيرىا مف الدوؿ
 فييا.بحمايتيا أف يقوـ بتسجيميا في كؿ دولة يرغب في حماية علبمتو 

نتشار وسائؿ الاتصالات إو نظرا لمتطور التجاري و الصناعي الذي تشيده دوؿ العالـ و 
 نتقاؿ البضائع والخدمات مف دولة لمواصلبت و التي مف شأنيا تسييؿ إاو 

 إلى أخرى, أدى إلى قصور تشريعات الدوؿ الإقميمية عمى حماية العلبمة التجارية 
صورة مف الصور, الأمر الذي أدى إلى ظيور الاتفاقيات  مف محاولة الاعتداد عمييا بأية

 ـ1661اقية دولية لتحقيؽ ىذا الغرض سنة الدولية بيذا الصدد, حيث أبرمت أوؿ اتف
آخرىا  لاتفاقياتو ىي اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية, ثـ ظيرت بعدىا العديد مف ا

 .1772سنة اتفاقية تريبس ل
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 ني: الآليات الدولية لحماية العلامة التجاريةالفصل الثا

 
 المبحث الأول: حماية العلامة التجارية في ظل اتفاقية باريس           
وقد وقعت عمييا في البداية إحدى عشرة  ـ1661مارس  02تفاقية باريس في أبرمت إ

 ضمت إلييا نـ, إ1662 دولة فقط, و عندما دخمت حيز النفاذ الفعمي في الرابع مف جويمية
, ثـ كؿ مف بريطانيا و تونس و الإكوادور ليصبح العدد الكمي لمدوؿ الأعضاء أربع عشرة دولة

 نضماـ بعد الحرب العالمية الثانية.أخذت الدوؿ في المسارعة بالإ
تفاقية باريس إلى حماية الممكية الصناعية بوجو عاـ, وتعد الأساس القانوني وتيدؼ إ

 ي يرتكز عمييا نظاـ الحماية الدولية لمعلبمة التجارية بشكؿ خاص. والدعامة الرئيسية الت
 وتضمنت الاتفاقية حماية الممكية الصناعية في قسميا الأوؿ عمى النحو التالي: 

وتشتمؿ إلى جانب صور  ,ويضـ القواعد الموضوعية التي تتعمؽ بنطاؽ الحماية القسم الأول:
ة عمى مبدأيف أساسيف أرستيما الاتفاقية ىما مبدأ تفاقيالممكية الصناعية التي تحمييا الإ

 المعاممة الوطنية ومبدأ أو حؽ الأولوية.
 باريس  اتفاقيةالأول : ضوابط حماية العلامة في المطمب 

 باريس بحماية حقوؽ الممكية الصناعية عمى مجموعة مف المبادئ تتمثؿ  تفاقيةاتقوـ 
 ة, أي أنو عمى كؿ دولة مف دوؿ الاتحاد في مبدأ المساواة أو مبدأ المعاممة الوطني

 في جميع دوؿ الاتحاد الأخرى أف تتمتع بالمزايا التي تمنحيا حاليا أو مستقبلب قوانيف 
 تمؾ الدوؿ لممواطنيف. 

و مبدأ قبوؿ تسجيؿ جميع  ,كما أقرت الاتفاقية مبدأ استقلبؿ العلبمات و مبدأ الأسبقية
 ا الأصمي.العلبمات الأجنبية المسجمة في بمدى
باريس إجراءات تتمثؿ في مصادرة المنتوجات غير  تفاقيةاو لحماية العلبمة التجارية في 

 المشروعة و التعويض عف الضرر.
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 الفصل الثاني: الآليات الدولية لحماية العلامة التجارية

 
 الفرع الأول: أىداف اتفاقية باريس
 يكوف لكؿ شخص تابع أو مقيـ باريس ىو أف  تفاقيةاالغرض الرئيسي مف إبراـ 

  ختراعواشأة تجارية فييا, الحؽ في حماية لو من تفاقيةالاطراؼ في في إحدى الدوؿ الأ
 أو رسومو أو نماذجو الصناعية أو علبمتو التجارية أو باقي صور الممكية الصناعية الأخرى

يس, عف طريؽ معاممتو بار  اتحادفي كؿ دولة مف دوؿ  تفاقيةالاالتي ذكرتيا المادة الأولى مف 
بخصوص حماية تمؾ الحقوؽ عمى قدـ المساواة مع مواطني تمؾ الدولة مف الدوؿ الأعضاء في 

 1.ووفقا لمقانوف الوطني الاتحاد
جزءا مف القانوف الوطني  تفاقيةالاباريس تصبح نصوص  اتفاقيةو بمجرد مصادقة الدوؿ عمى 

 قانونا يتضمف القواعد الواردة  دوف حاجة إلى أف تصدر الدولة .في تمؾ الدولة
و يجوز ليـ  ,تفاقيةالاجانب يستمدوف حقوؽ مباشرة مف و ىذا يعني أف الأ ,تفاقيةالافي 

يس في كافة بار  اتحادالتمسؾ بأحكاميا أماـ القضاء الوطني في كؿ الدوؿ الأعضاء في 
 2.تفاقيةلااالبمداف الأعضاء في 

في كافة البمداف  باريس اتحادمف الدوؿ الأعضاء في  و تيدؼ أيضا إلى حماية رعايا كؿ دولة
و أىميا مبدأي  تفاقيةالاعف طريؽ المبادئ التي قررتيا  الأخرى و الأعضاء في الاتحاد,

 3الأسبقية.حؽ الوطنية و المعاممة 
 الفرع الثاني: مبدأ المعاممة الوطنية 

مبدأ حؽ المعاممة الوطنية لا يمزـ  باريس حيث أوضحت أف تفاقيةاتناولتو المادة الثانية مف     
منح مواطني جميع الدوؿ الأعضاء الأخرى معاممة لا تقؿ عف  تفاقيةالاتنطبؽ عمييا كؿ دولة 

وجود رابطة ما بيف الدوؿ المطموب توفير  تفاقيةالاو لا تتطمب ,4,المعاممة التي تمنح لمواطنييا
 بؿ تحظر عمى الدوؿ أف  لإقامة مثلبا شتراطكا ,الحماية بيا ورعايا دوؿ الاتحاد الأخرى

                                                           

 ,, دار الفكر الجامعي, الإسكندرية, الطبعة الأولى الجديد في العلامات التجارية, رديف عبد الغني الصغيحساـ ال-1
 .15ص  ـ2015

 .139عماد الديف محمود سويدات, مرجع سابؽ, ص -2
3

 .14, ص 13حساـ الديف عبد الغني الصغير, مرجع سابؽ, ص -
4
الطبعة دار الفكر الجامعي, الإسكندرية ,, كرية و أثرىا الاقتصادلممكية الفحقوق اعبد الرحيـ عنتر عبد الرحمف, - 

 .52ص  ـ,0227 ,الأولى 
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 لحماية العلامة التجارية الدولية: الآليات الثانيالفصل 
 

التي تطمب  ,بالاتحادتفرض أي شروط مف ذلؾ القبيؿ تتعمؽ بوجوب الإقامة بالدولة العضو 
 1الحماية أو وجود المنشأة بيا كشرط لانطباؽ مبدأ المعاممة الوطنية.

إذا ما كانوا يقيموف  ,س الحماية ذاتيا لرعايا الدوؿ غير الأعضاء فيياباري تفاقيةاكما تعطي 
 2في دولة متعاقدة أو يممكوف فييا مؤسسة صناعية أو تجارية حقيقية و فعمية.

 الفرع الثالث: مبدأ الأسبقية
 , ووفقا لمبدأ الأسبقية يتمتع تفاقيةالاىذا المبدأ المادة الرابعة مف نصت عمى     

        الاختراعطمبا قانونيا لمحصوؿ عمى براءة  ,الاتحادأو ودع في إحدى دوؿ  كؿ مف يودع
ىو أو خمفو  لتسجيؿ نموذج منفعة أو رسـ أو نموذج صناعي أو علبمة تجارية أو صناعية أو

 بحؽ أسبقية إذا أودعيا  ,يختص بإيداع طمبات مماثمة في الدوؿ الأخرى ,فييا
 و ىي اثنا عشر شيرا مف تاريخ إيداع الطمب الأوؿ ,فاقيةتالاخلبؿ المواعيد المحددة في 

 ,ة شيور بالنسبة لمرسوـ و النماذج الصناعيةو ست 3,بالنسبة لبراءات الاختراع و نماذج المنفعة
و العلبمات التجارية و الصناعية, فعمى سبيؿ المثاؿ يكوف لكؿ مف أودع طمبا لتسجيؿ علبمة 

باريس( حؽ أسبقية في تسجيؿ علبمة مماثمة في  اتحادتجارية في فرنسا )و ىي دولة في 
ة أشير مف , و ذلؾ خلبؿ ستإذا أودع في مصر طمبا لمحصوؿ عمى علبمة مماثمة ,مصر

 تاريخ إيداع الطمب الأوؿ في فرنسا.
عمى نفس العلبمة خلبؿ  ,ترتب عمى ذلؾ أف أي طمب يودع في مصر مف أي شخص آخري

الفترة مف تاريخ إيداع الطمب الأوؿ في فرنسا و الطمب الثاني في مصر, لا تكوف لو أسبقية في 
 4.مصر

 العلامات ستقلالاالفرع الرابع: مبدأ 
 ,ىذا المبدأ يعني أف تكوف العلبمات مسجمة تسجيلب صحيحا في بمدىا الأصمي     

 5أنيا مستقمة و قائمة بذاتيا. الاتحادفي دولة أو أكثر مف دوؿ  ثـ سجمت
                                                           

1
الطبعة الحامد لمنشر و التوزيع , عماف, دار  مقدمات في الممكية الفكرية،محمد سعد الرحاحمة, إيناس الخالدي, - 

 .40, ص ـ0212, الأولى
2

 .51, مرجع سابؽ, ص عبد الرحيـ عنتر عبد الرحمف-
3

 .122عماد الديف محمود سويدات, مرجع سابؽ, ص -
 .18ص ,مرجع سابؽ  ,حساـ الديف عبد الغني الصغير -4
 .190, مرجع سابؽ , ص الممكية الصناعية في القانون الجزائري, فاضمي ادريس -5
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 مدة التسجيؿ في إحدى الدوؿ لا يستتبع انتياء  نتيتايترتب عمى ذلؾ فرضا إذا 
مدة التسجيؿ في باقي الدوؿ الأخرى, و لا يستتبع أيضا تجديد التسجيؿ في البمد الأصمي 

 1يانو في جميع الدوؿ المسجمة بيا العلبمة.لمعلبمة سر 
 تسجيل العلامات الأجنبيةالفرع الخامس: قبول 

 بقبوؿ إيداع  تحادالاباريس الدوؿ الأعضاء في  فاقيةتاتمزـ المادة السادسة مف      
 كؿ علبمة مسجمة طبقا لمقانوف في دولة المنشأ, كما يتـ حمايتيا بالحالة التي ىي عمييا 

أف ترفض طمب  تحادالاز لأي دولة مف دوؿ الأعضاء في تحاد و لذا لا يجو في دوؿ الا
  ستناداا ,تسجيؿ علبمة تجارية سبؽ تسجيميا في دولة أخرى مف دوؿ الاتحاد

 وجدير بالذكر أف ىذا الحكـ الاستثنائي الذي ,إلى أف شكؿ العلبمة لا يتفؽ مع التشريع الوطني
يتيح لصاحب العلبمة المسجمة  ,يما يتعمؽ بشكؿ العلبمةيضع قيدا عمى التشريعات الوطنية ف

 دوف  ,أف يسجؿ علبمتو في سائر دوؿ الاتحاد الأخرىدوؿ مف دوؿ الاتحاد )بمد المنشأ(, في 
بغض النظر عف القيود التي تفرضيا التشريعات  ,إجباره عمى إدخاؿ أي تعديلبت عمى شكميا

 تحادالاالعلبمة المسجمة في إحدى دوؿ  حبولكي يستفيد صا 2لعلبمة,الوطنية عمى شكؿ ا
و يسجؿ علبمتو في سائر دوؿ الاتحاد بالحالة التي ىي عمييا في  ,ستثنائيالاعف ىذا الحكـ 

بمد المنشأ, يجب أف يوضح عند تقديمو بطمب تسجيؿ العلبمة الشكؿ الذي سبؽ أف سجمت فيو 
ولا يكفي أف تكوف العلبمة قد أودعت ويطمب تسجيميا بنفس ىذا الشكؿ  ,العلبمة في بمد المنشأ

 3بؿ يشترط أف تكوف قد سجمت طبقا لقانوف دولة المنشأ. ,ستعماليااأو سبؽ  ,في بمد المنشأ
جمالا تعتبر دوؿ  البمد الأصمي ممزمة بقبوؿ تسجيؿ أية علبمة سبؽ تسجيميا في  تحادالاوا 
 كمبدأ عاـ باستثناء:

في الدولة التي تطمب فييا  ,وؽ المكتسبة لمغيرالعلبمات التي مف شأنيا المساس بالحق-
 باريس. تفاقيةاالحماية طبقا لممادة السادسة مف 

 
 

                                                           

 .300مرجع سابؽ , ص , المدخل إلى الممكية الفكرية,دريسإفاضمي  -1
 142, مرجع سابؽ, ص عماد الديف محمود سويدات -2

 .25حساـ الديف عبد الغني الصغير, مرجع سابؽ, ص  -3
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و تتكوف فقط مف إشارات أو بيانات قد تستعمؿ في  لعلبمات المجردة مف كؿ طابع مميز,ا-

 التجارة.
 1منظاـ العاـ و الآداب العامة.العلبمات المخالفة ل-

 المطمب الثاني : إجراءات حماية العلامة التجارية في اتفاقية باريس       
أعطت معاىدة باريس لمالؾ العلبمة التجارية المسجمة في إحدى الدوؿ التابعة لمعاىدة     

علبمات ة بمكافحة الباريس و الموقعة عمييا في حماية علبمتو, حيث تضمنت إجراءات خاص
حيث فرضت ليا حماية مدنية منيا تعويض مالؾ العلبمة, و يقدر التعويض  الغير مشروعة

 بجسامة الضرر الواقع سواء كاف ماديا أو معنويا.
تضمنت معاىدة باريس أيضا لمكافحة العلبمات الغير مشروعة, و ذلؾ عف طريؽ مصادرة 

 ىذه المنتوجات و السمع في كافة دوؿ الاتحاد.
 الأول: التعويض عن الضررالفرع 

 التعويض. قتضاءايجب تقدير التعويض و بياف كيفية الحؽ في التعويض  قتضاءلا    
 أولا: تقدير التعويض:

 منيا حرمانو ,علبمة الغير إلى إفقاد صاحب الحؽ عمييا مزايا عديدة ستعماؿايؤدي      
                ارة و المساس بسمعة مف البيوع أو إفقاده جانب مف عملبئو و عدـ التوسع في التج

  .العلبمة
 :و يدور الخلبؼ بيف الفقياء عف الضرر إلى آراء منيا

غير المشروع لممطالبة بالتعويض دوف الحاجة إلى  ستعماؿالارأي يرى أنو يكفي وقوع -1
 إثبات الضرر سواء كاف محققا أو ممكنا, أي يكفي إثبات وقوع الخمط و التحقؽ 

حوؿ مصدر السمعة حتى يمكف لصاحب الحؽ أف يطمب مف المحكمة ما  ,الجميور رتباؾامف 
 2حتى و لو لـ يكف سيعود عمى المدعي أي ضرر ظاىر. ,ينشده مف تعويض

 , أي الذي وقع فعلب أو و رأي آخر يرى أف التعويض لا يمكف إلا بالنسبة لمضرر الفعمي-0
 

                                                           

 .300, مرجع سابؽ ص المدخل إلى الممكية الفكريةدريس, إفاضمي  -1
2

 .171محمد مصطفى عبد الصادؽ, مرجع سابؽ, ص -
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لتعويض فإف ا و أيا كاف نوع الضرر سواء محققا أو يمكف تحقيقو أو ضرر فعمي سيقع حتما,
 و الضرر سواء كاف ماديا أو معنويا يستوجب التعويض, و يقدر  يقدر بجسامة الضرر الواقع,

  د أيالمعتدي مف فوائ, بما عاد عمى التعويض عف الأضرار الناجمة عف فقداف البيوع و الشيرة
 1.المعنويةالماديةو المزايا

 ثانيا: كيفية اقتضاء التعويض
 الحؽ  قتضاءافي دولة غير دولة القاضي و أف  الصعوبة تثار عند تنفيذ الحكـ      

 باريس, و ذلؾ لأف العلبمة المحمية محؿ النزاع قد تكوف محمية اتحادفي التعويض في دوؿ 
مف معاىدة باريس  27محدد و جاءت المادة  تفاؽالة دوف الأخرى, و لذلؾ لا بد مف في دو 

 :حيث نصت عمى أنو
جميع البضائع الحاممة لعلبمة معتدية, و ذلؾ في دوؿ الاتحاد التي  ستيرادالاتحجز لدى -1

 تتمتع فييا ىذه العلبمة بحؽ الحماية القانونية.
الدولة التي يتـ  غير المشروع أو في ستخداـاوقع فييا  ينفذ الحجز كذلؾ في الدولة التي-0

 استيراد البضائع إلييا.
              بناءا عمى طمب النائب العاـ أو أية سمطة مختصة  ينفذ الحجز وفقا لقانوف كؿ دولة-1

يعيا أـ قانونيا, و تمتزـ دوؿ أو أي طرؼ لو مصمحة في ذلؾ سواء كاف شخصا طب ,أخرى
المنافسة غير المشروعة, كؿ منافسة حماية فعالة ضد  تحادالابأف تكفؿ لرعايا  تحادالا

 1.تتعارض مع العادات الشريفة شؤوف الصناعية و التجارية
 الفرع الثاني : مصادر المنتوجات غير المشروعة

                   تفاقيةاعة مف إجراءات حماية العلبمة في تعد مصادرة المنتوجات الغير مشرو     
إجراءات يجب إتباعيا, نصت عمييا المادة التاسعة مف باريس, و بدورىا تقوـ المصادرة عمى 

 اتفاقية باريس.
 أولا: مفيوم مصادرة المنتوجات الغير مشروعة

 : باريس عمى ما يمي تفاقيةامف  7نصت المادة      
 

                                                           
1

 ـ.1661سنة لباريس  اتفاقيةمف  7المادة -
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 تجاريا يصادر عند  سماءإتجارية أو  شروع علبمة صناعية أوكؿ منتج يحمؿ بطريؽ غير م-1

 حؽ الحماية القانونية. سـالاتي يكوف فييا ليذه العلبمة أو ال تحادالافي دوؿ  الاستيراد
 توقع المصادرة أيضا في الدولة التي وضعت فييا العلبمة بطريؽ غير مشروع -0

 المنتج إلييا. ستيراداأو في الدوؿ التي تـ 
 طمب النيابة العامة أو أية سمطة مختصة أخرى تقع المصادرة بناءا عمى-1

و ذلؾ وفقا لمتشريع الداخمي لكؿ  ,أو مف صاحب مصمحة سواء كاف شخصا طبيعيا أو معنويا
 دولة.

 لا تمتزـ السمطات بتوقيع المصادرة عمى المنتجات التي تمر بالدولة في تجارة عابرة.-2
 فيستعاض عف ذلؾ ستيرادالاالدولة لا يجيز المصادرة عند  إذا كاف تشريع-3

 أو المصادرة داخؿ الدولة. ستيرادالاإلا بحظر 
  ستيرادالاو لا حظر  ستيرادالاالدولة لا يجيز المصادرة عند  إذا كاف تشريع-3 

فيستعاض عف ىذه الإجراءات بالدعاوي و الوسائؿ التي يكفميا  ,و لا المصادرة داخؿ الدولة
 و ذلؾ حتى يتـ التعديؿ اللبزـ في التشريع.  ,حالات المماثمةقانوف تمؾ الدولة لرعاياىا في ال

باريس تمزـ الدوؿ الأعضاء فييا بمصادرة المنتوجات الحاممة  تفاقيةامف ىذه المادة فإف  انطلبقا
 بطريقة غير مشروعة لعلبمة تجارية ليا حؽ الحماية القانونية, و تكوف مصادرة ىذه العلبمات

الحاممة ليا و ذلؾ في كافة دوؿ الاتحاد, كما أشارت المادة إلى الحالة المنتجات  ستيراداأثناء 
 التي يكوف فييا قانوف الدولة لا يجيز مصادرة المنتوجات عند الاستيراد.

الملبحظ أف المادة حددت جممة مف التدابير و الإجراءات التي تيدؼ إلى مكافحة المنتوجات  
 إما عند  تجارية, و ذلؾ عف طريؽ مصادرتيا ماتو السمع الحاممة بطريقة غير مشروعة لعلب

                     نيائيا ستيرادالاأو مف  الدولة التي تـ  أو في الدولة التي وضعت فييا العلبمة ,الاستيراد
 1أو وفقا لمقانوف الداخمي.

 ثانيا : إجراءات مصادرة المنتوجات الغير مشروعة
 اجب إتباعيا في حالة ضبط منتجات تحمؿ بطريقة غير أوردت اتفاقية باريس الإجراءات الو 

 

                                                           
1

 .66, ص 65, مرجع سابؽ, ص بف قيمة رحيمة-
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 كوف المنتجات المتعمقة بتجارة ,مشروعة علبمات تجارية داخؿ إقميـ  أحد الدوؿ الأعضاء
 لعامة و تقع المصادرة بناءا عمى طمب النيابة ا 1عابرة لا تمتزـ الدوؿ بمصادرتيا,

 أو أي سمطة مختصة أخرى, أو مف صاحب مصمحة سواء كاف شخصا طبيعيا أو معنويا
أو الذيف ليـ و ذلؾ وفقا لمتشريع الداخمي لكؿ دولة, و يتعمؽ الأمر بمالكي العلبمات التجارية 

 رتكبتافعاؿ الغش الممارسة بالعلبمة قد العلبمة, شريطة أف تكوف أ ستغلبؿافي  استئثارحؽ 
 2فعلب.

 و يشترط لممصادرة :
 .وجوب النص القانوني عمييا-1
 أف يكوف الشيء محؿ المصادرة مضبوطا.-0
 أف يرتكب جريمة.-1
 تصاؿ الأشياء محؿ المصادرة بالجريمة.إ-2
 وجوب صدور حكـ قضائي بالمصادرة.-3
 التي يمكف أف ءالآلات و الأشيا استعماؿدؼ المصادرة إلى منع  العودة إلى الغش أو يوت

ا عقوبة تكميمية وجوبية أو يو طبيعة المصادرة مزدوجة, أي كون الجريمة ارتكابتستعمؿ في 
ا المشرع ىأو التي يعتبر  ايالمجرمة في ذات ءا ترد عمى الأشيايقبؿ التدابير العينية الوقائية, لأن

 1ي مف قبيؿ التعويضات المدنية.ىجريمة و 
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 ـ. 1661اتفاقية باريس لسنة  2-7لمادة ا- 
2
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 المبحث الثاني : حماية العلامة التجارية في ظل اتفاقية تريبس            
 ـ  1772أفريؿ  13أنشأت منظمة التجارة العالمية عقب توقيع اتفاؽ مراكش في     

ـ, و تضمف اتفاؽ منظمة التجارة  1773و الذي دخؿ حيز التنفيذ مف أوؿ جانفي  ,في المغرب
 قاعدة خاصة, تنظـ القطاعات الاقتصادية مثؿ التجارة و الزراعة  07ية العالم

 و حقوؽ الممكية الفكرية و المنسوجات و الحواجز التقنية أماـ التجارة ....
و ىكذا تـ توقيع اتفاؽ خاص بالجوانب التجارية لحقوؽ الممكية الفكرية, المتمثؿ في اتفاقية  

الممكية الفكرية و التي تـ مف خلبليا معالجة حقوؽ  التريبس, الذي يغطي كؿ أنواع حقوؽ
المعايير المتعمقة بتوفير  ,الممكية الفكرية في سبعة أجزاء ىي : أحكاـ عامة و مبادئ أساسية

  ستمرارىاوا حقوؽ الممكية الفكرية, اكتساب حقوؽ الممكية الفكرية
الانتقالية ويتيا, الترتيبات تسمنع المنازعات و يا مف إجراءات فيما بيف أطرافيا و ما يتصؿ ب

 المؤسسية, و الأحكاـ النيائية. الترتيبات
مادة في كافة الجوانب المتصمة بالممكية الفكرية و أىميا العلبمة  51تريبس  تفاقيةاتضـ  

 التجارية, و قد كرست مبادئ ووضعت تدابير لحماية العلبمة التجارية.  
 لعامة لاتفاقية تريبسالمطمب الأول : الأحكام ا            

 تريبس المتعمقة بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية بثلبثة و سبعيف مادة تفاقيةاجاءت        
 مؿ عمى أحكاـ عامة وأخرى تفصيمية, و ىدفيا الرئيسي الذي ضمف ديباجتيا تو تش

تشجيع  ضرورة: عامميف أساسيف و ىما عتبارالامع الأخذ في  ,ىو تحرير التجارة العالمية
الحماية الفعالة و الملبئمة لحقوؽ الممكية الفكرية, و ضماف ألا تصبح التدابير و الإجراءات 

 المتخذة لإنفاذ تمؾ الحقوؽ حواجز في حد ذاتيا أماـ التجارة المشروعة.
القائمة في شأف الممكية الفكرية حيث تنص  السابقة ليا تفاقياتبالاتريبس علبقة  لاتفاقية 

 .تفاقياتالاإلى تمؾ  ستنادىااصراحة عمى 
مبدأ الدولة الأولى  تتمثؿ في مبدأ المعاممة الوطنية ,تريبس عمى مبادئ أساسية تفاقيةاتقوـ 

 بالرعاية.
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 تريبس اتفاقيةالفرع الأول : أىداف 
بما  1.لابتكار التكنولوجي و نقؿ و تعميـ التكنولوجياتريبس إلى تشجيع روح ا تفاقيةاتيدؼ      

بالأسموب الذي يحقؽ  ,يحقؽ المنفعة المشتركة بمنتجي المعرفة التكنولوجية و مستخدمييا
 2الرفاىية الاجتماعية و الاقتصادية و التوازف بيف الحقوؽ و الواجبات.

 و يتـ ذلؾ  ,قيودبالتخمص مف الحواجز و ال يدؼ أيضا إلى تحقيؽ حرية التجارةي 
مف خلبؿ تخفيض التشوىات و العراقيؿ التي تعوؽ التجارة, مع الأخذ في الاعتبار ضرورة  

 و ضماف ألا تصبح التدابير  ,تشجيع الحماية الفعالة و الملبئمة لحقوؽ الممكية الفكرية
 3.ة المشروعةوالإجراءات المتخذة لإنقاذ حقوؽ الممكية الفكرية حواجز في حد ذاتيا أماـ التجار 

تريبس أنظمة و أحكاما في ىذا الشأف كما جاء في  تفاقيةاخلبؿ ىذه الرغبة وضعت  و مف
 : الديباجة عمى النحو التالي

حقوؽ الممكية  ستخداـافية فيما يتعمؽ بتوفير و نطاؽ و وضعت المعايير و المبادئ الكا-
 الفكرية المتعمقة بالتجارة.

مع  ,و الملبئمة لإنقاذ حقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة بالتجارة أوجبت توفير الوسائؿ الفعالة-
 مراعاة الفروؽ بيف شتى الأنظمة القانونية القومية.

إتاحة التدابير الفعالة و السريعة لمنع نشوء المنازعات بيف الحكومات في ىذا الخصوص و -
 حسميا.

ف المشاركة في نتائج التي تستيدؼ تحقيؽ أقصى قدر م نتقاليةالاوضعت الترتيبات -
المفاوضات, و تضمنت الديباجة إقرار الدوؿ الأعضاء بالأىداؼ الخاصة بالسياسات العامة 

ئية التي تستند إلييا الأنظمة القومية المعنية بحماية الممكية الفكرية, بما في ذلؾ الأىداؼ الإنما
 مف حيث المرونة  ,الخاصة لأقؿ البمداف نموا حتياجاتبالاو التكنولوجية و إقرارىا 
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في تنفيذ القوانيف و الموائح التنظيمية محميا بغية إنشاء قاعدة تكنولوجية سميمة و قابمة 
 1.للبستمرار

أيضا تأكيد الدوؿ الأعضاء عمى التخفيؼ مف التوترات و ذلؾ بإنشاء آلية لفض المنازعات بيف 
 الدوؿ الأعضاء.

 و الاتفاقيات  ـ,1772جات  تفاقيةلامكانية تطبيؽ المبادئ الأساسية أوضحت إ-
 2أو المعاىدات الدولية ذات الصمة بحقوؽ الممكية الفكرية.

 الدولية المنظمة لمممكية الفكرية تفاقيةبالا تريبس  اتفاقيةالفرع الثاني : علاقة 
 الدولية الرئيسية  تفاقياتالاخة لما قبميا مف التريبس ناس ةتفاقيالـ تأت أحكاـ     

 .تفاقياتالابؿ شممت و طورت أحكاـ ىذه  ,و التي سبؽ إبراميا في مجاؿ الممكية الفكرية
الدولية الرئيسية  تفاقياتالالقواعد الموضوعية التي قررتيا التريبس إلى ا تفاقيةافقد أحالت 

و ألزمت الدوؿ الأعضاء بمراعاة أحكاـ المواد  ,ةفي شأف حقوؽ الممكية الفكري ,المبرمة مف قبؿ
 3:التالية

باريس لحماية الممكية  تفاقيةامف  17و كذلؾ المادة  ,10إلى  1مراعاة أحكاـ المواد مف -
 4.ـ1745وفقا لتعديؿ ستوكيولـ  ,الفكرية و الصناعية

 تفاقيةالاالجتيا التي ع ,و ىي تتضمف القواعد المقررة بحماية مختمؼ صور الممكية الصناعية
 بما في ذلؾ قواعد حماية العلبمة التجارية.

 بيرف لحماية المصنفات الأدبية  تفاقيةامف  10إلى  1اة أحكاـ المواد مف مراع- 
 5أو الحقوؽ النابعة عنيا. تفاقيةالاا عدا المادة السادسة مكرر مف فيم ,و الفنية

ة الثالثة مف المادة السادسة, و كذلؾ المادة الفقر  ستثناءبا 5إلى  0راعاة أحكاـ المواد مف م-
 6مف معاىدات الممكية الفكرية فيما يتصؿ بالدوائر المتكاممة. 14مف المادة  1و الفقرة  10
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فناني الأداء و  روما لحماية تفاقيةابس إلى بعض المواد التي تضمنتيا تري تفاقيةاكما أحالت -

 ( و أوجبت ـ1741روما  تفاقيةاو ىيئات الإذاعة ) ,منتجي التسجيلبت الصوتية
 عمى الدوؿ الأعضاء مراعاة أحكاـ ىذه المواد.

التجارة العالمية تطبيؽ أحكاـ تريبس عمى جميع الدوؿ الأعضاء في منظمة  تفاقيةاو أوجبت 
 تفاقياتالاإلى ىذه  ضمتنارقة بيف الدوؿ التي دوف تف ,الدولية التي أحالت إلييا تفاقياتالا

 1الدولية و الدوؿ التي لـ تنظـ إلييا.
 تريبس اتفاقيةالفرع الثالث : المبادئ التي تقوم عمييا 

 بيا في معاممة الأجانب لتزاـالامبادئ عمى الدوؿ مراعاتيا و  ةتفاقيالاتضمنت      
مبدأ الدولة و الأولى         بدأ المعاممة الوطنيةتتمثؿ في م ,مف رعايا الدوؿ الأخرى المتعاقدة

 مبدأ الحماية بيف الحد الأدنى و الحد الأعمى. و بالرعاية
 أولا : مبدأ المعاممة الوطنية 

 يقتضي ىذا المبدأ بأف تمتزـ البمداف الأعضاء بمنح مواطني البمداف معاممة لا تقؿ      
 ستثناءاتالامع مراعاة  ,يتعمؽ بحماية الممكية الفكريةفيما  عف المعاممة التي تمنحيا لمواطنييا

 .ـ1745المنصوص عمييا بالفعؿ في كؿ مف معاىدة باريس 
و معاىدة الممكية الفكرية فيما يتصؿ بالدوائر  ,و معاىدة روما ـ,1751و معاىدة برف 

 و فيما يتعمؽ بالمؤديف و منتجي التسجيلبت الصوتية و ىيئات الإذاعة. ,المتكاممة
مف معاىدة برف  4لا ينطبؽ ىذا الالتزاـ إلا فيما يتعمؽ بالحقوؽ المنصوص عمييا في المادة 

 2مف معاىدة روما بإرساؿ الإخطار المنصوص عميو. 14مف المادة  1أو الفقرة  ـ1751
 في تمؾ الأحكاـ إلى مجمس الجوانب المتصمة بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية.

بالمعاممة الوطنية فيما يتعمؽ بالإجراءات القضائية و  لتزاـالامف  ءاتاستثنالا يجوز تقرير 
بأحكاـ القوانيف و الموائح  لتزاـالاضروريا لضماف  الاستثناءاتما لـ يكف تقرير ىذه  ,الإدارية

 تريبس, و بشرط أف لا يكوف  تفاقيةاالتي لا تتعارض مع  ,التنظيمية
 رة, و يدخؿ في عداد الإجراءات القضائية تقييد مستتر لمتجا ستثناءاتالافي ىذه 
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 011البمداف الأعضاء )المادة و الإدارية المتقدمة, تحديد موطف مختار أو تعييف وكيؿ في أحد 
 1.تريبس( تفاقيةامف 

 الذيف ينتموف إلى دولة بعينياتريبس تسوي بيف المواطنيف أو الأشخاص  تفاقيةامف ثـ فإف 
 2أيضا. تفاقيةبالاو لكنيا عضو  ,و الأجانب الذيف ينتموف لدوؿ أخرى ,تفاقيةالاعضو في 

 تنطبؽ ىذه المساواة في مختمؼ جوانب الحماية مف حيث تحديد المستفيديف منيا 
 أو كيفية الحصوؿ عمييا و نطاقيا و مدتيا و نفاذىا.

 تفاقيةاالتي أقرتيا  للبتفاقياتفقا و  ,ستثناءاتاا يترتب عميو مف ؽ ىذا المبدأ بميقيد تطبي
و معاىدة واشنطف لحماية  ـ,1751و برف لعاـ  ـ,1745باريس لعاـ  تفاقيةاو ىي  ,تريبس

 3ـ,1741و معاىدة روما لحماية فناني الأداء لعاـ  ـ,1767الدوائر المتكاممة لعاـ 
 ثانيا : مبدأ الدولة الأولى بالرعاية 

زـ عند منح تمت ,تريبس تفاقيةادولة مف الدوؿ الأعضاء في  مف ىذا المبدأ فإف كؿ نطلبقاا     
    أو حصانة ما لمواطني دولة أخرى, بأف تقوـ عمى الفور بمنحيا  متيازاأي ميزة أو تفضيؿ أو 

 تفاقيةالااطني الدوؿ الأخرى الأعضاء في أو قيود لمو  ,أي شروط شتراطادوف  و
أو حصانة تمنحيا إحدى  متيازاأية ميزة أو  أف عتباربا ,البة صريحة منيـ بذلؾو دوف مط

 4الدوؿ الأعضاء لبمد آخر فإنيا تسري تمقائيا في حؽ جميع الدوؿ الأعضاء الأخرى.
 أو حصانة يمنحيا بمد عضو متيازاأي ميزة أو تفضيؿ أو  الالتزاـيستثنى مف ىذا 
 أو إنفاذ القوانيف ذات الصيغة العامة ,ف المساعدة القضائيةدولية بشأ تفاقيةاو تكوف نابعة عف 

و غير المقتصرة بالذات عمى حماية الممكية الفكرية, أو تكوف ممنوحة وفقا لأحكاـ معاىدة برف 
المعاممة الممنوحة غير مرتبطة بالمعاممة الوطنية  عتباراأو معاىدة روما التي تجيز  ـ,1751

 حة في بمد آخر.بؿ مرتبطة بالمعاممة الممنو 
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التي تنص  ,أو تمؾ المتعمقة بحقوؽ المؤديف و منتجي التسجيلبت الصوتية و ىيئات الإذاعة
الدولية المتعمقة  تفاقياتالافة إلى تمؾ الميزة النابعة مف الحالي بالإضا تفاؽالاعمييا أحكاـ 
منظمة التجارة  تفاؽاقبؿ سرياف مفعوؿ  أصبحت سارية المفعوؿ ,ة الفكريةبحماية الممكي

مف حقوؽ الممكية الفكرية ليذه شريطة إخطار مجمس الجوانب المتصمة بالتجارة  ,العالمية
 1و غير مبرر ضد مواطني البمداف الأعضاء الأخرى.و ألا تكوف تمييزا عشوائيا أ ,تفاقياتالا

 حدييا الأعمى و الأدنى ثالثا: مبدأ الحماية بين
عمى  تفاقيةالااة بيف جميع الدوؿ الأعضاء في إف مبدأ المعاممة الوطنية يقوـ عمى المساو      

نفس القدر مف الأفضمية, إلا أف ىذا المبدأ في بعض الأحياف يكوف قاصرا غير فعاؿ في 
 الأعضاء  إذ قد تكوف القوانيف الوطنية لبعض الدوؿ ,حماية حقوؽ الممكية الفكرية

 تريبس, والتي تقضي تفاقيةاود الدنيا بالحماية التي وضعتيا قاصرة عف بموغ الحد تفاقيةالافي 
 ختيارا, حرية الاتفاقيةلمعاممة المنصوص عمييا في ىذه بضرورة تطبيؽ دوؿ الأعضاء ا

 2الطريقة الملبئمة لتنفيذ أحكاميا في إطار قوانينيا الداخمية.
بعض الأحواؿ قد يكوف غير فعاؿ في حماية حقوؽ الممكية الفكرية, إذ  غير أف ىذا المبدأ في

دنيا تقتصر عمى بموغ الحدود ال ,تفاقيةالايعات الوطنية لدولة ما عضو في قد تكوف التشر 
 تريبس, و في ىذه الحالة فإنو يتعيف  تفاقيةالمحماية التي أرست دعائميا 

  تفاقيةالادود الدنيا لمحماية التي نصت عمييا لمقتضيات الح ستجابةالاعمى القانوف الوطني 
 3وعدـ النزوؿ عنيا أو مخالفتيا.

لمعاممة " تطبؽ الدوؿ الأعضاء ا عمى أنو:  الاتفاقيةمف  1لى فقرة إذ تنص المادة الأو 
 عمى مواطني البمداف الأخرى الأعضاء..." و مثاؿ ذلؾ  تفاقيةالاالمنصوص عمييا في ىذه 

 عف مدة الحماية  ,اية لحؽ مف حقوؽ الممكية الفكرية في القوانيف الوطنيةأف لا تقؿ ىذه الحم
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بضرورة  تفاقيةالاإلى  الانضماـو عمى الدولة التي ترغب في  ,تريبس تفاقيةلاالممنوحة وفقا 
 1تعديؿ قانونيا الوطني.

 تفاقية تريبسر حماية العلامة التجارية في إاييالفرع الرابع : مع
 تريبس المعايير المتعمقة بحماية الحقوؽ الناشئة عف العلبمة التجارية  تفاقيةاتناولت       

 : و قد تضمنت ىذه المواد ما يمي 01 - 13في المواد مف  تفاقيةالافي القسـ الثاني مف 
 أولا : المواد القابمة لمحماية 

تريبس العلبمات التجارية التي يمكف شموليا بالحماية القانونية عمى أنيا كؿ  قيةتفااعرفت      
إشارة يمكف أف تشكؿ علبمة تجارية بشرط أف تكوف قادرة عمى تمييز السمع و الخدمات التي 

 2تنتجيا منشأة ما عف تمؾ التي تنتجيا منشأة أخرى.
مى أسماء شخصية و الحروؼ و مؿ عتتدخؿ في عداد العلبمة التجارية الكممات التي تش

الأرقاـ و الأشكاؿ و مجموعات الألواف أو أي مزيج منيا, و ىي تصمح جميعيا لمتسجيؿ 
 3كعلبمة تجارية.

جواز أف تتطمب الدوؿ تريبس حكما ىاما يقضي ب تفاقيةامف  13/1كما تضمنت المادة 
طريؽ النظر كشرط تسجيميا أف تكوف العلبمة قابمة للئدراؾ عف  ,التريبس تفاقيةاالأعضاء في 
 4و يستفاد مف ذلؾ أف الأمر جوازي لمدولة العضو. ,كعلبمة تجارية

 ثانيا: الحقوق الممنوحة
 تريبس الحؽ المطمؽ في منع الغير  تفاقيةلاتع صاحب العلبمة التجارية وفقا يتم     
مات التي تميزىا أو الخد أو أي علبمة مشابية ليا بصدد السمع ,علبمتو التجارية ستعماؿامف 

 5حدوث لبس. حتماؿاالعلبمة بصددىا إلى  استعماؿيؤدي أو السمع المماثمة التي  العلبمة
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و لـ يكف ليذا الحكـ  ,و ىذا الحكـ يضمف لصاحب العلبمة التجارية حدا أدنى مف الحقوؽ
التي لـ تحدد مضموف حؽ صاحب العلبمة  ,لمممكية الصناعية باريس تفاقيةامقابؿ في 
 1التجارية.
  ستثناءاتالاثالثا : 
 ستثناءاتايجوز لمبمداف الأعضاء النص عمى  " تفاقيةالامف  15نصت عمييا المادة      

لوصؼ االمنصؼ لعبارات  ستخداـكالاناشئة عف العلبمات التجارية, محدودة مف الحقوؽ ال
 المصالح المشروعة لصاحب العلبمة التجارية  ستثناءاتالااعي ىذه شريطة أف تر 

 2و الأطراؼ الثالثة.
 رابعا : مدة الحماية

          و كؿ تجديد لذلؾ التسجيؿ لمدة لا تقؿ عف سبع  يكوف التسجيؿ الأوؿ لمعلبمة      
و ىذا وفقا لنص  3سنوات, و يكوف تسجيؿ العلبمة التجارية قابلب لمتجديد لمرات غير محددة.

 باريس. تفاقيةامف  16المادة 
 العلامة  ستعمالاخامسا : وجوب 

لا يجوز إلغاء التسجيؿ إلا  ,تسجيميا لاستمرارالعلبمة التجارية شرطا  ستخداـاإذا كاف       
, ما لـ يثبت صاحب ستخداميااؿ عف ثلبث سنوات متواصمة مف عدـ مدة لا تق نقضاءابعد 

إلى وجود عقبات تحوؿ دوف ىذا                       وجود أسباب وجيية تستندالعلبمة التجارية 
ة صاحب العلبمة و التي تحوؿ دوف , و تعتبر الأوضاع الناشئة بغير إرادستخداـالا

المفروضة عمى السمع و الخدمات التي تحمييا العلبمة التجارية  ستيرادالا, كقيود استخداميا
 .ستخدامياافروضة عمييا, أسبابا وجيية لعدـ مية الأخرى المأو الشروط الحكو  ,المعنية

 استخدامالسيطرة صاحبيا مف قبؿ شخص آخر,  العلبمة التجارية الخاضعة ستخداـايعتبر  
 .تفاقيةالامف  17ىذا ما جاءت بو المادة  و 4تسجيميا. ستمرارالغرض 
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 العلامة بشروط أخرى ستخداماادسا : تقييد س

منظمة التجارة العالمية  تريبس عمى الدوؿ الأعضاء في تفاقيةامف  02حضرت المادة      
 1.التجارة بشروط خاصة و خصت بالذكر العلبمة في ستخداـاتقييد 

بشكؿ خاص أو بأسموب  ستخداميااإلى جانب علبمة تجارية أخرى, و  العلبمة ستخداـا
و تمؾ التي تنتجيا  ,نتقص مف قدرتيا عمى التمييز بيف السمع و الخدمات التي تنتجيا المنشأةي

 2منشآت أخرى.
 سابعا : إيداع العلامات التجارية

باريس بشأف شروط إيداع  تفاقيةاعمى  1بس وفؽ نص المادة الثانية/تري تفاقيةالقد أحالت      
 إذ تخضع العلبمة في ىذا الخصوص  3ف.العلبمات التجارية و تسجيميا في بمد معي

 4إلى القوانيف الوطنية لمبمد المراد إيداع و تسجيؿ العلبمة فيو.
 ثامنا : الترخيص و التنازل

العلبمات التجارية أو التنازؿ  ستخداـبااف الأعضاء تحديد شروط الترخيص يجوز لمبمد     
و بأف  ,العلبمات التجارية ستخداـباو غير مسموح بالترخيص الإلزامي عنيا, عمى أف يفيـ أن

مع أو بدوف نقؿ المنشأة التي تعود العلبمة  ,لصاحب العلبمة التجارية حؽ التنازؿ عنيا لمغير
 5التجارية إلييا لصاحب العلبمة الجديد.

 تريبس تفاقيةالثاني : مظاىر حماية العلامة في المطمب ا           
الأحكاـ التي تضفي الحماية المدنية و الجزائية عمى  تريبس بالعديد مف تفاقيةاجاءت     

 العلبمة التجارية.
                 ويض وحؽ دفع المصروفات و حؽ استرداد الحماية المدنية في الحؽ في التع تمثمت

 الأرباح, أما الحماية الجزائية فتمثمت في الحبس و الغرامات المالية و حجز و مصادرة
 و إتلبؼ السمع.

                                                           
 .47سابؽ , ص , مرجع حساـ الديف عبد الغني الصغير -1
 .87منير محمد الجنبييي, ممدوح محمد الجنبييي, مرجع ص -2
 مف اتفاقية تريبس. 2/1المادة  -3
 .164عماد الديف محمود سويدات, مرجع سابؽ, ص  -4
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 أحكاما تتعمؽ بإنفاذ حقوؽ الممكية الفكرية أوردتيا في المواد  تفاقيةالاكما تضمنت 
 .41إلى  12مف 

 الفرع الأول: الحماية المدنية
 ض تريبس عمى التعوي تفاقيةامعلبمة التجارية وفؽ ما جاءت بو تقوـ الحماية المدنية ل     

 الأرباح. سترداداو دفع المصروفات و 
 أولا : الحق في التعويض 

لمسمطة القضائية صلبحية أف تأمر المتعدي بأف يدفع لصاحب الحؽ المتضرر تعويض      
الذي لحقو بسبب التعدي عمى حقو في الممكية الفكرية, مف جانب طرؼ  ,مناسب عف الضرر

 1و يعمـ أنو قاـ بذلؾ التعدي.تجعم مـ أو كانت ىناؾ أسباب معقولة لويع
أف يكوف التعدي  ,يشترط لمحكـ بالتعويض لممضرور مف التعدي عمى حقو في الممكية الفكرية

قد وقع مف جانب طرؼ يعمـ أو كانت ىناؾ أسباب معقولة تجعمو يعمـ أف مسمكو ينطوي عمى 
فر أسباب معقولة تعدي عمى حؽ الغير, و بمفيوـ المخالفة فإنو في حالة عدـ العمـ أو تو 

                تجعمو لا يعمؿ فإنو لا يحكـ بالتعويض لممضرور لعدـ توافر الخطأ مف جانب 
    المتعدي, و نلبحظ أف المحكمة ليا صلبحية أف تأمر المعتدي بأف يدفع تعويضات 

عف التعدي عمى حؽ مف  متناعبالالقضائية أف تأمر أي طرؼ معيف مناسبة,  و لمسمطات ا
 2قوؽ الممكية الفكرية.ح

 ثانيا : دفع المصروفات
بتخويؿ السمطات القضائية  تفاقيةالاالدوؿ الأعضاء في  23زمت الفقرة الثانية مف المادة أل     

 3صلبحية الحكـ عمى المعتدي بأف يدفع لصاحب الحؽ المصروفات التي تكبدتيا.
 المحاميتعاب و أ نتقاؿالامصروفات رفع الدعوى, و مصاريؼ و مثاؿ ذلؾ 

و في الواقع ىذه المصروفات تعد إحدى عناصر الضرر الذي أصاب صاحب الحؽ لذا فإف 
 4الحكـ بالتعويض يجب أف يراعي ىذه المصروفات.

                                                           
 مف اتفاقية تريبس. 44/1المادة  -1
 تريبس. مف إتفاقية 56المادة  -2
 .237ص  ,ميمود سلبمي, مرجع سابؽ -3
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 ثالثا : تعويض المدعى عميو
عميو بتعويضات كافية جزاء الضرر  تريبس بضرورة تعويض المدعى تفاقيةاألزمت     

كما يكوف لمسمطات القضائية أف تأمر المدعي بدفع  لحاصؿ لو بناءا عمى إساءة المدعي,ا
 1و التي يجوز أف تشمؿ أتعاب المحامي المناسبة. مصروفات التي تكبدىا المدعي عميوال

 رابعا : استرداد الأرباح
 الأرباح  ستردادباقضائية صلبحية أف تأمر سمطات اليجوز لمبمداف الأعضاء تخويؿ ال    

حتى و لو كاف المتعدي يعمـ أو كانت ىناؾ أسباب معقولة  ,و دفع تعويضات مقررة سمفا
تجعمو يعمـ أنو قاـ بذلؾ التعدي, و ذلؾ في الحالات المناسبة التي تحددىا السمطة التقديرية 

  قضاء سمطة تشديد الحماية القانونية لكؿ دولة, و بموجب ىذه السمطة يمكف لمدولة أف تمنح ال
 2عمى الممكية الفكرية. عتداءالاو تقدير جزاءات شديدة في حالة 
 الفرع الثاني: الحماية الجنائية 

 تمتزـ الدوؿ الأعضاء بفرض تطبيؽ الإجراءات  "نوعمى أ 41جاء في نص المادة      
 نتحاؿاد لمعلبمات التجارية المسجمة أو مو العقوبات الجنائية عمى الأقؿ في حالات التقميد المتع

 و تشتمؿ الجزاءات التي يمكف فرضيا الحبس أو الغرامات  ,حقوؽ المؤلؼ عمى نطاؽ تجاري
بما يكفي لتوفير رادع يتناسب مع مستوى العقوبات المطبقة فيما يتعمؽ بالجرائـ ذات  ,المالية

 3الخطورة المماثمة.
ىناؾ عقوبات تبعية كالحجز  ,امة التي تمثؿ عقوبات أصميةبالإضافة إلى عقوبة الحبس و الغر 

ة معدات تستخدـ بصورة رئيسية في أو أي ,و المصادرة و الإتلبؼ التي تقع عمى السمع المخالفة
 4الجرائـ, و كؿ ىذه العقوبات جاءت بصيغة الوجوب و الإلزاـ. رتكابا

 التعدي رتكابباعدي لى في حالة ثبوت إدانة المتالعقوبات الجنائية لا تطبؽ إ
 5عمى حؽ مف حقوؽ الممكية الفكرية التي تعطييا الاتفاقية.

                                                           
 .107منير محمد الجنبييي, محمود محمد الجنبييي, مرجع سابؽ , ص  -1
 .399محمد مصطفى عبد الصادؽ, مرجع سابؽ, ص -2
 مف اتفاقية تريبس. 61المادة  -3
 .236ميمود السلبمي, مرجع سابؽ , ص  -4
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 الفرع الثالث : تدابير الحماية المقررة لمعلامة التجارية في اتفاقية تريبس
ختمؼ فروعيا لممكية الفكرية في مبإنقاذ حقوؽ ا ىتماميااتريبس  اتفاقيةمف أىـ ما يميز     

 السابقة, و لذا فيي لـ تكتؼ بوضع القواعد الموضوعية  تفاقياتالاعمى نحو مختمؼ عف 
التي توفر الحد الأدنى مف مستويات حماية حقوؽ الممكية الفكرية لمختمؼ الدوؿ الأعضاء 

 الحماية  أيضا بوضع قواعد إجرائية تفصيمية لضماف تنفيذ معايير ىتمتابؿ  ,فحسب
 تريبس أحكاما تتعمؽ بإنفاذ حقوؽ الممكية الفكرية  تفاقيةاحيث أوردت  1التي نصت عمييا.

 .41إلى  21في المواد مف 
  : الإجراءات المنصفة و العادلةأولا

تريبس عمى الدوؿ الأعضاء فييا إتاحة إجراءات التقاضي المدنية فيما  تفاقيةاأوجبت      
و تمكيف  ,مقة بالعلبمة التجارية و غيرىا مف حقوؽ الممكية الفكريةيتعمؽ بالنزاعات المتع

 مف تبميغ الخصوـ بعريضة المطالبة القضائية ,الأطراؼ مف إجراءات التقاضي العادلة
    3و يسمح للؤطراؼ المتخاصمة بأف يمثميا محاموف مستقموف. 2وتمكيف الأطراؼ مف الدفاع.

 و منصفة و غير معقدة أو باىظة التكاليؼ بصورة غير يجب أف تكوف ىذه الإجراءات عادلة و 
بأنو مف الأفضؿ أف تكوف الإجراءات  تفاقيةالاكما تقضي تمؾ  4,ضرورية و دوف تأخير

و بحيث يتاح للؤطراؼ المتنازعة فرصة عرض القرارات  ,المتخذة لإنفاذىا مكتوبة و مسببة
 5ئية المختصة.الإدارية المتعمقة بتمؾ المنازعة عمى السمطات القضا

 ثانيا: ضرورة تقديم الأدلة
عمى الدوؿ  ,عمى حقوؽ الممكية الفكرية عتداءاتريبس في حالة وقوع  اتفاقيةأوجبت     

التي تكفي  ,الأعضاء أف تمنح السمطات القضائية صلبحية إلزاـ الخصـ بتقديـ الأدلة المعقولة
 الحالات التي تمزـ فييا ذلؾ.مع ضماف حماية سرية المعمومات في  6,لإثبات متطمباتو

 
                                                           

 .252عبد الرحيـ عنتر عبد الرحمف, مرجع سابؽ, ص  -1
 .239ميمود سلبمي, مرجع سابؽ , ص  -2
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في حالة رفض أحد طرفي الخصومة بعدـ تقديـ الأدلة بمحض إرادتو, جاز لمدوؿ الأعضاء أف 
  عتمادااالأحكاـ الابتدائية و النيائية  تخوؿ السمطات القضائية بإصدار

شرط إعطاء فرصة للؤطراؼ المتخاصمة لعرض وجية نظرىـ بصدد  عمى الأدلة المقدمة ليا,
 1تمؾ الأدلة.

و ىذا يعني أف المحكمة يمكنيا أف تستخمص مف رفض الخصـ تقديـ المعمومات الضرورية 
صحة ما يدعيو الطرؼ  اءات بصورة فادحةأو عرقمة الإجر  ,التي في حوزتو بدوف أسباب سديدة
 2الذي حجبت عنو تمؾ المعمومات.

 مر الإنذار القضائي ثالثا : أوا
صلبحية أف تأمر أي طرؼ  تريبس : " لمسمطات القضائية تفاقيةامف  22/1نصت المادة      

متناع عف التعدي عمى حؽ مف حقوؽ الممكية الفكرية, و مف بينيا بغية منع دخوؿ معيف بالإ
 يذه السمع حاؿ إنجاز التخميص الجمركي ل ,سمع مستوردة تنطوي عمى ىذا التعدي

و لا تمتزـ البمداف الأعضاء بمنح ىذه  ,ختصاصياانوات التجارية القائمة في مناطؽ إلى الق
 3الصلبحية فيما يتصؿ بمواد ..... "

في حالة حيازة  ,إلا أنو لا يمكف إلزاـ الدوؿ الأعضاء بمنح السمطة القضائية ىذه الصلبحية
 .ي مف حقوؽ الممكية الفكريةشخص معيف بحسف نية سمعا تنطوي عمى تعد عمى أ

و فرضت تعويضات كافية في حالة  ,و يجوز لمدوؿ أف تتدخؿ في إجراءات الإنذار القضائي
 4وقوع التعدي.

 رابعا : التصرف في السمع المغشوشة
و ذلؾ دوف إخلبؿ بحقوؽ  ,لمسمطات المختصة القياـ بإتلبؼ السمع المستوردة المقمدة     

يحظر عمى السمطات السماح بإعادة تصدير تمؾ السمع دوف تغيير  و ,الشاكي بإقامة دعوى
و لكف لدوؿ الأعضاء أف تستثني مف تمؾ  ,أو إخضاعيا لإجراءات جمركية مختمفة ,حاليا

 الأحكاـ 

                                                           
 مف اتفاقية تريبس.  43/2المادة -1
 .262عبد الرحيـ عنتر عبد الرحمف, مرجع سابؽ, ص -2
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ة المسافريف الشخصية أو تمؾ ع, التي ترد ضمف أمتالكميات الضئيمة ذات الصفة غير التجارية
 1التي ترسؿ في طرود صغيرة.

 خامسا : حق الحصول عمى المعمومة 
السمع التي تشكؿ تعديا عمى الممكية الفكرية غالبا ما يشترؾ في إنتاجيا و توزيعيا أكثر      

مف مصدر, و لذلؾ يجوز لمدوؿ الأعضاء منح السمطات القضائية أف تأمر المتعدي بإعلبـ 
 ب الحؽ بيوية الأطراؼ الثلبثة المشتركة في إنتاج و توزيع السمع و الخدمات المتعدية وصاح

و اليدؼ مف  2ف ذلؾ غير مناسب مع خطورة التعدي,ما لـ يك قنوات التوزيع التي تستخدميا
    إعلبـ صاحب الحؽ مف طرؼ المعتدي بيوية الأطراؼ المشتركة في إنتاج و توزيع السمع 

 ىو مساعدة أصحاب الحقوؽ عمى مكافحة التعدي الواقع  ,مغشوشةو الخدمات ال
 الإجراءات اللبزمة ضدىـ           اتخاذو  و ذلؾ بالتعرؼ عمى المعتديف و شركائيـ ,عمى حقوقيـ

 و ىو يشكؿ بذلؾ مرحمة متقدمة مف مكافحة و محاربة أفعاؿ التقميد.
 سادسا : التدابير المؤقتة 

تريبس تفصيلب للئجراءات التحفظية و الوقائية بمنع وقوع التعدي عمى  ةتفاقياكما تضمنت      
أو تمؾ التي تحمؿ علبمات  بالنسبة لمسمع المستوردة المقمدةحقوؽ الممكية الصناعية, و خاصة 

 3مقمدة, حتى لا تصؿ إلى القنوات التجارية.
      فعالة لدرء الضرر تدابير مؤقتة و فورية و  تخاذاؾ الدولة صلبحية فجعمت لمقضاء في تم

 تمؾ التدابير دوف عمـ المتعدي  تخاذادلة المتصمة بالمخالفة, و يجوز و حفظ الأ
 لا يمكف دفعو أو لا يمكف إصلبحو ث ضرراحدإإذا كاف مف شأف ذلؾ  ,و دوف سماع دفاعو

ائؿ ىذه الإجراءات تدمير وس تخاذبافي القياـ و كذلؾ في حالة ما إذا كاف مف شأف التأخير 
و ىذا ما  4الإثبات المتاحة, و عمى أف يتـ إخطار الأطراؼ المعنية بيذه التدابير فور تنفيذىا.

 تريبس. تفاقيةامف  32جاءت بو المادة 
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 سابعا : التدابير الحدودية 
جراءات التفاعؿ مع السمع المزمع كيفية إتنضـ القواعد الخاصة بالتدابير الحدودية      

و تمزـ الدوؿ الأعضاء  نتحاؿاعمى العلبمات التجارية أو  اعتدادالتي تنطوي عمى  استيرادىا
 .باحتراميا

و ىي تجيز لمدوؿ الأعضاء أف تمد نطاؽ التدابير الحدودية المتقدمة إلى السمع التي تنطوي 
 1عمى تعديات عمى حقوؽ الممكية الفكرية.

 و تتمثؿ التدابير الحدودية التي أوردتيا الاتفاقية فيما يمي: 
 إيقاف الإفراج عن السمع -5
و يكوف لصاحب الحؽ  ,يكوف إيقاؼ الإفراج عف السمع مف طرؼ السمطات الجمركية     

     لإيقاؼ الإفراج عف تمؾ السمع  -إداريا أو قضائيا  -التقدـ بطمب مكتوب إلى ىذه السمطات 
شريطة أف يكوف الطمب عف تمؾ السمع الذي قدمو صاحب الحؽ لمسمطات  2,ليا بحريةو تداو 

بكافة  لتزاـالاسمع المخالفة أو المقمدة بشرط بوصؼ كاؼ لتمؾ ال ,الجمركية مشفوعا بالأدلة 
و تمتزـ السمطات المختصة بإبلبغ المدعي  3,و التصدير ستيرادبالاالأخرى الخاصة الشروط 

و المدة الزمنية سرياف مفعوؿ الإجراءات المتخذة مف طرؼ  ,ة بقبوؿ طمبوخلبؿ فترة معقول
 4السمطات الجمركية.

 الضمانات أو الكفالات العادلة -2
لمسمطات المختصة صلبحية أف تطمب مف المدعي تقديـ  تفاقيةالامف  34أجازت المادة      

 دوف إساءة استعماؿ الحقوؽ حيمولةو ال ,ضمانة أو كفالة معادلة تكفي لحماية المدعى عميو
و لا يجوز أف تشكؿ ىذه الضمانة أو الكفالة المعادلة رادعا غير معقوؿ يحوؿ دوف المجوء إلى 

 5ىذه الإجراءات.
 

                                                           
1

 .053د الرحمف, مرجع سابؽ , ص عبد الرحيـ عنتر عب -
2

 تريبس. اتفاقيةمف  31المادة  -
3

 .054ع سابؽ , ص حاحمة, إيناس الخالدي, مرجمحمد سعد الر -
4

 تريبس. اتفاقيةمف  30المادة -
5

 .021ميمود السلبمي, مرجع سابؽ , ص -
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 المعاينة و الحصول عمى معمومات حق-6

 لحؽ و المستورد الحؽ في معاينة السمع تمنح السمطات المختصة كلب مف صاحب ا    
 و عند صدور الحكـ في الدعوى يبمغ صاحب الحؽ  ,التي تحتجزىا السمطات الجمركية

بأسماء و عناويف المرسؿ و المستورد و المرسمة إليو السمع  ,مف طرؼ السمطات المختصة
 1المعنية و كمياتيا.

 الإجراءات التي تتخذ بدون طمب -4
ىذه الإجراءات حيف تقتضي البمداف الأعضاء مف السمطات المختصة التصرؼ  تخاذايمكف     

يتصؿ بيا أدلة ظاىرية عمى  ,ووقؼ الإفراج عف السمع التي حصمت فييا ,مف تمقاء نفسيا
 حدوث تعد عمى الحؽ, فإنو يجوز لمسمطات المختصة في أي وقت أف تطمب 

في ممارستيا صلبحيتيا و يخطر  مف صاحب الحؽ تقديـ أية معمومات يمكف أف تساعدىا
 2المستورد و صاحب الحؽ عمى الفور بقرار الوقؼ.

 الجزاءات و الإجراءات الجنائية :1
 و منح السمطات المختصة الحؽ  ,عمى الجزاءات تفاقيةالامف  37نصت المادة     

 رية مقمدةعلبمات تجا في إتلبؼ السمع المتعدية أو التخمص منيا, أما السمع التي تمصؽ عمييا
 تمتزـ السمطات بعدـ السماح بإعادة تصدير السمع المنعدمة دوف تغيير حالتيا 

 مثؿ الكميات الضئيمة  3,ستثنائيةالاإلا في الأوضاع  ,أو إخضاعيا لإجراءات جمركية مختمفة

مف السمع ذات الصيغة غير التجارية التي ترد ضمف أمتعة المسافريف الشخصية أو ترسؿ في 
 4رة.طرود صغي

 تريبس الدوؿ الأعضاء بتطبيؽ الجزاءات و العقوبات الجنائية  تفاقيةاكما ألزمت 
 في حالات التقميد المعتمد لمعلبمات التجارية المسجمة, بما في ذلؾ عقوبة الحبس و الغرامات

 المالية و كذلؾ حجز السمع المخالفة أو أية مواد و معدات تستخدـ بصورة رئيسية 
 5مة و مصادرتيا و إتلبفيا.الجري رتكاباي ف

                                                           
1

 تريبس. اتفاقيةمف  35المادة -
2

 تريبس. اتفاقيةمف  36المادة -
3

 مف اتفاقية تريبس. 37المادة -
4

 مف اتفاقية تريبس. 42المادة -

 مف اتفاقية تريبس. 61المادة  -5
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العقوبات و الجزاءات لإعماؿ  ,تريبس تمزـ الدوؿ الأعضاء بتعديؿ قوانينيا الوطنية تفاقيةاإف 
العقوبات  و مع ذلؾ فإف تحديد مدى ىذه ,عمى حقوؽ الفكرية بصفة عامة عتداءللبالجنائية 

 1لمقوانيف الداخمية لمدوؿ الأعضاء. تفاقيةالاركتو أمر ت
تريبس إجراءات و قواعد خاصة بحماية العلبمة التجارية  تفاقيةاباريس و  اتفاقيةتضمنت      
 التعدي عمييا مف طرؼ الغير.مف 

باريس بحماية العلبمة عف طريؽ إجراء مصادرة المنتوجات الغير مشروعة  تفاقيةا اكتفتحيث 
و ألزمت المتعدي بضرورة  ,تريبس بحماية العلبمة مدنيا تفاقيةاقامت  , بينماضو التعوي

ؽ استرداد الأرباح, ىذا فيما يخص الحماية وح التعويض عف الضرر و دفع المصروفات
 و قامت بحماية العلبمة جزائيا بالحبس أو الغرامات المالية و كذلؾ الحجز  ,المدنية

 و المصادرة و الإتلبؼ.
التي نصت عمييا لضماف  ,تفاقية تريبس بوضع نظاـ لإنقاذ معايير الممكية الفكريةا ىتمتا

احتراـ الدوؿ ليذه المعايير, تمثمت في تدابير الحماية المقررة لمعلبمة و التي تشمؿ ضرورة 
     ؤقتة             و التدابير الم تقديـ الأدلة و أوامر الإنذار القضائي و التصرؼ في السمع المغشوشة

 و الحدودية.
 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           

 .43جع سابؽ ص مر  ,جلبؿ وفاء محمديف -1
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 خاتمـــــــــــــــــــــــــــــة

 خاتمة:

تعد العلبمة التجارية دليؿ ميـ لممستيمؾ يمكنو مف التعرّؼ عمى مصدر المنتجات و     
تحمؿ العلبمة التجارية  حيثويقية عميو, الخدمات  و تمييزىا و بالتالي تسييؿ العممية التس

لتجاري , وذلؾ مف خلبؿ ما تحققو مف فوائد لكؿ مف التاجر أو أىمية بالغة في الميداف ا
الصانع , وكذلؾ المستيمؾ عمى حدّ سواء , وىذا كوف العلبمة وسيمة لمدعاية و الإعلبف و 

 رمز لمصدر و نوعية و جودة العلبمة.

يكمف اليدؼ الأساسي مف قانوف العلبمات في حفظ حقوؽ صاحب العلبمة التجارية, و في    
 السياؽ , أيضاً يعمؿ عمى حماية المستيمؾ بعدـ غشو أو التحايؿ عميو. ذات

تعد العلبمة التجارية وسيمة ىامة مف وسائؿ المنافسة التجارية النزيية و المشروعة وىي   
تيدؼ لجذب المستيمكيف مف جية و العملبء مف جية أخرى , كما أنّيا وسيمة لممنافسة و تقديـ 

 و الخدمات و تمييزىا عف غيرىا. أحسف المنتجات و السمع

في ضماف جودة المنتج أو الخدمة , إذ تحدّد نوعية  اقتصاديةو لمعلبمة التجارية أىمية 
البضاعة أو الخدمة ليكوف المستيمؾ مطمئناً لما تقتنيو, فيي تساعد المستيمؾ عمى معرفة 

التي توفر لو مقدار الجودة,  المنتج أو السمعة أو الخدمة التي يفضميا بمجرد النظر إلى العلبمة
وتمؿ عمى إشباع رغباتو بالقدر الذي سبؽ وأف تعود بو عمى ىذه العلبمة بسبؽ شرائيا أو 

عمييا بوسائؿ الإعلبف و الدعاية  الاطلبع, أو التمتع بمواصفات خدمتيا أو القراءة و  اقتنائيا
مف الدعاية و الإعلبف  المختمفة , و لذلؾ تعمؿ العلبمة التجارية عمى حماية المستيمؾ

 المضمؿ.

تتخذ العلبمة التجارية العديد مف الأنواع , فمنيا العلبمة التجارية الصناعية و العلبمة     
المشيورة و علبمة الخدمة , و ليا أشكاؿ مختمفة , فقد تكوف العلبمة التجارية عبارة عف أشكاؿ 

 و النشاط الذي تؤديو ىذه العلبمة. الغرض لاختلبؼأو الرسومات أو الأرقاـ أو ألواف وذلؾ 
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 خاتمـــــــــــــــــــــــــــــة

 

تختمؼ العلبمة التجارية عف عناصر الممكية الصناعية و الممكية التجارية عف بعض     
التجاري و البياف التجاري و تسمية المنشأ و براءة  كالاسـالمفاىيـ التي قد تبدو مقاربة ليا 

 الاختراع

تسب صاحب العلبمة الحؽ فييا يجب أف تستوفي الشروط الموضوعية المتمثمة في ولكي يك
شرط الجدّة و الصفة المميزة و المشروعية و التمثيؿ الخطي , و أيضا الشروط الشكمية 

 المتمثمة أساسا في التسجيؿ.

وف عتبر تسجيؿ العلبمة التجارية أىـ شرط يرتكز عميو صاحب الحؽ في العلبمة, ولا يكي    
لو أي حؽ عمى علبمتو حتى تكوف ىذه العلبمة مسجمة , ومستوفية لجميع الإجراءات اللبزمة 

 لذلؾ.

تبنّت الدوؿ نظاـ يحمي العلبمة التجارية المعرضة لمخاطر التزوير و التقميد, و ذلؾ بإبراـ    
عف طريؽ  و ذلؾباريس وتربس.  اتفاقيةالمعاىدات الدولية التي تضمف ىذه الحماية ومف بينيا 

كذلؾ عف طريؽ  الأولويةمثؿ مبدأ المعاممة الوطنية  وحؽ  الاتفاقياتالمبادئ التي تبنتيا ىذه 
تربس بضرورة التعويض المعتدى عميو , كما منحت حؽ  اتفاقيةألزمت  الحماية المدنية حيث

بتحديد باريس اِكتفت  اتفاقيةلممدعي عميو بالمطالبة في التعويضات جراء الضرر الحاصؿ لو. 
 .إجراءات مصادرة السمع
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عـــــــــــــــقائمة المراج  

 :قائمة المصادر و المراجع

 النصوص التشريعية:

,  المتعمّق بالعلامات التجارية,  2003يوليو  19المؤرّخ في  03/06الأمر رقـ  -
 .44, عدد  2003يوليو  23الجريدة الرسمية الصادرة في 

المتعمّق بإنشاء المعيد , 1998-11-21مؤرّخ في ال 98/68المرسوـ التنفيذي رقـ  -
,  1998-02-21, الجريدة الرسمية الصادرة في الوطني الجزائري لمممكية الصناعية 

 .11العدد
 :الاتفاقيات

-25المؤرّخ في  66/48, الأمر  1883باريس لحماية الممكية الصناعية لسنة  اتفاقية -
 .1966لسنة  16, الجريدة الرسمية ,عدد  02-1966
المؤرّخ في  72/10, الأمر  1891مدريد بشأف التسجيؿ الدولي لمعلبمات لسنة  اتفاقية -

 .1972لسنة  32, الجريدة الرسمية , عدد  22-03-1972
 .1994الجوانب المتصمة بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية )تريبس( لسنة  اتفاقية -

 الكتب:
. دار المطبوعات ة حقوق الممكية الفكريةالوسيط في حمايػ السيّد عبد الوىاب عرفة, 1

 .2004الجامعية, الإسكندرية , 
. دار الثقافة لمنشر و التوزيع,  الوجيز في حقوق الممكية الفكريةػ أسامة نائؿ المحيسف, 2

 .2011عماف, الطبعة الأولى , 
 اتالاتفاقيالحماية الجنائية لحقوق الممكية الصناعية في ضوء ػ أميف مصطفى محمد , 3

 . 2010, دار الجامعة الجديدة , الإسكندرية,الدولية و القوانين الوطنية 
. دار البازوري العممية لمنشر و التوزيع, الحماية القانونية لمعلامة التجاريةػ أوشف حناف , 4

 . 2016عماف, 
جامعة . دار التريبس اتفاقيةالحماية القانونية لمممكية الصناعية وفقاً ػ جلبؿ وفاء محمديف,5

 .2004الجديدة ,القاىرة ,
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 .2003. دار الجامعة الجديدة لمنشر و التوزيع, الحماية القانونية لمممكية الصناعية,  ػ6
. دار الفكر الجامعي ,  الجديد في العلامات التجاريةػ حساـ الديف عبد الغني الصغير, 7

 . 2009الإسكندرية , الطبعة الأولى ,
. دار ىومة , الجزائر , الطبعة الأولى, المدونة الجزائرية لمممكية الفكريةػ حسيف مبروؾ , 8

2007 . 
. دار التنظيم الدولي لحماية الممكية الفكريةػ رياض عبد اليادي , منصور عبد الرحيـ, 9

 . 2012الجامعة الجديدة, الإسكندرية ,
.دار الفجر لمنشر و ة في الفقو و القانون المعاصرالممكية الصناعيػ سائد أحمد الخولي , 10

 .2012التوزيع , مصر , 
دار حامد  النظام القانون لمرسوم و النماذج الصناعية.ػ صداـ سعد الله محمد البياتي, 11

 . 2002لمنشر و التوزيع, عماف , الطبعة الأولى , 
ر الثقافة لمنشر و التوزيع, . داشرح التشريعات الصناعية و التجاريةػ صلبح زيف الديف ,12

 . 2006عماف , الطبعة الأولى , 
دار الثقافة لمنشر و التوزيع, عماف , الطبعة الثانية ,  الممكية الصناعية و التجارية.ػ,13

2010 . 
. دار الثقافة لمنشر و التزوير المعموماتي لمعلامة التجاريةػ عامر محمود الكسواني, 14

 . 2010لأولى, التوزيع, عماف , الطبعة ا
. دار الفكر الاقتصاديحقوق الممكية الفكرية وأثرىا ػ عبد الرحيـ عنتر عبد الرحماف, 15

 . 2009الجامعي , الإسكندرية , الطبعة الأولى , 
. دار الخمدونية لمنشر و التوزيع, الجزائر , أزمات حقوق الممكية الفكريةػ عجة جيلبني, 16

2012 . 
. دار حامد لمنشر و الحماية المدنية لمعلامة التجاريةويدات, ػ عماد الديف محمود س17

 . 2012التوزيع, الأردف , الطبعة الأولى , 
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. ديواف المطبوعات الجامعية , الجزائر, دوف المدخل إلى الممكية الفكريةػ فاضمي ادريس, 18

 سنة النشر.
. ديواف المطبوعات الجامعية , الجزائر, الطبعة ون الجزائريالممكية الصناعية في القانػ, 19

 . 2013الثانية , 
. ابف خمدوف لمنشر و التوزيع , الكامل في القانون التجاري الجزائريػ فرحة زراوي صالح, 20

 . 2016الجزائر , 
     . دار حامد لمنشر مقدّمات في الممكية الفكريةػ محمد سعد الرحاحمة, إيناس الخالدي, 21

 . 2012و التوزيع, عماف , الطبعة الأولى , 
. دار الميسري لمنشر و التوزيع , الطبعة الأولى , العلامة التجاريةػ محمد عمي الرشداف, 22

2009 . 
. دار الحماية القانونية لمعلامة التجارية إقميمياً و دولياً ػ محمد مصطفى عبد الصادؽ, 23

 . 2011دوف بمد النشر,  الفكر و القانوف لمنشر و التوزيع,
التعاون الدولي في مجال حماية حقوق  ييي,بييي, ممدوح محمد الجنبػ منير محمد الجن24

 . 2004. دار الفكر الجامعي , الإسكندرية , الممكية الفكرية
. دار الأمر لمطباعة و النشر, تيزي الممكية الصناعية في القانون الجزائريػ نوارة حسيف , 25

 . 2005وزو, 
. دار حامد لمنشر و التوزيع , عماف, حماية الرسوم و النماذج الصناعيةػ ىبة المومني, 26

 . 2016الطبعة الأولى, 
. دار الفكر الجامعي, الإسكندرية , دوف تاريخ موسوعة الممكية الفكريةػ وائؿ أنور بندؽ,27

 النشر.
ة القانوف و الإقتصاد , . مكتبالتسجيل الدولي لمعلامة التجاريةػ وائؿ محمد رفعت, 28

 . 2015الرياض, الطبعة الأولى, 
 المذكرات:

. مذكرة لنيؿ شيادة الحماية المدنية لمعلامة التجارية في التشريع الجزائريػ بف فضة عصاـ, 1
 . 2016-2015الماستر , تخصّص قانوف أعماؿ, جامعة محمد خيضر, بسكرة , 
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. مذكرة لنيؿ شيادة النظام القانوني لمعلامات في التشريع الجزائريرحيمة,  ػ بف قيمة2

 . 2016-2015الماستر, تخصّص قانوف أعماؿ, جامعة محمد خيضر, بسكرة , 
. مذكرة لنيؿ شيادة الماستر, حماية حقوق الممكية الصناعية و التجاريةػ عائشة بوعرعور, 3

 . 2016-2015بسكرة , تخصّص قانوف أعماؿ, جامعة محمد خيضر, 
, رسالة دكتوراه , تخصّص قانوف النظام القانوني لمعلامات التجارية ػ ميمود السلبمي, 4

 . 2012خاص, منشورة , جامعة الحاج لخضر , باتنة , 
, رسالة دكتوراه ,  المسؤولية القانونية عن جرائم التعدّي عن العلاماتػ وليد كحوؿ, 5

 .  2015-2014محمد خيضر, بسكرة , تخصّص قانوف أعماؿ, جامعة 
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   78ص ...................................التعريف القانوني......... 9الرابع الفرع 

 07ص ...........................التعريف القضائي.............. 9الخامس الفرع 

 00ص .......................كال العلامات التجارية....المطمب الثاني9 أنواع وأش

 00ص  .......................الفرع الأول9 أنواع العلامات التجارية............. 

 01ص .........................أولا9 العلامة الصناعية........................  

 01ص  .................................................ثانيا9 العلامةالتجارية.. 
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 02ص .........................................ثالثا9 علامةالخدمة............. 

 02........................... ص .............ابعا9 العلامةالجماعية..........ر  

 03ص  ..............................................الاحتياطيةخامسا9 العلامة 

 03ص  ..............................المشهورة.................. سادسا9 العلامة

 04........................... ص سابعا9 العلامةالمانعة.........................

 04ص  .........................المنتجات و البضائع.............. ثامنا9 علامة

 04ص.............................الوقتية........................ تاسعا9 العلامة

 04ص  ...........................المطابقة...................... عاشرا9 العلامة

 05ص ...................الفرع الثاني9 أشكال العلامات التجارية................

 05ص .......................أولا9 الأسماء و الإمضاءات...................... 

 05ص  .......................................انيا9 الحروف و الأرقام.........ث 

 05ص  ......................................وم و الصور............لثا9 الرسثا 

 06ص  .........................................رابعا9 الأشكال و الألوان....... 

 06ص  ...........................خامسا9 الغلافات و الدمغات..................

 07ص  ....................بهها.المطمب الثالث9 تمييز العلامة التجارية عما يشا

 07ص  ......................التجاري... الاسمالعلامة التجارية و  ل9و  الفرع الأ 
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 08ص ........................لعلامة التجارية و البيان التجاري الفرع الثاني9 ا 

 08ص  ............................تسمية المنشألعلامة التجارية و الفرع الثالث9 ا

 17ص  ............................العلامة التجارية و براءة الاختراع الرابع9 الفرع

 10ص  ج الصناعي.....سم و النموذالر  الخامس9 تمييز العلامة التجارية عن الفرع

 12ص  ........................مة.الحق في العلا اكتسابشروط المبحث الثاني9 

 12ص  ......................المطمب الأول9 الشروط الموضوعية................

 12ص  ........................الفرع الأول9 شرط الصفة المميزة................

 12. ص ...........................صفة عدم الشيوع...................... أولا9

 12ص  .............................ثانيا9 عدم مساس العلامة بحقوق الغير.....

 13ص  .........................الفرع الثاني9 شرط الجدة........................

 13ص  ................أولا9 الجدة من حيث نوع أو صنف المنتجات............

 14ص  ...........................ثانيا9 الجدة من حيث المكان..................

 14ص  ..........................ثالثا9 الجدة من حيث الزمان...................

 15ص  .......الفرع الثالث9 شرط المشروعية....................................

 16ص  ........................الرابع9 شرط التمثيل الخطي................ الفرع

 16ص  .........................المطمب الثاني9 الشروط الشكمية................
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 17ص  .الفرع الأول9 تسجيل العلامة التجارية في القانون الجزائري................

  17ص  جارية.....................بتسجيل العلامة الت أولا9 المصمحة المتخصصة 

                                                 17ص  .......................ثانيا9ً البيانات الواجب توافرها..................   
 18ص...........المتبعة لتسجيل العلامة التجارية................الإجراءات  ثالثا9

 27ص  .......مدريد......... اتفاقيةالفرع الثاني9 تسجيل العلامة التجارية وفق    

 20ص  مدريد.... اتفاقيةأولا9 الغرض من التسجيل الدولي لمعلامة التجارية وفق    

 20ص ..........................مب التسجيل لمعلامة............ثانيا9ً تقديم ط  

 20ص  ..........................ثالثا9ً فحص تقديم طمب التسجيل الدولي......  

 21ص  ات ......................رابعا9ً ضرورة تحديد صنف المنتجات و الخدم  

 21ص ة التجارية.............لامالتسجيل الدولي لمعخامسا9ً الأثر المترتب عمى   

 22ص ........................سادسا9ً مدة و تاريخ التسجيل الدولي............  

 22ص  ....................الفرع الثالث9 آثار تسجيل العلامة التجارية........ 

 22ص .....................................أولا9 حق ممكية العلامة......... 

 23ص ............................ثانيا9ً حق التصر ف في العلامة............ 

 25ص .......................الحق في العلامة............. انقضاءالفرع الرابع9  

 25ص  .................................أولا9 عدم تحديد التسجيل............. 



27 
 

 ـــــــــــــرسالفهـــــــــــــــــــــــ

 

 25ص  ...........................ثانيا9ً التخمي عن العلامة.................... 

 25ص  ..............................................إبطال العلامة......ا9 ثالث 

 26ص  .........................................العلامة .......... إلغاءا9ً رابع 

 39ص  رية...................الآليات الدولية لحماية العلامة التجاالفصل الثاني: 

 37ص باريس.............. اتفاقيةالمبحث الأول9 حماية العلامة التجارية في ظل 

 37ص ..................يس.بار  اتفاقيةمة في المطمب الأول9 ضوابط حماية العلا

 30ص .......................باريس................ اتفاقيةالفرع الأول9 أهداف 

 30ص  ........................الفرع الثاني9 مبدأ المعاممة الوطنية..............

 31ص  ..................................الفرع الثالث9 مبدأ الأسبقية ...........

 31ص  ..........................العلامات........... استقلالالفرع الرابع9 مبدأ  
 32ص ...................قبول بتسجيل العلامات الأجنبية ........ الفرع الخامس9

 33ص .........ريس.با اتفاقيةالمطمب الثاني9 إجراءات حماية العلامة التجارية في 

 33ص ...........................الفرع الأول9 التعويض عن الضرر.............

 33ص  .التعويض................................................... أولا9 تقدير 

 34ص  ...........................التعويض................ اقتضاءثانيا9ً كيفية  

 34ص ........................الفرع الثاني9 مصادرة المنتوجات غير المشروعة...
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 34ص ....أولا9 مفهوم مصادرة المنتوجات غير المشروعة........................

 35ص عة.........................ثانيا9ً إجراءات مصادرة المنتوجات غير المشرو 

 37ص  .............تربس. اتفاقيةالمبحث الثاني9 حماية العلامة التجارية في ظل 

 38ص .تربس............................. لاتفاقيةالمطمب الأول9 الأحكام العامة 

 38ص  .........................تربس................ اتفاقيةالفرع الأول9 أهداف 
 47ص .المنظمة لمممكية الفكرية.الدولية  بالاتفاقيةتربس  اتفاقيةالفرع الثاني9 علاقة 

 40ص  .................تربس...... اتفاقيةالفرع الثالث9 المبادئ التي تقوم عميها 

 40ص ...........................أولا9 مبدأ المعاممة الوطنية ...................

 41ص .........................ثانيا9ً مبدأ الدولة الأولى بالرعاية................ 

 42ص  ..........................الأدنى. ثالثا9ً مبدأ الحماية بين حد يها الأعمى و 

 43ص  تربس............. اتفاقيةمعايير حماية العلامة التجارية في  الفرع الرابع9 

 43ص  ............................أولا9 المواد القابمة لمحماية.................. 

 43ص  .............................ثانيا9 الحقوق الممنوحة....................

 44ص .............................ثالثا9 الإستثناءات..........................

 44ص  ............................رابعا9 مدة الحماية...........................

 44ص  ...........................العلامة.............. استعمالخامسا9 وجوب 
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 45ص ..............................العلامة بشروط أخرى استخدامسادسا9 تقييد 

 45ص ...........................سابعا9 إيداع العلامات التجارية................

 45ص  ...........................التنازل.................... ثامنا9 الترخيص و

 45ص  .ربس..................ت اتفاقيةالمطمب الثاني9 مظاهر حماية العلامة في 

 46ص ..........................الفرع الأول9 الحماية المدنية...................

 46ص  .............................لتعويض....................أولا9 الحق في ا

 46ص  ..............................ثانيا9 دفع المصروفات....................

 47ص  ...............................ثالثا9 تعويض المدعى عميه...............

 47ص  ...............................................الأرباح..... استردادرابعا9 

 47ص  ..........................الفرع الثاني9 الحماية الجنائية..................

 47ص  ......تربس اتفاقيةالفرع الثالث9 تدابير الحماية المقررة لمعلامة التجارية في 

 48ص ............................نصفة و العادلة...........أولا9 الإجراءات الم

 48ص ............................ثانيا9 ضرورة تقديم الأدلة.....................

 57ص  ...........................ثالثا9 أوامر الإنذار القضائي..................

 57ص .............................غشوشة.........رابعا9 التصر ف في السمع الم

 50ص ............................خامسا9 حق الحصول عمى المعمومة..........
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 50ص  ............................سادسا9 التدابير المؤقتة......................

 51ص  ................................سابعا9 التدابيرالحدودية...................

 00ص  ..................................................................خاتمة

 06ص  ...........................................................قائمة المراجع

 27ص  ................................................................الفهرس
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 الملخص 

يز تعدّ العلامة التجارية نوع من أنواع حقوق الملكية الصناعية ، فهي أداة لتمي         
داخل الدولة التي  للعلامة التجارية حماية وطنية لحمايتهاو المنتوجات والبضائع عن غيرها، 

أصبحت التجارة  التطورات التي شهدتهاشار الواسع للمعاملات التجارية و بعد الإنتسجلت فيها، و 
 لية تمثلت في الإتفاقيات الدولية، فكرست للعلامة التجارية حماية دو الحماية الوطنية غير كافية

حيث ساهمت هذه الأخيرة عن طريق المبادئ و القوانين لحمايتها خارج الدولة التي سجلت 
 فيها.
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