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Résumé: 

Titre de lô®tude: le pouvoir politique à la télévision publique et son rapport à la 

participation politique- Enquète auprés des professeurs de sciences de l 

information et de communication lôuniversit® Mohammed khaider Biskra. 

Spécialité: Communication et Relations publiques 2018/2019 

Encadré par: professeure NAHLA HAFIDHI  

problématique: quelle est la relation entre Lôexposition de la T®l®vision 

publique au pouvoir politique et à la participation politique en Algérie ? 

Procédures méthodologiques: notament lôetude sôinscrive dans le champ  

descriptive ; nous nous sommes appuyés sur la méthodologie de lôenqu°te sur 

lôopinion publique basée sur l outil de  questionnaire en tant que outil principal  

et lôobservation en tant que outil secondaire. Pour ce qui est de la recherche ce 

sont les professeurs des sciences de lôinformation et de la communication de 

lôuniversit® de Mohammed  khaider  Biskra qui ont estimé par 19 professeurs 

adoptaient la méthode de lôenqu°te exhaustive. Le premier chapitre ; consacré à 

la compétence politique et aux moyens de communication de masse ; abordait 

les fondements cognitifs de la participation politique. Et analysait les résultats de 

lô®tude statistique ¨ la lumi¯re des approches th®oriques approuv® dans lô®tude 

repr®sent® de th®orie dôutilisation et saturation ; théorie de la priorisation ; 

théorie de la richesse.   

Les résultats atteints: 

-La télévision publique contribue à améliorer lôimage mentale des destinataires ; 

reflétant la participation politique. 

-Il existe une relation entre le niveau de participation politique du public en 

fonction du contenu présenté par un agenda spécifique. 

-La télévision publique a un rôle à jouer pour mettre en évidence la capacité 

politique dô un acteur politique. 

-La télévision publique travaille pour influencer les comportements politiques et 

les attitudes du destinataire. 
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