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  و عرفان شكر

لابد لنا ونحن نخطو خطواتنا الأخيرة في الحياة الجامعية من وقفة نعود إلى أعوام قضيناها في رحاب 

الجامعة مع أساتذتنا الكرام الذين قدموا لنا الكثير، باذلين بذلك جهودا كبيرة في بناء جيل الغد لتبعث الأمة 

  من الجديد ...

الشكر و الامتنان و التقدير والمحبة الى الذين حملوا  أقدس رسالة في وقبل أن نمضي نقدم أسمى آيات 

  الحياة ، والى الذين مهدوا لنا طريق العلم و المعرفة إلى جميع أساتذتنا الأفاضل....

على كل المساعدات و النصائح الذي قدمها لنا  بشير الدين مرغادو نخص بالشكر الأستاذ المشرف 

  ده دمت الأفضل و الاسمى.وعلى كرم فضله وعظيم جه
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 مقدمة:

لقد شهد العقد الأخير من القرن الماضي وبداية القرن الحادي والعشرين طفرة في تقنيات الاعلام          

والاتصال، ارتكزت هذه الطفرة أساسا على التقدم الكبير في أجهزة الكمبيوتر الى جانب القفزة الكبيرة التي 

الفعلي وكان من بين لاستخدام حققتها الأقمار الصناعية باستخدام التقنية الرقمية مما أتاحت وضاعفة ا

شد انتباهه اليها التي تسعى الى تلبية رغبات الجمهور محاولة منها  هذه الإنجازات التلفزيون بجميع قنواته

والمعلومات والسلوكات إضافة الى مضمون معارف التقدم للجمهور التي العديد من الخصائص  بواسطة

   .هذه المعارف وشكلها

أسهمت ومعلومات ومع تطور العالم وظهور مواقع كثيرة تنافس الوسائط التقليدية وتقدم هي كذلك معارف 

أحدثت هذه الشبكات نقلات نوعية كبيرة في تغيير النمط الذي كان سائد للمضامين الإعلامية حيث 

ي لم تكن مسموعة فصار الجمهور مهوسا بها فأصبحوا قادرين من خلال هذه المواقع إيصال أصواتهم الت

من قبل ظهور هذه المواقع، ومن ابرزها وأشهرها اليوتيوب الذي يضم مشاهد ومقاطع أتاحت بها الفرصة 

  وبدون مراقبةللشباب لنشر ابداعاتهم بإمكانيات بسيطة ويعبرون فيها عن آرائهم بكل حرية وبلا قيود 

ا برامج خاصة بهم وبأفكارهم وبإبداعاتهم حيث أصبح هذا الموقع منبرا لنقل أفكار الشباب الذين أعدو 

خاصة الشباب الجزائري فهناك العديد من الشباب الذين أخرجوا مواهبهم وطاقاتهم من  وبدون تكلفة مالية

فبمجرد أن يقوم المستخدم بالتسجيل في الموقع يتمكن من ارفاق أكبر عدد ممكن من الملفات  هذا المنبر،

 ل العالم ويتفاعل معها كل بطريقته.ليراها ملايين من الأشخاص حو 

فمن خلال دراستنا نسعى لمعرفة اتجاهات الطلبة نحو البرامج التلفزيونية ومقاطع المدونين اليوتيوبرز 

  حيث قسمنا هذه الدراسة الى ثلاث:

يتناول الإشكالية وتساؤلات الدراسة ومفاهيمها ومنهج الدراسة ومجتمع البحث وعينة  الاطار المنهجي:

  الدراسة وأداتها والنظرية المستخدمة في الدراسة 

الذي اعتمدنا فيه على العنصرة أولا مضامين البرامج التلفزيونية وتشمل: أشكال البرامج،  والاطار النظري:

  ج ومكونات البرامج التلفزيونيةأهداف البرامج، عوامل نجاح البرام

  ثانيا تأثير مقاطع اليوتيوبرز على المشاهدة التلفزيونية ويشمل: 
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أولى بوادر فكرة اليوتيوبرز، رواد مقاطع اليوتيوبرز، الهدف من مقاطع اليوتيوبرز من خلال المواضيع 

يد التي هي منبر برامج التي يتطرق لها، جمهور ومتتبعي برامج اليوتيوبرز، أهم مواقع الاعلام الجد

  اليوتيوبرز، موقف البرامج التلفزيونية من مقاطع اليوتيوبرز

الذي قمنا فيه بتحليل الجداول البسيطة و المركبة و إعطاء نتائج الدراسة ومن ثم في  الاطار التطبيقيو 

  الأخير التطرق الى الخاتمة.
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  الإشكالية: 

وسائل الاعلام التقليدي لما له من جاذبية ولسهولة إدراكه للجمهور المتلقي فهو  أقوىيعد التلفاز من 

يجمع بين مزايا الراديو من حيث الصوت، ومزايا السينما من حيث الصورة واللون وتكمن أهميته في 

الأساسية كالإعلام والتثقيف والتعليم دخوله كل بيت وانتشاره بفضل الأقمار الصناعية وتأديته للوظائف 

  والتوعية والترفيه في مختلف برامجه التي يبثها عبر قنواته.

ويعتمد في برامجه على شبكة برامجه وخط افتتاحي للقناة وسياسة تتحكم في كل البرامج التي يبثها 

  للجمهور المتلقي من رسائل وسلسلة اتصالية من الإشارات و الرموز.

الذي شهدته تكنولوجيات الاعلام و الاتصال التي جاءت كنتاج للأنترنت وشكلا من أشكال  وبعد التطور

الاعلام الجديد بفضل مواقعها وبرامج التواصل وإلغاء عامل و المكان الذي مكنها من فرض قوتها وجعل 

أو سياسة من الأفراد يتفاعلون وينقلون همومهم ومشاكلهم ويعبرون عن آرائهم بكل حرية ومن دون رقابة 

خلال بناء علاقة اجتماعية خاصة بهم على الأنترنت مما يسهل لديهم التواصل و التفاعل وتخرجهم من 

التقليدي والبرامج التي تفرضها عليهم القنوات التلفزيونية ومن بين هذه المواقع نجد اليوتيوب فهو موقع 

ة مجانا ومشاهدتها ومشاركتها و خاص بالتواصل الاجتماعي يسمح لمستخدميه برفع تسجيلات مرئي

التعليق عليها حيث استخدمه الشباب كوسيلة أو كوعاء لنشر أفكارهم والتعبير بكل حرية عن مواضيع 

الساعة أو المواضيع التي يجدها طابوهات للبرامج التلفزيونية قد تكون فيديوهات احترافية لهواة فقط أو 

اطع اليويتوبرز أو البودكاست وهي مقاطع صوتية أو النشطاء عليه ومن بين هذه المقاطع نجد مق

تسجيلات فيديو أو حلقات ساخرة عن أي موضوع سبق ذكره ونشره عبر قناة خاصة بالمدون يشترط أن 

لا يكون الفيديو قد تم أخذه من جهة أخرى و لايمكن تصنيف نوعية المواضيع التي يتناولها بسبب تنوعها 

جتماعية و السياسية والاقتصادية و الثقافية للتعبير عن حالة الشعب ولكي لتشمل جميع جوانب الحياة الا

يثبتوا وجودهم بطريقة أخرى، حيث يستخدمون عبارات عربية و أجنبية في خطاباتهم وتمثيل وفكاهة 

 يشكلون به نقدا ساخرا ويحاكوا فيه عن حالة الشعب من اليأس و الغضب  والإحباط .

ذه الفيديوهات أصبح اليوتيوبرز جمهورا كبيرا وزادة متابعتهم والتفاعل معهم عن وبعد الانتشار الواسع له

والتويتر  والانستقرام طريق الهاشتاق في مواقع التواصل الاجتماعي ومواقع التواصل الاجتماعي كالفيسبوك

هم الطلبة الحيوية ويواكب دائما الجديد، من بالأموروالتعليق لهم خاصة من طرف الشباب المهتم كثيرا 

الجامعيين فكانت هذه المقاطع هي بقعة الضوء المسلطة عليهم، تحاكي أحلامهم وتطرح مشاكلهم أكثر 

  من البرامج التلفزيونية التي أصبحت بالنسبة لهم تقليدي.
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وهناك نسبة منهم يتأثرون بما يتناوله اليوتيوبرز من مواضيع على غرار ما تقدمه البرامج التلفزيونية،  

اتجاهات الطلبة نحو مشاهدة البرامج  فاختلفتت هذه المقاطع منافسة للمشاهدة التلفزيونية، فأصبح

التلفزيونية ومتابعة برامج اليوتيوبرز التي اتضحت أنها تحتوي على الكثير من المواهب التي وجدت فيها 

ومنه توجه  تهميولا لآخر حسب اتجاهاته و  إلىالشباب ظالتهم ولكن أسباب اللجوء تختلف من شخص 

الطلبة نحو مشاهدة التلفزيونية في طل انتشار  اتجاهاتاهتمامنا الى معالجة المشكلة الآتية: ماهي 

  اليوتيوبرز؟

  الأسئلة الفرعية:

 ماهي عادات وأنماط مشاهدة الطلبة لمقاطع اليوتيوبرز؟ .1

 ماهي أهم دوافع مشاهدة الطلبة لليوتيوبرز؟ .2

 فيديو اليوتيوبرز؟ ماهي المواد المستخدمة في صناعة .3

 هل مقاطع اليوتيوبرز مكملة للبرامج التلفزيونية أم مجالا منافسا له؟ .4
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  تحديد مصطلحات الدراسة:

  :الاتجاه/ 1

 التعريف الاصطلاحي:

ــــــــة هــــــــو الاتجــــــــاه نإ ــــــــق فيمــــــــا اعتقــــــــاده أو الشــــــــخص رأي وراء القائمــــــــة الوجدانيــــــــة الحال  بموضــــــــوع يتعل
 التعريــــف هــــذا فــــإن القبــــول، أو الــــرفض هــــذا ودرجــــة قبولــــه أو الموضــــوع ذالهــــ رفضــــه حيــــث مــــن معــــين،

 النســــبي الاســــتمرار علــــى ركــــز كمــــا الاتجــــاه، تكــــوين فــــي للشــــخص الماضــــية الخبــــرة تــــأثير ضــــرورة أكــــد
  .1الاتجاهات نطاق في الاستجابات هذه تدخل لا ثم ومن وقتية بأنها تتميز الاستجابات فبعض

 التعريف الإجرائي:

ــــدى المتراكمــــة والخبــــرات المعلومــــات نهــــو كــــم مــــ ــــرد ل ــــة العقليــــة الف ــــي، والســــلوكية والعاطفي  دور لهــــا والت
 تجــــــاه الســــــلبية أو تتبــــــع شــــــيء علــــــى شــــــيء آخــــــر أو الإيجابيــــــة الاســــــتجابة وتشــــــكيل تحديــــــد فــــــي فعــــــال

المعنيـــــــة التـــــــي يتخـــــــذها الفـــــــرد مـــــــن خـــــــلال هـــــــذه الخبـــــــرات والعوامـــــــل  المواقـــــــف و المختلفـــــــة المواضـــــــيع
  التي يمر بها. المختلفة

  /الطلبة الجامعيين:2

 التعريف الاصطلاحي:

ــــــرة هــــــي ــــــاة مــــــن فت ــــــز الإنســــــان حي ــــــاة فتــــــرات تجعلهــــــا أهــــــم الخصــــــائص مــــــن بمجموعــــــة فيهــــــا يتمي  الحي
 المجتمــــــع بهــــــا يمــــــر يالتــــــ المتلاحقــــــة الســــــريعة المتغيــــــرات مــــــع للتجــــــاوب صــــــلاحية أكثرهــــــاو  أخصــــــبهاو 

ــــى 17مــــن أعمــــارهم وتكــــون الجامعــــة إلــــى الشــــباب هــــافي ينضــــم يالتــــ الفتــــرة وهــــي المعاصــــرة الإنســــاني ال
352  

  :ئيالتعريف الإجرا

ــــــــة فــــــــي الشــــــــباب هــــــــم الجــــــــامعي الشــــــــباب ــــــــة الدراســــــــة مرحل  التواصــــــــل المســــــــتخدمين لشــــــــبكات الجامعي
 الاجتماعي والمتتبعين لبرامج اليوتيوبرز والبرامج التلفزيونية.

 

  

  

                                                           

   32ص جامعية،الإسكندرية،ال دارالمعرفة ،والاعلامي الاجتماعي البحث منهجيات ر، جاب محمد سامية 1
 كلية اللغةعلي حمودة، أثر شبكة المعلومات الدولية في الوعي الديني للشباب الجامعي في مصر رسالة ماجستير 2

  44م ص  2011العربية جامعة الأزهر 
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  /اليوتيوبرز: 3

  التعريف الاصطلاحي:

اليوتيـــــــوبرز أو البودكاســـــــت وهـــــــي عبـــــــارة عـــــــن فيـــــــديوهات مســـــــجلة ومصـــــــورة تنشـــــــر مـــــــدون اليوتيـــــــوب، 

علـــــى مواقـــــع التواصــــــل بحيـــــث نبـــــدأ بفــــــتح قنـــــاة علـــــى الشــــــبكة مجانـــــا ثـــــم ينشــــــر الفيـــــديو الـــــذي يتنــــــاول 

  1ظاهرة أو قضية معينة مستقات من الواقع الاجتماعي

  التعريف الإجرائي: 

اقـــــع اليوتيـــــوب تكـــــون مســـــموعة أو مرئيـــــة يقـــــوم وهـــــي عبـــــارة عـــــن مواقـــــع وصـــــفحات إلكترونيـــــة علـــــى مو 

ــــى العديــــد مــــن القضــــايا التــــي  باســــتخدامالمــــدون  ــــاء يتطــــرق فيــــه ال تمــــس مــــواد كالخطــــاب والتمثيــــل والغن

ويختــــار المواضــــيع حســــب مواضــــيع الســــاعة أو وبقالــــب تمثيــــل لواقــــع مــــا المجتمــــع فــــي قالــــب كوميــــدي، 

  الحدث البارز والذي يهم المجتمع.

  / اليوتيوب:4

  تعريف الاصطلاحي:ال

هــــو أحــــد أشــــهر المواقــــع الالكترونيــــة وثالــــث أكبــــر موقــــع زيــــادة علــــى شــــبكة الانترنــــت حســــب تصــــنيف '' 

  2موقع اليسكا العالمي'' 

ـــــات  ـــــاق أي ملف ـــــة ارف ـــــى إمكاني ـــــع عل ـــــوم فكـــــرة الموق ـــــديو وتق ـــــات الفي ـــــي عـــــرض ملف ـــــع الأول ف وهـــــو الموق

لفـــــــة ماليـــــــة فبمجـــــــرد أن يقـــــــوم المســـــــتخدم تتكـــــــون مـــــــن مقـــــــاطع الفيـــــــديو علـــــــى شـــــــبكة الأنترنـــــــت دون تك

  بالتسجيل في الموقع يتمكن من ارفاق أي عدد من الملفات ليراها ملايين الأشخاص حول العالم 

  التعريف الإجرائي:

ـــــديوهات واســـــتخدمه المـــــدونين مـــــن أجـــــل  ـــــع التواصـــــل الاجتمـــــاعي يهـــــتم بنشـــــر الفي ـــــع مـــــن مواق هـــــو موق

 كي يصلوا لعدد كبير من الجماهيرنشر فيديوهاتهم والتأثير على الشباب ول

 

  

  

                                                           

نور الهدى لحمادي، البودكاست وعلاقته بصحافة المواطن من خلال مواقع التواصل الاجتماعي، مذكرة مكملة لنيل شهادة  نور الهدى لحمادي، 1
  11، بسكرة، ص2017الماستر علوم الاعلام والاتصال، 

الطلبة الجامعيين نحو المضامين الإعلامية في اليوتيوب، مذكرة مقدمة لاستكمال متطلبات نيل شهادة  نوحة أم كلثوم، اتجاهات حسيبة حسيتي ،2
  20،ص 2016/2017ماستر في تكنولوجيا الاتصال الحديثة، شعبة علوم الاعلام و الاتصال، ورقلة ،
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  /التلفزيون:5

 :لاصطلاحيا التعريف

 1يكــــون بهـــذا و  الرؤيـــة ومعنـــاه(vision)بعـــد، عــــن ومعنـــاه  (télé)مـــن مقطعـــين مركبـــة كلمـــة هـــو
ــــون كلمــــة معنــــى ــــة هــــو التلفزي ــــة  وهــــو بعــــد، عــــن الرؤي ــــة المبثوث ــــرامج التلفزيوني ــــذي يســــتقبل الب الجهــــاز ال

ــــــة تنقــــــل الصــــــوت والصــــــورة معــــــا مــــــنهــــــو وســــــيلة اتصــــــال جماه  الموجــــــات بواســــــطة لآخــــــر مكــــــان يري
 بقيمـــــــة تمتـــــــاز صـــــــورة فـــــــي و الخيـــــــال الواقــــــع بـــــــين الصـــــــناعية، يمـــــــزج الأقمـــــــار و مغناطيســـــــية الكهــــــرو
  2خاصة. و فنية جمالية

  التعريف الإجرائي:

ــــن أقــــــــــوى وســــــــــائل الإعــــــــــلام بصــــــــــرية ســــــــــمعية جماهريــــــــــة اتصــــــــــالالتلفزيــــــــــون وســــــــــيلة         ،        و يعــــــــــد مــــــ
 يقـــــــدم حيـــــــث، و ينفـــــــرد دونهـــــــا بمزايـــــــا أخـــــــرى ،فيهـــــــا الوســـــــائل الأخـــــــرى يشـــــــارك عديـــــــدة بمزايـــــــا يتميـــــــزو 

للمشـــــــاهدين المعـــــــارف و الأفكـــــــار و الخبـــــــرات فـــــــي مشـــــــاهدة متكاملـــــــة تعتمـــــــد علـــــــى الصـــــــورة الحيـــــــة و 
ـــــث عبـــــر قنـــــوات وتقـــــدم عبـــــر  ـــــى مغـــــزى الأحـــــداث و الوثـــــائق تب ـــــرة المقترنـــــة بالصـــــوت للدلالـــــة عل المعب

  مج معينة وترتب هذه الأخيرة  حسب شبكة برامجية للبرامج المتنوعة والخاصة.برا

  /البرامج التلفزيونية:6

  :الاصطلاحيالتعريف 

ــــــرامج الإخباريــــــة والاجتماعيــــــة والثقافيــــــة والدينيــــــة والترفيهيــــــة  هــــــي المــــــادة التلفزيونيــــــة المتنوعــــــة مــــــن الب

  3والتعليمية وغيرها مما يعرض على شاشة التلفزيون

  الأنترنت: /7

  التعريف الاجرائي:

هـــــــي مجموعـــــــة الأجهـــــــزة الإلكترونيـــــــة المرتبطـــــــة فيمـــــــا بينهـــــــا والمتـــــــأثرة جغرافيـــــــا والتـــــــي تســـــــمح بتمريـــــــر 

ــــى تحســــين آليــــات  المعطيــــات بســــهولة وبطريقــــة اقتصــــادية مــــن نقطــــة الــــى أخــــرى وبهــــدف اســــتخدامها ال

  4تصال عبر التاريخ الاستغلال المشترك للموارد والمعلومات وتعد طفرة في وسائل الا

                                                           

ة لنيل شهادة الماستر في عموم الإعلام والاتصال تخصص علاقات حدة موجاري، الأساليب الإقناعية في البرامج التلفزيونية الجزائرية، مذكرة مكمل1
 20،ص2014/2015عامة، شعبة علوم إنسانية، أم البواقي،

 2 حدة موجاري، مرجع سابق، ص 20
م العلوم الإنسانية، لمياء سليماني، قضاياالرأي  العام في البرامج التلفزيونية  الحوارية، مذكرة مكملة لنيل شهادة الماستر إذاعة وتلفزيون، قس 3

   40، ص2014/2015بسكرة، 
 4 محمد لعقاب، الانترنت وعصر المعلومات، دار هومة للطباعة والنشر والتوزيع، ط1، 1999، ص30
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  /وسائل الاعلام التقليدية: 8

  :التعريف الاصطلاحي

ــــو كـــــــل نقـــــــل للمعلومـــــــات والمعـــــــارف والثقافـــــــات الفكريـــــــة والســـــــلوكية بطريقـــــــة معينـــــــة، خـــــــلال أدوات  هـــ

ووســــــائل الاعــــــلام والنشــــــر، بقصــــــد التــــــأثير ســــــواء عبــــــر موضــــــوع أو لــــــم يعبــــــر وهــــــو الوســــــيلة الرئيســــــية 

ـــــي تقـــــوم بالاتصـــــال بـــــين ال جمهـــــور مـــــن خـــــلال أهـــــداف محـــــددة بغـــــرض التعريـــــف عمـــــا يجـــــري فـــــي الت

  1العالم من أخبار وأنباء من مختلف المجالات وتشمل الإذاعة والتلفزيون والصحافة الورقية.

  التعريف الاجرائي:

ــــذي كانــــت قبــــل  ــــي دراســــة هــــو وســــائل الاتصــــال والتعبيــــر ال والمقصــــود بــــه بوســــائل الاعــــلام التقليديــــة ف

ـــــت الوســـــيلة ظهـــــور الاعـــــلام الج ـــــي كان ـــــد والســـــينما الت ـــــون والإذاعـــــة والجرائ ـــــت مـــــن التلفزي ـــــد أو الانترن دي

    .خبار و القضايا في شتى المجالاتالوحيدة التي يستقي منها الجمهور المعلومات و الا

  /تكنولوجيا الاعلام والاتصال:9

  التعريف الاجرائي:

ـــــة للقيـــــام بالتقـــــاط ومعالجـــــة وت خـــــزين واســـــترجاع المعلومـــــات الاتصـــــالية هـــــي تطبيـــــق التكنولوجيـــــا الحديث

  بين المجتمعات والأفراد.

  /الهاشتاق:10

  التعريف الاصطلاحي:

ــــــار ذات الموضــــــوع  ــــــدات أو الأخب ــــــتم اســــــتخدامها لتصــــــنيف التغري ــــــارة عــــــن علامــــــة تصــــــنيف ي هــــــي عب

ــــابعين لــــه ودائمــــا  ــــل غيــــر المت ــــل متــــابعين هــــذه الأخبــــار أو مــــن قب الواحــــد بحيــــث يمكــــن قراءتهــــا مــــن قب

  2دأ بإشارة # تب

  التعريف الاجرائي:

ـــــــة منهـــــــا  ـــــــي وســـــــائل التواصـــــــل الاجتماعي ـــــــى زخـــــــم اعلامـــــــي مـــــــؤثر ويســـــــتخدم ف هـــــــو وســـــــم يتحـــــــول ال

ـــــــالفايس ــــوع ســــــاخن أو قضــــــية تــــــدور فــــــي و  بوكــــ الانســــــتقرام و التــــــويتر فعنــــــدما يقــــــوم اليوتيــــــوبرز بموضــ

ـــــه ـــــتكلم في ـــــذي ي ـــــوم بوضـــــع هـــــذه الإشـــــارة  # وأمامهـــــا الموضـــــوع ال ـــــراد ككـــــل  الوســـــط يق لكـــــي جمـــــع الاف

                                                           

  6 ن ص2012فينات عبد االله الغامدي، التوافق والتنافر بين الاعلام التقليدي والاعلام الالكتروني، جامعة الأمير نايف للعلوم الأمنية،  1
مقدم محمد السويد، استخدامات الشباب السعودي لموقع التواصل الاجتماعي (تويتر) وتأثيرها على درجة علاقتها بوسائل الاعلام التقليدي، بحث  2

  20،ص  2010في مؤتمر وسائل التواصل الاجتماعية، كلية الاعلام و الاتصال، الرياض،
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ى أكبـــــر قـــــدر مـــــن اليوتيـــــوبرز هـــــذه الميـــــزة للوصـــــول الـــــهاشـــــتاق واحـــــد أي الكلمـــــة وقبلهـــــا مربـــــع ويضـــــع 

النـــــــاس الـــــــذين هـــــــم مهتمـــــــين بشـــــــيء واحـــــــد والتنـــــــافس فيـــــــه علـــــــى أكبـــــــر مواقـــــــع التواصـــــــل الاجتماعيـــــــة 

  العالمية 

  منهج الدراسة: 

ـــــى الطر  ـــــد الباســـــط محمـــــد حســـــن أن المـــــنهج يشـــــير ال ـــــرى عب ـــــة ي ـــــى الكشـــــف عـــــن الحقيق ـــــة ال ـــــق المؤدي ي

بواســــطة طائفــــة مــــن القواعــــد التــــي تهــــيمن علــــى ســــير العقــــل وتحــــدد عملياتــــه حتــــى تصــــل الــــى نتيجـــــة 

  معلومة، ويسمى العلم الذي يبحث في طرق البحث عن الحقيقة بعلم المناهج.

ــــــات العرب ــــــر مــــــن المؤلف ــــــين عــــــن البحــــــوث الوصــــــفية أكث ــــــان دال ــــــذي أورده ف ــــــر التقســــــيم ال ــــــي يعتب ــــــة الت ي

  1تناولت طرق وأساليب الدراسات الوصفية منها طريقة الدراسات المسحية.

  منهج الدراسة الذي اعتمدنا عليه هو المنهج المسحي وعليه فيعرف كالتالي:

إن الدراســــات المســــحية تتضــــمن جميــــع البيانــــات لعــــدد كبيــــر مــــن الحــــالات يقصــــد تشــــخيص أوضــــاعها 

اقتصـــــار حالـــــة واحـــــدة، تفيـــــدنا نتـــــائج هـــــذه الدراســـــات عـــــادة  أو جوانـــــب معينـــــة مـــــن تلـــــك الأوضـــــاع دون

ـــــي حـــــل الكثيـــــر مـــــن المشـــــكلات بمـــــا تقدمـــــه مـــــن معلومـــــات تشخيصـــــية عـــــن الموضـــــوعات المتصـــــلة  ف

  بتلك المشكلات.

ــــد علــــى  ــــف الدراســــات المســــحية فيمــــا بينهــــا مــــن حيــــث مجالهــــا أو ســــعة موضــــوعها فمنهــــا مــــا يمت وتختل

  أمة بأكملها ومنها يقتصر على مادة من المواد في مرحلة دراسية معينة.

فــــي  اختلافهــــاكمــــا ان هــــذه الدراســــات تختلــــف فــــي عــــدة عوامــــل والجوانــــب التــــي تدرســــها بالإضــــافة الــــى 

ي حــــــين تســــــتخدم بعــــــض هــــــذه الدراســــــات الاســــــتبيانية، نجــــــد ان دراســــــات أســــــاليب جمــــــع المعلومــــــات ففــــــ

مســـــحية أخـــــرى تســـــتخدم أســـــلوب المقابلـــــة أو الملاحظـــــة أو الاختيـــــارات والدراســـــات المســـــحية أنـــــواع فـــــي 

ــــرأي العــــام هــــو تعبيــــر الجماعــــة أو الجمهــــور عــــن رأيــــه  دراســــتي اختــــرت المســــح الاجتمــــاعي أو مســــح ال

ـــــي وقـــــت معـــــ ـــــه ف ـــــه واتجاهات ين بالنســـــبة لموضـــــوع يخصـــــه أو قضـــــية مهمـــــة أو مشـــــكلة يعـــــاني ومعتقدات

  منها.

وعليــــه وحســـــب طبيعــــة دراســـــتي الا وهـــــي اتجاهــــات الطلبـــــة نحــــو مشـــــاهدة البـــــرامج التلفزيونيــــة فـــــي ظـــــل 

انتشـــــــار اليوتيـــــــوبرز تفـــــــرض اســـــــتخدام المـــــــنهج الوصـــــــفي أو المســـــــح الاجتمـــــــاعي حيـــــــث تقـــــــوم بدراســـــــة 

  2توجهاتهم حول هذا الموضوع. مسحية لعدد من الحالات وتشخيصها ومسح

                                                           

 1 بلقبي فطوم، منهجية البحث في علوم الاعلام و الاتصال ص6
  102 ،ص2017عمان العجلة: دار ، 2008، 1رحيم يونس كرو الزاوي، مقدمة في منهج البحث العلمي، ط2
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  مجتمع البحث وعينة الدراسة:

  / مجتمع البحث:1

  يقصد بذلك تحديد الأفراد أو الجمهور الذي سيكون موضوع الدراسة وتستقي منه المعلومات.

وهــــو جميــــع مشــــاهد موضــــوع الدراســــة أو هــــي كافــــة مفــــردات مجتمــــع الدراســــة، إذ يمثــــل مجتمــــع البحــــث 

اص موضــــــوع للبحــــــث وهــــــو مجموعــــــة جزئيــــــة مــــــن مجتمــــــع البحــــــث، وممثلــــــة جميــــــع الأفــــــراد أو الأشــــــخ

لعناصــــــر المجتمــــــع الأصــــــلي أفضــــــل تمثيــــــل بحيــــــث يمكــــــن تعمــــــيم نتــــــائج تلــــــك العينــــــة علــــــى المجتمــــــع 

  بأكمله وعمل استدلالات حول معالم المجتمع.

ومجتمـــــع البحـــــث فـــــي دراســـــتنا هـــــو طلبـــــة الاعـــــلام والاتصـــــال بجامعـــــة محمـــــد خيضـــــر بســـــكرة واخترتـــــه 

ــــــ ى أســــــاس أن هــــــذه الفئــــــة بحكــــــم تخصصــــــاتهم الدراســــــية تعــــــد الأكثــــــر اســــــتخداما لمواقــــــع التواصــــــل عل

  وخاصة اليوتيوب ومتتبعين كذلك لبرامج التلفزيونية الذي هو محور دراستنا.

 : /عينة الدراسة2

Sample  وهـــــــي تمثـــــــل المجتمـــــــع الأصـــــــلي وتحقـــــــق أغـــــــراض البحـــــــث وتغنـــــــي الباحـــــــث عـــــــن مشـــــــقات

  .دراسة المجتمع الأصلي

العينــــة هــــي جــــزء مــــن مجتمــــع البحــــث يختارهــــا الباحــــث بأســــاليب مختلفــــة، وتضــــم عــــددا مــــن الأفــــراد مــــن 

  المجتمع الأصلي.

وتعــــــرف كــــــذلك هــــــي تلــــــك العينــــــة التــــــي تتــــــوزع فيهــــــا خصــــــائص المجتمــــــع بــــــنفس النســــــب الــــــواردة فــــــي  

شـــــروط  المجتمعــــوهي ذلـــــك الجــــزء مـــــن مفـــــردات الظــــاهرة موضـــــوع الدراســــة والـــــذي يختـــــاره الباحــــث وفـــــق

  . معينة لتمثل المجتمع الأصلي

هنـــــاك أنـــــواع مـــــن العينـــــات يختارهـــــا الباحـــــث علـــــى حســـــب دراســـــته لكـــــي يســـــتطيع تعمـــــيم النتـــــائج علـــــى 

  :1المجتمع الأصلي كله وفي دراستي اعتمدت على

  :purpostivesampleالعينة القصدية 

غراض الدراسة التـي يقـوم بهـا بمـا يقوم الباحث في هذه العينة على الاختيار الحر على أساس أنها تحقق أ

يخدم أهـداف دراسـته وبنـاءا علـى معرفتـه دون أن يكـون هنـاك قيـود أو شـروط غيـر التـي يراهـا هـو مناسـبة 

 2منحيث الكفاءة أو المؤهل العلمي أو الاختصاص أو غيرها، وهذه عينة غير ممثلة لكافة 

                                                           

  260، دار الشروق للنشر والتوزيع، رام االله، ص 2009، 1إبراهيم ابراش، المنهج العلمي وتطبيقاته، ط1

 6،ص2001لبتراء،زياد أحمد الطويسي، مجتمع البحث والعينات، مديرية تربية لواء ا2
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ـــــل العلمـــــي ومصـــــ ـــــين للتحلي ـــــر أســـــاس مت ـــــي تشـــــكل وجهـــــات النظـــــر ولكنهـــــا تعتب ـــــري للمعلومـــــات الت در ث

  1قاعدة مناسبة للباحث حول موضوع الدراسة.

ــــى  ــــوبرز عل ــــرامج اليوتي ــــذين يتــــاعون ب ــــة الاعــــلام واتصــــال ال ــــة ثاني ــــي طلب ــــة الدراســــة ف ــــت عين وعليــــه كان

  اليوتيوب 

طالــــب فقــــط نظــــرا لــــنقص متتبعــــين مقــــاطع اليوتيــــوبرز فــــي مدينــــة  50عينــــة الدراســــة هــــي عينــــة صــــغيرة 

  بسكرة 

  اة الدراسة:أد

  الاستبانة:

يعتبــــــر الاســــــتبيان او الاستقصــــــاء آداة مناســــــبة للحصــــــول علــــــى البيانــــــات ومعلومــــــات وحقــــــائق مرتبطــــــة 

بواقـــــع معـــــين، ويقـــــدم الاســـــتبيان بشـــــكل واضـــــح مجموعـــــة مـــــن الأســـــئلة يطلـــــب الإجابـــــة عنهـــــا مـــــن قبـــــل 

يلة التــــــي تســــــتعمل مجموعــــــة مــــــن الأفــــــراد المعنــــــين بموضــــــوع الاســــــتبيان يقصــــــد بالاســــــتبانة "تلــــــك الوســــــ

ــــــي "مجموعــــــة مــــــن  ــــــة حــــــول مشــــــكلة أو ظــــــاهرة البحــــــث العلمي".كمــــــا تعن لجمــــــع بيانــــــات أوليــــــة وميداني

الأســـــــئلة المكتوبـــــــة يقـــــــوم المجيـــــــب بالإجابـــــــة عنهـــــــا، وهـــــــي أداة أكثـــــــر اســـــــتخداماً فـــــــي الحصـــــــول علـــــــى 

  2البيانات من المبحوثين مباشرة ومعرفة آرائهم واتجاهاتهم".

اســــــتمارة علــــــى طلبــــــة الاعــــــلام والاتصــــــال  50هــــــا هــــــي اســــــتمارة ورقيــــــة وزعنــــــا الاســــــتمارة التــــــي قمنــــــا ب

  ى الإجابات الكاملة في الاستمارةواسترجعنا العدد نفسه وتحصلنا عل

  

  

  

  

  

  

  

  
                                                           

 1 زياد أحمد الطويسي، مرجع سابق ص 7
 2 ذوقان عبيدات وآخرون ، البحث العلمي مفهومه وأدواته وأساليبه ،ط1، دار الفكر للنشر والتوزيع، ص 117
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  النظرية المستخدمة: 

  :  نظرية الاستخدامات والاشباعات

  علاقة النظرية بموضوع الدراسة:

 دخل الاستخدامات و الاشباعاتظرية في إطارها النظري على منتعتمد هذه ال

Uses and gratifications  وهــــم ودخــــل يوضــــح كيفيــــة اســــتخدام الشــــباب لموقــــع اليوتيــــوب و

الاشـــــباعات المحققـــــة مـــــن الفيـــــديوهات ومقـــــاطع المـــــدونون، فهـــــو يفتـــــرض أن أفـــــراد الجمهـــــور علـــــى علـــــم 

ـــــر عـــــن  ـــــات المختلفـــــة للمـــــدونين، كمـــــا يمكـــــنهم التعبي ـــــدوافع فمـــــدخل بأســـــباب اســـــتخدامهم للمحتوي هـــــذه ال

ــــة نظـــــــــر المســـــــــتهلك لمقـــــــــاطع اليوتيـــــــــوبرز ويـــــــــدرس كيفيـــــــــة  الاســـــــــتخدامات و الاشـــــــــباعات يأخـــــــــذ وجهـــــ

 استخدام الشباب لهذه المقاطع التي يسعون لتحقيقها من خلال اعتمادهم على هذه المقاطع.

  بدايات النظرية: 

، فـــــي اطــــــار 1959ام ظهـــــرت بحـــــوث الاســـــتخدامات والاشـــــباعات لأول مـــــرة علـــــى يـــــد الياهاوكـــــاتز عـــــ

نمـــــوذج التـــــأثيرات المتوســـــطة لوســـــائل الاتصـــــال ويعـــــد هـــــذا المـــــدخل مـــــن النقـــــاط التحـــــول المهمـــــة فــــــي 

مجـــــال الاعــــــلام، حيــــــث نقــــــل الاهتمــــــام مــــــن مضــــــمون الرســــــالة الــــــى الجمهــــــور الــــــذي يتعــــــرض لوســــــائل 

ـــــق أغـــــراض محـــــددة نتيجـــــة هـــــذا التعـــــرض وقـــــد مـــــر مـــــ  دخل الاســـــتخدامات والاشـــــباعاتالاتصـــــال لتحقي

  ث مراحل مميزة:بثلا

المرحلــــــة الوصــــــفية: خــــــلال عقــــــدي الاربعينيــــــات والخمســــــينيات مــــــن القــــــرن الماضــــــي، والاهتمــــــام بتقــــــديم 

ــــــق  ــــــة لجمهــــــور وســــــائل الاتصــــــال فيمــــــا يتعل للأشــــــكال  باختيارهــــــاوصــــــف لتوجيهــــــات الجماعــــــات الفرعي

  المختلفة من محتوى وسائل الاتصال

ـــــة خـــــلا ـــــدت هـــــذه المرحل ـــــة: امت ـــــة المرحلـــــة التطبيقي ل عقـــــد الســـــتينيات مـــــن القـــــرن الماضـــــي، وهـــــي مرحل

ــــــى  ــــــي تــــــؤدي ال ــــــث كانــــــت تركــــــز علــــــى المتغيــــــرات النفســــــية والاجتماعيــــــة، والت ذات توجــــــه ميــــــداني، حي

الاشــــباعات لوســــائل الاعــــلام، وكــــان مــــن أهــــم نتائجهــــا أن الجمهــــور ط مختلــــف مــــن الاســــتخدامات و مــــن

  .1يستخدم الوسيلة لإشباع حاجات معينة لديه

  

                                                           

- 35السعودية،ص ، مكتبة العبيكان،1998: 1محمد بن عبد الرحمان الحضيف، كيف تؤثر وسائل الاعلام (دراسة في النظريات و الأساليب)،ط1
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ة التفســــيرية: امتــــدت هــــذه المرحلــــة منــــذ عقــــد الســــبعينيات مــــن قــــرن الماضــــي وحتــــى الآن، وكــــان المرحلــــ

التركيـــــز فيهـــــا علـــــى الاشـــــباعات المحققـــــة نتيجـــــة تعـــــرض لوســـــائل الاتصـــــال، وتـــــم خلالهـــــا اعـــــداد قـــــوائم 

  الاستخدامات والاشباعات.

  أهداف مدخل الاستخدامات والاشباعات:

  هور لوسائل الاتصال المختلفة لتلبية حاجياتهم./ التعرف على كيفية استخدام الجم1

  / التعرف على الدوافع المختلفة لتعرض الأفراد لوسائل الاعلام.2

 / معرفة النتائج المترتبة على مجموعة الوظائف التي تقدمها وسائل الاتصال.3

  الاتصال الرقمي: الاستخدامات والاشباعات و 

أحــــــد بــــــدائل و الخيــــــارات المطروحــــــة أمــــــا جمهــــــور وســــــائل  يعتبــــــر الاتصــــــال الرقمــــــي بوســــــائله المختلفــــــة

 الاعـــلام لإشـــباع حاجاتـــه بنـــاءا علـــى توقعـــات التـــي يرمهـــا بإختياراتـــه، حيـــث أصـــبح البريـــد الالكترونـــي

email والدردشـــــــة الالكترونيـــــــة ،chat  باختيـــــــاروالتجـــــــول بـــــــين مواقـــــــع المتعـــــــددة يســـــــتقطع وقتـــــــا كبيـــــــرا 

بــــــالغير، لـــــذلك اســـــتخدام مــــــدخل الاســـــتخدامات و الاشــــــباعات الجمهـــــور لتلبيـــــة حاجاتــــــه الـــــى الاتصـــــال 

الانترنــــــت، حيـــــث أنــــــه الأكثـــــر ملائمــــــة لطبيعــــــة  باســـــتخدامعلـــــى نطــــــاق واســـــع فــــــي الدراســـــات المتعلقــــــة 

  الوسيلة.

ــــــت يتســــــموا  ــــــهفمســــــتخدموا الانترن ــــــة بوســــــائل الاتصــــــال  بإجابي ــــــة الاتصــــــالية مقارن المشــــــاركة فــــــي العملي

العناصـــــــر الخاصـــــــة بكـــــــل مـــــــن الاتصـــــــال الشخصـــــــي والاتصـــــــال الأخـــــــرى، حيـــــــث أن الانترنـــــــت تظـــــــم 

الجمـــــاهيري، كمـــــا أن الخصـــــائص المتميـــــزة للأنترنـــــت تـــــؤدي الـــــى اســـــتحداث أبعـــــاده جديـــــدة فـــــي مـــــدخل 

  الاستخدامات و الاشباعات.

  فروض النظرية:

  من الفروض التي تسعى النظرية الى قياسها:

ويســتخدمون وســائل الاتصــال لتحقيــق  يشــارك الجمهــور بفعاليــة فــي عمليــة الاتصــال الجمــاهيري، •

 أهداف مقصودة تلبي توقعاتهم.

يســـتطيع أفـــراد الجمهــــور تحديـــد حاجــــاتهم ودوافعهـــم ( النفســـية و الاجتماعيــــة) وبالتـــالي يختــــارون  •

 .1الوسائل التي تشبع تلك الحاجات
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اجاتــه تتنــافس وســائل الاعــلام مــع الوســائل الأخــرى لإشــباع حاجــات الافــراد، فــالجمهور يكمــل احتي •

  .1التي لا تشبعها وسائل الاعلام الجماهيري من خلال وسائل أخرى
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  أولا: مضامين البرامج التلفزيونية

  / أشكال البرامج التلفزيونية 1

  / أهداف البرامج التلفزيونية 2

  / مكونات البرامج التلفزيونية 3

  / عوامل نجاح البرامج التلفزيونية4
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البرامج التلفزيونية على أنها المادة التلفزيونية المتنوعة من البرامج الإخبارية والاجتماعية  تعرف

  والثقافية والترفيهية والتعليمية وغيرها مما يعرض على شاشة التلفزيون

  أشكال البرامج التلفزيونية: 

د على بوابة الطريق ان دراسة الاشكال البرامجية المتعددة ومعرفة خصائص كل منها بدقة تضع المع

الصحيح والنجاح للبرامج ذبك لأن كل نوعية من القضايا أو المواقف أو الحقائق أو الأهداف تحتاج الى 

  شكل برامجي معين أو قالب تقدم فيه لذلك فان اختيار الشكل البرامجي المناسب في غاية الأهمية 

  الفنية في الأنواع التالية: لقد أمكن بعد سنوات طويلة من العمل البرامجي حصر الأشكال

  /الشكل الأول: الحديث المباشر:1

وهو أبسط الأشكال البرامجية وهو نوع من الارتجال الحر لإحدى الشخصيات الهامة (عالم، خبير، رجل  

دين متميز، اعلامي شهير، شخصية سياسية لها دور قيادي) تواجه الجماهير وتتحدث إليهم مباشرة في 

المباشر غير  أحد الموضوعات والقضايا التي تهم قطاعا عريضا من جماهير المشاهدين هذا الحديث

مكتوب بشكل مسبق وهناك خصائص هامة لهذا النوع من البرامج ولكن سنركزها هنا على العناصر 

  الثلاثة التي يجب توفرها:

  ثقافة المتحدث وشخصيته وتخصصه من موضوع الحديث وسهولة نطقه. أولا

  ن.بساطة المتحدث وتعابير وجهه وملامحه وقدرته على جذب انتباه المشاهدي ثانيا

  .وحدة الموضوع الذي يتحدث فيه مع التركيز والاختزال الشديد ثالثا

ان دور معد البرامج في هذا النوع بسيط ويقتصر على تحديد عنوان الموضوع والنقاط الأساسية فيه 

  لمساحة الزمنية المطلوبة للتحدث بالاتفاق مع المتحدث وتحديد ا

  /الشكل الثاني: المقابلات أو البرامج الحوارية 2

وهو عبارة عن حوار بين المذيع أو المذيعة وهو المستقبل للمعلومات (ممثلا للجمهور، وبين حامل 

المعلومات "ضيف البرنامج" وأحيانا بمشاركة الجمهور الذي يكون هو الشاهد والمستفيد الأول من هذه 

  حولها البرنامج) المعلومات أو القضية التي يدور

هذا الشكل البرامجي يشغل المساحة الكبرى من البرامج التلفزيونية في كافة المجالات الاقتصادية 

  1والسياسية والاجتماعية والثقافية ويحظى باهتمام كبير من أغلبية المشاهدين

  
                                                           

  95-94السائد والمهمش)، القاهرة، ص حمدي عبد المقصود، البرامج التلفزيونية ( مفهوم الاعداد بين 1
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كان البرنامج يتسم بالجرأة والصراحة ويناقش مشاكل اجتماعية جادة  إذامن كل بلاد العالم خصوصا 

ترتبط بمصالح الجماهير وحياتهم اليومية ومشاكلها التي يعانون منها، هذا الشكل البرامجي يفرض على 

المعد أن يكون متميزا ومؤهلا تأهيلا عاليا خصوصا اذا كان هو مقدم البرنامج في نفس الوقت، وهناك 

يضيف المجال هنا عن الاستطراء في تفاصيلها  صة في هذا النوع من البرامج كمافات متخصكتب ومؤل

  لكن تركز هنا على الدور الذي يقوم به المعد في هذه البرامج وذلك من خلال العناصر التالية:

اختيار الضيف وغيرها من بار الموضوع و التحضير لها من حيث اختالاعداد الجيد للمقابلات و  -1

  ناصر.الع

  .كيف يمكن التعامل مع الضيف (من هو؟ دراسة شخصية، مواصفاته، اهتماماته...) -2

  .لغة المقابلات (الصياغة ولغة الحوار، اختيار الأسئلة، ترتيب القاء الأسئلة) -3

  أهم عنصر لهذا النوع من البرامج.صياغة الأسئلة وهي  -4

  الشكل الثالث: برامج الترفيه والمسابقات /3

يعتبر الترفيه والتسلية وامتاع المشاهدين من أهم أهداف التلفزيون، وهي نوعية من البرامج تشغل مساحة 

لا بأس بها من خريطة البرامج وتتنوع ما بين البرامج المنوعات أو الموسيقى أو الفوازير، وتقدم هذه 

  دي...) البرامج اما من الاستوديو أو التصوير في أماكن خارجية (كالحدائق، نوا

  هناك عدد من الملاحظات ينبغي الاهتمام بها في هذا النوع من البرامج:

  : احترام عقلية المشاهد وعدم الاستهانة بها.أولا

  : احترام إجابات المتسابقين وعدم السخرية منها.ثانيا

اهه والبحث : يتوقف في هذا البرامج على شخصية المقدم ''أو المذيع'' ودرجة حضوره وثقافته وانتبثالثا

  عن نقاط تآلف بينه وبين المشاهدين والضيوف والمتسابقين.

  : الشكل الرابع المجلة التلفزيونية/4
هي أحد أهم الأشكال التلفزيونية وتتضمن فقرات متنوعة من حيث الشكل والمضمون وتربطها وحدة 

  عضوية من نوعية المجلة (أطفال، عمال، فلاحين، مجلة المرأة...)

ها مجموعة من المذيعين، ويشترك في اعدادها مجموعة من المعدين تتاح لهم الفرصة من كذلك يقدم

 خلالها لكي يستعرض كل منهم موهبته في مجال معين من مجالات الاعداد، حيث تجمع المجلة العديد

  1:من الأشكال البرامجية فهي تتضمن
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الحديث المباشر، مقابلات من أنوع مختلفة، والمسابقات والمنوعات وتحقيقات تلفزيونية ، بالإضافة الى 

كتابة تعليق بسيط مصاحب لفقرة صورة تسجيلية أو القاء الابيات من الشعر أو غيرها وهي بمثابة مباراة 

وموهبته المتميزة في مجال  مفتوحة لمجموعة من المعدين يتبارون فيها ويستعرض كل منهم دوره وخبرته

معين من الاعداد ، وهي تحتاج أيضا الى فهم الصياغة العلمية لفقراتها من خلال الأعداد المسبقة 

والترتيب الجيد و الاختيار الدقيق للفقرات والصور و اللقطات وكتابة المشاهد وصياغة الأسئلة وغيرها من 

ه المتتالية مثل الحصول على المعلومات واعداد محضر ضرورات الأعداد ويتنوع إعدادها من حيث مراحل

المواد ،وتبويب العدد وترتيب فقراته وذلك في نص شبه نهائي للمجلة هذا النص لابد من العناية الشديدة 

  في كتابه ويحتاج الى صياغة لغوية جيدة ويحتوي على الفقرات التالية: 

مضمون المشهد، حيث يكتب المشهد  المشهد،ه ، الديكور، الاكسسوارات الذي يدور فيرقم المشهد

وماذا يدور فيه من أحداث أو موقف أيضا الضيوف وطبيعتهم وما يدور بينهم من أحداث وغيرها من 

الوسائل المساعدة وتتضمن هذه الفقرات الصور والملصقات والخرائط واللقطات المسجلة  المواقف،

   أو تدعيمهالمشهد  لإبرازوسائل المساعدة والموسيقى المطلوبة أو الاغنية وغيرها من ال

الزمن (والمقصود بهذه الفقرة هو الزمن التقريبي الذي تستغرقه هذه الفقرة بالتقريب على الشاشة)، 

ويتم وضع العناصر السابقة كلها وتبويبها من خلال جدول بعد ذلك تحدد خانات معينة بمساحات مختلفة 

  .1(البرنامج) شبه ملزم للعاملين في المجلة والمسؤولين عن تنفيذها حسب نوع الفقرة، ويكون هذا الجدول

  الشكل الخامس البرنامج الخاص:/5

الشعائر ويدخل ضمنها البرامج  ىومن أمثلة البرامج الموجهة الدينية سواء تلاوة القرآن أم فتاو 

   .الخاصة التي تضم برامج المرأة والطفل والشياب ومن أمثلتها الرسوم المتحركة، مرح الأطفال

وكذلك البرامج الاجتماعية حيث يعد هذا النوع من البرامج الأكثر تعددا اذ يشمل إضافة الى 

برامج الفئوية الموجهة للشباب أو الأطفال أو برامج الاسرة والبرامج التي تعالج المشاكل الاجتماعية، ال

، ويقوم البرنامج الاجتماعي في الغالب على لمتعلقة بالأسرة كالبرامج الصحيةالمرأة وغيرها من البرامج ا

مبدأ المشاركة الجماهيرية في انتاجه من خلال المقابلات الميدانية التي يقوم بها مقدم البرنامج ومن خلال 

   2الأقمار الصناعية  فية، أوالهاتالاتصالات 
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ويقدر ما يعمل المعد على تخصيص فقرات في  ما،أو الاتصال من خلال الرسائل التي تصل الى برنامج 

بقدر ما يصل بهذا البرنامج الى أعلى قدر من النجاح ذلك لأن  المشاركة،برنامجه تقوم على أساس 

  1ر نفسه بواقعه ومشاكله وآرائه ووجهات نظره.مضمون البرنامج الاجتماعي يكون محور الأساسي للجمهو 

  / أهداف البرامج التلفزيونية:  2

ان التطور الحاصل في مجال بث البرامج التلفزيونية انما يعني أساسا تعبيريا شاملا في مضمون الخطاب 

الفاعلة الاتصالي فهو ليس تطويرا في الاشكال التلفزيونية فحسب بل هو أيضا بث قائم على المشاركة 

التي يتحول فيها الجمهور من مشاهد سلبي الى شريك إيجابي يؤثر في المرسل الذي سيتحول الى 

المستقبل وبالعكس ذلك هي أبز مظاهر الاتصال التي تجعل من الجيد ميزة دائمة نظرا لما يحدث من 

دعوم بمسار مفتوح لممتغيرات من حولنا في مختلف المسارات المشترطة تحقيق مزيد من حرية الاتصال ا

الأخبار وحضور عيني للمستقبل في البرنامج ، وكلنا يعرف أن البرامج الناجحة سواء في للمعلومات و 

مجال المنوعات أو في المجال الدراسي تقتضي وجود نص يتوافق و الأهداف المتوخاة منه ،إذ أن جوهر 

لما في ذلك من أثر بالغ في تحقيق عملية  العملية الاتصالية يقوم على إرتكاز الرسالة على أهداف محددة

اتصالية ناجحة تتماشى مع التقييم الثلاثي الشائع بأن للإذاعة والتلفزيون على حد سواء الوظائف التالية 

 –الترفيه  - وهي مسلمات متفق عليها من قبل العاملين والباحثين في هذا المجال والمتمثلة في: التثقيف

  الإعلام 

أنه من الضروري جدا أن تقوم البرامج التلفزيونية بالجمع بين التثقيف والترفيه بوسائل وهناك من يرى  - 

الثقافية، أي بأسلوب الدواء المغلف بمادة سكرية، ولأن التلفزيون وسيلة اتصال فهو قادر على أن يسهم 

وفي ضوء ذلك  في تكوين اتجاهات والقيم أو العكس، أو قد يكون الهدف هو تغيير اتجاه ما، أو قيم ما

يتم وضع الخطط والبرامج لفترة معينة أو لفترة طويلة، وقد يكون الهدف ينشد للوصول الى سلوك معين 

  ويمكن أن نوجز أهداف البرامج التلفزيونية فيما يلي:

  أن يكون الهدف تحفيز المشاهد. - 

  أن يكون قادرا على خلق الرغبة في التغيير. - 

بها  للاهتمامالإدراك والوعي الكاملين بطبيعة المشكلة والبدائل ودفعهم  إيصال المشاهدين الى مرحلة - 

  2ووضعها في الأولويات.
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  خلق مواقف إيجابية من خلال وعي بالأساليب الجديدة.    - 

  قرار بخصوصها. اتخاذمساعدة الجمهور على تقويم التجربة وايصاله الى  - 

  النهائي وتبني الأساليب الجديدة.مساعدة المستقبلين للوصول الى القرار  - 

نخلص من ذلك الى أن شكل الأهداف المتوخاة من النقاط أعلاه إنما تتمثل بنقل المعلومات والتثقيف 

وخلق الحافز ودفع الأشخاص الى تبني سلوك معين أو اعتناق فكرة أو موقف ما، وهذا يتطلب تحديدا 

 لإظهارهلى ذلك، كذلك يقتضي أسلوبا جيدا في الاعداد دقيقا لهدف البرنامج لأن بناء المضمون يعتمد ع

  1بالشكل الفني المتوافق مع الوسائل وطبيعة الهدف.

  مكونات البرامج التلفزيونية:   /3

تهدف عملية الإنتاج التلفزيوني الى تحويل مجموعة من الأفكار الى مجموعة من الأصوات ووضعها في 

الاستعانة بخبرات متعددة ومن حقول شتى لنجاح عملية الإنتاج  قالب فني يشتد المشاهد لها، ولابد من

التلفزيوني وإن ما يميز التلفزيون عن غيره من وسائل الاعلام الأخرى هو أنه ينقل الصورة الحية والتي 

تشترك فيها حاستا السمع والبصر، إذ أن هاتين الحاستين تعتبران من أهم الحواس الادراكية، ولابد 

  تلفزيوني من أن تتوفر فيه هذه المكونات الأساسية:للبرنامج ال

: تعتمد الصورة على مفردات الصوت من صت بشري ومؤثرات صوتية، وموسيقى، الصورة الصوتية - 1

ويجب الإشارة لضرورة توافق الصورة الصوتية في اسلوبها ومضمونها مع الصورة المرئية، حيث يجب 

الخيارات الأكثر ملائمة للصورة المرئية ومضمونها ويمكن  على المخرجين وفني الصوت أن يبحثوا عن

في بعض الأحيان أن يتم تأليف موسيقى مناسبة للبرنامج ترفق مع الصورة المرئية، واختيار الأصوات 

المناسبة تحتاج الى فنيين مختصين قادرين على صنع الصورة المرئية المميزة المناسبة للبرنامج 

  التلفزيوني.

تعتمد على اللقطة التلفزيونية من حيث حجمها وتركيبها الفني وأسلوب ربطها مع  لمرئية:الصورة ا - 2

اللقطات الأخرى لتكوين المشاهد التلفزيونية ويجب أن يتمتع المخرج والذي يشرف على العمل كافة بذوق 

  2سليم وحس جمالي وتذوق فني وأن يكون قادر على القيادة.

  /معايير نجاح البرنامج:4

  ذلك على الطلب نسبة زادت فكلما له، والاستماع المشاهدة نسبةي ه البرنامج نجاح مقاييس من يعتبر
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 صباحًا و ليلا جمهور حديث وأصبح الجمهور، عند والمرغوبة المميزة البرامج من أصبح كلما البرنامج

القادمة كما هناك بعض الأمور التي تساعد على وقياس مدى نجاح  الحلقة في جديد نم ستقدمه عما

  البرنامج التلفزيوني 

 :والتأثير الانتشار مدى - 1

 أو التواصل الاجتماعي مواقع على البحث عملية خلال ذلك ويظهر وانتشار، تأثير مدى له برنامج فأي

  الاجتماعي  لتواصلا  صفحات على المتابعين عدد و جمهورل تأثير مدى فترى البحث، مواقع

 :و المشاهدة الإعلانات نسبة - 2

 أو الإعلانات نسبة وهي البرنامج جاحن مقياس معرفة على تساعدك التي الهامة الأمور من أيضًا

 مواقع مثل بتقديمه تقوم الذي البرنامج حلقات مشاهدة نسبة وكذلك تقدمه، الذي للبرنامج الراعية الشركات

  .1وغيرها اليوتيوب
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  مقاطع اليوتيوبرز على المشاهدة التلفزيونية تأثيرثانيا: 

  / أولى بوادر انتشار فكرة اليوتيوبرز 1

  / رواد مقاطع اليوتيوبرز في الجزائر 2

  /الهدف من مقاطع اليوتيوبرز من خلال المواضيع التي يتطرق لها   3

  / جمهور ومتتبعي برامج اليوتيوبرز 4

  / أهم مواقع الاعلام الجديد التي هي منبر برامج اليوتيوبرز5

  / موقف البرامج التلفزيونية من مقاطع اليوتيوبرز6
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  ثانيا: تأثير مقاطع اليوتيوبرز على المشاهدة التلفزيونية 

 / بوادر انتشار فكرة اليوتيوبرز:1

عليه أكاديميا بمواقع مشاركة المحتوى أو التدوين المرئي هي مواقع تتيح بث  ما يطلقاليوتيوبرز أو 

 webأو مرئية ويطلق عليها أيضا مواقع الفيديو التشاركي podcast INGمقاطع فيديو مسموعة 

sitesvidéo-sharing   ة الويب من وهي أحد التطبيقات العلمية الشهيرة للتحول استخدام وتوظيف شبك

من خلال ما ينتجه  networkingمستودع للمعلومات الى استخدامها في التشبيك والتواصل الاجتماعي 

الجمهور من مضامين مختلفة وتبادل التعليقات والتواصل بشأنها والتشارك في تداولها وهو ما يسمى                

user-generated content  

 2004" الفيديو التشاركي'' لأول مرة على شبكة الانترنت في أكتوبر ظهرت مواقع مشاركة المحتوى 

كوري المنشأ والى أن الشهرة الحقيقية التي نالتها هذه المواقع حدثت في  وهو  pandoretvبظهور موقع 

بظهور موقع اليوتيوب أشهر موقع الفيديو وأكثرها انتشارا بين مستخدمي الانترنت في أنحاء  2005أوائل 

  «Yahoo» «Flickr»موقعي لم الى جانب العا

والجدير بالذكر أن مواقع اليوتيوب هو أحد أشهر المواقع الالكترونية وثالث أكبر موقع زيارة على شبكة 

الانترنت حسب تصنيف موقع ''اليسكا العالمي" والموقع الأول في عرض ملفات الفيديو وتقوم فكرة الموقع 

من ملفات تتكون من مقاطع الفيديو على شبكة الانترنت دون تكلفة  على إمكانية ارفاق أي ملف تتكون

مالية فبمجرد أن يقوم المستخدم بالتسجيل في الموقع يتمكن من ارفاق أي عدد من الملفات ليراها ملايين 

  .الأشخاص حول العالم

حمل عليه يوميا يقوم الموقع على فكرة مبدئية هي بث لنفسك أو ذيع لنفسك ويضع هذا الشعار دائما إذ ت

أفلام ومقاطع فيديو ذات مضامين مختلفة من صنع الهواة من كافة أنحاء العالم بعضها تم تصويره 

بكاميرا الهاتف المحمول لنقل حدث غريب أو مضحك أو مثير وكثير منها يتم انتاجه لدوافع اجتماعية 

  وسياسية أو جمالية أو حتى لإيصال رسالة شخصية.

الخدمات في  وإطلاقليعقب ذلك تأسيس الشركة  2005الموقع للجمهور في ماي من عام  إطلاقثم 

  1حقق الموقع واحدة من أكبر معدلات النمو للموقع 2006ديسمبر في نفس العام وفي نوفمبر من عام 
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 الموقععلى الشبكة العالمية وحصد المركز الخامس كأثر المواقع زيارة على مستوى العالم يتم حاليا إدارة 

أن اليوتيوب يوفر أكثر من مليار مشاهدة يوميا في جميع  2009من قبل شركة غوغل التي اعتمدت في 

   .أنحاء العالم

سنوات على انطلاقته معلنا وصول عدد المشاهدات اليومية  5احتفل الموقع بمرور  2010وفي ماي 

وتيوب في المركز الرابع عالميا حتى للموقع لأكثر من مليارين مشاهدة على مستوى العالم يأتي موقع ي

أجمال مستخدمي    %9,23من حيث معدلات الدخول عليه تبلغ نسبة مستخدميه  2010منتصف يناير 

  الأنترنت على مستوى العالم.

من أهم ما يميز مواقع بث تسجيلات الفيديو هو تأثيرها الكبير في المجال السياسي وذلك لأن التسجيل 

يتطلب مهارات كبرى مستوى ثقافي مثل الكتابة والتدوين وقد اختارت مجلة التايم والتصوير والبث لا 

موقع اليوتيوب ليفوز بلقب شخصية العام على خلاف المعتاد واحتل غلاف هذا  2006الأمريكية نهاية 

أنت تتحكم في عصر  ...أنتبتمبر بعنوان فرعي يقول (نعم العام الذي صدر في نهاية شهر س

المعلومات فمرحبا بك في عالمك) لتعبر عن نمو أعداد مستخدمي الشبكة العالمية وتأثيرهم المتعاظم في 

تشكيل الرأي العام في عصر المعلومات. الحقيقة الساطعة الأن أن الفيديو أضحى ركنا بالغ الأهمية 

سابقا مجرد جانب تعتمد فيه المواقع الإخبارية  داخل المواقع الإخبارية خلال السنوات الأخيرة بعدما كان

بالأساس على ما تنتجه الفضائيات أو ما تلتقطه هواتف الناس وينشر على يوتيوب أو ديلي موشن، إذ 

نادرا ما كنا نرى ميكروفونات تحمل علامة المواقع الالكترونية وتجوب الشوارع بحثا عن المواد الخاصة 

  بها.

لسنوات الأربعة الأخيرة ويظهر جليا أنه لن يتوقف عند هذا الحد، فخبراء الإعلام هذا التطور بدأ خلال ا

الى الفيديو كمكون أساسي في الاعلام الرقمي خلال المستقبل القريب، بشكل يجعل  ينظرونعبر العالم 

الشبكات  النص يأتي في المرتبة الثانية. وما يزكى تلك التوقعات هو ما نراه اليوم من هيمنة للفيديو في

، إذ يوجد نمو مخيف في رفع مقاطع الفيديو ومشاهدتها الفاسبوك واليوتيوبخاصة داخل  الاجتماعية،

  داخل هذين الموقعين الرائدين.

ظهرت فيديوهات أو مقاطع اليوتيوبرز في السنوات الأخيرة تزامنا مع ظهور الاعلام الجديد و الوسائط 

لتعبير وسهولة في انتاج واخراج هذه الفيديوهات دون الرجوع الى المتعددة و ما تمتاز به من حرية في ا

  1هيئات معينة وكذا سهولته في النشر و الوصول الى أكبر عدد من الجماهير بعد أن كانت صحافة
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الالكترونية والكتابة في مختلف المواقع التي تتيح ذلك ولكن مع التطور  التد ويناتالمواطن تتمثل في  

كبير وكذا تنامي فكرة صحافة المواطن وتطورها بدورها كذلك انتقالها من مجرد تدوين على التكنولوجي ال

مواقع التواصل بل أصبحت اكثر من ذلك الى مقاطع قريبة من الاحتراف في التقديم من حيث التصوير 

لتي تهم قطاع والسيناريوهات واهم من ذلك المواضيع الراهنة وأهم الاحداث الاجتماعية والسياسية وغيرها ا

  .كبير من الجمهور المتابع

كنوع من أنواع الفيديوهات التي  اليوتيوبرزومع مرور الوقت والعديد من التراكمات حتى طهر ما يسمى 

   .تحمل صفة الإعلام والتي تحمل كل من الاخبار والاعلام والجدية والفكاهة وغيرها

في الدول الغربية من خلال مقاطع فيديو قصيرة هي فكرة ظهرت لأول مرة  البود كاستراليوتيوبرز أو 

في جميع أنحاء العالم وتبنيها من فئة كبيرة من  انتشرتللشباب التي تنشر على موقع اليوتيوب حتى 

الشباب الذي يرى فيها المنبر المناسب لإسماع أصواتهم وتقديم أفكارهم وانتقاد ما يجري من أحداث في 

  .سياسية واجتماعيةالعالم محلية كانت أو دولية من أحداث 

ع المعاش بقوالب مختلفة منها ما وتنال مقاطع اليوتيوبرز العديد من المشاهدات حيث أنها تعكس الواق

وتلعب جودة الفيديوهات ولقطات وخاصة مضامين دورا كبيرا في متابعة هذا  جدية،تتبنى السخرية وأخرى 

النوع والتي تختلف عن غيرها من البرامج المقدمة على التلفزيون حيث أنها انتاج سمعي بصري يحمل 

قالب فيديو يحمل  مجتمع فيموضوع أو قضية شغلت نصا مجهزا وإنتاج لمادة إعلامية كاملة تصور 

  أغلب مقومات الإنتاج السمعي البصري الذي تحمله وسائل الاعلام التقليدية.

  / رواد مقاطع اليوتيوبرز في الجزائر:2

دخلت الانترنت مرحلة جديدة أمكن فيها لكل متصفحي الانترنت أن يكونوا بمثابة مرسلي المادة الإعلامية 

في آن واحد، أي أن الانترنت كوسيلة إعلامية صارت تعبيرا عن تدفق المحتوى الإعلامي في  ومستقبلها

فبفضل التطور التقني، وترجمته في وسائل مثل الخادمات  الاتجاهاتاتجاهين أو أنه أصبح تدفق متعدد 

حنا نجد مواقع السيرفرات الضخمة، وقواعد البيانات المتطورة، وتقدم تطبيقات الويب، بفضل هذا كله أصب

تتيح لزوار الانترنت ومتصفحيها تكوين حسابات يمكنهم من خلالها تحميل ملفات الفيديو والصورة و 

الصوة والنصوص على ما بإمكانه مشاهدة هذا المحتوى بدءا من التعامل والتداول الخاص جدا لدرجة 

أن هذه الخدمات تقدم مجانا كما أنها  الفردية وحتى التداول العام المفتوح للجميع والافتات في هذا الصدد

  1أصبحت تخلو من الرقابة الى حد بعيد.
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  أهم ما يميز النشطاء والفاعلين مع أدوات الاعلام الجديدة:

حرصهم على التعبير عن أنفسهم بحرية تامة وقضاء أغلب أوقاتهم أمام أجهزتهم المتصلة  -

تصال دون وقت محدد أو نظام معين بحد بالإنترنت التي غالبا ما تكون في منازلهم لسهولة الا

  .للأنترنتمن استعمالهم 

غالبا ما يكونون معارضين أو ساخطين على الأوضاع السياسية أو الاجتماعية الموجودة في  -

 الواقع لذا فأنهم يجدون في أدوات الأنترنت الجديدة متنفسا لهم للتعبير عن تلك الآراء المعارضة.

مع الانترنت بصفة عامة وأدوات الاعلام الجديدة لإيصال رسالتهم الحرص على اتقان التعامل  -

 بشكل سريع وسهل.

المحلية، يات الأمور في الساحة العالمية و يلجأ الى التثقف والتعرض بشكل مستمر على مجر  -

 لمواكبة كافة التطورات والتعبير عن آرائهم فيها.

فه الأساسي هو عرض وجهة نظره الكثير منهم لا يرجو من نشاطه الكسب المادي، وانما هد -

والتعبير عنها واستمالة الناس نحوها لتأييدها وهذه الفئة لا تجعل من المستوى التعليمي أو العلمي 

 .او الحالة الاجتماعية عائقا في سبيل التعبير عن أرائيها والتوضيح موافقا من قضابا مختلفة

الخير وتنقله الى الجمهور ما يجعل عدم خضوعه للمحطة الإعلامية التي كانت تهيمن على  -

التحم والسيطرة على الخبر من قبل السلطات أمرا صعبا ليحققوا بمجهودهم الفردي المتواضع 

مقارنة بما تملكه المؤسسات الإعلامية الرسمية والخاصة من الإمكانيات في مجال ما يجعل 

بمجهودهم الفردي المتواضع  التحكم والسيطرة على الخبر من قبل السلطات أمرا صعبا ليحققوا

 مقارنة بما تملكه.

الخاصة من الإمكانيات كبيرة في مجال صناعة الأعلام سبقا المؤسسات الإعلامية الرسمية و  -

 .على كبريات القنوات الإعلامية وجميع وسائل الاعلام العالمية

  

وع والتأكد من مطابقته قبل أن يتبنى الموض مصداقيتهافاليوتيوبرز عليه تقصي المواضيع والتأكد من 

للواقع من أجل تصوير حقائق الجارية في المجتمع بكل صدق للجمهور وبذلك يستطيع هذا الأخير 

من  العديدتحسس الموضوع والرسائل التي يحتويها مقاطع اليوتيوبرز لذلك على اليوتيوبرز أن يحوي 

لم يكن أكاديمي في مجال  الصفات التي هي نفسها صفات الصحفي أو الإعلامي الناجح رغم أنه

  1الاعلام.
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  :/ اهم نشطاء مقاطع اليوتيوبرز في الجزائر2

الواعدين والصاعدين في مجال التمثيل بالجزائر، لم يعد من بين  الكوميديينيعتبر أنيس تينا من بين  

وجيزة الى نجم يملك مليون معجب عبر  ظروفأبرز الناشطين على موقع اليوتيوب بالجزائر، تحول في 

والانستغرام، هو شاب يعتبر نفسه قدوة للشباب الجزائري المليء  الفاسبوكمواقع التواصل الاجتماعي 

بالمواهب والطاقات، التي هي بحاجة الى العناية والاهتمام من أجل تفجير إمكانياتها ، ويتطرق الشاب 

من شهادات جامعية عبر الفيديوهات التي يبثها على حسابه  الجزائري أنس تينا الذي يمتلك العديد

الشخصي الى العديد من المواضيع التي تهم وتخص المجتمع الجزائري ، على غرار المواضيع 

 والسخرية،الاجتماعية  والسياسية التي تعالج الحدث الراهن بالجزائر، بطريقته الخاصة المتميزة بالفكاهة 

الحاصل على جائزة  والكوميدي الوحيدجزائر رغم افتقاره للإمكانيات فهو الممثل ويعد أنس تينا مفخرة ال

الفيديوهات التي يتم  والمتفوقين عبروالتي تمتح كوسام استحقاق للأشخاص المتميزين  الفضية،يوتيوب 

  .بثها "اليوتيوب"

ت من خلال صور يعلق فبدايات اليوتيوبرز أنس تينا من خلال تصريحاته لصحيفة الخبر ان بداياته كان

في البداية تملكه الخوف لأن  2011عليها على شكل فيديو يبدأ الجمهور يطالب بظهوره، وكان ذلك في 

ولكن بالتشجيع واصل وأول  للدولة،المواضيع التي يتطرق اليها حساسة نوعا ما أغلبها تكون انتقادات 

ت. وبعدها بدأ تجاوب الناس معه، وحين بلغ فيديو كان من المقارنة بين الجزائر وأوروبا في عدة مجالا

  الفيديو الخامس كان أول اتصال مع قناة تلفزيونية وتعامل معها في رمضان.

وتكلم كذلك حول ازدياد اليوم عند رواد اليوتيوبرز بشكل لافت في الجزائر على أنه أمر إيجابي فعندما 

ولكل مجاله وتخصصه ولمسته، فهذا  يوبرز،اليوتترى بأن عدة شبان ينتهجون نفس الأمر بدخول عالم 

  .ثراء وغنى في عالم اليوتيوب في الجزائر، ولكل مستواه

كان من الضروري على اليوتيوبرز اليوم أن يتابع الأحداث يوميا ليكون ملما  إذاومكانته وأضاف حول 

تفاصيل وقابليته ويدقق في كل ال النواحي،بكل شيء أن عليه عند اختيار موضوعا يطالع عليه من كل 

وليس  العائلة،للحديث عنه وتقبله من قبل الجمهور وكذلك لا خطوط حمراء في أعماله موجهة لكل 

وأنه يؤمن بحرية  ملتزمة،الشباب فقط من يتابعونني، لأنه بكلمات محترمة ومواضيع مختلفة ومعالجة 

  1.عن التجريح في شخص الانسان ويقول كل ما عنده بعيدا والأمر صعب،التعبير رغم أننا في الجزائر 
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"وفي السياسة أقول أي شيء ومن يتطلب أن نقصفه نفعل ذلك بلا خوف لأني صريحو الصراحة هي 

  سلاحي 

  وفي مقال أخر لجريدة الخبر كذلك بعنوان: هؤلاء هم نجوم المغرب العربي على اليوتيوب

، يعتبر أحد أكثر نجوم الانترنت تأثيرا في الجزائر عرف أنس تينا اسمه الحقيقي أنس بوزغب -

الساخرة التي لاقت نجاحا ساحقا إذ تقدر مشاهداته بالملايين، لدرجة جعلت قنوات  بفيديو هاته

 الخاصة تتعاقد معه.

جوكر،  شمسوب: اسمه الحقيقي عمارني شمس الدين، الشاب الجزائري الملقب dzjoker شمسو -

من  أحد الشباب الكوميدي الأنجح على مواقع التواصل الاجتماعي، بمواضيع من الحياة اليومية

ألف، مشترك  200مليون مشاهدة وأكثر من  17قبيل رمضان، والتي جعلته يحظى بأكثر من 

 .على قناته في اليوتيوب 

تناول ما يشبه المونولوغ المصور وآخر فيديوهاته التي اخذت أعلى نسبة مشاهدة فيديو مانسوطيش فقد  

المرفوق بموسيقى تصويرية مؤثرة، ومشاهد ملتقطة بطرق جد محترفة ومتقدمة وهو عبارة عن خطاب 

ذي لا تكفيه شاب مل من وعود وكلام الرسميين فتارة يظهر الشاب بمظهر المعاق المحروم من حقوقه وال

لذي يعجز عن ملئ قفته بحاجيات منزله بسبب ، وتارة أخرى يظهر رب البيت امنحة المعاق الهزيلة

  تواضع الراتب الشهري 

مليون مرة واشتراك في قناته  24شوهدت فيديوهات الشاب الجزائري أكثر من  يوسف زاروطة -

ألف شخص، ما يجعله واحد من أنجح الكوميديين الجزائريين على اليوتيوب  300أكثر من 

 بفضل نقده لكل شيء يهم الشاب الجزائري بذكاء وجرأة.

من قبل قى، بمتابعة كبيرة الموسيي المحب للكوميديا و ز ي عادل سويي يحظى الجزائر ز عادل سوي -

ن مشاهد، وعدد المشتركين مليو  15، حيث تجاوزت رقم المشاهدات رواد الانترنت في الجزائر

 ما يضع قناته ضمن الأكثر تأثيرا في الجزائر.الف200

ميستر إكس كرس ''مستر إكس'' الجزائري حياته للفيديو على الانترنت وكمواطنيه الذين سبق  -

 7ألف مشترك على قناة اليوتيوب وما يقارب  60واعجاب هامين ما يقارب  ذكرهم حظي بمتابعة

ملايين مشاهدة لمجموع فيديوهاته الساخرة من الحياة السياسية والاقتصادية والاجتماعية اليومية 

 1في الجزائر.
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  / الهدف من مقاطع اليوتيوبرز من خلال المواضيع التي تتطرق اليها: 3

بعد انتشار ما يبثه اليوتيوبرز من برامج عن الحالات الانسانية و الواقع المرير التي يعشه المواطن 

في التواصل والتفاعل مع  الأنترنتومشاركتها بين المجتمع الجزائري مستخدما وسائل تقنية ، وشبكة 

ئل الاعلام التقليدية ساو  مما جعل الكثير من خبراء الاعلام يرون أنها أنهت بالفعل احتكار الأخريين

اقع التواصل وأصبح المواطن العاديين صحفيين ومصدرا مهما للمعلومات من خلال التدوين وحسابات مو 

 فيديو هاتهمالانستقرام الذي أصبح من المواقع التي يعلن فيها اليوتيوبرز عن كالفاسبوك و الاجتماعي 

ساعة ، بل  أصبحت لقطات الفيديو القصيرة  24الجديدة عن طريه من خلال اليوميات التي تظهر كل 

  وبرامج الشباب الطريفة من أهم 

وسائل التعبير لدى فئة كبيرة من الشباب عن آرائهم في القضايا الاجتماعية والرياضية والاقتصادية 

  والسياسية 

  تيوبرز وينشرونه على المواقع: أهم مايميز المحتوى الذي ينتجه اليو 

  فالمواد المنشورة موجهة الى الجمهور العام من مستخدمي الانترنت  جماهيري:النشر على نطاق 

وجود جانب ابداعي في المحتوى ناتج عن التنوع المحتوى لا يخضع لقواعد الممارسة الإعلامية لأن 

إشكالية قانونية عديدة  ما يطرحسة الاعلام هو منتجيه من أفراد الجمهور العام وليسوا من محترفي ممار 

  .والتشهيرمنها الخصوصية والقذف 

مهارات كبيرة ومستوى  لا يتطلبالكبير في المجال السياسي وذلك لأن تسجيل التصوير والبث  تأثيرها

  ثقافي مثل الكتابة وصناعة محتوى اعلامي مصور واعداد السيناريوهات 

لامية الأخرى مثل التصوير والإنتاج و المونتاج و كتابة سيناريوهات ملامسة واحتواء مجالات الإع

 pewانطلاقا من تحديد المضامين والمواضيع الأكثر جدلا وقالب المناسب لها حسب تقرير مركز 

جذبت مواد الفيديو التي تغطي موضوعات وقضايا سياسية على موقع اليوتيوب  2010للبحوث لعام

على %15مقارنة ب   %26الموقع وجذب الشؤون الخارجية والدولية  من حجم مشاهدات زوار 21%

  ترتيب بين اجمالي مشاهدات عينة من الجمهور الأمريكي لوسائل الأمريكية الإخبارية المعروفة .

 650بلغ عدد تسجيلات الفيديو على شبكة يوتيوب  2012وفقا لتقرير مركز الأبحاث وتطوير لعام 

  1ديو يجرى وضعها على موقعألف تسجيل في 500ة) ويتزايد هذا العدد بنحو مليون قطعة (مادة إعلامي
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من الإجمالي    %1يبلغ عدد التسجيلات التي تحمل عناوين عربية على موقع اليوتيوب نحو  يومياكم 

  مليون تسجيل فيديو. 6.5أي نحو 

ويمكن القول أن التدوين من خلال مواقع المشاركة واليوتيوب الذي يعد حكرا على مؤسسات الإعلامية أو 

قنوات تلفزيونية فضائية او أشخاص مهتمين من الصحفيين وغيرهم بل أصبح متاحا لكل من يرغب 

ل انتفاضة واضحة بالحصول على موقع خاص به ابتداءا من كبار القادة ، وأن أنماط الاعلام الجديدة يمث

من جانب المستخدمين والجمهور معا بشأن المحتوى المنتج، فلم يعد الاهتمام مقتصرا على المحتوى 

المؤسسي ، ولكن تجاوز ذلك الى المحتوى المنجز من قبل الشباب أو المهتمين بالتدوين وهذا خير دليل 

تقدمه من محتوى قد لا يكون موجودا على بروز ذلك الاتجاه ، حيث برزت أهمية عدد من المدونات لما 

  عند غيره من وسائل الاعلام الأخرى.

ساهم هذا التطور الذي احدثه الاعلام الجديد في انشاء مجتمعات عدة، وان كان يغلب عليها الطابع  

  1الافتراضي الا أنها تؤدي الوظائف والأدوار التي يقوم بها المجتمعات الفعلية.

  وبرز: / جمهور ومتتبعي اليوتي4

اليوتيوبرز الوصول الى أقصى عدد من المتابعين وكسب جمهور كبير الذي هو بدوره  ما يسعىدائما 

  عليه وعلى قراراته. والتي تأثرينتج هذا النوع من أجله ويتطرق الى المواضيع التي تهمه 

ديو التشاركي جمهور فني بشكل كبير مهتم بالمواضيع والمحتويات التي يتطرق يفجمهور اليوتيوبرز أو الف

اليها اليوتيوبرز والتي اغلبها تمس الحالة الاجتماعية والسياسية التي يعيش فيها وتأثر على توجهاتهم 

التي تتبع  الكبير الذي يمتاز به منتجي الفيديو التشاركي من خلال رسائلهم وتعليقاتهم لتأثيروآراءهم نظرا 

من قبل المجتمع الذي ينتمي له كلاهما، كما أن سرعة انتشار الانترنت وسهولة استخدامه وامكانياته التي 

تجمع بين مميزات الوسائل الإعلامية والاتصالية المطبوعة والمسموعة والمرئية قد هيا الظروف لظهور 

تها وتنويع مضامينها وتوسيع نطاق ومزيد من صحافة الانترنت التي اخذت تتبارى في تطوير تقنيا

خدماتها حتى أصبح لها شعبيتها وجمهورها الذين هم في ازدياد مطرد على العكس من الصحف الورقية 

  والتلفزيونية التي تناقص جمهورها بشكل واضح 

  2واستطاعت مقاطع اليوتيوبرز ان تسجل حضورها الإيجابي في الحياة العامة اذ بدأت تؤثر في الوعي

  

                                                           

1 ��� ا���د ��د ا���ط�، �ر	� ���ق، ص 70
 

2 �ور ا��دى ����دي، �ر	� ���ق، ص25
  



  نظـــــريالالجانب 

36 

 

  السياسي والاجتماعي لجمهورها الذي يشكل الشباب الجزء الأكبر منهم حيث قدمت لهم التنوع الذي  

التعليق عن الاحداث واشباع يشغلهم و  وعمايعشقونه وأعطتهم الفرصة للتواصل والتعبير عن أنفسهم 

ثم مشاركا في رغبتهم في انتقاد أوضاعهم وراء اليوتيوبرز، فجعلت الشباب ليس متابعا فقط بل مفكر 

  الأحداث من حوله.

  :أهم مواقع الاعلام الجديدة التي هي منبر لتقديم فيديو اليوتيوبرز- 5

كان هذا الموقع شبكة اجتماعية أو لا حيث تميل بعض الآراء  إذااختلفت الآراء حول موقع اليوتيوب وما 

أن تصنيفه كنوع من مواقع الشبكات الاجتماعية  غير vidéo sharing siteالى اعتبار موقع مشاركة 

معها في العديد من الخصائص جعلنا نتحدث عنه كأهم هذه المواقع نظرا لأهمية الكبيرة  لاشتراكهنظرا 

  1الفيديو في مجال نشر الفيديوهات واستقبال التعليقات  واسع،التي يقوم عليها ونشرها بشكل 

 : يوتيوب بموقع التعريف

 : وعنوانه الإنترنت، شبكة على الإلكترونية المواقع أشهر أحد هو

www.youtube.com  

 :اليوتيوب تعريف /1

 الموقع داخل متخصصة صفحات وانشاء وتخزينها وهات الفيدي بمشاركة متخصص الكتروني موقع هو
  .ذلك في غبر من ي لكل

  :  اليوتيوب موقع تاريخ /2

 Steve Chen -Jawed Karim.الثلاثةتأسس موقع اليوتيوب عن طريق هؤلاء 

Chad Hurley  بعض بإلتقاط وقاموا شين منزل حفلة عشاء في في جميعا التقوا 2005 بداية عام في 
 مايو في راروالاص الفكرة تولدت هنا بهم خاص موقع عبر فبنشرها مشكلة واجهوا لكنهم الفيديوهات

 النسخة إطلاق تم 2005 نوفمبر شهور وفي 6 وبعد الموقع من النسخة التجريبية إطلاق تم 2005
   2شركة جوجل قامت حيث الموقع تاريخ في اللحظات أهم كانت  2006أكتوبر وفى.الرسمية

  

                                                           

  25نور الهدى لحمادي، ص  1
2
بارش أشرف الدين، استخدامات الطلبة الجزائريون لليوتيوب و الاشباعات المحققة منه، مذكرة مكملة لنيل شهادة الماجستير، تخصص صحافة  

  63، ص2016اتصال، ام البواقي، واعلام الكتروني، شعبة اعلام و 
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 خدماته الموقع يقدم دولار، والآن مليار 1.65 قيمتها بلغت ضخمة بصفقة يوتيوب موقع على بالإستحواذ
 .كاليفورنيا بولاية برونو سان مدينة في  الشركة الحاليمقر  ويقع لشركة جوجل، الفرعية الخدمات كأحد

 :  العالمية الشبكة على لموقعا تأثير/ 3

 نشر ايستطيعو  لا الإنترنت مستخدمو كان فقبله الإنترنت عالم في طفرة بإحداث يوتيوب موقع قام
 بحد أقصى الإلكتروني البريد عبر إرسالها هو المتاح كان اونلاين، فقد للمشاهدة أو عرضها فيديوهاتهم 

 كل ليشاهدها الفيديوهات ومشاركة نشر السهل من فقد أصبح يوتيوب موقع مع ولكن معدودة ثوانِ 
 مجال أي في خاصة قناة عمل يمكنه الهواة من حتى شخص كل وأصبح العالم حول الإنترنت مستخدمي

  رقابة.أو  قيود أية بدون أو سياسية كانوا كوميدية، علمية، موسيقية سواء

 أول فيديو تم رفعه على الموقع:/4

 ومدته 2005 أبريل 23 في هذا المقطع رفع وتم "الحيوانات حديقة في انا "بعنوان كان يوتيوب موقع على
في حديقة  هذا الفيديو له إلتقاط وتم الموقع و هو أحد مؤسسي Jawed Karim بواسطة  ثانية 19

 مشاهدة هذا المقطع وتم طول خرطومها مبهور من وهو الفيلة أمام و هو يقف الحيوان ساندييجو
 . مرة 4,750,000

www.youtube.com/watch?v=jNQXAC9IVRw   

 : يوتيوب في التسجيلند ع ماتزاالإلت/ 5

الأحوال،  من حال أي وفي . للنشر القابل المحتوى نوع على معينة وقيود التزامات على توافق أن ينبغي
 استخدام يحظر أو إياها امتلاكك القانون يحظر مواد على يحتوي محتوى أي بتحميل تقوم ألا يجب

 ما دولة قوانين في المستخدمون يتوقعها التي تلك عن تزيد لا أدناه الواردة القيود من والعديد لها، يوتيوب

 : اللائق والسلوك  الأخلاق أ/

  : التالية المحتويات من أي بتحميل المستخدمون يقوم ألا يجب

 . صريحة جنسية أو إباحية طبيعة ذي �
 القنابل صنع تعليم ذلك في بما القانونية، غير أو الخطيرة الأنشطة على تشجع التي المحتويات �

 .1خطيرة إصابات إلى تؤدي قد أخرى أفعال أية أو المخدرات تعاطي أو
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 أن إلا مقبولاً، الوثائقي الأسلوب ذو المحتوى يكون وقد . عنف على تشتمل التي المحتويات �
  مقبولا يُعد لا محترم غير أو صادم يكون أن إلى أساسي بشكل يهدف الذي المحتوى

 كالعرق معينة سمات على بناءً  مجموعات أو أفراد ضد الكراهية أو للعنف تروج التي المحتويات �
 الصغار، للمشاهدين ملائم غير لكنه مقبولا الفيديو مقطع فيها يكون التي الحالات وفي أو الدين

 .بالعمر الخاصة القيود يوتيوب موقع يطبق قد

 : السُمعة و تشويه التحرش ب/

 يشمل وقد. بالآخرين التحرش أو التهديد أو المطاردة أو عنيف سلوك بأي القيام المستخدمين على يحظر
 .آخر شخص صفة انتحال أو مماثل مستخدم اسم أي باستخدام مستخدم، أي قنوات مخطط نسخ التحرش

 إجراء أية أيضا يحظر كما يوتيوب استخدام من اً  دائم اً  منع الأشياء بهذه يقوم مستخدم أي منع يتم وقد
  ." به المرغوب غير " النوع من اتصالات

 :الخصوصية ج/

 تشمل وقد بهم، الخاصة الشخصية المعلومات ومشاركة الآخرين خصوصية على التعدي يحظر
 ومقاطع والصور كالتعليقات الأخرى المعلومات على علاوة الشخصية البيانات الخاصة المعلومات

  .الفيديو

 المستخدمون يكون أن وينبغي والسمعة الخصوصية بحماية مرتبطة عامة أحكام على القوانين وتحتوي
 في بما دولة، لقوانين طبق الخصوصية، قواعد وانتهاك التشهير بدعاوى المرتبطة بالمخاطر دراية على
  موافقتهم دون آخرين بأشخاص الخاصة الفيديو ومقاطع الصور استخدام ذلك

  : المشكلات عن الإبلاغ د/

 استخدامها يمكنهم التي والأدوات يوتيوب، مستخدمو يواجهها قد التي المشكلات القسم هذا في سنحدد
 من لأي انتهاك أي ارتكابه عند المستخدم حساب إنهاء يوتيوب لموقع ويجوز المشكلات عن غلاللإب

 كل وقائع وحسب . وقت أي في يوتيوب على حسابه غلق أيضًا للمستخدم يجوز كما  الموقع سياسات
 . القضائية السلطة قرارات بموجب أو القانون بموجب اتخاذها يمكن إجراءات هناك تكون قد حدث،

 : يوتيوب عبر والتنفيذ المشكلات عن الإبلاغ ه/

 1الرابط على يوتيوب عبر والتنفيذ المشكلات عن غلاللإب الرئيسة الصفحة على العثور يمكن

www.youtube.com yt/policyandsafety/reporting.html 
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 المحتوى عن الإبلاغ في المستخدمة والأدوات المعلومات مختلف إلى الوصول يمكنك المكان، هذا وفي
 . يوتيوب موقع التوجيهات مخالف  يرونه الذي المحتوى المستخدمون " يحدد " أن يجب أولى، وكخطوة.

 للإبلاغ، أداة يوتيوب يوفر تفضيلا أكثر معلومات تقديم أو محتوى من أكثر عن الإبلاغ يمكنك وحتى
 . الاستخدام إساءة عن الإبلاغ في الأداة هذه استخدام ويمكن

 : المعلومات تقنية أمن /و

 على يجب إذ  المعلومات تقنية أمن مع تتعامل التي الأحكام من العديد على يوتيوب شروط تحتوي
 موقع على المعلومات تقنية أمن خصائص من أي في التدخل أو التعطيل أو التحايل عدم المستخدمين

ل مؤتمت نظام أي تستخدم ألا ويجب  المحتوى نسخ منع إلى تهدف التي الخصائص من أي أو يوتيوب،
 قدر إرسال إلى يؤدي بأسلوب يوتيوب خدمة إلى للوصول ) ريدر أوفلاين أو سبايدر أو روبوت مثل(

 أي يستخدم شخص لأي الممكنة تلك من أكبر محددة فترة خال يوتيوب خوادم إلى الطلبات كبير من
 الشخصية الحسابات بحماية مرتبطة عديدة شروط هناك ذلك، إلى وبالإضافة .عاديا استخداما الخدمة

 حماية تضمن أن يجب كما آخر مستخدم أي عن شخصية بيانات أية بجمع تقوم ألا ويجب للمستخدمين،
 على تتم التي الأنشطة كافة عن المسؤول ستكون بأنك العلم ويجب . يوتيوب على حسابك بيانات

 ◌ً  قيود دولة قوانين تضع كما ، بها علمك فور حسابك لحماية انتهاك أي عن تبلغ أن ويجب حسابك،
  إلكترونية مخاطر أية تجنب بغرض الأفراد على

 : متنوعة أحكام /ز

  : آنفا إليها المشار الفئات ضمن تام بشكل تندرج لا التي الأخرى والقيود الالتزامات من عدد هناك

 ويب موقع خاف تقنية أي عبر إليه الوصول أو يوتيوب محتويات من محتوى أي توزيع عليك يحظر •
 موقع إلى الوصول للمستخدمين يجوز لا . يوتيوب موافقة على الحصول بعد إلا يوتيوب، ومشغل يوتيوب
 عن للبحث يوتيوب موقع المستخدمون يستخدم ألا يجب . التجارية غير الشخصية للأغراض إلا يوتيوب
 : التالية الممارسات تُمنع خاصة وبصفة . تجارية أعمال

   . الخدمة إلى الوصول نظير رسوم أية تقاضي -
 من بنود أية أو الموقع، في لوضعها الترويجية العروض من غيرها أو رعاية أو إعلانات أية بيع -

   .1محددة استثناءات في إلا يوتيوب، محتوى
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 حجب عمليات أو إضافات أو تعديلات أية ذلك في بما يوتيوب، خدمة من جزء أي بتعديل تقوم -
 يوتيوب لمشغل

  ه نسخ أو تخزينه أو تنزيله وعدم فقط المحتوى عرض يجب -

 باستخدامها  لك المصرح أو بتصويرها قمت التي تلك إلا فيديو مقاطع أية بتحميل تقوم ألا يجب -
 في هذا تضع أن ينبغي ثم ومن بتحميله، تقوم الذي المحتوى عن مسؤول أنك تعلم أن وينبغي.

 أي لحقوق خاضعة مواد على يشتمل محتوى أي أو لك، ملكاً  ليس محتوى إرسال عند الحسبان
 التصاريح على الحصول عليك يجب إذ ،) الخصوصية حقوق أو والنشر الطبع كحقوق(آخر  شخص
 الموقع متطلبات مع يتفق لا الذي المحتوى حذف يوتيوب لموقع ويجوز، المحتوى إرسال قبل الخاصة

 بمنع يوتيوب سيقوم كما للشروط مخالف محتوى أي لتحميل الموقع إلى المستخدم وصول منع أو
  حالتين من أكثر في آخر شخص أي لحقوق مخالفته ثبتت إذا مستخدم، أي وصول

  /موقف البرامج التلفزيونية من مقاطع اليوتيوبرز:5

  :واليوتيوبرز/العلاقة بين البرامج التلفزيونية أ

لليوتيوبرز بظلاله على الصحافة التقليدية سواء من حيث المفهوم ألقى الاستخدام و الانتشار الواسع 

والدور والبعد الاتصالي الذي تلعبه وحتى من حيث المعايير والقيم التي أصابها الكثير من التغير والتطور 

تتميز مقاطع اليوتيوبرز وتختلف عن البرامج التلفزيونية في كونها تشاركية أي شارك في مضمونها 

كما تتميز أيضا بقدرتها على القيام بالوظائف والأدوار ذاتها بشكل  أماكن،متطوعون من عدة مواطنون 

لا يسعى الى الربح وذلك انطلاقا من رفضها للخلفية المؤسساتية ورهانات اقتصاد  مختلف فاليوتيوبرز

  السوق.

من الملاحظين والباحثين  بعد مراجعة الموجة الأولى من الأبحاث الخاصة باليوتيوبرز وجدنا أن الغالبية

فضائل  لإبرازخاصة  والبرامج التلفزيونيةالتقليدي عامة  بالإعلامعمدوا الى مقارنة مقاطع اليوتيوبرز 

الأولى وعيوب الثانية وتستند المفاضلة على قصور البرامج التلفزيونية على عملية نقل الأخبار، كما 

  ترتكز أيضا على الخبر المتاح في كل مكان.

ى الصادق الحامي أن ذلك مغالطة كبيرة لان الخبر غير متاح بل يقتضي في أحيان كثيرة المغامرة وير 

للحصول على علاوة على أن الصحافة ليست نقلا للمعلومات والأخبار بقدر ما هي صناعة تقوم على 

  1عمليات جمع المعلومات عن الوقائع والتأكد من صحتها وبيان دلالتها وإبراز خلفياتها.
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كما الفارق هو أن مقاطع اليوتيوبرز في مرحلة جد متطورة وأفضل من البرامج التلفزيونية لأنها تتيح 

فرصة أمام الجمهور الذي مل من الاستماع الى المحاضرات الى أن يشارك فيها بدل أن يظل صامتا 

     بير من الموضوعات ويتلقى الاعلام ومتابعتها لمثل هذه المواقع فإن ثقافتهم ستزداد عمقا نحو عدد ك

و القضايا لأن الفرصة ستكون متاحة للتعرف على حوارات الناس وهمومهم واتجاهاتهم وأفكارهم وهذا يرفع 

من مستوى الشفافية لدى وسائل الاعلام التقليدية في تناول موضوعات جديدة ما كانوا ليتناولوها أو 

  .المجال  مناقشة أراء وموضوعات قائمة ما كانوا ليفسحوا لها

يثور خلاف كبير بين الباحثين حول طبيعة العلاقة بين مقاطع اليوتيوبرز والبرامج التلفزيونية بين  -

 من يعتبرها منافسا لها أو حتى بديلا لها 

نشأ مصطلح اليوتيوبرز في اطار ما يعرف بالإعلام الجديد وصحافة مواطن كظاهرة معقدة ومركبة 

الية من الظروف و العوامل المتعلقة بالتطور التكنولوجي الهائل في تولدت نتيجة لتداخل موجات متت

مجال الاتصال ، ذلك التطور الذي أدى الى ظهور العديد من الأشكال المستحدثة من نظم الاتصال 

الالكتروني و أخرى متعلقة بتأثر بعيوب إمكانيات الاعلام التقليدي ومحدوديتها كل هذا يؤكد أن ممارسة 

لاعلام التقليدي بصفة عامة لم يعد مهنة نخبوية والبرامج التي تطرحها البرامج التلفزيونية أقل الصحافة وا

جودة من كل النواحي بالنسبة لبرامج اليوتيوبرز ، مما جعل جماهير واسعة تنجذب الى هذا النوع من 

والتفاعلية حتى تفوق  التقليدي من خلال تميزه بالسرعة للإعلامالاعلام الذي أصبح يمثل منافسا حقيقيا 

على الكثير من الفضائيات التي أصبحت تعتمد على مختلف الفيديوهات والأخبار المنشورة على هذه 

  .لأخبارهاالمواقع كمصادر 

  ب/تأثير مقاطع اليوتيوبرز على وسائل وقنوات الاتصال التقليدية والبرامج التلفزيونية:

  ز والبرامج التلفزيونية على مستويين:يتلخص مستقبل الصحافة بين مقاطع اليوتيوبر 

  / مقاطع اليوتيوبرز وعلاقتها بالجمهور 1

  / مقاطع اليوتيوبرز والعمل الإعلامي2

  / مقاطع اليوتيوبرز وعلاقتها بالجمهور:1

ألقى الاعلام الجديد بظلاله وآثاره على الاعلام التقليدي ولذا أسهم اعتمادا على خصائصه وانتشاره بين 

  1أحداث لها تغير كبير داخل العملية الاتصالية، وزاد من حرية التعبير لدى الأفراد ومشاركتهمالناس في 
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في صنع الحدث الإعلامي من خلال التغطية المباشرة للحدث وصنع مقاطع أنية أو من خلال الرأي في  

  التعليقات حول ما يرونه أو يعيشونه كشكل من أشكال التغير في الرسالة.

ونظرا لانتشار المضمون المختصر المقدم  وتطلعاتهم،ومن حيث المضمون المقدم ومقاربته لهموم الناس 

من خلال التدوين المصغر اليوتيوب لجأ القائمون بالاتصال في المؤسسات الإعلامية التقليدية الراغبة في 

التعبير واختزال رسائلها دخول سياق الاعلام الجديد الى متابعة احتياجات الجمهور ورفع سقف حرية 

  لتغيير طبيعة الجمهور. نظراوالمتفاعلين الإعلامية أو نشر مختصراتها لضمان أكبر قدر من المتابعين 

  مقاطع اليوتيوبرز والعمل الإعلامي: / 2

على الصعيد  الالكتروني،لجأت بعض من وسائل العلام التقليدي التي تبنة قضية التفاعلية على موقعا 

يقوم بها  ومقاطع التيالعربي خصصت قناة العربية خدمة ''أنا أرى'' الخاصة باستقبال الملفات المصورة 

أحداث مختلفة في العالم لعرضها على قناة  بهدف تغطية 2011المواطنين بدأت الخدمة في فبراير 

  العربية و العربية نت.

قعها الالكتروني بعنوان ''المواطن الصحافي'' لتلقي الصور رابط على مو  بإنشاءكما قامت قناة الجزيرة 

والملفات المصورة من المشاهدين لمتابعة أحداث مختلفة فرض هذا الموقع بالأخص شبكات التواصل 

الاجتماعي وجودها بقوة الى مواقع إخبارية يتسابق الاعلاميون لنشر أخباركم فيها ومناقشتها بشكل واضح 

صبح بالإمكان قيام الهواة بإعداد ذلك المحتوى دون الحاجة الى التعقيدات في مشهد أقرب حيث أ

   .الاحترافية في المؤسسات الإعلامية وبتكلفة منخفضة

تعزيزا لذلك استعرضت ''مها عبد المجيد'' أبرز الفوائد التي يمكن أن تتحقق من تبني نموذج دمج مقاطع 

رغم تركيزها على دمج مواقع الفيديو التشاركي كشكل  ،ل المؤسسات الإعلاميةاليوتيوب ضمن آليات عم

جي المحتوى وأبرز هذه من أشكال صحافة المواطن الا أن هذه الفوائد تنطبق على أغلب أشكال منت

  :الفوائد هي

/ اتاحة خدمات إعلامية متنوعة وتجمع بين ممارسي الاعلام المحترفين ومنتجي المحتوى من أفراد 1

  الجمهور المبدعين.

  / إضافة جوانب المصداقية والثقة على المحتوى الذي ينتجه افراد الجمهور.2

  .1/ تدعيم صلات تقوم على ثقة والولاء بين المؤسسات الإعلامية وفئات متنوعة من الجمهور3
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/ المساهمة في تشكيل قاعدة من الجمهور أكثر وعيا والماما بالقضايا المجتمعية والمشترك في صناعة 4

  .والمحتوىالأخبار 

  / اثراء الخدمات الأرشيفية الصحيفة للمؤسسات الإعلامية المعروفة5

مية لجمهورها التعبير عن / فائدة مجتمعية على المستويين العام و المحلي فقد اتاحت المؤسسات الإعلا6

ه ، ومناقشة الموضوعات التي تهمهم بما يرفع من مستوى الوعي عند الجمهور ويزيد من مشاركتأراءهم

في الجوانب السياسية والاجتماعية والثقافية المختلفة، وعلى المستوى المحلي تسمح بالتقريب والتواصل 

  بين الافراد ممن لديهم اهتمامات مشتركة.

اجمالا ... ان طبيعة العلاقة بين الاعلام التقليدي والجديد المتمثل في مقاطع اليوتيوبرز تتجه الى    

لبعد ، علاقة التكامل والمشاركة بين مقاطع المحتوى والبرامج التلفزيونية المهنية التحالف أكثر منها الى ا

بهدف التفاعل والتواصل والتأثير في أوسع فئات الراي العام وتجاوز مركزية المؤسسات ولجعل الجمهور 

  هو الغاية والوسيلة في نفس الوقت.

تلفزيونية عن طريقها الا تعادي مثل هذه المواقع من الأفضل لوسائل الاعلام التقليدية التي تبث برامج   

بل تحاول أن تدمجها في أهدافها الإعلامية ويجب أن تتخلى وسائل الاعلام عن مفهوم السيطرة الكاملة 

لوسائل الاعلام والمعلومات حتى لا تفقد السيطرة على هذا المجال فصحافة المواطن لم ولن تلغي الاعلام 

أن التلفزيون والإذاعة والصحيفة كل لديه برامج ولا  كمل لدوره والدليل على ذلكالتقليدي بل ستكون الم

 التكامل،أحد من هذه البرامج يؤثر على الآخر، بل على العكس من ذلك تحول الواقع الإعلامي نحو 

ونرى بعضهم في  أراءهمو المعروفين ننتظر كتاباتهم  المدونينالشبكات و  ومستخدمووأصبح منشطون 

ينشره لدى من  فيمامحطات تلفزيونية للتعليق على حدث ما بعدما صار لآرائه صدى ومعدل من الثقة 

  1يتابعه.
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  خلاصة 

         وفي الخلاصة يجب علينا أن نقر أن تغيير كاملا يلامس الوسائل الإعلامية القائمة تكنولوجيا   

وتطبيقيا، كما أن هناك مستحدثات إعلامية غير مسبوقة تأخذ مكانها الآن وقد جاءت بتطبيقات 

وخصائص جديدة ، ان مقاطع المحتوى لليوتيوبرز هي ردة فعل شباب قد تكون عفوية في بعض الأحيان 

ون وبرامحه وواعية بتقلص حضورهم في قضايا الشأن العام وتأكيد لحالة من التشكيك في مصداقية التلفزي

وهي بذلك تعكس ظرفا حرجا من عدم الثقة بين وسائل الاعلام التقليدية و الجيل الجديد من مستخدمي 

  شبكة الانترنت ومواقعها 

ويبدوا أن هذا الجيل الجديد تسهى أكثر الى إعادة الاعتبار والتمسك بسلة المثل التي تبشر بها 

ة الحياة التي يريدها يقرر مصيره ويحدد مستقبله ويختار نوعالديموقراطية وكيف أن المواطن بإمكانه أن ي

ومن خلال مشروعها لإنقاذ الديمقراطية، وبمعنى لآخر تريد انقاذ الاتصال والاعلام من آليات التوظيف 

  والاحتكار.

ويصبح ذلك ممكنا من خلال تفعيل الجدل والحوار الديمقراطي حتى يتمكن كل الناس من تحديد مستقبلهم 

  ردي والجماعي بكل حرية وديمقراطية وشفافية وبعيدا عن كل أشكال الضغط والتلاعب.الف

وستنجح عندما يدرك المواطن نفسه ودوره الفعال والمؤثر في احداث التغيير الاجتماعي والاقتصادي 

ل الحقيقة والثقافي عبر برامج تلتزم بالقيم والأخلاق بعيدا عن التجارة بمستقبل وحياة البشر وهذا يعني نق

عن التكهنات  لتكهنات والابتعادابموضوعية وعدم الانحياز الى جانب على حساب الأخر والابتعاد عن 

  .والآراء الشخصية المتعصبة لفكر أو أيديولوجية معينة
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  : الجانب التطبيقي

  تحليل الجداول الإحصائية البسيطة •

  تحليل الجداول الإحصائية المركبة  •

  نتائج الدراسة  •
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التطرق الى الجانب المنهجي والنظري وتحديد الإشكالية والمفاهيم الأساسية للموضوع، قم التطرق الى بعد 

الجانب الى الجانب التطبيقي لمحاولة تطبيق أداة الدراسة التي تساعدنا في جمع معلومات فتعرضنا في 

تعملة التي اعتمدنا عليها هذا الفصل الى منهجية البحث والأدوات المستعملة والأساليب الإحصائية المس

  في تحليل وتفسير ومناقشة النتائج المتحصل عليها.

  تحليل البيانات والمعلومات للإستمارة:

  تم توزيع الاستمارة ورقيا على عينة البحث التي تمثلت في طلبة سنة ثانية اعلام واتصال 
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  البيانات الشخصية:

  يمثل السن : 1رقم  جدول

 السن التكرارات النسبة المئوية

 21- 19من  10 %20

 24- 22من  20 %40

 فأكثر 25من  20 %40

 المجموع 50 %100

  

  
  

  التعليق:

سنة  21الى 19توزيع مفردات العينة حسب متغيرات السن ونجد أن الشباب من  1يوضح الجدول رقم 

أي أن مجتمع البحث      %40متماثلة فاكثر فهي نسبة  25و من 24الى  22بينما من 20%نسبتهم 

  فاكثر فهو اكثر وعي لما يتناوله من برامج وما يحققه من اشباعات و رغبات 22المدروس أكثره من 

  

  

  

20%

40%

40%
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  : التخصص2الجدول رقم

 التخصص التكرارات النسبة المئوية

 اعلام 28 %56

 اتصال 22 %44

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

توزيع مفردات العينة حسب تخصص حيث نجد عدد افراد العينة ذو تخصص  2يوضح الجدول رقم 

  44%ونسبة الاتصال  %56اعلام نسبتهم 

أي أن مفردات العينة المدروسة ذو تخصص اعلام أكثر من الاتصال الذي يخول له التعمق و التطرق 

  لمواضيع مختلفة 
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  : الحالة الاجتماعية 3 رقم الجدول

 الحالة الاجتماعية التكرارات النسبة المئوية

 عازب 42 %84

 متزوج 8 %16

 المجموع 50 %100

  

  
  

  التعليق

توزيع مفردات العينة حسب الحالة الاجتماعية حيث أن نسبة العازب أكثر بنسبة  3يوضح الجدول رقم 

  فقط  %16بينما نسبة المتزوج  84%
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  : الاقامة4 رقم جدول

 الإقامة التكرارات النسبة المئوية

 داخلي 14 %28

 خارجي 36 %72

 المجموع 50 %100

  

  

  
  التعليق:                                                      

توزيع مفردات العينة حسب الإقامة ونلاحظ أن نسبة الطلبة الداخليين اقل بنسبة  4يوضح الجدول رقم 

وهي نسبة كبيرة أي أن مفردات العينة تشكل نسبة كبيرة  72الخارجيين بينما مجموعة الطلبة الأخرين  28

 من الذين لديهم إقامة خارجية

  

  

  

  

  

  

  

28%

72%
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  المحور الأول:

  متابعة المقاطع  5 رقم الجدول

 متابعتك للمقاطع منتظمة التكرارات النسبة المئوية

 نعم 13 %26

 لا 37 %74

 المجموع 50 %100

  

  

  

  التعليق:

عدد أفراد العينة الذين يتابعون برامج اليوتيوبرز بصفة منتظمة عن طريق اليوتيوب  5يوضح الجدول رقم 

   26حيث بلغ عدد الذين أجابوا بلا بنسبة 

بصفة منتظمة و هذا راجع  وبناءا على ملاحظتي أجد أن غالبية مفردات العينة لا يتابعوا برامج اليوتوبرز

الى أن هذه البرامج تبث على شكل حلقات غير متسلسلة وليست لديها تاريخ محدد ،كما يعود الى عدم 

  اهتمام الطلبة بمثل هذه المواقع بصفة كبيرة، وامتلاك الطلبة حسابات أخرى كالفيسبوك ، الانستقرام...
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  مواقيت المتابعة  6جدول رقم 

 متابعتك تكون التكرارات النسبة المئوية

 صباحا 3 %6

 مساءا 6 %12

 ليلا 19 %38

 في كل الأوقات 22 %44

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

على اليوتيوب  تقسيم أفراد العينة حسب مواقيت متابعة الطلبة لمقاطع اليوتوبرز 6يوضح الجدول رقم 

ومساءا  38وهي للمتابعة التي تكون في كل الأوقات لتأتي بعدها ليلا بنسبة 44حيث كانت أعلى نسبة 

وهذا راجع الى طبيعة العينة وهم الطلبة الجامعيين فهم دائموا الانشغال 6وأقل نسبة صباحا بنسبة  12

جة الزمنية لتوقيت في الجامعة وكذلك بدراسة صباحا والذين يتابعون في كل الأوقات فهي راجعة للبرم

طبيعة التخصص فطلبة الاعلام أكثر تتبعا لهذه المقاطع حتى ففي أوقات الدراسة عندما تكون حصص 

  تطبيقية 

  

��
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  الوسيلة المستخدمة في المتابعة 7جدول رقم

 الوسيلة المستخدمة التكرارات النسبة المئوية

 هاتف محمول 43 %86

 كمبيوتر محمول 7 %14

 المجموع 50 %100

  

  
  

  التعليق:

نسبة كبيرة  وسيلة التي يستخدمها عينة الدراسة في متابعتها لمقاطع اليوتيبرز 7يوضح الجدول رقم 

للكمبيوتر المحمول وهذا راجع لسهولة استخدام الهاتف الذكي وصغره  14و 86للهاتف الذكي تقدر ب 

وسرعة تنقله أكثر من الكمبيوتر المحمول خاصة أن مفردات العينة طلبة فالهاتف الذكي يكون بصحبتهم 

لطلبة و هو اكثر شخصية من الكمبيوتر و باعتباره أنه أحد وسائل تكنولوجيا الاتصال الأكثر انتشارا بين ا

 المحمول فيتابع فيه الطالب ما يريد من برامج ومقاطع لمدونيه الذين يتابعهم.

  

  

  

  

 ��دا رة ��
	� ���ل ا�و�	
ا�����د��

1 2



 قيـطبيـالتالجانب 
 

54 

 

  الأماكن التي تتابع فيها مقاطع اليوتوبرز 8جدول رقم 

 الأماكن التي تتابع فيها التكرارات النسبة المئوية

 مقاهي الانترنت 6 %12

 الجامعة 4 %8

 المنزل 40 %80

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

 8بنسبة ضئيلة في الجامعة تقدر ب  أماكن متابعة عينة الدراسة لمقاطع اليوتيبرز 8يوضح الجدول رقم 

وهذا راجع الى أن عينة البحث كونهم طلبة جامعيين  80و المنزل بنسبة  12ثم مقاهي الانترنت نسبة 

يتفرغون عند عودتهم الى البيت ليتابعوا ما يريدونه من مقاطع خاصة أن الطلبة ليسوا جميعا يملكون 

رجعوا للبيت لكي يتصلوا بشبكة الانترنت مما يسهل متابعتهم الانترنت على هواتفهم فهم يفضلون الى أن ي

للمقاطع على اليوتيوب، وبالنسبة للذين يفضلون متابعة المقاطع في مقاهي الانترنت فهي تكون موصلة 

  بالشبكة العنكبوتية و كذلك قد يتابعوا مع أصدقائهم الطلبة و يتفاعلوا معها.

   

 ��
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  ) يمثل أهم اليوتيوبرز 9جدول رقم (

 اهم اليوتيبرز التكرارات النسبة المئوية

 انيس تينا 23 %46

 ريفكا 5 %10

 شمس الدين عمران 13 %26

 يوسف زاروطة 5 %10

 أخرى 4 %8

 المجموع 50 %100

  

 
  :التعليق

الأكثر متابعة من طرف عينة الدراسة حيث نجد أن أنيس تينا الأكثر  أهم اليوتيبرز 9يوضح الجدول رقم 

 10وبعدها يوسف زروطة و ريفكا بنسبة  26ثم شمس الدين عمران المعروف بنسبة  46متابعة بنسبة 

فهي ليوتيبرز آخرون أمثال عدلان ملاح، مراد عويدية ، أدم صلاح وهذا راجع  8أما النسبة المتبقية 

السياسية و الاجتماعية حيث أن أنيس تينا في الآونة الأخيرة كان أكثر شهرة عن  لميولات الطلبة

اليوتيبرز الأخرين ونال العديد من الجوائز منها جائزة أفضل بودكاستر في الوطن العربي وشمس الدين 

 عمران الذي حصل على أعلى نسب المشاهدة من خلال المقاطع التي يقوم بنشرها خاصة أنها اجتماعية

بالدرجة الأولى وتمس الشباب ، و الطالب جزء من الشباب فتستهويه هذه المقاطع كونها مواكبة للأحداث 

  و المجريات الجديدة أيضا.
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  المحور الثاني

  يمثل دوافع الطلبة من وراء مشاهدة مقاطع اليوتيوبرز 10رقم  جدول

 الدافع وراء المتابعة التكرارات النسبة المئوية

 التسلية و المتعة 20 %40

 معرفة الأخبار 16 %32

 حلول لمشاكل اجتماعية 14 %28

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

دوافع الطلبة من وراء مشاهدة مقاطع اليوتيبرز على اليوتيوب حيث نجد أن أعلى  10يوضح الجدول رقم

والحلول للمشاكل  32%وتليها نسبة معرفة الأخبار الجديدة   40%نسبة هي نسبة التسلية و المتعة 

وهذا راجع لطبيعة البرامج الهزلية و الطريقة التي يقدم بها اليوتيبرز مقاطع على  28الاجتماعية بنسبة 

اليوتيوب بأسلوب هزلي ومضحك فهو بالنسبة لهم متنفس وتعبير عن آرائهم ورغباتهم وأشباعا لها عندما 

هذه المقاطع وهي تسلية ويشعرون بالمتعة عند متابعتهم لها وهناك نسبة منها هي متابعة أو معرفة يتابعوا 

الأخبار الجديدة من خلال هذا الأسلوب الهزلي الذي يتضمنه هذا المقطع ولكن تبقى البرامج لا تعطي 

ولا تخضع لقوانين حلولا للمشاكل و القضايا المطروحة ، فهي مجرد متنفس لا غير لأنها غير مراقبة 

  الاعلام وسياسة التحريرية .
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لذي يجذبك الى المشاهدةا يمثل ما 11رقم جدول   

 الذي يجذبك الى المشاهدة التكرارات النسبة المئوية

 طريقة الإخراج 14 %28

 أسلوب الخطاب 15 %30

 الأغاني 2 %8

 التمثيل 7 %14

 الموضوع 12 %24

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

عوامل جذب الطلبة الى مشاهدة مقاطع اليوتيبرز على موقع اليوتيوب حيث نجد  11يوضح الجدول رقم 

ثم  24ثم الموضوع في حد ذاته  28وتليها طريقة الإخراج 30أن نسبة أسلوب الخطاب هي المرتفعة 

ل أسلوب ،حيث نجد أن مضمون هو الذي يؤثر في مفردات العينة من خلا 4ونسبة الأغاني  14المثيل 

الخطاب الذي يتابعه اليوتيبرز خلال تقديمه للمقطع المتكون من صورة وصوت ثم الجانب الشكلي نسبة 

متقاربة أي طريقة الإخراج و المؤثرات وبعدها تناول المواضيع و القضايا التي يرى الطلبة أنها تهمهم 
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يوتيبرز الموضوع للجمهور و الأغاني وأنها أحدث وقضايا جديدة ثم التمثيل أي الطريقة التي يوصل بها ال

  بنسبة قليلة لأنها مؤلوفة وتشبه بعضها لدى الكثير من اليوتيبرز الأخرين 

  

  المواضيع التي يقدمها مقاطع اليوتيوبرز يمثل طبيعة) 12جدول (

 طبيعة المواضيع التكرارات النسبة المئوية

 اجتماعية 32 %64

 سياسية 8 %16

 اقتصادية 1 %2

 ثقافية 9 %18

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

التي يهتم بها الطالب فمن خلال  طبيعة المواضيع التي يقدمها مقاطع اليوتوبرز 12يمثل لنا الجدول رقم

 18و السياسية  16ثم المواضيع الثقافية  64الجداول نلاحظ أن المواضيع الاجتماعية هي أعلى نسبة 

، وهذا راجع الى أن الشأن الاجتماعي ذو أولوية ويحضى باهتمام أكبر 2ثم الاقتصادية نسبة ضئيلة 

اليوتوبز تميل أكثر في محتواها الى معالجة القضايا  مقارنة بغيره من المجالات الأخرى كما أن برامج
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الاجتماعية المتعلقى بالشباب بما أن مفردات الدراسة طلبة فهم شباب وتهمهم هذه المواضيع في المجال 

  الاجتماعي أكثر من المجال السياسي و الثقافي و الاقتصادي

 

  البرامج التلفزيونية ) يمثل الذي يجعلك تتابع مقاطع اليوتيوبرز على13(رقم  جدول

مقاطع اليوتيبرز على البرامج  ةتابعم التكرارات النسبة المئوية

 التلفزيونية

 طريقة التناول للموضوع 18 %36

 اللهجة المستعملة 12 %24

 شخصية المنشط 7 %14

 والبصرية المؤثرات السمعية 5 %10

 اختيار المواضيع و القضايا 10 %20

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

تفضيل الطلبة بين مشاهدة مقاطع اليوتوبرزو البرامج التلفزيونية اذ أن نسبة  13يمثل لنا الجدول رقم 

وتليها نسبة الموضوع واخيار  24ثم اللهجة المستعملة نسبة  36طريقة التناول للموضوع هي نسبة الأكبر 

  10البصرية ونسبة المؤثرات الصوتية و  14ثم الشخصية المنشط  20القضايا 
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من خلال قراءة الجدول يتضح لنا طريقة التناول للموضوع هي الشيء الذي يجعل الطلبة يشاهد مقاطع 

اليوتيوب ولا يشاهد البرامج التلفزيونية خاصة أن اليوتيبرز يتكلم بطريقة حرة ويعبر عن رأيه وعن أي 

لا وب لا تحكمها خط افتتاحي و موضوع بطريقة قريبة من الشباب خاصة أنه واحد منهم وقناة اليوتي

اضيعها و لطريقة عرضها له على عكس البرامج التلفزيونية لذلك فاليوتيبرز يتكلم و تخضع لأي مراقبة لم

  بطلاقة و أريحية جعلت مفردات العينة تفضل مشاهدته

  المحور الثالث:

  ) يمثل مساعدة مقاطع اليوتيوبرز على معرفة ما يجري من أحداث14( رقم جدول

مساعدة مقاطع اليوتيبرز على  التكرارت النسبة المئوية

معرفة ما يجري من احداث على 

 حساب البرامج

 نعم 23 %46

 لا 6 %12

 أحيانا 21 %42

 المجموع 50 %100
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  التعليق:

مساعدة مقاطع اليوتيوبرز على معرفة ما يجري من أحداث وقضايا وطنية حيث  14يوضح الجدول رقم

العينة يرون أنه أحيانا ما تساعدهم على معرفة المجريات على حساب البرامج التلفزيونية نسبة مفردات 

وهناك من يرى أنها تساعد على  12وهناك من تنفي وجود مساعدة من هذه البرامج بنسبة قليلة  42

  معرفة قضايا وأحداث وطنية على حساب البرامج التلفزيونية.

  لمضمون  الواقع) يمثل انعكاس ا15(رقم  جدول

 مضمون يعكس الواقع التكرارات النسبة المئوية

 نعم 19 %38

 لا 12 %24

 أحيانا 19 %38

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

رأي الطلبة اذا كان المضمون يعاكس الواقـع الـذي يعايشـه أم لا حيـث أن مفـردات  15يوضح الجدول رقم 

أيضـا بأحيانـا مـا كانـت تعـاكس الواقــع  38وتعادلهــا بنسـبة  38العينـة كانـت بـين نعـم يعـاكس الواقـع بنسـبة 

لعينــة المدروســة ولا يعكــس شــه فهنــاك يــوتيبرز أجنبــين و بالتــالي لا يمثلــون الطلبــة أو مفــردات ايالــذي تعا
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لأنهـــم يـــرون أنهــم يبـــالغون بعـــض الشـــيء فـــي الطــرح وهـــذا راجـــع للمنشـــط أو اليـــوتيبرز  24واقعهــم بنســـبة 

  وطريقة تناوله للقضية.
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  )يمثل مضامين مكملة أم منافسة16(رقم  دول

مضامين مكملة أم منافسة  التكرارات النسبة المئوية

 للبرامج التلفزيونية

 نعم 19 %38

 لا 8 %16

 أحيانا 23 %46

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

مكملة أم منافسة لها فكانت أفراد  رأي الطلبة اذا كانت مضامين مقاطع اليوتيبرز 16يوضح الجدول رقم 

وتليها من يرون أن  46العينة ترى أنه أحيانا ما تكون هذه المضامين مكملة و أحيانا تكون منافسة بنسبة

فهناك  16 وهناك من يرون أنها منافسة بنسبة 38هذه المضامين هي مكملة للبرامج التلفزيونية بنسبة 

تقوم به البرامج التلفزيونية وتوضح صورة النمطية التي في ذهن  مقاطع تزيد من توعية الطلبة وتكمل ما

  الطلبة بما يجري.
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  مقاطع اليوتيوبرز في توعية بقضايا المجتمع ة) يمثل مساهم17(رقم  جدول

هل ساهمت هذه المقاطع في  التكرارات النسبة المئوية

 توعيتك بقضايا المجتمع

 نعم 24 %48

 لا 8 %16

 أحيانا 18 %36

 المجموع 50 %100

  

 
  التعليق:

يرون أنه  %36مساهمة برامج اليوتيوبرز في توعية بقضايا اجتماعية فهناك  17 يوضح الجدول رقم

يرون أنها توعي هذه المقاطع التي يقوم بها اليوتيبرز  %48أحيانا ما كانت توعي بقضايا الاجتماعية و 

من تنفي من وجود أي توعية لهذه المقاطع وهي  16%وتزيد من معرفته بقضاياه الاجتماعية وهناك نسبة 

نسبة قليلة مقارنة لمن يرون أنها حقا توعي بقضايا الاجتماعية خاصة و أن معظم المقاطع هي مقاطع 

 ذات طابع اجتماعي ذات هدف توجيهي توعوي تابع من الواقع المعاش.
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  لاجتماعية) يمثل تقديم برامج اليوتيوبرز حلول لمشاكل ا18( رقم  جدول

قدمت لك حلول لمشاكل  التكرارات النسبة المئوية

 الاجتماعية

 نعم 13 %26

 لا 12 %24

 أحيانا 25 %50

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

يوضح الجدول أعلاه اذا كانت مقاطع اليوتيوبرز على اليوتيوب قد قدمت اقتراحات و حلول للمشاكل 

ومن نفي وجود  50أن الإجابة كانت بين ما كانت تقدم حلول بنسبة  الاجتماعية للعينة المدروسة اذ نرى

أيضا على أساس أن جميع ما تقدمه هذه البرامج هي عرض للمشاكل التي  50حلول للمشاكل بنسبة 

من المجموع الكلي فهي نادرا ما تقدم  26يعاني منها المجتمع فقط ولم تقدم أي حل فنسبة نعم ضئيلة 

  د مقاطعها.حلول و بذائل في أج
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  ) احتواء مقاطع المدونين على مميزات العمل الاعلامي19الجدول (

مقاطع المدونين يحتوي على  التكرارات النسبة المئوية

مميزات العمل الإعلامي أم 

 منافس له

 نعم 27 %54

 لا 8 %16

 أحيانا 15 %30

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

رأي العينة المدروسة اذا كانت مقاطع اليوتيبرز تحتوي على مميزات العمل  19يمثل الجدول أعلاه رقم 

من  30من يرون أنها تحتوي على هذه المميزات وتكمل العمل الإعلامي و  54الإعلامي أم لا هناك 

  من تنفي ذلك. 16يرون أنه أحيانا ما تكون هذه المقاطع تحتوي على مميزات العمل الإعلامي ونسبة 
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لاتؤثر من خلال البرامج تؤثر من خلال مقاطع اليوتيوبرز و ) يمثل القضايا التي 20(رقم جدول 

  التلفزيونية

القضايا التي تؤثر من خلال مقاطع  التكرارات النسبة المئوية

اليوتيبرز ولا تؤثر فيك من خلال 

 البرامج التلفزيونية

 قضايا اجتماعية 36 %72

 سياسية 14 %28

 اقتصادية 0 %0

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

ولا تؤثر فيهم  يمثل الجدول التالي القضايا التي تؤثر في مفردات العينة ومن خلال مقاطع البودكاستر  

وبعدها القضايا  72من خلال البرامج التلفزيونية ، فنلاحظ أن أكبر نسبة هي القضايا الاجتماعية 

من خلال القراءة يتضح لنا أن مفردات العينة تأثر فيهم القضايا الاجتماعية بنسبة  28السياسية بنسبة 

رامج التلفزيونية من منطلق أنها تناول هذه كبيرة من خلال مقاطع اليوتيبرز و لا تأثر فيهم من خلال الب

وية أخرى جعلت الطلبة أكثر وعيا في أفكارهم وسلطت الضوء عليهم خاصة االقضايا بأسلوب جديد ومن ز 

 "الطابوهات" التي تتدرج لذكرها البرامج التلفزيونية فتسلط اليوتوبرز الضوء من عدة جوانب و أسلوب هذه
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سابق فهو أسلوب جديد ومريح ومختلف عن كل ما هو تقليدي وكذلك بطريقة المقاطع كما تطرقنا له في ال

  ية تجعل الطالب يستمع بالمشاهدة.نقدية هزل

  ) تفاعل مع مقاطع اليوتيوبرز خارج فضاء الأنترنت21(رقم جدول 

تفاعل مع مقاطع اليوتيبرز  التكرارات النسبة المئوية

 خارج فضاء الانترنت

 نعم 27 %54

 لا 23 %46

 المجموع 50 %100

  

  
  التعليق:

خارج فضاء الانترنت وتشجع  اذا كان تفاعل مع مقاطع اليوتيبرز 21نلاحظ من خلال الجدول رقم 

لا يتفاعلون من منطلق أن هذه  46من الطلبة يتفاعلون معم و 54الاخرين على متابعتهم اذا نجد ان 

المقاطع لا تستحوذ على اهتمام الأكبر للطلبة ككل مما يقلل من مناقشتهم ولمواضيعهم  وتشجيع بعضهم 

النسبة اليهم قد أفرغوا لهم بم و اشباع رغبتهم فعلى متابعة أحد من اليوتوبرز فهم يكتفون لمشاهدته

شحناتهم وتكلموا فيما يريدون من مواضيع وأشبعوا له احتياجاته وتكلموا فيما يريدون من مواضيع وأشبعوا 

    له احتياجاته المختلفة سواء كانت المعرفية او غيرها
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  الجداول المركبة:

  المتغيرات بمتابعة برامج اليوتيوبرز بطريقة منظمة) يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة 22جدول رقم (

  

 التعليق:

 21و  19الذين سنهم ما بين  نلاحظ من خلال الجدول التالي بالنسبة لمتغير السن أن نسبة المبحوثين

بينما نجد مفردات العينة الذين سنهم ما بين  6الذين يتابعون مقاطع اليوتيوبرز بصفة منتظمة نسبتهم %

فأكثر  25على اعتبار أن الذين سنهم من  %10فأكثر نسبتهم  25ومن  %8سنة نسبتهم  24الى  22

أن يتابعوها بإنتظام ولا يتركون أي من القضايا التي لديهم نسبة ادراك لمجريات الأحداث والقضايا فيحبون 

يطرحها البودكاستر الا ويتابعوا مجرياتها، أما بالنسبة للمبحوثين الذين لا يتابعون مقاطع اليوتيوبرز بصفة 

 24الى  22ومن  %16بنسبة  21ال  19تنقسم بين الذين سنهم بين  %76منتظمة فكانت نسبتهم 

فأكثر لديهم التزامات  22وهذا راجع الى أن المبحوثين من سن  %26هم نسبت 25ومن  %34نسبتهم 

 .أخرى بالعمل والدراسة وقد تكون أيضا اسرة فلا يستطيعون المتابعة بانتظام

 المتغيرات                النتائج              
 المجموع لا نعم

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %22 11 %16 8 %6 3 21الى  19من 

 %42 21 %34 17 %8 4 24الى  22من 

 %36 18 %26 13 %10 5 و اكثر 25من 

 %100 50 %76 38 %24 12 المجموع

 التخصص

 %26 13 %14 7 %12 6 اعلام

 %74 37 %28 14 %46 23 اتصال 

 %100 50 %42 21 %58 29 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %24 12 %0 0 %24 12 عازب

 %76 38 %14 7 %62 31 متزوج

 %100 50 %14 7 %86 43 المجموع

 الإقامة

 %24 12 %16 8 %8 4 داخلي

 %76 38 %54 27 %22 11 خارجي

 %100 50 %70 35 %30 15 المجموع
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من الذين يدرسون اعلام يتابعون بإنتظام  %12بالنسبة للمتغير الثاني متغير التخصص فنلاحظ أن نسبة 

 %42اتصال أما المبحوثين الذين لا يتابعون بصفة منتظمة نسبتهم تخصص  %46مقاطع اليوتيوبرز و 

 اتصال %28اعلام و  %14مقسمة بين 

من المبحوثين عازبين يتابعون بإنتظام مقاطع  %24أما بالنسبة لمتغير الحالة الاجتماعية فهناك 

 متزوجين %14 متزوج والذين يتابعون بصفة منتظمة فهي منعدمة عند العازبين و %62اليوتيوبرز و 

 %22منهم فقط داخلين الذين يتابعون مقاطع اليوتيوبرز بانتظام و  %8وبالنسبة للإقامة فعينة الدراسة 

خارجيين على أساس أن الطلبة يتابعون المقاطع بأريحية عندما يغادرون الجامعة ليسوا كطلبة الإقامة لا 

تعرض على قناة اليوتيوب ويجب أن تكون موصلة يستطيعوا متابعتها بانتظام على اعتبار أن هذه البرامج 

بشبكة الانترنت فالاقامات لا تتوفر دائما على الشبكة فلا يستطيعوا المتابعة بانتظام، أما المبحوثين الذين 

 .خارجيين %54يمثلون الطلبة الداخلين و  %16، %70لا يتابعونها بإنتظام فنسبتهم اجمالا 
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  المقدمة لعلاقة متغيرات بأوقات متابعة مقاطع اليوتيوبرز) يوضح الإجابة 23جدول رقم (

المتغيرات                    

 الأجوبة

 المجموع في كل الاوقات ليلا مساءا صباحا

 تكرار
نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 نسبة % تكرار

 السن

 19من 

 21الى 
1 2% 0 0% 2 4% 7 14% 10 20% 

 22من 

 24الى 
2 4% 3 6% 2 4% 9 18% 16 32% 

 25من 

 و اكثر
2 4% 8 16% 9 18% 5 10% 24 48% 

 %100 50 %42 21 %26 13 %22 11 %10 5 المجموع

 التخصص

 %52 26 %22 11 %24 12 %4 2 %2 1 اعلام

 %48 24 %22 11 %14 7 %2 1 %10 5 اتصال 

 %100 50 %44 22 %38 19 %6 3 %12 6 المجموع

الحالة 

 الاجتماعية

 %76 38 %36 18 %34 17 %2 1 %4 2 عازب

 %24 12 %6 3 %6 3 %2 1 %10 5 متزوج

 %100 50 %42 21 %40 20 %4 2 %14 7 المجموع

 الإقامة

 %76 38 %36 18 %34 17 %0 0 %6 3 داخلي

 %24 12 %6 3 %6 3 %12 6 %0 0 خارجي

 %100 50 %42 21 %40 20 %12 6 %6 3 المجموع

  

  التعليق:

الى  19من المتابعين الذين سنهم من  %2نلاحظ من خلال الجدول التالي بالنسبة لمتغير السن أن نسبة

 25سنة ومن  24الى 22سنة يتابعون مقاطع المدونون صباحا بينما المبحوثين الذين سنهم بين  21

سنة  21الى  19وهم الطلبة بالدراسة خاصة من  وهذا راجع الى انشغال المبحوثين 4%فأكثر نسبتهم 

فأكثر بين الدراسة وممكن الشغل لان معظم الطلبة يشتغلون ويدرسون فلا يكون لهم وقت  22ومن 
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 19لمتابعة برامج اليوتيوبرز صباحا، أما بالنسبة للذين يتابعونها ليلا فقد كانوا المبحوثين الذين سنهم من 

سنة فهي نسبة متساوية لما يقارب هذين  24الى  22ين سنهم ما بين كذلك الذ 4%نسبتهم  21الى 

وهذا راجع الى تفرغ المبحوثين في الفترة الليلية  %18فأكثر نسبتهم  25المتغيرين، بينما الذين سنهم من 

 21الى 19ما يمكنهم من متابعة مقاطع اليوتيوبرز ليلا، أما الفترة المسائية فهي متعددة الذين سنهم من 

  .%16فاكثر نسبتها  25ومن  %6تمثل  24الى  22، ومن 

سنة 24الى  22ومن  14سنة بنسبة  21الى  19أما الذين يتابعونها في كل الأوقات كان سنهم بين 

ومنه نلاحظ أن أكبر نسبة هي أن تتابع في كل الأوقات وليس  %10فأكثر بنسبة  25ومن  18%بنسبة 

الكلي وهذا راجع الى طبيعة البرمجة العشوائية للحصص وتفرغ من العدد  42%لهم وقت محدد بنسبة 

  .الطالب في أوقات غير محددة

من الذين يدرسون اعلام يتابعون المقاطع % 2أما بالنسبة للمتغير الثاني وهو التخصص فنجد أن نسبة 

من اتصال، بينما  %2من الذين يدرسون اعلام يتابعونها مساءا و  4%اتصال ونجد  10%صباحا و

من يدرون اتصال ومقاربة %    14و %24يتابعونها ليلا فهي مرتفعة بالنسبة لتخصص اعلام بنسبة 

نظرا لطبيعة تخصصهم فهو أكثر قربا  22%في كلا التخصصين في متابعتها في كل الأوقات بنسبة 

ى في أوقات الدراسة وأكثر عمقا وتتبعا لهذه المقاطع فقد يتناولها حت المدونينلمواقع التواصل والتدوين و 

لأن مواضيعها وطريقة تناولها هي بمثابة صحافة مواطن وحرية تعبير للشباب فعند مشاهدتهم لهذه 

المقاطع يرونها أنها متنفسا لهم حتى الشكل وطريقة الإخراج و التصوير يهتمون بها ويعرضوا مثلها في 

  دراستهم ويؤخذوا منها في اعداد مقاطع مماثلة.

متزوج ونسبة  10%عازب يتابعون مقاطع اليوتيوبرز صباحا و  4الاجتماعية كانت بنسبةأما الحالة 

عند  %6و  34%من العازب والمتزوج يتابعونها مساءا بينما ترتفع ليلا عند العازب بنسبة  %2مماثلة 

عند المتزوج ومنه فإن العازب بطبيعة % 6عند العازب و 36%بينما في كل الأوقات بنسبة  المتزوج،

الحال لديهم متفرغ من الوقت في أوقات غير محددة خاصة في الليل لكي يتابعوا برامج اليوتيوبرز بينما 

  المتزوجين لديهم مسؤوليات أخرى تمنعهم من المشاهدة وان وجدت تكون قليلة 

والخارجيين  %6يتابعون مقاطع المدونين صباحا نسبتهم ة للإقامة فعينة الدراسة الداخليين الذين بأما بالنس

  منعدم على أساس أن الطلبة الداخلين لديهم متفرغ من الوقت في الإقامة أوقات الصباح للمتابعة ومتماثلة 

للخارجيين  6%للطلبة الداخليين و  34%وليلا بنسبة  12%عند المساء في الداخلي والخارجي بنسبة 

وهذا يعود الى أن الطلبة المقيمين  6%والخارجيين  %36بة الداخليين يمثلون نسبة وفي كل الأوقات الطل
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يتابعون برامج اليوتيوبرز في أوقات غير محدودة أكثر من الخارجيين فأوقاتهم كلها في الإقامة ولديهم 

  عة الجديد خارج اسوار الجامعة  متفرغ من الوقت للمتابعة لتمضية الوقت ومتاب
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) يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بالوسيلة المستخدمة في متابعة مقاطع 24جدول رقم(

  المدونين

   

  التعليق:

الى 19نلاحظ من خلال الجدول التالي بالنسبة لمتغير السن أن أفراد العينة الذين سنهم من (          

 34%) نسبتهم  24الى  22والذين سنهم من (  %22) سنة يستخدمون الهاتف الذكي بنسبة 21

فأكثر)  22على أساس أن الطلبة الذين سنهم من ( 30فأكثر نسبتهم  25وتقاربها الذين سنهم من 

حتى أن طبيعة مجتمعنا أوليائهم لا يشترون لهم هواتف   باستخدامهايمتلكون هواتف ذكية وهم أكثر وعيا 

دامها بأسلوب عقلاني كما يستخدم أفراد المبحوثين كمبيوتر لوحي الا إذا كانوا في سن يسمح لهم باستخ

   ومن  %8سنة) بنسبة  24الى  22سنة) فهي منعدمة أما أن من ( 21الى 19بالنسبة للذين سنهم من(

 الأجوبة                المتغيرات
 المجموع كمبيوتر محمول  هاتف ذكي

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %22 11 / / %22 11 21الى  19من 

 %42 21 %8 4 %34 17 24الى  22من 

 %36 18 %6 3 %30 15 و اكثر 25من 

 %100 50 %14 7 %86 43 المجموع

 التخصص

 %54 27 %2 1 %52 26 اعلام

 %46 23 %12 6 %34 17 اتصال 

 %100 50 %14 7 %86 43 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %90 45 %14 7 %76 38 عازب

 %10 5 %4 2 %6 3 متزوج

 %100 50 %18 9 %82 41 المجموع

 الإقامة

 %26 13 %6 3 %20 10 داخلي

 %74 37 %8 4 %66 33 خارجي

 %100 50 %14 7 %86 43 المجموع
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على أساس أن الكمبيوتر أقل خصوصية من الهاتف الذكي والهاتف الذكي  % 6فأكثر) فنجدها  25( 

  بة وأكثر خصوصية فيتابعون أكثر من موقع من بينهم اليوتيوب .أكثر انتشارا بين الطل

أخرى  %17منهم يستخدمون الهاتف الذكي و  26%أما بالنسبة للتخصص فنجد أن تخصص الاعلام 

اتصال  %6من الاعلام يستخدمون الكمبيوتر المحمول في متابعتهم لبرامج اليوتيوبرز و 1%اتصال و 

كنولوجيات الاعلام و الاتصال فهو يفضل تتحكما وعلما بوسائل و  على أساس أن هذا التخصص أكثر

  استخدام الهاتف الذكي بدلا من الكمبيوتر في متابعة مقاطع اليوتيوبرز.

متزوجين  % 3من الذين يستخدمون الهاتف الذكي و % 38أما بالنسبة للحالة الاجتماعية فيمثل العازب 

  متزوجين.  %4عازبين يستخدمون كمبيوتر محمول و  %14بينما هناك 

    من يستخدمون الهاتف الذكي  %20أما بالنسبة لمتغير الإقامة فعينة الدراسة الداخلين كانت نسبتهم 

 %8من الطلبة الداخليين الذين يستخدمون الكمبيوتر المحمول و % 6خارجيين بينما يمثل نسبة  %66و 

طلبة الخارجين يتابعون برامج اليوتيوبرز في منازلهم بنسبة كبيرة كما وجدنا في خارجيين على اعتبار أن ال

الجدول السابق فهم يتابعونه بهواتفهم الذكية أما الداخلين فليس لهم الانترنت في هواتفهم الا قلة منهم 

مع أصدقائهم  فيتابعون برامج اليوتيوبرز في الاقامات في مقاهي الانترنت فتكون لديهم حرية في التفاعل

  في جميع المواضيع.
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  ) يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بالأماكن التي يتابع فيها مقاطع اليوتيوبرز25جدول رقم (

  

 

  التعليق:

نلاحظ من خلال الجدول الذي يقس إجابات المقدمة لعلاقة المتغيرات بالأماكن التي يتابع فيها مقاطع 

من الذين يتابعون هذه المقاطع في مقاهي % 4) نسبة 21الى  19اليوتيوبرز حيث يمثل السن من (

الأجوبة                 

           المتغيرات 

 المجموع المنزل الجامعة مقاهي الانترنت

 تكرار
نسبة 

% 

تكرا

 ر

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 نسبة % تكرار

 السن

 19من 

 21الى 
2 4% 1 2% 9 18% 12 24% 

 22من 

 24الى 
3 6% 1 2% 18 36% 22 44% 

و  25من 

 اكثر
1 2% 2 4% 13 26% 16 32% 

 %100 50 %80 40 %8 4 %12 6 المجموع

 التخصص

 %54 27 %46 23 %4 2 %4 2 اعلام

 %46 23 %36 18 %2 1 %8 4 اتصال

 %100 50 %82 41 %6 3 %12 6 المجموع

الحالة 

 الاجتماعية

 %82 41 %64 32 %6 3 %12 6 عازب

 %18 9 %14 7 %2 1 %2 1 متزوج

 %100 50 %78 39 %8 4 %14 7 المجموع

 الإقامة

 %26 13 %20 10 %2 1 %4 2 داخلي

 %74 37 %58 29 %8 4 %8 4 خارجي

 %100 50 %78 39 %10 5 %12 6 المجموع
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، أما من يتابعون في  %2يمثلون نسبة فأكثر)  25ومن (% 6) سنة نسبة 24اللى 22الانترنت ومن (

  أيضا ومن  %2) نسبة 24الى 22ومن ( %2سنة ) بنسبة 21الى 19الجامعة كان سنهم ما بين ( 

     ومن  18) نسبة 21الى  19ومن يتابعونها في منازلهم كان سنهم ما بين ( 4فأكثر) بنسبة  25(

على أساس أن أفراد العينة يتابعون مقاطع  26%فأكثر) نسبتهم  25ومن ( 36%) نسبنهم 24الى  22(

          مكان للراحة و تمضية الوقت خاصة الذين سنهم من باعتبارهاليوتيوبرز بنسبة كبيرة في منازلهم 

لمتزوجين فهذا السن تكثر فيه المسؤوليات ممكن دراسة وشغل ويوجد ا )فأكثر 25 (ومن  )24الى   22(

الوقت في الجامعة ولا يستطيعون زيارة مقاهي الانترنت فيفضلون متابعة دون يجكذلك فبعد يوم طويل لا 

  برامج اليوتيوبرز في منازلهم.

من تخصص الأعلام يشاهدون مقاطع اليوتيوبرز في مقاهي % 4أما بالنسبة لمتغير التخصص فنسبة 

وتيوبرز في من الاعلام والاتصال من يتابعون مقاطع الي %2اتصال ونسبة متماثلة  %8الانترنت و

  الاتصال.من % 36من تخصص اعلام و %46الجامعة أما في المنزل فيمثل 

للمتزوج للذين يتابعون مقاطع اليوتيوبرز %2للعازب و  %12أما متغير الحالة الاجتماعية فكانت نسبة 

في مقاهي الانترنت على اعتبار أن العزاب يستطيعون الجلوس في مقاهي الانترنت لوحدهم أو مع 

صدقاء ومتابعة ما يحلوا لهم من مقاطع مختلفة اجتماعية ثقافية اقتصادية وفي جميع المواضيع فلهم الأ

الحرية على غرار المتزوجين خاصة الإناث فالمجتمع بنظرته للمرأة المتزوجة بأنها لا تستطيع الجلوس 

             للعازب %6بأماكن مكتظة ومختلطة ومتابعة ما يحلو لها من مواضيع أمام الناس أما نسبة 

للعازب و  %64للمتزوج الذين يتابعون مقاطع اليوتيوبرز في الجامعة، أما في المنزل فنسبته  %2و

للمتزوج على أساس أن العازبين كما قلنا من قبل لديهم الحرية في المتابعة في أي مكان حتى في  14%

البيت لديهم الوقت الكافي في الليل أو في المساء عند الدخول الى المنزل ليسوا كالمتزوج فمن لا يستطيع 

ليسوا لديهم فيها حرية  متابعة البودكاستر في الجامعة يتابعونه في منازلهم ومن يجدون أن منازلهم

  المتابعة فيضطرون الى مشاهدتها في الجامعة .

من الذين يتابعون مقاطع اليوتيوبرز في مقاهي  4%أما بالنسبة للإقامة فعينة الدراسة الداخلين يمثلون 

            من الذين يتابعونها في الجامعة للطلبة الداخليين  2خارجيين بينما يمثل  %8الانترنت و 

للطلبة الخارجيين الذين يشاهدونها في  %58للطلبة الداخليين و  %20للخارجيين، ونسبة % 8 و

منازلهم, ومنه فإن طلبة الداخلين يتابعون مقاطع اليوتيوبرز في المنزل بنسبة قليلة فهم يفضلون متابعتها 

بمشاهدة جميع مع أصدقائهم في الاقامات أفضل من أجل أن هناك أسر لا يسمحون لأولادهم 
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الموضوعات التي يطرحها اليوتيوبرز وكذلك يوجد من لديهم مكبوتات من المنزل والأسرة أو الوسط الذي 

يعيش فيه فبمجرد الانتقال الى جو يرى أن فيه حريته فيفرغ مكبوتاته ويسد اشباعاته عن طريق هذه 

وذلك من أجل الربط بالأنترنت من  58%المقاطع  بينما الخارجيين فهم يفضلون متابعتها بالمنزل بنسبة 

جهة لأن معظمهم يستغل وقته في الخارج بعيدا عن الأنترنت أو لديهم الحرية في منازلهم بأن يشاهدوا 

  ,أي مواضيع من عدة المقاطع أو لديهم خصوصية في المنزل لكل أحد ما يريد أن يتابع
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  المدونين الذين تفضل متابعتهم ): يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة متغيرات بأهم26جدول (

المتغيرات              

 الأجوبة

 ريفكا أنس تينا
شمس الدين 

 عمران
يوسف 
 زاروطة

 المجموع أخرى      

 تكرار
نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 

 السن

 19 من

 21الى 
7 

14

% 
1 2% 2 4% 0 0% 0 0% 10 20% 

 22من 

 24الى 
9 

18

% 
1 2% 7 14% 2 4% 3 6% 22 44% 

 25من 

 و اكثر
7 

14

% 
2 4% 4 8% 2 4% 3 6% 18 36% 

 23 المجموع
46

% 
4 8% 13 26% 4 8% 6 

12

% 
50 

100

% 

 التخصص

 12 اعلام
24

% 
3 6% 6 12% 3 6% 3 6% 27 54% 

 11 اتصال 
22

% 
2 4% 7 14% 2 4% 1 2% 23 46% 

 23 المجموع
46

% 
5 10% 13 26% 5 

10

% 
4 8% 50 

100

% 

الحالة 

 الاجتماعية

 18 عازب
36

% 
2 4% 11 22% 5 

10

% 
4 8% 40 80% 

 %20 10 %2 1 %2 1 %14 2 %6 3 %6 3 متزوج

 21 المجموع
42

% 
5 10% 13 26% 6 

12

% 
5 

10

% 
50 

100

% 

 الإقامة

 6 داخلي
12

% 
2 4% 1 2% 2 4% 1 2% 12 24% 

 7 خارجي
34

% 
2 4% 13 26% 4 8% 2 4% 38 76% 

 23 المجموع
46

% 
4 8% 14 28% 6 

12

% 
3 6% 50 

100

% 
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  التعليق:

نلاحظ من خلال الجدول التالي الذي يفسر الإجابة المقدمة لعلاقة متغيرات بأهم المدونين الذين تفضل 

الذين يتابعون اليوتيوبرز أنس تينا  14%) كانت نسبتهم 21الى 19متابعتهم ، بالنسبة لمتغير السن من (

 للذين يتابعون ريفكا ،وبالنسبة %14فأكثر) نسبنهم  25ومن ( %18) كانت نسبنهم 24الى  22ومن (

) ومن 24الى  22) تماثلها المرحلة العمرية ما بين (24الى  19الذين سنهم ما بين (% 2كانت نسبتهم 

) كانت نسبتهم dz djoker( ــــــــــــ:واليوتيوبرز شمس الدين عمران أو الملقب ب%4فاكثر ) نسبتها  25( 

           ) سنة ومن  24الى  22من (  %14 )  و21الى  19الذين يبلغ عمرهم ما بين   (  4%

) 21الى  19، أما بالنسبة لزاروطة  يوسف فهي منعدمة عند السن مابين (%8فأكثر) نسبتهم  25(

فأكثر) ، أما  25) وتماثلها من (24الى  22من (  %4وذلك لان مواضيعه لا تهم هذه الفئة العمرية و 

أمثال عدلان ملاح أمير  %6فأكثر)بنسبة  25) ومن (24الى  22الذين اختاروا متابعة آخرين فهي من (

ديزاد ، لعربي زينوني وآخرون أجنبيون وذلك من أجل طريقة تحليلهم للمواضيع و أسلوب الخطاب 

الجزائريين أما  المتناول و اشباع الثقافي والسياسي والاجتماعي بكل أحول الشعب خاصة اليوتيوبرز

الأجنبيون فطريقة الإخراج وأسلوب الفكاهة و السخرية من الأوضاع جعل شريحة من الطلبة يفضلون 

  متابعتهم.

 6%من الاتصالو  %22الذين يتابعون أنس تينا و  %24أما بالنسبة للتخصص الاعلام نسبتهم 

ة طلبة الاعلام الذين يتابعون نسب %12للاتصال و  4%لتخصص الاعلام الذين يتابعون ريفكا ونسبة 

 8%أعلام و 6 %اتصال بينما الذين يتابعون يوسف زاروطة %14اليوتيوبرز شمس الدين جوكر و 

  .اتصال% 2اعلام و  6%اتصال ومن يتابعون يوتيوبرز آخرون 

ة من المتزوجين ونسب 6%من العزاب و% 36أما بالنسبة للحالة الاجتماعية فمن يتابعون أنس تينا فهم 

متزوج، بينما تكون نسبة كبيرة لشمس الدين  6%عازب و %4فقط من متابعين ريفكا كانت بين % 10

 2%عازبين و %10متزوجيين بينما زاروطة فكانت نسبة %4من العازبين و 22%وكانت بين  %26

 2%للعازبين الذين اختاروهم و  %8كانت ليوتيوبرز آخرون بنسبة  10%فقط متزوجيين ونسبة 

جين من هنا نقول أن النسب الكبيرة للعازبين كانت لأنس تينا وشمس الدين وزاروطة على اعتبار أن للمزو 

اليوتيوبرز الذي سبق وذكرناهم مواضيعهم جريئة لا يستطيع المتزوجة أو المتزوج أن يتابعونه وكذلك 

جريء في طرحه وفي حرمة المرأة المتزوجة  في بعض العائلات الجزائرية لا تستطيع متابعة يوتيوبرز 

محتوياته الا نسبة قليلة من لديهم الحرية على غرار العازبين فلديهم الحرية في مشاهدة ما يحلو لهم من 
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يوتيوبرز لأن في بعض الأحيان اليوتيوبرز يجذب المتابعين و خاصة أن العينة المدروسة طلبة وسنهم 

وبهم وجرأتهم فممكن يتابعونهم في بعض الأحيان صغير فالعازبين هنا يتأثرون بهم وبطريقة خطابهم وبأسل

ليس لمواضيعهم بل لطريق اليوتيوبرز في كلامه وفي شخصيته المؤثرة التي جلبت الملايين من المتابعين 

  في كامل مواقع التواصل الاجتماعي.

لبة الخارجيين والط 12%أما بالنسبة للإقامة فنجد أفراد العينة الداخللين الذين يتابعون أنس تينا نسبتهم

مقسمة  متكافئة بين المقيمين الداخلي و الطلبة  %8أما مجموع متابعي ريفكا فهي  34%نسبتهم 

  لمن يتابعونه  2%لكل منهما أما شمس الدين جوكر فكانت نسبة المقيمين داخلي  %4الخارجيين نسبة 

داخلين  %2، 6%آخرين فهم بنسبة  للداخليين الذين يتابعون يوتيوبرز %4للغير مقيمين ونسبة  %26و 

طلبة خارجين فنلاحظ أن الإقامة تلعب دورا كبيرا في زيادة المتابعة وذلك لوجود الانترنت بالنسبة  %4و 

  للطلبة الخارجيين لأن المقاطع كما قلنا في السابق تنزل على موقع اليوتيوب.

  



 قيـطبيـالتالجانب 
 

82 

 

ما الذي يدفعك الى  تغيرات واجابة عن ): يوضح الإجابة عن العلاقة بين م27جدول (المحور الثاني 

  مشاهدة مقاطع المدونين على اليوتيوب

  

  التعليق:

ما الذي يدفعك الى مشاهدة مقاطع ابة عن العلاقة بين متغيرات وعن نلاحظ من خلال الجدول التالية إج

 10%سنة) نسبتهم  21الى  19المدونين على اليوتيوب حيث نلاحظ أن المبحوثين الذين سنهم بين  (

   18%) نسبتهم 24الى  22في أن اجاباتهم وراء الدافع هو التسلية والمتعة والذين سنهم ما بين (

           الأجوبة                       

 المتغيرات               

 المجموع لمشاكل اجتماعية حلول معرفة أخبار جديدة تسلية ومتعة     

 تكرار
نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار نسبة % تكرار

نسبة 

% 

 السن

 %22 11 %6 3 %6 3 %10 5 21الى  19من 

 %46 23 %16 8 %12 6 %18 9 24الى  22من 

 %32 16 %4 2 %16 8 %12 6 و اكثر 25من 

 50 %26 13 %34 17 %40 20 المجموع
100

% 

 التخصص

 %60 30 %16 8 %22 6 %30 15 اعلام

 %40 20 %10 5 %12 11 %10 5 اتصال 

 50 %26 13 %34 17 %40 20 المجموع
100

% 

الحالة 

 الاجتماعية

 %80 40 %34 7 %26 13 %40 20 عازب

 %20 10 %10 5 %8 4 %2 1 متزوج

 50 %24 12 %34 17 %42 21 المجموع
100

% 

 الإقامة

 %28 14 %6 3 %14 7 %8 4 داخلي

 %72 36 %34 7 %24 12 %34 17 خارجي

 50 %20 10 %36 18 %42 21 المجموع
100

% 
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والذين يرون أن الدافع من مشاهدة مقاطع اليوتيوبرز هو معرفة الأخبار  12%فأكثر) نسبتهم  25ومن (

فأكثر)  25ومن (  %12) نسبتهم 24الى 22ومن ( 6%) نسبتهم 21الى  19الجديدة سنهم ما بين ( 

مقسمة بين  26نسبتها  اجتماعيةأما من يجيدون أن الدافع من المشاهدة هو إيجاد حلول لمشاكل  %16

فأكثر) نسبتهم  25ومن ( %16) نسبتهم 24الى  22ومن ( 6%) نسبتهم 21الى  19من سنهم بين (

  فقط  4%

من الذين كان دافعهم من  30%أما بالنسبة لمتغير التخصص فالمبحوثين ذو تخصص إعلام نسبتهم 

أما الذين مثلوا أن الدافع هو معرفة الأخبار الجديدة  %10المشاهدة هو التسلية والمتعة بينما الاتصال 

وهم نخصص إعلام وهذا تبعا لتخصصهم فهم يجدون أن مقاطع المدونين هي مصدر  %22نسبتهم 

مواقع التواصل خاصة اليوتيوب إمكانية الأخبار الجديدة حيث أتاحت تكنولوجيا الاتصال عن طريق 

على الجديد وعلى العديد من الثقافات العربية أو الغربية فمقاطع  والاطلاعمعرفة أخبار الآخرين 

اليوتيوبرز وما تناقشه من مواضيع تدفع الطلبة لمتابعتها و التعرف على كيفية عرض المواضيع وكيفية 

للتعرض على النمط الإعلامي الجديد ومختلف عن معالجتها و كذلك فضول طلبة هذا التخصص 

فقط ، أما الدافع الثالث  12%فنسبتهم  للاتصالالطريقة التقليدية في عرض الأخبار الجديدة، أما بالنسبة 

  %10بينما الاتصال  %16وهو معرفة الأخبار الجديدة فكان تخصص الاعلام نسبته 

وبالنسبة للمتغير الثالث الحالة الاجتماعية فالعازبين يرون أن الدافع من المشاهدة هو التسلية والمتعة  

لما لدى هذه الفئة من أوقات الفراغ وغير ملتزمين بمسؤوليات غير الدراسة أو العمل  %40بنسبة 

يزون بالطابع الهزلي فيمضون وقتهم في التسلية وتمضية أوقات الفراغ خاصة اليوتيوبرز الذين يتم

والمضحك فالطلبة يجدون فيهم دافع لإفراغ مكبوتاتهم أول بعد قضاء يوم طويل من الدراسة و العمل 

فيجب أن ينهوا يومهم بمتنفس للضحك وتغيير الجو الروتيني ، أما الذين يجدون أن الدافع من وراء 

، أما الدافع الأخير الحلول % 8تزوجين بينما الم %26المشاهدة هي معرفة الأخبار الجديدة العازبين 

متزوجين حيث أن معظم  %10عازبين و % 34مقسمة مابين  24لمشاكل اجتماعية فكان نسبة 

المشاكل التي يعالج فيها اليوتيوبرز هي مشاكل الشباب بصفة خاصة الذين يريدون مستقبلا جيد لهم 

  يها حلولا لمشاكلهم .ولعائلاتهم التي لا زالوا لم يكونوها لذلك هم يجدون ف

وخارجيين يمثلون  %8نسبتهم والمتعة أما بالنسبة للإقامة فالداخليين الذين يرون أن الدافع هو التسلية 

للخارجي، أما لإيجاد حلول للمشاكل  %24للداخلي و 14%ولمعرفة الأخبار الجديدة نسبة  ،34%

  .خارجي 34%داخلي و  %6الاجتماعية 
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يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بما الذي يجذبك الى مشاهدة مقاطع ) جدول 28جدول رقم (

  المدونين على اليوتيوب

  

  

  الاجوبة                 

  المتغيرات

 

 طريقة الاخراج
اسلوب 

 الخطاب
 المجموع الموضوع التمثيل الاغاني

 تكرار نسبة % تكرار
نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

الى  19من 

21 
2 4% 3 6% 0 0% 2 4% 4 8% 11 22% 

الى  22من 

24 
7 14% 4 8% 0 0% 5 10% 5 10% 21 42% 

و  25من 

 اكثر
5 10% 9 

18

% 
1 2% 0 0% 3 6% 18 36% 

 16 %28 14 المجموع
32

% 
1 2% 7 14% 12 24% 50 100% 

 التخصص

 7 %14 7 اعلام
14

% 
0 0% 5 10% 8 16% 27 54% 

 9 %14 7 اتصال 
18

% 
1 2% 2 4% 4 8% 23 46% 

 16 %28 14 المجموع
32

% 
1 2% 7 14% 12 24% 50 100% 

الحالة 

 الاجتماعية

 12 %22 11 عازب
24

% 
1 2% 7 14% 11 22% 42 84% 

 %16 8 %2 1 %0 0 %0 0 %8 4 %6 3 متزوج

 16 %28 14 المجموع
32

% 
1 2% 7 14% 12 24% 50 100% 

 الاقامة

 %28 14 %8 4 %2 1 %2 1 %6 3 %10 5 داخلي

 13 %14 7 خارجي
26

% 
0 0% 8 16% 8 16% 36 72% 

 16 %24 12 المجموع
32

% 
1 2% 9 18% 12 24% 50 100% 
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  التعليق:

يمثل الجدول التالي علاقة المتغيرات بما الذي يجذبك الى مشاهدة مقاطع المدونين على اليوتيوب يتضح 

        ) سنة يجذبهم طريقة الإخراج 21الى  19من الذين سنهم ما بين ( % 4منهم  28%لنا أن نسبة 

فأكثر) بينما من  25من الذين سنهم من ( 10%) سنة و 24الى  22من الذين سنهم مابين ( 14%و 

فأكثر)  25ن (ــــــــوم 8%) سنة نسبة 21الى  19الذين سنهم من ( %6يجذبهم أسلوب الخطاب بنسبة 

بإعتبار أن هذه الفئة العمرية تكون متعمقة في الخطاب وطريقة اخراج المقاطع أكثر وترى % 18ة ــــــــــنسب

) 24الى  22) ومن ( 21الى  19بين (  أن عامل الجذب الثالث الأغاني كذلك نسبة الذين سنهم

سنهم بين  %10) ونسبة 21الى  19من ( 4بينما التمثيل  %2فأكثر) نسبة  25ن ( ـــــــــــــة ومـــمنعدم

من الذين  %8فأكثر) أما الذين يجذبهم الموضوع فنلاحظ أن  25) ومنعدمة عند السن من (24الى  22(

  فأكثر)  25من ( 6%) و 24الى  22( سنهم بين 10%) و21الى  19سنهم بين (

من يرون أن عامل الجذب هو طريقة  %14أما بالنسبة للتخصص فنجد أن الاعلام والاتصال نسبتهم 

 %32الإخراج فهو فن جديد في تخصصهم كذلك أسلوب الخطاب الذين يرونه عامل جذب نسبتهم 

ل فهو أكثر تعمق وتخصص اتصال لما يمده بصلة تخصص الاتصا 18%اعلام و  %14مقسمة بين 

في الخطاب لذلك يجذبهم في مشاهدة مقاطع المدونين أسلوب الخطاب ، أما الأغاني فهي نسبة متكافئة 

على أساس  4%و الاتصال بنسبة  %10و التمثيل الاعلام بنسبة  %2بين الاعلام و الاتصال بنسبة 

 %10لذلك فهو يراه عامل جذب بنسبة  أن الاعلام أكثر احتكاك بالتمثيل والسيناريو و طريقة العرض

   وذلك لما تقدمه هذه المقاطع من حداثة في البرامج  8و الاتصال نسبته   16%بينما الموضوع الاعلام 

  و أسلوب طرح المواضيع التي يعرض بها والتناول الجديد من الأحداث بطريقة غير مألوفة.

أن عامل الجذب هو طريقة الإخراج والمتزوج نسبة  22بة أما بالنسبة للحالة الاجتماعية فيرى العازبين نس

للعازب ومنعدمة عند المتزوج،  2%والأغاني  8%والمزوج 24%أما أسلوب الخطاب فنسبة العازب  6%

والمتزوجين  %22للتمثيل عند العازب ومنعدمة عند المتزوج أما بالنسبة للموضوع فالعازبين نسبة  14%

على أساس أن هناك مواضيع يطرحها اليوتيوبرز لا يستطيع المتزوج متابعتها لأنك أكثر جرأة و لا  %2

تنال اهتماماتهم مثل قصص حب الشباب في الجامعات وكيف تصطاد الجزائرية رجلا للزواج و كيف 

لى عكس الجزائري يتهرب من حبيبته لكن بطريقة فكاهية ومسلية  فهي بالنسبة للمتزوج طابوهات ع

  العازبين فهناك من تشجعهم على المتابعة .
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و الخارجيين  %10أما بالنسبة للإقامة الطلبة الداخليين يرون أن عامل الجذب هو طريقة الإخراج بنسبة 

أما الأغاني فعند الطلبة  26%داخليين و الطلبة الخارجيين نسبة  6%أما أسلوب الخطاب نسبة  %14

للخارجيين  16%للطلبة الداخليين و  %2نعدمة و بالنسبة للتمثيل نسبة والخارجيين م %2الداخليين 

 .للخارجيين% 16للداخليين الذين يرون أن عامل الجذب هو الموضوع و  8%و
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): يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بطبيعة المواضيع التي تهم الباحثين في مقاطع 29جدول (

  المدونين

           المتغيرات

 الأجوبة

 المجموع ثقافية اقتصادية سياسية اجتماعية

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 19من 

 21الى 
7 14% 2 4% 0 0% 3 6% 12 24% 

 22من 

 24الى 
16 32% 4 8% 1 2% 4 8% 25 50% 

و  25من 

 اكثر
9 18% 2 4% 0 0% 2 4% 13 26% 

 %100 50 %18 9 %2 1 %16 8 %64 32 المجموع

 التخصص

 %56 28 %10 5 %0 0 %6 3 %40 20 اعلام

 %44 22 %6 3 %2 1 %10 5 %26 13 اتصال

 %100 50 %16 8 %2 1 %16 8 %66 33 المجموع

الحالة 

 الاجتماعية

 %82 41 %12 6 %0 0 %12 6 %56 28 عازب

 %18 9 %6 3 %2 1 %4 2 %8 4 متزوج

 %100 50 %18 9 %2 1 %16 8 %64 32 المجموع

 الإقامة

 %58 29 %6 3 %2 1 %4 2 %46 23 داخلي

 %42 21 %12 6 %0 0 %14 7 %16 8 خارجي

 %100 50 %18 9 %2 1 %18 9 %62 31 المجموع

  

  التعليق:

نلاحظ من خلال الجداول علاقة متغيرات بطبيعة المواضيع التي تهم الباحثين في مقاطع المدونيين نجد 

الى  22) سنة الذين تهمهم المواضيع الاجتماعية ومن ( 21الى  19من الذين سنهم ما بين ( %14

الى  22(على اعتبار أن المرحلة العمرية من  %18فأكثر) نسبتهم  25والسن من ( %32) نسبة 24

) أكثر اهتماما بالمواضيع الاجتماعية التي يتناولها اليوتيوبرز والأسلوب المتناول في طرح هذه 24

القضايا أثر على هذه المرحلة العمرية كالعمل و السكن..، كما نجد المهتمون بالمواضيع السياسية الفئة 
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فاكثر) فهي  25) ومن (21الى  19مقارنة بالسن من (  %8) كذلك نسبة 24الى  22العمرية ما بين (

لأن فئة الشباب قلما  %16وعلى العموم نسبة المواضيع السياسية هي نسبة ضعيفة  4%نسبة متماثلة 

    ) فهي نسبة24الى  22) أما من (21الى  19يحبذون هذه المواضيع أما الاقتصادية فتنعدم من (

              فأكثر) و بالنسبة للمواضيع الثقافية من  25وتنعدم كذلك في الفئة العمرية الأخيرة من (%2

   4%فأكثر) نسبتها  25ومن ( %8) 24الى  22بينما من ( %6) تمثل 21الى  19( 

       من الذين يدرسون إعلام يهتمون بطبيعة المواضيع الاجتماعية  %40أما بالنسبة للتخصص فنجد 

من الإتصال هذا بالنسبة لطبيعة التخصص فبما أن طبيعة العينة المدروسة شباب و يدرسون  %26و 

إعلام فهم مهتمين بالدرجة الأولى بالمجال الاجتماعي وماتطرحه برامج اليوتيوبرز من قضايا اجتماعية 

 %10لسياسية فكانت بصبغة جديدة وبطريقة إخراجية وتمثيل يجعل منهم يتابعونها، بينهما المواضيع ا

من الذين يدرسون إعلام يتابعونها لأن التخصص شامل للمواضيع السياسية ولكن ليس بنسبة كبيرة مقارنة 

وينعدم في المجال الاقتصادي في تخصص الاعلام بينما  %6بالمواضيع الاجتماعية بينما لاتصال نسبة 

ادية فهو يسوق للعديد من الشركات لأن الاتصال تهمه قليلا القضايا الاقتص %2الاتصال نسبة 

والماركات ويعرض الاشهارات فتهمه المواضيع الاقتصادية في تخصصه أما بالنسبة للمواضيع الثقافية 

اتصال فالمختصين في الاعلام يتابعون المقاطع التي لديها علاقة بالثقافة لما ذكرنا  %6اعلام و  %10

  مع قضية سواء ثقافية أو سياسية وطنية. من قبل لأن تخصصهم شامل وكل فيديو متزامن

عنده أولوية الاهتمام بالمواضيع الاجتماعية أما  %56أما بالنسبة للحالة الاجتماعية فالعازب نسبة 

وهذا يعود الى أن المواضيع المقدمة من طرف مقاطع اليوتيوبرز تهم العازب أكثر وله  8%المتزوج نسبة 

     المتزوج كالمواضيع التي لها علاقة بالعلاقات بين الشباب والزواج أولوية في الاهتمام بها أكثر من 

للمتزوج ، أما  %4للعازب و  12%و العمل ..كما ذكرنا من قبل ، أما المواضيع السياسية فكانت 

لأن المتزوجين لديهم  %2بالنسبة للمواضيع الاقتصادية فهي منعدمة عند العازب أما المتزوج نسبة 

ليات أكثر من العازبين فيهتمون بالمواضيع الاقتصادية التي يعالجها مقاطع اليوتيوبرز ، مصاريف ومسؤو 

للمتزوج وهذا راجع الى أن العازبين محتاجين الى تعلم ثقافات  %6للعازب و  %12أما المواضيع الثقافية 

يفية التعامل مع الزوج قبل الزواج فهناك فيديوهات تعلم العازبين كيف يتكونون وتثقفهم للحياة الزوجية وك

  هي للبرامج الثقافية الأخرى التي تنمي معارفهم. %6والأبناء كذلك أما المتزوجين فنسبة 

في الاهتمام بالمواضيع الاجتماعية  %46أما بالنسبة للإقامة فعند الطلبة الداخليين فهي مرتفعة بنسبة 

فقط وهذا لأن معظم المقيمين يعانون من مشاكل عائلية أو ظروف اجتماعية تركتهم  16%أما الخراجيين 



 قيـطبيـالتالجانب 
 

89 

 

يقيمون في الجامعات وكذلك عند تواجدهم في الإقامة قد وجدوا وتعرفوا على مشاكل اجتماعية أخرى 

جال جعلتهم أكثر إهتماما بالمجال الاجتماعي والبرامج الاجتماعية التي يقدمها اليوتيوبرز ، أما الم

الطلبة الخارجيين على اعتبار أن الطلبة الخارجيين أكثر تفاعلا مع  14%داخلي و  %4السياسي 

الجمعيات و النوادي التي لها علاقة بالمجال السياسي وهم أكثر تحركا وتطلعا من الطلبة الداخليين، أما 

وهذا راجع  للطلبة الداخليين ومنعدمة للطلبة الخارجيين 2%المواضيع الاقتصادية نسبة 

والمصاريف التي يعاني منها الطلبة الداخليين فهم دائما في الاقامات ولديهم مشاكل اقتصادية للاهتمامات

أما الثقافية  2ويعانون منها فالمواضيع الاقتصادية التي يعالجها اليوتيوبرز نهم الطلبة الداخليين بنسبة 

الخارجيين يستطيعون الخروج و التنقل ولهم للخارجي كما ذكرت من قبل الطلبة  12%للداخلي و  6%

الحرية في المشاركة في نوادي خارج الجامع ثقافية ولهم احتكاك بالمواضيع الثقافية أكثر من الطلبة 

  الداخليين.
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: يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بتفضيل الطلبة لمشاهدة مقاطع اليوتيوبرز 30جدول رقم 

  نيةعلى البرامج التلفزيو 

 

  

  التعليق:

في ما لذي يجعلهم يفضلون الطلبة لمشاهدة مقاطع  نلاحظ من خلال الجدول التالي إجابة المبحوثين

) سنة 21الى  19اليوتيوبرز على البرامج التلفزيونية فكان من خلال متغير السن الذين سنهم من بين (

 18) سنة نسبة 24الى 22ومن (% 8يرون أن طريقة التناول في الموضوع هي التي يفضلها نسبة 

المتغيرات                

 الاجوبة

 طريقة التناول
          اللهجة

 و الخطاب

شخصية 

 المنشط
 المجموع الموضوع المؤثرات

 تكرار
نسبة 

% 
 تكرار نسبة % تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 
 تكرار

نسبة 

% 

 السن

 19من 

 21الى 
4 8% 2 4% 3 6% 1 2% 2 4% 12 24% 

 22 من

 24الى 
9 18% 2 4% 1 2% 3 6% 4 8% 19 38% 

 25من 

 و اكثر
6 12% 8 16% 3 6% 0 0% 3 6% 22 44% 

 %100 50 %18 9 %8 4 %14 7 %24 12 %36 18 المجموع

 التخصص

 %68 34 %8 4 %10 5 %12 6 %14 7 %24 12 اعلام

 %32 16 %10 5 %0 0 %6 3 %6 3 %10 5 اتصال 

 %100 50 %18 9 %10 5 %18 9 %20 10 %34 17 المجموع

الحالة 

 الاجتماعية

 %82 41 %14 7 %8 4 %10 5 %16 8 %34 17 عازب

 %18 9 %4 2 %0 0 %4 2 %4 2 %6 3 متزوج

 %100 50 %18 9 %8 4 %18 7 %20 10 %40 20 المجموع

 الإقامة

 %74 37 %8 4 %4 2 %8 4 %22 11 %32 16 داخلي

 %26 13 %10 5 %4 2 %6 3 %2 1 %4 2 خارجي

 %100 50 %18 9 %8 4 %14 7 %24 12 %36 18 المجموع
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) 21الى  19أما للهجة المستعملة وأسلوب الخطاب فهي نسبة  من ( %12فأكثر) نسبة  25ومن (%

على  16%فأكثر ) فنسبتهم  25) أما من بين ( 24الى  22وتكافئها نسبة السن من ( %4نسبتهم 

إعتبار أن هذه الفئة أكثر إدراك وتعمق من الموضوع الى اسلوب الخطاب المستعمل في المواضيع التي 

رز على البرامج التلفزيونية فهي أكثر دراية وادراك بالخطاب المستخدم في المقاطع تطرحها مقاطع اليوتيوب

و في البرامج التلفزيونية، و الحرية الفكرية في الخطاب على عكس البرامج التلفزيونية المقيدة في 

الفرنسية أو خطاباتهم، وكذلك اللهجة المستعملة في مقاطع المدونين اللهجة العامية بالإضافة الى الكلمات 

الإنجليزية المتداولة في المجتمع الجزائري، جعلت هذه الفئة من الشباب تفضل مشاهدتها وتحس أنها 

) 21الى 19من الذين سنهم ما بين ( 6%قريبة منها ومن أفكارها ،أما بالنسبة لشخصية المنشط فيفضلها 

الأولة نسبة المرحلة العمرية ما ) سنة وتقارب المرحلة العمرية 24الى  22ومن الذين سنهم من ( %2

في المرحلة العمرية ما  %2، أما المؤثرات الصوتية و البصرية تمثل نسبة   6%فأكثر) وهي  25بين (

فأكثر) على إعتبار أن الفئة  25) ومندمة من (24الى  22ما بين (  %6) و نسبة 21الى  19بين( 

من الشكل، أما لمن يفضل إختيار المواضيع فتجد العمرية الأخيرة أكثر إدراكا لجانب المضمون أكثر 

  %6فأكثر)  26) ومن (24الى  22من (% 8) و 21الى  19بالنسبة للفترة العمرية من (% 4نسبة 

من الذين يدرسون اعلام يفضلون مشاهدة مقاطع اليوتيوبرز على  24%أما بالنسبة للتخصص فنسبة 

لأن مقاطع  10%وضوع أكثر من الاتصال الذين نسبتهم البرامج التلفزيونية من أجل طريقة تناول للم

اليوتيوبرز لديهم نمط جديد في تناول مختلف المواضيع وهو نمط اعلامي مختلف عن النمط الإعلامي 

التقليدي وكذلك طريقة السخرية وأسلوب النقد الجريء من المواضيع المختلفة هي واقع معيشة الشباب أو 

لا يجيدونه عادة في البرامج التلفزيونية فهي بهذه الطريقة أسلوب اعلامي  الوضع الذي يعيشونه والذين

جديد لأن جعل المختصين في دراسة الأعلام يتابعونه أكثر، أما اللهجة المستعملة وأسلوب الخطاب في 

من مجموع الذي يجعل متغير تخصص اعلام و الاتصال يتابعونه مقسمة  20%مقاطع اليوتيوبرز أخذ 

اتصال على اعتبار أن  6%اعلام و 12%اتصال، أما شخصية المنشط % 6اعلام و  %14بين 

تخصص الاعلام على دراية كبيرة بأن المنشط هو من يجعل من البرنامج أن يكون ناجح، و المنشط في 

برامج اليوتيوبرز ذو شخصية فكاهية وجريئة متمكنة من مهارات الاتصال و الاعلام وأسلوب الاقناع 

روح الدعابة وغيرها من صفاة التقديم الجديد والتي تعرف تماما ما يريده الشباب المتابع وكيف ويتمتع ب

يرده فيقدمه بكل حرية حيث وجدوا فضاء مالا يجيدونه عند المنشط البرامج فهو بطريقة رسمية وتابعة 

ؤثرات الصوتية لمؤسسة إعلامية وخط الافتتاحي لا يجعله يتكلم بكل حرية وجرأة، أما من ناحية الم



 قيـطبيـالتالجانب 
 

92 

 

عند تخصص اعلام لأن دارسي الاعلام يهتمون بشكل التقارير  10%والبصرية فمنعدمة عند الاتصال و 

و الروبوتاج والناحية الاخراجية فالبرامج التي يقدمها اليوتيوببرز تمثل مقاطع لموهوبين في المونتاج في 

ريقة التي يستخدمها ببراعة عالية جعلت أسلوب طرح الفكرة عن طريق المؤثرات البصرية و الصوت والط

من الطلبة يفضلونها على البرامج التلفزيونية التي تقدم تقاريرها وربورتاجاتها بالنمط التقليدي التي تحدده 

       اعلام  %8مقسمة بين  18%سياسة المؤسسة ، أما بإختيار المواضيع والقضايا المطروحة فكانت 

  اتصال  10%و 

الة الاجتماعية فنجد نسبة متكافئة بن العازب و المتزوج في تفضيل طريقة التناول للموضوع أما متغير الح

على اختيار اللهجة  20%هو الذي جعلهم يفضلون مشاهدة برامج اليوتيوبرز على البرامج التلفزيونية و 

العازبين  متزوج فقط ،على أساس أن % 4من العازبين اختاروا شخصية المنشط بينما  %10والخطاب و 

يمكن أن يتأثروا أو يعجبوا بأحد المنشطين اليوتيوبرز في طريقته في التحدث ودائما ما يجعلهم يضحكون 

بشخصية المنشط بالنسبة للعازب مختلفة عن المتزوج، أما المؤثرات فهي  فالإعجابويسليهم 

عند المتزوج فالمواضيع و القضايا  4%عند العازب و 14%نسبتها  تمثلت  %18 ضيعاوالمو 8%

المطروحة والجرأة في طرح القضايا وتنوعها يجعل الطلبة العازبين يشاهدونهاوالمتزوجين لا يشاهدونها 

ويفضلون برامج رسمية على إعتبارات خاصة في المجتمع الجزائري ككل والبسكري خاصة ونظرة المتزوج 

  والعازب لهذه المواضيع.

من الطلبة الداخليين تهمهم طريقة تناول الموضوع في  32%تغير الإقامة فنجد نسبة أما بالنسبة لم 

من الطلبة الداخلين  22%خارجين،  و  4%مشاهدة مقاطع اليوتيوبرز عن البرامج التلفزيونية بينما 

 %6الداخلي الذين يفضلون شخصية المنشط  %8و  2%يفضلون اللهجة و الخطاب ، بينما الخارجي 

 %8ي ، ونتيجة متكافئة بين الطلبة الداخلين والخارجيين من ناحية المؤثرات الصوتية و البصرية، للخارج

للخارجيين ، نستنتج من هذا التحليل ان نسبة  10%في اختيار المواضيع بالنسبة للطلبة الداخليين  و 

لى إعتبار بالنسبة لهم المقيمين الذين يفضلون طريقة التناول أو اللهجة أو الشخصية هي نسبة مرتفعة ع

الأسرة هي مكان لا يستطيعون فيه التكلم بحرية فيفرغون مكبوتاتهم في مشاهدة هذه المقاطع لأنها تتكلم 

بكل جرأة و تعبر عن لآرائهم بكل حرية سواء بطريقة التناول للموضوع أو اللهجة المستعملة التي أحيانا 

لة اجتماعيا لا يستطيعون مشاهدتها في منازلهم فيشاهدونها ما يستخدم مقاطع اليوتيوبرز ألفاضا غير مقبو 

 اممكن مع أصدقائهم الطلبة في الإقامة فيتأثرون بشخصية المنشط كذلك لكي يتابعون كل مقاطعه وهو م

    لا يجدونه في البرامج التلفزيونية الرسمية و التقليدية.
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بمساعدة مقاطع اليوتيوبرز على معرفة ما ) : يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات 31جدول ( 

  لتلفزيونية يجري من أحداث وقضايا وطنية على حساب البرامج

  

  التعليق: 

نلاحظ من خلال الجدوب التالي الأجوبة المقدمة لعلاقة المتغيرات بمساعدة مقاطع اليوتيوبرز على معرفة 

        ما يجري من أحداث وقضايا وطنية على حساب البرامج التلفزيونية فمن خلال متغير الجنس من 

من المرحلة العمرية و  16%سنة) الذين يعتقدون أنها تساعدهم على معرفة مجريات ينسبة 21الى 19(

، ومن يجيدون أنها تساعدهم بل 14%فأكثر) نسبتهم  25سنة) بينما (من  24الى  22من ( 2%

        تساعدهم البرامج التلفزيونية أكثر على معرفة مجريات والأحداث الوطنية، المرحلة العمرية من 

أما  6%فأكثر) نسبة  25ومن ( 4%سنة ) نسبة 24الى  22ومن  ( %2سنة) نسبة  21الى  19(

               للمرحلة العمرية من  4%،  %42الكبيرة كانت لأحيانا ما كانت تساعدهم هذه المقاطع نسبة

   18%) 24الى  22) ومن (21الى  19(

 الأجوبةالمتغيرات                
 المجموع أحيانا لا نعم

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %22 11 %4 2 %2 1 %16 8 21الى  19من 

 %38 19 %18 9 %4 2 %16 8 24الى  22من 

 %40 20 %20 10 %6 3 %14 7 و اكثر 25من 

 %100 50 %42 21 %12 6 %46 23 المجموع

 التخصص

 %48 24 %8 4 %14 2 %36 18 اعلام

 %52 26 %32 16 %6 3 %14 7 اتصال 

 %100 50 %40 20 %10 5 %44 22 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %32 16 %10 5 %6 3 %16 8 عازب

 %68 34 %30 15 %2 2 %34 17 متزوج

 %100 50 %42 21 %12 6 %46 23 المجموع

 الإقامة

 %28 14 %8 4 %6 3 %14 7 داخلي

 %72 36 %32 16 %4 2 %36 18 خارجي

 %100 50 %40 20 %10 5 %50 25 المجموع
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فأكثر) هي التي نسبتها  25فأكثر) فنستنتج من خلال قرائتنا للجدول أن الفئة العمرية من ( 25ومن (

ة في غالب ما تكون هذه المقاطع تساعد على معرفة مجريات والقضايا لأن أغلبهم يتابعون برامج كبير 

  التلفزيونية على إعتبار أنها تطرح القضايا بأسلوب جاد وأكثر مصداقية من مقاطع اليوتيوبرز 

لليوتيوبرز من الذين يدرسون اعلام كانت اجاباتهم بأن هذه المقاطع  %36أما بالنسبة للتخصص 

تساعدهم على معرفة أحداث وقضايا وطنية والأزمات التي تكون خلفياتها غير ظاهرة في البرامج 

التلفزيونية وما هو ظاهر الا جانب منها الذي تريد المؤسسة الإعلامية أن تظهره فمقاطع اليوتيوب تكشف 

النسبة لمن جاوبوا بأن مقاطع فقط ب %14عنها المستور وتتكلم بكل حرية أما بالنسبة للإتصال نسبة 

 %6اليوتيوب لا تساعدهم على معرفة ما يجري من قضايا على حساب التلفزيون في الاتصال نسبة 

أما من يرونها أنها أحيانا ما تنقل لهم أخبار ومجريات وطنية على حساب التلفزيون نسبة  4%والاعلام 

  اتصال  %32اعلام و  8%

بالنسبة لمن جاوبوا بأنها تساعدهم على معرفة مجريات  46%ية فتمثل أما بالنسبة للحالة الاجتماع

ممن لا تساعدهم ويرون أن التلفزيون من يعرفهم على الأحداث والقضايا أكثر فيما %12وأحداث وطنية و

  بالنسبة للمتزوج 30%للعازب و 10، 42نجد لأحيانا ما يساعدهم نسبة 

اعدهم هذه المقاطع على معرفة مجريات وأحداث وطنية أما ممن تس %14أما الإقامة فنسبة الداخليين 

للخارجي أما من يرونها أحيانا ما تساعدهم مقاطع  4%للداخلي و  %6من يجيدونها لا تساعدهم 

  خارجي  32%داخلي و  8%اليوتيوبرز على معرفة بالقضايا الوطنية 
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): يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بهل مضمون هذه المقاطع يعكس الواقع الذي  32جدول ( 

  تعايشه

  

  التعليق:

نلاحظ من خلال الجدول التالي الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بهل ترى أن هذه المضامين مكملة 

) 21الى  19للبرامج التلفزيونية أم منافسة فكانت إجابة المبحوثين بالنسبة لمتغير السن الذين سنهم من (

 %8) نسبة 24الى  22(من يجيدون أن هذه المضامين هي مكملة للبرامج التلفزيونية ومن 14%نسبة 

ومن %8) نسبتهم 21الى  19من (% 6، أما من كانت اجاباتهم بأنها منافسة  %18فأكثر)  25ومن (

    ) 21الى  19الذين سنهم من ( 8%فقط ومن يجيدونها أحيانا منافسة وأحيانا مكملة  %2فأكثر)  25(

  %16فأكثر)  25ومن ( % 20)24الى 22و (

اتصال لمن يرون هذه المضامين مكملة  10%لمن يدرسون اعلام و  %30أما بالنسبة للتخصص 

       للبرامج التلفزيونية على اعتبار أن طلبة الاعلام أكثر دراية وادراكا في مضامين البرامج التلفزيونية 

ج و مكوناتها والهدف الذي ترجوا اليه ومقاطع اليوتيوبرز التي يقوم بها اليوتيوبرز يستند عليها البرام

 الأجوبةالمتغيرات                
 المجموع أحيانا لا نعم

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %30 15 %14 7 %12 6 %4 2 21الى  19من 

 %30 15 %8 4 %4 2 %18 9 24الى  22من 

 %40 20 %16 8 %6 3 %16 8 و اكثر 25من 

 %100 50 %38 19 %22 11 %38 19 المجموع

 التخصص

 %64 32 %22 11 %16 8 %26 13 اعلام

 %36 18 %22 11 %6 3 %8 4 اتصال

 %100 50 %44 22 %22 11 %34 17 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %84 42 %34 17 %22 11 %28 14 عازب

 %16 8 %6 3 %4 2 %6 3 متزوج

 %100 50 %40 20 %26 13 %34 17 المجموع

 الإقامة

 %28 14 %8 4 %6 3 %14 7 داخلي

 %72 36 %32 16 %16 8 %24 12 خارجي

 %100 50 %40 20 %22 11 %38 19 المجموع
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التلفزيونية سواء في مواضيعها أو تنوع برامجها أو في ضيوفها فأصبحت العديد من البرامج تستضيف 

فقط ومن يرون أنها منافسة  10%اليوتيوبرز في برامجها وتستقي أفكارها في اعداد برامج أما الاتصال 

التلفزيونية نسبة الاتصال ، فتخصص الاعلام يعرف مكانة البرامج  12%من تخصص اعلام و  2%

وخصائصها كما قلنا من قبل وكذلك مقاطع اليوتيوبرز ومكانتها فهو يدرك تماما أنها غير منافسة ، أما 

  اتصال  18%اعلام ونسبة  28%إجابات أحيانا نسبتهم 

متزوج من اجابتهم أن مقاطع اليوتيوبرز هي مكملة  %4عازب و  36%أما بالنسبة للحالة الاجتماعية 

من عازب هي منافسة ، ومنعدمة عند المتزوج وأحيانا  16%متزوج، بينما % 4للبرامج التلفزيونية و 

  للمتزوج   10%عازب و  %34كانت اجاباتهم 

مكملة للبرامج خارجيين من يجدون أن البرامج اليوتيوبرز  6%طلبة داخلين و  %34أما بالنسبة للإقامة 

  طلبة داخليين يجدون أنها منافسة للبرامج التلفزيونية. %16التلفزيونية و 
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) : الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بهل ترى أن هذه المضامين مكملة للبرامج التلفزيونية 33جدول ( 

  أم منافسة

  

  التعليق:

نلاحظ من خلال الجدول التالي الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بهل ترى أن هذه المضامين مكملة 

) 21الى  19للبرامج التلفزيونية أم منافسة فكانت إجابة المبحوثين بالنسبة لمتغير السن الذين سنهم من (

 %8) نسبة 24الى  22هذه المضامين هي مكملة للبرامج التلفزيونية ومن ( من يجيدون أن14%نسبة 

ومن %8) نسبتهم 21الى  19من (% 6، أما من كانت اجاباتهم بأنها منافسة  %18فأكثر)  25ومن (

     )21الى  19الذين سنهم من ( 8%فقط ومن يجيدونها أحيانا منافسة وأحيانا مكملة  %2فأكثر)  25(

  %16فأكثر)  25ومن (  20)24الى 22و (

اتصال لمن يرون هذه المضامين مكملة  10%لمن يدرسون اعلام و  %30أما بالنسبة للتخصص 

       للبرامج التلفزيونية على اعتبار أن طلبة الاعلام أكثر دراية وادراكا في مضامين البرامج التلفزيونية 

اطع اليوتيوبرز التي يقوم بها اليوتيوبرز يستند عليها البرامج و مكوناتها والهدف الذي ترجوا اليه ومق

 الأجوبةالمتغيرات                
 المجموع أحيانا لا نعم

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %28 14 %8 4 %6 3 %14 7 21الى  19من 

 %36 18 %20 10 %8 4 %8 4 24الى  22من 

 %36 18 %16 8 %2 1 %18 9 و اكثر 25من 

 %100 50 %44 22 %16 8 %40 20 المجموع

 التخصص

 %60 30 %28 14 %2 1 %30 15 اعلام

 %40 20 %18 9 %12 6 %10 5 اتصال 

 %100 50 %46 23 %14 7 %40 20 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %86 43 %34 17 %16 8 %36 18 عازب

 %14 7 %10 5 %0 0 %4 2 متزوج

 %100 50 %44 22 %16 8 %40 20 المجموع

 الإقامة

 %82 41 %32 16 %16 8 %34 17 داخلي

 %18 9 %10 5 %2 1 %6 3 خارجي

 %100 50 %42 21 %18 9 %40 20 المجموع
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التلفزيونية سواء في مواضيعها أو تنوع برامجها أو في ضيوفها فأصبحت العديد من البرامج تستضيف 

فقط ومن يرون أنها منافسة  10%اليوتيوبرز في برامجها وتستقي أفكارها في اعداد برامج أما الاتصال 

نسبة الاتصال ، فتخصص الاعلام يعرف مكانة البرامج التلفزيونية  12%لام و من تخصص اع 2%

وخصائصها كما قلنا من قبل وكذلك مقاطع اليوتيوبرز ومكانتها فهو يدرك تماما أنها غير منافسة ، أما 

  اتصال  18%اعلام ونسبة  28%إجابات أحيانا نسبتهم 

متزوج من اجابتهم أن مقاطع اليوتيوبرز هي مكملة  %4عازب و 36%أما بالنسبة للحالة الاجتماعية 

من عازب هي منافسة، ومنعدمة عند المتزوج وأحيانا كانت  16%متزوج، بينما % 4للبرامج التلفزيونية و

  للمتزوج  10%عازب و  %34اجاباتهم 

لة للبرامج خارجيين من يجدون أن البرامج اليوتيوبرز مكم 6%طلبة داخلين و  %34أما بالنسبة للإقامة 

  طلبة داخليين يجدون أنها منافسة للبرامج التلفزيونية. %16التلفزيونية و
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): يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بمساهمة هذه المقاطع في توعيتك  34جدول رقم ( 

  بقضايا المجتمع

  التعليق:

نلاحظ من خلال الجدول التالي بالنسبة لمتغيرات السن بمساهمة مقاطع اليوتيوبرز في التوعية بقضايا 

ومن  %20) 24الى  22(ومن  10%) نسبة 21الى  19المجتمع فمن كانت اجاباتهم بأنها تساهم (من 

)  21الى 19ومن يجيدون أنها تساهم هذه المقاطع في التوعية بقضايا المجتمع من ( 18%فأكثر ) 25(

فقط، أما من يرون أنها أحيانا ما تساهم من  2%فاكثر)  25ومن ( %8) نسبة 24الى  22ومن ( %6

اعتبار أن هناك فروق على  14%فأكثر)  25ومن  (% 10) 24الى  22ومن (% 12) 21الى  19(

  فردية في التوعية وعلى المستوى الادراكي بين كل فئة عمرية وأخرى 

أجابوا ان مقاطع اليزتيوبرز تساهم في  10%تخصص اعلام واتصال،  34%أما بالنسبة للتخصص 

يا التوعية بقضايا المجتمع وتتكافئ في الذين جاوبوا أن مقاطع اليوتيوبرز لا تساهم في التوعية بقضا

  % 28في الاعلام والاتصال ومن أجابوا بأحيانا  8%المجتمع بنسبة 

 الأجوبةالمتغيرات                           
 المجموع أحيانا لا نعم

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %28 14 %12 5 %6 3 %10 5 21الى  19من 

 %38 19 %10 5 %8 4 %20 10 24 الى 22من 

 %34 17 %14 7 %2 1 %18 9 و اكثر 25من 

 %100 50 %36 18 %16 8 %48 24 المجموع

 التخصص

 %54 27 %12 6 %8 4 %34 17 اعلام

 %46 23 %28 14 %8 4 %10 5 اتصال 

 %100 50 %40 20 %16 8 %44 22 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %86 43 %28 14 %12 6 %46 23 عازب

 %14 7 %8 4 %2 1 %4 2 متزوج

 %100 50 %36 18 %14 7 %50 25 المجموع

 الإقامة

 %38 19 %22 11 %6 3 %10 5 داخلي

 %62 31 %14 7 %10 5 %38 19 خارجي

 %100 50 %36 18 %16 8 %48 24 المجموع
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من العازبين الذين أجابوا بأنها تساهم في توعية بقضايا المجتمع، أما % 46أما بالنسبة للحالة الاجتماعية 

 %28متزوجين والذين أجابوا بأنها أحيانا ما تساهم  2%عازبين و  12%الذين أجابوا بأنها لا تساهم 

  للمتزوجين.%8للعازبين و 

من أجابوا أنها ساهمت على أساس أن  %38والخارجيين نسبة  10%أما الإقامة فالطلبة الداخليين 

الطلبة الخارجين هم أكبر خبرة بالقضايا المجتمع التي تجري في الخارج حيث تنمي برامج اليوتيوبرز من 

ق لهم اشباعات اجتماعية مختلفة، ومن يرون خبرتهم وتزيد من توعيتهم بقضايا واحداث مجتمعهم وتحق

طلبة  %22خارجيين أما من كانت اجاباتهم بأحيانا ما تساعدهم  %10داخليين و  6%أنها لاتساعدهم

 .نسبة الطلبة الداخليين  %14داخليين و 
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لمشاكل ) : يوضح الإجابة لعلاقة المتغيرات ببرامج اليوتيوبرز على أنها قد قدمت حلول 35جدول ( 

  الاجتماعية

  

  التعليق:

قد قدمت حلول  من خلال الجدول التالي نلاحظ بالنسبة لمتغير السن الذين أجابو بأن مقاطع اليوتيوبرز

سنة ) نسبة  24الى  22أما من (  8%سنة) نسبة  21الى  19للمشاكل الاجتماعية الذين سنهم من (

) 24الى 22ومن ( 8%) 21الى  19ومن يرون أنها لا تقدم أي حلول من ( %4فأكثر)  25ومن ( 8%

ومن يرون أنها أحيانا ما تقدم هذه المقاطع حلولا كانت نسبتهم كبيرة  %6فأكثر) نسبة  25ومن ( %10

  .%14فأكثر)  25ومن ( %20سنة)  24الى  22)ومن (21الى  19نسبة الذين سنهم من( 16و  50

من دارسي الاعلام كانت اجاباتهم بأن مقاطع اليوتيوبرز قدمت اقتراحات  %16أما بالنسبة للتخصص 

كانت نسبة الاتصال ، ومن يرون أنها لا تقدم اقتراحات وحلول نسبة  %8عية و وحلول لمشاكل الاجتما

اتصال، فهنا نجد أن نسبة الطلبة  %24اعلام و  28%اتصال ومن أجابوا بأحيانا %10اعلام و  %14

 الأجوبةالمتغيرات                        
 المجموع أحيانا لا نعم

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %36 18 %16 8 %8 4 %12 6 21الى  19من 

 %38 19 %20 10 %10 5 %8 4 24الى  22من 

 %24 12 %14 7 %6 3 %4 2 و اكثر 25من 

 %100 50 %50 25 %24 12 %24 12 المجموع

 التخصص

 %58 29 %28 14 %14 7 %16 8 اعلام

 %42 21 %24 12 %10 5 %8 4 اتصال 

 %100 50 %52 26 %24 12 %24 12 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %84 42 %40 20 %22 11 %24 12 عازب

 %14 7 %10 5 %2 1 %2 1 متزوج

 %100 50 %50 25 %24 12 %26 13 المجموع

 الإقامة

 %36 18 %16 8 %8 4 %12 6 داخلي

 %64 32 %28 14 %16 8 %20 10 خارجي

 %100 50 %44 22 %24 12 %32 16 المجموع
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، لأن برامج اليوتيوبرز قلما تعطي حلولا للمشاكل التي يعيشها المجتمع والتي  %52الذين أجابوا بأحيانا 

  .تهم الطالب بصفة خاصة

متزوج، أما من أجابوا بلا هي لا  2%عازب كانت اجابتهم بنعم و  24%أما بالنسبة للحالة الاجتماعية 

متزوج  10%عازب و  %40متزوجين ومن أجابوا بأحيانا ما تقدم  %2عازبين و  22%تقدم أي حلول 

، على أساس أن درجة الوعي للطالب العازب و المتزوج ليست نفسها في المشاكل الاجتماعية كذلك 

فهناك من العازبين من يرونه مشكل اجتماعي كبير وهناك من المتزوجين من يتاقلم معه و العكس فهو 

لولا أو هي بالنسبة له حلول يميز بين مقاطع اليوتيوبرز الذي يشبع بها حاجياته المختلفة ويقترح عليه ح

أو مقترحات لمشكلة و يختلف كذلك من برنامج يوتيوبرز الى أخر فهناك من يطرح المشكل فقط و هناك 

  من يطرحه ويوعي الشعب بمخاطره و يعطي العديد من الحلول له.

  

    



 قيـطبيـالتالجانب 
 

103 

 

: يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بهل مقاطع المدونين تحتوي على مميزات  )36 (الجدول

  العمل الإعلامي أم منافسة له

  

  :التعليق

نلاحظ من خلال الجدول التالي بالنسبة لمتغير السن أن نسبة المبحوثين الذي كانت اجاباتهم بنعم مقاطع 

 20%) نسبة 21الى  19المدونين تحتوي على مميزات العمل الإعلامي وهم من الفئة العمرية من  ( 

بينما الذين أجابوا أنها لا تحتوي على  %14ج)(بينما الفئة العمرية  22%نسبتهم )ب(،أما الفئة العمرية 

نسبة الفئة  6%نسبة الفئة العمرية (أ) و  2مميزات العمل الإعلامي وهي منافسة للبرامج التلفزيونية 

 4%لفئة (ج) ومن يجيدون أنها أحيانا ما تحتوي على مميزات العمل الإعلامي  %8العمرية ( ب)و 

   14%لفئة (ج) نسبتها و ا  %12 أصحاب الفئة (أ) و الفئة (ب) 

ممن يجيدون أن مقاطع اليوتيوبرز تحتوي على  40%أما بالنسبة لمتغير التخصص فكانت إجاباتهم 

اتصال ، وهذا راجع الى علاقة تخصص الاعلام الذين يرون أن  14%مميزات العمل الإعلامي و 

و تشابه في طريقة الطرح وكيفية اليوتيوبرز له علاقة بالعمل الإعلامي من خلال وتيرة العمل في كلاهما 

 الأجوبةالمتغيرات                        
 المجموع أحيانا لا نعم

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %26 13 %16 2 %2 1 %20 10 21الى  19من 

 %34 17 %20 6 %6 3 %22 11 24الى  22من 

 %36 18 %14 7 %8 4 %14 7 و اكثر 25من 

 %100 50 %50 15 %15 8 %54 27 المجموع

 التخصص

 %70 35 %28 9 %9 6 %40 20 اعلام

 %30 15 %24 6 %6 2 %14 7 اتصال 

 %100 50 %52 15 %15 8 %54 27 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %84 42 %40 11 %11 7 %48 24 عازب

 %16 8 %10 3 %3 1 %8 4 متزوج

 %100 50 %50 14 %14 8 %56 28 المجموع

 الإقامة

 %82 41 %16 10 %10 7 %48 24 داخلي

 %18 9 %28 4 %4 1 %8 4 خارجي

 %100 50 %44 14 %14 8 %56 28 المجموع
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بناء العمل ككل فاليوتيوبرز وهو الاعلام بحصة متنامية في سوق الاعلام وذلك نتيجة لسهولة الوصول 

اليه وسرعة انتاجه وتطويره كما يتمتع بمساحة أكبر من الحرية الفكرية، تعد التسجيلات الصوتية والمرئية 

الانترنت أهم أشكال الاعلام الجديد الالكتروني ويعد اليوتيوبرز  و الوسائط المتعددة الأقراص المدمجة و

من أبرز هذه القوالب الإعلامية الالكترونية الحديثة في وقتنا الحالي وفي الجزائر خاصة حيث تزايد عدد 

    اعلام  %12الشباب الذي يتبنى التدوين المرئي من أجل تقديم مضامين مختلفة ،أما الذين أجابوا بلا 

اتصال على اعتبار أن مضامين اليوتيوبرز ليست نفسها مضامين العمل الإعلامي وهي منافسة  %4 و

له، ومن يجيدونها أحيانا ما تحتوي على مميزات العمل الإعلامي لأنها تختلف حسب مضامين التي 

 تكمله وهناك يقدمها اليوتيوبرز والأفكار و الأسلوب فهناك يوتيوبرز مقاطعهم تنافس العمل الإعلامي ولا

  ما تكمله على حسب المحتوى الذي يشبع احتياجاته المختلفة وعلى حسب اشباعاته .

لمن أجابوا بنعم أنها جزء من العمل الإعلامي كما ذكرنا سابقا على حسب  48%نسبة الحالة الاجتماعية 

المحتوى الذي يقدمه اليوتيوبرز و البرامج التلفزيونية بين العازب و المتزوج و الغايات التي يريد الوصول 

وع من المجم 16%فقط من المتزوجين ممن أجابوا بنعم وممن أجابوا بلا %  8لها كليهما ، حيث نجد 

     عازب  22%ممن يرونها أحيانا فقط ما تكون تحتوي على مميزات العمل الإعلامي  %28الكلي و 

 متزوج. 6%و 
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: يوضح الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بالقضايا التي تؤثر فيك من خلال مقاطع 37رقم جدول

  اليوتيوبرز ولا تؤثر فيك من خلال البرامج التلفزيونية

  

  : التعليق

نلاحظ من خلال الجدول التالي بالنسبة لمتغير السن أن الذين إجابتهم كانت القضايا التي تؤثر فيهم      

 %32بينما المرحلة العمرية (ب) نسبتهم  %14هي القضايا الاجتماعية للمرحلة العمرية(أ) كانت نسبتهم 

وهي  %8في المرحلة العمرية (أ) بينما الذين تؤثر فيهم القضايا السياسية  26%والمرحلة العمرية (ج) 

وتنعدم عند القضايا  %12، أما بالنسبة للمرحلة (ب) فنسبتها  %3متكافئة مع المرحلة العمرية 

للقضايا الاقتصادية ضعيفة وليست بقدر  الاقتصادية على اعتبار أن هذه الفئة هي شباب وطلبة ميولاتهم

والسياسية نسبة  72%المواضيع والقضايا لاجتماعية التي تمس مجتمعهم و واقعهم التي هي بنسبة 

فنجد أغلبهم منخرطون في جمعيات ونوادي و إتحاديات طلابية والبرامج التي يقدمها السياسية قد  18%

  .اهتمامات دفعتهم الى الاهتمام بهذه القضايا السياسيةتؤثر فيهم بصفة مباشرة لأن لديهم ميولات و 

 الأجوبة                المتغيرات
 المجموع قضايا اقتصادية قضايا سياسية قضايا اجتماعية

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %22 11 %0 0 %8 4 %14 7 21الى  19من 

 %44 22 %0 0 %12 6 %32 16 24الى  22من 

 %34 17 %0 0 %8 4 %26 13 و اكثر 25من 

 %100 50 %0 0 %28 14 %72 36 المجموع

 التخصص

 %88 44 %0 0 %20 10 %68 34 اعلام

 %12 6 %0 0 %8 4 %4 2 اتصال 

 %100 50 %0 0 %28 14 %72 36 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %90 45 %0 0 %22 11 %68 34 عازب

 %10 5 %0 0 %6 3 %4 2 متزوج

 %100 50 %0 0 %28 14 %72 36 المجموع

 الإقامة

 %72 36 %0 0 %14 7 %58 29 داخلي

 %28 14 %0 0 %14 7 %14 7 خارجي

 %100 50 %0 0 %28 14 %72 36 المجموع
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ممن تؤثر بهم القضايا الاجتماعية وهم دارسي الاعلام بينما الاتصال فنجدهم  %68أما التخصص نسبة 

فقط، وهذا راجع لإلمام طلبة الاعلام بشأن لاجتماعي وهو يحظى بإهتمام أكبر مقارنة بغيره  %4بنسبة 

، أما المجال %8للإعلام بينما الاتصال  %20يتأثر بالقضايا السياسية  من المجالات، فنجد من

الاقتصادي فيبقى معدوم في جميع المتغيرات حتى أن اليوتيوبرز قلة ما يعطوه اهتمام وأولوية في الحديث 

      للعازب  %68عنه، أما بالنسبة للحالة الاجتماعية فنجد أكبر نسبة للقضايا الاجتماعية كذلك نسبة 

للقضايا السياسية وهذا ما تقدمه هذه المقاطع من مواضيع تشبع رغبة وتشبع  %28للمتزوج و  %4و 

احتياجاته وكذلك من لديه أفكار وتوجهات سياسية ورأساء الجمعيات و النوادي تنشط من أفكارهم وتزيد 

  من دعمهم.
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يمثل الإجابة المقدمة لعلاقة المتغيرات بسؤال هل تتفاعل مع مقاطع اليوتيوبرز خارج  38رقم جدول 

  فضاء الانترنت وتشجع الآخرين على المتابعة

  

  التعليق:

) سنة 21الى  19الذين سنهم ما بين  ( من خلال الجدول التالي بالنسبة لمتغير السن أن نسبة المبحوثين

) 24الى  22ومن بين ( %14الذين يتفاعلون مع مقاطع اليوتيوبرز خارج فضاء  الأنترنت نسبتهم 

للسن  20%للسن (ب) و  %16للسن (أ) و  %10، ومن لا يتفاعلون %22فأكثر)  25ومن (  18%

(ج) على اعتبار أن السن (ج) أكثر وعيا ويدركون أكثر مضامين مقاطع اليوتيوبرز وعند إشباع رغبتهم 

   ، 22%من هذه المضامين يتفاعلون معها خارج فضاء الأنترنت ويشجعون الطلبة على متابعتها بنسبة 

ن من اليوتيوبرز وقد يقومون أخرى للذين لا يتفاعلون بل يكتفون بإشباع رغبتهم فقط ويستفيدو  %20و 

بأشياء قد علمها إياه اليوتيوبرز المختص في شيء معين و ينسبه اليه أنه هو من علم نفسه أو أنها 

  .فكرته

 الأجوبةالمتغيرات                
 المجموع لا نعم

 نسبة % تكرار نسبة % تكرار نسبة % تكرار

 السن

 %24 12 %10 5 %14 7 21الى  19من 

 %38 19 %20 10 %18 9 24الى  22من 

 %38 19 %16 8 %22 11 و اكثر 25من 

 %100 50 %46 23 %54 27 المجموع

 التخصص

 %68 34 %30 15 %38 19 اعلام

 %32 16 %16 8 %16 8 اتصال 

 %100 50 %46 23 %54 27 المجموع

 الحالة الاجتماعية

 %84 42 %34 17 %50 25 عازب

 %16 8 %8 4 %8 4 متزوج

 %100 50 %42 21 %58 29 المجموع

 الإقامة

 %52 29 %14 7 %44 22 داخلي

 %42 21 %26 13 %38 18 خارجي

 %100 50 %40 20 %60 30 المجموع
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 16%من الذين يتفاعلون و الاتصال  38%أما بالنسبة للتخصص فنلاحظ أن طلبة الاعلام نسبتهم 

ل، على اعتبار أن تخصص الاعلام يرى أن من الاتصا 16%الذين لا يتفاعلون و  للإعلام 30%و

مقاطع اليوتيوبرز تحتوي على مميزات العمل الإعلامي كما سبق و أن ذكرنا وتجمع بين خصائص مواقع 

      التواصل الاجتماعية كسرعة و السهولة في الاستخدام وسهولة و الوصول الى المعلومة من خلالها 

موارد مختلفة يتم نشرها بسهولة على مواقع التواصل  و التمكن من مشاركة مصادر المعلومات و

والمتنوعة على شبكة الانترنت ومن ثم مشاركتها مع الآخرين والحصول على رجع صدى المرتد والسريع 

وخارج فضاء الانترنت كذلك لكي تصل الى جمهور أوسع ، يقومون هم بتشجيع الآخرين على متابعتها 

قضايا أو الرؤية الإخراجية أو اسلوب الخطاب المستخدم أو من خلال سواء من خلال طريقة تناولها لل

  .مشاركة هذه المقاطع لمميزات العمل التلفزي واستخدام خصائص مواقع التواصل

من الذين يتفاعلون مع مقاطع اليوتيوبرز خرج فضاء  %50بالنسبة للحالة الاجتماعية العازب لديه نسبة 

بار أن العازب لديه علاقات وجرأة في الحديث في المواضيع الذي للمتزوج على إعت 8%الانترنت و 

يتناولها اليوتيوبرز لأنها في أغلب الأحيان مواضيع يجب فيها حرية في التعبير وجرأة كافية لا يستطيع 

  المتزوج بنسبة كبيرة في التفاعل مع الأشخاص وتشجيعهم ومناقشتهم على هذه المقاطع.

من الذين يتفاعلون مع مقاطع اليوتيوبرز  36%بينما الخارجيين  %44د الداخليين أما بالنسبة للإقامة فنج

على اعتبار أن الطلبة الداخليين لديهم وسط الإقامة ويشاهدون هذه المقاطع مع أصدقائهم الطلبة في 

ع من الاقامات ولديهم علاقات مع الكثير من الطلبة داخل الاقامات وداخل مقاعد الدراسة لذلك فلديهم م

  يتفاعلوا أكثر من الخارجيين.
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  / نتائج الدراسة:3

استهدفت هذه الدراسة التعرف على اتجاهات الطلبة نحو مشاهدة البرامج التلفزيونية في ظل انتشار برامج 

اليوتيوبرز المعروضة على اليوتيوب الذي يعد ثالث أكثر المواقع الالكترونية تصفحا طبقا لتصنيف أليسكا 

الاتصال بجامعة محمد خيضر بسكرة على عينة من طلبة قسم الاعلام و  وقد أجريت الدراسة العالمي،

  وتوصلت الدراسة الى عدد من النتائج أهمها: 

فقد تبين أن أغلب الطلبة لا يتابعون  بالنسبة لعادات وأنماط مشاهدة الطلية لمقاطع المدونين -

منهم من متابعتها في كل الأوقات  %44ويفضل  %74مقاطع اليوتيوبرز بصفة منتظمة بنسبة 

منهم الى استخدام الهاتف الذكي من أجل متابعتها، في حين أغلب افراد العينة  %86كما يميل 

، كما يفضلون متابعة اليوتيوبرز %80المدروسة يفضلون المنزل بمتابعة برامج اليوتيوبرز بنسبة 

   46%أنس تينا بنسبة 

، فقد تبين من إجابات أفراد بة لمقاطع المدونين على اليوتيوبأما بالنسبة لدوافع مشاهدة الطل -

دافعهم هو التسلية والمتعة، وعامل الجذب الأول لمشاهدة هذه  40%العينة المدروسة أن 

من أفراد العينة يهتمون  64%، كما كشفت الدراسة أن 30%المقاطع هو أسلوب الخطاب بنسبة 

من العينة  %36ا برامج اليوتيوبرز، كما هناك نسبة بالمواضيع الاجتماعية التي تطرححلقاته

الذين يفضلون مشاهدة مقاطع اليوتيوبرز على البرامج التلفزيونية الأخرى بسبب طريقة التناول 

  للمواضيع التي يطرحها اليوتيوبرز.

، أما الاشباعات المحققة من خلال مشاهدة مقاطع اليوتيوبرز على غرار البرامج التلفزيونية  -

من العينة أن أحيانا ما تساعدهم برامج اليوتيوبرز على معرفة ما  %42توصلنا الى ان  فقد

مضمون هذه المقاطع قد  %38يجري من أحداث وطنية، وتعادلت العينة في اجاباتها بنسبة 

أحيانا ما  46%يعكس الواقع والذين يرونها أحيانا ما تعكس الواقع، وأن هذه المضامين بنسبة 

ممن يرون أن مقاطع اليوتيوبرز توعي بقضايا  %48للبرامج التلفزيونية ، و  تكون منافسة

من يجد أن هذه المضامين أحيانا ما قدمت  %50المجتمع، في حين إنقسام العينة المدروسة بين 

من  %54ممن يجدها لا تقدم أي حلول ، وأن  %50اقتراحات وحلول لمشاكل الاجتماعية و 

العينة المدروسة يرون أن هذه البرامج تحتوي على مميزات العمل الإعلامي وتكمله، في حين من 

القضايا التي تؤثر فيهم من خلال برامج اليوتيوبرز ولا تؤثر فيهم من خلال البرامج  72%نسبتهم 
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المبحوثين من  %54التلفزيونية هي القضايا الاجتماعية، أما عن التفاعل مع مقاطع اليوتيوبرز 

  الذين يتفاعلون خارج فضاء الأنترنت ويشجعوا الآخرين على متابعتهم



  خاتمة:

 والأفكار الرسائل لإيصال  ومنبرا  وسيلةه أن كما الرأي عن التعبير حرية إلى يدعوا ما دائما الإعلام إن

 متوفرة أخرى منابر ظهور في ساهم مما المجتمع فئات لكل متاح غيرها أن إلا الفرد، بها يؤمن التي

 هذه ومن قيود وبدون حرية مع المجتمع ككل،لجميع من يريد نقل الأخبار والوقائع ومناقشة أفكارهم بكل 

 يستغلها حيث )..يوتيوبالانستقرام، ,فيسبوك،تويتر( أنواعها بمختلف الاجتماعي التواصل مواقع المنابر

 الشباب يعتمدها التي الأساليب ومن مختلفة وبطرق معينة، تلجها  وآرائهم  أفكارهم لإيصال الشباب

 منها التمثيل بعدة أساليبوالسياسيين رار الق صناع مثل إليهم الوصول يستطيعون لا لمن أفكارهم لإيصال

 من يعد الذي و اليوتيوب موقع عبر ونشرها مختلفة رسائل تحمل فيديو مقاطع بتصوير يقومون حيث

 مقاطع هي و اليوتيوبرز برامج الشباب لدى المنتهجة التمثيل أنواع بين من و ,الاجتماعي التواصل مواقع

 من برسائل يبعثون حيث اسم اليوتيوبرز أو البودكاستور عليهم يطلق هواة طرف من تصويرها يتم فيديو

، مما جعل الكثير منهم منهم الشباب خاصة و المجتمع شرائح كافة تستقطب هزلية بطريقة المعاش الواقع

  .يستغنى عن البرامج التلفزيونية التقليدية

 تتعلق التي هذه استنار بد لقيام والاستغناء عن برامج التلفزيونية دفعناالبرامج  لهذه الرهيب الانتشار إن

 عينة باختيار دراستنا في قمنا ،حيثبإتجاهات الطلبة نحو البرامج التلفزيونية في ظل انتشار اليوتيوبرز

  هذه البرامج. يتابع الذي لإعلام والاتصال منقسما بسكرة جامعةي لالجامع الشباب من

اليوتيوبرز أصبح قالب اعلامي يكمل الاعلام التقليدي لكن لا يمحوه فالشباب بالنسبة لمهم واستنتجنا أن 

أنا موجود''  لاشباع رغبة فقط لكن أحيانا ما ينقل الواقع  هو متنفس لتعبير عن نفسه فقط وكأنه يقول ''ها

تي يعيشها ويطرحها الصحيح الذي يعانية المجتمع و لا يطرح حلول بل فقط هو يأخذ مشاكل المجتمع ال

للمشاهد كما أن الجانب الشكلي يلعب دورا في زيادة متابعة هذه البرامج، لتسلية ومتعة المشاهد عند 

متابعتها ما يتركه يشاهدها مراة أخرى لكن لا يعني ذلك أنه دائم المتابعة لها وتغنه عن البرامج الرسمية 

يها الفرد الا للبرامج التلفزيونية ، وذلك لزيادة اليوتيوبرز التي تقدم له محتوى موثوق فالثقة الكاملة لا يعط

  وأصبح الكل لديهم توجهات وأفكار مما جعل منحنى التدوين يسقط لقلة ثقة المتابع.



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

  

  

  

  

  

  

  



 قـــــــلاحـــالم
 

114 

 

  وزارة التعليم العالي و البحث العلمي

  - بسكرة  - جامعة محمد خيضر

 كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية

  الانسانيةقسم العلوم 

 تخصص سمعي بصري

  استبيان حول موضوع استمارة

  

  

  

  

  

  مذكرة تخرج مكملة لنيل شهادة الماستر في تخصص سمعي بصري

  

 طلبة قسم عموم الإعلام والاتصال في إطار إنجاز بحث لنيل شهادة زملائي زميلاتي

 ماستر في السمعي البصري نطلب منكم المساعدة من خلال إجابتكم على أسئلة هذه

الاستمارة بكل عناية واهتمام، ونؤكد لكم أن إجاباتكم ستحاط بالسرية التامة، ولن تستخدم إلا لأغراض 

  البحث العلمي وشكرا.

  

  لطالبة:                                                         اشراف الأستاذ:اعداد ا

  سارة شريط                                                             بشير الدين مرغاد
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    البيانات الشخصية: 

  فأكثر  25من         :             24- 22من   21- 19من  السن:

  اتصال                           اعلام  تخصص:

  متزوج                عازب  الحالة الاجتماعية:

  خارجي                            داخلي  الإقامة:

  المحور الأول: عادات وانماط مشاهدة الطلبة لمقاطع المدونون 

  اليوتيوبيون بصفة منتظمة؟/ هل متابعتك لمقاطع المدونون 1

  لا                             نعم 

  / هل متابعتك لهذه المقاطع تكون؟ 2

  في كل الأوقات             ليلا               مساءا                  صباحا 

  / ماهي الوسيلة التي تستخدمها في متابعتك للمقاطع؟3

  كمبيوتر محمول                                   هاتف ذكي 

  أخرى ...............................................................................................

  / ماهي الأماكن التي تتابع فيها مقاطع البودكاستر؟ 4

  المنزل                  الجامعة                        مقاهي انترنت 

  أخرى .............................................................................................

  / ماهي اهم المدونيين التي تفضل مشاهدتها؟ 5

  يوسف زروطة          شمس الدين عمران         ريفكاأنيس تينا 

  ..............................................أخرى .............................................

  المحور الثاني: دوافع مشاهدة الطلبة لمقاطع المدونييناليوتيوبيين؟ 

  / ما الذي يدفعك الى مشاهدة مقاطع المدونيين على اليوتيوب؟ 6

 حلول لمشاكل اجتماعية                  معرفة الاخبار الجديدة        التسلية والمتعة 

  
  أخرى ...........................................................................................
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  / ماالذي يجذبك الى مشاهدة  مقاطعالمدونيين على اليوتيوب؟ 7

  الأغاني                               أسلوب الخطاب            طريقة الإخراج 

  الموضوع في حد ذاته                   مثيل لتا

  أخرى...............................................................................................

  / ماهي طبيعة المواضيع التي تهمك في مقاطع المدونيين ؟8

  ثقافية        اقتصادية               سياسية           اجتماعية 

  أخرى..............................................................................................

  / ماالذي يجعلك تفضل مشاهدة مقاطع البودكاستر على البرامج التلفزيونية الأخرى؟9

  طريقة التناول للموضوع  .1

  اللهجة المستعملة وأسلوب الخطاب  .2

  شخصية المنشط  .3

  المؤثرات الصوتية والبصرية  .4

  اختيار المواضيع والقضايا المطروحة  .5

  المحور الثالث: الاشباعات المحققة من خلال مشاهدة مقاطع اليوتيوب على غرار البرامج التلفزيونية 

/ هل تساعدك مقاطع اليوتيوب على معرفة ما يجري من أحداث وقضايا وطنية على حساب البرامج 10

  التلفزيونية؟

  أحيانا                               لا                                         نعم 

  / هل مضمون هذه المقاطع يعكس الواقع الذي تعايشه؟11

  أحيانا                                 لا                                       نعم 

  /هل ترى أن هذه المضامين مكملة للبرامج التلفزيونية أم منافسة لمقاطع المدونيين؟ 12

  أحيانا                                 لا                                        نعم 

  / هل ساهمت هذه المقاطع في توعيتك بقضايا المجتمع؟ 13

  أحيانا                                   لا                                       نعم 

  / هل قدمت لك مقاطع البودكاستر اقتراحات وحلول لمشاكلك الاجتماعية؟ 14

  أحيانا                                   لا                                       نعم 
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زات العمل الإعلامي وهو جزء من البرامج التلفزيونية / هل ترى ان مقاطع المدونين يحتوي على ممي15

  ام منافسا لها؟ 

  أحيانا                                   لا                                       نعم 

  ..لماذا...............................................................................................

/ ماهي القضايا التي تؤثر فيك من خلال مقاطع البودكاستر ولا تؤثر فيك من خلال البرامج 16

  التلفزيونية؟

  اقتصادية                   ة يسياس                          قضايا اجتماعية 

  أخرى.............................................................................................

  / هل تتفاعل مع مقاطع اليوتيوبيين خارج فضاء الانترنت وتشجع الآخريين على متابعتهم ؟17

  لا                                                           نعم 
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  ، دار الشروق للنشر والتوزيع، رام االله.2009، 1إبراهيم ابراش، المنهج العلمي وتطبيقاته، ط .1

، ديوان الوطني للمطبوعات 2بلقبي فطوم، منهجية البحث في علوم الاعلام و الاتصال،ط .2

  الجامعية.

  والمهمش)، القاهرة.حمدي عبد المقصود، البرامج التلفزيونية ( مفهوم الاعداد بين السائد  .3
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  .2012نايف للعلوم الأمنية، 

 1999، 1محمد لعقاب، الانترنت وعصر المعلومات، دار هومة للطباعة والنشر والتوزيع، ط .10

محمد بن عبد الرحمان الحضيف، كيف تؤثر وسائل الاعلام (دراسة في النظريات و الأساليب)  .11

 ، مكتبة العبيكان، السعودية.1،ط

، دار صناع الابداع للانتاج 1ي، إعداد وتقديم البرامج الإذاعية والتلفزيونية، طمحمد الجفير  .12

 والتوزيع.

نها السيد عبد المعطي: صحافة المواطن "نحو النمط اتصالي جديد" دار الكتاب الجامعي  .13

 2015، 1الامارات العربية ، ط
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  الرسائل الجامعية:

بارش أشرف الدين، استخدامات الطلبة الجزائريون لليوتيوب و الاشباعات المحققة منه، مذكرة  .1

مكملة لنيل شهادة الماجستير، تخصص صحافة واعلام الكتروني، شعبة اعلام واتصال، ام 

  .2016البواقي، 

نيل شهادة حدة موجاري، الأساليب الإقناعية في البرامج التلفزيونية الجزائرية، مذكرة مكملة ل .2

الماستر في عموم الإعلام والاتصال تخصص علاقات عامة، شعبة علوم إنسانية، أم 

  2014/2015البواقي،

حسيبة حسيتي ،نوحة أم كلثوم، اتجاهات الطلبة الجامعيين نحو المضامين الإعلامية في  .3

الحديثة، اليوتيوب، مذكرة مقدمة لاستكمال متطلبات نيل شهادة ماستر في تكنولوجيا الاتصال 

  .2016/2017شعبة علوم الاعلام و الاتصال، ورقلة ،

صايم الحاج جعفر الصادق، اتجاهات الطلبة الجامعيين نحو البرامج الإخبارية لقناة الشروق،  .4

مذكرة مكملة لنيل شهادة ماستر، شعبة اعلام واتصال، تخصص اتصال وعلاقات عامة 

،2017.  

ية في الوعي الديني للشباب الجامعي في مصر رسالة علي حمودة، أثر شبكة المعلومات الدول .5

  م 2011ماجستير كلية اللغة، العربية جامعة الأزهر 

لمياء سليماني، قضايا الرأي  العام في البرامج التلفزيونية  الحوارية، مذكرة مكملة لنيل شهادة  .6

  .2014/2015الماستر إذاعة وتلفزيون، قسم العلوم الإنسانية، بسكرة، 

السويد، استخدامات الشباب السعودي لموقع التواصل الاجتماعي (تويتر) وتأثيرها على محمد  .7

درجة علاقتها بوسائل الاعلام التقليدي، بحث مقدم في مؤتمر وسائل التواصل الاجتماعية، كلية 

  2010الاعلام و الاتصال، الرياض،

نخلالمواقعالتواصلالاجتماعي،منورالهدWلحمادي،نورالهدWلحمادي،البودكاستوعلاقتهبصحافةالمواطنم .8

 ،بسكرة.2017ذكرةمكملةلنيلشهادةالماسترعلومالاعلاموالاتصال، 

  مواقع الكترونية:

جريدة النصر، الفنان الكوميدي ونجم البودكاست انس تينا للنصر، بتاريخ الأربعاء                 .1

  2016،22:43/ أكتوبر 1تشرين  19
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68 
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71 
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