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 14 علاقت انتسٌيق بباقي ًظائف انًؤسست انمطهب انثانج:

 18 ًظائف انتسٌيق :انمطهب انرابع

 22مزيج انتضىيقيان:انمبحج انثاني

 23ًنتجانانمطهب الأول: 

 27 انتسعيرانمطهب انثاني: 

 35ٌزيعانت :انمطهب انثانج

 42 انترًيج انمطهب انرابع:

 51 خلاصة انفصم
   79-52 انفعانية الاقتصادية نهمؤصضة لإنتاجية: انفصم انثاني

 53 تمهيذ
 54 : فعانية انمؤصضة الإنتاجيةانمبحج الأول

 54 فيٌو انفعانيت الاقتصاديتيانمطهب الأول: 
 56 نًاذج انفعانيتانمطهب انثاني: 
 58 علاقت انفعانيت الاقتصاديت بانتسييرانمطهب انثانج: 

 61 ديت نهًؤسست: يؤشراث قياش انفعانيت الاقتصارابعانمطهب ان
 66 تقييم فعانية الأنشطة انتضىيقية: انمبحج انثاني

 66 تقييى سياست انًنتج انمطهب الأول:
 69 سياست انتسعيرتقييى انمطهب انثاني: 
 71 تقييى سياست انتٌزيع  انمطهب انثانج:
 75 : تقييى سياست انترًيجانمطهب انرابع
 79 خلاصة انفصم

 112-81   –باتنة   –حانة مؤصضة حهيب الأوراس : دراصة انفصم انثانج
 81 تمهيذ

 82خم نهذراصة انميذانيةمانمبحج الأول:
 82 اندراست انًيدانيتنيجيت يانمطهب الأول: 
 85نشأة انًؤسست ًتعريفياانمطهب انثاني: 
 87 انييكم انتنظيًي نًؤسست حهيب الأًراشانمطهب انثانج: 
 92 أىداف انًؤسستانمطهب انرابع: 

 93 وظيفة انتضىيق في مؤصضة حهيب الأوراسانمبحج انثاني: 
 93يكٌناث تكانيف انتسٌيق ًتطٌراتياانمطهب الأول:

 96 سياست انًنتج انمطهب انثاني: 



 

 98 سياست انتسعيرانمطهب انثانج: 
 99 سياست انتٌزيع :انمطهب انرابع

 113 سياست انترًيج :انمطهب انخامش
 114 انمبحج انثانج:

 114 دٍ تحقيق ىدف تصريف الإنتاجيانمطهب الأول: 
 115 يدٍ تحقيق ىدف استغلال انطاقاث الإنتاجيتانثاني:  انمطهب

 116 يدٍ تحقيق ىدف انسيادة في رقى الأعًالانمطهب انثانج: 
 117 تقييى فعانيت اننشاط انتسٌيقي: انمطهب انرابع
 112 خلاصة انفصم

 114 انخاتمة
 117 انمهخصات

 119 انملاحق
  قائمة انمراجع    

 



 

 
 
 
 
 
 

 انصفحة انبيـــــــــــان رقم انشكم
01 J.MC- GRATHLY 22 
02  24 
03  47 
04  59 
05  71 
06  86 
70  101 

 
 
 

 

 

 انصفحة عنوان انجدول رقم انجدول
01  16 

02  18 

03  49 

04  77 

05  94 

06  103 

70  104 

70  105 

70  106 

07  108 

00  109 
 
 
 

 



 

 

 

 

 

 انصفحة انبيان رقم انمهحق
01 COUT DE PRODUCTION LPC SACHET 2007  

02 COUT DE PRODUCTION DU LAIT CRU EN SACHET 2007  

03 COUT DE PRODUCTION DU LFC SACHET 2007  

04 COUT DE PRODUCTION LPC SACHET 2008  
05 COUT DE PRODUCTION DU LAIT CRU EN SACHET 2008  

06 COUT DE PRODUCTION DU LFC SACHET 2008  

70 COUT DE PRODUCTION LPC SACHET 2009  
70 COUT DE PRODUCTION DU LAIT CRU EN SACHET 2009  
70 COUT DE PRODUCTION DU LFC SACHET 2009  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


