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 على وسلام وكفى لله الحمد الصالحات، تتم بنعمته الذي لله الحمد

 لنا أضاء و المذكرة هذه نجازإ في  وفقنا الذي لله الحمد اصطفى، الذين عباده

 نحن فنذوق  كنوزه من نصطاد حتى المعرفة بحر في نغوص أن أجل من الطريق

 . غيرنا ويقتات

 هنا أخص و علينا أبدا يبخلوا لم الذين إلى أيضا موصول  والشكر

 يلزم ما كل أعطتنا التي "مسعودة طلحة الفاضلة" الدكتورة بالذكر

التي لم تبخل علينا بنصائحها ومشرفة،  أستاذة كونها المذكرة لإتمام

افها على عملنا خطوة بخطوة, وبكل جدية وتفاني .وإرشاداتها, من خلال   إشر

 كما نتقدم بالشكر الخالص إلى كل من:

مكتبة و   أساتذة و عمال قسم الإعلام و الاتصال و كذلك عمال المكتبة المركزية

 الكلية

 قراءة في جهودهم على المناقشة لجنة أعضاء أشكر أن يفوتن ولا

إثرائه  البحث هذا  القيمة بملاحظاتهم و

 أو من بعيد. ونشكر في الأخير كل من قدم لنا يد المساعدة, سواء من قريب

 فالحمد لله الذي تتم بنعمته الصالحات.
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التي عرفتها المجتمعات في عصورها  الاتصالتعتبر الصورة من أقدم وسائل 
المختلفة، فهي تلعب دورا في تعليم الإنسان والمحافظة على خبراته وتجاربه الحياتية، وقد 
عرفها الإنسان في مرحلة سابقة من تطور اللغة فأصبحت أداة تعبير شائعة لديه ومعبرة 

لصورة بطبيعتها أنها عن الكلمات والجمل، كما حلل وفسر أغلب علماء النفس والإجتماع ا
 .استهلاكية

فنحن حسبهم حين نشاهد الصورة نستهلكها معرفيا ووجدانيا لهذا فقد وظفت الصورة 
 والتأثير. الانتباهفي كثير من مجالات الحياة نظرا لأهميتها في جلب 

ومن بين أبرز الوسائل التي اعتمدت على الصورة في إغراء عقل المتلقي نجد 
تبر من أهم وسائل الإشهار وذلك غي كونه يقوم بجذب المستهلك وجعله التلفزيون الذي يع

يميل نحو سلعة دون أخرى من خلال الومضات الإشهارية التي تبث من أجل إرضاء 
الجماهير وكذا من خلال الخطوات المتبعة لتصميم وإنتاج الإشهارات التلفزيونية لتظهر 

 علامية.الومضة الإشهارية كقيمة فنية، جمالية وكذا إ 

لاسيما  ،فكار في فئات محددةالتلفزيوني في الغالب على غرس الأشهار يركز الإو 
 .هي الصورة النمطية المتداولةو  ،كذلك ترسيخ مبادئ معينة ،فئات الشباب والمراهقين

ويتم توظيف صورة الرجل في الإشهار لما له من دور متميز وأساسي وكذا لما 
، ولأجل تسعى هذه الدراسة لاختباره بالتحليلوهذا ما  ،يتميز به من خصائص وسمات

 فصول: (30ذلك قسمت إلى ثلاث )

الفصل الأول الإطار المنهجي الذي طرحنا فيه الإشكالية ومجموعة من  تناول
ار سباب اختيلأالتساؤلات التي تندرج من السؤال الرئيسي للإشكالية، كما عرضنا 

وعرض ، كذلك تحديد المفاهيم والمصطلحات،  الموضوع وأهداف الدراسة وأهميتها
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 ومنهج الدراسة ومجتمع وعينة البحث يضاحإ، مع التأكيد على لدراسات السابقةمختصر ل
 .وأداة الدراسة التي هي استمارة تحليل المحتوى 

الجانب النظري الذي قمنا بتقسيمه إلى ثلاثة  فاشتمل علىأما الفصل الثاني 
ليات لآالمبحث الثاني  وعرج الإشهار التلفزيوني،على  ولالمبحث الأاحتوى مباحث، 

صورة الرجل  فتحدث عن خصائص وسمات الثالثأماتصميم وإنتاج الإشهار التلفزيوني، 
 .واستخداماتها في الإشهار

صورة الرجل في الومضات  بدراسةالفصل الثالث الجانب التطبيقي الذي قمنا فيه  وتضمن
استطعنا من خلالها  كفيا واستخلاص النتائج النهائية التيوتحليلها كميا و الإشهارية 

 الإجابة على تساؤلات الدراسة. 
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 :لدراسة وتساؤلاتهاا إشكالية -1
 التقنيه   العلميه  الثهن   تمر سهار الته  المسهتمة  التطهن ا  يتهر  ههن اليهن  التلفزيهني  الإشهار  إن

 الةسهرل  هه  ي الإشهار   والةسهرل  التلفزيهني   الإعهم  فه  به  يسهتارن لا زمنيهر حيهزا  يحته   أصبح حيث
 .التلفزينيي  الأخةى  لمناد الإعممي ا مع برلمقر ي  تكةا  الأكثة

وتعههند عم هه  التلفزيههنن  نسههيل  إعمميهه  بمرهيةيهه   برلإشههار  إلههر فتههة  وبيههز  تقههر   ي هه   ههةن 
حيههث أصههبح الإشهههار  مههح خملاهههر محههه اهتمهههر  اللمههرهية والعمههمل والهههن مل مههح أبههه  تسههاي  عمليههه  

ومههع هههلاا الاهتمههر   لعام   هها التهه عية علههر سههلنر اللماههن  المسههتاالا برلةسههرل  الاشههار ي  التعةيههب بس
البههرلأ أصههبح الء ههةال والبههرحثنن تنلههنن اهتمرمههر   يههةا لا اسهه  التقنيههر  والأسههرليف الفنيهه  التهه  تسههرهم فهه  

 إحااث الأعة المةغن  في .
 إلهه يهه  المءتلفهه  وبلههي هتنبيااههر ول ههيرغ   سههرل  اشههار ي  يلههف التة يههز علههر الأسههرليف الا نر 

مةاكز الإحسرس البشةي والاستمرلا  العرطفي  والعقليه  مهع الإحرطه  بهرللمان  المسهتاالا   ها تكيهب 
 الةسرل  الاشار ي  مع متطلبر   غبرتام.

 يسهتن د لا وأصهبح   الأخية  السننا  ف  التلفزينن  ع ة ظاة  ا الإشار  أن لاشي اللزائة وف 
 والته    مناهر الءرصه  اللزائةيه  الفضهرئي  القنهنا  مهح الكثيهة فظاهة    بزائةيه   محليه صهنرع  هه 

 مميهز  خ هرئ  مهح به  تمتهع لمهر والتةفيه  وللتسهلي معينه   عقرفه  ويشهة لتعلهيم أدا   الإشهار  مهح اتءهلا 
 الأخةى . النشة وسرئ مءتل   عح تتميز تلعل  والحة   وال ن   ال ن  مث 

ني  فههه  أغلهههف منالهههيع  علهههر صهههن   المهههةأ   نبههه  إعميههه  لاسهههتقطر  ويعتمههها الإشهههار  التلفزيههه
المشههرها وبلههف اهتمرمهه  مههح خههم اسههتبما بسههاهر وإهههةاز مفرتناههر إلا أن هههلا  الاشههار ا  لا تءلههن مههح 

 صن  فئر  أخةى  رلأطفرا مثم والةبرا أيضر.
صهههن   الةبههه  فههه  فنلههها أن الاشهههار ا  التلفزينييههه  اللزائةيههه  تعتمههها هههه  الأخهههةى علهههر اسهههتءاا  

فقهها تههتم تقههايم صههن   الةبهه  فهه  الإشههار   اشههار تار  مههر المههةأ   لمههر لهه  دو  ماههم فهه  الملتمههع اللزائههةي 
ب يمههرو وصههن   مءتلفهه  و ههلالي بهه دوا  متننعهه   و هها شههي  دو  اللنسههيح فهه  الإشههار  التلفزيههني  محههه 

منلهنعر  المتكهة    وأيمهرو تمثيه  اهتمر  الك ية مح      البرحثيح  ف  الإشار  والتسنيق مهح خهما ال
التنظيهههههب   الطهههههب  را وأدال الماهههههر  المنزليههههه  المهههههةأ  فههههه  الإشهههههار  والتههههه  ا تبطههههه  ب ياهههههر تة ههههه  الأطفههههه

والتسنيق..ال   فرلإشار  يمهر س يهنم مهح عها  المسهروا  ههيح المهةأ  والةبه  مهح خهما ت هنية المهةأ  فه  
  علهههر اتءهههرب  هههةا ا  مامههه  و ههه ن المهههةأ  ميرياهههر فههه  غيهههة  هههرد   ا  التقليايههه  أ ههه   فهههرل  مهههح الةبههه الأدو 

المنههزا  فهه  حههيح يظاههة الةبهه  فهه  أولههرم ت ههةز ىيمنتهه  وسههلطت  علههر المههةأ  و مههر تههتم ت ههنية الةبهه  
ويههرد ا مههر تعطههر  بشههي  مءتلهه  عههح المههةأ  مههح حيههث الم ههاالي  أتههح ت ههةز الةبهه  برلمعةفهه  والمانيهه  

به  حيهث يظاهة فياهر فه  صهن   القهني والةيرله  هه  صهن   الم االي  للمةأ . وصهن  يمطيه  أخهةى للة 
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يمطيههه  مءتلفههه  سهههنحروا فههه  ههههلا  الا اسههه  التحليليههه  للكشههه  عهههح ال هههن   النمطيههه  للةبههه  المقامههه  فههه  
 النمضر  الاشار ي  ف  القننا  اللزائةي  الشةوق والنار  أيمنببر .

تنظيههب صههن   الةبهه  فهه   ومههح هنههر فههسن د اسههتنر تتمحههن  مههح خههما التسههرتا التههرل    يههب تههتم
 النمضر  الإشار ي  التلفزينيي  علر  نرت  الشةوق والنار  الءرصتيح؟

 التساؤلات:
هههن الشههي  الههلاي تقهها  بهه  صههن   الةبهه  فهه  الاشههار ا  التلفزينييهه  علههر  نههرت  الشههةوق و مههر  -1

 النار  الءرصتيح؟
الاشهار ا  التلفزينييه   مر ه  ال فر  الءلقي  و النفسي  و الابتمر ي  الت  تميز الةبه  فه  -2

 علر  نرت  الشةوق و النار  الءرصتيح؟
مهههر هههه  الأدوا  التههه  تلع اهههر  الةبههه  فههه  الاشهههار ا  التلفزينييههه  فههه   نهههرت  الشهههةوق والناهههر   -3

 الءرصتيح؟
مر ه  المناليع الاشار ي  المةتبط  برلةب  ف  الاشار ا  التلفزينييه  علهر  نهرت  الشهةوق   -4

 و النار  الءرصتيح ؟
ر يهنم الشء هير  الأخههةى الم هرحب  ل هن   الةبه  فهه  الاشهار ا  التلفزينييه  علهر  نههرت  مه -5

 النار  و الشةوق الءرصتيح؟
 أسباب اختيار الموضوع -2
 :الذاتية الأسباب -أ 

تةبههههع اختيههههر  منلههههنم صههههن   الةبهههه  فهههه  الإشههههار  التلفزيههههني  علههههر  نههههرت  الشههههةوق و الناههههر  
 هن بات  للاا يميننر ح ةهر فيمر تل   منلنع  و منار مر هن الءرصتيح لعا  دوافع منار مر

 وتنباهر  أ ال فه  الته عية علهر الات هرل  الهنمه ههلاا لقهن  وإد اكنهر الإشهار  بفهح اهتمرمنهر -1
 .اللمرهية
   .التلفزيني  الإشار  ف  صن   الةب  ت عية معةف  ف  الةغب  إلر دفعنر اللاي الفضنا -2
 ممئم  منلنم الا اس  لتء  نر  -3

 :الموضوعية الأسباب -ب
سهر  إبا مهر  هن ن بهرلمةأ  التلفزيني  مقرهه  يقه  الا ا الإشار تنرم  ظان  صن   الةب  ف   -1
 .و الطف 
 .الميري  الت  أصبح عليار الإشار  و ت عية  علر المستالي اللزائةي  -2
 الس ف و ال استءاا  صن   الةب  ف  الإشار  التلفزيني . -3
 اختمفار ف  حيرتنر الينمي  بشي  ملف  لميتبر .كثة  الاشار ا  و تننعار و  -4
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 أهداف الدراسة وأهميتها -3
 أهداف الدراسة:  -أ

 تتمث  أهاالا الا اس  فيمر تل 
 الشي  اللاي تقا  ب  صن   الةب  ف  الاشار ا  التلفزينيي . -1
 ال فر  الءلقي  و النفسي  و الابتمر ي  الت  تميز الةب  ف  الإشار  التلفزيني  . -2
 وا  الت  تلع ار الةب  ف  الاشار ا  التلفزينيي .الأد -3
 المناليع الاشار ي  المةتبط  برلةب  ف  الاشار ا  التلفزينيي  . -4
 الشء ير  الم رحب  ل ن   الةب  ف  الاشار ا  التلفزينيي  -5
 أهمية الدراسة: -ب

 أعهة با  يه تةويل كه دا   فرلإشهار  يفسه   التلفزيهني  الإشهار  أهميه  فه  تكمهح الا اسه  أهميه  إن
 تتميز برلقن  ف  الت عية. التلفزيني  الإشار  يحملار الت  الةسرئ  فمضرميح لمستالك   شي هاون  ك ية

 وعلهر إليه  تنتمه  الته  الملتمهع لهيم مهع اتفر اهر حسهف و هلاا المنهت  الاشهار ي  و يهنم حسهف
 وطةيقه  الشهي  حيهث مهح ى الأخهة  النسرئ  ف  الاشار ا  بقي  علر تنفةد التلفزيني  الإشار  أن اعتبر 
المنهههت   لكهههح تنظيفههه  ل هههن   الةبههه  فههه  اجويههه  الأخيهههة  والهههح يلعههه  مهههح ههههلا  الا اسههه  مامههه   عهههة 

بمر  ر     مح صريع  المضرميح الاشهار ي  و البهرحثيح عهح ته عية الإشهار  و  هلاا القنهنا  الته  تاهتم 
 الابتمر ي .هنشة مناليع هردف  تحرفظ علر ليم الملتمع و ميتسبرت  و أدوا   

 علميه  مؤشهةا  إلهر التنصه  علهر يسهرعايرأهميه  د اسه  صهن   الةبه  فه  الإشهار  التلفزيهني  و 
 الإشار  التلفزيني . ف  الةب  تنظيب ظرهة  عح وهردف  باتا 
 :مفاهيم الدراسة  -4

 كتربه  فه  يسهتءامار الته  العلميه  للم هطلحر  البرحهث يحهادهر معهرن   هه  العلميه  المفهرىيم
 1.بحث 

 هناسهط  البحهث ملتمهع أو سهلنر أو فكهة مضهمنن  تعيه   مهنز أياهر علهر إبمهرم شهب  وهنهرر
 2. كثية  لن رئع مءت ة وص  بمثرب  ه  أخةى  بعبر     وا عي  لأحااث تلةياا  أيار أو لبتام 
 الإشهار  .1
 3أشاة  يشاة  إشار  الشئ أعلن  و أباع . أشاة بضرعت  اللاتا .لغة:  

                                     
 اللرمعي  الاا  ، الإحصائية المفاهيم مناهجه، خطواته، ، تعريفه ، العلمي البحث :بية أهن محمند م طفر اللحمح  الله ع ا أحما -1

 .. 88 ص   2002   الإسينا ي    والتنزيع للنشة
 . 92ص    1999   سنطين    منتن ي  برمع  منشن ا  ، الاجتماعية العلوم في المنهجية أسس : غة  عل    فضي  دلين -2
 .111  ص2005   هيةو  1  دا  العلم للممتيح  والرائد معجم الفائي في اللغة  و الإعلامبيةان مسعند   -3
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 1 ( الشئ مضر علي  شاة  أظاة   أعلن   يشة . أشاة  إشار  )ش ه -
ملمنعهه  مههح النسههرئ  التقنيهه  تسههتعم  لإعههم  اللماههن  و إ نرعهه  بضههةو   اسههتعمرا خامهه   اصطططلاحا:

معينهههه  أو اسههههتامر منتههههن  معههههيح  فرلإشههههار  يشههههم  بههههري يح متكههههرمليح  فاههههن مههههح باهههه  عمليهههه  لنشههههة 
 2تستعم  ف  عملي  الات را و النشة.المعلنمر  و مح با  أخةى طةق  تقنير  و وسرئ  

السهلع  اردفه  إلهر تقهايم الأفكهر  عةف  بمعي  التسنيق الأمةييي   ب ي  النسيل  البية شء هي  الو 
 3الءامر  هناسط  با  معلنم  يظية ابة مافنم.و 

الإشههار  هههن وسههيل  غيههة شء ههي  و فههح و تقنيهه  لتقههايم فكههة  أو سههلع  أو خامهه    هها بلههف  -
تالي  و الإيحرل ل  هنبند حرب  إليار  و تلقين   يفي  إشهبرم ههلا  الحربه   عهم إعهرد   تهلا ية  اهتمر  المس

 برلمنت .
أو خهههامر  لملمنعههه  مهههح النهههرس يعةفههه  الأمةييههه   و والتهههة  ههههن أدا  ل يهههع الأفكهههر  أو السهههلع  -

تههن أو يسههتءا  فهه  بلههي مسههرحر  مههح المل ههقر  أو ال ههح  أو الملههم  أو أو ههر  فهه  إ سههرا الةادو 
 4التلفزينن آو دو  العة  السينمرئ  يظية ابة معيح.

 التلفزيون: .2
 لغة: 

إن التلفزينن مح النرحي  اللبنيه   لمه  مة به  مهح مقطعهيح معنهر  دعهح بعهاد و دمعنهر  الةتيه د أي  
 5الةتي  عح بعا. 

 اصطلاحا:
الأخبههر  و الأفكههر   تةوييهه  لنقهه يعنهه  التلفزيههنن حةفيههر ال ههن   العرمهه  مههح بعيهها   وهههن وسههيل  الك

 6المعلنمر  و الثقرف  و ال ن . و 
وسهههيل  مهههح وسهههرئ  الات هههرا التههه  تعتمههها علهههر ال هههن  و ال هههن   و مهههح عمههه  فقههها بمعههه  ههههيح 

 7خناص الةسرل  المةئي  و المسمنع .
وسههيل  يقههه  ال ههن   و ال هههن  فهه  و ههه  واحههها بطةيقهه  الهههافع و ههه  أههههم وسههيل  سهههمعي  ب هههةي  

 8ح طةيق هث هةام  معين .لمت را اللمرهيةي ع

                                     
 .191  ص1991  هيةو   3  المحيه للنشة و التنزيع  والمحيط معجم اللغة العربيةأدتف الللم   شحر   الحنزي و آخةون   -1
 .35  ص2002  2  دتنان المط نعر  اللرمعي   ومدخل لعلوم الإعلام و الاتصالزهية احاادن   -2
 .251  ص 1999للنشة و التنزيع  عمرن    دا  المستق   مبادئ التسويقمحما ع ياا    -3
 .44 45  ص ص2011  الن اق للنشة و التنزيع  عمرن  الأ دن  الإشهار التلفزيوني و السلوك الاستهلاكي للمرأةعنا  سرمي   -4
 .119  ص2002  3  دا  أ طر  الفكة   سنطين   وتاريخ وسائل الاتصالفضي  دتلين   -5
 .129 ص1991  دا  الفكة العة    القرهة   يا الاتصال إنتاج البرامج في الراديو و التلفزيون تكنولوجع ا المليا شيةي   -6
 .12  ص2002دا  الكتر  الحاتث  القرهة    -المحتوى و الجمهور–الإعلام التلفزيوني نشرات الأخبار محما شطرح   -7
 .121  ص2002ن   دا  الفلة للنشة و التنزيع  الأ دالمعجم الإعلاميمنية حلر    -8
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 الإشهار التلفزيوني .3
 اصطلاحا:

 بههههر   عههههح ملمنعهههه  مههههح الةسههههرئ  الفنيهههه  المتننعهههه  المسههههتءام  خههههما الن هههه  المبههههرم مههههح   هههه  
التلفزيهههنن لتقهههايمار و عةلهههار إلهههر اللماهههن   مهههح ابههه  تعةيفههه  بسهههلع  أو خامههه  مهههح يرحيههه  الشهههي  أو 

ك  و مينلههه  و ليمههه  و معلنمرتههه  و سهههرئة المقنمهههر  المضهههمنن  هاهههالا التههه عية علهههر سهههلن   الاسهههتام
 الثقرفي  الأخةى. 

هههن فههح بههلا  ايتبههر  اللماههن  بههرلتة يز علههر اللنايههف الايلرهيهه  للسههلع   هاههالا تحفيههز اللماههن  
المسههتاالا للشههةال و اتءههرب  د فعهه   هها ييههنن متن عههر مههح طههةلا المعلههح  و بلههي مههح ابهه  هنههرل صههن   

 1ف  آن واحا. بهني  بيا  عن  و عح سلعت  
ملمنعههه  مهههح المعلنمهههر  أو ال يريهههر  المتعلقههه  بعهههاد مهههح السهههلع أو المنتلهههر  أو الءهههامر  التههه  

 2تعةلار محط  التلفزينن لمح هةاملار  و الت  تتءلا أشيرلا متعاد  ببة  تةوي  هلا  المنتلر .
معينهه    هها  عةفهه  ب يهه    سههرل  سههمعي  ب ههةي  تاههالا إلههر تنزيههع معلنمههر  خرصهه  بمنتههن  أو سههلع -

 3تسنيقار هيح النرس.
شي  مح أشهيرا الات هرا المهافنم و غيهة الشء ه  لتهةوي  سهلع و خهامر  لحسهر  ممهنا معهةولا  -

 4و بلي برستءاا  التلفزينن.
  الجندر: .4

اسههتعمل   لمهه  بنهها  لأوا مههة  منههلا عمعههيح عرمههر  م ههطلح لشههةح صههفر  ابتمر يهه  محههاد  برتنلنبيههر 
 للنسرل والةبرا.

علههر أيهه  )الء ههرئ  والأدوا  المحههاد  ابتمر يههر للةبههرا والنسههرل علههر وفههق عنامهه   جنططدر:ويعططرف ال
بةى تشييلار تر يءير  وا ت ردير  ودتنير  وحضر ير وعةلير(  فمر تقهن  به  النسهرل فه  ملتمهع مهر يقهن  به  

 الةبرا ف  ملتمع آخة.
أو هيئته  مهح النرحيه  الابتمر يه  ومهر )هن أحا الأبعرد العرلمي  الت  ت هيح حرله  الفهةد  وفي تعريف آخر:

تتعة  ل  الفةد مح تنر ضر  ابتمر ي  أو عقرفيه  هنهرلا علهر بنسه  أو صهنف  سهنال  هرن ب هةا أ  أيثهر( 
فاه  تعهةلا اللنها  ب يه   )القنهرم أو  The creation of Patriarchy فه   ترهاهر Gerd- Lernerأمهر 

 5رن علر وتة الممسروا (.الايئ  الت  تتءلاهر الةب  والمةأ  عنامر يعةف

                                     
 .9 2 ص ص2011   ننز الحيم  للنشة و التنزيع  اللزائة  الإشهار و التلقي التلفزيونيحنرن شعبرن   -1
 .95المةبع السرهق  ص الإشهار التلفزيوني و السلوك الاستهلاكي للمرأة،عنا  سرمي    -2
 .111  ص1993  دا  العلن  العة ي   هيةو   الدعاية و الإعلانسعيا ع ا الةزاق الع ال     حطرن ها  الع ال    -3
 .91  ص1995  3  عرلم الكتف  القرهة  والإعلانسمية محما حسيح   -4
 .444  ص 2009(  2) 20  ملل   لي  التة ي  لل نر   المللا الجندر )الفروق الإجتماعية بين الجنسين( والمجتمع هات  ع ند برسم  -5
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بهههههرل تعةيهههههب اللنههههها  علهههههر أيههههه  اخهههههتملا الأدوا  الحقهههههنق والناببهههههر  والالتزامهههههر  والعم هههههر  
والمسهههؤولير  وال ههههن  وميريهههه  المههههةأ  والةبههه  ويههههتم تحاتههههاهر ابتمر يههههر وعقرفيهههر ع ههههة التطههههن  التههههر يء  

 .1لملتمع مر و لار  رهل  للتبيية

 كلالي يعةلا علر أي  
التههههه  يحملاههههههر الةبهههههه  والمهههههةأ    ههههههفر  مة بهههههه  ابتمر يههههه  لا عم هههههه  لاههههههر  وصههههه  الء ههههههرئ 

 برلاختمفر  العضني .
عمليه  د اسهه  العم هه  المتااخلهه  هههيح الةبهه  والمههةأ  فهه  الملتمههع تحههادهر وتحيماههر عنامهه  مءتلفهه  

 2ا ت ردي  وابتمر ي  وعقرفي  وسيرسي  و يئي .

 الصورة النمطية: .5
 أو الاستحضهر  وههلاا بهرلحناس إد اكه  سه ق لمهر العقله  التنليها أو للعقه  استحضهر  هه  ال هن  

 الأشهيرل مهع التلهر   أيهنام فه  لاخهتمفام تبعهر البشهة ههيح اخهتملا ملهرا ههن الحسهي  للمها  ر  لتنليها
 الكلمه  وههن الهااا بهرلةمز تهةتبه الهلاي النفسه   صهيا  مناهر تته ل  والت  منام    هار  مة الت  الحسي 

 3حاث. ال أو التع ية أو
كنيار الفةد فه  بهنه  عهح شهئ أو إيسهرن أو حتهر   فكة  أو ملتقط  تكنن   ا فكة  ايطبرم وال ن  

 بات .
 مهح تةاكميه  هنيه  وهه  للفهةد  المعةف  النظر  ف  مر لمنلنم منظم تمثي " :ه  النمطي  وال ن  

 عهح  سهرئ  الفهةد تلقه  حمه وتنشهر الفهةد ل نيه  مبسطر يمنببر تمث  فا  التلري  يحن تمي  الت  السمر 
 4بلي.  وغية المبرشة الات را طةيق

 
 الصورة النمطية إجرائيا:

ههه  ال ههن   التهه  تقههامار )تنقلاههر النمضر (الاشههار ي  التلفزينييهه  وتعيهه  بعهه  السههمر  العقليهه  
والنفسي  واللسمريي  للةب  بحيث تكنن صن   يمطي  معين  عح حقيق  دو   وميريته  فه  الملتمهع ولهاى 

 المتلقيح.
 

                                     
 .1-5  ص 2001  4  و1الميتف الإ ليم  للاول  العة ي  النحا      للمةأ  ق الأمم المتحا  الإيمرئصناو  -1
   لي  العلن  الإ ت ردي  والتسيية والعلن  التلر ي   ملا ة  مربستية ف  إدماج مقاربة النوع الإجتماعي في ميزانية الدولةأوبرم إهةاىيم  -2

 .1-5  ص 2011-2010  بلرمع  أه  بية هلقرتا  2011-2010العلن  الإ ت ردي   
 . 335ص    2004القرهة  والتنزيع  للنشة الفلة دا   "الإعلامي المعجم":حلر  منية محما -3
 . 66ص    2011ببااد  والتةبم   والنشة للطبرع  اللرمعي  الاا   "الجديد الإعلام" :وآخةون  منسني  بناد منسر -4
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 الرمزية( التفاعلية نظريةالنظرية المؤطرة للدراسة ) -5
 مفهوم التفاعلية الرمزية: -أ

)الهلاا  إن التفرعلي  الةمزيه  هه  ما سه  ابتمر يه  أمةيييه  تحهروا الهة ه ههيح الحيهر  الااخليه  للفةد
يهه  يميههح إصهههاا هر العقهه ( و هههيح الملتمههع و مههر تنطههني عليهه  مههح يظههر  ليمهه  و أحيههر  ليميهه  و أخملو 

 . علهر الفةد اللاي يينن م ا  عملي  التفرع  مع اجخةيح
 تفرعله  بعها اجخهةيح مهح يقهيم و يقهيم الفهةد أن حقيقه  علهر تن هف الةمزي  التفرعلي  اهتمرمر  إن

 والةمهز   التفهرم معه  تهم فهةد لكه  يمنح  مز بشي  التقييم يينن  التفرع  عملي  مح الايتارل فعنا   معام
 . الشء  بلي مع التفرع  ط يع  يحاد اللاي هن سل ير أو إيلرهير كرن السن 

 لهةو   و ال ينلنبيه  العنامه  أهميه  علهر ت كها الته  المهاا س مهح واحها  الةمزيه  التفرعليه  تعها
 فه  اللبه  أهميه  علهر تة هز الةمزيه  التفرعليه  أن كمهر . البشهةي  السهلنر تفسهية عنها الحسهبرن فه  أخهلاهر
 مهع فياهر يفسه  يلا الت  الابتمر ي  للحرل  الإيسرن فام علر تؤ ا و التفكية  ف  و تمرع الاب التفرع 
 . تفسيةهر

 ليهر  لكيفيه  تلسهياهر عهح فضهم .السهلنر تفسهية فه  الهالالا  و المعهري  دو  إلهر إلهرف 
 بعضهام عمه التكيهب يحهرولنن  أفهةاد هناسهط  الهلاا  تقهنيم و الهاو  د اسه  علهر المستنا  الةمزي  العملير 
 1الةمنز.  استءاا  و خلق علر الإيسرن  ا   علر تؤ ا النظةي  أن علمر البع 
 فروض النظرية التفاعلية الرمزية: -ب

 الفةو  الأسرسي  لنظةي  التفرعلي  الةمزي  فيمر تل   
إن أفضههه  طةيقهههه  للنظهههة إلههههر الملتمهههع ههههه  اعتبههههر   يظرمهههر للمعههههري  و رلنسهههب  ل فههههةاد فههههسن  -1

المعههري  المشههتة   المةتبطهه  هةمههنز السههلع  تعهها يشههرطر مةتبطههر برلعم ههر  هههيح الأشههءرص  المسههرهم  فهه 
تن ثههق منهه  تن عههر  عرهتهه  ومفانمهه  لههاى اللميههع تقههند السههلنر الإيسههري  فهه  اتلههر  النمههرب  التهه  يميهههح 

 التكاح هار. 
عهههري  بتمر يههه  هنهههرل مميهههزا مهههح الممهههح باههه  النظةيههه  السهههلن ي  تعههها الحقهههرئق النفسهههي  و الا -2

يتيلهه  لمشههر    النههرس فهه  التفرعهه  الةمههزي الفههةدي و اللمههرع  فههسن تفسههيةاتام للنا ههع تمثهه  دلالهه  متفقههر و 
 عليار مح النرحي  الابتمر ي  و با  إيقرم محاد مح النرحي  الفةدي . 

إن الههههةوابه التهههه  تنحهههها النههههرس و الأفكههههر  التهههه  لههههاتام عههههح اجخههههةيح   و معتقههههااتام حههههنا  -3
اههر أهنيهه  شء ههي  مههح المعههري  النرشههئ  عههح التفرعهه  الةمههزي... و هيههلاا  فههسن المعتقههاا  أيفسههام  تعهها  ل

 اللااتي  لاى النرس عح أيفسام و عح اجخةيح ه  أهم حقرئق الحير  الابتمر ي . 
                                     

 .50ص  2005ا  وائ  للنشة  د  النظريات الاجتماعية المتقدمة حسرن محما الحسح  -1
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إن السهلنر الفههةدي فه  من هه  مههر تتن ه  علههر المضهرميح و المعههري  التهه  تهة ه النههرس هاههلاا  -4
   د فعه  أوتنمرتيييهر أو اسههتلرب  آليه  لمهؤعة خههر ب  و لكنه  عمهة  أهنيهه  المن ه ... وهيهلاا  فرلسهلنر لههي

  1باتي  حنا النف  و اجخةيح و المتطلبر  الابتمر ي  للمن  .
 التفاعلية الرمزية في الدراسات الاتصالية: -ج

اسهه  ر مههح أهههم النظةيههر  السههيينلنبي  الةائهها  فهه  ملههرا د  هههإن د اسههرتنر للتفرعليهه  الةمزيهه  برعتبر  
يميههح أن يءنلههار فهه  الأفكههر  العرمهه  بقهها  مههر ية ههز علههر أهههم أفكر هههر التهه   الإعههم  و الات ههرا  لا

تبحهههث فههه  عمليههه  الات هههرا و خ نصهههر مهههر بهههرل فههه   تهههر  دالات هههرا و السهههلنر الابتمهههرع  منظهههن  
  .1929ديي  ألكسنا د وددون فرلاسد سن "التفرعلي  الةمزي  د لك  مح 

حليهه  الات هههرا برعتبههر   سهههلنر  مزيههر تنهههت  ههها بر  مءتلفههه  لمعههرتية ولهههيم ا الكتههر  تهههم تههههلاففهه  
مشتة   هيح المشر  يح ووفقر لالاا التعةيب يميح تحاتها العنرصهة الته  تكشه  هنلهنح عمليه  الات هرا 

 2كمر تةاهر  واد التفرعلي  الةمزي .
ملتمهههع و غيةههههر مهههح و ههها اههههتمد بهههن   ميهههاد هتلاتههها العم ههه  المتبردلههه  ههههيح العقههه  و الهههنف  و ال

  لاات  و الشء ههههه  أو ههههههيح الأشهههههءرصالعنرصهههههة التههههه  تشهههههي  ط يعههههه  أيمهههههرو الات هههههرا و التفرعههههه  الههههه
 اعتبر هههههر مههههح المييرييزمههههر  الأسرسههههي  لههههةو   اسههههتءاا  اللبهههه   و التهههه  تتضههههمح الةمههههنز و الإشههههر ا و 
ة العم هر  الابتمر يه  المعري  الت  تحهاد أيمهرو الات هرا الهلاات  و ههيح الأفهةاد و اللمرعهر   و تفسهيو 

 3ب ن   عرم .
يعت هههة الفعههه  ههههن )الم ههها ( العمليهههر  التفرعههه  و الات هههرا و ايتقهههرا الأفعهههرا الابتمر يههه  و دود 

  .الأفعرا و السلنر  الاتلرهر  و القيم مح الحرل  الفةدي  إلر اللمر ي 
ح طةيهههق أيمهههرو تتلهههاد السهههلنر هناسهههط  الأفهههةاد لكح تهههتم تشهههيي  سهههلنر الأفهههةاد و اللمرعهههر  عههه

 . التفرع  و الات را الةمزي أو النسرئ  الات رلي  و الإعممي  المءتلف 
تت عة السلنر الفةدي و اللمرع  عهح طةيهق الته عية بط يعه  المن ه  و ههلاا مهر أكها عليه   ه  مهح 

لاسهههيمر أن ط يعههه  هههلاا السهههلنر و أيمهههرو التفرعههه  منباهه  لتحقيهههق أههههاالا معينههه  و لكناهههر "دميهها دودهلهههن  
  .تت عة بط يع  المن   اللاي يشي  الكثية مح سلنر الأفةاد و اللمرعر 

مح النالح أن وسرئ  الات را اللمرهيةيه  تمهر س دو ا مامهر فه  الملتمعهر  الحاتثه  فاه  تقها  
  للنا ههع برلكلمهه  و ال ههن   و الحة هه  واللههننل و تضههف  علههر مههح تتلقههنن الةسههرئ  الإعمميهه  صههيب  باتيهه 

                                     
 .154 153 ص 1999  عة ي  للطبع و النشة  الاتصال و نظرياته المعاصرة حسح عمرد ميروي ليلر حسح السيا  -1
 .91 90دا  الفكة العة   القرهة  ص ص  الوظائفية الإخبارية لوسائل الإعلام  حماي حسيح -2
  2004 القرهة   الاا  الاولي  لاستثمر ا  الثقرفي   تة   مرا ع ا الةتولا   علامنظريات وسائل الإ سريا ا و تش  ميلفح دوفلية  -3

 .359ص
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معههري  مشههتة   للنا ههع المههردي و الابتمههرع  مههح خههما مههر يسههمعني  ومههر يقةتويهه  أو مههر ي نهه  الأفههةاد و 
 1يشرهاوي . 

مههح عههم فههسن سههلن ام الشء هه  و الابتمههرع  يميههح أن تتحههاد بزئيههر مههح خههما التفسههيةا  التهه  و 
  نبههها م هههرد  معلنمهههر  هاتلههه  عناهههرحهههااث الابتمر يههه  و القضهههرير التههه  لا تل تقهههامار وسهههرئ  الإعهههم  

يعههها ههههلاا أحههها أعقههها النمهههرب  المسهههتءام  فههه  بحهههنث الات هههرا  و ههههن لهههةو ي لفاهههم التههه عيةا  غيهههة و 
 2المبرشة  و بعيا  الماى لنسرئ  الإعم  سنال أكرن بالي علر مستنى الأفةاد أو اللمرعر . 

إبا  هههرن التة يهههز فهههه  تنهههروا منظهههن  التفرعهههه  لمت هههرا الإيسهههري  ب ههههف  عرمههه  و عم تههه  ه نههههرل 
ي  و فه  أبههرن النهرس و ته عية ههلاا ال نهرل علهر الات هرا مهة  أخةى فهسن وسهرئ  الإعهم  هه  الته  المعر

أصهههبح  النسهههيل  الأسرسهههي  التههه  تقههها  ههههلا  المعهههري  و التفسهههيةا  إلهههر النهههرس  خ نصهههر أن النسهههيل  
ة  أخهةى الأسرسي  ف  تقايم المعري  ههلا  المعهري  فه  أبههرن النهرس و ته عية ههلاا ال نهرل علهر الات هرا مه

فههسن وسههرئ  الإعههم  ههه  التهه  أصههبح  النسههيل  الأسرسههي  فهه  تقههايم هههلا  المعههري  و التفسههيةا  للنههرس 
خ نصههر أن النههرس ت نههه  أفكر هههر عهههح الحقيقهه  هينمهههر لههم تشههرهاهر فعهههم و لكناههر اعتمههها  علههر وسهههرئ  

 . الإعم  ف   سم معرلم الأفكر  عح الحقرئق
أو ال هن  عهح الحقهرئق الابتمر يه  أو المرديه  الته  لهم تحسهار  رلترل  فهسن النهرس ت نه  المعهري  و 

الت هن ا  واتلرههرتام تحهادهر ههلا  المعهري  و مح خما التعة  لنسرئ  الإعم   ه  إن سلن ام الهلاات  
الت  سرهم  وسرئ  الإعم  فه  تقنيماهر و  سهمار  حيهث تعت هة الم ها  الأسرسه  لكثيهة مهح  طرعهر  

لنمههر  الءرصهه  برلحقههرئق و الأشههيرل والأشههءرص الههلاتح تضههمام ال يئهه  المحههيه اللمههرهية للمعةفهه  و المع
 3هام.
  تحليل الإعلان في ضوء التفاعلية الرمزية : -ت

علهههر لهههنل العم ههه  ههههيح ال هههن   و الهههن  ي هههبح مهههح الضهههةو ي أن يضهههيب م هههطلح سهههيرق 
ن الكلمههر  و المفههرىيم العههة . الحقيقهه  أن التنههر   ههه  مسهه ل  فطةيهه  و ممزمهه  الكههم  أو الحههاتث  إ

تعههم و تء هه  دائمههر  فاهه  بمر يهه  و مميههز  ) متفههةد ( فهه  با  الن هه  فكلمهه  شههلة  يميههح أن تعنهه  
أشههلر  بشههي  عههر  و شههلة  صههن ن  بشههي  خههرص أمههر  لمهه  إيسههرن فتعنهه  الإيسههرن عرمهه   مههر يميههح أن 

ئمهر  منفهةد  و مح هن   مح بلهي داتعن  شء ر معينر )اسم فمن( أمر ال ن   علر الشرش  فا  العي  
 هلا  شلة  صنن ة و ليس  شيئر آخة.محاد  و خرص  و 

 ا ت او أي  مح خما تقايم ال ن   اللهرهز  و الكرمله  و المةئيه  به دق تفرصهيلار إلهر المتفهة  فهسن 
 شهي  مبرشهة عناطه  و أحرسهي  د ار الإيسهرن مهح خهما مءرط تاهر و الشرش  تحاد الماى الفعل  و لإ

                                     
 .359 المةبع السرهق صنظريات وسائل الإعلام ميلفح دوفلية سريا ا و تش  -1
 .112المةبع السرهق  ص يظةير  الات را المعرصة لحسح عمرد ميروي  -2
 .35 31 ص ص2002دا الءلاويي  اللزائة لتمع وسرئ  الإعم  و الم برلقرسم هح  وان  -3
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برلبه  النا عيهه  فه  أصههرلتار  ولههن  هرن الأمههة  هلالي فهسن الشرشهه  سهتكنن وعرئقيهه  و إعمميه  ههلاا الإيسهرن 
م ههاا يتار و برلتههرل  لههي  لاههر القهها   علههر التعمههيم و لا التمتههع بم ههاا يتار و برلتههرل  لههي  لاههر القهها   و 

فيةتههنلاد مؤسهه  علهر التعمههيم و لا التمتهع بءرصههي  الإعهمن. منههلا أيههر  الأفهم  ال ههرمت  أد ر دالها تن  
الما سهه  السههينيمرئي  فهه  السههينمر النعرئقيهه  أن حههاود الشرشهه  ههه  مسهه ل  ظههرهة  فقههه  مههر اكتشهه  القههن  
التع يةي  الارئل  طبعر لك  مشاا خرص هن محاد و مميز لكح حيح تلهةي مناباتاهر لمشهرها أخهةى أي 

ق  مزيه  متميهز  و مفانمه  مهح مح بلي يميح تحقيه مع السيرق  ا تتءلا طربع الةمز الح  و المؤعة أكثة
     المشرها أي تحقيق تعميم داخ  مشاا واحا.

المشهههاا إلهههر مشهههرها إلهههر التعمهههيم  إن ملمنعههه  مهههح الأشهههيرل و الحة ههه  الااخليههه  للمشهههاا تقهههندان
النصههنا إلههر الاسههتنتر  و هههن الاسههتنتر  ال ههحيح و النحيهها الههلاي تتنصهه  إليهه  المشههرها هنفسهه   إبن و 

 1ب .   بر   عح سي  مح ال ن  المةتبط  و المنملاب  برل ن  و المتحا ال ث التلفزيني  
 الإشطهار صطورة الرجطل فطي سطةراود الرمزيطة التفاعليطة نظريطة بطين قطاءتالإل نقطا  -ث 

 :التلفزيوني
 لء رئ ه  يظهةا الإطهمق علهر وأهماهر اللمرهيةيه   الات هرا وسهرئ  أ هنى  مهح التلفزيهنن  يعها

 تعهند حقهرئق أياهر علهر ويتق لنيار معار تتفرعلنن  الت  والمعري  الةمنز بمءتل  الأفةاد هتزويا يقن  حيث
 القهيم المعلنمهر   علهر الح هنا م هرد  مهح م ها ا أيضهر يعت هة كمهر فيه   يعيشهنن  الهلاي للإطهر 

يحته  الإشهار   بحيهث الإشهار  التلفزيهني   يقهامار الته  المتننعه  المضهرميح طةيهق عهح والاتلرههر 
 يضهمح الهلاي الحيهني  الع هف بمثربه  وأياهر خرصه  ال هث زمهح مهح هينه  ليسه  زمنيه  ح التلفزيهني  مسهر

 .إعممي  مؤسس  لأي الاستمةا 
 الته  المءتلفه  والأفكهر  المعهري  الةمهنز  يسهق مهح مينيه  ات هرلي  عمليه  التلفزيهني  الإشهار  إن

 لاهلا  والفاهم حقيقه   أياهر لهرع الفهةد فيتق لاهر والألهنان الحة ه  وال هن   برل هن  للنا هع تفسهيةا  تقها 
 الملتمهع لهنف  الأفهةاد ايتمهرل يشهتةو هنهر الإعممه  والمضمنن  الأفةاد  هيح التفرع  عملي  يُكنن  الةمنز

 الإشهار  مضهرميح تقامه  مهر مهع الفهةد تتفرعه  بحيهث أوسهع  بشهي  التفرعه  الثقرفه  يفه  فه  والاشهتةار
وتقهايمار  متننعه   فنيه  عنرصة علر برلاعتمرد ءامر وال السلع حنا  مزي  صن ا يمطي  مح التلفزيني 

صهحيح  غةيبه   غيهة صحيح  تعيه  النا هع فعهم أو ال ن  هلا  تكنن  أن يميح مءتلف  ف   نالف فني 
و لثقرفههه  غيهههة منبهههند  تهههةاد مناهههر خلهههق وا هههع آخهههة يءههها  أعهههح الملتمهههع تكهههةس لثقرفههه  أبن يههه  منبهههند  

بشههي  أو بهههدخة  ههها فههه    اسههه  يلههها أن تنابههها صههن   الةبههه وف  هههلا  الام ههرلح اسهههتامكي   أسهههمرلي  

                                     
 .10ص   2005 القرهة   دا  المعةف  اللرمعي   ( الإعلام)المبادئ والأسس النظرية والمنهجية ع االله ع ا الةحمرن  -1
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إمههر يلسهها وا عههر منبههندا برلفعهه   الإشههار  لا يعههاو أن يقهها  يمنببههر يمطيههر مزيلههر مههح الةمههنز والمعههري 
حيهث سهمرت  العقليه  و اللسهاي  الءلقيه  ويعيه  حقيقه  دو   فه  الملتمهع وعم ته   لشء ي  الةبه  مهح

ههلاا النمهنب   مءتلفهر عهح صهن   الةبه  الممثله  لثقرفه  الملتمهع الته   بمنالهيع الإشهار   وإمهر أن ييهنن 
 .يعة  فيار الإشار   وهلاا مر سيؤعة حتمر علر فع  التفرع  الابتمرع  مستق م

 المنهجية للدراسة  الإجراءات -6
 منهج الدراسة: 6-1

  معههيح تءتله  المنهره  بههرختملا منالهيع الا اسهه  ولاها وأن تحتهني  ه  د اسهه  علميه  علههر مهنا
مح أب  مسرعا  البرحث إلهر النصهنا إلهر هافه  المةبهن مهح د اسهت . والمهنا  العلمه  يعت هة   يهز   ه  
البحنث المياايي  ومح أب  النصنا إلر يترئ  علميه  علهر البرحهث أن يءتهر  المهنا  المنرسهف والممئهم 

 للمنلنم د است .
  1نا إلر يتيل  معين .فيعةلا المنا  علر أي  الطةيق  الت  يسلكار البرحث للنص

وعةفهه  البرحهههث بو هههرن ع يههاا  المهههنا  المسهههح  ب يهه  المهههنا  الهههلاي يقههن  علهههر بمهههع المعلنمهههر  
 وال يرير  عح الظرهة  الما وس    ا التعةلا علر ولعار الحرل  وبنايف  نتار ولعفار.

 ط يعهه وأمهر البرحههث محمها زيههرن عمهة فعههةلا المههنا  المسهح  ب يهه  د اسه  الظههرهة  فه  ولههعار ال
كمههر هههن   أي د اسهه  الظههرهة  تحهه  ظههةولا ط يعيهه  غيههة اصههطنر ي  دون أي تههاخ  مههح   هه  البرحههث 

 2 الحرا ف  المنا  التلةي  .
 فه  معينه  الظهرهة  ب ي د وصه  الله ع ها صهرلح الةحمح ع ا و فند  محمند حلم  البرحث وعةف 

  3فيارد. عة المؤ  والعنام  الظرهة  ك  خ رئ  هتحلي   ن  ف  الةاهح المن  
 تعريف منهج المسح  وسائل الإعلام :

يعنههه  مءتلههه  ال يريهههر  والمعلنمهههر  التههه  تسهههمح بمعةفههه  تفرصهههي  عمههه  ههههلا  المؤسسهههر  فههه  وظرئفاهههر 
و هها ي خههلا هههلاا النههنم مههح المسههنح عهها  أشههيرا  مثهه  د اسهه  ال نههرل المؤسسههرت  لنسههيل  مههح تلههي  المءتلفهه  
 4النسرئ . 

وسههرئ  الإعههم  لأينههر سههنقن  بمسههح وسههيل  إعمميهه  و مههح المسههح  نا  لقهها ا ت تنههر اعتمههرد علههر مهه
   وبلي برعتمرد علر أدا  التحلي .أب  الح نا علر المعلنمر  وال يرير  حنا منلنم الا اس

 

                                     
 .911 ص1990المؤسس  النطني  للكتر  اللزائة   دليل الباحث في المنهجية وكتابة الرسائل الجامعية :عمر  هنحنش -1
 .291ص  2005 اللزائة    اللرمعي  المط نعر  دتنان   2و   والاتصال الإعلام علوم في العلمي البحث مناهج :مةسل  هح احما -2
    2004  اللزائة   اللرمعي  المط نعر  دتنان    3 و والاتصال الإعلام علوم في العلمي البحث مناهج مةسل   هح احما -3

 .292.299ص
 .19 ص2012دتنان المط نعر  اللرمعي  ص  الاتصالية -مناهج وتقنيات البحث في الدراسات الاعلامية تنس  تمر   -4
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 جمع البيانات: أداة 6-2

يحتههر  أي بحهههث علمههه  إلهههر أدوا  التههه  يسهههتءامار البرحهههث مهههح أبههه  بمهههع المعلنمهههر  المزمههه  
 اسهههت  ولكههه  تهههتميح البرحهههث مهههح فاهههم الظهههرهة  وتحلياهههر يلهههف عليههه  أن يءتهههر  الأدا  المنرسهههب  لقيهههر  ها

 لمنلنم بحث   فا  الطةيق المؤدي لمعةف  الحقرئق.
 العلمه  للبحهث أدا   أو ولقها اعتمهاير فه  د اسهتنر علهر أدا  تحليه  المضهمنن وتعهةلا ب ياهر أسهلن 

 والات هرا الإعهم  علهن  فه  الأخه  وعلهر تننعه  م بحثيه  ملهرلا  فه  البهرحثنن  يسهتءام  أن يميهح
 الشهي  حيهث مهح تحليلاهر  المهةاد الإعمميه  للمهرد  ال هةيح والمضهمنن  الظهرهة المحتهنى  لنصه 

    1.  البحثي  لمحتيربر  تل ي  والمضمنن 
 المسهمنع  الميتن ه   المهناد علهر تط هق العلمه  للتق ه  مبرشهة  غيهة وتعهةلا  هلاالي ب ياهر تقنيه 

 بسهحف برلقيهر  ويسهمح   مه  غيهة المحتهنى  ييهنن  حيهث بمرعهر  أو الأفهةاد عهح ت ها  والته   المةئيه
 2والمقر ي . والفام التفسية هاالا كم  أو كيف 
 استمارة تحليل المضمون: 6-3

فمههح الضهههةو ي أن تهههتم  وصههه  عنرصهههة المضههمنن وصهههفر  هههرمم  إلهه يسههعر تحليههه  المضهههمنن 
  أو عنرصههة معينهه  حتههر يميهح القيههر  ها اسهه   هه  عن ههة أو وحهاا  أو فئههر إلهه تقسهيم هههلاا المضههمنن 

 3فئ  منار وحسر  التكةا  الءرص هار.
مح البرحث لي ف فيار يترئ  الحسهربر  الته   هر  هاهر علهر استمارة تحليل المضمون ويتم ايلرز 

لبرحهث فه  عم يلمعار ليتم تفةيأ محتناهر ف  بااوا التحلي . وهلا  الأخية  ه  الته   هر  هاهر ا مضمني  
كمهههر تعت ههة يمنببهههر للمهههرد  محههه   ح ههة بحثههه  لتسهههاي  عملهه  أكثهههة مهههح يرحيههه  عمليهه  التفةيهههأ والتةميهههز 

 ومح هلاا المنطلق تم ت ميم الاستمر   علر يحن الترل   التحلي  
 وف  هلاا العن ة تم التعةيب بمضمنن التحلي . تقديم الاستمارة: .1
و ههها تهههم تعةيهههب فئهههر  التحليههه  مهههع تنهههروا العنرصهههة  دليطططل التعريفطططات الإجرائيطططة للفرطططات وعناصطططرها: .2

 (1   م )أيظة ملحقو ا تنرول  مرتل   الءرص  بي  فئ  
 
 
 

                                     
 .  24 ص1992العة     الفكة دا   "استخداماته أسسه، مفهومه، الإنسانية العلوم في المحتوى  تحليل" طعيم    شاي -1
 .2019 ص    2006اللزائة  للنشة  الق ب  دا   "الإنسانية العلوم في العلمي البحث منهجية  :"أيلةس من ي  -2
 .159 ص2010دا  الكننز المعةف  الأ دن   بحوث الإعلام الأسس والمبادئ منرا هما مزاهة   -3
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 أولا: تحليل فرات الشكل:

 تليهف والته  لمضهمنن  الشهيل  المحتهنى  ت ه  الته  الفئهر  تلهي وهه  :قيطل( )كيطف الشطكل فرطات -أ
   ؟  ي  كيب السؤاا عح

 الفئهر  تضهم الته  وهه  الشهي  فئهر  مهح فة يه  فئهر  ءاا اسهت الا اسه  محه  البحهث فه  تهم و ا 
 :الترلي 

 إشار  ك  يستبة   الةب  ف  اللاي الزمح وهن :ظهور الرجل بالومضة فرة .1
 حسب الزمن : -أ 

 عر0.30عر 0.1 -
 0.50عر 0.30 -
 د1.15عر 0.50 -

 حسب العدد: -ب
 مة  -
 مةتيح -
 مةا  فمر فنق  3مح  -

 .الإشار ي  الةبرا اللاتح يظاةون ف  النمضر وه  فئ  عاد :  الرجال( الشخصيات) فرة .2
 لنحا   ب  -
 2-1مح  -
  برا  3 -
 فمر فنق  4مح  -

 عرمهه  شههرمل  لكهه  خ ههرئ  الةبهه  التهه بمثربهه  أُطههة  الشء ههي تعت ههة فئهه   فرططة نططوع الشخصططية:  .3
 .تظاة ف  الإشار  التلفزيني  وتشتم  عل     صفرت 

  ب  مشان  -
  ب  عردي -
  ب  خ ية -

 فه  الته  يظاهة فياهر الةبه  الأمهركح ط يعه  علهر يتعهةلا أن الته  يميهح وهه  فئه  :فرطة الموقطع  .4
 التلفزيني . الإشار 
 المنزا -
 العم  -
 الشر م -
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 والفرعليح اللاتح يظاهةون مهع الةبه ملمنع  مح الأشءرص  هار ويق االشخصيات المرافقة: فرة  .5
 ف  الإشار  التلفزيني .

 طف  -
 مةأ   -
  ب  أخة -
 مزي  مح شء ير  -

 .التلفزيني  الإشار  هار الةب  ف  يظاة الفئ  الت وه   فرة الهيرة: .1
 ماني  -
 مسرتة  للمنل  -
  يرلي  -

 وه  الت  يقا  هار الةب  ف  الإشار  التلفزيني  .فرة نوع الصورة الاشهارية: .2
 صن   صنتي  )الةاوي(. -
 صن   مةئي . -

 لإشار ا  فتظاة خ رئ  الفيزيرئي  للةب   وه  الفئ  الت  المرحلة العمرية للرجل: فرة .9
 التلفزيني .
 شر  -
 كا  -
 مسح -

 الإشههههار تظاهههة مممههههح الءر بيههه  للةبهههه  فههه   التهههه وههههه  الفئههه   فرطططة الملامططططح الرجططططل بالومضطططة:  .9
 التلفزيني .
 غة ي  -
 عة ي   -
 أمرزيغي  -

الةبه  فه   طهةلا مهح اسهتءاامر الأكثهة اللبه  الفئه  هاهلا     ويق هاالتي يتحدث بها الرجطل لغة فرة .10
 الةسرل . تنصي  علر  ا   أك ة لار ت الاشار ا  التلفزينيي  وال

 العرمي   -
 الف حر)ماني ( -
 لالر  محلي  -
 مزي  -
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 رلهف الفنه  الهلاي يقها  به  الإشهار  التلفزيهني   علهر اشهتمل  الته  وهه  فئه الفنيطة:  القوالطب فرطة .11
 ل ن   الةب .

  رلف الحاتث المبرشة -
 الايرلن   الحنا  -
 أغني  -
 تحليل فرات المضمون: /ثانيا
 :وهي فرات عدة على تحتوي  قيل؟( )ماذا ون المضم فرات -أ

 وطةحاهر الته  ظاهة  فياهر صهن   الةبه   المنالهيع عهح تكشه  الته  وه  الفئه فرة الموضوع:  -12
 الا اس . فتة   نرت  النار  والشةوق خما لمح الملرلا  ف  شتر
فزيههني  مههناد غلاائيهه   ههه  المههناد المءتلفهه  التهه  تتكههنن مناههر طعههر  مههر المقهها  فهه  الإشههار  التل -

 والت  تماير بمر يحترب  لتؤدي أعضرئنر اللساي  وظرئفار.
الته  ت هيف الإيسهرن أو الته   الأمهةا  معرلله  أو تشهءي  هن أي  مرد  تستعم  فه  أدوي   -

 تفيا ف  تءفيب أو الن ري  منار.
المقامه  فهه   سهتطرعت  يهزم حهربز الأوسهر  ههن  ه  تفرعه   يميهرئ  وفيزيههرئ  بر مهناد تنظيهب  -

 الإشار  التلفزيني .
منتههن  إعممهه   هههن  هه  مههر تتعلههق بسيتههر  إشههار  حههنا ال ههةام  التلفزينيي هه   حيههث تههتم  تحنيهه   -

فكة  أو ملمنع  مح الأفكر  إلر صن  وصن  وفياتن علر شهي  هةيهرم  إباعه   هاهالا إي هرا الفكهة  
 للمشرهاتح والت عية فيام.

ه   بر   عح مرد  أو خليه البة  من  أن تمم  مءتله  الأبهزال الءر بيه   تلميلي  مناد  -
 مح بسم الإيسرن.

أو أدال خههامر   هههه  تلههي الءهههامر  المقامههه  مههح طةفههه  شههة   مهههر تعهههة  خههامرتار مهههح هيهههع  -
 عمنمر فرن غري  أي خام  هن إ لرل  غب  المستالي.لز رئنار 

   الت  تتحلر هار الةب  ف  الإشار  التلفزيني .وه  فئ  الت  ت ةز السمرفرة السمات: -13
 السمات العقلية: .1

 عبر  الشء ي . -
 القا   علر الإ نرم. -
 السلنر. -

 
 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B4%D8%AE%D9%8A%D8%B5_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B4%D8%AE%D9%8A%D8%B5_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B9%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B9%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B1%D8%B6
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B1%D8%B6
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 السمات النفسية: .2

 الحزن. -
 الفةح. -
 الايفترح. -

 السمات البدنية: .3
 طني . -
   ية. -
 الةشر  . -
 هاتح. -

 الته  المنالهيع عهح تكشه  الته  وهه  الفئه  الرجطل: فرطة علاقطة المواضطيع الاشطهارية بصطورة -14
 فتهة   نهرت  الناهر  والشهةوق خهما لهمح الملهرلا  فه  شهتر وطةحاهر ظاهة  فياهر صهن   الةبه  

 . الا اس  
 يعين  -
 يعين  لا -
 يعين  إطم ر لا -

النمضههر  الاشههار ي   فهه  المسههتءام  الاسههتمرلا  وههه  ملمههنمفرططة الاسططتمالات المسططتخدمة: -15
 التلفزينيي  لقنرت  النار  والشةوق.

منلهنم  حهنا وإعر ته  وايفعرلاته  المتلقه  وبهاان علهر الته عية إلهر تسهتاالا وهه  عرطفيه   -
 الإشار  التلفزيني  ف   لتر لقنرت .

حهنا  المنطقيه  والشهناها وال هةاهيح الحله  وتقهايم العقه  مءرطبه  علهر تعتمها وهه  العقليه   -
 النمضر  الإشار ي  لقنرت  الشةوق والنار .

 تءنيف . ب سلن  ل  حل  وتقايم العق  ءرطب م علر تعتما وه  الت  التءنيب  -
 .القيم الم رحب  لظان  صن    الةب  فرة القيم:  -11

 ليم أخملي  -
 ليم عقرفي  -
   ابتمر ي  -

 الاالا المةاد مح استءاا  صن    الةب .فرة الأهداف: -12
 إ نرم -
 تحفيز -
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 الةغب  -
 الةسهرل  ضهمنن الم مهح المءرطبه  والمق هند  الفئهر  عهح تكشه  الته  الفئه  وهه فرطة الجمهطور:  -19

 المنلنم. حنا المنبا 
 شةائح الملتمع.  مح محاد  فئ  وه موجه لجمهور الرجال فقط:  -
وهه  فئه  مهح عرمه  الملتمع)يسهرل و بهرا( الته  تهتام بهرلمنتن  الفرة موجطه لجمهطور المنتطوج: -

 المعةو  مح الإشار  التلفزيني .
 مستنيرتام عح النظة بب  سنال حا علر الملتمع عرم  فئ  وه  موجه للجمهور العام: -

 وحدات تحليل المضمون: -ج
 كثيههة  ومتننعهه  علههر اعتبههر  أن الإشههيرلير  التهه  تتنرولاههر منالههيع العلههن  الايسههريي  والابتمر يهه  

 ثية  هه  أيضهر ومتننعه   وبلهي تبعهرفسي  مح المعقنا أن تكنن النحاا  المستعمل  ف  تحلي  المحتنى  
 1است .لط يع  المضمنن والاالا مح د  

ولقهها اعتمههاير فهه  تحليهه  المضههمنن علههر وحهها  الههزمح مههح خههما حسههر  زمههح ظاههن  صههن    -
الةب  ب شيرلار المءتلف  فه  النمضهر  الاشهار ي  برلثرييه  ووحها  اللقطه  مهح خهما حسهر  عهاد لقطهر  

 الت  تظاة فيار صن   الةب  أيضر ظان  صن   الةب  ب شيرلار المءتلف  برلنمضر  الاشار ي .
 عت ةير الأولر  نحا  ليرس و الثريي   نحا  عا.وا  -

ههه  وحهها  تحليهه  تسههتعم  فهه  الح ههة الكمهه  لمهها  النقههرش فهه  وسههرئ  الإعههم  تعريططف وحططدة الططزمن: 
وخرصهه  فهه  المضههرميح السهههمعي  الب ههةي  أو السههمعي  أو النرطقهه  ع هههة الات ههرا المبرشههة  رلءطربهههر  

 2السرعر  أو الا رئق أو الثناي . والمقرهم ..( وه  عرد  مر تكنن ف  شي  حسر 
غرلبر مر تستعم  هلا  النحا  ف  المضرميح الب ةي  مهح أمثهرا الأفهم  السهينمرئي  تعريف وحدة اللقطة: 

 3هتقسيم المحتنى إلر لقطر  تتم حسرهار وت نيفار وفق مر تةيا  مح اشيرليت  .
شهيرا الاناسهي  الته  تءت هة وتنلهح وف  هلاا العن هة تهم التطهةق إله  الأترميز بيانات التحليل:  -3

 إطر  الةمنز الكمي  للمرد  مح  التحلي .
وهههن  بههر   عههح النصهه  والتةبمهه  الكترهيهه  ل شههيرا الاناسههي  التهه  تههم تنرولاههر فهه  دليططل الاسططتمارة:  -5

 (2)أيظة ملحق   م تةميز ال يرير   وهلاا مح أب  التنليح أكثة.
 
 
 

                                     
 .52ص  2002اللزائة    طركيي   ن  دا  للا اسر  والنشة والتنزيع تحليل المحتوى للباحثين والطلبة الجامعين تنس  تمر   -1
 .19ص  2012 دتنان المط نعر  اللرمعي    الاتصالية -مناهج وتقنيات البحث في الدراسات الاعلامية ر  تنس  تم -2
 .90ص المةبع السرهق   تحليل المحتوى للباحثين والطلبة الجامعين تنس  تمر    -3
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 :المضمون  بناء استمارةخطوات  6-4

 لقا مة تحلي  المضمنن ف  هلا  الا اس  علر عا  خطنا  وه   رجت  و 
وف  هلا  الءطن  تهم  هةال  مهرد  التحلي )النمضهر  الإشهار ي  عينه  التحليل المبدئي للبيانات:  -

 الا اس ( هتمعح ومنار العم  علر استءةا  الفئر  المزم  للا اس .
الم هائ  للمهرد  محه  التحلي  واسهتنردا إلهر بعها عمليه  التحليه  بناء استمارة تحليل المضطمون: -

 الاشيرلي  والأسئل  الفة ي  للاا س  تم هنرل استمر   التحلي  والت  تضمن  مر تم ب ة  آيفر.
فهه  التء هه  مههح 1الأسههرتلا  وفهه  هههلا  الءطههن  تههم عههة  الاسههتمر   علههر عههاد مههح التحكططيم: -

 القيرس  مرتل   أب  التحييم لت ني ار ولقيرس صاق وعبر  مر برل فيار وبرل
 اختبار صدق وثبات التحليل :

 رق  رمه  فه  النتهرئ  ههيح البهرحثيحالثبر  يعن  مح النرحي  النظةي  لةو   إل  اتفثبات التحليل:تعريف 
 2اللاتح يستءامنن يف  الأس  والأسرليف علر يف  المرد  الإعممي . 
أو تعههههاد المحيمههههيح أو القههههرئميح  وأيسههههف اختبههههر ا  عبههههر  التحليهههه  تههههتم بطةيقهههه  إعههههرد  الاختبههههر  

ويفض  ف  هلا  الحرله  تعهاد الاختبهر ا  هناسهط  محيمهيح اعنهيح علهر الأ ه  علهر يفه  مهرد   برلاختبر  
 3التحلي  هنف  تعليمر  التةميز و ناعا . 

و نرلا علر مر س ق ب ة  احتكمنهر إلهر عمعه  محيمهيح الهلاتح  هرمنا بقهةال  ود اسه  عينه  مهح المهرد  
تحليهه  مع دليهه  التعههر يب الإبةائي  و عهها اسههتةبرم الاسههتمر    منههر هتقههاتة عبههر  التةميههز مههح منلههنم ال

خههما تط يههق معردلهه  مههح المعههردلا  التهه  ولههعار خ ههةال تحليهه  محتههنى  ومههح المعههردلا  التهه  يميههح 
ر فه  وهه  المعردله  الته   منهر هتط يقاه (holesti)هولستيليرس د ب  الثبر  ف  د اس  مر  يلا معردله  

 د استنر.
 معرم  الثبر   -

 متنسه الاتفرق هيح المحيميح ×ن 
 ()متنسه الاتفرق هيح المحيميح(1-+)ن1 -
 حيث) ن( تمث  عاد محيميح -

                                     
 المحيميح هم  -1

 مر ي  ف  برمع  محما خيضة بسية .د/ سةاي سعرد  أسترب  الإعم  والات را بيلي  العلن  الإيسريي  والابت -
 د/  ن ا ي نيير  أسترب  الإعم  والات را  بيلي  العلن  الإيسريي  والابتمر ي  ف  برمع  محما خيضة بسية . -         

 العلن  الابتمر ي  ف  برمع  محما خيضة بسية .   أسترب  علم الابتمرم بيلي د/ شرتف ب ام مياي   -
 .211ص  2009 هيةو     دا  ميتب  هما تحليل المحتوى في بحوث الإعلام  محما ع ا الحميا -2
 .314.ص1992القرهة   الميتب  الأكرديمي    البحث العلمي أسسه وطريقة كتابته محما ع ا الحميا  -3
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فسينهههر  إبا  مزيهههر للمحيمهههيح عمعههه  المعتمهههاتح لهههاتنر فههه  ليهههرس الثبهههر  بهههرلحةولا  )أ( ) ( ) ( -
 حيمهيح بحيهث تهتم حسهر  متنسهه الاتفهرقيتنص  إله  العم هر  الترليه  لحسهر  متنسهه الاتفهرق ههيح الم

هيح    زوبيح عح طةيق حسر  )عاد الفئر  المتفق عليار/عاد الفئر ( عهم  سهم  الملمهنم علهر عهاد 
 الأزوا .
 0.99= 19/11متنسه الاتفرق هيح) أ( و)  (  -
 0.93=19/15متنسه الاتفرق هيح ) ( و ) (  -
 0.22=19/13متنسه الاتفرق هيح) أ( و) (  -
 0.91=2.43 =0.22+0.93+0.99=) أ   (+)     (  + ( ومن  ) أ  -
- 3 
 الترل  الشي  و رلترل  فرن معرم  عبر  يينن علر  -
- 0.91  ×3     =2.43 =0.92 
- 1(+3-1×)0.91 2.12 

 0.95و0.15 هيحهولستي وه  يسب  عرلي  مح حيث د ب  الثبر  الت  يح ةهر 
  الدراسة وعينة البحث مجتمع 5 _6
 مجتمع البحث: -أ

ةحلهه  تحاتهها ملتمههع البحههث وايتقههرل عنرصههة  ههه  مةحلهه  مامهه  مههح خطههنا  ومةاحهه  البحههث إن م
ولهلاا تنببه  أن يحهاد البرحهث ها ه  الملتمهع الهلاي يسهتااف  وأن يءتهر  بحهلا  ود ه  المعرتنه  ممهر  العلم  

 العشهنائي  وغيهة يمين  مح تحاتا الحلم الضةو ي للعين   و مر هن معهةولا تنبها يهنعيح مهح المعرتنه  
 1واختير  أحا الننعيح متن   علر متطلبر  البحث والتقني  المستعمل .  العشنائي  
 ههها  ويق هها بملتمهههع البحههث بميهههع المفهههةدا  أو الأشههيرل التههه  يةيهها معةفههه  حقهههرئق معينهه  عناهههر  

خرصه  فه  حرله  تقيهيم مضهمنن وسهرئ   هةام  إبا ي  أو تلفزينيي  أو يشهةا  أخبهر   تكنن هلا  المفةدا 
 و ا تكنن المفةدا  بمان  معيح لنسرئ  الإعم .   الإعم

 2 و لمر  رن التحاتا أكثة د    لمر سرعا بلي ف  د   النترئ .
 tv وفيمر يء  ملتمع د استنر فان بميهع النمضهر  الاشهار ي  الته  ت ثاهر  هم مهح  نهر  الشهةوق 

 ا لك ههة حلههم ملتمههع د اسههتنرويظههة  والتهه  تتميههز ب ياههر تتضههمح ملمنعهه  مههح الاشههار ا   tvو نههر  الناههر 
فري  ي عف علينر التحاتا الها يق له   ومنه  تهم اختيهر  عينه  مهح ههلا  ملمنعه   ومضهر  الاشهار ي  فه  

 كم مح القنرتيح ليتسح لنر إبةال بحثنر ف  الظةولا المنرسب .
                                     

ق ب   دا  الون وآخة  تةبم  هنزيا صحةاوي كمرا هنشةلا منهجية البحث في العلوم الانسانية،تدريبات عمليةمن ي  أيلةس   1
 .299 ص2004للنشة اللزائة 

 .29ص  2000 القرهة    دا  الفلة للنشة والتنزيع 3 والعلمية لكتابة الرسائل الجامعية الأسسحلر   محما منية2 
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 عينة البحث: -ب
تسهمح لنهر ملتمهع البحهث الهلاي يلمهع مهح خمله  المعطير  حيهث  مهح ويق ا برلعين  بلي اللهزل 

العين  المه خنب  مهح ملتمهع بحهث معهيح برلنصهنا الهر تقهاتةا  يميهح تعميماهر علهر  ه  ملتمهع البحهث 
 1الأصل . 

وهن ينم مح العينهر  غيهة الاحتمرليه   ويظةا لط يع  د استنر فسينر اعتماير علر الاختير  الق اي 
ههه  يقههن  شء ههير بر تنههرل  ل هاف  ملههرا فياههر ل حيهث يقههن  البرحههث برختيههر  مفةداتاهر بطةيقهه  تحيميهه  لا

وههلاا لإد اكه  المسه ق ومعةفته   المفةدا  الممثل  أكثة مح غيةهر لمهر تبحهث عنه  مهح معلنمهر  و يريهر  
 2الليا  لملتمع البحث ولعنرصة  الارم  الت  تمثل  تمثيم صحيحر. 

ةا  مهح سهمر  وتعةلا  لالي علر أيار اختير  البرحث للمفةدا  بطةيقه    هاي  عمايه  طبقهر لمهر ته
 3وخ رئ  تتنفة ف  المفةدا  بمر يءا  أهاالا الا اس . 

  نر  النار    نر  الشةوق  وتتمث  هلا  المفةدا  المءتر   ف 
 حدود الدراسة :

 . 2020أفةي -2020بريف هيح أبةي  هلا  الا اس   الحاود الزمني   -أ
الناههر  والشههةوق  ح  القنههرتيحيهث تههم تلميههع ملمنعهه  مههح ومضههر  الاشههار ي  الته  يظاههة فياههر الةبهه  فهه

   وي   الاشار ا  العين  فيمر تل

                                     
 .301المةبع السرهق  ص منهجية البحث في العلوم الانسانية،من ي  أيلةس   -1 
 .192ص  2003اللزائة  دتنان المط نعر  اللرمعي    علام والاتصالمناهج البحث في علوم الاأحما هح مةسل   -2 
 .292ص   2011دو  القرهة   الكتف  عرلم  دراسات في مناهج البحث العلمي  بحوث الإعلامحسح سمية محما  -3 
 

 مدة الومضة القناة عنوان الومضة رقم الومضة
 د1.11 النار  او تيم  .1
 د1.13 النار  شيب  سنرك   .2
 د1.29 النار   ييرمر   .3
 عر0.31 النار  شر  نيي  هلنس  .4
 عر0.31 النار  منظ  أمية  .5
 عر0.44 النار   ان   يردو  .6
 عر0.39 الشةوق  حمو  الةول   .7
 المفرص  والعضم  آلا دوال   .8

Arthrofil 
 د1.19 الشةوق 
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  الاشهار ا  الته   ي   ثية  ولا يميننر تحليار بميعار يظهةا لضهيق الن ه  والنمضر  الاشار  إن
 و ع علينر اختير هر يظاة ف  بملار صن   الةب  .

  لمعةفههه  الأشهههيرا  حةصهههنر علهههر أن تكهههنن صهههن   الةبههه  لهههمح المنالهههيع الاشهههار ي  متمثلههه
 والمضرميح الم رحب  ل ن   الةب  ف     النمضر  المءتر  .

   ا  تعة  ف  و ه  الهلا و  وفه  أو هر  أخهةى ممهر يلعه  ههلا  ال هن   )الةبه  إن هلا  الاشار
 تتكة  أكثة مح مة (.

  الدراسات السابقة -1
 كثيهةا تهؤدي فاه    ك يهة  أهميه  با  العلمه  البحهث فه  السهربق  الا اسهر  اسهتعةا  عمليه  تُعها

 الممئهم المهنا   المفهرىيم   المقهرتي  برلمعهرتية تهزود  أياهر إب للبحهث  تنفيهلا  أعنهرل للبرحهث الماهر  مهح
 السهربق  اللاهند مهح المقتهةح البحهث من هع ت يهرن و المشهيل  أبعهرد تنلهيح تسهرهم أياهر كمهر   لبحثه 

 ط يعه  معةفه    علياهر العثهن  أو معةفتاهر مهح تهتميح لهم الت  الم رد  إلر البرحث تن ي  مع   الأخةى 
 د است  إطر  ف  ت نر اللاي النظةي  الإطر  تحاتا مح البرحث تتميح هيلاا و   المنبند  العلمي  المرد 

 1 .بحث  يترئ  لنئار ف  تنر ش الت  الءلفي  و
أمههههر برلنسههههب  لمنلههههنم بحثنههههر فههههم تنبهههها د اسههههر  سههههربق  لههههلالي اعتمههههاير علههههر الا اسههههر  المتعلقهههه  

 .برشار ا  المةأ   نن المةأ  تقتة  ف  خ رئ ار للةب 
 تحليليطة دراسطة ،التلفزيطوني الإشطهار فطي المطرأة صطورة تخداماسط هلحهن    زوليءه  الدراسطة الأولطى:
المصطبرة  الطمطاطم وج ومنط   ACTIVIA دانطون  منتوج( الاشهارية الومضات من لعينة سيميولوجية
 .2الحارة"( "الطما طيش

                                     
 .105.104ص    1999   سنطين    منتن ي  برمع  منشن ا    الإجتماعية العلوم في المنهجية أسس   غة   عل    دلين فضي  -1
 داينن  منتن  (الاشار ي  النمضر  مح لعين  سيمينلنبي  تحليلي  د اس   التلفزيوني الإشهار في المرأة صورة استخدام هلحن    زوليء _  2

ACTIVIA   ب ةي  سمع  : تء   والات را   الإعم  علن  ف  المرستة ملا ة  ، الحر  د( الم  ة  دالطمر طيش الطمرطم و  ومن   
 .2019/2019 برمع  المسيل  

 إشار  لح   أخبر  المشرهية  .9
people  

 عر0.49 الشةوق 

11.  Be kinG by Mobilis  د1.12 الشةوق 
 عر0.40 الشةوق  منات   يفلك   نتك   .11
 عر0.42 الشةوق  Black is Blackعطة  .12
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 مهح ملمنعه  تحليه  الإشهار  التلفزيهني  إله   فه  المهةأ   صهن   اسهتءاا  الا اسه  ههلا  تمحهن  
 الم ه ة  الطمهرطم ومنتهن   ACTIVIA  دايهنن  منتهن  فه  والمتمثله  اللزائةيه  ر ي الاشها النمضهر 

   ."الحر   طيشالطمر"
 الإلهرل  بمرليهر  ظاهة  حيهث وفنيه  بمرليه  أبعهردا تحمه  النمضهر  حيهث هينه  البرحثه  به ن

 يه بمرل علهر   هز  كمهر الشء هير   بمرليهر  إلهر برلإلهرف  الفنيه   اسهتءاامرتار وتعهاد  والألهنان
 المنلهنم فاه  اشهار تار  فه  محن ي  شء ي  ك هم المةأ   علر تة ز التلفزينيي  و رن الاشار ا  المةأ  

 المهةأ   تنظيهب تهتم وتمثه  التسهرتا الةئيسه  للا اسه  ف  كيهب .الاشار ي  النمضر  ف  استااافر الأكثة
 المتلق ؟ علر للت عية التلفزيني  الإشار  ف 

   أهمار  وأد ب  البرحث  عا  تسرتلا
 النربح؟ التلفزيني  الإشار  مقنمر  ه  مر -1
 التلفزيني ؟ الإشار  ف  المةأ   صن   ظان  أهمي  ماى مر -2
 استءاامر؟ أكثة المةأ   فيار تكنن  الت  التلفزينيي  الإشار ا  ينم مر  -3
 الإشار ؟ مح الننم هلاا ف  أهمي  با  اللسا لب  تكنن  ماى أي إلر -4

تنصهل   لمهنا  التحليه  السهيمينلنب  لعينه  مهح النمضهر  الاشهار ي ولقا اعتما  البرحثه  علهر ا
 البرحث  ف  هلا  الا اس  إلر يترئ  تمثل  ف  

 الإلهرل  فه  المتمثله  اللمرليهر  ههلا  ظاهة  حيهث وفنيه  بمرليه  أبعهرد النمضهر  ههلا  تحمه  -
 علهر   هز  كمهر   والمنيتهر الشء هير  بمرليهر  إلهر برلإلهرف  الفنيه  اسهتءاامرتار وتعهاد  والألهنان
 الط يع . برللمرا الأيثني  اللمرا مز  خما مح المةأ   بمرلير 
 أمر والتعيني  والتضميني  الألسني  الةسرل  علر اعتما  Activia داينن  ومض  ف  يلا بحيث -
 الطهربع علياهر وغلهف المنطن ه  الألسهني  والةسهرل  الميتن   الةسرل  ف  تمثل  الحر   الطمر طيش ومض 

 الأسهة  داخه  المهةأ   تلعبه  الهلاي الهاو  إلهر برلإلهرف  غهلاائ  منت  ف  المتمثل  النمض  هلا  ف  نسني ال
 .التلفزيني  الإشار  ف  استءاامار إلر برلنسب  كلالي

 إلهر ع هةي  بهرمةأ   المنا هع مءتله  فه  النمضهر  ههلا  فه  اللزائةيه  المهةأ   صهن   اسهتعمل  -
 وتقرليها عهردا  علهر تحهرفظ بينياهر والمهةأ   المنتهن  علهر منهت ال   هز كمهر  اشهاي هايه  محتةمه  امهةأ  

 .الملتمع
 فرل هن   والته عة للته عية وال هن  الحة هر  علهر يعتمها ب هةي  خطهر  عهح  بهر   فرلإشهار  -

 داينن. ومض  تظاة حيث اللسريي  العممر  ف  وتنافق داا ودلنا تحم 
 تكهنيح فه  الأسرسهي  نرصهةالع لهمح تهاخ  بميله  لهةو   الإعميهر  فه  المهةأ   أصهبح  -
 .فيار استءاامر أكثة تكنن  طب   والممب   التلمي  مستحضةا  تء  وخرص  الت  النمض 
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 مهح وهلاا المتلق  اللمان  علر ك ية  هنسب  تؤعة فا  الإشار  ف  مام دو  المةأ   تلعف كمر -
 1الايتبر . خما بلا 

 المتلقطي الجمهطور علطى وتأثيرهطا التلفزيطوني رالإشطها فطي المطرأة عائشة :صطورة ثابتيالدراسة الثانية:
 . 2تلفزيونية إشهارية لومضة سيميولوجي تحليل

 مهاى مهر و التلفزيهني ؟ الإشهار  فه  المهةأ   صهن   تنظيهب تهتم كيهب :الإشهيرا طةحه  البرحثه 
 المتلق ؟ علر ت عيةهر

 :الترلي  التسرتلا  الإشيرلي  عح تتفةمو 
 يربحر؟ التلفزيني  الإشار  يينن   يب -1
 الإعمير ؟ ف  المةأ   ظان  أهمي  ماى مر -2
 المةأ ؟ فيار تستءا  الت  الإعمير  ينم مر -3
 التلفزيني ؟ الإشار  إيلرح ف  أهمي  با  اللسا لب  تكنن  ماى أي إلر -4

 السيمينلنب . واعتما  البرحث  ف  د استار علر المنا  التحلي 
 وتنصل  البرحث  ال  يترئ  الترلي  

 بمان  علر والإ نرم الت عية إحااث كيفي  علر التلفزيني  الإشار  يلرح عتماي -
 تقنيهر  تتةبم أهم الت  الاهتكر ي  الفني  اللنايف مح العاتا تتضمح الت عيةي  العملي  لالا  المتلق 

 .الأخةى  النسرئ  عي   نير يينن  الت عية فسن و الاا وال ن  ال ن   تنظيب إلر برلإلرف  وطةق 
 تلسهيا الحيهر  خهما مهح الثقرفيه  التناعهف تةسهي  علهر اللزائهةي  التلفزيهني  الإشهار   يعمه -

 للهتعطش تهاعن الهلاي الإشهار  الأبن ه  عيه  الملتمع أفةاد وتقرليا لعردا  مقيرس أي  كمر الابتمر ي 
 .والمنل  الع ةي  الة   و ال وهاف  الثقرفي  المن وعر  أهم عح والتءل 
 وههلاا مهح المتلقه  بماهن  علهر ك يهة  هنسهب  تهؤعة فاه  الإشهار  فه  ماهم دو  المهةأ   تلعهف -

 .الإشار  مح  مع السلع  المبرشة لالتقرل ومةحل  والمثية  اللمرلي  بمقنمرتار الايتبر  بلا  خما
 فه  تكهنيح الأسرسهي  العنرصهة لهمح تهاخ  بمرليه  لهةو   الإعميهر  فه  المهةأ   أصهبح   -
 إلهر ههلاا الكاةومنزليه  المنتنبهر  طهب   الممب   التلمي   مستحضةا  تء  الت  وخرص  النمض 

                                     
  داينن  منتن (  الاشار ي  النمضر  مح لعين  سيمينلنبي  تحليلي  د اس   التلفزيوني الإشهار في المرأة صورة استخدام هلحن    زوليء  -1

ACTIVIA    برمع  ب ةي  سمع  :تء     والات را الإعم  علن  ف  المرستة الحر  د( ملا ة  الم  ة  دالطمر طيش الطمرطم و  ومن
 .2019/2019المسيل  

 ملا ة  دتلفزينيي  إشار ي  لنمض  سيمينلنب  تحلي  قي"المتل الجمهور على وتأثيرها التلفزيوني الإشهار في المرأة صورةعرئش    عرهت   - 2
 .2013/2014 سعيا  منلاي الطرهة برمع   ميتن    صحرف  و ات را تء   مرستة ف ال



  البناء المنهجي للدراسة                                                                                               فصل الأول لا

   

- 11 - 

 

 الإشهار ا  مءتله  تبهزو المةأ   أن يستنت  فسينر و الاا .الإشار ا  مءتل  ف  الةب  مع ظان هر بريف
 .1 باا ك ية  و  ن  

 مح  عين علر مياايي  د اس  العة ي  الفضرئير  إعمير  ف  المةأ   صن   زغاي  مةو  الدراسة الثالثة:
 .النادي  هنلاي  اتحرهالمل بح  الن سرل

 الفضهرئير  إعميهر  فه  المهةأ   ل هن   الهنادي ولايه  يسرل يظة  ه  تمحن   إشيرلي  الا اس   مر
   العة ي ؟

 طةح  ملمنع  مح أسئل  الفة ي  تمثل  ف   التسرتا هلاا علر تليف البرحث  ولك 
 .؟ العة ي  فضرئي ال القننا  إعمير  ف  المةأ   صن   ه  مر  -1

  .الشةال؟  ةا  اتءرب إلر المستالي تافع اللاي الأسرس  المحةر المةأ   تُعا ه 2- 
   .؟العة   الفضرئي  القننا  إعمير  ف  المةأ   استءاا  دوافع و أسبر  ه  مر3- 

 دب ها الميااييه  لأياهر الا  اسهر  فه  التحليله  النصهف  اعتما  البرحث  ف  د استار علهر المهنا 
 المعطهر  النتهرئ  بعه  وتحليه  العة يه  الفضهرئير  إعميهر  فه  المهةأ   ل هن   المبحنعهر  يظهة  وصه 

   لام. مح
 العة يه  و علهر الفضهرئير  وإعمير  التلفزينن  مشرها  خما مح ك دا   الممحظ  واعتما  علر

  يرن.المنلنم وعلر است المبحنعر  فيار يفامح لا الت  الحرلا  ف  ك دا   المقرهل 
ئه  د اسه  البرحثه  فه  الن سهرل ملتمهع وتمثه   علهر  هلالي اعتمها   و ها الهنادي هنلايه  يقطهح الم 

 وخل   البرحث  إل  ملمنع  مح يترئ  أهمار  المةأ   فيار   ا  الق اي  لأيار  العين  أسلن 
 للمشرها  ني  بلا  عن ة التلفزيني  الإعمن ف  الن سرئ  النب  وبند يعت ة. 
    تح مهع متعر له  م هطنع  التلفزيهني  الإعهمن ف  ةأ  الم صن  منسهلم  وغيهة الإسهمم  الها 

 .والتقرليا العردا  مع
  التلفزيني  الإعمن ف  وإيسرييتار المةأ   بنهة علر المعلنيح تة يز  عا. 
  ن الأغل ي  .العة ي  المةأ   صن   تشني  ف  تشر ر التلر ي  الإعمير  أن   علر  أكا 
  2ومحتشم ومستن  لائق هلبرس محلب  المةأ   ظان  حيفضل الأغل ي. 

  هنح دلاا  هههاوي شهاةزاد بعنهنان صهن   المهةأ  فهه  الإشهار  د اسه  سهيمينلنبي  مقر يهه   الرابعطة: دراسطةال
 . 3السعندي  1MBCاللزائةي  و  TV لعين  مح النمضر  الإشار ي  ف   نرت  الشةوق 

                                     
 تلفزينيي  ملا ة  إشار ي  لنمض  سيمينلنب  تحلي ، المتلقي الجمهور على وتأثيرها التلفزيوني الإشهار في المرأة صورة عرئش   عرهت  -1

 .2013 2014سعيا  منلاي الطرهة برمع  ميتن    صحرف  و ات را تء   ف  المرستة
 ملا ة  الوادي، بولاية دينھالمجا بحي النّساء من عينة على ميدانية دراسة العربية الفضائيات إعلانات في المرأة صورةزغاي  مةو  -2

 2013 2014 برمع  النادي وٕات را وٕإعم  العلن  الإسممي  تء   دعن  ف  المرستة
دراسة سيميولوجية مقارنة لعينة من الومضات الإشهارية في قناتي  ،صورة المرأة في الإشهار :  نح دلاا هاوي شاةزاد -3

 2012/2019  و  ل   برمع   رصاي مة رح  تء   تكننلنبير الات را اللاتا   ملا ة  مرستة   السعودية 1MBCوالجزائرية TVالشروق 
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اللزائةيه  و نهر   TVالمهةأ  فه  الإشهار ا  لقنهر  الشهةوق  تاالا هلا  الا اس  إلر المقر ي  هيح صهن  
1MBC   السههعندي   وتمحههن   إشههيرلي  الا اسهه  حههنا   يههب تظاههة صههن   المههةأ  فهه  الإشههار  التلفزيههني

 و ا اي ثق عح هلاا التسرتا ملمنع  مح الأسئل  الفة ي  والت  تمثل  ف  
السهعندي   1MBCاللزائةيه  و TVلشهةوق ه  صن   المةأ  ف  الإشهار  التلفزيهني  لكلتهر  نهرت  ا -

 تعي  ليم وعقرف  ملتمعنر؟
مهههههههر هههههههه  الهههههههالالا  التههههههه  تحملاهههههههر صهههههههن   المهههههههةأ  فههههههه  الإشهههههههار  التلفزيهههههههني  لكلتهههههههر  نهههههههرت   -
 السعندي ؟ 1MBCاللزائةي  وTVالشةوق 
مهر ههه  أوبهه  التشههرب  وأوبهه  الاخههتملا هههيح صهن   المههةأ  فهه  الإشههار ا  لكلتههر  نههرت  اللزائةيهه   -
 دي ؟والسعن 

اعتمهها  البرحثتههرن فهه  د اسههتامر علههر  هه  مههح مههنا  التحليهه  السههيمينلنب  و ههلاا المههنا  المقههر ن 
وبلهي للمقر يهه  ههيح أوبهه  التشهرب  وأوبهه  الاخهتملا و ههلاا المنازيه  وفيمههر يءه  أدوا  بمههع ال يريهر  فقهها 

 اعتما  البرحثترن ف  هلا  الا اس  علر مقر    لةولان بر ث.
 TV  فههه  بميهههع النمضهههر  الإشهههار ي  التههه  ت ثاهههر  هههم مهههح  نهههر  الشهههةوق وتمثههه  ملتمهههع الا اسههه

 و ا اعتماتر البرحثترن علر العين  الق اي . 1MBو
 أمر برلنسب  لأهم يترئ  الا اس  فقا تمثل  ف  

اللزائةيهه  تتضههمح  TVلكهه  ملتمههع لههيم  عههردا  وتقرليهها تمثلهه   فنلهها أن إشههار   نههر  الشههةوق  -
 السعندي  اللاي تتضمح امةأ  متحلب . 1MBCار   نر  امةأ  مت ةب  علر عي  اش

مههح أهههةز الهههالالا  التهه  تحملاهههر صههن   المهههةأ  فهه  الاشهههار  التلفزيههني  لكلتهههر القنههرتيح  طةيقههه   -
 اللبرس.

 برلنسب  لأوب  التشرب  هيح صن   المةأ  لكلتر القنرتيح يلا أن 
 كلتر النمضتيح تنرولتر سرئ  غسي  الأواي . -
 تم تنظيب إمةأ  لتقايم الإشار . كلتر النمضتيح -
 ف   لتر النمضتيح تم فيامر تنظيب المؤعةا  ال نتي . -

 أمر أوب  الاختملا فتتمث  ف   
غير  البعا الثقرف  ف  النمض  الاشار ي  الأولهر حيهث ظاهة  امهةأ  مت ةبه   أمهر فه  النمضه   -
 ( ظاة  امةأ  متحلب .FAIRYالثريي  )
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  الأولههر تنظههة لاههر علههر أسههرس عرئهها مههرل   أمههر النمضهه  الثرييهه  الةسههرل  الاشههار ي  فهه  النمضهه -
 1فينظة لار مح بميع اللنايف.  

د اسههه  فهه  آليهههر  التشهههي    تمههثم  الهههلا ن   والأينعهه  فههه  الإشههار أحمطططد بوخطططاري:  :الخامسطططة دراسططةال
 3برمع  اللزائة  وال نرل

ا الا اسهر  الأكرديميهه  تاهالا ههلا  الا اسه  إلهر التعهةلا علهر تمهثم  اللنسهيح وبلهي مهح خهم -
 الت  تنرول  صن      مح اللا ة والأيثر ف  الإشار .

و هها أهههةز البرحههث فهه  مقرلهه  علههر أن هههلا  الا اسهه  تقههن  أولا علههر معةفهه  عقرفهه   ههم اللنسههيح  -
كنن اختملا الثقرفر  هيح اللنسيح  ا تؤعة علر  يفي  يظة النسهرل والةبهرا إلهر أيفسهام وإلهر اجخهةيح 

يمثلهههنن أيفسهههام برلنسهههب  للخهههةيح   هههلالي تلعهههف التنشهههئ  الإبتمر يههه  دو ا هرمهههر فههه  تعزيهههز  و يهههب أياهههم
وبار  النظة الثقرفي  الةاسء  هيح اللنسيح وبلي مح خما أشهيرا مءتلفه  مهح التناصه  تهؤعة فه  ههلاا 

 ال نرل.
كمهر أشهر  البرحههث إلهر أن وسهرئ  الإعههم  تسهرهم بشههي  عهر  والإشهار  علههر وبه  الء ههنص  -

إيشرل وصيري  وتبيهة المفهرىيم الإبتمر يه  حهنا اللنسهيح و رلتهرل  فهسن التمثيه  الثقهرف   ها شهي  فه   ف 
 وسرئ  الإعم  تحاير للبرحثيح لفام آلير  هنرل اللا ن   والأينع  ف  وسرئ  الإعم .

وعمهه  البرحههث علههر ت ههنية  هه  تمههثم  المههةأ  والةبهه  فهه  الإشههار  فنلهها    ههز علههر  يفيهه   -
سرئ  الإعم  ف  إظار  ال ن   النمطي  لكم اللنسيح حيهث يهةى به ن الإشهار  تنظه  المهةأ  مسرهم  و 

 حمياهر وأيضهر فهسن النسهرل يهرد ا مهركةغب  بنسي  أو  نظيفه  زخةفيه    هلالي هه  بحربه  دائمه  إلهر مهح ي
 ر  ت هههةز  للةبهههرا فهههسن شهههتر الإعميهههتتءهههلاون القهههةا ا  المامههه  ولا تههها  نن الأشهههيرل الارمههه   أمهههر برلنسهههب

 ىيمن  ومتري  و ا   الةب  علر المنرفس  القرسي  والفنز    لالي إعرد  صيرغ  مثرلي  اللا ن  .
واعتمها البرحههث علهر يظةيهه  البههةس الثقهرف  فهه  شهةح  يههب أن وسههرئ  الإعهم  تلعههف دو ا فهه   -

ا  للتنشههئ  تكههنيح منا هه  وسههلن ير  حههنا أدوا  الههلا ة والأيثههر و رلتههرل  يعت ههة الإشههار  التلفزيههني  م هه
 2الابتمر ي . 
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 مةبع السرهق.   السعودية 1MBCالجزائرية وTVالشروق 
 .3  د اس  ف  آلير  التشي  وال نرل  برمع  اللزائةتمثلات الذكورة والأنوثة في الإشهارأحما هنخر ي   -2 
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 التعليق على الدراسات السابقة:
صهن    بحثنهر لمنلهنم مشهرها  تعها الته  السهربق  ا اسهر ال مهحممهر سه ق  منهر برسهتعةا  بمله  

 الإشهار ي  برلمضهرميح اهتمرماهر حيهث مهح منلهنعنر مهع تشهتةر أياهر إب  الةب  ف  الإشار  التلفزيهني 
فيمهر سهتبحث  الإشهار فه   المهةأ  صهن      لأياهر بحثه  فه نهنمال فه  اختيهر  تءتله  أياهر إلا التلفزيهني  
 د استنر  منلنم حنا والح  صن   إعطرل خما مح منار الاستفرد  تم و ا  صن   الةب  د استنر ف 

 وطةيقه  المهنا  مهع التعرمه  كيفيه  خملاهر مهح و صهاير  .الفة يه التسهرتلا  صهيرغ  فه  هار استعنر كمر
 برلإلهرف   المحتهنى  تحليه  ل اسهتمر  هنهر ف  نرتسرعا و لالي ستفاير منار ف  اللريف النظةي وا تلسيا  

 نمضر  الاشار ي .ل  اتحليكري  لنر عنير ف  معةف   يفي   ارأي إلر
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 يدهتم
يعتبررالإشهاررالتلإشزتوني رر أهلإ ررنلإاعررلإلإشاأرر شولإشهاررالت للإم أررللإيرل ررالإشزدرر  لإ شز  ررا لإم ررللإ ارر  لإ
إزىلإشزتعا فلإب رتور لإشزدرو لإ شز ئرلو لإ شزترا  الإزارللإ ا رولإ رللإعر لإ راا سلإهرك سلإشه رتايفلإ  رتلإلإا   رفلإ

شزتوني  أ رللإم أرللإيعتبرالإرك رالإعرلالإ  عرل لإلشجرولإشز ات ر لإم رللإاأررللإصر ت لإشزالرولإ رهلإ رتور لإشهارالتش لإ
يعتبرالإرل رولإ ررعلالإرورىلإشزتار  نلإشزوكررل هلإ مراشلإاير تولإشزرر رهلإ او  ر لإ درلتلإ ررو فلإشا راشللإ شز ات عررل  لإ
زراز لإ رركول  لإ رهلإعرراشلإشزن ررولإشزتعرا لإروررىلإشهاررالتلإشزتوني ر أهلإ صرر ت لإشزالررولإشز درتر  ل لإ  رر لإ درر كللإ

زلإارالتلإشزتوني ر أهلإج درللإ  لحر، لإحتر،لإاكرل  لإشز  ور،لإشا  لإ شز عكر خلإب ر جولإلإعاشلإشزن رولإإزرىلإليلرل
 لإشز طوررررالإشا  لإج ررررلو لإشهاررررالتلإشزتوني رررر أهلإ شزتوني رررر خلإم  ررررتوللإإاررررالت ل لإشز طوررررالإشزوررررلأهلإ طلزررررا

اعررررر ش لإ اأررررر شولإشهارررررالتلإشزتوني ررررر أه لإشز طورررررالإشزولزررررر،لإ  رررررلو لإشهارررررالتلإشزتوني ررررر أه لإشز طورررررالإشزاشبررررر لإ
 كلي ررللإزلإاررالتلإشزتوني رر أه لإشز طوررالإشزرررل للإارر لتاش لإشهاررالتلإشزتوني رر أه لإا ررللإشز  ورر،لإشه ررت ل  لإشه

شزوررلأهلإيز ررل لإا رر  لإلإ اأتررل لإشهاررالتلإشزتوني رر أهلإ كدررلإلإإزررىلإاتاعررللإ طلزررا لإشز طوررالإشا  لإشزك شزررالإشزنك ررللإ
ني  أ ررل لإشز طوررالإزلإاررالتلإشزتوني رر أه لإشز طوررالإشزوررلأهلإشا ررلزتالإشزنك ررللإزتوا ررالإشز ئررل تنلإشهاررالت للإشزتو

شزولزر،لإ اشحررولإإأترل لإشهاررالتلإشزتوني ر أه لإشز طوررالإشزاشبر لإشا ررلزتالإشه كلي رللإ ررهلإشهارالتلإشزتوني  أه ا ررللإ
شز طوررالإشا  لإلإ بر رر الإشز  ورر،لإشزولزرر،لإصرر ت لإشزالررولإ ررهلإشهاررالتلإ كرر لإ دررلإلإإزررىلإاتاعررللإ طلزررا 

زالرولإ رهلإلإشز طورالإشزولزر،لإشزدر ل لإاا ل لإش تر شالإشزالولإ هلإشهاالت لإشز طوالإشزولأهلإاأ رل لإش رتر شالإش
 شز  تي لإ هلإشهاالت لإشز طوالإشزاشب لإا لتاش لإش تر شالإشزالولإ هلإشهاالت.
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  المبحث الأول: مدخل للإشهار التلفزيوني

 التلفزيوني والتلفزيون كوسيلة إشهارية. الإشهار خصائصالمطلب الأول: 
 أ: خصائص الإشهار التلفزيوني:

 إزرىلإارر شللإ   صر زل شأتيرلت  بئر لخ  ت تري ل رلعتا لإ شا رل  ر و رل شزتوني ر أه خشهرري يعر لإ
لإإريأرل لإ ره ا لر  حتر، شزتر ا شزي ك رل  درلحلال بلادرلو  ت تري ك رل شز  ر،  ذش   ره شزكرل   رن كبترا 

 .ل لعتا ل ت لزل  كل ياعو   ل  شز دلو ل  شزظاتا  شز  لح ل شزنتاش   رتو 
 اخلإ ب عكرى   لارا  غترا شا رل  ت رلزل عر  شزتوني ر أه هرريخش  ره شزير ره شزعك را شأتكرل لإ
لإهرتنلإشز رلو  شزورل  عر  ك رل   لارا     شلارل هر  خلإ  رتلإ شز درتكبو إزرى شز ا رو  رن شز عو  رل  شكتدرل 

 .شزياش  زوظل الكل   شز يتا لإ
 لإعر  ذزر   رن شاعرلإ هرو  عتكرل  عو  رل  ا صرتو ررن شزتوني ر أه شهارالت    نرل اكتاره  لإ

 .1لتاإح شثلإشزت 
 لإزو عورن فر   ن شهارالت ل  شزا رلزل ز ضر  شزتوني  أ رل شزبراش ا  رن شزع  ر  هرتن ش جت رلت إ  لأ رللإ

لإيكتكر لإبرلزناا  كره رو رل  شزتر لتا شز طور   شز يرلع  إزرى زو صر   شز كل ر ل  شزككرل  شز كل را شز  ر، شجت لت
 .شز  تول ربا شز عون يعاضال شزته

 لإشهل رلزه شز بور  شتانرلو  رن برلزاغلإ أدرب ل  كرنئرل  رتا خلإ شز شحر  زونرال شهرريخ ااونرللإ
لإلإ2شهاالتلإ. إجاش   االز ف ااش    تلإ شزا  شزي ن حت،  ن شزتوني  أه شز طو  لإزلإاالت

لإلإ:شهاريةإ كوسيلة التلفزيون  -ب
لإشز عكرى  رنخ ااراش لإشزنالرللإا لإشزاي رل.لإVision   شز عر Télé لإ كطعرتن  رن شز  رطو  عراش  تار خلإ

لإش رتطلر، اخ بعر   شضر    لش  بير ولإشز عكى عاش ااد       بع   رن شزاي ل طو شز   زااش شزوا ه
لإارلإ اخ بعر   ر  ل إأراشت  رله  هر  خلإ شزبتر   زتر جو  شز و طرل لإشزكرلتش  ربرا ص تعل اعبا اخ شزاي ل عا 

لإ3ش ا ل .  ه شاجطا اع  شزته شزع و ل زاا  شز كلي ل شا  لت ادرتا
لإ كرل لعور،لإ شزتكنترا شزتكك رل  درت  لإ رورى  شز  تريش  ر رلو شز  رن ب ا  ررل شزتوني ر خلإ  ت تر 

لإشزككر ش  ر را شزتوني ر خلإلإلجر     ر  شا رل    رلوو  رن  ر كال  رل بير   أل ير،  رعلا  إارالت ل   رتول

                                     
 . 88ا    2000شزكلعا   زواتل   شز  ا ل شزاتئل ،العولمة تحديات كل و: حدتنلإ-1
لإلل عل ش ا ل     شهريا رو ا  دلإ شهأدلأ ل  شزعو ا كو ل  كي ت   غتا  لل دتتا   اما   الجزائري  التلفزيون  في الإعلان زرتا:  ا لإلإ-2

 .75ا   2001  دكطتكل   كت ت  
لإرلويل:لإ-3 لإ   ت ز لهلإصورة المرأة في الإشهار التلفزيوني وتأثيرها على الجمهور المتلقي للهته لإاوني  أ ل  اما لإلإاووتو لإشاالت ل ز  ئل

 .22.ا3102-3102ارا لإزكتولإاالل لإشز ل تا لل عللإشز مت تلإ    لإشزطلعا ار  لإشا ل لإ صول للإ  ت ال 
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لإ رلرل  شزعيرا ن شاتار   ر   رورىلإشزككر ش  اغورا  ره شهت رل   ش تر شل شز تر  رل  شزككر ش  شزنئرلو ل
لإإذش شزتوني ر خ  ر رو ح شلرل  اراغلإ شزيع   هتنلإشزوغل   شجتي  دل ل  شز  شزو شلي إزغل  إزى ذز  ال 

لإشزرتك    أظا رل شزيرع ت ل شهيورل   ر   رورى شزتوني ر أهلإشهرريخ   عت ر  شهريأ رل بلز  رلوو قر ل  رل
لإ.شز يلع  روى شزت لتا  ه شز ل شأه
لإشاغرلأهلإأرالل كون ر شزيراش   راشت شاورلل أور  ل عرل   ركارل شز عورن شزر  رل ا  بلزدروعل  ا كلررللإ

لإإحدرل  شهريأ رللإشزنارا   الرلت  شأت لعكرل زنر،  رل إذ شهرريخ  ره ادرتر  ال شزتره  شزع رلتش   شز   ر كى
لإه شجوكل.  ل اع تش ا 

لإكونرل  اكواعرللإشز رااكبتن شز درتاواتن رورى ار لتاش شز  رلوو ا ئرو  رن إريأ رل ك  رتول شزتوني ر خلإ يعتبرا
 .ألحتتتنلإ ه ي  ن شاجا لإ شزا لوو     كلتأل هشزتوني  أ شهاالت أالح  ه  شزدبا
لإشزبرراش ا  ررن كبتررا  ايرر تول يعررا لإزوتدرو ل  ا ل ر ل الش لإ ك أررل ذشاررل بررلزتوني  خلإ اتعور  -ا

 شز رتونل. شزا لعتا االإلإشزته  شز  ض رل 
لإشاجرا لإلإشز  رلوو كل رل  ره شهرريخ ج رلو  هرتن يا ر  حتر، شزتوني ر أه بلهارالت  تعور  - 

لإش رتر شا إ  لأ رل إزرى  ئرل للإشزدروعل  ررا  (شز اري    شز و (لإ شزاي للإ)شزاشل  (شز    حت،  ن
لإشز درتاواتن رورى شزتر لتا  ره اكرتا ه ع رل ك رعلاش لإشز يرلع   ا ر  ررن شه كرلو   شزوام رل شز رعلاش 
لإزر   انئرتي شاكورا شهارالت ل شز  رتول عر  شزتوني ر خلإ اخ شز تش رل  ا ارا  زكر لإ كبترا  ب ر ت  شز رااكبتن

لإ رنلإش رتر ش ل شاكورا شهرريخ   رتول شزتوني ر خلإ كر خلإ  ره شزدربا عر  ذزر   زعو شز رتونل  لعتاشزالإ ئل 
 شزتوني ر خلإلإيدرتر   خلإ شزعرلزلإ  ره شز عوكرتن  رن 75% اخ شز تش رل  إحر   ا ارا  حتر، شز عوكرتن  برو

لإشز  رلوو ل خلإ شزتوني ر خلإلإرورى شهريأ رل اارلإ  تيشأ رل 50%  رن اكورا ب  را  رنلإشز عوكرتن 52.3   كنر 
لإذزر  اخ إ الإ اجرا لإ ز  رتول اات ر لإ   ر    تريش   رن شزتوني ر خلإ برل يررت   رل إزرى ذزر   الر    شاجرا  

 1شز  تيش . بعض إزى شزتوني  خلإ ش تكلت  ن ي ك   
لإ:لإأخرى  إشهارية وسائل مع مقارنة التلفزيون  بها يتمتع التي الخصائص أهم ومن
  لإذزر  لإشز  لارالإ ش ا رل  لتلرل إزرى وي ر اخ ي رلل ش ا رل   رن رلز رل لتلرل شزتوني ر خلإ يوكر

لإشز  ش  . اادت    شز  ت حام ل  ش    ن
 لإإزرى عراشلإبلهضرل ل زوور ث شز  ر شق ل  ر   يعطره شز  را   شزدر   زول رته شزتوني ر خلإ  رل  ل

لإاخ لإلإشز ر   يدر    ار  كرلخلإار رى  رنخ شزدر   ا  شز  را أع رل  كر   رن زارو ش ا ل  اوك    تول األ
 .شزيلال روى ا ل ل شزته ا ولإشز  ت  ه شاح شث  اا ل  بعتك ل  تا لإ اجا  كلخ

                                     
شز ال لإ ي تحليل سيميووجي لومضة اشهارية تلفزيونية،صورة المرأة في الإشهار التلفزيوني وتأثيرها على الجمهور المتلق :للهتهلإرلويللإ-1

 .27ا لإشزدله 
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  لإهتترللإلشجرو شزنرال ارل را شزتره شاز نرل شز  رلوو إحر   بلرت رلت  زوتر لتا شزعلز رل شزكدر ل اوكتر
 .شزناشغ ا  ل  جي 

  لإزر لإملأر، ك رل شزاتئرل ا رلا   شزور خلإ   شزير و ألح رل  رن  ب عتارل رورى شزدوعل شزتوني  خلإ يعا
لإبعر  شزاغ رل اور   لإاريلشل هرو ش تيكارل  ره شاكتر   شزاغ رل يوكر  شزرا  شا را لراضرا   رلخ  ره اصري
لإ1لإ.شهريخ  اش  اااشت

 

 الإشهار التلفزيونيوأنواع  : أهدافالثاني المطلب
 أهداف الاشهار التلفزيوني /أ

لإاتوكر لإاعر ش  شزار   عراش  ا ر   ررن يو وارل  شزتره بلزا رلزل شه كرلو عر  زلإاالت شا   شزا   إخ
لإ تتلز رل  اشحرولإاتاعرل جري  ادر  ي ل شا رل  كع و رل اعر ش  يوكر  شهاالت اخ شزك   ي  ن   اجا  

 : عه  
لإي  رنلإاخ   رل شزر  رل ا  شزدروعل أ ي رل شز درتا   شزا ار ت يعره اخ ب عكرى :الةوعي مرحلةة .0

 زل. اك  ل
لإي  رنلإاخ  رل   شزر  رل ا  شزدروعل أ ي رل شز درتا   شزا ار ت ينالإ اخ ب عكى : الفهم مرحلة  .3

 . زل اك  ل
 . شزدوعل بياش  شز دتا   شزا ا ت يكك  اخ ب عكى : الإقناع مرحلة .2
 بلزنعولإ. شزدوعل ااش  إزى شزا ا ت  تال اخ ب عكى : السلوك مرحلة .2

 2لإلإ : وه ف  ل اتو ل شهاالت اع ش  ب خ شزك   ي  ن رلا بي و  
لإإزرىلإشز ي ر  حللرل  ره شز درتاو  عراش ي ر خلإ   شزا  ر   شزدرو  اكر يلإ ركر  جلصرل بلزدوعل شز ره -

 . شز عو  ل   ن
لإ  رتلإ ب رنللإ كتظ رل ااشوال  تلإ شزته شزدو  جلصل   ش تر ش ال روى شزو،   بلزدوعل شزتامتا -

لإ.  كال ش تر ش ل  ع    ز لل  روى شز دتاو  ااما   ا   رن ذز 
لإ درتاواتنزاورالإ ذزر    شزدروعل اااارل رورى شز دتاو  ح،   زودوعل ل     ش تر ش ل  جو  -

 اكوت يل. غتا بطاقلإ شزدوعل ش تر شا ك ف ل إ الت  ا   رن ذز   تلإ   ل ل
لإشزدرو لإ كلتأرللإبدرو لإشز كل درتنلإشز كل درتنلإم ول زرللإزتر ي لإلإج رلو لإاغتتالإ عتك ش لإأو لإ و  -

لإش رتر شا بعر   رهلإشزكاليرل بلزكت ارل شز درتاو  إ كرلو رورى  امري   هتركالإ ف  رل ش جتي رل  إ ارلت الو  ن
 1. ك رتنشز كي

                                     
شز ال لإي تحليل سيميووجي لومضة اشهارية تلفزيونية، صورة المرأة في الإشهار التلفزيوني وتأثيرها على الجمهور المتلق :للهتهلإرلويللإ-1

 .27 ا شزدله
 .37الإ  201لإشاتلخ  شزت ز      زوكيا شزعو ه شهر لت لشت ،والتطبيق النظرية بين الإعلان غت،: ه ت جو للإ-2
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لإ
 التلفزيوني الإشهار أنواع /ب

لإزكر و ا عرل ا  هارل شز درتا   شزا ار ت   ب عرل زكر و ا عرل  ارتور  شزتوني  أ رل شهريأرل  اتكر و
لإ  ر   غليلاارل  اعر ش ال ا  شهريأرل  عرا  ز ارل   ا عرل ا  شهري  رل شز  رتول ا  ركرل شز عورن شز  ض و

لإ:رل ل ب نل شهريخ اأ شو  نالإا ك  ه شهريخ  ال   ه شز رت  خلإ ا ل ن
 :الإشهار عملية أركان وفق .1

لإرورى شز درتاواتن  حر،  عتكرل بدروعل شزتعا رف إزرى شهرريخ  ا   :الإعلان هدف وفق على -ا
 .ز دلأ اال شز ات   لر   ا  ل ا تعل ز   شز ع دل ص ت  اودتن ا  ااشوال

لإي ر خلإ   ر  شزر جو ا  زع راش  ع رلت   ر  رورى  عتكرل  ئرل إزى   لل :الجمهور نوع وفق على - 
 .شز كتاتن ا  شز  تل ن ا  شزب   زالل    لال

لإاجا .   تول ايل ا  شزاشل   ا  شزتوني  خلإ ا  بلز و  ا ل شهريأ ل شز  تول     روى - 
 :الإشهار وظيفة وفق   .2

 رهلإ  را  ا   راضرال  رتلإ  شزتره شزا  ر   شزدو  اد    روى يع و شزا  ع  :التعليمي الإشهار -ا
 رنخلإ شزورلزتتن كوترل   ره حر  ول اط  اعرل ارلإ   ي رل  رو  ادر    رورى يع رو شزرا  شهرريخ ا  شا ر شق

 .2روتال  اا  شزته شزو  ول شزتط تش  ا  شزا     بلزدو  شز دتاو  اعا ف شهريخ    نل
لإشزترهلإ  شز كيرل  ا  شا ارلت ا  شزر  ل  ا  بلزدو    تعو  :) الإرشادي( الإخباري  الإشهار - 

 .   كتن  لا  ااونل ب  و  ا    ل روى شزو    زل  ت دا إذ كلف ل  عو  ل  ركال  شزكل يعا 
لإ شزتره شا ر شق  ره شزر  رل ا  بلزدرو  شز درتاو  ارامتا إزرى   ار   :التةككيري  الإشةهار - 

 .شزكد لخ رلل  روى زوتغوا  د كل شزا ا ت يعا ال
ررنلإ شزرر  ل  ا  شزدرو   رن  عرتن أر و ا   رل صركلرل اك  رل رورى يع رو :الإعةلا  الإشةهار  -ل

لإشا ارلت  ا رو    شزا ار ت شز كرتا هرتن شز رول اك  رل إزرى أيراعل  رعل  زوا ار ت ه لأرل  اكر يلإ  ا ر 
 .اذعلأالإ  ه اا خلإ    شزته شزرل ئل

شا ر شقلإ  ره ل  ر   جر  ل  ا   رو   ار ت ركر  شا رو   عراش يدرتر ا :التنافسةي الإشةهار -ه
 رهلإ  ت شلر   اجرا لإ جر  ل  ا  زدرو   كل درل  ر شقشا  ره  ت شلر   اجرا لإ جر  ل  ا  زدرو   كل درل

لإ.ش  تع ل    ا    شزر لو   شزو ن شزك و حت،  ن شزتال ع عكل   يتا  شا  شق

                                                                                                             
 .37شز ال لإشزدله  ا ،والتطبيق النظرية بين الإعلان :غت، ه ت جو للإ-1
 ر لخ  شاتلخ   شزت ز    زوكيا ا ل ل لشت   6   والمستهلكين المنتجين اتجاهات و التلفزيوني الإعلان شزي اعه: را لخ      را لخ-2

 .72-71لإا  3102
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لإلإ تعر ل  ب ار ل   اضرل ل شهرريخ اكدر  ل  ار اه اخ شزبر  اه  رن اصر    كر  ذزر  ضر     ره
لإعكرل شزئرا ت لإ   رن ف رل  ،  ور شزرا  زو ارل   كل ر ل ت  ش    رل   ر  رورى شهرريخ ي رك   رن   ركالإ
 :شلآاه شزت ك ف ض    ه شهريخ اأ شولإاو   

 رنلإ  ا  ررل  ا ر  ررن شز لوعرل ا  شز كتارل شزاارل  برل اكر ا شزرا  عر  :التجةاري  الإشةهار .0
لإ رن رر ل  ا ر  ررن رر لعلإ  ز رلل  شزع ري  كدرا الرو  رن شزا رلره شزتر لتا ذش  شزنك رل شز  رلوو

لإ.ش  تايك ل شزدو  رن شز عو  ل 
لإشز ك كرل شزع رلتش  ش رتر شا  ا ر  ررن شزدروعل هتادر لإ يكر ا شزرا  عر  :تجةاري  غيةر الإشةهار .3

لإررلل  عراشلإشهرريخ   تكرل   رل ف رل  ش رت لزتل شز يرلع  شلتراش  الرو  رن  حدرن  ور  بي و  شز  لغل
 لإ. ل بع و شزي لا روى او، شزته ل  عال  ش لت لي ل شهأدلأ ل شهريأل 

 :إليه المعلن الجمهور لنوع تبعا الإشهار : أنواعأولا
لإك رل شهرريخ إز رل شز  لرل شزا ار ت ج رلو   عا رل بعر  إزرى شزا ار ت حدرا شهرريخ يكدرلإ

 :ي اه
لإ  رلوولإ ا ر  ررن شز درتاواتن ر ر ا إزرى شز عورن   لرل شزرا  عر  :الاسةتهلاكي الإشةهار -0
لإ1لإ.شزدوعل اا  ا ها   ش ا ل 
لإشزدرنلإضر    ره او   عل  تلإ شزا ا ت  ن  عتكل  ئل إزى  ت لل شزا : الحقيقة الفئة إشهار -3

 لإلإ.شز جو ا  شزاكل ا 
 لإ:شلآا ل شاأ شو   ي و :العرض لطريقة تبعا الإشهار :ثانيا

لإشااررلا احر   برو  رن   لارا بير و شز يرلع   رل  رل  ا كرل ررن ارتلإ :المباشةر الإشهار -0
 .شز عونلإركال شزدوعل اااال ا  اش زي زتونتي  شز يلع  إزى  عتكل ت لزل إي ل   ا تل اا خلإ شزا 

لإاادرت  لإ ره ييرتاف  رتكلت   ار و رورى   ت ال شهاالت ل شزا لزل اا خلإ: الدرامية الإشهارات -3
لإ ا ر  ش رتر ش اللإررن  اعر   برو زودروعل شز درتر ا شزنرال حلزل هتن شزناقلإ إ الت  تلإ إذ  وتا  خلإ   وو خلإ
لإرر ا ررن شز ررل الإشز تاا رل ارلتإ  ا  شزدروعل ش رتر شا يرلش يلإ ا ضر    رلشتلإل   رل ا    ضر و ررا 

 .ش تر ش ل
لإج شصرال إهراشز     لارا  بطا كرل شزدروعل ررا     ر خلإ :السةلعة عةرض طريق عن الإشهار -2
 .شز كل دل شزدو      كلتأل   يشيلعل ش تر ش ال   اشو 

لإإذ شزدروعل  بر ر ا اكورا ا  ار رتن هرتن  ولللرل إلراش    تئر ن: الحةواري  الإشةهار -2
 شزدوعل. ش تر شا  ا   رن شزوو بل تاشح شاجا   ك ا حوال ك ف ل رن   د    ي ول اعا 
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لإار و  ره شز توامرل شزا ر ا ش رتر شا  ا ر  ررن شزكر و عراش  رتلإ :المتحركةة الرسةو  إشةهارات -7
 شز ت ل كل. شهريأ ل شا الت رن شزتعبتا ا و     عت   از نل حت شأل  ا  اارلا
 شزتوني  أ رل شهريأرل   رن شزكر و شعرا  ره :الشخصةيات إحةدى شةهادة طريةق عةن الإشةهار -2

 شزدوعل. ادتع و  عه  عا  ل ار  ل بن الت شهريخ يك الإ   لإ
لإا  ه لأرل  ا ضر    اري   درتك ش  بعرا  اكر ا شزتره  عره: التسةجيلية الإشةهارات  -5
 .شهاالت ل ت لزتال زت كت  بلزدوعل  تعوكل  عو  ل 

 :الشراء طريقة حيث من التلفزيوني الإشهار :ثالثا
لإإذشررل   ر،  ره  روعتل ررن شهرريخ  رن ا  كرل كل ورل اوني  أ رل هراش ا هت   رو شز عورن ق رلالإ
لإعرا لإشزيرامل اكر ا إذ شزابترا   شزيرامل  شزغلزرا  ره إز رل اوارل ا رو    عراش بعر  ا   برو ا  شزباأرل ا
 . كس شزرلصل إاالتشاال ه، ح  بل تر شا
لإزلإارالتلإشز عوكرتن  رن  ا  ررل يرلتملب  شهريخ   ، ااش  الإشهار لوقت الجماعي الشراء .0

لإ1.شزتالز ف ارف ض إزى  عل    ل  كتالاالإ رن
لإإلشت   ر  بل انرلق   كر ا  كتالارل ررن شهرريخ   ر، بيراش  شز عورن يكر ا :الفةردي الإشةهار .2
لإهرتن شز براالإشزعكر  شزي ك رل شز ر     ور ل روتارل  تنر  ا  رل  حدرا شهريأرل  عرا  ا ز ر  رورى شزتوني ر خلإ
 .شزطا تن

 به تقو  التي للجهة تبعا الإشهار أنواع :رابعا
 . ل ا ا أو  شزت ل ل بك   شز  زل بل اك ا شزا  ع   :الحكومي الإشهار .0
لإ عرتن تار  زتوكتر  شز كير   ا  شا راشل  رن  ا  ررل برل اكر ا شزرا  عر  :الجمةاعي الإشةهار .3

لإ عراشلإشزكر و بلزنلور    ورتالإر اعر ل  يرتامل لا ل ها   روى شز ل   ن  عتن  بو  تص  روى زاز لإ تنك خلإ
لإب كتارل  شز درتاواتنلإ اعرا نالإ اعور لإ رورى يع رو  رل بكر ت شزع ري  ررن غلز رل   ور،   شهرريخ  رن

 .يعا  أاللإ لبكل كلأ ش ز كتال  ل     ش تع ل   إزى إتاللعلإ ا   ل ل    
لإك ر  ا شز كل درتن شز كتارتن  رن  ا  ررل إجاشلرل  ره  تعرل خلإ شزرا   عر  :التعاوني الإشهار .2

 .شزدو   ن شزك و اب   شزته شزتايول االت رن شهاالت إزشزللإاي ل 
 السوق  في السلعة لطبيعة تبعا الإشهار أنواع: اخامس

لإشه رلل      رن  ش أور شت  شزكئرا    شزك ر   شزكير   شزظار ت اتراش حلإهرتن ح ل  ل ت  شز كتال زودوعل
 :شلآا للإش  تر ش ل  رن  ئي شهريخ اأ شو   زتو  شزد قلإ  ه شزدوعل ح ل  ل ت  ا   ب عل  نا ا  ن

 . ش أو شت شزكئا  احول  كتالاال ا شلل شزته شهلشت  زتوا ا  ش  تكتل  زوتكبع الش لإ ه صنال .0
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لإ رهلإشز اشحرو شزدر قلإ  ره شز كل درل ش  رتاشا ا ل  شز نار ا عراش   ضر  إذ زوترطر س الش لإ بعر عل .3
لإ. شز كتال زودوعل ل       ي   ش ل ش تر  ارط س إزى شهلشت  يوني   ل شز رتونل
 .شز كتال شز ع دل ات عال اخ ي  ن شزته شزتد  ي ل شزد ل ل  او     ه .2

 التأثير لدرجة تبعا الإشهار أنواع  :ادسسا
رورىلإ  ح ورل شز درتاو  زر   شزيراشو ل شزاغ رل إلرلت  إزرى   ار   :المباشةر التةأثير ذو الإشةهار .0
 .   ن   ، ب  او شزياشوه شزدو ف

لإ ر    ر   رورى  زارن شز درتاو  رورى ار لتا إزرى   ار   :المباشةر غيةر الأثةر ذو لإشةهارا .3
 لإ.ركال شز عون شزر  ل ا  شزدوعل أو  شاالعل ا   و مل اغتتا  ا   رن  ذز     ول 
 :للنطاق الجغرافي تبعا الإشهار أنواع :سابعا 

لإإزرى   ار     ل   ور  عتكرل لغاشف رل لشورا  ضر ن شزا ار ت إزرى   لرل :المحلةي الإشةهار .0
 1شز وو ل. شزد قلإ  ه زال  شزتا  ا شزتعا ف
  2لإ.ل زل  ن اكوا  ه شزا ا ت إزى  ت لل شزا  ع  :والدولي الإقليمي الإشهار .3

 

 التلفزيوني  الإشهار وظائف :المطلب الثالث
لإزوت تتري ك  رل  ادرتر ا اخ ي  رن شزتره شز عو  رل  هتر  تا شهارالت يكر ا :المعلومةات تةوفير -

لإ ير ول جور  شز ركلي ل شزور ت  ررن أتار، شزتره شزدرو   اكر و شهأترل  ز رلل  اخ حتر، شز تك ررل درو شزلإهرتن
لإار   لإشزتره شزدرو    رن علورو كرلإ زعرا  شزناصرل شزتاك زر له شزتطر ت اارلح ك رل هتكارل  ش جت رلت إ  لأ رل
لإ.شزياش   اشت اجا شز توكه

لإاتيرلبل ركر  ل جلصرل  شزدرو   شزرر  ل  ادر     ه عل ل ل تش شهاالت  وعا :الإشباع تحقيق -
لإشزدرو لإررن ارتور  اكل در ل  تري  زودرو    عطره شهارالت  تر جو عكرل شزر رلو   حتر،  رن شز كتارل 
لإاوكر لإ أندر ل  رو م ل ب رعلاش   تاطارل زو درتاو  اوككارل شزتره شزر رلو  إهراشز  ا ر  ررن شز كل درل 

لإ3.زل شزاشاه شها لو
 .التلفزيوني ارالإشه الإقناعية المطلب الرابع: إستمالات

لإإيالبرللإا   رو ل شزتونتري  درت  لإ  رن اا ر   رعلاش  ا   كبارل  ب أارل ر   رل شه رت ل   اعرا "
لإزر  صر للإ  كرل يدرتر ا إ كرلره ااك ر  إ  عره   رل شه كلي رل  شزا رلزل  ا لتارل  ا صر ل  زكبر  

  عتكرل أترلوا اوكتر لإهار    عرل كوتا رل ا   شز يرلرا شزعكرو   رل  رل برلزتك و  ت تري ش ا لزه  شز    

                                     
لإ.70شزي اعه:لإشز ال لإشزدله  لإا را لخ      را لخلإ-1
 .75-72شزي اعه:لإشز ال لإأندل لإالإ را لخ      را لخلإ-2
 لل عرل نموذجةا،  mbc–الفضةائيات العرييةة  فةي الاشةهارية الةللرسة تحليليةة دراسةة ،العولمةة ظةل فةي الاشةهارية الرسةالة :بدر ل  كر تلإ-3

 .22 لإا3112-3115شزايشوا لإ  دكطتكل   كت ت لإ



 الإشهار التلفزيوني وصورة الرجل                  الفصل الثاني   
 

- 04 - 
 

لإشهارالت ا ر  لإ  رهلإشز عت ر   شا رلزتا  ا ر و ضر ن   ر جو 1شزدرو ف  ا  ش اارل   درت  لإ رورى
 :شه ت ل   عا لإاأ شو شهاز شزياش ؛ تغ ل  شيكل  ش أت ل  لا    شه كلو زتوكت  شزتوني  أه

 :العقلية الإستمالات .0
لإشزوارالإ اكر يلإ شز توكره ركرو  رل  رل رورى  رت للعرل  شز تير اتن  شز ترالل ن رورى برلز  شلرا زارل

لإا  شزع و رللإش حت للرل  رورى اتامري ك رل  شهح رل ش   شز ش ع رل بلاحر شث شز  ر رل شز كطي رل شزير شع 
 : وو   يشيل  زو كتا شز   ف ل
 لإ كل در ل ررن شز كرتا هارل  كنرال شزتره شز تري  إ ارلت رورى اعت ر لإ:التنافسةية الميةزة اسةتمالة
 .شزع ل ا    لاا  بطا كل    ش شاجا لإ شز كتال  ن ات هتكل بلز كلتأل
 شزترف ئل  ا  شزرلصل شزعا    ه ش  ت لزل عا  ادتر ا: السعر استمالة. 
 لإ أترلوالإشز تش رل  شهح رلو ل  ا   شزوكرلو  شز عو  رل  ذمرا رورى  اعت ر  :الأخبةار اسةتمالة
 .ا لتا ذش   علزل اا خلإ اخ ياا  شزته بلز كتا شزرلصل

 :العاطفية الاستمالات   .2
لإشزتعور لإ  ذ  لإ  شا نرل  شزكدرل   ر  جلصرل شهارالت ا ر  لإ  ره ش رتر ش ل ش  رت ل   اكورا  رن

لإشزوللرل  رورى زتامتري  شزعكوره  شزتر لتا  رن   ارل  ره يكرو   شلرا يور ث شزعرل نه شزتر لتا  خ شز در س
لإ اكر الإ شزت تري  ه رلزوا ل شزوللرل برلا ن   شزيرع ت شزوكرلخ  شزورا كوللرل شز ع  رل   شزوللرل  شزنعو رل

لإشزكندر للإش حت للرل  رورى اامري  اره  رو رل شزعل نرل رورى   لارا بير و ارعلا اخ ارلأال  رن إيورل ش 
لإإزرى  شزوكرتنلإ شزتكر  ا ش لت لي رل   شز  لأرل  شزالذه رل شز راح  ورو :شز درتاواتن زا ار ت  ش لت لي رل

لإركارل شز عورن شز كتارل لإكلأر، زر  ترىح رل ف رل ابعرلل إزرى ادرتك  شزيراش   راشتش  شغورا اخ أار  شز لضه 
 :اأ شراللإاعلإ  ن  كطي ل ااش  ل ش   روى اعت   اأال إزى إزتال شزكظا ي  ن

 لإيعوكر خلإحدل ر ل شزكرل  اخ حتر، "رري شزيره   رو إذش"  نللعرل  ارا  رورى اكر ا :الندرة استمالة
 . شلجلتعل ش تكلوال  شرتلل ش شزته شاا ل   ك شخ  ن

 لإلإشزير ر ل  صر ت اا رلإ حتر، شياله رل رل ف رل حلزرل إيارلل ورىر اعت ر  :الةدفء اسةتمالة
 .زو كتا ش تر ش الإ رن شزكلاا شزعل نه شز    رن اعبا

 لإ ادرعىلإإزرى ركرل شز عورن شز كرتا هارل ي تكر  شزتره شز ت تري  شز  لأرل حر   ا  ت :المكانة استمالة
 .شزرلصل شز  لخ هاا  شزوولق روى شز دتاو  ح،

 لإشز كرتالإشز عورن برل تيف زت تري  شز درتاو  زر   شزنررا حللرل إا لو روى اعت  : الفخر استمالة
 .ركل
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 لإ اغ ارل  عرو زرال ل   شا رل الر ش  جور   ره شزنالعرل ش رتر شا رورى اعت ر لإ:المةر  اسةتمالة
 لإلإ.شزتالت ل شزعي ل انئتو  ا ي لإ
 للأا  ن شزت ح   ه  شزاغ ل شهرال  ش تر شا روى اعت   :الشخصيات دعم استمالة 

لإ1 شزا لضللإ شزك  .  شز  ه ل  شزيالرل شزا ل  روى ات  ا شزته شز يا ت  ار  ل     شزا ا تلإلإ
لإاتاارا شزتره ش لت لي رل شاضراشت جيزرل  رن ا ضر  شه كرلو رورى ت رلووال اعت ر  :التخويف استمالة .3

لإشزاررا إلرلت   ره اكو را   ش لت رلره  شز ارل   ره ش ا رلز ل شزا رلزل ز ورلذ ا ش  رتالبللإرر ا رورى
لإش يارلهه ش اارل  إزرى  صر   شز ككعرل شز  ضر ي ل شزوكرلو   اكر يلإ  اندرتا اراح ايئرل هرو شز توكرتنلإنهرت

لإ  اأارللإشز عمر    رن صروتل  ا  شهأدرلخ ح رل   ار ل    ز ل شأنعلز ل كل تالبل شزر    اا روى بلزئغس
لإزارو  لت لي رل شلإشزكندر ل شزتامت رل  جرتي  أدربه شجرتي  عكرلف ي ر خلإ هرو   حر   ا عرل  تل ل اوكر 

لإلتلرل  ره شز  لزغرل رر ا شز ارلإلإ رن زارن  رل  اره  ر و روى شزنال       ا ل رل و  لزر   إذخ  2 ال
 3شهاالت.لإ إع ل  زتاكا

لإيدر ى  رل رورى صر لغتل حتر،  رن شهارالت يعت ر  :الإشةهار عليهةا يتمركةز التي والدوافع المغريات .4
لإاكدرلإ شز درتا    شزا ار ت  رل  رل ركر  شز عورن روتارل  امريلإبوتر، شزر  ش   ا  شز تر   ا  بلز غا رل 

 :أ رتن إزى شز ت  
 لإشزعكو رل شز تر   إزرى  اككدرلإ شهارالت شلرا إحر شث رورى ادرلر  شزتره اور  عره :المواتيةة الميةول
لإرورى شزتامتري ش  تكرل    ره شزاغ رل شزت كر   إزرى شزوللرل رو رل   شزتعر ل شهرريا إزرى شز ترو  ره شز ت وورل

لإ شهرارل لإشزتظرلعا حرا ش ارتال   ا ئرو  ح رل   ره شا رو ائرلإ :شز لليرل   شز تر شزدروعل؛ ج رلو 
 .شزخ...شزر   شزطعلا  رن شز و، غي ا  شز ولكل   إزى شز تو ل      للإع  ب و

 لإلإ عره اللتعرل  شهارالت   ر لإ   طرو اخ يارا زراش شهارالت  شلرا اظرو شزتره :المعاكسة الميول
لإ: ره  ات ورو شز غا رل لإا ارلت روتال يطو  اتا  إزى شز غا ل   عا شز عض   كدلإ شاألأ ل ت ح ش االت  

 .شزاكد ل شا الت ،شا ا ل شا الت شزتا     ا الت شا لخ  ا الت
لإبير و ع  رل زتوكتر  شزتوني ر أه شهاالت روى شزكلولإ يعت  عل اخ  ه  ضا ت ل ش  ت ل   عا إخلإ
لإبعكيأ رل   نارل   اخ هر    زارن ز ش ر  ش شزا ار ت   رس ق  رل غرا   ره   تشارل ا  ر   ا   ئر  خ 

لإش  ت ل  لإهتن ز لل ش شزلإ ي  ن ك ل شرت ل ه  بي و  ز ل   ت  ل  كاا ل     اكوال ا اه حتى

                                     
 .012-010الإ لإ3101شزايشوا لإ   للإشزك ي ل لإزكيالإ شزت ز   لإلشتلإشزرو  أ للإ كيفية تصميم الإعلان شعبان:ربت  لإص طهلإ لإ عشللإلإ-1
 .022شز ال لإشزدله  لإالإ الإعلان:المدخل والنظريةلإا  شخلإروهلإات ل:لإ-2
 .353الإ لإ3102لإ  عللإشزعاا ل لإشاتلخ لإر لخ لإلشتلإشز لز ت لإشزعو  للإزوكيالإ شزت ز   لإ الإعلا  والمجتمعلإروهلإرب لإشزنتلحلإمكعلخ:-3
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لإ1لإ.ح   روى  شح   كو شرت لل ا  شز رتونل 
لإ

لإالتلفزيوني المطلب الخامس: التأثيرات الإشهار
لإلت لإل ش ر لإشز توكرهلإ ررنلإل شأرالإررر   لإإزرىلإش ررتويعر لإشهارالتلإشزتوني رر أهلإب ولبرللإت رلزللإشا ررلز للإاار 

لإاهازعللإحوللإروىلإش تكل لإشزدوعللإشزتهلإات ت لإبك تلإمبتالإ نلإشز يشيللإ.
إ لإاخلإ رر  لإلإ روررىلإشزرراغلإلإ ررنلإ  ررالإشز رر  لإشزي ك ررللإزو  ئررللإشهاررالت للإشزتوني  أ ررللإشز شحرر  لإ لإزاررن 

 طب رررللإ ررهلإذعررنلإلإ ا لتاعررللإ رر لإاارر خلإر  كررللإ جلصررللإركرر  للإ تارراتلإراضرراللإاكوررالإ ررنلإ ررا لإحتررىلإا رر 
  رنلإل رللإ رنخلإلتش رللإشزعي رللإشزت لتا رللإشز ت للزرللإهرتنلإشهارالتلإشزتوني ر أهلإ لإشزا ار تلإشز درتا  لإلإ شز توكه

ي ورولإإارر لز للإ ا رل لإ ررلزا ا تلإعر لإشزررا لإي رر تلإشزو رلإلإهكاررلحلإا لإ يرولإشهاررالتلإشزتوني ر أهلإ  عرر لإشزررا لإ
زاشز لإ لهارالتلإشزتوني ر أهلإشزكرلل لإعر لإذشزر لإيكبولإا لإ ا ضلإشز عو  ل لإشزتهلإاعاضاللإشزا لزللإشهاالت ل لإ

شزرا لإي جررالإبعررتنلإش رت رلتلإ ب عررللإشزا ارر تلإشز درتا  لإ بلرت ررلت لإأظل ررللإ تارل يلإ  تنررلريلإلإ ررنلإشزدرر ل لإ
لإشز ي غاشف للإ لإشزد  ت لإلكلف للإشز رتونللإ.

 لإارورررر لإارررر لتاش لإ رتونرررللإ ررررنلإجرررري لإيعررر لإشهاررررالتلإشزتوني ررر أهلإر و ررررللإانلرررررولإ رررهلإحرررر لإذشارررللإ إذخ
لإ ل لإر  لإأ ليعللإف  للإ وهلإ: دت لإ

   :يع للإشهاالتلإشزتوني  أهلإلكل للإ كتال لإ الزتلزهلإ لأللإي وولإ ا  ررللإ رنلإشزير لإلإالتأثير الثقافي
 شزدررررو م ل لإشزتررررهلإاارررر  لإإزررررىلإإحرررر شثلإشزترررر لتالإشزوكررررل هلإركرررر لإشزا ارررر تلإشز دررررتا  لإحترررر،لإ ررررا لإبعررررضلإ

والإالاي لإشزوكل للإشأتيرلتشلإ لإ ر  لإ اق رل لإشز رت تنلإ هلإ ت شخلإشهريا لإاخلإشهاالتلإشزتوني  أهلإيعتبالإ نلإاك
زرراشز لإ كظررا خلإخشز رت ررتن(لإإز ررللإب أررللإر  ررللإشزوكل ررللإشزتررهلإادرراولإ عررلزلإلإشزعررلزلإلإشز رتورر لإلإركرر لإشزكررل لإ 

  عمرر لإخلرر ت لإ ا رر  لخ(لإف  ررللإ وه:ليعرر لإشزتوني رر خلإلإهباش اررللإ ااررلتشاللإشز تك رررللإ  ت ررللإاررل وللإي  كاررللإاخلإ
 لإ ررلزلإلإش لت رلو لإ تلرولإش جتراشولإارتئللإ رنلإيتشورللإتاللإمولإ رنلإشز اارها لإحت،لإ وكىلإ اك الإشزوكل للإزوا لعت

 .   االتاللإشزتهلإيع ياللإ هلإشزو ل 
إذلإيورر ثلإعرراشلإشزترر لتالإركرر  للإيكرر الإشز توكررهلإبل ررتايفلإشزدرروعللإشزتررهلإاعبررالإرررنلإشزيرر لإلإشز  لرر ل لإ تاررللإ

 ررنلإجرري لإإهرراشزلإ يشيررللإخ وي: كترر  لإلك مررلك  للإ ررللإعرر لإإ لإ ا  رررللإ ررنلإشزيرر لإلإيع ررولإشز عوررنلإروررىلإإهاشزعررللإ
لإشزدوعللإ لإاع ش اللإ(.

 :رعلالإشهارالتلإشزتوني ر أهلإ رهلإشز ات ر لإررنلإ ا ر لإشهج رلتلإ شزتعا رفلإب رولإلإالتأثير الاجتماعي 
 ررللإعرر لإل  رر لإ ررهلإ اررل لإشزدررو  لإضرر لإإزررىلإذشزرر لإاا ررنلإ رر  لإشزترر لتالإش لت ررلرهلإزلإاررالتلإشزتوني رر أهلإ ررنلإ

                                     
الإشةهار والطفةل دراسةة تحليليةة لطنمةاص الاتصةالية داخةل الأسةرة مةن خةلال الومضةة الاشةهارية وتأثيرهةا علةى السةلوك لإ  تا لإ ط  لح:لإ-1

لإلإلل عرللإبرللهلإ رتررلت لإ درلإلإرور الإشهرريالإ ش ا ررل  لإار ر لإش ا رل لإ رهلإشزتكظ  ررل  لإا ا حررللإزكترولإارالل لإشزرر مت تش   الاسةتهلاكي للطفةل،
 .205الإ 3101كلبل ر
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توررر لإشزدرررو لإزوررروالإلإرورررىلإابكرررهلإ رررو فلإشزيررراش  لإا لإجررري لإاررر لتا لإرورررىلإشهلتشفلإشز عا رررهلإز  ررراشللإحررر  لإ ر
 دلر االإلإروىلإش جت لتلإهتنلإشزب شوولإشز ت  ا لإ رهلإشزدر ق لإ ذشزر لإررنلإ ا ر لإار  تالإشز عو  رل لإشزتندرتا للإ
شزيز رررل لإ كررر لإ رررعل لإلإشهارررالتلإشزتوني ررر أهلإرورررىلإإحررر شثلإشزتغتتررراش لإ رررنلإجررري لإاررر ي لإلإركلصرررالإش أت رررل لإ

لإ1 غتالإ دتوالإ نلإاأ ل لإشزدو فلإ  رتو لإشزت ا ل .لإلإش لت لرهلإرنلإ ا  لإاو   لإ للإع لإ دتوا
لإر ش رررولإر  ررر  لإارررعلالإرورررىلإاغتترررالإأ رررسلإ  رررا لإبعرررضلإشز رت رررتنلإ رررهلإ تررر شخلإشهارررالت لإاخلإعكرررلف

لإوشزو ررل  لإ الزتررلزهلإروررىلإأرر ولإشزطوررالإ حا ررل لإ لتانررلولإ دررت  لإشزتعورر لإلإ شزتكرر الإشزتاك زرر لهلإ شتانررلولإشزرر ج
 . لإشز كتال كواللإر ش ولإاعل لإزوتغتتالإ هلإشزطوالإروىلإ رتو

إذخ لإيي ولإشهاالتلإشزتوني  أهلإري للإانلرو للإهتكرللإ ارتنلإشزا ار ت لإ ميع رللإ رعلالإرورىلإاخلإعكرلفلإ
اررر لتاش لإاجرررا  لإاع ارررللإاوررر لإشزتررر لتاش لإش  ت رررلليللإشزترررهلإي لت ررراللإرورررىلإشلآجرررا لإإ الإ درررت  لإشز ع درررل لإ

شز  ر  لإرورىلإتلوتارل لإاأرللإش  ت لليللإرل ل لإ شز ع دل لإشهري  للإجلصل لإإذلإ لإي  نلإزارا لإلإشاجترا لإ
  .يعتبالإشزت لتالإشزنعل لإ هلإش ت لليلاال

لإزوبراش الإشزتوني  أ ررللإ   رنلإلارللإاجرا لإعكرلفلإار لتاش لإاجرا  لإجلصرللإاور لإشزتر لتاش لإشزتوكرهلإشزا ار تلإا
إذلإيارر لإأندررللإهرررتنلإزوظررللإ اجرررا لإ عاضررللإزارررلإلإعلوررولإ ررنلإشز  ئرررل لإشهاررالت ل لإاكطررر لإر و ررللإ يرررلع اللإ

 لإ  رللإ ر لإ رعل لإإزرىلإإحر شثلإار لتاش لإ اغتتراش لإرورىلإ درت  لإ ا رللإ ذ  رللإزوباأرل الإ اوي للإزوباأل الإشز ترلب 
لإإذلإاص و،لإعا لإشزن شصولإشهاالت للإلإانا لإأنداللإروىلإشز يلع  لإ  ر لإيار لإعراشلإشاجترالإأندرللإإ رللإ ابراش

لإ رررنلإشزكظررررالإزلإارررالتلإشزتوني رررر أهلإ ز يرررلع االلإا لإشزعررري  لإركاررررللإ شزي رررلالإبدررررو م ل لإاجرررا  لإ زررراز لإ هرررر لإا
للإلتش رررللإ ع كرررللإ  شف رررللإزو صررر  لإإزرررىلإشاعررر ش لإشز الررر  لإ شز درررطاا لإركررر لإمررريلإشزطرررا تن:لإشز عورررنلإ لتش رررت

لإ2.شز دتا    شزا ا ت
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                     
 .32لإ-32 لإالإ3100  لإ ع دللإشزاك زلإشزو  للإزوكيالإ شزت ز   لإشزايشوا تلقي الإشهار التلفزيون :لإحكلخلإاع لخلإ-1
 .32 لإا3100  لإ ع دللإشزاك زلإشزو  للإزوكيالإ شزت ز   لإشزايشوا تلقي الإشهار التلفزيون حكلخلإاع لخ:لإلإ-2
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لإ التلفزيوني الإشهار إنتاج و تصميم آليات :المبحث الثاني
 الفنية للإشهار التلفزيوني القوالب : المطلب الأول

 عهلإرورىلإشجتي ارللإاتور للإصر لغتاللإبطب عرللإشزك شزرالإلإه اتع للإشزك شزالإشزنك للإ هلإشهاالتلإشزتوني  أ
لإ ات ورولإعرا لإشزك شزرالإا ل رللإ رهلإ لزرالإشزور  ،لإشز  لارالإشزنك للإشز دتر  للإ رهلإشزتعبترالإررنلإ ارا لإشهارالت 

لإشزكلزالإشزا لإيعت  لإروىلإشزا  الإشز توامل.لإ لزالإ هلإا ولإ ت   لإموتا لإشزكلزالإشز بكهلإروىلإشزا   
لإ لإعرراشلإشزكلزررالإروررىلإ   نررللإشزكرر ش لإ ررهلإ رل  ررللإ توكررهلإشزا ررلزل  عت ررقالةةب الحةةديث المباشةةر:  .1

لإبررلزايالإ اكتئررهلإ   نررللإشزكرر ش لإشه كررلولإ مرراشلإ ررهلإلر اررللإإزررهلإش تكررل لإ كترر  لإ عررتنلإا لإااا  ررل لإش اررالت ل 
 1 زاشز لإملأ،لإشزيالل لإ نلإاعلإلإشا لزتالإشز دتر  للإ هلإعاشلإشز ال .لإ

لإجري   رن اكورا ا  ار ر ل هرتن شتحر لإ إلراش  رورى يعت ر  شزكر و عراش :الةديالوج الحةوار .3
لإي جرا   ر  ه عارل    لخ  عاعل  شز  تي   ج لو ال شزدوعل كل لإ إز ل  زو عون شز طو  لإاك ي ال شزب لأل 
لإرورى زوت كتر  شزدروعل  درتر  ه  ر   كرلهي   ا  ررل ارتلإ حتر، ار ولإ كرلهي   شزور شت لإ شهرريخ

لإشزير ر ل  إزرى شهريأرل  عرا  اوار   لأرل اح شزدروعل لر ل   ركالإلإرورى كيرلع    ش ت لزعرل صريحتتال
لإشا راشل  ولكرل   ره شزاغ رل  رن زي رتنلل  شز يرا ت  شزير ر ل  ا  شزتطرله    ارن زي رتنلل  شزعلليرل

  .شز ت تي ن
لإحلزرل  ره  نتر ش شزكلزرا عراش ياعرو   رل ش أتيرلت   ره  رارل شزك شزرا اكورا  رن  عره أغنيةة .3

 .شأتيلتعل ا  شزدوعل ش لإ ااما ري شزا ا ت    دلر   شزع ش    رل  للإشزيع ت  ه شزاغ ل
 

 التلفزيونية الإشهارية المضامين لتحرير الفنية الأساليب :الثاني المطلب
 : اِلنصوص الإشهارية تّحرير أساليب -1

لإ رتونرللإا رلزتا بعر    ذزر  شز ئر  خ  ررن شزتعبترا  رن اتررا شزتوني  أ رل شهارالت ل شزك ر ا إخ
 : اع ال ر    تغتاش  روى  لزتاشا عا  ش تر شا  ت    لإ

 . ركال شز عون شزر  ل ا  شزدوعل  ب عل -
 . شهاالت زل شز  لل شز دتا   شزا ا ت -
 لإ. اوي كال إزى شهاالت يدعى شزته شاع ش  -
 . شزتوني  أه شهاالت ا ل ال روى يوات شزته شهاالت ل شزناا  -
لإشزتره اور    ر  ل   شز توكره أندر ل  ره ا لتاعرل شهارالت ل شزا رلزل اُور ث زاره اأرل شز رلحو خلإ  را لإ لإ

لإ شهجاشل رل شزتوا ا رل شزكلح رل  رن رلز رل لتلرل رورى اار خلإ اخ  هر  شز او رل شهرريا   رلوو ربرا ار اه

                                     
 لإلشتلإجي لعينة من الإعلانات بالتلفزيون الجزائري العموميأساليب الإقناع في الإشهار التلفزيوني مع تحليل سيميولو لإرب للإشزك تلإه صلبل:-1

 .55لإ-52الإشزايشوا لإزو تش ل لإ شزكيالإ شزت ز   
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  رو رل شزتكوتر   لإلإشزك ط رللإررن هارل شزررا   لإ زوا رلزل شزتوا ا رل شز ر   اعر ل  رن  ه  شزتغتتا يو ث  زاه
لإ1شزتوني  أ ل. شهريأ ل شزك  ا  ازتوالإ ر     ص غل شز لحو خلإ   ا

لإ: شلآا ل شا لزتا  كال   
لإ تئر نلإ  لارا إريأره أر  اأرل شز  لاا شهريأه شزك  رو ل يطو    :الإخباري  الأسلوب -

لإرو رل يطور  زراز لإشزب ر   عر   كرل شا رل  شزار   ي ر خلإ شزرك   عراش  شضرول     لارا  ه ع رل أكطرل
لإ. إ كلرل شزاتلبل ا لزتا  نلإاكوا  ُ ع   ش ع ل  عو  ل  روى يعت   ع  لإ) شز اال شزب عه شزك (

لإ   تيشاارللإشزدروعل حر   اكوا ا  ار تن هتن شزو شت روى   امي: أو الدايلوج اِّلحوار أسلوب -
لإ.شزو شت ص لغللإ ه شز الت  روى      ل ش تر ش ال   ل شره ج لو ال  اعلإ ه عال ا لكن لإ

لإشزرات  لإهور غ  ركر  شاحر شث  رن  ور  لش لإ رر لش لإ ئر ن ت    ر  رورى  اِّاااري :اِلةدرامي الأسةلوب -
لإشزرك  ي جرا  عكرل ركارل  شز عورن شزر  رل ا  شزدروعل ش رتر شا  ره شز تش  رل شزعكر   شأنراش  ا  شزورو ير اه

 : لتش ه ر و ا   ه ا ش اعللإياا شزته شزاو دل شزر ل شزعكلصا   ت   شز تش ه شزبكل  شهريأه
 لإ. شز تش ه شزع و رو ل  بكى  شزا شا ل  شز      تئ ن لإلإ:العرض
 لإشزدوعل ع      خلإ شز طو إ الت    شز تش ه شزع و ح زال    ت شزته شاِّز ي ول :الصراع
لإشزتوني  أه شهريخلإ ه  اأ للإشزتكوت يل  شز تش ل  ه شزول  ع  ك ل إأدلأل ز ل شزر لإ اخ أا   شزتوني  خ 

 .شز دتكبو  نلإشزر   ا ال شزا شزاشوول شزنال  ائل   شزته شزويا  ع  شزر لإ ي  خلإ
 لإ ج   ل. شهريخ بطو هتن شز اشو زاِّ لل  :الأحداث تِصاعد
 لإ لإ الكروة لإشز طو شز  ت   ض  لإلإزودوعل شزب ع ل شزككل  ح    كطي ل  كل يل ا  ت عكل:

لإلإ . شز  زقلإ حو  هلإ)شزدوعلخ
 لإاا خلإ اخ   ه  زو ي ول  شزوو  نتلح شزدوعل اخ  ت ض  :اِلنهائي وِاِلقرار اِلعقدة حل

لإاتغوا لعواللإزودوعل شزع     شز  تيش  اخ   ض      شزات    احول  ه  ا تعل ه ا شزر  ل ا  شزدوعل
 . ج   ال روى

 لإا ض   ل ار   ن  ك  ل   لاا  االل  ا ل  روى   ك ا : اِلإستشهادي الأسلوب
لإروتال  شزوكل  علشزدو   ح روى شا و   عاش   عت   ركال  شز عون شزر  ل ا   وعل   يشيل ج لو 

 . شزيالل  عا لإزتك يلإ شز رتلت  شزير  ل روى شزك   ت    كاز    تشاال     يشيلعل  ا كت 
 لإا  شزدروعل   تريش    ج رلو  اراح رورى شا رو   عراش يعت ر  : التوضةيحي الأسةلوب

ل يعت ر  اأرل  ذزر ) شزتعو  ره شا رو   (رو رل   طور لإشزر  رل   لإ ار  لشزدروع ش رتع ل  زا ف رل لق ك رل اراح 
 . ايئللإشز كا   شزاتلبل  ا   رن يياحل إأل هو شز  ت   ا   رن ب ا ل ذز  هت ض   ي تنه

                                     
لإ.012 ا   2013  شاتلخ شزت ز      زوكيا ا ل ل لشت ،الكهنية الصورة تكوين في دوره و التلفزيوني الإعلان :شزيطا لإ  ات  حل  لإ-1
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 ش   رتا إريأره أر  رورى يعت ر  : التةككيري  اِلأسلوب   شحر   ه ع رل أكطرل حر    ر  ت لر  
 ه لر للإشز يرلع  ارامتا  عر '' شزتاراشت لإ '' شا رو   عراش رورى يطور    شهرريخ  ره  رت رل اع  رللإزارل

لإ1شز تاا.لإ  ه شزر  ل ا  زدوعلش
 التلفزيوني الإشهار إنتاج مراحل : الثالث المطلب

لإيعتبالإشهاالتلإب ولبللإت رلزللإ ككعرللإيدرعىلإ رنلإجيزارللإشز عورنلإإزرىلإاعا رفلإبلزدروعللإ  يشيلعرل لإزارن
لإائرر نلإزرللإاوكترر لإع  ررل لإ ات وررولإعررا لإبطا كرللإرررا لإعررا لإشزا ررلوولإارئرر لإلآز رل لإ  اشحررولإ رتونررللإتا ررل

لإ : هشز اشحولإ
 تعا لإشز يلع لإالكرل لإ تلبعترللإزبراش الإشزتوني ر خلإإزرىلإرر للإ  ترالإ رنلإشهارالتش لإلإجكب الانتباه: -1

شزتوني  أ ررررللإارتورررر لإ ررررهلإا رررر   اللإ  ئرررر  أاللإحدررررالإعرررر  لإشز عوررررنلإزرررراز لإاعتبررررالإر و ررررللإلررررا لإشأت ررررل لإ
لإلإلإ.شز دتاو لإ  ول زللإش حتنلظلإبللإإح  لإاعلإلإشز يلكولإشزتهلإا شلللإر و للإش ا ل لإشهاالت لإ

 تعورر لإشهلتشفلإهتارر  نلإصر ت لإشاارر ل لإشز  لر ل لإ ررهلإشزبتئررللإ رهلإذعررنلإشزنرراللإلإأثير فةةي الإدراك:التة -2
  ك الإهتا  نلإعا لإشز  تلإ نلإجي لإإضنل لإشز علأه لإ  تلإلإذز لإا ل للإبل رت لللإرورىلإشزربراش لإشز  تدر للإ

ي لإشز ر ت لإأ رللإييرتا لإشز عرلأهلإشزترهلإاو وارللإشزدروعللإ ذزر لإ رنلإجر از يللإ لزا ا تلإ لإييتا لإشزدو لإ كرسلإ
  2.شزاعك للإشزتهلإيع ولإشز عوكتنلإروىلإاا  راللإز  لإل ا تلإشز دتا  

إذشلإملخلإشزا  لإشا ل هلإ رهلإش ا رل لإشهارالت لإعر لإشزتر لتالإتسهيل عملية الحفظ أو التككر:  -3
رورىلإشزدرو فلإشزيراشوهلإزوا ارر تلإشز درتا  لإ يهر لإ رنلإ عا ررللإ  ارلإلإشزع و رل لإشزترهلإاررعلالإ رهلإاغتترالإشزدررو فلإ

ترررهلإ رررتلإلإهارررللإاررر ي لإلإ رررو فلإشز تغترررالإ اررراا سلإعرررا لإشزع و رررللإشتا ل رررللإ ل كرررللإبطب عرررللإشزدررروعللإ أ ي رررللإ شزتكك رررللإشز
 شزا لزللإشهاالت للإ ج لو لإشزا ا تلإشز دتا  لإ    لإصع اللإشزا لزللإشز طو اللإأاماعل

ركر  للإ توكررىلإشز درتاو لإشزا رلزللإشهارالت للإ ترورر لإزرللإعرا لإشاجتررا لإش رتالبللإاتعور لإإ ررللإلإالإقنةاع: -4
لإو مللإشزيررراشوهلإا لإهتغتترررالإشاالعرررللإأوررر لإشزدررروعللإشز يرررتاالإركارررللإ ا رررالإر و رررللإإ كرررلولإشزا اررر تهتررر ي لإلإ ررر

شز دررتا  لإهرر  شلإ ررنلإجورر لإشزرر رهلإ  ررا تشلإبغررا لإشز رر ت لإشزاعك ررللإ الررلت لإش عت ررلالإ ش أت ررل لإزرر  لإشز توكررهلإ
 3ا ات شلإهأالزلإشزكاشت.لإ

لإ

 
 
 

                                     
لإ.310 ا  2005  شزكلعا    شزوبكلأ ل شز  ا ل شز شت   فنونه و وسائله و أسسه علانالإ :إ لا  و  لإ   شزو      عت   كى -1
لإ. 27 الإلإ0222 ا لإ لإ لإ2 لإ  ت للإشاأاو لإشز  ا ل لإ تاريخه، أسسه، وقواعده -الإعلانصلبل لإجوتو:لإإلإ-2
الإلإ 3112ر لخ لإشاتلخ لإلإ 0زت ز   لإ  لإلشتلإشزيا قلإزوكيالإ شالإعلان الجديد والمفاهيم والوسائل والتطبيقاتصللقلإي ل لإ  طنى:لإلإ-3

072. 
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لإالتلفزيوني الإشهار في الإقناعية المطلب الرابع: الأساليب
لإلإ:بِّالشكل اِّلمرتبطة اِّلإقناعية اِّلأساليب ولاأ

لإااعرو ار و ل ر ش رو  اكرلف شهريأرل لإ ره شز درتع ول شهريأ رل شز  رتول  ب عرل كلأر،  ا رل
 :اع ال شاجا لإ  ن إ كلرل اكوا شزا لزل

 شزا لإ شزوتي ق  تل زشل  كو ل كبتاش شهريخ حتي كلخ كو ل األ شزتالت  لبت،الإ:اِّلإعلان حيز .0
 بلزوتي. ري ل زال اجا لإ ركلصا إزى شزكظا أون، اخ ياا زااش لإلإشزي لأه  ع     أك

لإشهريأ ررل شا اررلت رررن شزتعبتررا  ررتلإ اسةةتخدا  الصةةور والرسةةو  فةةي الإعةةلان التلفزيةةوني: .3
لإ لإبرلزاغلإ شزا ر ا لإ  بلز ر ت شزتعبترا جري   رن ا  شزاو رل  ش رتر شا  ا ر  ررن إ رل شز ااكرا زو درتاو 

 1شهريأ ل. شا الت أكو  ه تنشز  توت اع  ل  ن
لإاوي كرللإإ  إزرى شهرريخ يدرعى شزا  شزا   ير ا اخ    ه  شهريخ إزى ت لإ ا  ص ت   نضل ل

لإا ل ر ل رك راشلإاعتبرا شهرريخ  ره شزا ر ا لإلإشز ر ت ش رتر شا اخ يعتبرا خلإ شهريخ  ال   ه شزرباش  اخ
لإبل رتر شا شز عرلأه  رن شزع  ر لإا صرتو ي  رن ،حتر شهرريخ  ب  ض و ش عت لا إللت    ش أت ل  لا   ه

لإ2شزاو ل .  ن شزع      تر شا شزوللل ل خلإ  شز  ت شزا  ا
لإ رن شزاوترا اوكتر   ره شزتوني  أ رل شهريأرل   ره شز توامرل  شزا ر ا شز ر ت ش رتر شا   نتر 

لإشزدروعل اا ر  لإ رتلإ حتر،  منرل    بدرارل شهريأ رل شا ارلت ررن شزتعبترا جري   رن شهريأ رل شاعر ش 
لإاخ ي  رن شزتره شزنلور    ر  لإ تبتن اخ شز يلع  زونال  ت     ل شزول    ن شزع     ه عه   ركال شز عون

لإ. شزدوعل عا  ش تايف  ن رو ل اع ل
لإاارعل ال غتكرل   رت أكرل هارل اكر ا شزتره شزتال رل عر  شزور خلإ إخلإ:اّلإشةهار فّةي اّلألةوان استخدا  .2

لإشزتر لتالإذزر  عر   شزور خلإ شزعرتن  يعبرا شزرا  شزيرعلو  ر    برلجتي يرتور   عر  شزئر  لإشز كع درل
لإشز رلل  ررن ألاارللإكرلخ  ر ش  شزعرتن ار  ل ررن شزكرلاا شزادرلإ ارئرل  ه  رلو  شزررلا ا  شزنتي  زر له 

لإإزرى شزو رل زوالوكرل  شزع ربهلإشزاارلز جرلت   لر ل زرل زر ل   إحدرل   رلزو خلإ شز ور خ  شزئر   ا  شز و أرل
لإاخ ك رل شزئر    لر ل ارا  بنلتشكرللإادر   شزتره برلزعتن بنتا ل رل إ   كرلحي ا  زرل زر ل شزور خلإ اخ للأرا

لإلرا  رورى اع رو شزتره   شزرخ ...  شازر شخ زوير ر ل  لإشز او رل شزعكلصرا  رن اتار خلإ شهريأ رل زا رلزلش
لإاكورا ش أت رل  اارا  شازر شخ اخ البتر، شز ال  عاش  ه شز ك  ل شابولثلإاخ حت، ش عت لا  اللت  لإلإش أت ل 

لإ اخ ك رل زدروعل صرو ول ذعك رل صر ت  اار  ن روى شاز شخ ادلر  ك ل   شاه ضلإ  شا  ل ش تر شا  ن
 لإ. شز ش    ه شزدوعل رو ل اا خلإ شزا  شزي و روى لق كل  اا  روى  تو و اخ ي  نلإشز يلع 

                                     
 .22  ا شز ال لإشزدله  ،الإعلان تصميم كيفية :اع لخ  عشل ص طه  ربت  لإ-1
لإ شزت ز   زوكيا شزعااه شز ات     ت ل ،التلفزيون  و السينما في الإعلانو   الدعاية الإعلان، تصميم ، يجا خلإ شزكلل  اح   شز  ن أ تلإ-2

 .156 ا  لإ3112
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لإلإشاجرا لإ شهريأرل   رن غترا  ررن شزتوني ر أه شهرريخ ي تري  رل اكبرا  اره زووامرل بلزكدر ل ا رللإ
لإ شزرر  ل  لإشزدرو  رن ركرل شز عورن  شزيره  زلإرريخ شز يرلع   شعت رلا شأت رل  لرا   ره كبترا  اع  رل  زارل
لإاور  رورى شرت رللش شزيراش تلإف كرالإ إز رل   لرل إريخ  ه بوامل شز يلع  ن اح   ت لا اخ  وي شز   ن   ن

لإ شزرا   وامرل شز رورى اعت ر  شزتر ا لإشهريأرل  رن شزاوترا  كار   ارابترل  شأت لعرل ار   شزتره شزوامرل
لإاخ  ر و رل رو  رل ابر،   ر  شزرخ .... شز عا ضرل لإ شزرر  ل شزدرو  حر   إريأرل ررا   ره  شازر شخ
لإشاز شخ.  تع ل  شز توامل بلزعكلصا،لإ  تأ  ل إذش  علا  غتا شزولهتل شزعكلصا
لإشزا رلزل يكراا شزرا  شز ر   أ ي رل برل شز ك ر ل : الصةوت فةي الةنص الإعلانةي التلفزيةوني  .2
لإكرلخ ايرللإ شز ر    عرل  شزا  ر  ا  ا نرل  ا  أدرل  ا  تلرل  صر   شز ر   ذزر  كرلخ  ر ش  لشهريأ ر

لإشزطنرو صر  لإا  شز راا لإ صر   ش رتر شا  رن اكورا شزرويث شاصر ش  هرتن شزا ر  ف رل ي ر خلإ شزنكره  لز رل
لإشزر  رل ا  زودروعللإشزعرلووه ش  رتر شا صرنل إضرنل  رورى يدرلر    رل ب نرال  شزالرو صر   ا  ب نرال 
 . ركال شز عون

لإرورى إ رل شزتوني  أ رل شهريأ رل شزا رلزل اعت ر  : اِّلإعةلان فِّةي اِّلمشةهورة اِّلشخصةيات اسةتخدا  .7
لإشزتعل رولإا  ش  رتر شا جري   رن شزر  رل ا  شزدروعل اكر يلإ ا   كرس ركارل شز عورن شزر  رل ا  شزدروعل إهراشز

شلإا   عا  تن اغت رلل تن ا اشلش ي  أ ش اخ إ ل  عع   شا اشل جي   ن شزيالل  ا  لإشزيراا لإذ  لإ  رن ا راشل 
لإكرو  رن زي رتنلل   عرل شز يرا ت نلإ  شزعرلل تن برلا اشل ش  رتعلأل إزرى ايئرل شز عورن  وار   ر     شزدر عل 
لإ1ش تر شا.

لإشااررلا  رن شزك ي رل هارا  ش  رتعلأل يدرلر  :العةاديين)الأفةراد(بالشخصةيات الاسةتعانة -ا
لإاخ إز رللإشز عورن ييرعا حتر، شهريأ رل شزا رلزل   زلإريخ شز دتا   شزا ا ت هتن شزتطله  اوكت  روى

 شزناللإش تكلو اخ شزب لخلإرن  حتى  ات عل لإلإشز ش عه   و طل      تن   تطله  شهريخ ربا زل يك ا  ل
  ار واللإبدرعاعل اراا س اجرا لإلإر ش رو  ا  ررل إزرى بلهضرل ل  ت  ر  ركارل شز عورن شزر  رل ا  بلزدروعل
   طور لإلإبرل شز رول  ل كرل شزر  رل ا  شزدروعللإعرا  بر خ زيرع ت  روتارل  زو ر  ش   را زل اغو نال  ا و  
 شزيلارللإربرا ييرلع    رل  ر  شز يرلع  ا حر  إزرى ييرتا  ل  ع لإشزاي ل  وت  لإ شزتطله  عاش روى شز عض

 . شزدتك لو ل ا  شزتوني  أ ل
لإ ررن شزك ي ررل هاررا  ش  رتعلأل اعتبررا: المشةةهورين) الأفةةراد(بالشخصةةيات الاسةةتعانة - 

لإشارورى  شز ورو شزكر    زور عض ا ورو  شزتره  شزر  زه شز ووره شز ات ر   ره شز  تري  شز  لأرل ذش  اارلاش
لإ ربو احر  شز يرا ت  شزير ر ل الإش رتر ش   عتبرا شهريأ رل  شزا رلزل ار لتا  رن ائرلر   ر  ياعوال   ل

لإ  تري    لأرل  لإذ لإ ا راشل  برو  رن شز كل درل لإشزدرو  رن غتاعرل رورى  ان  ارل شزدروعل  يشيرل رورى شزت كتر 
لإياعرو   رل شز رن    ج  رل ا   روعل  م أارل لإركارل شز عورن شزر  رل ا  شزدروعل اظارا حتر،  ارعب ل

                                     
لإ. 90ا    1996شه  ك ت ل  شزال ع ل  شز عا ل لشت ، الإعلا  و الاتصال اجتماع علم :شح    ت  غا ا-1
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لإ اشعرل ا  شزا لضرل ا  شزدرتك ل أار ا كرلأ ش  ر ش  شز يرا ت ن لإعرع   ولكرل   ره  اغرا شز دتا   شزا ا ت
لإرورى زوت كتر  ك  رتول ت شز يرا لإ شزير ر ل  ش رتر شا إزرى اح لأرل شزولللالإ اظا شزعل ل  شزير  ل   ن

لإشز ات عرل   ره جلصرل شز كل درل شزتالت رل شزعي رل   رن غتاعرل رورى ان  ارل  للإشزر  ر ا  شزدروعل لر ل 
لإلر و ر ياعرو   رل شزتاغترا    لوو اتع ل حت،  شح   زدوعل شز رتونل شزتالت ل شزعي ل للإ تا اتع ل شزته

لإ  ر شق للإه تلرل  ت تعر خلإ    رن شزا ار ت اكر  ا  ورو عرلإ   ن   ر ال  ن حللل   ه صع ل ش جت لت
لإاخ شزئرا ت لإلإ رنللإاأر حتر، شا رو    عراش ش رتر شا ركر  ش حت رل  يارا اأرل غترا كبترا    ارعب ل رلز ل

لإركال.لإلإ شز عون شزر  ل ا  شزدوعل    شز دتر  ل شزير  ل اتكل ا
لإ:بِّالموضوع اِّلمرتبطة لإقناعيةا لأساليبا/ ثانيا

لإيارا لإ  شزرا  شهرريخ لإلإشا ر ت  اصرعا  رن    كرل  ر   ا ر   توكرهشز  شأت رل  رورى شزونرلظ إخ
  رل : شز ارل   رهلإزو رت رتن بلزكدر ل عل رل  رعش  يطراح عكرل ق  ترل   ن ينك  شا اشل  ن ر ل اكبا شأت ل 
لإ1لإ   كل؟لإ    ا    بل  ش حتنلظ شا اشل شأت ل  زاا   شا لزتا شزطاقلإ ا ئو عه

لإرورى شز رت رتن  اااري زراش شاجترا عراش  تطوبارل شزتره  رتالبلش  هكر و   لارا  شهرريخ  تعور 
لإ رن كرو هارللإ رلا لتش رل  ره   ا ر     ز ر   شزا ار ت ذشكرا   ره  ئر  أل اوبر، شزته شه كلي ل شا لزتا

 لتش للإ ه  تر  ل  ملزل ريا ن ار ل  زر ، شزته لإلإشا ا   ل شز تو   بلز  يل لإوستيوارد" كوزاك"
 بلحتنرلظلإشز تعوكرل عره   علز رل ار ش   شاكورا شه كلي رل شا رلزتا " :لإبر خلإاكرا لإ شهرريخ  علز رل  ق رل 

  ."2بع  ف  ل  ااماعل ذشكاال  هلإت لزل  ن ب كوا شزنال
لإشا ل ر ل شز نرلا    رن شز توكره شزا ار ت ز رل  رل شز كل ر ل شزوغرل شجت رلت إخ : الإعةلان لغةة -0
لإغترا زغرللإ ر    ش تكلوارل ركارل شز عورن شز رلل  اكبرو شزرى عرلا   شزتره شز رعلا  شزاو رل بلجت رلت  ذزر  زلإ كرلو
  شزوغرل جيزارل   رن  ر ا شزا لإشز  ض و لإلإشاجتا  عا  اكبو  ر ا بلز وو إحدل ل زدل عال اعطه  نا  ل
لإ رلعا  رورى زوغرل اخ ك رل زونرال   شزوكلف رللإش لت لي رل شزو رل   ارل   ب رتور   ل كرل شتا ل رل  اا طرل

لإ تنر    در  رل   كط  رل صر ا ل ت ر ز  ا  ررل  عره  شا الت  ز يلرا  ا لل  شا ل     تول بيا ل
لإ ارتن   ر ز زال شاصر ش  هرتن اكر ا شزتره شزعي رل  إلتشف ب عكرى شز توكره   ارلإ شز يلرالإعا  الش  روتال

لإل     ك  رل لإ كارل شزوغرل ادرت   شزرا  شا ل ره شا ا عه شز  شصنل   عا  ه عض  بعئال شزاو ل 
لإ  لارل شزا رلزل  للش ر،  راوللإبدر طل اار خلإ اخ ف ارا شهريأ رل  شزا رلزل  ره عل رل رك راش وغرلشز  اعر 
لإ اجتراش شزتعبتا رل   شزبيغ رل شز   نرل :ا ل ر للإ  رلو  هرويث شزوغل  اك ا شزا ا ت  ن  رتونل  ئل  إزى

لإشازنرلظ شاش رتر  اوكتر   رن زترت  ن شز عو  رل   رن  ر ت ا صرتولإإزرى  ا   شزك  لإ  ل ا ل  شه كلي ل 

                                     
 شهريا  دلإ   شز للدتتا االل  زكتو    ول  اما    شز  ك ل شزككل  إريأل   ئ  خلإ اووتو ،الجزائري  التلفزيون  في الإعلان ، زرتا  ا لإلإ-1
 .22الإ 2008لإ-2007    دكطتكل    كت ت لإ لل عل   شها ل لإ 
 .52الإشز ال لإشزدله   ،الجزائري  التلفزيون  في الإعلان ، زرتا  ا لإلإ-2
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لإ را زل شهرريخ زغرل  ره شزيرا   بعرض ار  ا  رن   هر   شز ق كرل  شزدراول  شز شضرول شز در طل شز رعلا 
لإ ر  اتكل رالإشزتره شزاو رل   شجت رلت زلإ كرلو ضرا ت لإ شز عرلأه  ارلإ اخ شز عرلأه   ضر ح شزع رلتش 
لإ رنخلإشزنارا لإ زاراش اكبرو ىرو ادلر لإشزته شزاو د ل شز نتلح ل شزاو ل  اااشت    علا   و  ل  زغل شز  ض و
لإ ش  رتو شذلإشز درتاو  إأت رل لإزنر، ا أال  ن  شزته ركلصا  ماش    لوو بآز ل   ت ت  شزتوني  أه شهاالت

لإ1ااشوال.لإ روى شز دت ا  اق لزل بلزدوعل شز شولإ إرالبل روى
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                     
 .20 ا    1996شز ال لإشزدله   ، الإعلا  و الاتصال اجتماع علم ،شح    ت  غا ا-1
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 المبحث الثالث: صورة الرجل في الإشهار
 استخدا  الرجل في الإشهار: المطلب الأول: أشكال 

إريأ ررل لإ ذزر لإز ررللإلإإ رتاشا ا ليدرتر الإشزالرولإبيرر ولإ ش ر لإ ررهلإشهارالتش لإشزتوني  أ ررللإم أرللإيعتبررالإ
لإزللإ نلإ  ت لإروىلإشه كلولإ شزت لتا.

 لزالولإ هلإشهاالتلإيعتبرالإ  رتوللإزاورالإشز درتاو لإ ا كلررللإرورىلإش تكرل لإشزدروعللإا لإشزر  رللإشز عورنلإ
  لإش تر شالإشزالولإ هلإشهاالت:ركاللإ  نلإهتنلإاعلإلإاا ل

  :لإلررولإشهاررالتلإ  رر لإشجت ررلتش لإ  كررل  ل ررتلإلإشجت ررلتلإتلإلإالرجةةل الكامةةل مةةن الناحيةةة المرفولوجيةةة
 .1 تك رللإم وللإلد ل لإ   لإهك لأل لإشادلقلإاا  كل لإعاشلإ للإي كوللإشزوكللإ شه  شالإز للإيك  ل

  :"لإأترررر  لإشزارررراش  لإذ شزيررررل  لإشالإ عرررر لإشزالررررولإشزا تررررولإشز ي رررر  الرجةةةةل النمةةةةوذجي "المثةةةةالي
 شزعئي لإعا لإشز ي  لإااعولإ نلإتلولإشهاالتلإذ لإ   لإ  وطل.

 :شزررا لإ لإيكاررالإ شزكررللتلإروررىلإاررازتولإشز ررع ال  لإ او ررللإملأرر،لإار رر للإشزالررولإ ررهلإلإالرجةةل القةةوي
 شهاالتلإ   ل لإل كل    للإ تط ت لإأتالإركاللإ تللإاأ شولإ نلإشز دتاواتن:

o .دتاو لإرل نه  
o . دتاو لإتات  
o .دتاو لإ ل ل  
o  .دتاو لإشأنعلزه 
o .دتاو لإعللئ  
o .  دتاو لإجا  

   :لإ ولإ رنلإشاار ل لإ رهلإشهارالتش لإشزترهشزعللي لإ شز كايالإأند للإ  دتر الإعاشلإشزكالرجل الضعيف
 .2اعبالإرنلإشزااش للإشهأدلأ للإ ماشلإشهاالتش لإشزودل للإ

لإ اللت لإش عت لالإ شه كلولإ جو لإتغ للإشزياش لإاعت  لإشهاالتش لإروى:لإ زاا لإش أت ل 
   :إخلإ لر للإشز يرلعتالإ رهلإشهرريخلإ ي ر لإ رنلإللذهتترللإ رنلإألح رللإ  رنلإحربالإلإاستخدا  المشةاهير

 زودوعللإ تغبتالإلإ هلإش تع لزاللإزتكوت لإعاشلإشز يا تلإ نلإألح للإاجا .
لإ زاررنلإ ررهلإبعررضلإشاح ررلخلإي  ررنلإاخلإي رر  لإش ررتر شالإشز يررلعتالإ ررهلإشهررريخلإرل ررولإ رروبهلإ  درربا

لإا لإإضل للإ واولإ كلخلإ لب لإيورالإشز توكرهلإاخلإيكور  لإف رللإ زر للإضاتلإزودوعل لإا لإروىلإشا ولإ لإيوك لإزال
 ررهلإمررولإارره  لإ روررىلإذزرر لإ نأررللإ ررنلإشزئررا ت لإاخلإ ررتلإلإشجت ررلتلإشزنكررلخلإه  ررللإزتكل ررالإشزدرروعللإشز عوررنلإركاررللإ

                                     
لإ.25 لإالإ0222 لإ0لشتلإشزاتالإشزعو  ل لإهتا   لإزبكلخ لإ لإعلم نفس الشخصية،كل ولإ و  لإر  ئل:لإلإ-1

2-Carine Van Hellemont ;  Hild Van Bulck: l'image des femmes et des hommes dans la 

publicité en Belgique , Institut pour l'ègalité des femmes et des hommes , p 27. 
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 عهلإاه لإغليللإ هلإشاع  ل لإ  نلإشا ئولإاخلإأك الإهتوبت،لإعاشلإشزكالإلإبلزاش لإ  لإشزدروعل لإجري لإشزو ورللإ
تتررا لإ رر تلإشه  ررلخلإ ذزرر لإمررهلإأوبرر،لإإ ررلإلإشزدرروعللإ ررهلإذشكررا لإشز دررتاو لإ ررنلإجرري لإشهريأ ررللإمواررللإ ررر الإاغ

لإ1.تاطاللإهااشلإشزكالإ
 لإاررلخلإلررلأ  :لإ وتررىلإ رر لإاطرر تلإشهاررالتا ررللإاكررل  لإشهاررالتلإزرر  تلإشزالررولإش لت ررلرهلإ شزعررلووهلإ لإلإ

ىلإإ لإاأللإابكىلإروىلإص ت لإشزالولإ هلإشز ات ر لإ اا زرللإ اارلللإاار للإغلو رللإرورىلإشزع ر الإ  ر لإش ت را لإرور
 .2شزالأالإشزاكدهلإ كس

 المطلب الثاني: أنماص استخدا  الرجل في الإشهار 
زكررر لإ  نررر،لإصررر ت لإشزالرررولإ رررهلإشهارررالتش لإبو رررلإلإاررر وللإ مررراشلإ   نترررل لإ غورررالإرورررىلإ اررر ت لإا ليرررللإ

إريأ ررللإاو ررولإ اعبررالإرررنلإشز دررل للإ شزارر   لإ شزودل رر للإ شز ررنل  لإ ارر لإهرراز لإي وررولإرل ررولإ اررلإلإلإ يررلع 
لإ3لكدللإزوتي للإبل.زاا لإشز اا لإ اوا  لإا ل لإ

إريأ رررررللإزيررررر لإش أت رررررل لإ الرررررلت لإأيررررررللإلإإ رررررتاشا ا ل ل رررررتر شالإصررررر ت لإشزالرررررولإ رررررهلإشهرررررريخلإيعتبرررررالإلإ
لإش  تايفلإز  لإشز توكهلإبلجتي لإشزاكدتنلإ نلإذمالإ اأوى.

لإ ات وولإاأ ل لإش تر شالإشزالولإ هلإشهاالتلإمللآاه:لإلإ -
    :شز كتالإ هلإاكوالإ نلإل ت.    خلإشزتااشتلإ هلإإ التلإص ت لإشزالولإ هلإشهاالتلإ  لإالتكرار 
  لإ راللإ وت  رللإزر  لإشز درتاو لإملا ر :لإ  ت وولإ هلإايب للإص ت لإشزالرولإبوت شأرل لإج لوالتشبيه

لإشز رركا لإشزو ررلخلإ  وررل لإذزرر لإش ررتر شالإاحرر لإشز يررلعتالإ ررهلإإررريخلإزدرر لت لإ ا ررت  لإ ايررب للإزرر خلإرت أررل
  لإ  تكل لإشز كتا. ا واللإزواوا لإ شجت لتلإشزاوالإج  صللإزي  لإذملوللإ لعلوللإ للإ    لإشز دتاو

  :لإات ترريلإبعررضلإشهاررالتش لإ ررهلإش ررتر شالإعرراشلإشزررك سلإ شزررا لإي رر خلإف ررللإحرر  ثلإأرر رتنلإ ررنالتضةةاد
 شزت ا ل  لإا ا لإر للإشلآجالإبطا كللإ وتا للإ غتالإ  لاا .

  :لإيدررررتع ولإرك رررالإشز  لزغررررللإ ررررهلإإهررراشزلإرك ررررالإ عرررتنلإز رررر ت لإشزالرررولإ ررررهلإشهاررررالتش المبالغةةةة
 4شز ك  للإز كتالإ عتن.

لإ
 

                                     
لإ.20-21 لإالإا3310 لإ0لشتلإا ل للإزوكيالإ شزت ز   لإشاتلخ لإ لإ،الإعلان التلفزيوني وتأثيره في الجمهور ع لإ و لخلإشز يا شأه:لإلإ-1

2-Sébastien Couvrette: Un Discoure Masculin Sur La Société: La Publicité Dans Les 

Quotidiens Québécois Des Années 1920 Aux Années 1960, doctorat en histoireuniversité 

du Québec à Montréal, aout 2009, p 26. 
3-Réseau éducation média Enjeux des medias (Stéréotypes et Médias): Masculinité et 

Publicité, ÉKI-LIB Santé Côte-Nord Sept-Îles (ed), Québec, sur le site  de: http://www.eki-

lib.com/CLIENTS/1-ekilib/docs/upload/sys_docs/Les_hommes_et_les_medias.pdf p2. 
4-Opcit , pp 240-244. 

http://www.eki-lib.com/CLIENTS/1-ekilib/docs/upload/sys_docs/Les_hommes_et_les_medias.pdf
http://www.eki-lib.com/CLIENTS/1-ekilib/docs/upload/sys_docs/Les_hommes_et_les_medias.pdf
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 الث: السمات المميزة للرجل في الإشهار المطلب الث
لإش تيكرللإزر عضلإشزدر ل لإشزترهلإادرتغولإأالحلإتلولإشهاالتلإ رهلإ ال رللإعر لإأت ارللإز تلرللإح لزارللإا 

لإزون،لإش أت ل لإ لا لإشز دتاو لإ  نلإهتنلإشزد ل لإشزتهلإ ت تيلإهاللإشزالولإ هلإإاالتشاللإأا :
اررالتلإإزرىلإشزارر  لإشز كيرر للإ  وررل لإاتعور لإبلزنعلز ررللإشزتررهلإي ررولإهارللإتلررولإشهالسةةمات العقليةةة:  -1

لإ.1شزامل  لإشزك تش لإ شزوكل للإ شز علت لإشزعل للإ شز اك ل لإشهحدل لإشزنكهلإذز :
 ايرر ولإشزكرر تش لإشزكندرر للإشزيز ررللإزيرر لإش أت ررل لإ  وررل لإذزرر لإشزورريخ لإشزكورر لإالسةةمات النفسةةية:  -2

لإ.2شزناح لإا  لإش أنعل  
لإ عكلفلإ نلإيكدلإلإشزد ل لإ شزر لو لإإزى:

  :لإ اكررررلدررررباللإشزنرررراللإربررررالإح لاررررللإ  كاررررل:لإشزررررامل لإشز اكرررره لإشزط رررر ح لإشزو ررررل لإزي تمكتسةةةةبة
 شهاالت لإشزت شزخلإش أنعلزه.

 لإت لإروررررىلإاوكترررر لإذزرررر لإ ايرررر و:لإشزربررررا :لإإذشلإ ررررللإارررر  ا لإز يررررللإشزاغ ررررللإ شزكرررر سةةةةمات ينميهةةةةا
 .3شز   شق ل لإحدنلإشه ت لولإ شهأ ل  لإ التش لإش تر شالإشهي ل ش لإ شهالتش  لإ الت لإشزعا 

لإ شل ررل لإشزت   ررل لإ  ررنشزب أ ررللإا ررالإحترر  لإزونرراللإمررهلإيكرر الإبلزلإاعتبررالإشز ررنل ات البدنيةةة: السةةم-3
لإاعلإلإشز نل لإشزتهلإا تيلإشزالولإ هلإشهاالت:لإهتن

 شزكرر  لإشزعئررو ل:لإ او ررللإمررلخلإشزالررولإذ لإرئرري لإمررلخلإاكوررالإلررابللإ رر ش لإاارر لعللإشزالررل لإا لإ
 شزكدل لإبو لإلإاأالإلإيوب خلإرئي لإشزالل .

 شهريأرل لإ ررتلإلإشجت رلتلإشزالررولإذ لإشز يرا لإشزب ئرل لإم أررللإاكورالإلررابللإزر خلإشز يرا :لإ نررهلإبعرضلإ
  زنتللإزيأت ل لإروىلإر للإإاالتش لإاجا لإشزتهلإارتلتلإشزالولإذ لإشز يا لإشزد اش .

 شزطررر  :لإ رررهلإ عظرررلإلإشهارررالتش لإينئرررولإش رررتر شالإشزالرررولإشزط  رررولإرورررىلإ  رررتالإشزكل رررللإمررر خلإ
 شزط  ولإ ون،لإش أت ل .

 4شز تكل  لإ شزاات لإشزو ل للإشزب أ للإ شز ت ووللإشزادلإ. 
 
 

                                     
شز  ا ل لإشزكلعا  لإلإ لإ  ت للإشاأاو الشخصية والاضطرابات السلوكية والوجدانيةا ل لإرب لإشزد   لإ لإ و وهلإابل ل:لإ-1

لإ.12 لإالإ0225  ا لإلإ
لإ.25للإشزاشبعلل لإ دلإلإرولإلإشزكنل لإمو للإشلآلش لإالإ لإشز احوعلم النفس المعرفيلج ياللإحت تلإأ ت :لإلإ-2
لإللإ-3 لإ  شح: لإألليل لإ"أثر الخصائص الشخصية لرجل البيع على أدائه البيعي لا لإ الع    لإمجلة آداء المؤسسات الجزائرية  لإشزع ل  لإ12 

لإ.20 لإالإ3107
لإاح  لإا   :لإلإ-4 لتش للإشتا ل  للإزطو ل لإشزدكللإشا زىلإ هلإمو للإلإ عناصر اللياقة البدنية الأساسية وعلاقتها ببعض القياسات الجسميةتأل

لإ.32 لإالإ3102 لإ3102شزتاا للإشزا لض ل لإ اما لإ للدتتا لإلل عللإايا ن لإ
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 المطلب الرابع: تأثيرات استخدا  الرجل في الإشهار
لإ لإز  عررللإإزررىلإارراش لإ كررتالإ عررتنلإ  ررتلإإخلإشزار  لإشا  لإ شاجتررالإزلإاررالتلإعرر لإشزترر لتالإروررىلإشز دررتاو

لإذز لإربا:
 شهغاش .لإش  ت لزل  
 .   شزد طا لإروىلإشز توكهلإرنلإ ا  لإشزتي 
 .ش تر شالإرك الإشز  لزغل 
    روىلإ للإ ت كل لإشز توكه.لإاداتولإشزو 

  درررتر الإشهارررالتلإصررر ت لإشزالرررولإم ررر ت لإإأدرررلأ للإل خلإشز درررل لإهك شارررللإشزاما رررللإمررراز لإيعبرررالإررررنلإ
لإ1ا لتاشاللإهر:

 لإا وتولإشزالولإها كللإشزالل :لإحت،لإ تلإلإإهاشزلإزا  للإشزام ت رل لإمراز لإشزتعبترالإررنلإشز ر ش ل
 . شزو ل لإش لت لي للإبلزع شلإ هلإ ا  رل

 زعررلووه:لإ شلاررللإإأدررلأ للإرلوو ررللإا ررنلإيعبررالإرررنلإ ااررللإشزعررل نهلإا وتررولإشزالررولإ ررهلإ  ررطللإش
  اهاشزلإ يلرا لإ احل  دللإشاال لإا اال لإ  و لإشز  ت لإشزك ط للإرنلإت لإشا ا لإش  تب شل .

 ا وترولإشزالرولإت كرللإشز راا :لإعكرللإأار لإل كل    رللإشزعي رللإهرتنلإمريلإشزاكدرتنلإا رنلإاتاورىلإقرر لإلإ
 شزي لإلإشزاكد للإهتكا للإ مولإ للإع لإإغ ش .لإشز و للإ شز  ل لإ شزعط لإ شزوكلخ لإماز لإ ا ت

 .ا وتولإشزالولإشاال لإأندل:لإاع للإاع  للإق لإلإشزاش لإ ماشلإشزا  للإشزام ت ل 
 لإ الزتررلزهلإ ررنخلإصرر ت لإشزالررولإشز علصررالإارتورر لإرررنلإشز رر ت لإشزك ط ررللإشزاي رر   للإزورراما

لإا  . اهلإ عك  لإ  ام للإ نلإر  لإصنل لإزوالولإملز     لإشز وا لإشز غل ا لإشزالولإشزودل  لإشزي

 
 
 
 
 
 

                                     
1-John Artridge : « Men fight back over sexist TV ads » ,The Observer, Dec 9, 2002. dans , 

Jaques Francois : «  L'image De L'homme Dans La Publicité », Moral Laïques, 4eme 

Trimestres , 2005,pp8-10. 
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 خلاصة الفصل
لإشزن ولإشزاي لإشاعلإلإ نلإلتش تكللإا لإ ع لإص ت لإشزالولإ هلإشهاالتش لإشزتوني  أ للإ زك لإاكل  لإعاش
 زك لإحل زكللإشزتعا فلإبلهاالتلإشزتوني  أهلإ اعلإلإاأ شرللإماز لإشزتعا لإروىلإاهازلإيز ل لإا    للإ  اشحولإ

لإش لإص ت  لإش تر شا لإروى لإال ول لإأظا  لإبنرطل  لإ  كل لإم ل لإروىلإإأتللل  لإا لتا  لإ م ف ل لإشهاالت لإ ه زالو
لإشزا ا تلإشز توكه.

لإشز ئ  خلإبي ولإل ت لإ لإ ئل لإشزي ولإ  لإ نلإجي لإاو    لإش  ت لت  لإشزن ولإ هلإهكل  لإعاش لإ لر أل    
لإكاز لإش تعكللإبللإ هلإاووتولإ لإاندتالإأتلوالإشز تش ل.

لإ
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 : تمهيد
في  والبحث لصورة الرجل في الإشهار التلفزيوني بدراسة تحليلية الفصل هذا في وسنقوم

خلال تحليل عينة من  الومضات  من وذلك مضمون الومضات الاشهارية التي يظهر بها الرجل
بدءا بتحليل فئات الشكل ، ثم  .التلفزيوني الإشهار يف الرجل صورة توظيف مدى ومعرفة الاشهارية

 ا وكيفا في الحالتين.يتحليل  فئات الموضوع كم
 

   ر:ا ِّلنها قناة

 يةوم التجريبةي بثهةا انطلة  الجزائريةة الجديةد النهةار لجريةدة تابعةة مسةتقلة إخباريةة جزائرية قناةهي 
 قمةر علة  هنةا  مةن البةث ليبةد  عمةان نيةةالأرد بالعاصةمة الرئيسةي مقرها القناة اتخذت 2012 مارس6
 بةين مزيجةا سةتوون  برنامجهةا  ن حيةث الجزائةر فةي والسياسةي الإخبةار   بالشةنن القنةاة تهةتم سةات، نايةل
 البةرام  مةن والعديةد الوطنيةة الصةح   خبةار وكةذا الجزائةر فةي الاقتصةاد و خبةار والرياضةة الأخبةار
 V /00522.¾ . 1 10922هوتبيرد: عل  القناة جوية تردد  حوال كالوثائقيات، الأخرى 
 

 :قناة الشروق 
 

 ذكةرى  و الثةورة عيةد فةي التجريبةي البةث انطلة  الشةرو،، لمؤسسةة تابعةة مسةتقلة جزائريةة قنةاة هةي
 وبيةروت عمةان مةن البةث يبد  بينما بالجزائر مكتبا اتخذت حيث )الجزائر( اليومي الشرو،  جريدة تنسيس
 ليةوم الصةفر السةاعة مةن بدايةة الشةرو،  مؤسسةة  طلقة  "سةات ايةلن" علة  والدوحةة دبةي إلة  وسيتوسة 
 سةتبث الشةرو،  قنةاة 2011 ثةورة لانةدلاع 57 ال الةذكرى  فةي الانطلاقةة هةذ  وجةاءت نةوفمبر الأول
 الإعلاميةة المدينةة مةن انطلاقةا البث يتوس   ن عل  بيروت و عمان الأردنية العاصمة من  ول  بمرحلة
 قريبةا للقنةاة مكتة  فةت  انتظةار فةي الدوحةة القطريةة والعاصةمة المتحةدة، العربيةة الإمةارات فةي بةدبي
 علة  القنةاة تةردد . القنةاة وتةرددات الرسةمي البةث انطةلا، بعد الوطن ولايات من وعدد العاصمة بالجزائر
 11623V .¾2 /27500::هوتبيرد

 
 
 

                                     
 40.21،الساعة22/22/2222 بتاريخ ، line.net www.elhayaton، بكر أبو محمود - 1
2-1 http://www.star7arab.com/fasp?t=198095 ، 40:22 الساعة ،22/22/2222بتاريخ. 
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 التحليل الكمي لبيانات الدراسةالمبحث الأول: 
 سير فئات الشكلحليل وتفلمطلب الأول: تا

 حسب الزمن فئة ظهور الرجل بالومضة( يمثل 1-1مجدول )رقال              
 

 النسبة المئوية التكرار حسب الزمن فئة ظهور الرجل بالومضة

 91.66% 11 ثا1..1ثا  1.1من 
 8.33% 1 ثا 1..1ثا  1..1من   
 0% 0 د.1.1ثا  1..1 من 

 100% 12 المجموع
 

 
 

 (:يمثل فئة ظهور الرجل بالموضة1قم)ر  توضيحي رسم
 

 التعليق على الجدول:
 حيةث القصةيرة بمةدتها اغلبهةا فةي تتميةز العينةة إشةهارات  ن نلاحة  أ( -1) الجةدول خةلال مةن
وهي مدة التةي يظهةر فيهةا الرجةل فةي بدايةة  %20 بنسبة    ثا2..2-ثا2.0 بين ما المجال في تركزت

 مةا ظهةر مةرة واحةدة وهةذا %8بنسةبة ثةا 52 -ثةا 30 المجةال يوفة  إشةهار 00 الإشهار وتورر ذلةك فةي
الرجةل لةد دور مهةم فةي الإشةهار مةن خةلال ظهةور  فةي بدايةة معظةم الومضةات الإشةهارية عينةة   ن يؤكد

 ممتازة . زمنية الدراسة وبمدة
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 .حسب العدد الومضةبفئة ظهور الرجل يمثل  (2-1الجدول رقم )
 

 النسبة المئوية التكرار لعددحسب ا فئة ظهور الرجل بالومضة

 0% 0 مرة

 0% 0 مرتين
 100% 12 مرات فما فوق  .من 

 100% 12 مجموعال

 

 
 

 .حسب العدد الومضةبفئة ظهور الرجل يمثل  (2-1رقم ) رسم توضيحي
 

 التعليق على الجدول:
ل في  ن ظهور صورة الرج  علا  ب( -1)الجدول في الموضحة النتائ  خلال من يتض         

،  %022بنسبة  اشهار باحتلالد الصدارة 00في مرات فما فو، .وصل إل    الومضات الاشهارية
وهو ما يؤكد  ن صورة الرجل مسيطرة وتوظيفد في الرسالة الإشهارية  مر ضرور  و  ساسي وليس 

 .ثانو  
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 .الرجال الشخصيات عددفئة يمثل  (2الجدول رقم)

 
 
 
 

       

    
 .الرجال الشخصيات عددفئة يمثل  (2رسم توضيحي رقم)

   التعليق على الجدول:
الصدارة  حتلظهور الرجل لوحد  في الومضة الاشهارية ا   ن (2رقم)الجدول  نتائ  بين  
نسبة  سجل  م    كثر من  ربعة رجال  فقد الرجل ظهور توررت في خمس اشهارات  ما %10بنسبة 
، وهذ   %00توررت في ثلاث إشهارات و ما ظهور رجل م  رجلين وثلاث فقد سجل  نسبة   05%

لها  النتيجة تدل عل   ن توظيف صورة الرجل في الرسالة الإشهارية ترتوز عل  شخصية محورية
علاقة بالمنتوج ربما  و برسالة المعلن التي يريد ايصالها للجمهور المستهدف،  ما وجود رجال آخرين 

ثقافة معينة لداعي وجود  في الرسالة فمن باب دعم الصورة  و لتقديم نمط اجتماعي  و ترسيخ
 .الجماعة

 
 
 
 

 سبة المئويةالن التكرار فئة عدد الشخصيات

 41.66% 5 رجل لوحده
 16.66% 2 رجلين

 16.66% 2 رجال.
 25% 3 فما فوق  4من
 100% 12 جموعالم
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 فئة نوع الشخصية( يمثل .الجدول رقم)
 
 

 
 
 
 

 
 ( يمثل فئة نوع الشخصية.رسم توضيحي رقم)

 
 التعليق على الجدول:

فئة نوع الشخصية التي يظهر  توزي  تورارات علا   (.رقم )الجدول  في الموضحة النتائ  تبين        
 إذ عاديون  رجال هم الفاعلة الشخصيات من % 05نسبة  ن ة الاشهارية حيثبها الرجل في الومض

 . فيت تورر  وشخصيات مشهورة نجوم رجال تمثل نجدها % 05نسبة إشهارات  ما 2 في تورارهم تم
 عينة الومضات الإشهارية  و  وضح  هذ  النتائ  منعدمة، فخبير الرجل  ما صورة الإشهارات 

 

 

 
 

 

 
 

 

 المئوية  ةالنسب التكرار نوع الشخصية
 25% 3 رجل مشهور

 75% 9 رجل عادي
 0% 0 رجل خبير

 100% 12 مجموعال
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 فئة الموقعيمثل  (4الجدول رقم )
 

 النسبة المئوية التكرار فئة الموقع

 41.17% 7 المنزل
 29.41% 5 العمل

 29.41% 5 الشارع
 100% 17 المجموع

 

 
 ( يمثل فئة الموقع4رسم توضيحي رقم)

 
 التعليق على الجدول:

  ن حة نلا لفئةة الموقة  الةذ  يظهةر ايةد الرجةل بالومضةة الاشةهارية( 4رقمم) الجةدول من انطلاقا 
 شةهاراتإ 0توةررت % 10المنةزل بنسةبة فةي انحصةرت الموق  الذ  ظهر ايد الرجل بالومضة الاشهارية

للشةارع سةجل   اشةهارات  مةا بالنسةبة5التةي ظهةر فيهةا الرجةل فةي العمةل توةررت فةي % 2.وتليهةا نسةبة 
المنتجةات  يمكةن تفسةير هةذ  النتةائ  بةربط صةورة الرجةل بنةوع اشةهارات.5كةذلك توةررت فةي % 02بنسةبة

محور الومضة فمعظم المنتجات يكون استهلاكها منزلي، ومن جهةة  خةرى دلة  علة  عةدم وجةود تةوازن 
 و نقةةل حقيقةةي لةةدور الرجةةل فةةي المجتمةة  خاصةةةة إذا مةةا علمنةةا  ن هةةذ  الإشةةهارات مةةن و لةة  الجمهةةةور 

 الجزائر  و الرجل الجزائر  ليس من النوع الذ  يستهويد المنزل و  عبائد .
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  فئة الشخصيات المرافقة( يمثل .لجدول رقم )ا
 النسبة المئوية التكرار فئة الشخصيات المرافقة

 27.27% 6 طفل
 27.27% 6 مرأة

 31.81% 7 رجل أخر
 13.63% 3 مزيج من الشخصيات

 100% 22 المجموع
 

 
 

 ( يمثل فئة الشخصيات المرافقة.رسم توضيحي رقم)
 

 التعليق على الجدول:
 علا  لفئة الشخصيات المرافقة للرجل  (.رقم)الجدول  في الموضحة النتائ  خلال من يتض 

ذلك مرتبة الثانية  بعد تليها مرات، 0 توررت إذ الرجل وظف %  0.نسبة  ن في الومضة الاشهارية
وحل  بمرتبة الثالثة مزي   مرة، 00 توررت إذ% 00بنسبة  مرافقة الرجل م  الطفل والمر ة  من خلال 

. تدعم هذ  النتيجة تلك ومضات اشهارية.مكررة في %01 بنسبة من الشخصيات المرافقة للرجل
النتائ  في الفئات الأول  والثانية حول السيطرة الواضحة لتواجد صورة الرجل في الاشهارات محل 

 الدراسة سواء كان شخصية  ساسية  و ثانوية.
 

 

 
 



 الإطار التطبيقي                الفصل الثالث                        
   

- 26 - 

 

 

 فئة الهيئة( يمثل 6الجدول رقم )

 
 
   
   

 

    
 

 ( يمثل فئة الهيئة6رسم توضيحي رقم )
 
 التعليق على الجدول: 

 عةلا  المتمثةل فةي فئةة الهيئةة التةي يظهةر بهةا الرجةل  (6رقمم)الجةدول  فةي الموضةحة النتةائ  تبةين
  اشةهارات6لبةاس الرجةل مهنةي اذا توةرر ذلةك فةي كةان العينةة مةن % 12نسةبة  ن بالومضةة الاشةهارية

 مسةاير للموضةة اللبةاس  ن نجةد حةين إشةهارات فةي  5تتوةرر فةي إذ الرياضةي للبةاس  %..نسةبة تليةد
ا المعهةود  و المةنلوف والةذ  دائمة وهةذ  النتةائ  تؤكةد علة  دور الرجةل .%00بنسةبة اشةهارات5فةي توةرر

لة  الحفةاع علة  هنةدام مهنةي إلا  ن ما يةرتبط بممارسةتد لمهةن  و تقلةد  مناصة  معينةة وهةو فةي حاجةة ا
 الصورة لم تخرج عل  نمطية الصورة الاجتماعية للرجل التي تحصر الرجل في المهنة  و العمل.

 
 
 

 النسبة المئوية التكرار ئةفئة الهي

 40% 6 مهنية
 33.33% 5 مسايرة للموضة

 26.66% 4 رياضية
 100% 15 المجموع
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 الاشهارية فئة نوع الصورة( يمثل 7الجدول رقم )

 
 

 
 
 

 

 
 

 ( يمثل فئة نوع الصورة الاشهارية7رسم توضيحي رقم )
 
 التعليق على الجدول: 

 لرجلالتي قدم بها افئة نوع الصورة الاشهارية   علا  (7رقم)الجدول  في الموضحة النتائ  تبين 
 إذ تورر ذلك في % 60بنسبة  مرئيةالصورة الالاشهارية حيث جاءت في المرتبة الأول  في الومضة 

، وعليد إشهارات  5تتورر في إذ %8. نسبةبصوتية الثانية نوع الصورة المرتبة التليد في  شهارات،إ 8
ة رسالة تبين النتائ  تغل  الجان  المرئي في الإشهار عل  الجان  السمعي باعتبار الرسالة الإشهاري

تستغر، مدة زمنية قصيرة ، وعليد تبق  الصورة المرئية الأقدر عل  جذب الانتبا  وهنا توظ  صورة 
 الرجل لجذب الانتبا .

 
 
 

فئة نوع الصورة 
 الاشهارية

 النسبة المئوية ارالتكر 

 38.46% 5 صورة صوتية

 61.53% 8 صورة مرئية

 100% 13 المجموع
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 . المرحلة العمرية فئة( يمثل 8الجدول رقم )
 

 النسبة المئوية التكرار فئة المرحلة العمرية

 33.33% 6 شاب
 38.88% 7 كهل

 27.77% 5 مسن
 100% 18 وعالمجم

 
 
 

 
 ( يمثل فئة المرحلة العمرية8رسم توضيحي رقم )

 
 التعليق على الجدول: 

 نسبة  عل   ن للرجل في الومضة الاشهارية العمرية المرحلة  ن  علا  (8رقم )الجدول  يبين
  الثانية الفئة تنتي حين في اشهارات،0والتي توررت في %2.للوهل بنسبة  العمرية الفئة إل  ترج 

 %08وتليها الفئة الثالثة لفئة مسنين بنسبة اشهارات، 6والتي توررت في %..لفئة الشباب بنسبة 
الواض  من خلال النس   ن الفئات العمرية الأكثر استخداما في الومضات  شهارات.إ 5 توررت في

 قل، وهو  الإشهارية محل الدراسة هي صور الرجال البالغين الناضجين ثم الشباب يليهم الوبار بنس 
ما يدعم نمطية استخدام الأعمار في الشخصيات ككل سواء امر ة  و رجل، فدائما ما يربط المنتوج 
بالشباب والنشاط والحيوية ويغل  توظيف صورة الشخصيات الأقل سنا لتدعيم قوة المنت  و اضفاء 

ي المجتم  المصداقية عل  استهلاكد حت  و إن تطل  ذلك تغيي  فئات عمرية  خرى موجودة ف
 وتستخدم لمنتجات ذاتها.
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 فئة ملامح الرجل( يمثل 9الجدول رقم )
 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 ( يمثل فئة ملامح الرجل9رسم توضيحي رقم)
 

 التعليق على الجدول:
 فئة ملام  الرجل التي ظهرت في الومضة الاشهارية المتمثلة في( 9رقم) الجدول نتائ  إن
 0توررت في  % 51بنسبة وذلك غربية بملام  شخصيات قدم  الإشهارات  غل   ن  ظهرت
ة مازيييالأ للملام  % 05و شهاراتإ 1العربية توررت في  للملام % 0.نسبة تليها ثم ،اشهارات

وهذ  النتائ  بدورها تدعم النتائ  التي توصل  لها الدراسات التي تناول  ، فقطشهارين إتوررت في 
هي نتائجها طييان الملام  الغربية و التي غل  عل  رة المر ة  و الطفل في الإشهار و استخدام صو 

وصا من عقدة ول  المغلوب الصورة النمطية التي يتطل  لها الجمهور العربي عموما و الجزائر  خص
، وللأس  هذ  الصورة يكرسها المعلنون دائما بالرغم من  ن المنتجات محلية غالبا وموجهة  بالغال

 .لجمهور محلي  يضا 
 
 

 النسبة المئوية التكرار فئة ملامح الرجل

 53.84% 7 غربية
 15.38% 2 أمازيغية

 30.76% 4 عربية
 100% 13 المجموع
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 اللغة المستخدمة فئة(يمثل 11الجدول رقم )
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 يمثل فئة اللغة (11رسم توضيحي رقم)

 
 التعليق على الجدول:

 العامية باللغة  نتج  المدروسة، العينة من 67%  ن  علا  (11رقم)الجدول  خلال من لنا تبين     
 راج  العامية استعمال مفردة،إن 12 ب المقدرة الدراسة لعينة الولي الحجم من إشهارات 8 في مكررة
 لتعاملاتد كنساس العامية اللهجة معظمد في يستعمل جزائر ، جمهور إل  موجهة الإشهارات  ن إل 

مزي   نتيي ثم المجتم ، شرائ  غالبية ومفهومة لدى بسيطة العامية اللهجة  ن عن فضلا اليومية،
جاءت في كل من  % 8و ما نسبة  اشهارات، 0 في مكررة  %00بنسبة  الثانية المرتبة في ،اتاللهج

 لهجات  جنبية واللغة الفصح )مهنية( مكررة في إشهار واحد فقط.
 
 
 

 النسبة المئوية التكرار فئة اللغة المستخدمة

 66.66% 8 العامية
 8.33% 1 الفصحى )مهنية(

 8.33% 1 لهجات أجنبية
 16.66% 2 يجمز 

 100% 12 المجموع
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 الفنية القوالب فئة( يمثل 11الجدول )
 
 
 
 

 
 

 

 
 

 
  

 ( يمثل فئة القوالب الفنية77) رسم توضيحي رقم

 
 التعليق على الجدول:

 مةن الأولة  المرتبةة فةي جةاءالحةديث المباشةر ) الشةكل قالة (  ن (11رقم)الجدول  بيانات توض 
 اشةهارات6وتوةرر فةي % 16 بنسةبة إعلاناتهةا فةي الشةرو، والنهةار قنةاتي اسةتخدمتها التةي الفنيةة القوال 
  إشةهاراتهافةي  ينقنةاتال اسةتخدمتها التةي الفنيةة القوالة  نيةة فةي المرتبةة الثانيةة وهةو مةنغالأقالة  وجةاء 
الملاحة  مةن النتةائ   ن تقةديم صةورة الرجةل  .%.0نسةبتد ب حةوار حيةث بلة وتليد قال  ال %0. بنسبة

ة فةةي الإشةةهار غلةة  عليهةةا قالةة  الحةةديث المباشةةر مةةن الناحيةةة الفنيةةة الإخراجيةةة وهةةي تعبةةر عةةن الجديةة
والمواقةةةة  الحاسةةةةمة فةةةةي الطةةةةري الفنةةةةي، وبالتةةةةالي ربطةةةة  صةةةةورة الرجةةةةل بالجديةةةةة تمامةةةةا كمةةةةا فةةةةي الواقةةةة  

 الاجتماعي المعاش.
 
 
 

 النسبة المئوية التكرار فئة القوالب الفنية
 46.15% 6 الحديث المباشر

 23.07% 3 الحوار

 30.76% 4 أغنية

 100% 13 المجموع
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 فئات المضمون تحليل وتفسير  المطلب الثاني:
 

 الموضوع فئة ( يمثل 12الجدول رقم)
 
 
 
 

 
 
 

  

 
 ( يمثل فئة الموضوع12رسم توضيحي رقم )

 

  التعليق على الجدول:
 فيها تالتي ظهر   نالقناتي شهاراتإمعظم  إن (12رقم)الجدول  في البيانات الواردة توض 

 وبصفة الفرد حياة في ضرورية ، وهي منتجات تعتبر %10بنسبة غذائية بسل  تتعل  الرجلورة ص
 البرام  التلفزيونيةشهارات إثم تليها ،  %06.66دوية ومواد التنظيف بنسبة الأشهارات إتليها  ، عامة
 والملاح   ن صورة الرجل وظف  في .%...8بنسبة ضعيفة ب ةخدمالتجميل و شهار الومواد 

مواضي  هي غالبا لا تعني الرجل مباشرة ،  و هي مواضي  لم يعتد الجمهور عل  وجود  ن صورة 
 الرجل دخل  في نمط التسلي  دون مراعاة دور   و مكانتد  و هويتد كنوع اجتماعي مميز .

 النسبة المئوية التكرار فئة الموضوع
 41.66% 5 مواد غذائية 

 16.66% 2 أدوية 
 16.66% 2 مواد تنظيف 

 8.33% 1 منتوج إعلامي
 8.33% 1 مواد تجميلية 

 8.33% 1 خدمات 
 100% 12 المجموع
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 فئة السمات( يمثل .1الجدول رقم )

 
 
 
 

   
 فئة السمات( يمثل .1رقم )رسم توضيحي 

 
 التعليق على الجدول:

بهةةا الرجةةل فةةي    عةةلا  المتعلةة  بفئةةة السةةمات التةةي يتحلةة (.1رقممم )الجةةدول  خةةلال مةةن يتبةةين      
توةةةةررت فةةةةي والتةةةةي  %10قليةةةةة تحتةةةةل المرتبةةةةة الأولةةةة  بنسةةةةبةالومضةةةةة الاشةةةةهارية حيةةةةث  ن السةةةةمات الع

ي الهةةدف المنشةةود بواسةةطة الةةذكاء والتةةي تتعلةة  بالفعاليةةة التةةي يصةةل بهةةا الرجةةل الإشةةهار إلةة اشةةهارات8
، مةةةا السةةةمات البدنيةةةة جةةةاءت فةةةي المرتبةةةة والقةةةدرات الثقاايةةةة والمعةةةارف العامةةةة والمهنيةةةة و حساسةةةد المهني

وتتمثل هذ  في القةوة العضةلية للرجةل ولةون البشةرة والطةول  اشهارات6رت فيتور  %0.ثانية منها بنسبة 
وتشةةةةمل القةةةةدرات النفسةةةةية  اشةةةةهارات5توةةةةررت فةةةةي %06،وتليها السةةةةمات النفسةةةةية بنسةةةةبة ولياقتةةةةد البدنيةةةةة

 اللازمة لشد الانتباء ومثال ذلك الحزن والفري وشدة الانفعالات.
 
 
 

 النسبة المئوية التكرار فئة السمات
 42.10% 8 السمات العقلية

 26.31% 5 السمات النفسية

 31.57% 6 السمات البدنية
 100% 19 المجموع
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 يع الاشهارية بصورة الرجل:فئة علاقة المواض( يمثل 14الجدول  رقم )

 
 
 
 
 

 
 

 فئة علاقة المواضيع الاشهارية بصورة الرجل:( يمثل 14رقم ) رسم توضيحي
 

 التعليق على الجدول:
 علا  المتعل  بفئة علاقة المواضي  الاشهارية بصورة الرجل في  (14رقم )الجدول  يوض 

 %05 بنسبة الأول جاءت في المرتبة الرجل  تعنيالتي  مواض  الاشهاريةال ن  ،الومضة الاشهارية
لثانية فقد جاءت في المرتبة ا )لا تعنيه إطلاقا( التي مواضي  الاشهارية ال ما  اشهارات، 2 توررت في
 عنيه(ت)لا التي مواضي  الاشهارية الوتليها في المرتبة ثالثة  توررت في اشهارين فقط، %00بنسبة 
 توررت في إشهار واحد. %8بنسبة 

 
 
 

 النسبة المئوية التكرار بصورة الرجل علاقة المواضيع الاشهارية
 75% 9 يعنيه

 8.33% 1 لايعنيه

 16.66% 2 لايعنيه إطلاقا 

 100% 12 المجموع
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 مستخدمةالاستمالات ال فئة( يمثل .1الجدول رقم )
 

 
 
 

 

 
 

 

 

 
 

 ( يمثل فئة الاستمالات المستخدمة.1رسم توضيحي رقم)
 

 التعليق على الجدول:
 وذلةك الاسةتمالات مةن قبةل الرجةل علة  تعتمةد شهارات ن الإ (.1رقم )الجدول  خلال من يتبين
 " عاطفيةةال سةتمالةالا "  الأولة المرتبةة فةيت اءجة فقةد المتةابعين للإشةهار، نفسةية فةي والتةنثير للإثةارة
 % 0.بنسةبة " عقليةة اسةتمالة " الثانيةة المرتبةة فةي تةنتي حةين فةي اشهارات، 0توررت في %51 بنسبة
والتةي توةررت فةي  %05 بنسةبة " تخويةف اسةتمالة " الثالثةة المرتبةة شةهارات وفةيإ 1اسةتخدم  فةيو 

بةةالرغم مةن  ن الشخصةية المعتمةدة فةةي اشةهارات الدراسةة هةةي وتشةير النتةةائ  هنةا إلة   نةد  اشةهارين فقةط.
شخصية الرجل إلا  ند ربط بالاستمالات العاطفية التي تتب  عادة استخدام صةورة كةل مةن الطفةل والمةر ة 
فةةي الإشةةهار ، والواضةة  هنةةا  ن المعلةةن يريةةد تحقيةة   هدافةةد بالتةةنثير العةةاطفي بغةة  النظةةر عةةن صةةور 

فهم في إشةهاراتد وايمةا إذا كانة  اسةتمالاتد تناسة  دور ومكانةة وكينونةة الرجةل  فراد المجتم  اللذين يوظ
 في المجتم  بالتحديد

 

 النسبة المئوية التكرار فئة الاستمالات المستخدمة
 53.84% 7 العاطفية

 30.76% 4 العقلية
 15.38% 2 التخويف
 100% 13 المجموع
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 فئة القيم( يمثل 16الجدول رقم )
 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 ( يمثل فئة القيم 16رسم توضيحي رقم)

 
 التعليق على الجدول:

 علا  المتعل  بفئة القيم المصاحبة لظهور الرجل في  (16رقم )الجدول  خلال من يتبين
 اشهارات0توررت في  %10القيم الاجتماعية تحتل المرتبة الأول  بنسبة  نالومضة الاشهارية حيث 

وتليها القيم الثقااية بنسبة  اشهارات، 6ت فيتورر  %5. ما القيم الأخلاقية منها فقد جاءت بنسبة 
 اشهارات.1توررت في 01%
 

 
 

 

 
 
 

 النسبة المئوية التكرار فئة القيم

 35.29% 6 أخلاقية

 23.52% 4 ثقافية

 41.17% 7 اجتماعية
 100% 17 المجموع
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 فئة الأهداف( يمثل 17الجدول  رقم )
 

 

 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 ( يمثل فئة الأهداف17رقم ) رسم توضيحي 
 

 التعليق على الجدول:
 علا  المتعل  بفئة الأهداف المراد تحقيقها من استخدام  (17رقم )الجدول  خلال من يتبين      

 %52 صورة الرجل  في الومضة الاشهارية حيث  ن هدف إقناعي جاء في المرتبة الأول  بنسبة
 1 توررت في %..في المرتبة الثانية بنسبة  ءفقد جا رغبةال ما هدف  اشهارات، 6توررت في 
 توررت في اشهارين. %06هدف تحفيز  بنسبة الليها يو  اشهارات،

 

 

 
 

 النسبة المئوية التكرار فئة الأهداف

 50% 6 إقناع

 16.66% 2 تحفيز
 33.33% 4 رغبة

 100% 12 المجموع
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 المستهدف فئة الجمهور( يمثل  18الجدول رقم )
 

 النسبة المئوية التكرار فئة الجمهور المستهدف

 0% 0 موجه للرجال فقط

 25% 3 موجه لجمهور المنتوج

 75% 9 امموجه للجمهور الع

 100% 12 المجموع
 

 
 

 ( يمثل فئة الجمهور المستهدف18رسم توضيحي رقم)
 التعليق على الجدول:

 ن فئة الجمهور المستهدف من مضمون الرسالة الاشهارية (18رقم )الجدول  بيانات توض 
لنسبة ا وصل  العام حيث الجمهور عل  مخاطبة ركزت قناتي الشرو، والنهار في التي يقدمها الرجل

ن فئة  في حين  %05ثانية فئة موجد لجمهور المنتوج بنسبة المرتبة الفي   حل  حين في % 05إلي
 م  يشتر  العام الجمهور العام لوون  الجمهور نسبة ارتفاع ويرج  الجمهور موجد للرجال فقط منعدمة.

 قهوة .المثل  الواس  الاستهلا  ذات المواد بع  فئة الرجال في
د بالرغم من  ن الومضات محل الدراسة وظف  صورة الرجل إل   نها لم تعني هنا نلاح   ن

، وبالتالي استخدم  صورة الرجل  و الإشهار لمنتوجات تعني الرجالبهذا التوظيف جمهور الرجال 
 .كوسيلة فني و  داة جذب فقط
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 لبيانات الدراسة يفيالتحليل الك المبحث الثاني:
 شكلتحليل وتفسير فئات الالمطلب 

 ( يمثل فئة نوع الشخصية1الجدول رقم)
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

 ( يمثل فئة نوع شخصية7رسم توضيحي رقم )

 التعليق على الجدول:
 فئةة نةوع الشخصةية التةي يظهةر بهةا توزية  فةي الةزمن عةلا   الجةدول فةي حةالموضة النتةائ  تبةين

 عةاديون  رجةال هةم الفاعلةة الشخصةيات مةن% 22.62 ةنسةب  ن الرجةل فةي الومضةة الاشةهارية حيةث
 الجمهةور يشةبهون  العةاديين الأشةخا صةدارة كةون الالعةاديين احتلة   الأشةخا   ن اسةتخدام حيث 

 مةن شخصةية    مكةان نفسةد يتصةور  ن يمكنةد كمةا بسةهولة، معهةم يتفاعةل  ن ويمكةن المشةاهد،
 وقةيم معلومةات مةن الرسةالة هةذ  تقدمةد مةا تقبةل فةي صةعوبة يجةد فةلا الإشةهارية، الرسةائل شخصةيات

 السةل  مختلفةة باسةتهلا  يجعلهةم يقومةون  ،مةثلهم عةاديون  بهةا  شةخا  يقةوم طالمةا ،وسةلوكيات مختلفةة
    كبيرة بنسبة العادية الشخصيات توظيف سب  ايما سجلناها يالت النتائ  خلال من لنا يتض  ذلكوب
 مثلةد عةاد  شةخ  يقةدمها سةلعة يشةاهد عنةدما فةالفرد ومضةة اشةهارية 00   صةل مةن بالمئةة% 80 

 النسبة المئوية    الزمن/ ثا    نوع الشخصية 
 0,39% 0,58 رجل مشهور 

 99,60% 145,2 رجل عادي 
 0% 0 رجل خبير 

 100% 145,78 مجموع 
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 التةي النتيجةة وهةي . المسةتهدف الجمهةور طةرف مةن السةلعة قبةول نسةبة وتزيةد التطةاب  مةن نةوع يحةدث
 .للمشاهد العقلية الميول عل  ركيزللت الإشهارية الرسائل اتجا  تؤكد

 فئة الشخصيات المرافقة( يمثل  2جدول  رقم )ال
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 ( يمثل فئة الشخصيات المرافقة2حي رقم)رسم توضي

 التعليق على الجدول:
الفةاعلين المةرافقين  للرجةل فةي الومضةة  نوعيةة معرفةة يمكننةا الجةدول هةذا نتةائ  خةلال مةن
 فةي المقتةري المنتةوج نوعيةة حسة  الفةاعلين هةؤلاء مختلة  حضةور مقارنةة إلة  إضةافة ، الاشةهارية
الأشةخا   كثةر  ترتية  هةرم فةنن المةر ة احتلة  ا الجةدولهةذ حسة  .منةد المسةتهدف والجمهةور الإشةهار
 الانتبةا و  جةذب إمكانيةة تتةوفر فيهةانها تعتبر  هم عنصر في المجتمة  و لأ 26%بنسبة  م  الرجل اظهور 
 الةذ  التوامةل يوضة  التوظيةف هةذا مةن خةلال مختلة  الأدوار و كثرهةا دور زوجةة  فةنن الاهتمام وٕ ثارة
 المعلةن هنةا صةورة مةن جهةة  خةرى قةد يوظة  ،المةر ة  علة  الوةون  فةي لقائمةةا الطبيعةة البشةرية تفرضةد
داعمة في الإشهار إما داعمة لطبيعة الشخصية التي يقدمها الرجةل ،  و داعمةة لاسةتمالة  كصورةالمر ة  

 النسبة المئوية الزمن  / ثا فئة الشخصيات المرافقة 
 1,03% 0,67 طفل 
 96,40% 62,4 مرأة 

 1,15% 0,75 رجل أخر 
 1,40% 0,91 مزيج من الشخصيات 

 100% 64,73 المجموع 
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الجاذبية في الرسالة الإشهارية . وهذا  يضا يعتبر دليل عل  قصور صورة الرجةل فةي الإشةهار وضةع  
 . قوتها

 
 فئة نوع الصورة  الاشهارية يمثل : (.جدول رقم )ال

 

 النسبة المئوية  الزمن  / ثا فئة نوع الصورة  الاشهارية 
 0,40% 0,76 صورة صوتية 

 99,59% 184,8 صورة مرئية 
 100% 185,56 المجموع

 

 
 ( يمثل نوع الصورة الاشهارية.رسم توضيحي رقم)

 
 التعليق على الجدول:
 تخدم لإثةارة المتلقةي  للإشةهارالاشهارية تلك الصورة الإعلامية والإخبارية التي تسة تعتبر الصورة

 نتةائ  الظةاهرةالمةن خةلال   نلاحة و  منتجةات.الذهنيا ووجدانيا والتنثير ايد حسةيا وحركيةا لدفعةد لاقتنةاء 
 بشةكل يةةالمرئ الصةورة علة  الإشةهارية الرسةالة جةدول  ن اعتمةاد الومضةات الاشةهارية فةي تمريةرالفةي 
 حيةث خةا ، بشةكل الصةور علة  التلفزيةون  اعتمةاد إلة  مةرد  ،%22.52بنسةبة  رسةالتها لتمريةر كبيةر
 وتعةد محسةوس، إلة  شة لمجةرد ا مةن يتحةول الذ  للواق  التصور   البعد عل  الصورة خلال من يراهن
 بالخصةو  و صةبح  التةنثير علة  قدرتةد للتلفزيةون  منحة  التي الخصائ   هم من التلفزيونية الصورة
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  بنسةبة معلوماتةد علة  يحصةل الإنسةان  ن الدراسات تفيد الشاشة، بعصر سمي  جديدة إعلامية ظاهرة
 1.البصر طري  عن 90% 

 وعليد تبق  الصورة المرئية الأقدر عل  لف  الانتبا  وهنا توظ  صورة الرجل لجذب الانتبا .
 

 فئة المرحلة العمريةيمثل : (4الجدول رقم )

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 
 

      
 ( يمثل فئة المرحلة العمرية4رسم توضيحي رقم)

 
 التعليق على الجدول:

 فيالشباب  رحلةالمرحلة العمرية التي ميزت صورة الرجل هي م  ن ن من خلال جدولييتب
لأنهم يعتبروا منب   ،%51من حيث الزمن بنسبةالأكثر استخداما في الومضات الاشهارية  الإشهار

 كذالك برشاقة وجمال و بنشاط تجعلهم و  ويتميز العطاء دائما بما يمتلووند من الطاقة والقوة والعزيمة

                                     
  23  ،  2002ن،عما والتوزي ، للنشر الثقافة دار التوزي ،  للنشر الدولية العلمية الدار ،الشاشة عصر في العقل صناعة :فلحي محمد -1 
 

 النسبة المئوية الزمن / ثا  حلة العمرية فئة المر 

 53,92% 83,4 شاب
 45,77% 70,8 كهل

 0,29% 0,46 مسن
 100% 154,66 المجموع 
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وهذ  المؤهلات تضفي قوة  ورة،عل  تعبير وتقديم الرسائل الاشهارية في  حسن ص مميزين وقادرين
الشباب في الومضات الاشهارية من صورة الشخصيات  استغرق  ولقد،جاذبية عل  الرسالة الاشهارية

وهذا يبرز تلاعبا في تقديم صورة حيث الزمن عكس ما جاء في التفري  بالتورار سيطرت فئة الوهول.
 .فاء المصداقية عل  المنتجاتالوهول الناضجون لإضرجل فتستخدم صورة الشباب للجذب و ال

 

 
 ( يمثل فئة الهيئة.الجدول رقم )

  

 

 
 

 

 

 
 
 

 

 
 يمثل فئة الهيئة (.رسم توضيحي رقم)

 

 التعليق على الجدول:
الرسمية  المهنيةالهيئة الرجل هي  الهيئات التي بدا بها غلبية   ن العينةلإشهارات  المتتب  يلاح 
بممارستد لمختل  المهن وهو في حاجة إل  الحفاع عل  هندام  معروف لأن الرجل، %22بنسبة 

. والعمل ةالجدي إل  يرمز كوندمهني إلا  ن الصورة لم تخرج عل  نمطية الصورة الاجتماعية للرجل 

 النسبة المئوية الزمن / ثا فئة الهيئة

 98,65% 105,6 مهنية 

 0,81% 0,87 مسايرة للموضة 

 0,53% 0,57 رياضية 
 100% 107,04 المجموع 
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ل  إضافة إل  عامل  ن القنوات التي عرض  ومضات العينة قنوات موجهة للعائلة و التالي تحر  ع
  ن توون الصورة مقبولة دائما 

 
 

 

 فئة ملامح الرجل( يمثل 6الجدول  رقم )
 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 يمثل ملامح الرجل (6رسم توضيحي رقم)

 

 التعليق على الجدول:
  ن تبين فئة ملام  الرجل التي ظهرت في الومضة الاشهارية، المتمثلة في الجدول نتائ  إن
تدعم النتائ  التي  وهذ  النتائ  بدورها، %61بنسبة غربية بملام  شخصيات قدم  الإشهارات  غل 

التي غل  عل  رة المر ة  و الطفل في الإشهار و توصل  لها الدراسات التي تناول  استخدام صو 
الجزائر  تطل  لها الجمهور العربي عموما و هي الصورة النمطية التي ينتائجها طييان الملام  الغربية و 

سها المعلنون دائما بالرغم من  ن خصوصا من عقدة ول  المغلوب بالغال  ، وللأس  هذ  الصورة يكر 
 .المنتجات محلية غالبا وموجهة لجمهور محلي  يضا 

 النسبة المئوية الزمن  / ثا  فئة ملامح الرجل 
 64,07% 117 غربية 

 0,10% 0,2 أمازيغية 
 35,81% 65,4 ية عرب

 100% 182,6 المجموع
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 المطلب الثاني: تحليل وتفسير فئات المضمون 
 

 يمثل  فئة اللغة المستخدمة (7الجدول رقم )
 

 النسبة المئوية الزمن د / ثا فئة اللغة المستخدمة
 99,14% 105,6 العامية 

 0,28% 0,3 الفصحى )مهنية(
 0,03% 0,04 لهجات أجنبية 

 0,53% 0,57 مزيج 
 100% 106,51 المجموع

 

 
 ( يمثل فئة اللغة المستخدمة7) رسم توضيحي رقم

 التعليق على الجدول
  و فصح   و عامية كان  سواء الفور عن التعبير وهي  ساسية وظيفة تؤد  اللغة إنتؤد  
 وهذا بينهم ايما والتفاعل والجماعات الأفراد بين التواصل في  هميتها تتمثل حيث لغو   مزي   و  جنبية
 1ة.الرسال لفهم والمستقبل المرسل بين مشتركة رموز وجود يتطل  ما

 من طرف الرجل في الومضة الاشهارية، المستخدمة اللغة   علا   ن  الجدول يتبن من خلال
 إل  الوصول ضمان بهدف وذلك %22بنسبة الأول  المرتبة احتل  قد العامية اللهجة  ن ايد ويظهر
استهلا  المنتوجات المقدمة من خلال الومضات  نسبة في زيادة وبالتالي من المستهلوين نسبة  عل 

                                     
  . 60،  0220 القاهرة، العلوم، دار ،واللون  اللغة عمر: ختارم  حمد -1  
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 وكذلك الجزائر ، المجتم   غلبية لغة هي العامية لأن  كبر مصداقية عل  وحصولد الاشهارية،
  شرائ  غالبية لدى ةومفهوم بسيطة يةالعام اللهجة  ن عن فضلا الجمهور الجزائر ، كل ليفهمها
 المتلقي لرسائل الاشهارية. ويفهمها الرسالة ،لتوصيل العامية اللهجة استخدام يتطل  مما المجتم ،

 

 

 ( يمثل  فئة القيم8الجدول رقم )
 

 

 
 

 

 
 

 
 

 
 ( يمثل فئة القيم8رسم توضيحي رقم )

 التعليق على الجدول
القيم من المواضي  المهمة في حياة الأفراد فهي إحدى المكونات الأساسية للشخصية كما  تعد

 وعلاقاتهم داخل المجتم . واتجاهاتهم،  نها تؤثر في سلو  الأفراد ،
القيم المصاحبة لظهور الرجل في الومضة الاشهارية فقد احتل  مرتبة ففي الجدول يتبن  ن 
 وسيلة للحصول عل  القبول والدعم المجتمعي لمادة الإشهارلأنها  %2.02 الأول  القيم الاجتماعية

ت وتقاليد في المناسبات من عادا بالنسبة للمعلن،وذلك بالتركيز عل  القيم المشتركة في المجتم 
 للجمهور الجزائر .  الخاصةالعامة و 

 
 

 

 النسبة المئوية الزمن  / ثا فئة القيم  
 0.27% 0,22 أخلاقية 

 0.59% 0,47 ثقافية 
 0.79% 0,63 اجتماعية 

 100 79.2 المجموع
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 لدراسةلنتائج العامة ال: المبحث الثالث
 النتائج العامة للدراسة المطلب الأول:
 حةول المراجة  مةن اسةتقيناها التةي المعلومةات بجمة  نظريةا الدراسةة وٕ جةراء  البحةث عمليةة بعةد

 اج توظيةفلاسةتخر  يةةبالدراسةة التحليل القيةام فةي سةاعدتنا التةي التلفزيةوني  صةورة الرجةل فةي الإشةهار
 إلة  توصةلنا سةب  مةا خةلال مةن الرئيسةي، وهةدفها الدراسةة جةوهر يعةد الةذ  الإشةهار فةي صةورة الرجةل

 بالمضمون. متعل  هو ما ومنها الشكلية بالخصائ  متعل  ما هو منها النتائ  من جملة
 نتائج دراسة فئات الشكل: -أ

 يؤكةد مةا عينةة الدراسةة وهةذا ةالاشةهاريتعةد ظهةور صةورة الرجةل فةي بدايةة معظةم الومضةات  .0
 ممتازة وهذا ما  كدتد وحدة الزمن. زمنية الرجل لد دور مهم في الإشهار وبمدة  ن

 وهةو مةا يؤكةد  ن مةرات فمةا فةو، .وصةل إلة   ظهرت صورة الرجل فةي الومضةات الاشةهارية .0
تنكيةةد  صةةورة الرجةةل مسةةيطرة وتوظيفةةد فةةي الرسةةالة الإشةةهارية  مةةر ضةةرور  و  ساسةةي ولةةيس ثةةانو  تةةم

 نتيجة بوحدة اللقطة.
 الصةةدارة مةةن خةةلال عينةةة محةةل الدراسةةة ظهةةر الرجةةل لوحةةد  فةةي الومضةةة الاشةةهارية احتةةل  ..

وهذ  النتيجة تدل عل   ن توظيف صورة الرجل في الرسالة الإشهارية ترتوز علة  شخصةية محوريةة لهةا 
ف وتةةةم تنكيةةةد النتيجةةةة بوحةةةدة للجمهةةةور المسةةةتهد إيصةةةالهاعلاقةةةة بةةةالمنتوج  و برسةةةالة المعلةةةن التةةةي يريةةةد 

 . اللقطة
 لإضةفاء الرجاليةة العاديةة ينةة الدراسةة إلة  اسةتخدام الشخصةياالإشهارية عتوجه  الومضات  .1
 علة  للتركيةز الإشةهارية الرسةائل اتجةا  تؤكةد التةي النتيجةة وهةيمضةمونها  علة  وعقلانيةة واقعيةة  كثةر
 والزمن.وهذا ما  كدتد وحدة اللقطة  للمشاهد العقلية الميول
 فةي الإشةهارية عينةة الدراسةة انحصةرالومضةات الموقة  الةذ  يظهةر ايةد الرجةل فةي  تعةد فئةة .5

 اسةتهلاكها منزلةي وتةم تنكيةد نتيجةةمعظةم المنتجةات يكةون  إلة   ن وهةذا راجة  المنةزل  و البية  العةائلي
 طة.بنن الموق  الذ  يظهر ايد الرجل في الومضات الاشهارية في المنزل بواسطة وحدة اللق

محةةل الدراسةةة وظفةة  الرجةةل  الإشةةهاريةالومضةةات ظهةةرت الشخصةةيات المرافقةةة للرجةةل فةةي  .6
بنسبة كبيرة وهذا ما يؤكد السيطرة الواضحة لتواجد صورة الرجل في الاشهارات محةل الدراسةة سةواء كةان 
شخصةةية الرجةةل  ساسةةةية  و ثانويةةة وهةةةذا مةةا  كدتةةد نتيجةةةة بوحةةدة اللقطةةةة مةةن خةةلال عةةةدد ظهةةور الرجةةةل 

 لمراف  والزمن من خلال مدة مستغرقة  للرجل في الومضة.ا
 الهيئةة عليهةا الإشةهارية عينةة الدراسةة غلبة الومضةات تعد هيئةة الرجةل التةي ظهةر بهةا فةي  .0

المهنية الرسمية كون صورة الرجل ترمةز إلة  الجديةة والعمةل وهةذ  النتيجةة تةم تنكيةدها مةن خةلال وحةدتي 
 اللقطة والزمن.
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الإشةهارية عينةة الومضةات  عليهةا اعتمةدت التةي المةؤثرات قائمةة بصةريةال المثيةرات تتصةدر .8
 التنثير للمشاهدين وتم تنكيد النتيجة بوحدتي اللقطة والزمن. في للصور الوبيرة الدراسة نظرا للقوة

تعةةةد مرحلةةةة الشةةةباب هةةةي الفئةةةات العمريةةةة الأكثةةةر اسةةةتخداما فةةةي الومضةةةات الإشةةةهارية محةةةل  .2
تحقيةة  الجةةاذب ، مةةا فئةةة الوهةةول التةةي مثلةة  فةةي صةةور الرجةةال البةةالغين  مةةن  جةةلحسةة  الةةزمن الدراسةةة 

 الناضجين فلأجل إضفاء المصداقية ذلك حس  اللقطة.
 خصةائ  علة  التركيةز مة  الدراسةة عينةة اشةهارات فةي الغربيةة تعد ظهور الرجل بةالملام  .02
اعتبارهةا وسةيلة لنجةاي الإشةهار المعلنةين بالثقافةة الغربيةة و  الواقة  تؤكةد اهتمةام تعكةس لا معينةة فيزيائيةة

 وهذ  النتيجة تنكدت من خلال وحدتي اللقطة ووحدة الزمن.
 عرضتها،بالإضةافة التةي القنةوات نةوع إلة  يعةود وهةذا العاميةة باللهجةة الاشهارات قدم الرجل .00
 وهةذ جزائرية، قنةاة باللهجةة الجزائريةة فةي عرضةها تةم جزائرية منتجات المروج لها فنغلبها السل  نوع إلي
 لةك لغتةد ذ ينفة مسةتعمل المسةتهلك الجمهةور باسةتهداف الشةديد واهتمةامهم المعلنةين بحث تعكس النتيجة
 البسيطة وهذا ما  كدتد وحدتي اللقطة والزمن. اليومية

 نتائج دراسة فئات المضمون: -ب
لقالة  الحةديث المباشةر كقالة  فنةي لأنةد يعبةر عةةن  الدراسةة عينةة اشةهارات بةين اسةتخدام .0
والمواق  الحاسةمة فةي الطةري الفنةي، وبالتةالي ربطة  صةورة الرجةل بالجديةة تمامةا كمةا فةي الواقة  الجدية 

 الاجتماعي وتم تنكيد هذ  النتيجة بوحدة اللقطة.
تعد المواضي  التةي ظهةر فيهةا الرجةل فةي اشةهارات عينةة الدراسةة هةي مواضةي  متعلقةة غالبةا  .0

فةةرد وبصةةفة عامةةة وهةةذ  النتيجةةة تةةم تنكيةةدها بوحةةدة بالسةةل  الغذائيةةة وهةةي منتجةةات ضةةرورية فةةي حيةةاة ال
 اللقطة.
الإشةةهارية عينةةة الدراسةةة وهةةذ  النتيجةةة تةةم الومضةةات  احتلةة  السةةمات العقليةةة المرتبةةة الأولةة  ..

 تنكيدها بوحدة اللقطة .
الإشةةةهارية عينةةةة الومضةةات بةةين البحةةةث فةةةي علاقةةة المواضةةةي  الاشةةةهارية بصةةورة الرجةةةل  فةةةي  .1

الاشةةةهارية هةةةي مواضةةي  تعنةةةي الرجةةةل بالدرجةةةة الأولةة  وهةةةذ  النتيجةةةة تةةةم تنكيةةةدها الدراسةةة،  ن المواضةةة  
 بوحدة اللقطة.
تعةةةد الاسةةةتمالات المسةةةتخدمة فةةةي اشةةةهارات عينةةةة الدراسةةةة كانةةة  عبةةةارة عةةةن اسةةةتمالات عقليةةةة  .5

لأنها تستهدف التنثير عل  سلو  المتلقةي واسةتعداد  للشةراء جةراء تعرضةد للومضةات الاشةهارية وهةذا مةا 
 دتد وحدة اللقطة. ك
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الإشةهارية عينةة الدراسةة لأنهةا الومضةات صاحب  القيم الاجتماعية ظهور صورة الرجةل فةي  .6
وسةةيلة للحصةةول علةة  القبةةول والةةدعم المجتمعةةي لمةةادة الإشةةهار بالنسةةبة للمعلةةن مةةن خةةلال تركيةةز علةة  

 القيم السائدة في المجتم ،  وهذا ما  كدتد نتائ  كل من وحدتي الزمن واللقطة.
تعتبةةةر الأهةةةداف المةةةراد تحقيقهةةةا مةةةن اسةةةتخدام صةةةورة الرجةةةل  فةةةي الومضةةةة الاشةةةهارية هةةةي  .0

  هداف إقناعية من  جل التنثير عل  جمهور المشاهدين وهذا ما تم تنكيد  بوحدة اللقطة.
الإشةةةهارية عينةةةة الدراسةةةة بصةةةورة الرجةةةل الجمهةةةور العةةةام المتةةةاب  لقنةةةاتي الومضةةةات تسةةتهدف  .8

بةةالرغم مةةن  ن الومضةةات محةةل الدراسةةة حةةدد فئةةة معينةةة مةةن الجمةةاهير الخاصةةة  الشةةرو، والنهةةار ولةةم ت
وظفةةة  صةةةورة الرجةةةل إلةةة   نهةةةا لةةةم تعنةةةي بهةةةذا التوظيةةةف جمهةةةور الرجةةةال  و الإشةةةهار لمنتوجةةةات تعنةةةي 

وهةةةذا  كدتةةةد نتيجةةةة وحةةةدة  الرجةةةال  وبالتةةةالي اسةةةتخدم  صةةةورة الرجةةةل كوسةةةيلة فنيةةةة و  داة لجةةةذب فقةةةط.
 اللقطة.

 الإجابة على الأسئلة الدراسة اني:المطلب الث
هي الصورة و  قدم  الومضات الإشهارية محل الدراسة صورة الرجل بملام  غربية غالبا .0

، وصا من عقدة ول  المغلوب بالغال النمطية التي يتطل  لها الجمهور العربي عموما و الجزائر  خص
تجات محلية غالبا وموجهة لجمهور وللأس  هذ  الصورة يكرسها المعلنون دائما بالرغم من  ن المن

، كما  ن معظم صور الرجال في الإشهارات التي حللناها كان   برزت طييان عمر محلي  يضا
 . من  جل تحقي  الجاذب الشباب
اللباس المحتشم والهيئة المهنية والمواق  التي مثل فيها الرجل في الإشهارات عينة الدراسة  .0

لأنها وسيلة للحصول عل  القبول والدعم المجتمعي  ية ولم تحد عنهاعكس  القيم الاجتماعية الجزائر 
 لدراسة باللهجة العامية التي يفهمهاتولم الرجل في الإشهارات عينة ا ، هذا إذا  ضفنا لهالمادة الإشهار 
 المروج لها فنغلبها السل  نوع إلي عرضتها،بالإضافة التي القنوات نوع إل  يعود وهذاالجمهور العام 

 جزائرية قناة باللهجة الجزائرية في عرضها تم جزائرية نتجاتم
تواجد الرجل في الومضات الإشهارية عينة الدراسة بمكان العمل ، وهذ  الصورة تعزز  ..

النظرة النمطية للرجل الذ  يتواجد غالبا في العمل وليس  لد مسؤوليات داخل المنزل ، سوى تلبية 
 ل البي .المتطلبات التي يحتاجها من هم داخ

دون مراعاة غالبا ما ربط  صورة الرجل في إشهارات العينة بمواضي  لا تعنيد مباشرة   .1
ية صور  فراد ، وهذا لأن صورتد في الإشهار كبقدور   و مكانتد  و هويتد كنوع اجتماعي مميز 

 .دخل  نمط التسلي   المجتم  نوعا وعمرا
  والتي وظفها،يان صورة المر ة صاح  ظهور صورة الرجل في الإشهار في  غل  الأح .5

،  و داعمة طبيعة الشخصية التي يقدمها الرجلالمعلن هنا كصورة داعمة في الإشهار إما داعمة ل
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. وهذا  يضا يعتبر دليل عل  قصور صورة الرجل في الإشهار ة الجاذبية في الرسالة الإشهاريةلاستمال
 وضع  قوتها.
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وفي ختام دراستنا وانطلاقا من المعلومات النظرية ومحاولة تجسيدها وتوظيفها في الفصل 
التطبيقي، وذلك من خلال دراسة وصفية تحليلية لمجموعة من الومضات الإشهارية في كل من قناتي 

والتي تتم فيهما توظيف صورة الرجل كشخصية أساسية ومحورية، فقد حاولنا TVوالشروق  TVالنهار 
 صر مؤشرات الصورة النمطية التي يقدم بها الرجل في الإشهارات التلفزيونية في الجزائر.ح

فنجد أن الإشهارات التلفزيونية الجزائرية تحرص على توظيف واستخدام صورة الرجل بما يتفق  
ويعكس قيم وعادات مجتمعنا العربي، وكذا بكل ما له علاقة بالمواضيع الهادفة التي تحافظ على 

سيخ الموروثات الثقافية من خلال تجسيد الحياة الاجتماعية ويبرز ذلك من خلال اللباس المحتشم تر 
 .في المجتمع الجزائري   الذي يظهر به وكذا هيئته ومواقفه التي تبدو مقبولة

كما تم تقديم صورة الرجل بملامح غربية وهي الصورة النمطية السائدة في معظم الإشهارات  
رية أو غيرها. وبالرغم من أن حضور الرجل كان بارزا وايجابيا إلا أنه لم يتم سواء كانت جزائ

الاستغناء عن المرأة كجزء أساسي ومهم وداعم له في الإشهار فوجودها مع الرجل يخدم الإشهار ويزيد 
 .عامل جاذب آخر  من استهلاك وترويج السلع كما تضفي على الرسالة الإشهارية

المقدمة عبر  الاشهارات شكل ومضمون  في الجزائر،وتطور الفضائي البث توسع خضم وفي
التلفزيوني،حيث  الإشهارصورة الرجل في  إشكاليةجاءت هذه الدراسة للوقوف على ،الشاشة الجزائرية

بالمرور بخطوات ومراحل البحث العلمي حيث تم تطبيق منهج تحليل  حاولنا الاقتراب من الموضوع
لتحليل المعلومات والتعرف على البيانات وذلك من خلال استمارة  ،مثلالمضمون،وهو الأسلوب الأ

من الدراسات السابقة في إثراء الجانب النظري والمنهجي  الاستفادةإلى أنه تمت  إضافةالتحليل 
 .والتطبيقي وصولا إلى تحقيق أهداف الدراسة المرجوة

القول   جزئية وتحتاج المزيد من البحوث والدراسات المعمقة، فلا يمكننا و تعتبر هذه الدراسة
بأننا بلغنا النتائج المعبرة عن الكيفية التي يتم بها توظيف صورة الرجل في الومضات الإشهارية، ولكن 
حاولنا فقط الكشف عن أهم الجوانب ممهدين بذلك السبيل لباحثين آخرين لاكتشاف جوانب أخرى لم 

لها هذه الدراسة، في دراسة مدى تأثير صورة الرجل في الإشهارات التلفزيونية على الجمهور تتعرض 
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المتلقي، كذلك على أهم انعكاسات توظيف صورة الرجل في الإشهار التلفزيوني على السلوك 
 الاستهلاكي.

، خاصة أنها تمس أحد أجزاء  قليلا ولو الموضوع خدمت قد هذه نادراست تكون  أن ملنأو 
 لمجتمع وهو الرجل ، و أحد أهم وأثقل المضامين الإعلامية وهو الإشهار.ا
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 ب: ــــالكت 
 
دار الكتدددال الحدددط    -المحتـــر  ل الوم ـــر –الإعـــال التيونيـــرات الأـــرا  ا   ـــ   محمدددط حددد ا    (1

 .7002القاهرة، 
 الم باعدا  د داا  ، 7ط ، لالاتصـ   الإعـال عيـرل فـت العيمـت ال حـ  منـ ج  :مرسدي  بد  احمدط (7

 7002 الجزائر، ، الجامعية
 الم باعدا  د داا  ،  3،ط لالاتصـ   الإعـال عيـرل فـت العيمـت ال حـ  منـ ج  مرسدي   بد  احمدط (3

 . 2004 ، الجزائر ، الجامعية
د دددداا  الم باعددددا  الجامعيددددة،  منــــ ج  ال حــــ  فــــت عيــــرل الاعــــال لالاتصــــ   أحمددددط بدددد  مرسددددي    (4

 .7003الجزائر،
  من جوـ   طراتـ     تعريوـ    العيمـت ال حـ  :بكدر أبدا محمداد مصد ى  اليحدح ، الله عبدط أحمدط (1

 . 2002، الإسكنطرية ، والتازيع لينشر الجامعية الطار   الإحص ئية المو هيم
 . 7002 القاهرة، العيام، دار ،لاليرن  اليغة عمر  مختار أحمط   (2
، المحدديل لينشددر و التازيددع، المحــيم معوــم اليغــة العر يــةأد ددا اليجمدد ، حددحارة الحددازن و   ددرو    (6
 .1996، بيرو ، 3ط
 .1999صر، ، م3، مكتبة الأنجيا المصرية، طت  يخ   أسس   لقراعده -الإعان إصابا   ييل  (2
، مكتبددة الأنجيددا اللأخصــية لالارــطراا   الســيرلية لالر داايــةأمدداع عبددط ال ددميع و مييحدد  أبا ددة    (8

 .1992المصرية، القاهرة، مصر،  
 .7002الجزائر، الخيطونية، دار وسائل الإعحم و المجتمع، بالقاسم ب  روا     (9
 .7002، بيرو ، 1ليمح ي ، طلعيم ، دار االرائد معوم الو ئت فت اليغة  ل الإعالجيرا  م عاد   (10
 لينشدر أسدامة دار  الذجنيـة الصـر   تكـري  فـت دل ه ل التيونيـرات الإعـان :الشد رن  مجيدط حامدط (11

 . 2013، الأرد  والتازيع،
 .7002،دار وائل لينشر ،النظري   الا تم عية المتقدمةح ا  محمط الح    (17
 .7016الكتا، القاهرة،  ، عالمالعيمتد اس   فت من ج  ال ح  ، احرث الإعالح   سمير محمط  (13
؛ عربيدددة لي بددددع و النشددددر؛ الاتصــــ   ل اظري تــــ  المع  ــــر  ح ددد  عمدددداد مكددداون،ليي  ح دددد  ال دددديط   (14

1998. 
 .  2000القاهرة، ليكتال، المصرية الهيئة  العرلمة تحدي   كامل  ح ي  (12
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 .العرب ،القاهرةدار الىكر ، الرظ ئفية الإ    ية لرس ئل الإعال  حمطن ح ي    (11
 . 7011ن، مؤس ة الكناز الحكمة لينشر والتازيع، الجزائر،تيقت الإش    التيونيرن حنا  حعبا    (11
 .، المرحية الرابعة"، ق م عيم النىس، كيية الآدالعيم النوس المعرفت" طيجة حيطر نارن   (11
 الأرد ،  التازيدع، و لينشدر العيمد  الإعصدار دار  لالتطبنـ  النظريـة بـن  الإعان غيد   بطر  ياد (19

7011. 
 الىكدر دار ،"اسـتخدام ت  أسسـ   مو رمـ   الإاسـ اية العيـرل فـت المحتـر   تحينـل"طعيمدة   رحدطن  (70

 .1982العرب ، 
، دراسددة عن  ــر اليي قــة البدايــة ا س ســية لعاقت ــ  بــ عل اليي ســ   الوســميةرنددا أحمددط أ ددال   (71

، 7013الرياضددددية، مددددسكرة ماج ددددتير، جامعددددة تشددددري ، ارتباطيدددة ل يبددددا  ال ددددنة الأولدددد   دددد  كييددددة التربيدددة 
7014. 

 .7007، 7، د اا  الم باعا  الجامعية، طمد ل لعيرل الإعال ل الاتص  زهير احطاد    (77
  دار أسدددامة لينشدددر والتازيددددع  الإعــــان التيونيـــرات لتــــجمنره فـــت الوم ــــر سدددعط سددديما  المشدددهطان    (73

 .7017الأرد ، 
ــة ل الإعــانسددعيط عبددط الددرزاد العبددطل ،  قح ددا  بددطر العبددطل    (74 ، دار العيددام العربيددة، بيددرو  الدع ي

1993. 
 .1982، 3ط ، عالم الكتا، القاهرة،الإعانسمير محمط ح ي    (72
  دار المعر ددددة الجامعيددددة لي بددددع النشددددر والتازيددددع ة،المــــد ل لالنظــــر   الاعــــان: حددددطوا  عيدددد  حدددديبة   (76

7011. 
ـــ  صدددادد سبددداى مصددد ى    (72 ـــد لالموـــ هيم لالرســـ ئل لالتطبيق ، دار الشدددرود لينشدددر الإعـــان الودو

 .7008والتازيع ، عما ، الأرد ، 
 ، دار الىكدر العربد تكنرلر يـ  الاتصـ   تاتـ ل البـرام  فـت الرادوـر ل التيونيـرن عبدط المجيدط حدكرن   (78

 .1996القاهرة، 
الإشــ    التيونيــرات مـــ  تحينــل ســـيمنرلر ت لعننــة مـــ  أســـ لنب الإقنــ   فـــت ط النددار باصددابة  عبدد (79

 .، دار ليطراسا  والنشر والتازيع، الجزائرالإعاا   ا لتيونيرن الونائر  العمرمت
القداهرة،   (، دار المعر ة الجامعيدةالإعال)الم  دئ لا سس النظرية لالمن ويةعبطالله عبط الرحما     (30

7002 . 
، دار الخيطونيدة لنشدر والتازيدع، قصدبة القطيمدة، ليفيـة تصـميم الإعـانشع  ن: عبيطة صب   و  ؤاد  (31

 .  7010الجزائر،
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 دار ، 6ط ،لالمست يكن  المنتون  اتو ج   ل التيونيرات الإعان الزوبع   عرسا   اسف عرسا  (37
 .7016 عما ، الأرد ، والتازيع، لينشر أسامة
، دار اليددازورن العيميددة لينشددر والتازيددع، عمددا ، الأرد ، الإعــال لالموتمــ عيدد  عبددط الىتددا  كنعددا    (33

 . 7013طبعة العربية، 
  ، المؤس ددة الاطنيددة ليكتددالدلنــل ال  حــ  فــت المن ويــة للت اــة الرســ ئل الو معيــة :عمددار باحددا   (34

 . 1990، الجزائر
 التازيددع، عمدددا ، الدداراد لينشددر و الإشــ    التيونيـــرات ل الســيرلا الاســت ا ت ليمـــرأ عددااس سددامية   (32

 .7016الأرد ، 
 .  1996الإسكنطرية، الجامعية، المعر ة دار   الإعال ل الاتص   ا تم   عيم :احمط سيط غريا (36
مويـة ددا  ، "أمر الخص ئص اللأخصية لر ل البي  عيـ  أدائـ  البيعـت اتح مجاهطن، نادية مطا   "  (32

 .7012، 08، العطد المؤسس   الونائرية

 منتدارن  جامعدة منشدارا    الا تم عيـة العيـرل فـت المن ويـة أسـس :غدرل عيد  ،  ضديل دليدا (38
 . 1999ق ن ينة

 .7002، 3، دار أق ال الىكر، ق ن ينة، طت  يخ لس ئل الاتص   ضيل د ييا   (39
الوضـ ئي    فـت الاشـ   ية ليرسـ لة تحينييـة د اسـة  العرلمـة ظـل فت الاش   ية الرس لة :ب دمة  نار (40

 .7008-7002الجزائر،  ق ن ينة، منتارن  جامعة امرذ     mbc–العر ية 
 .1996، 1دار الكتا العيمية، بيرو ، لبنا ، ط عيم اوس اللأخصية كامل محمط عايضة   (41
 .1997 المكتبة الأكاديمية، القاهرة،، ال ح  العيمت أسس  لطريقة لت بت محمط عبط الحميط   (47
 .7009مكتبة هحع، بيرو ، ، دار تحينل المحتر  فت احرث الإعالمحمط عبط الحميط   (43
 .1989، دار الم تقبل لينشر و التازيع، عما ، م  دئ التسري محمط عبيطا    (44
 الثقا دة دار التازيدع،  لينشدر الطوليدة العيميدة الدطار ،اللأ شـة عصـر فـت العقـل  ـن عة : يحد  محمدط  (42

 .2002 عما ، والتازيع، لينشر
دار الىجددر لينشددر والتازيدددع،  ،3ط ،الو معيــة ا ســس العيميــة لكت اـــة الرســ ئل محمددط منيددر حجددال  (46

 7000القاهرة، 
 .  2004القاهرة والتازيع، لينشر الىجر دار ،"الإعامت المعوم":حجال منير محمط (42
 .7010 الأرد ، ، دار الكناز المعر ة،احرث الإعال ا سس لالم  دئمناع هحع مزاهرة   (48
 القداهرة اليبنانيدة المصدرية الدطار ، فنرا  ل لس ئي  ل أسس  الإعان :إمدام سياى  ، الحط ط سعيط من  (49

 2005 . 
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 .7002، دار الىجر لينشر و التازيع، الأرد ،المعوم الإعامتمنير حجال     (20
 الجزائدر، لينشدر، القصدبة دار ،"الإاسـ اية العيـرل فـت العيمـت ال حـ  من ويـة  :"أنجدرى مداريس (21

2006 . 
ــرل مدداريس أنجددرى   (27 ــة ال حــ  فــت العي ــة الااســ اية من وي ــد ي    عميي  ترجمددة بازيددط صددحراون، ،ت

 .7004 الجزائر، دار القصبة لينشر، كماع باحرف و  رو ،
 بغدطاد والترجمدة، والنشدر لي باعدة الجامعيدة الدطار ،"الودوـد الإعـال" :و  درو   ماسدان  جدااد ماسد  (23

2011 . 
الددددر وف، الددددطار الطوليددددة ، تدددر  كمدددداع عبددددط اظريــــ   لســــ ئل الإعــــالمدددييى  دو ييددددر، سددددانطراروكت    (24

 .328، ص7004لاستثمارا  الثقافية، القاهرة، 
  التيونيـرن  ل السـننم  فـت لالإعـان  الدع يـة الإعـان  تصـميم  و  درو   الندادن أحمدط الدط   ندار (22

 . 7008والتازيع  لينشر العرب  المجتمع مكتبة
ـــة الوـــ معن  اسدددف تمدددار   (26 ـــر  لي ـــ حبن  لالطي  ـــل المحت دار ليطراسدددا  والنشدددر  ، طددداكييو كدددامتحين

 . 7002والتازيع، الجزائر،
، د ددداا  الم باعدددا  الاتصـــ لية -منـــ ج  لتقنيـــ   ال حـــ  فـــت الد اســـ   الاعاميـــة اسدددف تمدددار    (22

 .7012، الجامعية
 
   الموا : 

 .7001، 4  ط1صنطود الأمم المتحطة الإنمائ  ليمرأة  المكتا الإقييم  ليطولة العربية الاحطة  (28
، مجيدة كييدة التربيدة ليبندا  الوند  )الورلق الإ تم عية بن  الونسـن ( لالموتمـ جاسدم، هط ل عباد  (29

 .7009(، 7) 70المجيط 
 
  : المذلرا 
، كييدة العيددام الإقتصدادية والت دديير تدمــ ل مق   ـة النــر  الإ تمـ عت فــت منناايــة الدللـةأوجدا  إبدراميم  (60

، بجامعددددة أبدددد  بكددددر بيقا ددددط 7011-7010دية، والعيددددام التجاريددددة، مددددسكرة ماج ددددتير  دددد  العيددددام الإقتصددددا
7010-7011. 

تحييدل  المتيقـت" الوم ـر  عيـ  لتجمنرجـ  التيونيـرات الإشـ    فـت المـرأ   ـر  عائشدة   ثدابت   (61
 مكتابدة، جامعدة  صدحا ة و اتصداع تخصد  ماسدتر  د  تيىزيانيدة" مدسكرة إحدهارية لامضدة سديميالاج 

 .7013/7014سعيطة، مالان ال اهر 
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 لعيندة تحييييدة سديميالاجية ، دراسدةالتيونيـرات الإشـ    فـت المـرأ   ر   استخدالبيحدا     زوليخة  (67
الحدارة"(   المصدبرة "ال مدا طدي  ال مداطم وس ومند   ACTIVIA داندا   منتداس( الاحدهارية الامضدا  مد 

 .7018/7019  بصرن ، جامعة الم يية سمع  :، تخص  والاتصاع الإعحم عيام    الماستر مسكرة
الإشـــ    لالطوـــل د اســـة تحينييـــة ليامـــ   الاتصـــ لية دا ـــل ا ســـر  مـــ   ـــا  سدددميرة سددد اطا     (63

أطروحدة لنيدل حدهادة الدطكتاراخ، تخصدد  الرمضـة الاشـ   ية لتجمنرجـ  عيـ  السـيرلا الاســت ا ت ليطوـل  
  .7010الاتصاع    التنظيما ، ق م عيام الإعحم والاتصاع، جامعة باج  مختار،  عنابة،

 النّسـ   مـ  عننـة عيـ  منداايـة د اسـة العر يـة الوضـ ئي   تعااـ   فت المرأ   ر   زغطن  مروه  (64
  د  الماسدتر حدهادة عيد  الحصداع مت يبدا  ضدم  تدط ل تخدرس مدسكرة الـراد   برلايـة دوـ ھالموـ  احـت

 .7014،7013وٕاتصاع،جامعة الاادن، وٕإعحم العيام الإسحمية تخص  دعاة
 مكميدة مدسكرة ، الاطنية القناة إعحنا  مضما   تحييل  الونائر   التيونيرن  فت الإعان   زعتر مريم (62
 .2008 -2007 ، ق ن ينة ، منتارن  جامعة ، الإتصاع و الإعحم ق م ، الماج تير حهادة لنيل
 الإن دانية، العيدام كييدة منشدارة، غيدر ماجي دتير، مدسكرة ،الونائر   التيونيرن  فت الإعان زعتر  مريم (66
 . 2001 ق ن ينة، منتارن، جامعة الاتصاع، و الإعحم عيام ق م

 
 :المرا   ا   نبية 

67) Carine Van Hellemont ;  Hild Van Bulck: l'image des femmes et des hommes dans la 

publicité en Belgique , Institut pour l'ègalité des femmes et des hommes . 
68)  John Artridge : « Men fight back over sexist TV ads » ,The Observer, Dec 9, 2002. dans 

, Jaques Francois : «  L'image De L'homme Dans La Publicité », Moral Laïques, 4eme 

Trimestres , 2005. 
69) Réseau éducation média Enjeux des medias (Stéréotypes et Médias): Masculinité et 

Publicité, ÉKI-LIB Santé Côte-Nord Sept-Îles (ed), Québec, sur le site  de: http://www.eki-

lib.com/CLIENTS/1-ekilib/docs/upload/sys_docs/Les_hommes_et_les_medias.pdf p2. 
70) Sébastien Couvrette: Un Discoure Masculin Sur La Société: La Publicité Dans Les 

Quotidiens Québécois Des Années 1920 Aux Années 1960, doctorat en histoireuniversité du 

Québec à Montréal, aout 2009. 
 

  المااقع الإلكترونية 
 18.04،ال اعة77/07/7070 بتاريخ ،  www.elhayatonline.net، بكر أبا محماد (21
27) 1 http://www.star7arab.com/fasp?t=198095 ، ال اعة ،77/07/7070بتاريخ 

18 00. 
 

http://www.eki-lib.com/CLIENTS/1-ekilib/docs/upload/sys_docs/Les_hommes_et_les_medias.pdf%20p2
http://www.eki-lib.com/CLIENTS/1-ekilib/docs/upload/sys_docs/Les_hommes_et_les_medias.pdf%20p2
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 .الاجتماعية و الإنسانية العموم:يةكل

 

 

 حول : تحكيماستمارة 

 

 

 
 

 
    

 

 

 

 الاتصال و الإعلام ومعل في الماستر شهادة لنيل مكملة مذكرة

 -عامة علاقات و صالات تخصص   –

  :حول لدراسة يةيللتح استمارة ههذ ،هوبركات تعالى الله ورحمة يكملع السلام: )ة(أستاذ  

            فنلتتت من متتتنءة اتتتارة  ريتتت معر  ات تتتر رت  ا  تتتع  ر  ار  تتت  صوووورة الرجووول فوووي الإشوووهار التل زيووووني

  اإننتتع نافتته  تت   عن رتمخصتتي تتت أمتتعا رتمءتت   م ن متتت وتت ا ن رتن تتع ي او تت  ة رتملازمتتع  رتلا متت بتت

 اتل  اف عل هع أثنعة مار    بنتوا رلايت معر   شهعر   ر  رلاي معر  بج ال ت  ن  رت رري  من رتومضع 

 :يلي بما القيام طريق عن اهتثبيت ىلع مساعدتنا سيادتكم من نرجو

 علامة وضع (X)العينة مضمون  في لمعناه مناسبا هترون الذي التعريف أمام. 
 علامة وضع(Z)تعديل إلى بحاجة هترون الذي التعريف أمام. 
 صحيح غير هترون الذي التعريف أمام(1)علامة وضع. 

 
   :تحت إشراف الدكتورة                                              إعداد الطالبتان:

                                               طلحة مسعودة حيدور ربيحة 

  درصاف ملاكسعدي 
 
 

 0291/0202السنة الجامعية:

 صورة الرجل في الإشهار التلفزيوني 
دراسة استطلاعية تحليلية لعينة من الومضات الإشهارية في 

 القنوات التلفزيونية الجزائرية " الشروق والنهار أنموذجا"

 
 



 

 :والمضمون الشكل ل ئات الإجرائية التعري ات دليل
 (1) (Z) (X) التحليل فئات

 المحتوى  تصف التي الفئات تلك وهي :قيل( )كيف الشكل فئات
 في تم وقد .؟ قيل كيف السؤال تجيب عن والتي لمضمون، الشكلي
 التي وهي الشكل فئات من رعيةف فئات استخدام الدراسة  محل البحث
 :التالية الفئات تضم

  
 
 

 

 الرجل في يستغرقه الذي الزمن وهو :ظهور الرجل بالومضة فئة -0
 إشهار كل

 حسب الزمن :

  
 

 
 
 

 

    ثا1..1ثا 1.0 .0
    1..1ا ث1..1 .2
    د.0.0ثا 1..1 ..

 حسب العدد:
 مرة -0
 مرتين -2
 مرات فما فوق .من 

   

وهي فئة عدد الرجال الذين يظهرون :  الرجال( )الشخصيات فئة -2
 . الإشهارية في الومضات

   

     لوحده رجل .0
    2-0من  .2
 رجال  3 ..
 فما فوق 4 من  .4

   

بمثابة أُطر عامة  الشخصيةتعتبر فئة  نوع الشخصية: فئة -3
شاملة لكل خصائص الرجل التي تظهر في الإشهار التلفزيوني 

 .وتشتمل علي كل صفاته

   

    رجل مشهور  -0



    رجل عادي -2
    رجل خبير -.
 طبيعة على نتعرف أن وهي فئة التي يمكن :فئة الموقع -4

 .في الاشهار التلفزيوني التي يظهر فيها الرجل الأماكن
   

    المنزل .0
    العمل .2
    الشارع ..
مجموعة من  بها ونقصدالشخصيات المرافقة: فئة  -5

في الإشهار  الأشخاص والفاعلين الذين يظهرون مع الرجل
 التلفزيوني.

   

    طفل -0
    مرآة  -2
 رجل آخر -.
 مزيج من الشخصيات -4

   

 الإشهار بها الرجل في يظهر وهي الفئة التيفئة الهيئة: -6
  :التلفزيوني

   

    مهنية .0
    مسايرة للموضة .2
    رياضية ..
التي يقدم بها الرجل في  وهيالاشهارية:نوع الصورة فئة  -7

 .ني الإشهار التلفزيو 
   

    صورة صوتية )الراوي( .0
    صورة مرئية .2
تظهر  التي وهي الفئة المرحلة العمرية للرجل:  فئة -8

 الإشهار التلفزيوني. في خصائص الفيزيائية للرجل 
   

    شاب .0
    كهل .2
    مسن ..



    فئة الملامح الرجل بالومضة: -9
    غربية .0
    أمازيغية .2
    عربية ..

 اللغة الفئة بهذه  : ويقصدي يتحدث بها الرجلالت لغة فئة -01
 لها الرجل في الاشهارات التلفزيونية والتي طرف من استخداما الأكثر
 :إلى وتنقسم الرسالة توصيل على قدرة أكبر

   

    العامية -0
    الفصحى )مهنية( -2
    اجنبيةلهجات  -.
    مزيج -4
قالب الفني  على اشتملت التي وهي فئةالفنية:  القوالب فئة -11

الذي يقدم به الإشهار التلفزيوني لصورة الرجل والذي يندرج ضمن 
 قالب: 

   

    قالب الحديث المباشر -0
    الديالوج  الحوار -2
    أغنية -.

    :وهي فئات عدة على تحتوي  قيل؟( )ماذا المضمون  فئات 

التي  المواضيع عن تكشف التي وهي الفئةفئة الموضوع:  -12
قناتي  ضمن المجالات في شتى وطرحها ورة الرجل ظهرت فيها ص

 : الفئة هذه تحت وتندرج الدراسة  فترة النهار والشروق خلال

   

طعام ما  مواد غذائية: هي المواد المختلفة التي يتكون منها  .0
المقدم في الإشهار التلفزيوني والتي تمدنا بما نحتاجه لتؤدي 

 أعضائنا الجسدية وظائفها.

   

 الجةمع أو تشخيص في هو أية مادة تستعمل أدوية: .2
الوقاية   التي تصيب الإنسان أو التي تفيد في تخفيف أو  الأمراض  

   

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B4%D8%AE%D9%8A%D8%B5_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B4%D8%AE%D9%8A%D8%B5_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B9%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B9%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B1%D8%B6
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B1%D8%B6


 منها.
هو كل تفاعل كيميائي وفيزيائي باستطاعته نزع  مواد تنظيف: ..

 حاجز الأوساخ،المقدمة في الإشهار التلفزيوني.
 

 
  

منتوج إعلامي: هو كل ما يتعلق بإنتاج إشهار حول البرامج  .4
التلفزيونيّة ،حيث يتمّ تحويل فكرة أو مجموعة من الأفكار إلى صور 

وصوت وفيديو على شكل برنامج إذاعي، بهدف إيصال الفكرة 
 للمشاهدين والتأثير فيهم

   

هي عبارة عن مادة أو خليط الغرض منه أن مواد تجميلية: ..
 ختلف الأجزاء الخارجية من جسم الانسان.يلامس م

   

هي تلك الخدمات المقدمة من طرفة شركة ما تعرض  خدمات: .6
خدماتها من بيع أو أداء لزبائنها  عموما فان غاية أي خدمة هو 

 إرضاء رغبة المستهلك.

   

وهي فئة التي تبرز السمات التي يتحلى بها الرجل فئة السمات: -13
 ونيفي الإشهار التلفزي

   

 السمات العقلية: .0
 ثبات الشخصية. 
 القدرة على الإقناع. 
 السلوك. 

   

 السمات النفسية: .2
  الحزن. 
 الفرح. 
 .الانفتاح 

   



 السمات البدنية: .3
 طويل. 
 قصير. 
 الرشاقة. 
 بدين. 

   

 وهي الفئة الرجل: فئة علاقة المواضيع الاشهارية بصورة -14
 رة الرجل التي ظهرت فيها صو  المواضيع عن تكشف التي

 قناتي النهار والشروق خلال ضمن المجالات في شتى وطرحها
 : الفئة هذه تحت وتندرج الدراسة  فترة

   

    يعنيه -0
    لايعنيه -2
    إطلاقالايعنيه  -.
 الاستمالات مجموع وهي تمالات المستخدمة:سفئة الا -15

الومضات الاشهارية التلفزيونية لقناتي النهار  في المستخدمة
 :وتشمل والشروق 

   

 المتلقي وجدان على التأثير إلى تستهدف وهي عاطفية: .0
موضوع الإشهار التلفزيوني في كلتا  حول وإثارته وانفعالاته

 لقناتي.

   

 الحجج وتقديم العقل مخاطبة على تعتمد وهي لعقلية:ا .2
لقناتي  الإشهاريةحول الومضات  المنطقية والشواهد والبراهين

 الشروق والنهار.

   

له  وتقديم العقل مخاطبة على تعتمد وهي التي لتخويف:ا ..
 .تخويفي بأسلوب حجج

   

    القيم المصاحبة لظهور صورة  الرجل فئة القيم:  -16

    أخلاقيةقيم  -0
    قيم ثقافية -2



    اجتماعية -.
    الهدف المراد من استخدام صورة  الرجل.فئة الأهداف: -17

    إقناع .0
    تحفيز .2
    الرغبة ..

المخاطبة  الفئات عن تكشف التي الفئة وهيفئة الجمهور:  -18
 وتندرج، الموضوع حول الموجهة الرسالة المضمون  من والمقصودة

 تحتها:
شرائح   من محددة فئة وهيموجه لجمهور الرجال فقط:  -1

 المجتمع.
وهي فئة من عامة الفئة موجه لجمهور المنتوج: -2

المعروض من الإشهار المجتمع)نساء ورجال( التي تتهم بالمنتوج 
 التلفزيوني.

 حد على المجتمع عامة فئة وهي موجه للجمهور العام: -3
 مستوياتهم عن النظر بغض سواء
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 :ال ئات ترميز -1
 فك الترميز                   الترميز

 الإشهار مدة فئة Aدائرة:
 الشخصيات عددفئة Bدائرة:
 فئة نوع الشخصية Cدائرة:
 فئة الموقع Dدائرة:
 فئة الشخصيات المرافقة Eدائرة:
 فئة الهيئة Fدائرة:
 فئة نوع الصورة Jدائرة:
 لمرحلة العمريةا فئة Hدائرة:
 فئة الملامح الرجل Iدائرة:
 لغة المستخدمةال فئة kدائرة:
 الفنية القوالب فئة L:دائرة
 الموضوع فئة  M:دائرة
 فئة السمات N:دائرة
 فئة علاقة المواضيع الاشهارية بصورة الرجل  Oدائرة:

 تمالات المستخدمةسفئة الا Pدائرة:
 فئة القيم R:دائرة
 فئة الأهداف S:دائرة
 فئة الجمهور T:دائرة



 مضمون: يلتحم الاستمارة عناصر ترميز
 :الشكل فئة -1

 الإشهار مدة فئة             

1 0 3 

  

 الشخصيات فئة             
4 5 6 

 

 فئة نوع الشخصية             
7 8 9 

 

 فئة الموقع              
12 11 10 

 

 فئة الشخصيات المرافقة             

13 14 15 

 

 فئة الهيئة             

16 17 18 19 

 

 فئة نوع الصورة             

02 01 

 

   العمرية المرحلة فئة               

 

 الملامحفئة             
 

00 03 04 

50  06 07 



 اللغة المستخدمة فئة            

08 09 32 13  
 

 الفنية القوالب فئة            

03  33 34 

 

 فئات المضمون  -2

 الموضوعفئة              

53  36 37 38 

 فئة السمات             

39 42 41 
 

 الرجل علاقة المواضيع الاشهارية بصورةفئة              

04  43 44 
 

 تمالات المستخدمةسفئة الا            

54  46 47 

 

 فئة القيم             

48 49 52 
 

 فئة الأهداف             

15  50 53 
 

 فئة الجمهور             

45  55 56 

 



 :ملخص الدراسة

 معرفة الخاصة الجزائرية القنوات على التلفزيونية الاشهارات في الرجل بصورة ةالمعنون الدراسة هذه تهدف

 خلال من النهارو  الشروق  قناتي على الاشهارية اتالومض في الرجل صورة توظيف بها يتم التي الكيفية

 تحليل استمارة استخدام خلال من ،الاعلامي المسح منهج على بذلك معتمدة ،تحليلية إستطلاعية دراسة

 من مجموعة إلى الدراسة توصلتو  ،قناتينال من كل في اشهارية ومضة  12قوامها قصدية لعينة المضمون 

 : أبرزها النتائج

 التي  النمطية الصورة هيو   غربية بملامح الرجل صورة راسةالد محل الاشهارية الومضات قدمت 

 من بالرغم الصورة هذه المعلنون  يكرس ما ودائما ،خصوصا الجزائري و  عموما العربي الجمهور لها يتطلع

 .يضاأ محلي لجمهور موجهةو  غالبا المحلية المنتجات نأ

 القيم عكست شهاراتالإ في الرجل فيها بدا التي المواقفو  المهنية والهيئة المحتشم اللباس 

 لىإ يعود العام الجمهور يفهمها التي العامية باللهجة الاشهارات في الرجل تكلم نأ كما ، الجزائرية شهاريةالإ

 باللهجة عرضها تم جزائرية منتجات غلبهافأ لها المروج السلع نوع إلى بالإضافة̨ عرضتها التي القنوات نوع

 .جزائرية قناة في الجزائرية

 كصورة تعتبر التيو  ة المرأ  صورة الأحيان أغلب في شهارالإ في الرجل صورة ظهور صاحب 

 الرسالة في الجاذبية ةلاستمال داعمة وأ الرجل يقدمها التي الشخصية بيعةلط داعمة سواء الاشهار في داعمة

 .قوتها ضعف و الاشهار في الرجل صورة قصور على يدل ما هذا ،الاشهارية



Résumé : 
 Cette étude intitulée "l'image de l'homme dans les publicités des télévisions algériennes 

privées " à pour objectif de connaître comment est utilisée l'image de l'homme dans les spots 
publicitaires, notamment dans les chaînes Echourouk et Ennahar et selon une étude exploratoire et 
analytique en s'appuyant sur la méthode d'enquête sur les médias à travers l'utilisation d'un 
formulaire d'analyse de contenu d'un échantillon intentionnel de 12 spots dans chacune des deux 
chaînes, l'étude a abouti à un ensemble de résultats dont les plus importants sont les suivants: 

* les spots publicitaires en question ont présenté l'homme avec des traits occidentaux 
représentant ainsi le stéréotype imité par le public arabe et en particulier le public algérien, 
néanmoins la publicité fait appelle à celui ci alors que le produit est local destiné à un public local  . 

*l'habit réservé, l'allure professionnelle et les situations dans lesquelles apparait l'homme 
traduisent les principes et les valeurs algériennes. Aussi, le dialecte algérien emprunté par l'homme 
dans la publicité qui est saisi facilement par les téléspectateurs est dû à la nature de ces chaînes qui la 
diffuse et à la qualité des produits dont la majorité est d'origine algérienne présentée dans un 
dialecte algérien à travers une chaîne algérienne.  

*L'image de l'homme est dans la plupart des publicités accompagné par celle de la femme en 
tant que soutient à la publicité, soi un soutient à la nature de la personnalité incarnée par l'homme 
ou pour une fin de séduction dans la portée du message publicitaire. Ce qui prouve la capacité et la 
faiblesse de l'homme dans la publicité.  


