ﬁ Université Mohamed Khider de Biskra

. Faculté des sciences et de la technologie
"N Département d’Architecture
Rdd

UNIVERSITE
DE BISKRA

MEMOIRE DE MASTER

Domaine : Architecture, Urbanisme et Métiers de la Ville
Filiere : Architecture
Spécialité : ARCHITECTURE
Thématique : Architecture, Environnement et Technologies

Présenté et soutenu par :
Bennacer Chahinez

Le : samedi 26 septembre 2020

Le Théme:
CONTROLE DES AMBIANCES THERMIQUES PAR LE BIAIS
DE L’ATRIUM

Le Projet:
CENTRE COMMERCIAL
Jury
Dr.  Dakhia Azzeddine MC(B)  Université de Biskra Président
Dr. Tayeb keltoum MC(B) Université de Biskra Examinateur
Mme. Meliouh Fouzia MA(A)  Université de Biskra Rapporteur
M. Mahaya Chafik MA (A) Université de Biskra Rapporteur

Année universitaire : 2019 - 2020



Remerciement

Ce travail est I’aboutissement d’un dur labeur et de beaucoup de
sacrifices ; nos remerciements vont d’abord au Créateur de
I’univers qui nous a doté¢ d’intelligence, et nous a maintenu en
santé pour mener a bien cette année d’¢tude.

Je tiens aussi a adresser mes remerciements a mes chers
encadreurs Mdm Meliouh.F et Mr Mahaya Chafik, malgré ses
charges, de ses orientations et corrections, depuis 1’affleurement
et I’affinement du sujet jusqu'aux résultats.

J’exprime mes remerciés aussi, aux membres du jury, qui ont
accepté d’évaluer et d’examiner ce travail de recherche, Mr
Dakhia Azzeddine la présidence du jury, et I’examinatrice Mme
Tayeb Kelthoum.

Je tiens tout particulierement a exprimer mes sinceres
remerciements a mes chers parents pour leurs présences et
soutient morale.

Je remercie également mes chéres sceurs : Chaimae, rihab, et ma
belle Oumaima ; et a mes fréres : Mohammed, Oussama,
Hachem

Je tiens également a exprimer ma gratitude a mes tantes : Fatna,
Lemima, Ften ; et a mes tontons Khalil, Sbitit, Allel, Ahmed.

Je remercie aussi mon seul ami Hakou et mes amies : Naziha
Guerfi, Nadjwa, Madjda, Imen, Amel, Sara, Ikram, Dounia, Mounia.



Dédicace

Je dedie ce modeste travail a : mes chers parents. Aucun
hommage ne pourrait étre a la hauteur de I’amour dont ils ne
cessent de me combler. Que dieu leur procure bonne santé et

longue vie.

A celle que j’aime beaucoup et qui m’a soutenue tout au long de
ce projet ma petite sceur Oumaima Bennacer et bien stir a mes
sceurs Chaimae et rihab et mon seul frere Hachem.

A ma cheére tante lemima
A ma 2 -eme mere Fanta
A la plus belle Faten

A tous mes amis et a tous ceux contribué de pres ou de loin pour
que ce projet soit possible, je vous dis merci énormément. Je
remercie aussi mon seul ami Hakou et mes amies : Naziha

Guerfi,Mounia selmi, Nadjwa, Madjda, Imen, Amel, Sara, Ikram,



Résumeé :

L’atrium est cet espace au ceeur du batiment qui permet un contact visuel entre I'intérieur et I'extérieur,
une connexion visuelle avec le ciel.

L'atrium est récemment devenu I'un des éléments architecturaux les plus importants auxquels la
plupart des architectes et des étudiants ont recours dans leurs projets d'architecture en raison de ses
caractéristiques esthétiques, fonctionnelles et symboliques positives (lieu de rassemblement. Lieu
distribué et lieu de circulation vertical ...).

Il protege également I'environnement interne du batiment de la nature rude des vents, de la neige, de
la pluie, des basses températures, etc. Avec tous ces avantages, cependant, nous pouvons tomber dans
certains problemes, notamment le sujet de notre étude, le confort thermique interne du batiment et le
mangue de renouvellement de l'air car il s'agit d'un lieu et d'un espace clos, ce qui affecte
négativement le confort de I'utilisateur, et nous évoquons également la différence de température ,
notamment en été, car le projet se situe dans une zone chaude et Eté sec et hiver froid et humide Tous
ces facteurs affectent négativement et conduisent a un confort thermique incontrolé et donc a
I'environnement thermique.

Le but de cette étude est de rechercher la configuration optimale qui contribue a un impact positif sur
I'environnement thermique dans un centre commercial de la ville de Batna, en menant un ensemble
de recherches théoriques, comprenant des définitions, etc., et en analysant de nombreuses recherches
scientifiques de chercheurs qui sont dans le méme domaine. L'étude pour vérifier la validité de
I'nypothése proposée.

Les mots-clés :

Les ambiances thermiques, I’atrium, le commerce, le centre commercial, la ville de Batna.
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Introduction General

Le commerce est I’'une des activités les plus importantes exercées par les &tres humains depuis
des temps immémoriaux.

Le commerce est le miroir refléte de 1’économie de n’importe quel pays, et donc il refléte sa valeur
mondiale entre les pays ...

Il regroupe les unités statistique (entreprises, unité Iégales ou établissements) dont I’activité
principale consiste & vendre des marchandises achetées a des tiers, sans les transformer, cette activité
peut comporter accessoirement des activités de production ...

Autrement dit le commerce désigne ’activités économique d’achats et de ventes de biens et de
services en particulier I’achat dans le but de revendre avec un profit ou un bénéfice

Comme son développement est lié au développement du civilisation et dons du temps et de lieu ou
I’espace ou on peut I’exercées, comme il s’agissait de marchés ouverts ; puis aux passages fermés (le
premier passage était a France 1798) ; puis aux galerie commercial (le premier était a London 1819) ;
et finalement aux centres commerciaux.

L’échange commercial joue un réle principal dans 1’organisation de la vie dans la ville, c’est le
mortier qui crée la liaison avec multiples activités de la ville, On peut également considérer les
espaces commerciaux comme un espace de rencontre, de loisir, et surtout comme des espaces de
culture car ils sont le miroir réfléchissant de la ville

Les équipements commerciaux en Algérie n’ont guére évolué a part quelques un dans les régions
cotiere ; La ville de Batna, en raison de sa situation a l'intérieur, n'a pas bénéficié de ce
développement, bien qu'elle soit la cinquiéme ville reliant le nord au sud. Donc il est important de
trouver un centre commercial assez important dans la ville de Batna pour introduire sa culture surtout.

Un centre commercial a atrium est un objectif dans ce projet, en raison de ses nombreux avantages.
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Problématique :

Un centre commercial est a 1’origine un ensemble de points de vente et hébergements regroupés
autour d’une ou plusieurs locomotives ; et parmi ses cruciaux espaces on trouve I’atrium. L’atrium
est un espace principal dans un centre commercial, il est un espace impressionnant dans ses origines
a été la cour ouverte dans la maison romaine, aujourd’hui, il désigne I’espace cour vitrée a I’intérieur
Quand sa conception est faite dans les régles d’art en prenant en considération les problémes des
chauffage, ventilation, et éclairage ... Malgré ses nombreux avantages, mais il peut causer de
nombreux problémes, dont : I'arditi de concevoir un espace confortable dans un climat semi-aride qui
caractérise mon site (Froid en hiver et étouffant en été) et donc ca va affecter le bien-étre et donc le
confort thermique par ce qu’il un espace clos et ¢a va causer des probleémes d’aération, et Sans
verbaliser de la vigoureuse consommation d'énergie soit de réchauffement durant la période hivernale
ou bien de refroidissement durant la période estivale. L’atrium peut contribuer dans la performance
thermique (ambiance thermique )du batiment perception visuelle qu’il met en vie I’espace intérieur
par I’admission de la lumiere du jour , profite de gains solaire directe en hiver accroit les interactions
de la socialisation des gens (bednar ) il agit comme un filtre des effets indésirable des facteurs
d’environnement extérieur tel que : la pluie, la neige , ou les vents ; et en conserve les effets souhaites
de plein air tel que : le soleil , le confort visuel , et une connexion visuelle entre les différentes activités
prenant place dans les espaces autour de 1’atrium Le potentiel d’économie d’Energie d’un atrium est
associeé a la disposition de la lumiére du jour dans les espaces occupés forant une zone tampon entre
I’extérieur et I’intérieur. Un centre commercial a atrium est plus influé par les conditions climatiques
(conditions thermiques) de I’extérieur du contexte (la ville de Batna) qui est arctique et humide hiver,
et étouffante seche en été.

- comment améliorer les conditions de confort thermiques pendant les deux périodes estivale et
hivernale ?

L’hypothése :

L’atrium pourrait contribuer a atteindre les températures de confort thermique dans les batiments
commerciaux a Batna, agissant comme un espace tampon entre l'intérieur et I'extérieur.

L’objectif :

-Trouve la configuration optimale qui participe dans I’ambiance thermique dans un centre
commercial & Batna.

- Comprendre comment la disposition et les caractéristiques de I’atrium influent sur le confort
thermique des occupants.

Méthodologie :

Afin d’’élucider la problématique posée et pour vérifier et examiner 1’hypothése sous-tendent ce
travail, La méthodologie suivante a été utilisée pour préparer le mémoire :

> Partie théorique : la premiére étape dépond de collecter les donnes et extraire les concepts
de base liés au confort thermique, a I'atrium et a la ville de Batna ; puis les étudier et les
deéfinir.
Définition des normes relatives aux centres commerciaux (le projet).
Extraire le programme proposé

» Partie analytique : Cette partie consiste a :

3
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Choisir et analyser des exemples de theme (ambiance thermique et atrium) et de projet (centre
commercial) et analyser le site de projet (la ville de Batna).

Prendre des articles sur le méme sujet d'étude, a les analyser et a extraire des recommandations
que j'utiliserai dans mon projet d'étude.

Structure de mémoire :

Le mémoire se compose de deux parties contenants plusieurs chapitres :

La premiére partie : s’agit du fond théorique de ’objet de la connaissance, c’est la question de
la définition de la connaissance les concepts et les mots clés associes au sujet. Cette méthode fournit
les informations nécessaires sur le sujet nous permettant de mieux comprendre divers aspects du sujet.
Cette partie se compose de :

Chapitre introductif :

Le premier chapitre est principalement une partie introductive, dans laquelle nous développons des
problémes, fixons des objectifs, établissons des hypothéses et retracons nos méthodes de travail Toutes
ces étapes sont essentielles pour le développement des autres chapitres de ce mémoire.

Chapitre 01 :

Partie 01 : Cette partie est lié¢ au confort thermique et ambiance thermique.il comprendra
plusieurs définitions du concept de confort thermique et ambiance thermique, différentes
méthodes et différents parametres qui affectent le confort thermique. Le but de ce chapitre est
de collecter les différents parametres et les différents concepts de confort thermique pour les
mieux comprendre et savoir la relation avec les éléments architecturaux du batiment.

Partie 02 : cette partie est consacrée a I’aspect architecturale et a I’histoire de ’atrium, présente les
différentes caractéristiques typos morphologiques et les géométries des atriums, ainsi que les aspects
fonctionnels et formels.

Chapitre 02 :

Ce chapitre est dédié aux analyses des exemples de projet et I’analyse de site de projet.
Partie 01 : J’ai analysé 5 exemples : 3 exemples livresques sont : Arg mall shopping a Iran,
Hashimoto Konaho mall a Japon, westeside a suisse.

Et puis j’ai fait une conclusion générale des exemples et des recommandations.

Partie 02 : cette partie est consistée a une analyse de site de projet (la ville de Batna)

J’ai analysé le contexte et le cas d’étude de notre recherche, il sera question de présenter la
ville de Batna et son environnement climatique.

Et puis une conclusion générale.

Chapitre 03 :

Ce chapitre est consacré aux projets

Les bélements de passage

L’idée conceptuelle : genese de 1’idée

L’état de I’art : Des études de recherche et d'analyse (articles), ainsi que des chercheurs et
experts dans ce domaine, ont utilisé plusieurs paramétres liés a cet appareil lors de la
réalisation de recherches liées a ce sujet. Les résultats de la recherche peuvent fournir des
réferences pour mener a bien les travaux de suivi de ce document.

Le projet final

La conclusion générale reprend les conclusions pertinentes rassemblées dans chaque chapitre,
qui constituent la base des recommandations formulées a la fin des conclusions générales qui
conduisent a la vérification des hypotheses.
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Une Approche Thématique sur I'Atrium dans Les Centres
Commerciaux et les Ambiances Thermiques.
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1-Introduction :

e Un batiment est congu avant tout pour répondre aux besoins de ses usagers, il doit étre
confortable, social, symbolique et fonctionnel. En plus qu’il doit protéger ses occupants de
I'environnement extérieur et des aléas de climat, il est nécessaire d’assurer un climat intérieur
agréable. Vitruve dit dans son livre (1), <<parmi les quatre objectifs d’une architecture,
énonce qu’un batiment doit étre confortable et fonctionnel >>.1

La notion de confort thermique en général dépend de plusieurs critéres et reste difficile & définir avec
précision. 2

e Un batiment a atrium aujourd’hui est devenu un phénomeéne de I’architecture moderne qui a
été développé d’une idée traditionnelle simple (cour dans la maison romaine) a un élément
architectural important dans tous les types de de batiments a 1’échelle internationale
indépendamment des conditions culturelles et climatiques et pour différentes raisons en créant
une variété formelle. 3

2-défintions des concepts :

I. 1- L’ambiance thermique :

Lorsque nous parlons d’ambiance thermique, nous évoquons le microclimat qui regne a un poste de
travail donné. Celui-ci peut varier d’une zone du local a une autre et affecte le ressenti de 1’opérateur.
Le corps humain réalise son évaluation de la situation thermique sur la base de stimuli nerveux liés
aux composantes de I’ambiance thermique, qui sont : la température, la vitesse de déplacement de
I’air, I’humidité et le rayonnement infra-rouge. La sensation thermique évolue différemment suivant
les individus, c’est-a-dire suivant leur activité, leur isolation due a I’habillement et leurs

caractéristiques physiologiques liées  la sensation de chaleur / froid.*

Ce sont principalement les conditions de température (et de rayonnement), d’humidité et de vent
auxquelles les agents sont exposés. Elles peuvent étre :

= Naturelles : I’agent travaille en extérieur,
= Artificielles : ’agent exerce ses fonctions a I’intérieur de locaux.

L’ambiance thermique peut étre ressentie comme chaude, neutre ou froide.

Ces facteurs, lorsqu’ils sont maitrisés, garantissent le confort des travailleurs.

Dans les conditions extrémes, leur maitrise joue un réle important pour la santé et la sécurité des
travailleurs. On parle donc de ressenti pour une ambiance thermique. L’ambiance thermique est

caractérisee par les parameétres physiques de température, rayonnement, humidite, vent.5

! Bassam MOUJALLED, Modélisation dynamique du confort thermique dans les batiments naturellement ventilés,
L’Institut des Sciences Appliquées de Lyon, these de doctorat, 2007
2 Conseils-thermiques-10/06/2020-le confort thermique https://conseils-thermiques.org/contenu/confort-thermique.php
3 Hisour-10/06/2020-les atriums https://www.hisour.com/fr/atrium-in-architecture-28676/
4 Actineo-10/06/2020-1’amelioration de I’ambiance thermique https://www.actineo.fr/article/comment-ameliorer-
lambiance-thermique-dans-les-espace-de-travail
% Eco-énergie 06/10/2020-1’ambiance thermique https://www.ecoenergietech.fr/spip.php?article209
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2- Mesure de I'ambiance thermique :

Il existe différents parametres mesurables pour évaluer I'ambiance thermique. Cependant, la
pertinence du ou des paramétres mesurés dépend surtout des conditions de travail. Par exemple, les
parameétres a calculer ne seront pas les méme pour la mesure du confort dans un bureau que pour la
mesure de conditions climatiques extrémes de courtes durée. Les principaux paramétres mesurables
sont :

o Latempérature mesurée avec un thermometre

e L'humidité mesurée avec un hygrometre

o Lavitesse de I'air mesurée avec un anémomeétre

o Latempérature moyenne de rayonnement mesurée avec un thermometre a globe noir

o Latempérature humide naturelle mesurée avec un psychromeétre (ou un hygrometre disposant
de cette fonction)®

L'exposition au froid ou a la chaleur peut étre a l'origine de troubles chez l'individu. En effet la
température de I'hnomme doit demeurer constante (homéothermie) quelle que soit son ambiance
thermique. Cette derniére fait appel a plusieurs facteurs, on peut citer : les facteurs énergétiques (le
rayonnement solaire, lumiere), les facteurs hydrauliques (la précipitation) et les facteurs mécaniques
(mouvement de 1’air) '

Ambiance thermique

v v v
Ambiance Ambiance thermique Ambiance
thermique froide neutre thermique chaude

<&

Température seche |

Pourcentage d’humidité le—

Vitesse de 1’air

&
<«

Figure .1 : Type des ambiances thermique

Source : auteur

AMBIANGES FROIDES AMBIANGES CHALRDES

HEUTRALITE

UILAN THEHMEIQUE LUOUILINKEL

wy

Figure 1.2 : ambiance thermique : sensations et réactions

Source : www.ergonomie.chups.jussieu.fr

& Mesurez-15/06/2020-conceil-sécurité-travail-ambiance thermique- https://www.mesurez.com/conseil-securite-
travail-ambiance-thermique.html
’Ergonomie-15/06/2020- ergonomie et analyse du travail-http://www.ergonomie.chups.jussieu.fr/liens.htm
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1- La notion de confort thermique :

Le confort thermique est une sensation physique, liée a la température, et qui est propre a chacun
d’entre nous. En hiver, un bon confort thermique est li¢ a une sensation suffisante de chaleur (ni trop,
ni pas assez chaud). En été, il faut limiter cette sensation de chaleur et plutdt assurer une certaine
fraicheur a I’intérieur du logement. Le confort thermique peut donc se définir comme la sensation de
bien-étre ressentie dans une ambiance donneée, et relative a plusieurs critéres, a la fois extérieurs et
relatifs a chaque individu.®

Tempeérsture des parots
. Evaporation
© Sudation
Tempérsture de I air

Vitesse de I"air

Humidité . Rayonnement

Métabolisme g Ingestion de
A nourriture

Habillement

Figure L.3 : Echanges thermiques entre 1’homme et son environnement
Source : livre de :la conception bioclimatique des maisons confortables et économes

Auteur ; Samuel Courgey, Jean-Pierre 2006/2007 /p 28

2- Type de confort :

Type de confort

Psvchologique

¥ . m—
Le confort Le confort Le confort Le confort :
. Visuel
Hygrothermique Olfactifs Visuel Acoustigque

Figure 1.4 : les types de conforts

(Source : auteur)

8 Academia éducation-15/06/2020-notion de confort thermique-

https://www.academia.edu/30866863/NOTIONS DE_CONFORT THERMIQUE 1 GENERALITES 2 ETUDE DE
LETAT DEQUILIBRE THERMIQUE DU_CORPS HUMAIN?email_work_card=reading-history

®: livre de : Auteur : Samuel Courgey, Jean-Pierre- la conception bioclimatique des maisons confortables et économes-

Mens/France-Terre vivante- 2006/2007 /p 28/239
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3- Les critéres de confort :

CLBS critéres de confuﬂ)

! !

Qualité de L air

Ie confort

Vitesse relative de Acoustique

Le confort

Oplique

I"air (V)

Humidité relative ds
I"air {H) ...

\

Conditions thermiques :

Température de ["air et
des parois envirennants,
solrce de ravonoement...

Figure L5 : Les critéres de confort

(Source : auteur)

4- Les paramétres affectant I’ambiance thermique :
e 2-1:les parameétres liés 2 ’ambiance thermique :

Le ressenti thermique est la résultante de plusieurs parametres physiques, les principaux étant la

température de 1’aire et celle des parois, la vitesse de 1’air et son taux d’humidité.

> Latempérature ambiante de Dair (Ta) :

élO

C’est la température de I’air mesurée a I’ombre. On considere habituellement que la zone de confort
se situe entre (19 ° en hiver — 26° en été) ; cette activité pouvant varier selon les individus, leur

activité, leur habillement ...etc.!*

humidité

25 {pikg

humidité relative 4

température
"

Figure 1.6 : Zone de confort selon la température et I’humidité de 1’air

Source : livre de : Auteur : Samuel Courgey, Jean-Pierre- la conception bioclimatique des maisons confortables et
économes-Mens/France-Terre vivante- 2006/2007 /p 28/239

Academia éducation-15/06/2020-le confort thermique-

https://www.academia.edu/18515929/Le confort_thermique _dans les b%C3%A2timents

Hlivre de : Auteur : Samuel Courgey, Jean-Pierre- la conception bioclimatique des maisons confortables et économes-

Mens/France-Terre vivante- 2006/2007 /p 28/239
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> L’humidité relative de Pair (H) :

La teneur en vapeur d’eau de 1’air nommée communément HR (humidité relative) est variable en
fonction de sa température ; plus la température est élevée, plus I’air peut contenir de vapeur d’cau,
cette derniere s’exprime en pourcentage de la quantité potentielle maximale pour une température
donnée, elle peut varier de (35 a 70 %) sans causer de désagréments particuliers. Au-dessous de
20% 1’air nous parait trop sec car on ressent un asséchement des muqueuses. Jusqu’a 80%, ’ambiance
reste supportable si la température n’est pas trop élevée.'?

En été, la sensation d’inconfort est plus grande dans 1’air humide que dans I’air sec, puisque
I’évaporation de la sueur qui régule notre température de peau est alors ralentie.

> La vitesse de Pair (V) :

La vitesse de I’air influe sur les échanges convectifs et évaporatifs, a I’intérieur des batiments ces
vitesse demeurent limitées et ne dépassent pas 0,20m/s. Toutefois elle est responsable a I’apparition
de géne chez ’occupant, lié & la présence de courants d’air froids ou chauds. 3

Figure 1.7 : confort en fonction de vitesse de l'air et de température ambiante.

(Source : Hegger, Fuchs, Stark, & Zeumer, 2011).

e 2-1:les parameétres liés a ’individu :
v’ 2-1-1:Lavéture:

- Les vétements permettent de créer un microclimat sous-sentimental, a travers leurs résistances
thermiques, en modifiant les échanges de chaleur, entre la peau et I’environnement. Leur role essentiel
est de maintenir le corps dans des conditions thermiques acceptables, été comme hiver.

- La véture a un réle primordial d’isolant thermique, notamment en période hivernale et dans toutes
les ambiances froides.'*

v 2-1-2 : L’activité :

12 Eyrolles-16/06/2020-construction et energie-https://www.eyrolles.com/Sciences/L ivre/construction-et-energie-
9782880747961/

13 De Herde André, Liébard Alain, Traité d’ Architecture et d’urbanismes bioclimatiques : concevoir, édifier et
aménager avec le développement durable, Editions du Moniteur, Paris, France, 2005. P : 16

14 Emillier d’apres Vinet Jérome, Contribution a la modélisation thermo-aéraulique du microclimat urbain.
Caractérisation de I’impact de 1’eau et de la végétation sur les conditions de confort en espaces extérieurs, thése de
doctorat, 2000. P : 106
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L’activité est un parametre essentiel pour la sensation thermique de I’individu, définissant
directement le métabolisme de I’individu, ¢’est-a-dire la quantité de chaleur produite par le corps
humain. Dans le cas d’une trés forte activité, elle peut étre responsable de sensations d’inconfort
chaud, méme en présence de conditions météorologiques trés favorables. 1l est a noter toutefois que,
dans le cas d’une activité classique de bureau, les plages de variation du métabolisme demeurent
limitées.

5- Les stratégies bioclimatiques pour I’amélioration de confort thermique :

- Fondée sur des choix judicieux de la forme du batiment, de son orientation en fonction des
particularités du site, de la disposition des espaces, des matériaux utilisés..., I’architecture
bioclimatique est une conception qui vise 1’utilisation des éléments favorables du milieu pour
la satisfaction du confort et du bien-étre de I’homme.

- En été comme en hiver, elle a développé des stratégies passives, profitant des aspects
favorables de I’environnement, pour créer une ambiance intérieure confortable, deux
stratégies résument I’approche bioclimatique du confort thermique. 2

e 3-1:systéme de chauffage solaire passif (confort d’hiver) :

- S’il est important de se protéger des surchauffes en été, il est tout aussi important de récupérer
des calories en période froide pour se chauffer. 16

- Les principes de la stratégie de chaud sont les suivants : capter le rayonnement solaire, stocker
I’énergie ainsi captée, distribuer cette chaleur dans le batiment, réguler cette chaleur et enfin
éviter les déperditions dues au vent. (Figure 3-1-1).

> ]

2Siwcher

Comserver

Lo Srasdgie du Chaud

|

1€ apivr ‘
|

- INRT By

Figure 1.8 : Concepts de la stratégie du chaud

(Source : Naila athmania, Le confort hygrothermique, PH-Online, Slideshare,2015)

e 3-2:systeme de rafraichissement passif (confort d’été) :

Contrairement a I’hiver, les apports gratuits sont indésirables en saison chaude et contribuent a
augmenter les besoins de rafraichissement. La stratégie de refroidissement naturel répond au confort

15 Envidura-17/06/2020-les ambiances et le confort thermique- http://www.envidura.com/index.php/ambiances/le-
confort-thermique
16 Mémoire de magister- département d’architecture-Etude et évaluation du confort thermique des batiments a caractére
public : Cas du département d’ Architecture de Tamda (Tizi-Ouzou) - Mr Mazari Mohammed-septembre 2012
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d’été. 11 s’agit de se protéger du rayonnement solaire et des apports de chaleur, de minimiser les
apports internes, de dissiper la chaleur en exces et enfin de refroidir naturellement. (Figure 3-2-1).

) B

4 vewsther

N
L]

L Misieey

Figure 1.9 : Concepts de la stratégie du froid

(Source : Naila athmania, Le confort hygrothermique, PH-Online, Slideshare,2015)

6- Conclusion :

Pour obtenir un confort thermique adéquat dans un batiment, on est obligé de faire les études a la
phase de conception et ¢a pour choisir la meilleure position de différents espaces pour différentes
activites.

L’atrium :

1- Définition de atrium :

Nom masculin ;

(pluriel latin : atria , pluriel francise :atriums) était,
chez les Etrusques et dans la Rome antique, la
piéce centrale du batiment.*’

Piece principale, commandant la distribution de la
maison romaine traditionnelle, éclairé par une
ouverture carrée (le compluvium) au cintre de la
toiture. 8
C’était la partic du batiment ouverte aux hotes,
aux clients et aux visiteurs. Selon une théorie
admise par la plupart des historiens, I'atrium était
dans la Rome primitive une cour entourée de
batiments, précédant la piece d'habitation du maitre
de maison.®

17 Dictionnaire larousse-18/06/2020-1a définition de 1’atrium-https://w
18]_internaute-18/06/2020- la définition de 1’atrium- https://www.linter
1% Romania-18/06/2020- la définition de 1’atrium- http://www.normannia.fr/atrium/

Figure 1.10 : Un atrium a I’époque romaine

(Source : Roman Houses, PH-Online, History
Learning site, 2015)
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2- L’historique de I’atrium :
e L’histoire des atriums traditionnels peut remonter a 3000 avant J.C le premier exemple trouvé
d’une maison de la cour était a Ur sur le fleuve Euphrate en Mésopotamie. 2

Plan Section section
Figure 1.11: plan et coupe d’une maison de Ur, Figure 1.12 : Coupe d’une maison a Faun, Pompéi
Mésopotamien (source : Jacques Heurgon, La (source : Mémoire de magister-Etude et évaluation du
Vie quotidienne des Etrusques, Hachette, 1961 confort thermique des batiments & caractére public : Cas
et 1989, p. 190.) du département d’ Architecture de Tamda (Tizi-Ouzou) -

Mr Mazari Mohammed-septembre 2012)

e Le prochain développement important est accrédité aux Grecs. Au cinquiéme siécle, ils ont
commencé a grandir et a développer la maison a cour. Ici, la cour était entourée de colonnes
formant un péristyle. (La figure 11-2-3) pour un plan de I’ancienne maison grecque. Le
péristyle a formalisé la cour tout en formant une zone de circulation autour de la cour. Par
conséquence, les pieces de la maison se rapportent a la cour d’une fagon interdite en raison de
la circulation intervenante. 2

Figure 1.13 : Plan d’une ancienne maison Grecque

Source : Barry Smith ; Jr 2008

2 Jacques Heurgon, La Vie quotidienne des Etrusques, Hachette, 1961 et 1989, p. 190.
2Wikipedia-18/06/2020-1’historique de Iatrium- https://fr.wikipedia.org/wiki/Atrium_(architecture)
13
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e L’essor des grandes espaces vitrées remonte aux XIX -eme siecle, période pendant laquelle
les industries du verre et du fer ont connu d’importants développements. La révolution
industrielle a ainsi permis 1’apparition des structures métalliques de portées de plus en plus
grandes. %2

| i

Figure 1.16 : le
musée de
Guggenheim a New
Figurel.14 : Bradbury building, 1893 Figure 1.15 : Crystal palace, 1851 York, 1959(Source :

Alamy Ltd 2018)

Source : thoughtco Source : Alamy Itd 2018
3- L’atrium moderne :

Apreés une période de déclin, les espaces zénithalement vitrés de grandes dimension, tels que nous les

connaissons aujourd’hui, réapparaissent dans les années 60 et 70 aux Etats-Unis et un peu plus tard

dans les années 80 en Europe, méme si dans certains pays nordiques ils firent leur apparition un peu
At 23

plus tot.

Le concept des atriums qui dépendant de la haute technologie sont désormais remplacés par les
atriums plus passifs et a basse Energie. Les fonctions tradionnelles de 1’atrium 1’éclairage naturel,
chauffage et refroidissement passif sont exploitées avec sa qualité de son organisation spatiale. Le
bénéfice de 1’énergie des atriums est assumé dans une certaine mesure pour réduire automatiquement
I’utilisation totale d’énergie dans les batiments, mais cela est faux, si I’atrium n’est pas bien congu et
compris. 24

— o ],  [EEE
e hra—
E o o B
De L_‘_Jn_ o = u_.-‘
' =lCf o, (LTI
a- Coupe b- Plan RDC c- Plan type étage

Figure 1.17 : Hyatt Regency Hotel, Atlanta by John Portman
Source : Mémoire de magister-Etude et évaluation du confort thermique des batiments a
caractére public : Cas du département d’ Architecture de Tamda (Tizi-Ouzou) - Mr Mazari
Mohammed-septembre 2012.

3 https://www.hisour.com/fr/atrium-in-architecture-28676/ -op.cit
24 Mémoire de magister-département d’architecture-Etude et évaluation du confort thermique des batiments a caractére
public : Cas du département d’Architecture de Tamda (Tizi-Ouzou) - Mr Mazari Mohammed-septembre 2012
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4- Les notions introductives :
e Systemes solaires :

L’utilisation de I’énergie solaire est possible a différent niveaux d’intégration : solaire actif
(technologie intégrée). Solaire passif (conception architecturale) et solaire hybride au fonctionnement
tantot passif tantot actif.?

a. Systémes actifs :

L’¢énergie solaire captée en facade ou en toiture par un panneau solaire chauffe un fluide caloporteur
(air, eau) qui transfere cette énergie a un stock. La circulation du fluide caloporteur nécessite une
dépense d’énergie (généralement électrique) qui représente une fraction de 1’énergie captée. Le
chauffe-eau solaire avec pompe de circulation est un systeme actif tres répandu, de méme que le
plancher solaire directe et les capteurs solaires en général. La performance du systeme dépend avant
tout de son réglage et de la qualité des composants.?®

b. Systemes passifs :

Les systemes passifs les plus répandus sont la fenétre, la véranda vitrée, la serre, les doubles peaux,
les murs capteurs, 1’utilisation passive de I’énergie solaire consiste a laisser pénétrer le rayonnement
solaire par les ouvertures transparentes, ce qui apporte a la fois lumiere et chaleur. L’énergie solaire
est captée et stockée dans les parties massives internes du batiment (dalles, plafonds, parois
intérieures). La fenétre est le capteur solaire le plus répandu et elle contribue, en 1’état actuel, grace a
ses apports de chaleur, a réduire d’environ 10 % la consommation d’énergie de chauffage.?

La performance des systémes passifs dépend avant tout de la qualité et de la précision de la conception
architecturale. De plus le surcout est limité.

c. Systémes hybrides :

Ces systemes ont un fonctionnement tantot Dispositifs d'architecturs solaire

passif, tantot actif, comme le collecteur fenétre Espaces chauffés Espaces non chauffés Parol,systéme
(ou capteur-fenétre) avec circuit d’air chaud ou . :
le capteur a air. Le capteur-fenétre fonctionne @ e N7 S

. . a i Fﬂ‘af' i_‘” JARVCI‘N:‘IA “-,Jl” R o l:.li R :‘,_}Ai';qf :'.‘l‘ifc
de deux manieéres : lorsque le rayonnement est o EL (o VERANDA ISOLATION TRANSP

faible, il se comporte comme une fenétre
ordinaire  (gains  directes), lorsque le “:gl’w
rayonnement est plus intense (>300W/m?2), un T CAPFTEUR FENETRE
store vénitien est abaissé dans la coulisse entre
la fenétre intérieure et la fenétre extérieure et un _ carr I s
ventilateur pulse D’air en circuit fermé du .. LIS
collecteur vers le stock (et retour). Ces systemes — |[fcapitusot dos dspositits d srchiecture solaire

sont relativement complexes, encombrants et
couteux.®

H{YBRIDE

. @
3

TIF

Figure 1.18 : Dispositifs de I’architecture solaire

(Source : Alain Liébard ; André De Herde, 2005)

25 JOHN ASHLEY MABB. (2001) « Modification Of Atrium Design To Improve Thermal And Daylighting
Performance, Centre for Medical, Health and Environmental Physics, School of Physical and Chemical Sciences,
Queensland University of Technology in partial fulfillment of the requirements of the degree of Masters of Applied
Science
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5- Typologies morphologiques des atriums :

Il existe une diversité des formes architecturales sous lesquelles un atrium peut exister. La démarche
qui consiste a répertorier toutes les formes d’atriums construits et les classifier au mérite d’étre
exhaustive puisqu’elle fait de chaque forme une classe a part enticre.

La typologie morphologique (non liée a la taille) des atriums peut étre faite a partir de deux criteres :

= Le positionnement par rapport au volume habité.
= La proportion des dimensions de son volume intérieur. 2

6- Critéres de positionnement :

Bétir une typologie des atriums revient & recenser les différents cas d’atriums que 1’on peut rencontrer
dans I’architecture. Une possibilité réside dans une exploration allant de 1’extérieur vers I’intérieur
des batiments, ce qui a le mérite de faire varier I’intérét fonctionnel de 1’atrium ainsi que la maniere
dont il se présente pour un visiteur : « attribut de facade » ou « volume intérieur ». Ce critére de
positionnement va également régler le nombre de faces vitrées en contact direct avec 1’extérieur.

Donc, on peut imaginer trois types fondamentaux d’atriums :

= | esatriums « accolés »
= |es atriums « semi-encastrés »
= |es atriums « encastrés »

Le critere de positionnement par rapport au batiment a nécessairement une influence sur la
fonctionnalité de 1’atrium :

» Les atriums « accolés » servent a marquer et/ou protéger 1’entrée d’un batiment (fonction de
« sas »), 0U & couvrir une extension de ce batiment (comme une sorte de protubérance).?’

Figure 1.19 : exemples d’atriums accolés

(Source : I'impact de I’atrium sur le confort thermique dans les batiments publics, Rahal
Samira,2011)

% ATIF M.R., CLARIDGE D.E., BOYER L.L. and DEGELMAN, L.O. (1995) « Atrium Buildings : Thermal
Performence and Climatic Factors ». ASHRAE Transactions Research, ASHRAE Winter Meeting. Vol 101, Part 1,
Chicago, IL, pp. 454-460.
27 RAHAL Samira, I’impact de I’atrium sur le confort thermique dans les batiments publics « cas de la maison de
culture a jijel », 2011, p 25,28
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= Les atriums « semi-encastrés » peuvent avoir la méme fonction, a laquelle on peut ajouter
celle de la desserte interne puisqu’il y a pénétration de ce volume dans celui du batiment.

Figure 1.20 : exemple d’atriums semi-encastres

(Source : I’impact de I’atrium sur le confort thermique dans les batiments publics, Rahal Samira,2011)

= Les atriums « encastrés » servent avant tout de desserte interne, la fonction d’acces se faisant
alors par le batiment lui-méme qui entoure le volume de 1’atrium. On peut citer aussi pour ce
type, la création d’une fonction de « centralité » du batiment, lieu de rencontre privilégié.

Figure 1.21: exemples d’atrium encastrés

(Source : I’impact de I’atrium sur le confort thermique dans les batiments publics, Rahal Samira,2011)
7- Critéres de proportion :

Pour un positionnement donné, un atrium peut revétir diverses formes, qui se traduisent par des
rapports de proportion entre ses dimensions : longueur, largeur (profondeur), hauteur. La pertinence
de ce critére se mesure essentiellement au plan thermique : la compacité, par exemple, est une
caractéristique importante pour les échanges thermiques. De ce point de vue, on se limitera a deux
cas :

» L’atrium « ponctuel », dont aucune dimension n’est prédominante. (1)
» [L’atrium « linéaire », dont une dimension, en général la longueur, est nettement plus
importante que les autres. (2)

17
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[‘ 1) /1 (2)

Figure 1.22 : atrium ponctuel / linéaire

(Source : I’impact de ’atrium sur le confort thermique dans les batiments publics, Rahal
Samira,2011)

8- Combinaison des deux critéres :
Par combinaison des deux criteres, on pourra donc avoir affaire a la typologie compléte suivante :

= Les atriums « accolés ponctuels »

= Les atriums « accolés linéaires »

= Les atriums « semi-encastrés ponctuels »

» Les atriums « encastrés ponctuels »?8

= Les atriums « encastres linéaires »

= Le cas « atrium semi-encastré linéaire » n’est pas retenu, car il devient assimilable a un atrium
« accolé linéaire »

Figure 1.23 : exemple atrium accolé linéaire a 3 et 4 faces vitrés et atrium encastré linéaire

(Source : I’impact de I’atrium sur le confort thermique dans les batiments publics, Rahal Samira,2011)

9- Les fonctions de base d’un atrium :

Un atrium a la capacité de répondre a une diversité de fonctions simultanément. Ca dépend de sa
conception et du type du batiment. Les fonctions principales sont :

a. Utiliser les flux d’énergie naturelle : faisant usage de la lumiére naturelle, chauffage
passif, ventilation naturelle et les phénoménes naturels dans I'atrium.

2 RAHAL Samira, I’impact de I’atrium sur le confort thermique dans les batiments publics « cas de la maison de
culture a jijel », 2011, p 25,28
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b. Contrdle climatique : pour fournir un environnement intérieur passif, avec un abri du
vent, pluies et températures extréme.

c. Comme un lieu d'orientation : Un centre de gravité focal. Communément utilisé
comme un hall d'accueil ou de réception, en particulier dans les hétels. Un atrium
central a le potentiel d'améliorer la surveillance et la sécurité grace a la visibilité et
I'accessibilité facile, La porte de chaque espace entourant l'atrium peut étre observe a
partir d'un seul endroit.

d. En tant que lieu d’organisation : La capacité de contrdler et de faconner de
nombreux aspects d'un batiment en méme temps, et afin de créer une originalité
spatiale. 1l peut étre une solution contre la fragmentation des organisations
décentralisées en présentant une identité globale par la jonction et en favorisant la
communication.

e. Un espace de transition : entre le privé et le public, aussi intérieur et extérieur.

f. Impact sensoriel : par la création d’une expérience de dynamique spatiale, avec un
impact particulier sur I’expérience visuelle. Utilisé par John Portman dans ses hotels,
et par Norman Foster en Hongkong et Shanghai Bank.?®

Figure 1.24: Hong Kong and Shanghai Bank, Foster
(Source: Hotel atriums and Architect John Portman, PH Online, Loyalty Traveler, 2015)
g. Comme métaphore du jardin : Une évasion imaginaire vers un monde naturel,

favorisant la relaxation, et l'imagination. Souvent employant une combinaison de
plantes, lI'eau et un jeu de lumiére et d'ombre.

Figure 1.25: L’atrium jardin dans le TDCCBR

(Source : Pauline Polgar, Le centre de recherche de Toronto, PH-Online,
Batiactu, 2015)

2 BRYN Y. (1995) « Atrium Buildings from the Perspective of Function: indoor Air Quality and Energy Use ».
ASHRAE Transactions. Vol 101, Part 2, pp. 829-840.
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h. Espace public et un lieu de réunion important : Un espace social, favorisant
communication et interaction, espace de rassemblement public en tout temps. Aussi
un espace commun qui pourra étre particuliérement important pour les gens qui
confrontent des moments de solitude.

I. Augmenter le potentiel de commercialisation : I’espace autour de 1’atrium au niveau
du sol, présente des espaces de location de luxe, par I’environnement attractif.*

j. Adaptation a la conservation des batiments historiques : 1’atrium peut étre utilisé
pour fournir un éclairage naturel dans les centres des anciens batiments, ou bien pour
fermer des patios ouverts. Couvent Garden a London est exemple trés connu.

Figure 1.26 : couvent Garden, London

(Source : couvent Garden, PH-Online, Wikipédia, 2015)

k. Possibilité de multiples utilisations : L’espace atrium peut étre utilisé pour une
variété d’activités, simultanément ou bien indépendamment. Par exemple, une place
publique peut étre utilisée pour des expositions, des marchés, des cafétérias ainsi que
d'un lieu de rencontre informel.

10- Les phénoménes naturels d’un atrium :

Il'y a deux phénomeénes naturels qui peuvent travailler pour ou contre le confort dans les atriums. Ce
sont « I’effet de serre » et « I’effets d'empilement »

e L’effet de serre :

soleil vont passer a travers le vitrage pour réchauffer les surfaces | = o S ia il e
intérieures. La chaleur rerayonnée sera alors a une longueur ek
d'onde plus longue et ne passera pas a travers le verre.

Ceci est cause par le fait que les ondes-courtes des rayons du S s S

Figure 1.27 : D’effet de serre dans
I’atrium

(Source: Atria: the Inside story, Liz
Briggs, 1989)

$Mémoire en master-departement d’architecture- La Contribution de I'Atrium dans I'Amélioration des Performances
Thermiques des batiments Tertiaires-bounhila karima-Me®"® Aicha Ghozlan-2014,2015
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o L’effet d'empilement (de cheminée) :

En tout volume fermé, I'air se déplace toujours a partir d'une ouverture inférieure a une supérieure.
Le resultat de ces différences de pression au sein de l'altitude crée l'effet d’empilement. Tout
mouvement du vent a travers les ouvertures permettra d'améliorer l'effet d'aspiration. Combiné avec
la poussée de l'air réchauffé par l'effet de serre, il y aura une forte stratification de I'air par la
température dans un volume fermé.

Un processus de ventilation naturelle peut étre créé, aussi longtemps que l'air frais ou froid est
introduit & la base. Et I'air chaud est permis d'échapper au sommet.3!

vnn\ VENT
o 4
e L ey
——— L 3 )
EXHALST AR | |
e
::'n:“u“o @_..? S ————| CW’%U‘?D
DIRECTION ¢ Y = #® CIRCULATION
El”@.’.ﬂ‘_':—:—w
3 ErFECT ]
_ 1
= 4—7 F=: === |
CoOoL ’ 3 > :
OUTDOOA AN

Figure 1.28 : : I’effet d’empilement dans un atrium,

(Source: Atria : the Inside story, Liz Briggs, 1989)

11- La ventilation :

Le role de la ventilation est d’assurer ’hygiene. L absence de ventilation entraine le confinement du
lieu de vie, qui peut avoir des conséquences sur la qualité de I’environnement intérieur et du batiment
lui-méme. En effets, ’aération influe sur la qualité de ’air et donc la santé des occupants en limitant
I’accumulation des polluants, des fumés, la géne provoquée par les odeurs ou encore la raréfaction de
I’oxygene.

La présence de I'atrium modifie I'organisation de la ventilation du batiment. Les mouvements d'air
dépendront de la saison et de I'effet recherché.

> En hiver :

En hiver, l'air de I'atrium est sensiblement plus chaud que I'air extérieur. Si la prise d'air est réalisée
dans I'atrium, un préchauffage de I'air neuf hygiénique des locaux est réalisé. En quelque sorte, c'est
la chaleur du batiment lui-méme qui est recyclée.

L'interét est renforcé en période ensoleillée puisque tout I'atrium sert alors de capteur solaire. Une
économie d'énergie importante a lieu sur le préchauffage de I'air neuf. Mais deux inconvénients
apparaissent :

= Un bypass doit étre créé pour que la prise d'air se fasse directement sur I'extérieur en
été.

31 Mémoire de master-departement d’architecture-L’amélioration de confort hygrothermique a travers I’intégration d’un
parameétre passif (atrium)-Mr Tahraoui Med Lamine, Mr Midoune Mohamed
21



CHAPITER |

= Les criteres de securité incendie doivent étre respectés : I'atrium est souvent considérée
comme un compartiment a part entiere et des clapets coupe-feu doivent étre prévus
sur les conduites de ventilation lorsqu'elles passent d'un compartiment a un autre.

Malgré tout, le placement de la prise d'air neuf dans I'atrium mérite d'étre étudié, tout particulierement
dans les batiments ou les taux de renouvellement d'air souhaités sont trés élevés (laboratoires, salles
de spectacles, ...). Cette technique influence le concept architectural et doit étre prise en compte dés
I'esquisse.

Figure 1.29 : stratégie de ventilation en hiver.

(Source : La conception d’un atrium, PH-Online, energieplus-lesite.be, 2015)
> Enété:

En été, on peut tirer profit de l'effet de cheminée afin de créer un mouvement d'air traversant, de
I'extérieur vers I'atrium. Lorsqu'il fait trés chaud cette thermo-circulation peut étre maintenue de nuit
afin de refroidir les structures *comprises dans I'atrium. Une ventilation efficace pourra s'établir &
condition de disposer d'ouvrants au niveau du sol et de la toiture (afin de tirer profit de l'effet de
cheminée) :3

Des ouvertures protégées (grilles, etc.) seront aménagées dans la partie inférieure de I'atrium.

Figure 1.30 : stratégie de ventilation en été.

(Source : La conception d’un atrium, PH-Online, energieplus-lesite.be, 2015)

32 Mémoire de magister-departement -Me®"® Boussebci Khalida- d’architecture-L’impact de la configuration de 1’atrium
sur le confort thermique et respiratoire dans les zones arides a climat chaud et aride-30/01/2019
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II) — Etude de projet :

1- Introduction :

Le commerce est I'activité principale d'échange des biens et des services. Il couvre I'ensemble des
transactions entre individus, entre organisations ou entre individus et organisations, que sont les
associations ou les entreprises. Il compléte I'activité de production en permettant de rémunérer la
fourniture d'un bien ou d'un service, principalement par le recours & la monnaie. **Cette activité c’est
développer avec le temps jusqu'a ce qu’elle devienne économique, elle s’étale sur plusieurs niveaux
et sous des différentes formes et possede plusieurs organisations, méme qu’elle a intégré des loisirs
ou encore la culture durant son développement.

Des espaces été consacré a cette activité depuis sa naissance, d‘une simple place a ciel ouvert jusqu’au
hyper centres. Aujourd’hui I’équipement commercial le plus développé et le plus rependu est le centre
commercial, dans la ville il est considéré comme un espace de commerce, de rencontre, de loisir, et
de culture.®

2- Le commerce, son origine et son roéle : Le commerce est I'une des plus anciennes et
importantes inventions de I'humanité. 1l a probablement accompagné I'apparition et les
premiers développements de l'agriculture au Néolithique. Certains le considerent comme
I'origine des civilisations de I'écriture, qui aurait pu avoir été inventée (il y a 5500 ans
environ) par les commergants sumériens pour leur comptabilité. L'agriculture primitive aurait
été une activité de subsistance, avec dans un premier temps des cultures d'autosubsistances.
Puis, sous la pression démographique, les agriculteurs et éleveurs remplacent les chasseurs-
cueilleurs. L'utilisation accrue de semences et animaux reproducteurs sélectionnés pour des
caractéristiques recherchees, I'usage de la force animale, de différents amendements et engrais
autorisent des rendements meilleurs et une production accrue sur de mémes sols. 3

Figure 1.31 : Drachme antique grecque Figure 1.32 : Le corps des marchands réunis
(Source : (Source :
https://fr.wikipedia.org/wiki/Commerce#Histo https://fr.wikipedia.org/wiki/Commerce#Histoire_d
ire_du_commerce) u_commerce)

Le commerce est ainsi facilité (par le fait que les récoltes dépassent le seuil de subsistance). Le surplus
produit et stocké va favoriser :

3 Dictionnaire larousse-03/07/2020- définition de commerce
https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/commerce/17486
%5 Cours gratuit-04/07/2020-le commerce- https://www.cours-gratuit.com/cours-commerce/cours-d-introduction-au-
commerce-international-pour-debutant
% Wikipedia-07/07/2020-le commerce- https:/fr.wikipedia.org/wiki/Portail: Commerce/Introduction
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o Les échanges qui fournissent I'occasion de troquer avec d'autres le surplus de produit non
nécessaire.

« la spécialisation des taches, dans la mesure ou il n'est plus necessaire que I'ensemble de la société
se consacre a l'agriculture. Ainsi une partie de la population est en mesure de se spécialiser dans
dautres domaines, tels que la poterie ou la métallurgie (du fer, dubronze, de Iargent,
du plomb qui permettront aussi I'apparition de la monnaie-métal...).

o Larévolution industrielle, les progres des transports et de lachaine du froid et
des conserves ainsi que la mondialisation des échanges permettent un commerce international
plus étendu et rapide.

« Enfin, plus réecemment, une tendance (qui fait I'objet de vives polémiques notamment de la
part des ONG et des pays pauvres®4) apparait aux Etats-Unis a la fin du xx¢ siécle visant a
intégrer les services publics, voire les services écosystémiques dans une approche
commerciale, encouragée par un « Accord général sur le commerce des services ». Avec le
brevetage d'especes vivantes (variétés agricoles et d'élevage) et la spéculation sur les
propriétés pharmaceutiques (ou pour lachimie verte de plantes et d'autres especes,
éventuellement transgéniques, certains parlent de marchandisation du vivant, y compris
du génome humain 378

3- Développement des centres commerciaux a travers I’histoire :

Période Période Période 16 éme s- 20 éme Les anndes
Antique Islamique Médiévale 19 éme s Siecle 1960
w Naissance des Vers les anndes
* wle Souk - passages : 1990 la naissance
marche COMVErtS Evolution dex du mall
lil“}_‘?ﬂl?l continus et ' P."I:.:::l Ameéricain, le Lapparition des
Forum pleins de vie b o Copiee. presmiens centres
Rempo ) commercial commercianxen
entre ol e proderne ot
les logements o Furope
.1 3 wartout en intégré.

Wy \
audnnfnetlu I‘ill T b I

Figure 1.33 : Développement des centres commerciaux a travers ’histoire

(Source : https://wikimemoires.net/2013/07/27/1-histoire-et-I-evolution-des-centres-commerciaux/)

Un galerie

commercial

39 Figure 1.34: Développement des centres commerciaux

(Source : auteur )

37 Mémoire de master-departement d’architecture Oum El Bouaghi-La qualité architecturale dans les centres
commerciaux-cas d’étude Park mall Sétif-M ¢'® Gouadjelia Imane. Kouachi Amina-2017/2018

38 Hypotheses-16/07/2020-le role de commerce-https://afhe.hypotheses.org/287

39 Wiki memoires-20/07/2020-les centres commerciaux a travers le temps-https://wikimemoires.net/2013/07/27/1-
histoire-et-1-evolution-des-centres-commerciaux/
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4- La définition de centre commercial :

Le centre commercial est un lieu clos et souvent volontairement coupé du monde extérieur pour
favoriser 1’acte de consommation. Son objectif : rassembler tous les commerces dans un endroit
unique et offrir un vaste choix de produits .il renferme une galerie marchande, ou des boutiques sont
associees, selon sa taille, a des enseignes spécialisées, a une supeérette, a un grand magasin, a un
supermarché ou un hypermarché.il est toujours doté d’un parc de stationnement. Ces surfaces
commerciales présentent des organisations spatiales et des morphologies diverses et évoluent
constamment au gré des besoins de la clientéle. 4°

TYPE D'ETABLISSEMENT SUPERFICIE

Petit commerce 0 & 200 m

) 3 100 000 rv

S 700 m' en moyenne

marche | de 4 000 a 100000 m
7 000 m

de 7000 310000 m

na 10000 m

o1ane speci ée e 1000310000 m

Figure L.35 : les déférentes surface commerciales
(Source : livre 25 centres commerciaux, P :12

Auteur : Carol Maillard, groupe moniteur, département
d’architecture, 2007

5- Les importants espaces dans un centre commercial :
a) — Les grandes magasins :

C’est un magasin disposant d'une grande surface de vente (2 500 a 92 000 m?) généralement disposée
sur plusieurs étages, Ils peuvent comporter des halls, des espaces, d’attente et des espaces verts ils
doivent étre bien éclairés.

Dimensions de base : * Hauteur des locaux de ventes et des entrepots :
-Jusgu'a 400 m2 de surface de vente du local H=3.00m
- Au-dela de 400 m? de surface de vente du local 3.30 m

-Au-dela de 1500 m2 de surface de vente H=3.50*

40 Carol Maillard-25 centres commerciaux-Saint Just la pendue/France-groupe moniteur-Valérie Thouard-Septembre
2007-160 pages
41 patrick Mauger, Les centres commerciaux, Les éditions du moniteur Paris 1991
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Quelque magasin :

= Magasin de vétements (hommes, femmes, enfants)
= Magasin de chaussures (hommes, femmes, enfants)

Essayage
*

Vents

I Réception

—

42

Vestiaires

pers onne|

Figure 1.36 : Fonction d’un magasin de chaussure

(Source : Mohammed Salah 2010)
= Poissonnerie :
Comme les poissons se gatent facilement, ils sont conservés au froid. Les poissons fumes,
contrairement aux poissons frais, doivent obligatoirement étre stockés secs. La marchandise

dégageant une forte odeur, les magasins doivent par consequent comporter des sas ou étre fermés par
rideaux. Les murs et le sol doivent étre lavables. Tenir compte de lI'important trafic de livraisons.

Eventuellement aquarium (effet de publicité visuelle).
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Figure 1.37 : Schéma fonctionnel de poissonnerie Figure 1.38 : Comptoir de poissonnerie réfrigéré avec
(Source : Neufert 10-eme édition, P :309, Sous la évacuation (Source : Neufert 10-eme édition, P :309,
direction de Jean-Michel Hoyet, Traduction et Sous la direction de Jean-Michel Hoyet, Traduction et
adaptation francaise de la 39e édition allemande adaptation frangaise de la 39e édition allemande (2009)
. . (2009)
* Boucherie :

Opérations : 1. Livraison, 2. Abattage, 3. Débit, 4. Préparation, 5. Mise en chambre froide, 6.
Vente. L’. Installation est de préférence disposée sur un seul niveau plan, éventuellement avec
glissiere et chariot transporteur, car les demi porcs ou les quarts de beeuf pesent de 150 a 200 kg.
La salle de travail et la chambre froide représentent 1,5 a 2 fois la surface du magasin. Murs

lavables en carrelage, mosaiques, etc. Revétement de I'étalage en marbre, verre, céramique®®

42 Neufert 10-eme édition- Jean-Charles du Bellay, Dominique Gauzin-Miiller, Raphaél Hoyet et Milan Zacek--Sous la

direction de Jean-Michel Hoyet-, -Traduction et adaptation francaise de la 39¢ édition allemande- (2009)-Paris-p :619

4 Neufert 10-eme édition- Jean-Charles du Bellay, Dominique Gauzin-Miiller, Raphaél Hoyet et Milan Zacek--Sous la

direction de Jean-Michel Hoyet-, -Traduction et adaptation francaise de la 39¢ édition allemande- (2009)-Paris-p :619
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Figure 1.39 : Comptoir courant pour boucherie

(Source : Neufert 10-eme édition, P :309, Sous la direction de Jean-Michel Hoyet,
Traduction et adaptation francaise de la 39e édition allemande (2009)

= Magasins de fruits et Ilégumes :

Les Iégumes frais, froids mais non gelés, sont présentés préparés ou non pour la cuisson. Pommes de
terre dans les espaces sombres. Présentation le plus souvent dans des récipients amovibles (corbeilles,
caisses, etc.). Sous les gondoles grillagées, prévoir des protections amovibles. Fruits et légumes
éventuellement a proximité des fleurs. Dans les self-services, les produits sont préemballés dans des

emballages transparents.

Réception
Réserve Réserve
Pom- | Fruits Légu- | Con-
mes mes Ser -
de ves
terre
Magasin I
spécial
Magasin
Pas

Figure 1.40 : Schéma fonctionnel d'un magasin de
fruits et légumes

(Source : Neufert 10-éme édition, P :309, Sous la
direction de Jean-Michel Hoyet, Traduction et
adaptation francaise de la 39e édition allemande
(2009)

Boulangerie :

Figure 1.41 : Comptoir avec supports pour caisses
et paniers.

(Source : Neufert 10-eme édition, P :309, Sous la
direction de Jean-Michel Hoyet, Traduction et
adaptation frangaise de la 39e édition allemande
(2009)
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Figure 1.42 : Schéma fonctionnel d'une boulangerie. Figure 1.43 : Comptoir de vente avec protection.
(Source : Neufert 10-eme édition, P :309, Sous la (Source : Neufert 10-eme édition, P :309, Sous la

direction de Jean-Michel Hoyet, Traduction et adaptation direction de Jean-Michel Hoyet, Traduction et adaptation

francaise de la 39e édition allemande (2009) francaise de la 39e édition allemande (2009)

= Magasins libre-service :

Les magasins a libre-service sont dans la plupart de ces cas de magasins d'alimentation générale. Le
personnel assure I'information, l'aide et I'encaissement. Le service est assuré dans le r y n viande,
charcuterie, poissons, fromage, fruits et [égumes. Bien étaler toutes les marchandises pour qu'on les
distingue bien. Att h r une attention particuliére au cheminement de la clientéle, commencer par le
passage devant les corbeilles ou chariots pour terminer par les caisses. Hauteur des rayonnages
muraux : la marchandise doit rester a portée de main ; le rayon supérieur a 1,80 m maximum, le rayon
inférieur @ 30 cm au-dessus du sol.

Figure 1.44 : coupe sur un présentoir dans un magasin libre-service

(Source : Neufert 10-eme édition, P :309, Sous la direction de Jean-Michel Hoyet,
Traduction et adaptation francaise de la 39¢ édition allemande (2009)

Magasin des jeux d’enfants : Aménagement spécial adéquat, attractif la hauteur des étageres
d’exposition des objets est normalisée (possibilité d’atteinte).

*Magasin de matériel de camping.
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*Magasin d’articles électroménagers.

*Magasin de verrerie.

*Magasin de librairie.

*Magasin d’instruments de musique.
b) Les boutiques :

Espace d’exposition et de vente des marchandises avec modeste dimension. Souvent elle occupe le
R.D.C du batiment avec un dépdt (en derriére ou au sous- sol).

c) Cafeteria:

Elle se compose de deux parties, 1’espace de service et la salle de consommation
- Espace de service : Il comprend un dép6t, un comptoir une laverie et un espace pour
gestionnaire.

- Salle de consommation : Elle sera bien décorée, bien aérée aura une lumiére tamisée, un
espace sanitaire. Une attention particuliére sera accordée aux tables et chaises (espace

dégagé).
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Figure 1.45: Type cafétéria d'un centre commercial
(Source : Mohammed Salah 2010)
d) Crémerie:

-le lait et ses dérivés étant périssables a court terme, il y a lieu de prévoir des pieces annexes pour le
lavage des bidons et des appareils donnant directement sur la salle de vente.

- Mur recouvert d’un revétement a carreaux.

e) Restauration :

- La restauration est destinée beaucoup plus aux hommes d’affaires, aux fonctionnaires et aux
étudiants.

- Lasalle a manger doit présenter une fluidité de circulation grace a un aménagement adéquat
(normaliseé).

- Ladisposition des tables change selon besoins des utilisateurs et le rendement du restaurant.
- Lasalle doit étre en relation directe avec la cuisine (préparation).
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- La cuisine doit étre d’une capacité satisfaisante, avoir un acces vers la cour de service pour
I’approvisionnement en mati¢re de consommation et pour 1I’évacuation des déchets. La cuisine
étant un espace important, il faut veiller a son bon fonctionnement, lui assurer une aération
suffisante, une propreté indiscutable et une sécurité sans faille.

f) Parc de stationnement :

Le temps de trajet et la facilité d’acces routiers seront parmi les éléments déterminants pour assurer
sa fidélité au centre. Un autre facteur sera celui du parc de stationnement, facile a I’'usage, bien réparti,
dessiné, et signalé, et d’une capacité telle que le client trouvera toujours une place.

g) Espace de circulation : On distingue deux types de circulation :

* Circulation horizontale et périphérique : elle est assurée par les grands halls, patios, atrium, les
rues commercantes et les galeries d'exposition. La circulation varie suivant le plan du centre
commercial et en fonction de la forme et la répartition des magasins :

» Type 1 : Dans ce types le centre commercial ressembles a une ligne droite ou s’accomplit
la circulation des clients se fait de ’avant et celle de I’approvisionnement se fait de

derriére.
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Figure 1.46 : circulation en forme linéaire

(Source : Ali Haider Ali 2000 Haider construction urbaine- damas)

» Type 2 : Dans ce types le centre commercial a lettre (L) la circulation des clients se fait a
I’intérieur et celle de I’approvisionnement se fait de I’extérieur

' -
I
e -
Extéricur _I__I_:__ - | Intérieun I
L B | =
[ -
r 11

[ Forme en L I

Figure 1.47: circulation en forme L

(Source : Ali Haider Ali 2000 Haider construction urbaine- damas)
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> Type 3 : Le centre commercial ressemble a deux lignes paralléles la circulation des clients
se fait a I’intérieur entre eux et celle de I’approvisionnement se fait de I’extérieur de deux

cotés.
! - ‘ l ]_”n: ':i;.'u::'_ - 1I
I - I
l - :
I - 1 4
| - i
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- ]
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l Extéricur ]
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Figure 1.48: circulation forme 2 lignes paralléles

(Source : Ali Haider Ali 2000 Haider construction urbaine- damas)

» Type 4 : Le centre commercial est pareil a un ensemble de boutique groupées autours
d’une cour ou la circulation des clients se fait a I’intérieur et celle de 1’approvisionnement
se fait de I’extérieur.

T !

‘ Exténcur l [ v ¥ M ]
4 4

< C lt‘llll.ll;;)

>

Regroupement au tour d'un
hall centrale

Figure 1.49 : Circulation regroupe au tour d'un hall central

(Source : Ali Haider Ali 2000 Haider construction urbaine- damas)

» Typeb5 : Le méme que le type 4 sauf que la circulation des clients se fait a au tour de périmetre
extérieur et celle de I’approvisionnement se fait de 1’intérieur.
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Extéricur I [

t 1

Figure 1.50 : Circulation au tour de périmétre

(Source : Ali Haider Ali 2000 Haider construction urbaine- damas)

» Type 6 : Le centre commercial rectiligne et les magazines sont alignés a I’intérieur du centre
linéaire couvert donc la circulation des clients se fait a Dintérieur.et celle de
I’approvisionnement se fait de I’extérieur.
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Figure 1.51 : Circulation aux centres commerciaux rectiligne

(Source : Ali Haider Ali 2000 Haider construction urbaine- damas)
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» Type 7 : Ce type rassemble beaucoup au type 4 mais le centre de la cour est occupé par un
ensemble des boutiques qui sont ouvertes vers 1’intérieur et les magazines sont éparpillés sans
ordre : a I’intérieur du centre commercial la circulation des clients et approvisionnement se
croisent par contre celle des magasins latéraux la circulation est normale 1I’approvisionnement

se fait de ’extérieur et client a I’intérieur.
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Figure 1.52: Circulation aux centres éparpillés

(Source : Ali Haider Ali 2000 Haider construction urbaine- damas)

*circulation verticale :

Dans le cas de centres commerciaux a plusieurs niveaux, les transports verticaux sont déterminants
pour une bonne intégration des niveaux et une bonne irrigation des flux de clientele. Les ascenseurs
sont nécessaires, mais dissuasifs s’ils ne sont pas congus pour les rendre attractifs (ascenseurs
panoramiques) ; aussi, les escaliers mécaniques et tapis roulants sont-ils les plus utilisés.
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Figure 1.53 : disposition simple en paralléle d’un
escalier roulant

(Source : Neufert 10-éme édition, P :306, Sous la
direction de Jean-Michel Hoyet, Traduction et
adaptation frangaise de la 39e édition allemande
(2009)

Figure 1.54 : double circulation croisée d’un
escalier roulant

(Source : Neufert 10-eme édition, P :306, Sous
la direction de Jean-Michel Hoyet, Traduction et
adaptation francaise de la 39e édition allemande

(2009)
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Mode de livraison : on a plusieurs types de méthodes d’approvisionnement :

v' Type 1: Le dépdt se compose de 02 niveaux : -au-dessous le dép6t principal -en haut se
trouve le garage qui joue le role d’espace de transition.

Figure 1.55 : type 1

(Source : livre de HAIDAR.AIi, Principes de conception des
réalisations commerciales, P 41)

v' Type 2 : Le dépdt se compose de 03 niveaux : -au centre ¢’est le dépdt principal qui joue le
role d’espace de transition. -Les 02 autre est pour le stockage.

D

Figure 1.56 : type 2

(Source : livre de HAIDAR.AIi, Principes de conception des
réalisations commerciales, P 41)

v" Type 3 : L’approvisionnement se fait directement par la boutique vers le dépét en arriére.

Création de conflit entre circulation du client et marchandise.

Figure 1.57: type 3

(Source : livre de HAIDAR.AIi, Principes de conception des
réalisations commerciales, P 41)
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v' Type 4 : L’approvisionnement se fait a I’arriére directement dans le dépot. C’est la bonne

méthode de livraison %44

Figure 1.58 : type 4

(Source : livre de HAIDAR.AIi, Principes de conception des
réalisations commerciales, P 41)

6- La consommation et le consommateur :

La consommation est le fait de consommer des biens et services, généralement dans le but de
satisfaire ses besoins ou ses désirs. Elle est le fait des consommateurs et des entreprises. Les
phases complémentaires de la consommation sont la production et la distribution.

Les consommateurs qui fréquentent le centre commercial sont de provenances sociale et
géographique diverses. Leur motivation d’achat dans de tels établissements est suscitée par la

facilité d’acces, le confort et les prix concurrentiels.*

7- Le commerce en Algérie :

Le déroulement de I’activité commerciale en Algérie a connu deux périodes totalement différentes
du point de vue, I’engagement et la politique adoptés par les acteurs concernés, on vise notamment la
période d’avant 1988 et celle d’apres.

Avant 1988 :

Le pays était sous le régime socialiste qui adopta une économie planifiée, celle-ci favorisa tout
investissement venant de 1’état a travers les infrastructures commerciales tel que : les galeries, super
marché, mono prix, souk el fellah, ...etc. I’état était le seul et unique acteur qui flottait sur la scéne
commerciale, par conte I’investissement privé fut quasi inexistant mis a part les petits commerces de
détail ainsi que les activités artisanales.

e Apres 1988 :

Chute du régime socialiste, le passage d’une économie planifié a une économie de marché,
aux réformes de 1988 ; c¢’est au mois de janvier qu’ont été votées une série de lois visant a
réformer les entreprises d’état, désormais soumise aux dispositions du code du commerce.

En 1991 une nouvelle loi a été adoptée visant a réduire le monopole de I’Etat sur le commerce
extérieur.

En 1995, I’ Algérie été attachée a deux ordonnances ; 1’une liée a la privatisation, 1’autre a la
gestion des capitaux marchands de I’Etat, c’est le passage du modéele dirigiste essentiellement
d’Etat au modéle d’économie de marché.*®

4 La qualité architecturale dans les centres commerciaux-Gouadjelia Imane. Kouachi Amina-2017/2018
45 Persée-25/07/2020-1historique de commerce en Algérie https://www.persee.fr/doc/geo_0003-
4010 1939 num_48 275 11383
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L’adhérence de 1’Algérie a I’organisation mondial du commerce a permis de crées des zones
franches dans le but d’inciter tout investissement étranger. Désormais 1’activité commerciale se
dote de nouvelles approches qui sont :

1) - Le recul de I’état dans le commerce intérieur a 1’exception de vente d’entreprises
publiques.

2) - Favoriser I’investissement privé.

3) - Facilite I’acquisition de terrain pour inciter les gens a investir dans le secteur commercial.

8- Le commerce en Batna :
A. Type de commerce :

Il existe plusieurs types de commerce dans la ville de Batna :

» Commerce informel : Souk prés du I’oued, Commerce mobile, quartier a usage d’habitation
transformé... Tous c’est espace se trouve au ceeur du centre-ville.
» Le marché couvert : -Au cceur du centre-ville.

-vente habits, viandes, épices tous les type de commerce sont séparé
mais y a conflit entre circuit d’approvisionnement et clientele.

» Boutiques : le regroupement de plusieurs boutiques a créé des rues commerciales tel est le
cas sur la voie principale (route de Biskra).

» Bazard : Ce sont des espaces ou il y a un regroupement de boutiques généralement spécialisé
dans les produits cosmétiques, habits, bijoux. Avec un seul acces 1’éclairage naturel est faible,
les commercent recourt a 1’éclairage artificiel pour valoriser les objets exposés.

B. Les espaces de commerce a Batna selon la direction du commerce Wilaya de Batna :
= Espaces sous ’autorité de PAPC :

9 espaces repartie sur Hai Kamouni, Bouaakal3, stand, cité 5 juillet, avenue el Fidayines, cité des
freres Mazouzi, Hai el Nasr. Ces centres comportent 455 boutiques.

= Les espaces sous ’autorité des entreprises :
Rue Ben flis, cité 1200 logts, cité 742 logts === 131 boutiques.
= Lescommerciaux priveés :
Cité Abd Assamad, rue Ben Abbes, Rue bouakal 3, route de Biskra. Rue Hamida Ben Chaabane
= 197 Boutique.
» Les grands espaces :

10 espaces au niveau de la commune de Batna (cité Kamouni, cité El Nasr, cité Tamachit, Route de
Biskra, Bouzourane).

= Les marchés quotidiens :

Répartie dans la cité bordj El ghoula, K’chida, Park afforage, Zmala, Hai El Nasr (CFP), cité 220
logts, Hai bouaakal.
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= | _es marchés hebdomadaires :

1 seule destinée a la vente et 1’achat de voitures sur la route de Ouad El Chaaba.46

Figure 59-60 : marché
couvert

(Source : mémoire de
fin d’étude, centre
commercial a
batna,2008, samai Med

Ilyes)

Figure 61 : cité 48 logs

(Source : mémoire de fin
d’étude, centre commercial a
batna,2008, samai Med llyes)

Figure 62 : cité 05 juillet

(Source : mémoire de fin
d’étude, centre commercial a
batna,2008, samai Med llyes)

Figure 63 : larue H

(Source : mémoire de fin
d’étude, centre commercial a
batna,2008, samai Med Ilyes)

Figure 64 : Larue H

47

(Source : mémoire de fin
d’étude, centre commercial a
batna,2008, samai Med Ilyes)

Figure 65 : Route Biskra

(Source : mémoire de fin
d’étude, centre commercial a
batna,2008, samai Med Ilyes)

46 Direction de commerce de la wilaya de Batna.
47 mémoire de magister-departement d’architecture- centre commercial a Batna-Mr Samai Med Ilyes-2008
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9- Conclusion :
Dans le présent chapitre, on a présenteé :
L’atrium, le confort thermique, le commerce

- Pour obtenir un confort thermique adéquat dans un batiment, on est obligé de faire les études
a la phase de conception et ¢a pour choisir la meilleure position de différents espaces pour
différentes activités.

- L’atrium devient de plus en plus un universel. Il est utilisé par les grands architectes aussi
bien par les étudiants de 1’architecture, principalement pour des raisons spatiales, esthétiques
... mais il est obligé de prendre en considération le coté environnemental et énergetiques.

- D’aprés I’étude théorique en constatent que le développement du concept du commerce et
pour développer I’image de I’équipement commercial il faut une bonne étude de qualité des
espaces et aussi un fonctionnement rationnel selon la région la culture et surtouts le mode de
vie des habitants.

38



CHAPITRE I

Analyse des Exemples de Centres Commerciaux et Etude
Contextuelle



CHAPITERII

I- Analyse de site :

1- L’introduction :

Dans ce chapitre nous allons procéder a une lecture de notre zone d’intervention qui Se situe dans la
ville de Batna ainsi qu’on va parler de : la ville de Batna et son analyse climatique et puis 1’analyse
des exemples et enfin on va aborder 1’analyse des exemples.

2- Motivation de choix de contexte :

Les équipements commerciaux en Algérie n’ont guére évolué, a I’exception de quelques-uns dans les
régions cotiéres, la ville de Batna comme elle se trouve a I’intérieur du pays elle n’a pas bénéficier
de cette evolution, vu que la ville de Batna est la 5eme ville du pays qui relie le nord avec le sud et
aussi capital des Aureés elle nécessité un tel équipement qui réponds a tous les besoins.

3- Analyse de contexte :

La ville de Batna, capitale des Aures, chef-lieu de Wilaya située a 425 Kms au Sud-est de la capitale
entre 4°-7°de longitude Est et 35°-36° de latitude Nord, culmine a 980 métres d’altitude, d’une surface
de 12034,76 Km?, le territoire de la ville s’inscrit entiérement dans 1’ensemble physique constitué par
la jonction de deux Atlas (Tellien et Saharien). Ses Wilayas limitrophes sont a I’Est : Tébessa, Oum-
El bouaghi et Khenchela, au Nord-ouest : Sétif et M’Sila, au Nord-est : Mila et au sud : Biskra. Elle
est située a 430km d’ Alger, a 123km de Constantine, 120km de Biskra, 100km de Khenchla, a135km
de Sétif et a 200km.

Sur le plan géophysique Batna présente trois zones :
Zone des hautes plaines.................. 27.28%
Zone des montagnes...............c.........

Zone semi steppique... .................

Figure II.1 : la situation de Batna en Algérie

oL g : (Source
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Figure I1.2 : la situation de Batna en Algérie (Source :
https://www.pinterest.fr/pin/448319337908205005/)

48 Histoire-08/08/2020-la ville de Batna- https://sites.google.com/site/batnamavillel/culture
40



https://sites.google.com/site/batnamaville1/culture
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/f/ff/Algeria_relief_location_map.jpg?uselang=fr
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/f/ff/Algeria_relief_location_map.jpg?uselang=fr
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/f/ff/Algeria_relief_location_map.jpg?uselang=fr
https://www.pinterest.fr/pin/448319337908205005/

CHAPITERII

Riskra

. o Figure I1.3 : la situation de Batna
Figure I1.4 : la limites de Batna (Source :

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons (Source : http://www.mapnall.com/fr/Carte-
[fIff/Algeria_relief_location_map.jpg?uselang=fr) g%C3%A90graphique-Wilaya-de-
Batna_1104786.html)
4- Motivation de choix de terrain :

En ce qui concerne le choix du site d’intervention, les critéres qui ont une grande influence pour
choisir ce terrain dans cette ville comme une aire de projection de notre futur projet sont :

- Prét de la route national 03.
- Une situation au cceur de centre-ville de la wilaya.
- Le terrain se situe dans un quartier d’affaire.
- Existence d’équipements importants tel que : I’ancienne gare routicre, la comune de Zmala,
Université hadj Lakhdar.
- Bien desservie par les voies de circulation.
- |l était déja un lieu de commerce (souk EI -Asr).
5- Analyse de terrain :
a- Lasituation :

Le terrain se situe dans un quartier riche, il est entouré de : -centre commercial (Bazard Nedjma) -
centre islamique , -habitats , -placette (extension)

N
_ Placette
(extension)
Figure IL.5 : Plan de situation ech :1/5000 Figure I1.6 : Plan de masse ech :1/500
Source : PDAU Batna Source : PDAU Batna
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b- Le bati :

o Dans les facades nord-ouest, nord-est, ouest du terrain le bati est ponctuel : il y a une
séparation entre les batiments.

e Dans la fagade sud du terrain il y’a une placette.
C- ’environnement urbain :

Le terrain se situe au cceur de centre-ville donc il est dans lieu riche.

[ .'Mbsquée Bilel Tvice 7 )
£ ycee Mostafa Mosquee
ben Rabah ben boulaid .'Kﬁa&z{ﬁen

Walid

terrain

Mosquée d"Abu
houraira

‘ Park A Fourage Mosquée \
Othman ben Stade
Affan sefouhi

Figure I1.7 : L’environnement urbain

Source : Google earth, auteur
D- L’accessibilité :

Le terrain est accessible dans toutes les directions.

Figure I1.8 : Les limites de terrain

Source : Google earth, auteur
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E- la trame viaire :

: ‘

Habitations

Habitations

Pt Centre islamique

Figure 119 : Les limites de terrain

Source : auteur

On remarque d’apres les données de tableau que la rue de Boukhlouf Mohamed Belhadi et Bouakal
3 représente un grand flux et son revient a sa position stratégique, il relie presque tous les quartiers
(Park a Forage, Centre-ville, Bouzourane), et il relie le coté Sud-est de la ville avec le Nord-est.

DESIGNATION

LONGUEUR

REVETUS

LIAISON

Figure 11.10 : Caractéristiques Du Réseau Routes Nationales

Source : D.T.P

(Km) (%)
Evitement Nord 07.700 100 % BON | Contournesnent ville Btz
Evitement SUD 06.600 100 % BON | Contounement ville Bama
RN 03 95.700 100% BON lh!zla'("unslunlinc au Noed et Batna-Biskra

au Sud

RN 31 100100 100 % BON | Batna-Ams-Biskra
RN 28 75.000 10 % BON  |Séuf ~Ain Touta par Banka
RN 70 54.000 100 % BON  |Limite wilaya de M'sila-Mdoukel-Barika
RN 7§ 43,300 100 % BON  |Batna - Séuf
RN 77 79.450 10086 BON  |El Eulma -Merouarsa-Batna
RN 78 103.500 100% | MOYEN |Am Azel- Biskra- par Barika
RN 86 21150 W% | MOYEN 2,;‘:13:1{!(.\:hbcrmnu-McmunnmRus el
RN 87 117.500 100% | MOYEN |[Chemora-Timgad-Theniet ¢l Abed-Biskm
RN 88 49.800 100% | MOYEN |Tazoult Meskiana-Khenchela-Batna
TOTAL $04.300 . -
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= \/oles primasre
— Voes secondaire

Figure I1.11 : la trame voirie

Source : D.T.P
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F- La topographie de terrain :

Le terrain est plat

Razavd [eFFIN

| Flacetle

10

Coupe A-A

Centre
cultura!

Terrim
Coupe B-B

habitations

Figure I1.12 : Coupes urbaine

(Source : auteur)

G- Dimension de terrain :

Le terrain a une forme réguliere et une

Figure I1.13 : Coupes urbaine

(Source : auteur)

grand surface 5667.75 m 2. une langueur de 114.5 m et une

largeur de 49.5 m.

terrain
5667,75 m~

w s‘or

114,5 M

Figure I1.14 : dimension de terrain

H- Données climatique :

(Source : auteur)

Le climat de Batna se caractérise par un hiver sec et rigoureux et un été doux a légérement chaud,

c’est un climat de type semi-aride. Le
sont faibles a Batna sur toute I'année. L
des précipitations annuelles atteints les

climat dominant a Batna est un climat de steppe. Les pluies
a température moyenne annuelle est de 14.2 °C. La moyenne
329 mm

. an mm
-
1T .
WG L
0T e T
i
_J_F,.r-" e o
- f_'l'f--' 1T 1T : .
1.'._"5;_,.,: & T, 16 -.\_'\'_\_
e MM ﬁ'_f E‘,.,_ kﬂ“\-\i -
W e e =
= Fh e L
B i i 1
Frépalinhinm — sl Jemars rhanrds
= Mhinsmsles moyenne qunbdienne Mt frodes
—

Figure I1.15 : la température et précipitation moyenne.

(Source: meteobleu -wather close to you- 2006,2020.)
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La "maximale moyenne quotidienne™ (ligne rouge continue) montre la température maximale
moyenne d'un jour pour chaque mois pour Batna. De méme, « minimale moyenne quotidienne™ (ligne
bleue continue) montre la moyenne de la température minimale. Les jours chauds et les nuits froides
(lignes bleues et rouges en pointillé) montrent la moyenne de la plus chaude journée et la plus froide
nuit de chaque mois.

o D - -

25 |ours

A0 Jours

15 jours

10 josuans

5 jouirs
opus TEm BN
Jan Fiw Mdarr AT [ET] Jun Jul Aol Lo O Mow s
® = 35C & > 30°C = 25%C = 20°C = 15°C ® = 10C
= 85 ® = 0C — Jours de gel

Figure I1.16 : la température maximale.

(Source : meteobleu -wather close to you- 2006,2020.)

Le diagramme de la température maximale a Batna montre le nombre de jours par mois qui atteignent
certaines températures.

o Le mois le plus chaud de I'année est celui de Juillet avec une température moyenne de 35 °C.
Avec une température moyenne de 5.0 °C, le mois de Janvier est le plus froid de I'année

« La différence de précipitations entre le mois le plus sec et le mois le plus humide ets de 29
mm. Une variation de 20.2 °C est enregistrée sur lI'année.

» Les précipitations :

Batna est située dans une région qui recoit entre 300 et 400 mm de pluie par an.

Sl — [ - —- —

25 jours

20 jours

Nt i Flan F Pt Juarn Jual S RTSIE (38 | FlLrw [ B

50 100 & 20 SOmn & 10 Z0Omm & 5 10mm Z S
=1 Ty Jours socs — Jours de nekge

Figure I1.17 : la quantité de précipitation.

(Source : meteobleu -wather close to you- 2006,2020.)
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L’hiver et le printemps sont les saisons les plus arrosées avec les mois de janvier et mars qui regoivent
respectivement 40 et 43 mm de pluie en moyenne. Le mois de juillet est le plus sec et ne recoit qu’une
moyenne de 7 mm.

La période s’étalant du mois d’octobre au mois de mars, est celle ou I’humidité est supérieure a 50%,
avec un pic aux mois de décembre et janvier (70% et plus). Juillet et Aout sont les mois les plus secs
avec un taux d’humidité de I’ordre de 33%. La moyenne journaliére d’une année est de 1’ordre de
53%.

> L’humidité relative de ’air :

Le niveau d'humidité percu a Batna, tel que mesuré par le pourcentage de temps durant lequel le
niveau d'humidité est lourd, oppressant ou étouffant, ne varie pas beaucoup au cours de l'année,
restant pratiquement constant a 0 %.

100 7

90 %

80 %

70 %

60 %

20 % sec

40 %

30 %

20 %

10 % 6 févr. 25 aolt
0 : confortable 0 f%

jany,  fevr. mars  awvr mai juin Juil, aolt sept. oct. nav, dec.

0 %

sec | confortable | humide | lourd | oppressant| |[SESUfSRE

13 °C I =C 1a°=c 21 °C 24 °C

Figure IL.18 : I’humidité relative de I’air.

(Source : watherspark.)

L’estimation de niveau de confort selon I'humidité sur le point de rosée, car il détermine si la
transpiration s'évaporera de la peau, causant ainsi un rafraichissement de I'organisme. Les points de
rosée plus bas sont ressentis comme un environnement plus sec et les points de rosée plus haut comme
un environnement plus humide. Contrairement a la température, qui varie généralement
considérablement entre le jour et la nuit, les points de rosée varient plus lentement. Ainsi, bien que la
température puisse chuter la nuit, une journée lourde est généralement suivie d'une nuit lourde.

> Lesvents:

Le diagramme de Batna montre les jours par mois, pendant lesquels le vent atteint une certaine vitesse.
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- La Rose des Vents pour Batna montre combien d'heures par an le vent souffle dans la
direction indiquée. Exemple SO : Le vent souffle du sud-ouest (SO) au nord-est (NE)

B0l B8 Bl Bis B W Dol W6 tnh

» Bz b B Bow »52 W %1 kh

Figure I1.19 : la vitesse de vent. Figure I1.20 : rose des vents.

(Source : meteobleu -wather close to you-

: leu -wather cl - 2006,2020.
(Source : meteobleu -wather close to you- 2006,2020.) 2006,2020)

La direction horaire moyenne principale du vent & Batna varie au cours de l'année.

Le vent vient le plus souvent du sud pendant 7,2 mois, du 20 avril au 25 novembre, avec un
pourcentage maximal de 39 % le 13 octobre. Le vent vient le plus souvent du nord pendant 4,8 mois,

du 25 novembre au 20 avril, avec un pourcentage maximal de 38 % le 1 janvier.*®

100 % 0 %

80 % 20 %
60 % 40 %
40 % 60 %

20 % 80 %

0%
janv. fevr. mars awvr. mai juin  juil. aodt sept. oct. nov. deéc

2 =9 &

Figure 11.21 :la direction des vents.

(Source : watherpark.)

49 Wather spark-10/08/2020-donnée climatique de la ville de Batna-
https://fr.weatherspark.com/y/53035/M%C3%A9t%C3%A90-habituelle-%C3%A0-Batna-Alg%C3%A9rie#Sections-

Humidity
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Le pourcentage d'heures durant lesquelles la direction du vent moyen provient de chacun des quatre
points cardinaux, excepté les heures au cours desquelles la vitesse du vent moyen est inférieure a 1,6
km/h. Les zones légérement colorées au niveau des limites représentent le pourcentage d'heures
passées dans les directions intermédiaires correspondantes (nord-est, sud-est, sud-ouest et nord-

ouest).

I- Les potentialités de terrain :

>
>

YV V V V V VY

VVY?*

= e -
! o -
4 8.3 i ' :~
- L ’

-

RS

L -
-

h “':“_}.g‘
: ' - y.-_,.?.j‘"

M 1% b

—

Figure I1.22 :la direction des vents.

(Source : auteur.)

La fonction primaire de 1’assiette était (un marché : souk el asr) fonction commerciale
Le terrain est vaste : 5667,75 m2

Une forme géométrique réguliere

Sa situation est en plein centre-ville

L’environnement est riche (habitations, centre culturel islamique, placette)

L’acces au terrain est facile

04 voies mécaniques

Aucune mitoyenneté c¢’est une raison pour concevoir I’atrium au centre car les 04 facades sont
libres

Les contraintes :

Prés d’une vallée couverte

La boutique de 16 m2 qui géne le terrain

Il faut éviter de faire des ouvertures en face de habitations.

J- Conclusion :

v

v

Situation : L’implantation de centre commercial dans un tissu urbain : contribue & offrir une
bonne connectivité avec la ville et une plus d’attractivité.

Trame parcellaire : La forme presque rectangle c’est un point fort permet a adapter plusieurs
formes
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v' La mitoyenneté : les 4 voies limitant le terrain peuvent nous aider au niveau de traitement du
plan de masse de projet et d’autre part il nous donne plus de facilité a la création plusieurs
entrées vers le projet

v Le végétal : La situation de terrain (site chaud et aride) exiger 1’intégration des végétations
dans le projet, c’est essentiel pour améliorer la qualité des espaces extérieures et rafraichir
’air et donner un aspect plus naturel au projet.

v' Analyse des usages : La présence des espaces de circulation automobile et piéton donne a le
projet une trés bonne accessibilité.

I1- Analyse des exemples :

3- Définition de terrain :

II) - Analyse des exemples :

On va présenter un bref des analyses des les (livresques et exi ).
Analyse des exemples existant :

1- Présentation de I'exemple :
Nom : Park Mall
Fonction : centre d’affaires et de commerce et de loisir
Bureau d'étude : Arte charpentier
Maitre de Pouvrage :1a société Prombati de "industriel Rachid Khenfri
Le cout : 120 millions d’euros
Durée des travaux : 3 ans
Réalisation : groupe turc kayi international
Situation : Sétif. Algérie

VVVVVYYY

Figure 86 : Séuf centre ville. (Source : Tigure 87 : Park mall. (Source : google
google earth.) earth.)

il se situe prés de la rue de 08 mai 1945

il se situe au centre-ville le plus important axe de la ville

4- Repérage de terrain :

Figure 82 : Park mall. (Source : Figure 83 : Park mall. (Source :
cdn liberte-algerie.com. ) cdn liberte-algerie.com.)

2- La situation : e Park mall se situe au Nord d’Algérie

»
% AREY
. E5R
i { il se situc SN
i - a I"ouest de la :
| o wilaya de Sétif
| ~
Figure 84 : Sélif. (Source : | Tigure 85 : Séif. (Source : google earth.)

https://fr.wikipedia.org/wiki/S¥%C3%AStIf.) Figure 88 : définition de terrain

. {(Source : auteur.)
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5- Repérage de terrain :

1) Rue 08 Mai Acces et sortie des voitures
1945 . 3 )
2) Ruede m=pp Entrée des voitures Parking
3 l;’ﬁNMa]l — Entrée des camions
4) Musée = Accés hotel et centre daffaires
5) Maison de Le projet est accessible a partir de la rue du
culture »
6) Wilaya 08 Novembre et la rue de " ALN.
7) Casemne
militaire
8) Hétel 7- Plan de masse :
Novotel
';)g)) :]\:)l?ga Salle de conférence
11) Hotel Hidhab
12) Radio Sétif Centre d’affaires
13) La CNEP = >
14) BNA [ métel de Marrion
TFigure 89 : reperage de terrain 1) e
d Algerie .
. 16)CPA D Centre commercial
17) SAA
> Zone 01 : zone financiére 18) CAAT = Accis de I’hitel
> Zone 02 : zone touristique  parc d’attraction 19) Grande poste .
> Zone 03 : zone admlmgualivep ’ (centrale) mp> Acces du centre d’affaires
» Zone 04 : zone historique (I'ancienne ville : Monopolis) m— Acces du centre commercal Rk

Figure 92 : plan de masse

8- Parking et espace vert : . (Source : auteur.)

Rue de 08 Novembre . "
Parking sous-sol + 5 étages

Absence de I"espace vert

Le projet se compose de plusieurs blocs : un centre
commercial (R+2).

1
i
1
Un hdtel de 04 étoiles de 17 étages :
Un centre daffaires de 18 étages i
1
1
1
1

—
Rue de I'ALN

Rue de 08 Mai 1945

Ine salle de conférence sous la forme de coupole sous
aquelle se trouve entrée du parking (sous terrain de 5
niveaux)

Figure 93 : composition de projet

6- L sibilité :

Le projet est accessible a partir de la rue du 08 novembre et 1a rue de ’ALN. «(SO0rCRialteu)

9- Les entités de projet : 12-Lor spatial :
le sous-sol :parking ,
superette

RDS : commerce
quelque marques

1 étage : magasins

2 étages : Food court
et espace de jeux et
loisirs centralise pour
I objectif qu’il soit le
plus visité

Le projet se compose de : un centre d’afTaire, manége et loisir, un centre commercial, un hotel, un
centre de conférence, un parking.

Dans le plan de sous-sol
les espace sont organiser
de fagon de faciliter la
livraison au marché et au
boutique

Tigure 94 : les entités de projet

. (Source : auteur.)

10- La forme de projet :

Les espaces sont organisés

selon un parcoure qui passe
de I"espace de boutique vers
T’espace de consommation

cafeteria a ’espace de jeux

Le projet se compose d’un rectangle sous une
superposition de 3 autres rectangles qui sont &
proximité d*un rectangle qui a une addition
d"un rayon. Le tout est éloignés & un cercle.

TFigure 95 : la forme de projet

Figure98 :Plan |
er
étage(Source :aut
eur)

11- Le volume :

. (Source : autevr.)

Le volume de projet se compose de : des
formes simples.

Figure 96: le volume de prajet

Figure99 : Plan 2 -éme étage(Source :auteur)
(Source : auteur.)

5 6
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+ Plan sous-sol :

Circulation
verticale

e
Figure 100 : sous-sol(Source :auteur)

« L’organisation fonctionnelle :

Cevraison)
@@

s Relation forte @
Relation faible
Soulager
Figure 101 : organisation fonctionnel-sous-sol
(Source : auteur)
7
+ PlanRDC:

—
E> Entrée des camions ’ Entrée de parking Mont de charges . Circulation verticale

‘ Figure 104 : plan RDC (Source : antenr)

+ L’organisation fonctionnelle :

<«—» Relation forte
«— Relation faible

<«— Relation moyenne

| Figure 105 : organisarion fonctionnel-RDC (Source : autenr)

9
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« plan entre sol :

Figure 10 lan-entre sol (Source : antenr)

D Entrée des camions ’ Entrée de parking . Circulation verticale

« L’organisation fonctionnel :

Gminitrar!” Ctocker
G =D

Manger

<« Relation forte
Relation faible

« -+ Relation moyenne

Couer >

Figure 103 : crganisation fonctionnel-entre sol (Source : auteur)

« Plan1er étage:

Entrée de parking ~ Mont de charges | |Circulation verticale Circulation
. verticale pour
F,nlrée des camions 1a touIr)

| Figure 106 : PLAN 1* ETAGE (Source : auteur)

« L’organisation fonctionnelle :

<« Relation forte

| Tigure 107 : organisation fonctionnel-1°% etage (Source : auteur)
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« Plan 2 -éme étage : « Plandetour:

—
s e
o ‘ Bureaux ’
S \ J
| )
s

Mont de charges . Circulation verticale . Circulation verticale pour la tour

l Tigure 108 : organisation fonctionnel-2 eme etage (Source : auteur)

« L’organisation fonctionnelle :

Figure 110: plan de tour (Source : antenr)

@ * L’organisation fonctionnelle :
Relation forte ;
! opare) Heberge
«, Relation faible Preéparer

Relation moyenne Relation forte
«—

@ +_ Relation faibie

Relation moyenne

Figure 109: organisation fonctionnel-2eme étage (Source : auteur) |

Figure 111: organisation fonctiormel-tour (Source : auteur)

« Photo de parking :

Figurel18 : Parking (niveau 3}
(source : auteur)

Figurel19 : Parking (niveau4)
{(source : auteur}

Tigurel12 :Plaque des Figurel13 : Entrée principale (vus
prix{source : auteur) extérienr) (source : anteur)

i ; Figure120 : les ascensenrs Kigure121 Rampe vers le centre
Figurelld : Patking (ivean0) Figure115 : Entrée principale (vus intérieur; i 2 A
(source : anteur) 2! pale ( ) (source : autenr) commercial (source : autenr)

(source : aureur)

e (Chaque niveau a une couleur différente : -niveau 0 :
-niveau 1
-niveau 2 : rose
-miveau 3 :
-miveau 4 : bleu
e 1l y’ale numéro de niveau a ’entrée de chaque étage

o 11 y’a des ascenseurs pour relier les niveaux entre eux
® Le payement se fait 4 la sortie du parking dans les appareilles automatiques

- B = e Le parking est bien éclairé et assure les normes de sécurité car y’a des détecteurs de
Figurel16 : Parking (nivean 1) Figurel17 : Parking (niveau 2) Siindé et ahi syatiie dinGendie
(source : auteur) (source : auteur) Y
13 14
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« PARKMALL:

espace Surface (m2)
Salle de conférences. 1822
Parking 1400 places
(4 niveaux )
Centre de commerce Centre commercial 13
restaurants
3 salles o
d'anniversaire 9
s -
s
supérette 6000
95 enseignes | 2000
Loisir Patinoire 400
salle de bowling 2138
Jeux pour enfants et 7000
adultes
cinéma
Centre d’affaires 13 650

+ 20 appartements de 200m2

Hotel de 4 étoiles (Marriott)

239 chambres

une salle de réunion

une autre de fitness et une piscine

. Loisir
. Affaires

. Commerce

. Hébergement

« Analyse climatique :

Figurel22 : le programme de Park mall

{source : auteur)

Figurel23 : le programme de Park mall

(source : auteur)

15

e Le projet est totalement

ensoleillé

Ventilation :

® Le projet est expose aux vents

chauds et froids

« Photos a I'intéricur de centre commercial :

VGV EE
i Y

Figurel24, 125, 126, 127,128, 129 : des
photos a I'intéricur de centres commercial
(source : anteur)

16

e Vents dominants chauds === Vents dominants froids
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Lecture de facades :

*la couleur rouge fait un
contraste entre le gris et le

blanc pour marquer I"entrée

*le projel est caractérisé par la transparence en général

* il y’a une certaine perspective

2- analyse d’exemple livresque :

ARG Shoping Mall

Le projet : ARG shoping mall

La situation : Iran ; Téhéran

Le maitre d’ceuvre : ARSH 4D Studio

L’architecte : Abnich Noandish Company

Ingénierie : Société Tecnab, Société Abnich Noandish
Client : Saba Mihan Company

Zone de site : 115000 m?

Zone de projet : 78000 m?

Année: 2015

21
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Synthése :
- Comme synthése : on trouve que le loisir doit étre au RDC parce que la majorité des
visiteurs viennent pour le manége.
. Dialiat

el prés de toutes les unités

A- Contexte :

L.1 Environnement lointain miveau ville

Urbain et naturel :

Projet

Urbain

La situation :

Museum of
fine art

=
shoppi

ng

- Galamestan

Park

20

Mosquée

Tmamzadeh

22




CHAPITER I

1.2 Environnement immédiat

Repérages :

Intégration, contraste :

Polir crée une continuité dans les lignes De plancher et de
plafond
23

® Réle structurant ou structuré :

La forme de projet suit les formes péri¢ques.

* Accueille et atfraction :

Rampe

Ligne directives

Plaque
publicitaire

25
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* Identité :

Une architecture modermne.

* Identification :
le moll est identifiable grace @

acade
réflective

24

« Rapport, (intérieur, extérieur) :

Privé : chambres mécanique électrique

26
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[ o
e

e L’organisation de I'espace :

(C’est une organisation : radiale et linéaire.

Radiale

Liniére

e Zoning:

Plan sous-sol :

Circulation

Exposilion

Adminisirative

Plan RDC :

Service

Exposition

Circulation

Administrative

0 000 ODECH

29
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B- Organisation :
e Programme de sous-sol :

1 - Entrée principale
2 - Ascenseur et escalier

3 - Commerce de détail

4 - Administration

5 - Salle meécanique

* Programme RDC :

1- couloir

2 -cas d'escalier

3 -Lobby

4 -Toilettes

5 -Désactivé Toilettes
6 -Magasin Express

7 -Cafétéria

8 -Cuisine Fret Ascenseur

9 -Entrée Ouest
10 -Salle de Service

11 -Rampe
12 -Entrée Est
13 -Salle Mécanmique

14 -Hall d'Entrée pour
Restaurant

15 -Site Mécanique
16 -Salle Electrique
17 -Sécurité

18 -Magasin express
Stockage

19 -Vente au détail

e Pr de la cour e:

1- couloir

2 - cas d'escalier

3 - Lobby

4 - toilettes

5 - Stockage

6 - Restaurant Cuisine

7 - Entrée du
Testaurant

8 - Restaurant

9 - salles de
conférence

10 - salle d'attente

11 - WIP Restaurant

12 - aire de restauration
13 - kiosque de billets
14 - pays des merveilles

15 - Bureau des
merveilles

16 - Cour de la cuisine
17 - Salle mécanique
18 - Salle Flectrique

28

e Plan de la cour alimentaire :

.
D Exposition
D Circulation

D Service
D Administrative

« L’organisation spatiale

Plan sous-sol :

w= « = Relation indirecte

30

Relation directe
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Plan RDC : ¢ Ftude de zoning :

e

== = = Relation indirectc]

e Relation directe | Couloir *—,j>[ Distribution ou espaces |
Zone
cu;:;nlu Escalier et ascenseur }7>[ Déplacement vertical J

=

| Entrée principale );::;[ Accés de projet ]

Plan de cour alimentaire :

== » = Relation indirecte

Relation directe

31 32

L’organisation fonctionnelle : * Plan de la cour alimentaire :

* Plan sous-sol :

= Relati faible Relation forte
* PlanRDC: Relation moyenne Relation faible m—  Relation forte
Relation espace / t:
Circul e
Exposition gme—______ |
1l y’a une grande relation entre la
circulation et I’exposition
Relation moyenne s Relation faible Relation forte
33 34
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- Ordre:
e Ordonnancement des masses :
.

- Equilibre de masse :

Centre d*équilibre |

Projet compact

La masse est équilibrée

- Couple/opposition : - Ordre de masse :

=== HUMIDE

— SEC
Plein
— [nsoleillé
Réflective
— Sombre
Léger

Utilisation de métal et de verre

- Ambiance :

Le projet est dans le méme
niveau y’a d’hiérarchie.

Mur en métal réflective
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- Enveloppe et matiére :

L’enveloppe extérieur : verre imprimer par point, béton armé

ML

Peinture, bois, métal, béton, vern

‘ﬂ ,i!‘
III [T | L
il |
N ] L
/ IIIZ%IIII/I/I'IIIIIIIIIIIH‘
IIIIIIIIIII/II/I/INIII
i
{III/II"

Synthése :
- La structure

Structure mixte : poteaux-poutre + mur voile Grande altraction dans fagade

Continuité Visual dans les fagades
Discontinuité Visual dans le plan
Architecture moderne

La forme volumétrique courbé
Communication interactive avec I’ extérieur

Conclusion :

nthése générale :
r voile Au niveau urbain : | Au niveau architectural :

1

» Le type de centre commercial étude ¢’est * Projet d’une volumétrie peu compliqué done
un centre commercial situe dans un des formes simples pour donne une meilleure
contexte urbain riche fonction intérieure
» Lintégration de projet par 1 utilisation * Utilisé un traitement des fagades qui permet
des formes simple d’un meilleur éclairage
» Implanté le projet de centre commercial » Utilisé dans les fagades un pourcentage
dans un terrain entourer par des grands transparence pour donne une relation entre
aceés pour une meilleure accessibilité Pintérieur et extérieure de projet » Dans
: . Tintérieur de projet utilise et occupée le sous-
» Utilise différentes entrées vers le projet sol pour le parking
a __ LLILH pour partager le flux « Traité les abords du
= T ;r*"'" projet pour améliorer I"ambiance de air * Les premiers étages occupé par les espaces
Fagade en métal . extérieure qui entoure le projet. de commerce et loisir et les élages au-dessus
1 oceupé par les bureaux
1 [ o P
1 ;\.. * Traité les espaces intérieurs par des couleurs
o . claires
a1 2
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I11- synthése des analyses des exemples :

v A- La situation : L’emplacement du centre commercial est important ou qu’il se
trouve, dans les quartiers résidentiels, au centre-ville ou a la périphérie.

e Le meilleur emplacement d’un centre commercial est dans le centre-ville dans tissu urbain
riche.

v' B- Repeérage : L’environnement immédiat dessert le centre commercial -
commercialement - et le place dans une concurrence architecturale avec les
installations environnantes, surtout si le projet est dans un environnement urbain
dense. Certains éléments de 1’environnement peuvent étre points forts et d’attraction
du projet tels que des places, des monuments historiques

e [l est favorable de situer le centre dans un endroit riche et connu pour qu’il soit facile de le
repérer.

v' C- L’identité : Le projet s'incarne dans I'emplacement stratégique, la taille du
projet (énormité, domination) de matériaux de construction utilisant des éléments
architecturaux inhabituels dans 1’environnement (tours, installations, (transparence,)

e Une architecture moderne.

v' D- L’identification : L'entrée est marquée par des éléments architecturaux
différents du bloc de projet ou en continuité avec la facade.

e Un traitement différent de la forme de volume, les plaques publicitaire...

v E- L’accessibilité : La connectivité du projet devrait étre bonne, par exemple des
routes et des sentiers, car un projet comme un centre commercial est un établissement
public, ce qui facilite son déplacement.

e La régulation du flux commence par un accés organisé, puis les entrées sont visibles sur les
points d’acces au centre.

v F- L’ordre de facades : La facade est une incarnation plate de taille et est la
deuxieme étape aprés la structure architecturale dans I'expression de l'idée de
conception

e Eléments dattraction de transparence (matériaux, surdimensionné, couleurs, formes
géométriques)

v" G- Les ambiances : L’utilisation de 1’éclairage naturel (éclairage zénithale atrium
patio) donne un certain charme (relation visuelle entre 1’intérieur et 1’extérieur).
L’éclairage artificiel comme un élément d ’attraction

e [’utilisation des différentes sortes d’éclairages pour différentes fonctions.

v' H- Les plans : La multiplicité des fonctions du projet s’enrichit d’architecture, de
la richesse de la fagade et du traitement minutieux des zones de circulation, du couloir
et de I’attention portée aux détails qui constituait un saut qualitatif dans les centres
commerciaux contemporain.

e [’atrium comme un espace central ouvert sur les autres espaces de commerce (espace de
circulation -verticale-, espace de regroupement, espace de distribution.
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- Syntheése

¢ Architecture moderne

* QGrande attraction dans fagade
* Continuité Visual dans les fagades
* Discontinuité Visual dans le plan

* La forme volumétrique courbée
¢« Communication interactive avec 1’extérieur

J- Conclusion :

/ Synthese générale :

Au niveau urbain :

!

Au niveau architectural :

I

 Au niveau de la situation : Le type de
centre commercial étude c’est un centre
commercial situe dans un contexte urbain
riche

* Au niveau de la masse : L’intégration
de projet par I’utilisation des formes
simple

* Implanté le projet de centre commercial
dans un terrain entourer par des grands
acces pour une meilleure accessibilité

« Utilise différentes entrées vers le projet
pour partager le flux * Traité les abords du
projet pour améliorer I’ambiance de 1’air
extérieure qui entoure le projet.

* Projet d’une volumétrie peu compliqué donc
des formes simples pour donne une meilleure
fonction intérieure

» Utilis€ un traitement des fagcades qui permet
d’un meilleur éclairage

* Au niveau des fagades : Utilisé dans les
fagades un pourcentage de transparence pour
donne une relation entre I’intérieur et
I’extérieure de projet * Dans I’intérieur de
projet utilise et occupée le sous-sol pour le
parking

* Plans : Les premiers étages occupé par les
espaces de commerce et loisir et les étages au-
dessus occupé par les bureaux

« Ambiances thermique : Traité les espaces
intérieurs par des couleurs claires

« Ambiances lumineuses : Utilis¢ un bon
aménagement dans 1’atrium pour donne une
meilleure ambiance intérieure
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IV - la programmation :

1- Introduction :

L’objectif c’est établir une programmation qui doit répondre aussi bien aux exigences technique et
fonctionnelles qui a des préoccupations d’ordre culturel et d’incidence sur I’environnement. Dans un travail
d’analyse et des synthéses, il révéle et met en relation les différents besoins fonctionnels, les données du site
et du contexte urbain.

2- Le programme d’un centre commercial :

« Le programme est un moment fort du projet. C’est une information obligatoire a partir de laquelle
I’architecture va pouvoir exister. C’est un point de départ mais aussi une phase préparatoire.

e Le programme d’un centre commercial est obtenu par :
1- Le programme des exemples analysés (extraction des différents espaces).
2- Le programme de référence (connaissance des surfaces).
3- Les besoins.
4- L’influence de I’environnement.
5- De la synthese du criteére précédent qui permet a 1’aboutissement d’un programme
adapté a la situation réelle du projet.°
« Extraction des différents espaces : (programme qualificatif) :

4 N

Les grandes entités d’un
Centre commercial

PR v v v

1)Vente et 2)Détente 3)Gestion 4)Restaura 5)Divers
exposition et loisirs et tion services

~/

Figure I1.23 : les grandes entités d’un centre commercial

(Source : auteur)

1)- Vente et exposition :
C’est I’offre que propose un centre commercial aux visiteurs.

C’est le facteur principal d’un centre commercial

Exemple : alimentation, habillement, produit cosmétique, chaussures, équipement de la maison...

2)- Détente et loisirs :

Ces sont des activités d’accompagnements et d’animations qui ont le but d’attirer la clientele et
assurer une grande rentabilité et créer une ambiance a I’intérieur d’un centre commercial.

- 50 Archi-guelma-25/08/2020-les centres commerciaux-https://archiguelma.blogspot.com/2018/11/recherche-
thematigue-centres-commerciaux.html
51 Mémoire de master-département d’architecture -un mall a Ain temouchent- M ®"¢ Touil Maroua-2015/2016
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3)- gestion et logistique : c’est la fonction qui comporte :

e (estion : tout ce qui concerne la gestion administrative de I’équipement Ex (facturation,
coordination et organisation, exécution...

e Logistique : c’est une activité qui permet 1’entretient des biens matériels ainsi que
I’équipement lui-méme (locaux technique) ; ¢’est une entité qui permettre le bon
fonctionnement de 1’équipement.

e Circulation et sanitaire : faciliter le fonctionnement de projet.
4- Restauration :

Ensemble d’activité et de consommation, qui participe a I’animation de 1’équipement tel que
les restaurants, cafeteria. ..

5- divers services :

Les activités qui prennent en charge cette entité sont des activités destinées a faciliter le contact
¢conomique, administratif, et les activités commerciales, comme les agences bancaires. ..

3- les normes :

Selon I’ouvrage de HAIDAR.ALli « Principes de conception des réalisations commerciales
P 45,47 ».

(Dans les villes ou le nombre de ces habitants dépasse les 100.000hab On prend 20
espaces de vente pour 10.000habitants)

Chef-lieu Batna

Dairas 21
Communes 61

Population 1 225 300 hab
Densite 102 hab/km2
Superficie 12 192 km=

Figure I1.24 : nombre d’habitants dans la ville de Batna.

(Source : http://monographies.caci.dz/index.php?id=1169)

La population de la wilaya de Batna est estimée a fin 2013 a 1 225 300 Hab. La densité
moyenne de la population de la wilaya est de 102 Habitants au km?. La commune de Batna
avec 319 742 Hab. est de loin la plus peuplée

52 DPSB de la wilaya Annuaire 2013, ANDI 2013

54 Mémoire de master-département d’architecture -un mall a Ain temouchent- M " Touil Maroua-2015/2016
55 https://archiguelma.blogspot.com/2018/11/recherche-thematique-centres-commerciaux.html_op.cit
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On a-319.742- hab. === 320.000 hab.

20 commerces ———— 100.000 hab. X= 320.000 x 20 =19.200
— 100.000

X commerces ———— 320.000 hab.
X =19.200 surface moyenne de commerce

Moyenne du pourcentage d’activité :

Vente et eXPOSition mmmm 45 % —— 8 640 M2,
Détente et [0iSIMS  mmmmmmp 08 % === 1 536 M?2.
Gestion et 10gisti0|U ey 15 % —— 2 880 M.
Restauration ey 12 %0 e 2 304 M2,
DiVers SErViceS  mmmmm 07 % =1 344 m?.
Circulation et sanitaire 13 % — 2 496 m?.
Parking : le nombre de places de stationnement prend 1/3 du nombre de commerce.

YVVVVVYYVYY

Soit pour 640 COMMErCeS =220 places de stationnement.
Pour chaque véhicule une surface de 20 m?

Surface de parking est : 220 x 20 = 4400 m?°,

4- Le programme propose :

e Supermarché :

Espace Surfaces unitaire | Nombre Surface totale

(m?) (m?)
Alimentation générale 300 1 300
Fruits et Iégumes 300 1 300
Boulangerie 100 1 100
Boucherie 100 1 100
Poissonnerie 100 1 100
Boissons 100 1 100
Poulets et ceufs 80 1 40
Produits laitiers 80 1 80
Produits d’entretien et nettoyage 100 1 100
Pates et conserves 80 1 80
Vaisselle 100 1 100
Produits cosmétiques 80 1 80
Bricolage et quincaillerie 150 1 150
Maison et décoration 100 1 100
Electroménager 150 2 150
Surface totale = 1880

La surface totale de supermarché : 1880 m?,

e Magasins et boutiques :

56 DPSB de la wilaya Annuaire 2013, ANDI 2013
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Espace Surfaces unitaire | Nombre Surface totale

(m?) (m?)
Magasin de vétement femme 200 3 600
Magasin de vétement homme 200 3 600
Magasin de vétement enfant 100 3 300
Magasin de vétement de sport 150 1 150
Sport et loisir 100 2 200
Espace bébé 80 3 240
Magasin de chaussure femme 150 3 450
Magasin de chaussure homme 150 3 450
Magasin de chaussure enfant 100 3 300
Lingerie femme 40 4 160
Lingerie homme 40 3 120
Accessoire femme 50 4 200
Vente Robe de mariage 150 1 150
Lunetterie-lunette et accessoire 100 3 300
Habits traditionnelles et produits artisanaux | 150 2 300
Sac et voyage 80 2 160
Bijouterie 30 10 300
Argenterie 20 4 80
Horlogerie 25 2 50
Cadeaux et souvenir 30 4 120
Jouets enfant 100 2 200
Meuble 150 3 450
Fleuriste 60 3 180
Coiffeur homme 40 1 40
Salon d’esthétique femme 120 1 120
Vente matériels informatique 60 2 120
Vente instruments de music 150 1 150
Vente jeux vidéo 150 1 150
Photo minute 40 1 40
Tissu 150 1 150
Taxiphone 30 2 60
Tabac journaux 20 5 100
Vente de plante 60 1 60
Pharmacie 60 1 60
Laverie 100 1 100
Quincaillerie générale 150 1 150
Electroménager 150 2 300
Miroiterie 40 1 40
Bureautique 150 1 150
Espace de jeux 500 1 500
Surface totale = 8 650 m?.
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e Lesbureaux :

Espace Surfaces unitaire | Nombre Surface totale
(m?) (m?)
Agence bancaire 180 1 180
Agence postale 100 1 100
Agence D’assurance 50 3 150
Agence de voyage 60 3 180
Agence de publicité 50 3 150
Agence immobiliere 20 2 40
Bureau d’étude 120 2 240
Bureau d’Avocats 120 2 240
Bureau notaire 70 2 140
Bureau comptable 70 2 140
Surface totale = 1560
o Détente et loisirs :
Espace Surfaces unitaire | Nombre Surface totale
(m?) (m?)
Cinéma 400 1 400
Salle de jeux électronique 200 1 200
Salle de sport 200 1 200
Salle polyvalente « commerce temporaire » | 400 1 400
Cyber café 100 1 100
Surface totale = 1300
e Restauration :
Espace Surfaces unitaire | Nombre Surface totale
(m?) (m?)
Restaurant 500 2 1000
Salon de thé 200 1 200
Cafeteria 200 1 200
Pizzeria 100 2 200
Glacerie 50 2 100
Fast-food 50 2 100
Surface totale = 1800
e Administration :
o Espace Surfaces unitaire | Nombre Surface totale
(m?) (m?)
Bureau de directeur 30 1 30
Secrétariat 15 2 30
Salle de réunion 50 2 100
Bureau de comptable 25 1 25
Bureau de relation extérieur 25 1 25
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Bureau d’employé \ 25 \ 1 \ 25

Surface totale = 235

e Service de centre :

Espace Surfaces unitaire | Nombre Surface totale

(m?) (m?)
Accueille et orientation 30 1 30
Espace de repos 200 / 200
Ascenseur et escalators / / /
Locaux technigues 50 4 200
Espace de priére 50 1 50
Espace chariots / / /
Sanitaire 16 / /
Dépots 50 5 250
Stockage 1000 1 1000
Surface totale = 1730 m?.

La surface totale = 17 155 m2.  20% circulation S; = 20 586 m?.
5- conclusion :

On a établir une programmation qui répond bien aux exigences technique et fonctionnelles qui a
des préoccupations d’ordre culturel et d’incidence sur I’environnement, par un travail d’analyse
et des syntheses, il révéle et met en relation les différents besoins fonctionnels, les données du
site et du contexte.
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L’introduction :

Ce chapitre est consacré pour éclairer et situer les éléments de passages du projet, et puis 1’idée
conceptuelle du projet.

1- Les éléments de passage :

o Lesconcepts :

- Laverticalité

- La monumentalité

- Latransparence

- Les ¢léments d’attraction

- La promenade architecturale

- Lacontinuité

- L’atrium comme un €lément fictionnel, esthétique et symbolique.

- L’utilisation de (double vitrage transparent).

2- les objectifs :

- Réduire la pression régnant dans le centre-ville.

- Revitaliser le site.

- Construire un centre commercial qui répond a tous les besoins quotidiens des résidents
Organisez des activités commerciales dans la ville.

- Sensibiliser la société au concept de qualité de construction que doit avoir I'équipement Il est
fonctionnel, moderne et attrayant.

- Renforcez les rencontres de famille en créant un lieu convivial.

- Créer un centre pour rassembler toutes les activités possibles Exigences ou exigences du
client.

- Assurer le confort, la détente et la sécurité des clients.

- Assurer le confort thermique par les systemes passifs-hybrides-actifs.

- Un atrium au centre de projet

3- les intentions :

- La construction d’un équipement qui motive I’activité commerciale de la ville.

- Créer une zone de décompression accessible a tous.

- Créer un centre offrant une variété d'activités de loisirs et de vente au détail Consommation
directe administrative ...

- Utilisez des formes commerciales (parcours, rues, etc.).

- Lafluidité et la flexibilité de la circulation.
- Respecter la hiérarchisation du déplacement.

- Création d’ambiances conviviales.
- L’application du théme dans le projet (I’atrium).

= Exploitation de I’espace centrale comme un espace de découverte de regroupement de détente
ou bien méme d’exposition. (L’atrium).
2- ’idée conceptuelle :
Le commerce
Commercant client centre commercial
03 phases : - I’intégration de projet par rapport au site.
- historiquement
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- le theme : le confort thermique.

la comptabilité, la communications, et les échanges qui sont faites entre le client et le commercants
dans un espace tandis que : le commercants qui a une forme de pyramide qui est en bas une forme de
triangle qui retourne a 1’origine de la ville des Aures ( la forme triangulaire des bijoux traditionnels)
qui est au milieu de terrain car la situation de centre est au ceeur de centre-ville et le client qui est peut
étre un étranger de la ville ; et le lieu ou les échanges sont faite dans une base de rectangle un simple
rectangle ( les tables des commercants et la forme de terrain et la base de la plus part des batiments
la-bas.

Le plan de masse :

J’ai essayé de d’organiser mon plan selon une trame de base en forme de quadruple (la forme de
batiments adjacents. Y’a 4 entrées : 2 pour piétonnier et 2 acces mécanique (un pour les camions et
’autre pour les voitures).

+66.50

.50

Figure IIL.2 : vue en plan de masse

Figure IIL.1 : la trame de plan de masse

Source : auteur Source : auteur

Les plans : j’ai divisé mon projet selon un zoning

Le sous-sol : y a 3 étages sous-sol : un pour tous ce qui stockage et dép6t et locaux technique, les
deux autres étages sont pour le parking (chaque étage contient 220 places de stationnement).

Le rez de chaussée : un de deux niveaux de surface de 1880 m? comme : alimentation General,

légumes et fruits, les produits laitiére ....
I |

Les autres étages : -vente et exposition ] Administration
- détente et loisir — —

- restauration \' Restauration

-administration Hmﬁum ‘

Détente et loisir

Facades : Jai essayé de montrer les dégradés des
montagnes dans les facades (intégration de site). — —

[ Venteet exposition
I

Supermarché

Stockage

| Parking
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Figure IIL.3 : coupe schématique
(zoning)Source : auteur

3- Papplication de théme dans le projet :
Le théme : contr6le des ambiances thermiques par le biais de atrium.
D’apres la partie théorique et les analyses des articles il est favorable de :

- Lasituation de I’atrium : dans le ceeur de projet (au milieu de projet). Pour la bonne circulation
et la bonne flottabilité de 1’air (une bonne aération) donc la rédaction de température.

DT
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FigurelIL.4/I1L5 : Contours de température dans le plan médian parallele a la surface vitrée de la
fagade pour tous les cas considérés le long de la hauteur du batiment.
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Source : http://www.elsevier.com/locate/apthermeng

- Le type de vitrage : une double couche de vitrage transparent.
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Figure IIL.6 : Contours de vitesse dans le plan médian paralléle a la surface vitrée de la fagade pour
tous les cas considérés le long de la hauteur du batiment

Source : http://www.elsevier.com/locate/apthermeng
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- La forme de toit: un toit vitré illustré (2m-4m) C'est le meilleur en termes de confort
thermique, d'éclairage et de ventilation

Vault roof Case 1 - Flat glazed roof Case 2 ~ Closed roof Case 3- North light L20 [ht
2.75m - as on site] [ ht 2.75m, 20% BC glazing area)

— Case
4 ~ North light L40 Case 5 — North light L40 SL Case 6- North light D Case 7- North light & flat [ht
6.20m, 40% BC glazing area)  [Same as cased, but slope at back] [Diagonal & 30% glazing area] [55% glazing area )

Figure IIL.7 : Configurations de profil de toit pour analyse.

Source : www.keaipublishing.com/foar

- La hauteur de I’atrium joue un rdle important par rapport aux conditions thermique (les
rayonnements solaires donc la température).

Une coupe schématique :

L’atrium

L’atrium

La situation de I’atrium par
rapport au projet dans le plan

/

Coupe schématique de la situation de ’atrium par rapport au projet
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Article 01 :

1- Présentation de D’article :
Titre de I’article: Numerical investigations of buoyancy-driven natural ventilation in a
simple atrium building and its effect on the thermal comfort conditions.
Présenté par: Shafgat Hussain, Patrick H. Oosthuizen-Department of Mechanicals and
Materials Engineering, Queen’s University, 130 Stuart, Kingston, ON, Canada K7L3N6
Publié sur : journal homepage : www.elsevier.com/locate/apthermeng.
La date de publication : Recu : 19 Octobre 2011-Accepté : 10 février 2012-Disponible en
ligne : 17 Février 2012.
Les mots clés : Enquétes numériques, Batiment de I'atrium, Dessins d'atrium, Analyse de
confort.

2- Introduction et problématique :

Dans la présente étude, I'utilisation de la ventilation naturelle par flottabilité assistée par le soleil dans
un simple batiment a atrium est explorée numériquement en mettant lI'accent sur les conditions de
confort thermique dans le batiment.

Quels sont les parametres qui peuvent affecter directement le confort du batiment avec un
atrium ?
Comment contréler le débit d'air et les distributions de température dans un batiment avec un
atrium ?

3- Meéthodologie :
Etude numérique (la simulation) -modéle CFD.
RNA (Reynold Averaged Navier stokes) avec le modéle SST-KEU.
DTRM : modele de turbulence et le discréte Transfer radiation modeéle.

4- Résultats :
Un espace a atrium intégré a une chemine solaire serait une meilleure solution a utiliser dans
les batiments de type a atrium.
Les valeurs des parametres de conceptions sélectionnés se situe pour la plupart dans la zone
de confort, enfin il est démontré que la méthodologie proposée conduits a des prévisions fiable
du confort thermique.
Le type de vitrage affecte également du débit volumique, augmentation des valeurs propriété
du vitrage (transmissivité et absorptivité¢) augmentait le débit d’air de la ventilation entrainée
par la flottabilité.
Les conditions thermiques dans les zones occupées du batiment développé a la suite de
I’utilisation de la ventilation assistent par I’énergie solaire pour les batiments.

5- Conclusion :

Cette recherche établit une méthodologie fiable et efficace pour évaluer la ventilation a flottabilité
assistée solaire performance dans un atrium lors de la phase de conception initiale.

Diverses configurations d'atrium et études paramétriques ont été réalisées pour examiner I'effet de
chaque paramétre de conception sur la condition dans le batiment. De plus le confort thermique les
conditions dans le batiment ont été évaluées en termes d’indices de confort thermique.
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Article 02 :

1- Présentation de D’article :

» Titre de ’article: The influence of the atrium geometry on the building energy performance.
» Présenté par: Abdelsalam Aldawoud- College of Environmental Design, King Fahd
University of Petroleum and Minerals, Dhahran, Saudi Arabia.
Publié sur : journal home page : http://www.elsevier.com/locate/enbuild
La date de publication : Recu : 18 Septembre 2012- Accepte : 10 Octobre 2012.
Les mots clés : atrium, Simulation par ordinateur, Efficacité énergétique, Modélisation
informatique.

2- Introduction et problématique :

YV V V

Dans cette étude, la performance thermique de diverses formes et géométries d'atriums dans les
batiments est examinée dans diverses conditions ; L'étude se concentre sur quatre types différents
d'atriums centraux a géomeétrie carrée et rectangulaire qui ont la méme surface des zones, I'utilisation,
le calendrier, les contr6les, I'occupation et la construction.

- Quel est I'impact de la forme de I'atrium sur la consommation totale d'énergie du batiment et
d'identifier la conception d'atrium la plus efficace sur le plan énergétique ?
3- Meéthodologie :

La simulation informatique : quatre modeles informatiques sont créés en utilisant le programme de
simulation informatique DOE-2.1E.

4- Résultats :
= Les résultats des simulations montrent que les performances thermiques d'un atrium sont
grandement affectées par I'atrium géomeétrie et cet effet varie considérablement selon les
conditions, principalement le climat.

® En général, avec tous les types de vitrage et un taux de vitrage de 30%, les quatre types de
modeles montrent des économies d'énergie significatives dans les climats tempérés et froids
en tant que batiment de faible hauteur, alors qu'il est plus économe en énergie dans les climats
chauds humides et chauds et secs comme un immeuble de grande hauteur.

®  Augmenter le rapport de vitrage de I'atrium a 50% et 80%, augmentent I'efficacité énergétique
de l'oreillette dans les climats tempérés et froids. L'efficacité énergétique dans des conditions
climatiques trés seches et humides est meilleure dans les immeubles de bureaux de grande
hauteur.
= La géométrie a une influence considérable sur le taux d'utilisation d'énergie pour chaque
modele. Dans toutes les régions climatiques.
5- Conclusion :

En conclusion, I'étude montre que la géomeétrie de I'atrium est un facteur important a considérer dans
une perspective de conception et d'efficacité énergétique. Il impacte les charges de chauffage et de
refroidissement qui déterminent la performance énergétique globale du batiment. Dans toutes les
régions climatiques, l'effet de la géométrie de I'atrium s'est avéré plus évident dans les formes
allongées de l'oreillette et cela est di a la taille du puits de lumiere exposé aux conditions
environnementales.
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Article 03 :

1- Présentation de D’article :
» Titre de I’article: Increasing efficiency of atriums in hot, arid zones.
» Présenté par: Vijayantha Vethanayagam, Bassam Abu-Hijleh- Faculty of Engineering and
IT, The British University in Dubai, Dubai, United Arab Emirates.
» Publié sur : journal home page : : www.keaipublishing.com/foar
» La date de publication : Regu :15 Novembre 2018- regu sous forme révisée : 23 avril 2019
-Accepté : 6 Mai 2019.
» Les mots clés : Atrium, Chaud aride, Efficacité énergétique, Simulation par ordinateur.
2- Introduction et problématique :

Cette recherche a évalué l'efficacité d'Atrium dans les régions chaudes et arides et a étudié les
parametres qui influencent la consommation totale d'énergie d'un centre commercial existant a Dubat,
EAU.

- Quels sont les parameétres qui affecte ou bien qui peut réduire la consommation d’énergie dans
batiment a atrium ?
3- Meéthodologie :
- Modélisation et simulation du cas de base.
- Modélisation avec des variables modifiées et simulation.
- Modélisation et simulation optimales de cas.

La simulation numérique : en utilisant le logiciel de modélisation de I'énergie IES-VE. Les parameétres
testés comprenaient : Profil du toit, Ventilation du toit, Nombre d'étages, Rapport lumiére/gain solaire
(LSG) des vitrages et I'isolation thermique de I'enveloppe du batiment. L'impact de I'utilisation de
capteurs de lumiére a également été étudie.

4- Résultat :

Les simulations ont été réalisées et les résultats sont analysés pour déterminer I'effet de différentes
variables sur les performances d'Atrium, la valeur optimale de chaque variable et la consommation
d'énergie qui pourrait étre atteinte lorsque toutes les valeurs optimales sont appliquées ensemble.

5- Conclusion :

La consommation d'énergie obtenue dépendra des conditions du scénario de référence. Par
conséquent, il conviendra de conclure qu'une consommation d'énergie finale de 181 kWh / m 2
pourrait étre atteint en appliquant des valeurs optimales. Si tous les batiments construits avec des
atriums sont conformes a ces normes de base, cela augmentera I'efficacité du batiment, jouant ainsi
un réle significatif dans les économies totales sur la consommation d'énergie aux EAU. Ainsi, cette
recherche vise a contribuer a la pérennité de cette région.

+ Les recommandations :

v La forme géométrique de I’atrium s’affecte grandement sur la performance thermique d’un
batiment a atrium.

v' La position et I’orientation de I’atrium et les hauteurs des murs entourés et le nombre d’étage
ont une grande affectation sur le confort thermique.

v Le type de vitrage affecte également sur les performances thermiques et augmente les valeurs
des propriétés du vitrage.
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Conclusion General

Notre recherche prend appui sur 1’atrium et son impact sur le confort thermique et son effet
sur les ambiances thermique dans un centre commercial qui se situe au cceur de centre-ville de la ville
de Batna qui est caractérisé par un climat semi-aride (chaud au période estivale et froid au période
hivernale).

Donc trois aspects sont pris en compte dans nos recherches, I'un concerne la partie théorique (toutes
ces etudes bibliographiques concernant l'atrium comme forme architecturale et d'espace et son
influence sur le confort thermique d'un centre commercial)

La popularité des atriums est universelle a des fins différentes Et sous différentes formes
conceptuelles, dans ce processus de développement Divers atriums font de plus en plus I'objet de
plusieurs mauvaises applications. il Utilisé par de grands architectes et étudiants en architecture,
Principalement pour des raisons spatiales, donc pour des raisons environnementales, L'énergie est la
deuxiéme priorité ou est completement ignorée. Explication de certaines formes traditionnelles de
construction d'atrium La technologie moderne a prouvé son efficacité énergétique élevée et
Performance, faisant de I'atrium une meilleure alternative Conception énergétique des batiments

- l'autre concerne la partie analytique (analyse d'exemples et de terrain).

Parmi les ¢léments qui peut contribuer a 1’augmentation des besoins de chauffage et de
rafraichissement, on peut citer : L’augmentation des exigences en matiére de confort... Par
conséquent, le confort thermique du batiment doit étre étudié lors de la phase de construction.

Le but de la conception est de choisir le meilleur emplacement pour différents espaces Différentes
activités

- Le but principal de cette recherche est d’étudier et comprendre comment on peut contréler les
ambiances thermiques par un atrium et savoirs quel sont les parameétres qui affect sur le confort

thermique d’un centre commercial a atrium dans un climat semi-aride qui se caractérise par un chaud
et sec été et un froid et humide hiver.

- Le troisieme aspect est consacré a définir le commerce ses origine et son réle, et son évolution a
travers le temps (historique de commerce).

- Nous avons également abordé tout ce qui a relation a le commerce international et national et le
commerce dans la ville de Batna.et puis nous avons touché tous ce qui concerne les centres
commerciaux de définition jusqu’aux normes.

- Dans la derniére partie (chapitre 03) nous avons valider les hypothéses d’aprés I’analyse des articles
que : L’atrium contribuer a atteindre les températures de confort thermique dans les batiments
commerciaux a Batna, agissant comme un espace tampon entre l'intérieur et I'extérieur.
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