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Le Résumé : 

 La transformation de l'économie algérienne; de l’économie planifiée à 

l'économie du marché qui a ouvert les perspectives de la concurrence aux 

secteurs privés Algériens dans diverses industries,  par conséquent chacun de 

ces entreprises montrent son propre comportement stratégique sur le marché 

où elles sont présentées. 

 De multiples comportements stratégiques peuvent être appliqués par les  

entreprises économiques pour atteindre des taux de profitabilité plus élevés et 

assurer leur existence dans le marché, selon la spécialisation ou d'expansion 

vers de nouveaux marchés par la diversification. 

 Le groupe Benhamadi est considéré l'un des grands groupes Algériens 

qui appliquent  la stratégie de diversification. Il  se compose de  six 

entreprises; dont chacune est active dans une industrie différente, et certaines 

entreprises du groupe produisent une variété de produits liés à l'aspect 

technologique et certaines étapes de la production; ce qui fait cette stratégie 

comme un moyen de réduction des coûts de production et des risques qui 

peuvent menacer l’entreprise en raison de changements brusques dans 

l’environnement où elle est active et ainsi pour maximiser les profits de ces 

entreprises. 

Mots clé: la Croissance et l’expansion, la diversification, le risque, les coûts, 

la profitabilité.  
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The Summary: 

 The transformation of the Algerian economy from the planned 

economy to the market economy opened areas of competition to private 

Algerian sectors in various industries; therefore each of these companies 

demonstrates its own behaviour strategic in the market where it operates. 

 Various strategic behaviours can be made by business companies to 

achieve higher levels of profitability; to assure its existence in the market and 

expanding through the specialization or expansion into new markets by 

diversification. 

 The group Benhamadi regarded as one of the great Algerian groups 

who applies the strategy of diversification. It consists of six companies, each 

of activates in a different industry,  and some of companies’ group, produce a 

variety of related products in technology and in some stages of production; 

which means that this strategy as a means of reducing production costs and 

risks that may menace the company by reason of sudden changes in the 

environment, where it is active, and maximize the profits of these companies. 

Keywords: the Growth and expansion, the diversification, the risk, the costs, 

the profitability. 
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