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]  - 7ا�یٓة  -[ سورة إ�راهيم   لئن شكرتم �زٔید�كم )): ((  قال تعالى  

" �شكر الله  ، لا �شكر الناس لا" من : قال رسول الله صلى الله �لیه و سلم   

 ٔ�حمد الله عزو�ل حمدا كثيرا طبیا م�اركا ملئ السماوات و أ�رض �لى ما �ٔ�رمني به من إتمام

.هذه ا�راسة التي ٔ�رجو ٔ�ن تنال رضاه    

ن��ل لحمر  ل :عظيم الإم�نان إلى ٔ�س�تاذ� الفاضٔ�تو�ه بجزیل الشكر و   

�ل و ا�ي لم یباصحنا و توجيهنا �لى إتما�هذه ا�راسة و �كرمه بن  �لإشراف �لىٔ�طال الله في عمره لتفض� 
.زاء فجزاه الله عنا حق الج الخروج بها في صورتها ا�نهائیة التي كانت ف� س�بق فكرة �لینا ب�ئ نصی�ة حتى   

.كما نتقدم �شكر إلى كل أ�ساتذة ا��ن ساهموا في �كوی��ا في كل أ�طوار التعليمیة   

:     عیادوالشكر كذ� موصول إلى �عٔضاء لجنة المناقشة لق�ولهم م�اقشة دراس��ا و نختص بذ�ر ا�كتور : محمود 
 و ا�كتور : هشام عبادة .

ولا یفوتنا الثناء دون �نٔ نذّ�ر أ�س�تاذ ا�كتور : محمد لمين بوذن �لى توجيهاته التي بدٔ�ت م�ذ إخ�یار الموضوع إلى 
  ميزان حس�ناته .�ایة تحكيم الإس��رة جعلهاالله في

�لى دعمهم المتواصل لنا . تصالالا ة قسم �لوم الإ�لامسى ٔ�ساتذن� لا ماك  

 وإلى كل من سا�د� ؤ��اننا من قریب �ؤ من بعید و لو �كلمة ،نصی�ة ،ٔ�و د�اء .

 شكرا



 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الإهداء
  –إلى الإمام الأول و القدوة العظمى سيد الخلق و حبيب الحق 

–محمد صلى االله عليه وسلم   

الحمد الله... لى نهاياتها بعد تعب و مشقة إوصلت رحلتي الجامعية   

 أهدي ثمرة جهدي و فرحتي التي أنتظرها طوال حياتي إلى من علمني الصبر

ا و عونا عند الشدائد إلى الرجل الأبرز في حياتيو النجاح و من كان لي سند   

 " أبي العزيز "

مرها في سبيل أن أحقق طموحاتي إلى من أضاءت في ليالي العتمة طريقي ....... من أفنت ع

ن . إلى من سهرت الليالي و ساندت وكافحت دوما معلى المراتب ..............أوأحلق في 

أجل أن تراني أتوج نبل قلادة شرف التخرج ........ إلى من أرى الحياة من فوهة الأمل المنبعثة 

 من عينيها

 " أمي الغالية "

 إلى مصدر قوتي وأرضي الصلبة و جداري المتين

 " إخوتي الأعزاء "

" أسماء " "رانيا" " إنجي "  دربي  اللواتي تقاسمن معي  متاعب الدراسة إلى رفيقات  

لازمي في عسري قبل يسري المتكأالروح م ةفيقر أنسى  و لا  

" أسماء "  الرفيق المعين الذي شاركني خطوات هذا الطريقو    

 وأخيرا إلى كل طالب علم سعى بعلمه ليفيد الإسلام

فةو معر و المسلمين بكل ما أعطي من علم    

  
 سكینة            

 



 

 

 

 

 

 

 

  الإهداء
 �ٔهدي ثمرة �دي  المتواضع 

من وهبوني الحياة و الامل و النشأة على شغف إلى   

سلم الحياة بحكمة وصبرا برا و احسانا و وفاء بطلاع و المعرفة ومن علموني أن ارتقي الإ 

 لهما 

العزيزة ""والدي العزيز " و "والدتي   

لى العقد المتين من كانوا عونا لي في رحلة بحثي هبني االله نعمة وجودهم في حياتي إلى من و إ  

 " اخواني و أخواتي " 

ن كاتفتني و نحن نشق الطريق معا نحو النجاح في مسيرتنا العلمية  الى كل م  

 رفيقة دربي " سكينة " 

ستاذي : نبيل لحمر كما اهدي ثمرة جهدي لأ  

سنوات  5كل من تقاسمت معهم مقاعد الدراسة في جو عائلي طيلة إلى     

الفوج  الخامس كل بإسمهو أختص بذكر   

و في الأخير أهدي  عملي هذا إلى كل طالب يسعى لكسب المعرفة وتزويد رصيده المعرفي 

 و العلمي  سائلة االله عزوجل أن ينتفع به  إنه سميع الدعاء 

 

 أسماء                       
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  ملخص الدراسة :

و إنسيا�ا  الخصائص التقنية التي تتمتع �ا حالة تدفق المعلومات تواصل الاجتماعي اليوم بالنظر الىتاحت شبكات الا

لمضامين و السلطة الكاملة في عملية انتاج المحتويات و الها  فعلى خلاف ماكان سائدا في البيئة التقليدية التي كانت

برها فإتخذت رها عالتحكم فيها فإن البيئة الرقمية أعطت الصلاحية لأي مستخدم الحرية في صناعة الأخبار و نش

زايد ر مايشاء و ينشره بدون قيود ، و إلى جانب تالمعلومات شكلا جديدا و مفتوحا يمنح كل مشترك فيها الى تحري

ذ أضحت ية ،إالأهمبالغ على المعلومات أمرا  ها للحصولقبال اللامتناهي لشبكات التواصلية أضحى الإعتماد عليغ

تمثل �ذا التعبير نوافذ إعلامية تصل الى القطاعات عريضة من الجماهير و عليه مكنت الشبكات الاجتماعية على وجه 

ارف اتجاه  لحصول على كل مايحتاجه من مععامة و شبكة الفيسبوك هذا الأخير الذي يمثل مصدر اخباري يمكن المتلقي 

تصادي الذي يمثل الركيزة الأساسية في الحفاظ على ا�تمعات و استقرارها مناحي الحياة و لعل أهمها الجانب الاق كل

فرت الفضاءات الرقمية من مزايا إيجابية الا أ�ا لم تسلم من سوء التعامل معها فقد أصبح و الاجتماعي لكن بقدر ما 

ا حيث وظفت و تغلغلهتستغل لتكون أرضا خصبة لبروز بعض الظواهر الإعلامية لعل من ابرزها انسياب الشائعات 

بكات ستغلة �ذا كل ماتتمتع به من خصائص الشستقراره مرا إرباك أمن ا�تمعات و زعزعة اهذه الأخيرة لتكون مصد

دراستنا التي  ءتو من هنا جا،الاقتصادية يع تدوال الشائعات الالكترونية  بالتحديد تساهم في سر  الاجتماعية من مزايا

ات الوصفية ، ه الدراسماعي وتندرج  هذالشائعات الاقتصادية عبر شبكات التواصل الاجتر أث�دف أساسا الى معرفة 

ا على أدوات تمادنو لقد إعتمدنا على المنهج المسحي لعينة من مستخدمي شبكة الفيسبوك بمدينة بسكرة ، كما إع

محاور و  05لى نا بتقسيم  الإستمارة إتمثلة في : الملاحظة و إستمارة الإستبيان الإلكتروني حيث قمحجع المعلومات الم

مبحوث و مجموع 58موع الذكور يساوي فردة مقسمة على مجم 105قد تم توزيعها على عينة قصدية قدرت ب 

  مبحوثة و لقد توصلنا من خلال هذه الدراسة إلى مجموعة من النتائج أهمها : 47الإناث يساوي 

    بينت نتائج الدراسة  أن  المبحوثين كانوا فئة الذكور و قد شكلت النسبة الأكبر من عينة الدراسة ،بينما كانت

 فئة الإناث أقل .

  تعد الشبكات التواصلية الاجتماعية من أهم الوسائل التي لقت فيها الشائعة صدى كبير و بث و إنتشار واسع

 .في أواسط مستخدمي شبكة الفيسبوك 

  ول الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك في ندرة المعلومات الكافية حالسبب الرئيسي في إنتشار الشائعات يكمن

   المواضيع التي تتمحور حولها .

 من ا�تمعي .الأ–الفيسبوك –شبكات التواصل الاجتماعي –الشائعة الإلكترونية  –الكلمات المفتاحية : الشائعة 
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 :Résumé  

Les réseaux sociaux ont permis aujourd'hui, compte tenu 

decaractéristiques techniques de l'état de la circulation de l'information et 

de sa circulation, contrairement à ce qui prévalait dans l'environnement 

traditionnel, qui avait pleine autorité dans le processus de production et de 

contrôle des contenus et des contenus, l'environnement numérique a 

donné l'autorité à tout utilisateur la liberté de faire des nouvelles et il l'a 

diffusée à travers elle, de sorte que l'information a pris une forme nouvelle 

et ouverte qui permet à chaque abonné d'éditer ce qu'il veut et de le 

publier sans restrictions, et en plus de la demande sans fin croissante de 

réseaux de communication, le recours à eux pour obtenir des informations 

est devenu très important, et cette expression est devenue des fenêtres 

médiatiques qui touchent de larges secteurs des masses. Et en conséquence, 

les réseaux sociaux en général et le réseau Facebook ont permis à ce 

dernier, qui représente une source d'information qui permet au 

destinataire d'obtenir toutes les connaissances dont il a besoin sur tous les 

aspects de la vie, et peut-être le plus important d'entre eux est le 

délinquant économique, qui représente le pilier fondamental de la 

préservation des sociétés et de leur stabilité sociale, mais dans la mesure où 

les espaces fournis Le numérique est l'un des avantages positifs, mais il n'a 

pas été épargné de le mal gérer, car il est devenu un terreau fertile pour 

l'émergence de certains phénomènes médiatiques, dont le plus important 

est peut-être le flux de rumeurs et leur pénétration, comme ce dernier a 

été employé pour être une source de confusion et de déstabilisation de la 

sécurité des sociétés, profitant de toutes les caractéristiques des réseaux 
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sociaux.L'un de ses avantages contribue à la circulation rapide des rumeurs 

électroniques, notamment économiques, et de là est née notre étude Et 

nous nous sommes appuyés sur la méthodologie d'enquête auprès d'un 

échantillon d'utilisateurs du réseau Facebook dans la ville de Biskra, ainsi 

que sur notre recours aux outils de collecte d'informations représentés dans 

: l'observation et le formulaire de questionnaire électronique, où nous 

avons divisé le formulaire en 05 axes et il a été distribué à un échantillon 

intentionnel estimé à 105 individus répartis en tous les hommes. Il est égal 

à 58 répondants, et le nombre total de femmes est égal à 47 répondants. 

Grâce à cette étude, nous avons atteint un ensemble de résultats, dont le 

plus important sont: 

    Les résultats de l'étude ont montré que les répondants étaient la 

catégorie des hommes, qui constituait le plus grand pourcentage de 

l'échantillon de l'étude, tandis que la catégorie des femmes était moins. 

Les réseaux sociaux sont l'un des moyens les plus importants par lesquels la 

rumeur a trouvé une grande résonance, diffusée et largement diffusée 

parmi les utilisateurs du réseau Facebook. 

La principale raison de la propagation des rumeurs économiques à travers 

le réseau Facebook réside dans le manque d'informations suffisantes sur les 

sujets qui tournent autour de lui. . 

Mots clés : populaire - rumeur électronique - réseaux sociaux - 

Facebook - sécurité communautaire 
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  مقدمة:

إن ما جاءت به التكنولوجيا الحديثة للإعلام والاتصال فتح آفاقا جديدة وأحدث تغيرات عميقة في مختلف         

جوانب الحياة الإنسانية والثقافية، وكذا الاجتماعية، الأمر الذي أثر بشكل كبير على كافة أنماط الاتصال الإنساني مما 

  . لتي أشار إليها مارشال ماكلوهانة افتح بابا واسعا لتجسيد مفهوم القرية الكوني

تعد الأنترنت من بين اكثر مظاهر التكنولوجيا الحديثة تجليا والتي نجحت في إحداث ثورة في الاتصال بين         

و تبادل الآراء، فضلا عن  البشر من خلال ما أفرزته من تطبيقات عدت بمثابة فضاءات ديموقراطية تفاعلية للنقاش

شبكات "قامة العلاقات المباشرة بين  الأفراد بصورة تفاعلية  هذا الأمر  يظهر بشكل واضح و جلي في إتاحة فرصة لإ

  " التي كانت قد  ظهرت  على  هامش  تطور  الخدمات  التي  تتيحها  الشبكة العنكبوتية . التواصل الاجتماعي

لهدف التواصل الاجتماعي بين الأفراد و  أضحت الشبكات الاجتماعية  التواصلية  التي أنشأت أساسا          

ا�موعات ذات الإهتمامات المشتركة  تمثل مصدرا مهما و ثمينا في الحصول على المعلومات و منبعا للتزود بالمعارف 

التي تخص الأفراد ،ففي وقت مضى كانت تلك المعلومات مقتصرة فقط على من لديهم السلطة في نشرها أصبح اليوم 

يسمى بالفضاءات الرقمية و ما أفرزته من تدفق  للمعلومات أصبح جل مستخدوها يعتمدون عليها في  و بفضل  ما 

  حصولهم على المستجات و الأخبار الآنية التي تخصهم سيما منها المحلية .

تعبير لوعلى الرغم من كون شبكات التواصل الاجتماعي آداة فعالة للتواصل بين الافراد و تبادل الأفكار و ا       

عن الآراء المختلفة و تداولها بكل حرية ، ناهيك عن كو�ا تمثل وسيلة فعالة إعلامية تمكن مشتركيها للاطلاع على 

أهم  الأحداث و القضايا الجارية إلا أ�ا في الوقت ذاته من لم تسلم  من إستغلالها كبيئة ملائمة وأرضية خصبة لزرع 

 بحت تمثل مرتعا لما أصبح يعرف بالشائعة الإلكترونية ما أدى إلى تزايد أثرها فيالأخبار الكاذبة و إنتشارها ،حيث أص

ظل سوء  إستخدام التكنولوجيات الاتصالية المبتكرة ، و من بين الجوانب التي استهدفتها الشائعة الإلكترونية هو 

وق و س من أجل امتلاك السضر�ا للمجال الاقتصادي التجاري ، حيث يمكن إستغلالها في إطار الصراع و التناف

الهيمنة على البيئة الاقتصادية من جهة ، كم يمكن إستخدامها في زاوية أخرى ألا وهي إضعاف الدول و هدم 

إقتصادها، و كل هذا ينطوي تحت نشر الفوضى و البلبلة داخل البلدان و �ديد سلامة أمنها الوطني و استقرارها 

الشبكات بشكل كبير بالنظر إلى حرية تدفق المعلومات عبرها في ظل غياب  الداخلي و هو الأمر الذي تحققه هذه

  الجهات الرسمية التي تفندها  .
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 و الاجتماعي صل ئعات الاقتصادية عبر شبكات التوا" الشا بعنوان:+و بناءا على هذا جاءت هذه الدراسة 

تخلفها  معرفة مدى خطور�ا و تأثيرا�ا التي " من أجل الإحاطة بمتغيرات الدراسة وتأثيراتها على الأمن المجتمعي 

  على مستوى الأمن ا�تمعي و إبراز مدى خطور�ا في تزييف الحقائق و الوعي الاجتماعي .

  فصول : حيث تمحور 03للإحاطة و الإلمام بهذا الموضوع تم تقسيم البحث إلى 

  إذ تضمن : الفصل الأول بعنوان " المقاربات المنهجية للدراسة "

إشكالية الدراسة و تساؤلا�ا، و أهدافها وأهميتها من الناحية العلمية و العملية ، وأسباب إختيار موضوعها و كذلك  

عرض الدراسات السابقة التي زودننا بخلفية معرفية عن الدراسة وأيضا نوع الدراسة و منهجها إضافة إلى أدوات جمع 

ان الإلكتروني كأدوات لجمع البيانات حول الموضوع ، و كذا مجتمع و البيانات حيث إعتمدنا على الملاحظة و الإستبي

  عينة الدراسة ، بالإضافة إلى مجالات الدراسة .

  :  لذي تضمنالفصل الثاني بعنوان : "الإطار النظري للدراسة " ا

: تندرج تحته العناصر التالية : تعريف الشائعة والمفاهيم المقاربة لها ،نشأ�ا ، أهم خصائصها  أولا : الشائعات 

  وأهدافها ووظائفها ،وأنواعها حسب تصنيفا�ا ، 

  :"  " مرتكزات الأساسية للشائعات  العنصر الثاني بعنوان جاءو 

دت على التي ساعها و مصادرها وأهم الأسباب تندرج تحته عدة عناصر : مراحل تكون و إنتشار الشائعات ، وسائل 

   إنتشار الشائعات .

نصر : تعريف يضم هذا الع "التأصيل المفاهيمي للشائعات الإلكترونية ":  جاء العنصر الثالث بعنوانفي حين 

يب لالشائعة الإلكترونية ، خصائص و دواع إنتشار الشائعات الإلكترونية ، و أليات نشر الشائعات الإلكترونية و أسا

  نشرها في الشبكات التواصلية .

ص ئيضم عدة عناصر من بينها : تعريف و خصا العنصر الرابع تحت عنوان :" ماهية الشائعات الاقتصادية "أما  

  النماذج الحية منها في الجزاتر .و أسباب إنتشار الشائعات الاقتصادية و آليات مكافحتها و بعض 

ت ا: يضم تعريف و نشأة وخصائص و خدم "  " ماهية شبكات التوااصل الاجتماعيتحت عنوان : خامسا : 

  شبكات التواصل الاجتماعي  ثم إيجابيات و سلبيات شبكات التواصل الاجتماعي .
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 و : عرجنا إلى تعرف الفيسبوك و خصائصه من الناحية التقنية"  ماهية الفيسبوك: "  ا سادسا جاء كالتاليأم 

  أسباب إستخدام شبكة الفيسبوك .

 : يضم تعريف ووسائل وأهمية الأمن ا�تمعي "  " ماهية الأمن المجتمعيجاء تحت عنوان  العنصر السابعأخيرا  

  ة الأخرى . قته بالأبعاد االأمنيوعلا

  أما الفصل  الثالث  بعنوان :

ات : يحتوي على مايلي : عرض الجداول و تحليل البيانات ، ثم عرض نتائج الدراسة ثم توصيالإطار التطبيقي للدراسة   

  و اقتراحات الدراسة .
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 1 تحديد الإشكالية  :  

لاتصال ومن اأحدثت التطورات التقنية المتواصلة التي يشهدها العالم في العقدين الماضيين نقلة نوعية وجذرية في علم 

ضائها التي انتشرت في كل ارجاء المعمورة كافة وربطت أجزاء هذا العالم المترامية بفالأنترنت هذه التطورات تشغيل شبكة 

د خلقت وق علوماتك تبادل الآراء والحصول على المتعاون والتقارب وكذلللكافة الواسع ومهدت الطريق للمجتمعات  

لاق ما يعرف التي تتيحها باط تصاليةا في العقود السابقة حيث وفرت امكانيات الالوفنوعا من التواصل لم يكن مأ

جديد صري و نشر لكل ماهو ح تبادلها و المعلومات و خبار وتماعي التي تعتبر مصدرا مهما للأبشبكات التواصل الاج

دى مختلف ل صبح التعامل معها غاية كل فردأ تخدام شبكات التواصل الاجتماعيمع تزايد اقبال الافراد على اس و

ضحى من الصعب الاستغناء عن استخدامها نظرا لما توفره هذه الشبكات لمزايا مختلفة أهمها وفي الشرائح العمرية حيث أ

 احاطتهم الينية وبالتالاطلاع على الاحدث والاخبار الآ قدمتها تقديم رصيد معرفي واخباري أي ا�ا مكنت روادها منم

اعي مستخدمو شبكات التواصل الاجتم وعليه فقد اصبح، ياتية الحختلف جوانب و مجالات بمبكل ماهو حصري 

خبار علومات وعلى جميع الأصعدة للحصول على احدث الات الرقمية بغية استيقاء مختلف ميعتمدون على هذه المنصا

ن المنصات احت تمثل مصدرا مهما للحصول على المعلومة .غير وبالتالي نستطيع القول ان شبكات الاجتماعية أصب

ستخدام الإيجابي لااحديثة لم يتم التحكم في مزاياها وكبح التعامل معها وترشيدها الى ولوجيات الرقمية وكغيرها من تكن

واهر السلبية من ظليات التي تضبطها هذا مايؤدي الى انتشار بعض ال�ا فضاءات هلامية يصعب إيجاد الآباعتبارها ا

ار الشائعات شتي افرز�ا  البيئة الرقمية هي انتظواهر اللتغلغل عبر نطاقها ومن بين هذه وعيتها واالانسياب داخل أ

الية تشكيك في المعلومات المنتشرة عبر الافضية الرقمية خصوصا ان العملية الاتصبشكل سريع وملفت للإنتباه ما الى 

  ة داقيصتقدم عبر هذا في اطار بعيد عن موضوعية و م الرقمية ضحت بمصدر المعلومة الى حدكبير ما جعل الاخبار التي

واصلية نصات التغير ان م، نت بالإنسان منذ وجوده وتعد الشائعات ظاهرة إعلامية ليست وليدة اليوم بل  اقتر 

عيشها بيئة التي نخصائص الاكتسبت زحما جديدا بالنظر الى  شائعات الالكترونية التيالاجتماعية مكنت من بروز ظاهرة 

يزات جديدة هو اتساع ا مع سبب بروز هذه الظاهرة وتفشيها واكتسا�شائعات التقليدية ويرجاليوم ما جعلها تتميز عن 

تدوين الالكتروني عبر الفضاءات الرقمية مما يجعل من مطلق الشائعة ومصدرها مجهولا خاصة مع انتشار الحسابات ظاهرة 

محتوى الشائعة تساعد  ىة محكمة علبقر وفبركة الفيديوهات التي تضفي حالوهمية الى الجانب توافر أدوات التزيف من صو 

الشبكات شكلت  كتصديق بشكل مباشر وبذلتجه نحو تويات كاذبة الا ا�ا تانتشارها وبالتالي تسمح بنشر مح في

ما يتم تداوله .وبالنظر  ريائعات التي تضر بأمن ا�تمعات فأصبح من صعب تجرض خصبة للمغرضين لبث الشالرقمية أ

افة الشائعات الالكترونية عبر الافضية نجد ا�ا تقتصر على نوع واحد بل تتعدى لتشمل كالى المواضيع التي تحتويها 

مجالات الحياة غير ان لكل منها سما�ا وطبيعتها ومجالات استخدامها والاوقات المناسبة لاطلاقها ولعل من ابرز الجوانب 

�ال جاءت شائعات هذا اصب الأمم حيث ان الالتي تمسها الشائعات الالكترونية هو الجانب الاقتصادي الذي يمثل ع
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ا جعل بعض بضائع وندرة المواد الغذائية او غلائها معالميا والتي تدور حول العملة و زمات الاقتصادية المعروفة نتيجة للأ

الأطراف الى استغلال هذه النقطة وتحويلها الى خدمة مصالحهم وذلك ببث ونشر معلومات بخصوصها مما يؤدي حتما 

ي العام داخل العالم الافتراضي الامر الذي ينعكس فعليا ويساهم الى تفكيك ق نوع من الفوضى على مستوى الرأللخ

                              ا�تمع وبالتالي زعزعة و�ديد الامن داخل ا�تمع بشكل عام .

الذي تخلفه الشائعات الالكترونية بشكل عام  لاثراومن هنا تستمد دراستنا مبررا�ا العلمية جاءت لتسلط الضوء على 

شبكات الاجتماعية على مستوى الامن ا�تمعي خصوصا ان انتشار قتصادية بشكل خاص المروجة على والشائعات الا

الشائعات الاقتصادية واقع معاش يتعرض له ا�تمع في الجزائر خاصة عبر شبكة الفيسبوك أي الفضاء الأزرق بصفته 

ات استخداما من قبل مختلف الفئات العمرية التي تعتمد في استيقاء معلوما�ا على هذا الفضاء حيث ان اكثر الشبك

سلبي ومقصود ومما  هذه المعلومات قد تحوي جانب لا أساس له من الصحة والغموض ما يؤدي هذا التعرض الى تأثير

صادية تالتعرف على الأثر الذي تخلفه الشائعات الاقمن ا�تمع ومن هنا تمكن أهمية مشكلة دراستنا في يهدد و يزعزع أ

من خلال ماسبق اعتمدنا في دراستنا بشكل رئيسي على طرح ستقرار امن ا�تمعي رقمية على االمروجة عبر شبكات 

                                                                                                           التساؤل التالي:

 ؟ رةبسك بمدينة المجتمعي أمن على الفيسبوك شبكة عبر الاقتصادية الشائعات تأثيرات ما

      2-  تساؤلات الدراسة : 

في التزود بالمعلومات الاقتصادية ؟للفيسبوك  الجمهور  ما مدى إستخدام  -  

لشبكة الفيسبوك لإستيقاء المعلومات الاقتصادية ؟ ات التي تكمن وراء إستخدام الجمهورما هي الدوافع و الحاج -  

ماهي إتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك ؟ -  

؟رة عبر الفضاء الأزرق ة الخاطئة المنشو هل يتأثر سلوك الجمهور بالمعلومات الاقتصادي -  

دى الجمهور توعية كافية بآليات التحقق من المعلومات الاقتصادية الخاظئة ؟ هل ل -  

  3- أسباب اختيار الموضوع : 

اهو اختيار موضوع يصلح للدراسة العلمية فقد يكون اختيار صعوبات التي تواجه الباحث عند اجراء دراسة ممن 

الأسباب موضوعية يفرضها الواقع الاجتماعي فتلعب دور الموضوع الأسباب ذاتية كرغبة الباحث في تجسيد فكرة ما او 

                        ع أسباب اختيار الموضوع الى:   المحفز لاختيار السليم لموضوع يكون جدير بالدراسة وعموما تتنو 

: أسباب ذاتية  -  

                                                _ ارتباط موضوع الدراسة بمجال التخصص دراستنا.                                
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_ رغبتنا بدراسة الموضوع بشكل عميق ومتوسع والبحث أكثر في معرفة أهم الأثار التي تخلفها الشائعات الاقتصادية             

                                  على مستوى الأمن داخل ا�تمع .                                                             

    _ قابلية الموضوع للدراسة والبحث معرفيا ومنهجيا .                                                                             

لاء _ الإحساس الدائم بوجود مشكلة لاسيما عند تصفح شبكة الفيسبوك وملاحظته لنشر مضامين ومنشورات عن غ

الأسعار وندرة المواد التموينية ما يؤدي الى تفاعل مستخدمي هذا الفضاء عبر التعليقات ووجود فوضى بداخله غير أن 

 هذه المعلومات قد تكون لا إحساس لها من صحة وبالتالي تؤدي الى خلق فوضى .                                                   

:                                                                                                               موضوعية أسباب_    

 _ الوزن والقيمة العلمية التي يحملها موضوع دراستنا خاصة وأنه يتناول موضوع العصر والساعة .                        

ية وتفاقمها خاصة عبر الفضاء الأزرق الذي يمثل الوعاء المرجعي الذي يعتمد عليه _ تفشي ظاهرة الشائعات الاقتصاد

  المهور في الحصول على معلوماته .

  _ إنتشار المضامين عبر الصفحات الفيسبوكية التي توحي بوجود ندرة في المواد الإستهلاكية بالإضافة الى غلاءها .

من  بكة الفضاء الأزرق بسبب التأثر بالمعلومات التي لا أساس لها_ ظهور فوضى وبلبة داخل ا�تمع المستخدم لش

  .صحة حول الجانب الاقتصادي 

  : أهداف الدراسة  -4

 التعرف على مدى إعتماد الجمهور على شبكة الفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية . -

  معرفة  الدوافع و الحاجات التي تكمن وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك لإستيقاء المعلزمات الاقتصادية -

  التعرف على إتجاهات المبحوقين حوال مصدافية المعلومات الإفتصادية النمنشورة عبر شبكة الفيسبوك . -

   الفضاء الأزرق  على سلوك المبحوثين معرفة مدى تأثير المعلومات الاقتصادية الخاظئة المنشورة عبر -

  معرفة مدى دراية الجنمهور  بآليات  التحقق من المعلومات الاقتصادية الخاظئة المروجة عبر شبكة الفيسبوك .  -

 5-أهمية الدراسة :

           وضوع بحد ذاته بحكم أنه موضوع جديد يتناول قضية واقعية فعلى :هذه الدراسة أهميتها من أهمية الم تستمد

اقعي ):تتحد قيمة الموضوع باعتباره المواضيع الحيوية الآنية التي تعالج موضوع و  النظري (الجانب العلمي المستوى_ 

معاش فعلا حيث مانتصادف مع الدراسات التي تناولت تأثير الشائعات الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق على استقرار 

لسابقة التي تعرضت الشائعات خاصة من خلال شبكات التواصل الاجتماعي لم الأمن ا�تمعي لان معظم الدراسات ا

تتطرق وتحدد عنصر الشائعات الاقتصادية من عبر هذه الاوعية الرقمية فقد تناولت الشائعات على وجه عموم وبالتالي 

م الاعلام والاتصال عن علو سنسعى من خلال دراستنا الى محاولة توفير نقطة مرجعية يستند عليها الطلبة والباحثون في 

                                                                                                                             العربية.و دراستنا و تتكون لديهم خلفية معرفية لديهم وعليه ستسهم هذه الدراسة في إثراء المكتبات الجزائرية 
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ج التي سيتوصل اليها يق النتائعلمية لدراستنا في تحق):تكمن أهمية ال التطبيقي الجانب( يملالع المستوى على اما_ 

�ا ستقدم مجموعة من التوصيات التطبيقية والعلمية التي من شأ�ا أن تحرك الجهات المعنية لوضع اليات وطرق وحتى ا

أساليب عن طريق سن القوانين لردع مروجي الشائعات بإستخدام شبكة الفيسبوك بصفته منصة يعتمد عليها الجمهور 

 ا من طرف أصحاب المصالح لتحقيق أغراض خاصة وبالتاليمن أجل الحصول على المعلومات وبالتالي يتم استغلاله

ستؤدي دراستنا على الصعيد العملي الى تحريك الجهات الأمنية الى تطبيق العقوبات رادعة منبثقة أساسا من قانون 

علام الشائعات الالكترونية ضمن آليات مكافحة الجرائم لالكترونية كما تبرز أهميتها من خلال تنشيط أجهزة وسائل الإ

والاتصال والمؤسسات التي لديها احتكاك مباشر مع الافراد الى توعية ا�تمع بخطورة تصديق الشائعات والأثار الناجمة 

  عنها وكيفية تحليلها للكشف عما تحتضنه من أكاذيب ومغالطات  

  عرض الدراسات السابقة والتعليق عليها : -6

 : السابقة الدراسات عرض -أ 

الاطلاع على الدراسات السابقة حول موضوع الدراسة من المراحل الهامة في أي بحث علمي لا�ا تلقي تعد مرحلة 

الضوء على اهم الأفكار التي تناولت الموضوع واهم النتائج التي توصل اليها الباحثون من قبل ، وبذلك يبدأ الباحث 

 ا فإن أي بحث ما هو الا امتداد لما سبقه من بحوث ومن حيث انتهى الاخرون و ذلك وفقا لمبدأ التراكمية العلم ،لهذ

دراسات ولما هذه الأخيرة من الأهمية توجه مسيرة البحث العلمي و تنوير الباحث فإننا وجدنا انفسنا ساعين للحصول 

بقة اعلى ما تم اجرائه من بحوث و دراسات تجمع بين متغيري الدراسة غير اننا لم نتمكن من الحصول على الدراسات مط

تحمل نفس فحوى دراستنا لجدية موضوعنا وما احالنا إلى التوجه إلى عرض دراسات مشا�ة تحمل متغير واحد وبعد 

الإطلاع على الأدبيات السابقة التي تتعلق بموضوع الدراسة إرتأينا أن نعرض هذه الدراسات وترتيبها من أكثر تشا�ا 

  إلى أقل وذلك على النحو التالي :

  : 01 الدراسة

من إعداد الطالب –دراسة وصفية تحليلية على موقع الفيسبوك –الشائعات والرأي العام الإفتراضي في الجزائر 

-لبصريعي االسم–رقاب محمد ،أطروحة دكتوراه في علوم الإعلام والاتصال تخصص التكنولوجيات الجديدة 

  . 2021-2020-مستغانم –جامعة عبد الحميد بن باديس قسم العلوم الإنسانية ،

هذه الدراسة موضوع الشائعات عبر الشبكات الرقمية على غرار شبكة الفيسبوك وما تخلقه من انفعالات لدى  تناولت 

الرأي العام الافتراضي كشكل فرضته البيئة الرقمية الراهنة ففي ظل تزايد المعلومات المتدفقة عبر هذه الاوعية أصبح تداول 

زا إذ أضحت هذه المنصات وفي ظل الوصول الحر للمعلومات وتداولها مرتفع لتبادل الأخبار الأخبار الشكل الأكثر برو 

إلى غاية ماي 2019الزائفة والشائعات عبر الفضاء الأزرق ،وقد تم إجراء هذه الدراسات في الفترة الممتدة من نوفمبر 

لرأي العام في ترويج الشائعات لدى ا وعليه فقد تمحورت إشكالية الباحث :إلى أي مدى ساهم موقع الفيسبوك2021
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الافتراضي ؟وكيف تجلت مضامين وأشكال الشائعات بين مستخدمي موقع الفيسبوك ؟وقد إنبثقت على هذا التساؤل 

  مجموعة من الأسئلة الفرعية ننجزها في :

  ماهي أنماط استخدام الفيسبوك والاشباعات المحققة لدى المستخدمين ؟-1

  همية الشائعات من وجهة نظر مستخدمي موقع الفيسبوك ؟ماهي البنية المفا-2

  ماهي طبيعة الحسابات المروجة للشائعات عبر موقع الفيسبوك ؟-3

  فيما تمثلت المستويات التي تم من خلالها نشر الشائعات فيسبوك بين المستخدمين ؟-4

  ك ؟كيف تجلت اتجاهات المناقشات الافتراضية للمستخدمين حول الشائعات فيسبو -5

  ماهي الأسباب التي اعتمدت المروجون في نشر الشائعات فيسبوك بين المستخدمين ؟-6

وللإجابة عن إشكالية الدراسة وتحقيق الأهداف التي يرغب الباحث الوصول إليها فقد اعتمد على المنهج المسحي الذي 

ا من أجل تها الراهن ومعرفة أسبا�ينطوي ضمن الدراسات الوصفية وذلك من اجل التعرف على ظاهرة الشائعات في وق

الوصول نتائج يمكن تحليلها والخروج بحلول لها .كما انه اعتمد على أدوات جمع البيانات والمتمثلة في :الملاحظة والاستبان 

وكذا الاستمارة تحليل المضمون كما أنه طبق دراسته على مجتمع بحث المتمثل في مستخدمي الفيسبوك ونظرا الان مجتمع 

 لبحث يقدر بالملاين فقد إتجه الباحث إلى استخدام أسلوب العينة العشوائية والمتمثلة في مستخدمي الفيسبوك الجزائريينا

الناشطين ضمن هذا الفضاء ،أما العينة استمارة تحليل المضمون فقد إخترها بأسلوب كرة الثلج ومن أهم النتائج التي 

وى وعموما تتعلق بإستمارة الاستبيان ونتائج متعلقة ب استمارة تحلل المحتتوصل إليها حيث قسمها الباحث إلى نتائج 

  تتلخص نتائج الدراسة في :

  بينت نتائج الدراسة ان ثلثي العينة لاتقوم بإظهار كافة معلوما�ا الشخصية في حساب الفيسبوك .-

  الفيسبوك . ساعات في موقع 3كشفت نتائج الدراسة أن القرابة نصف العينة ما قد يصل على -

  .أظهرت نتائج الدراسة أن نصف أفراد العينة المبحوثة تقر أن المواضيع السياسية أكثر ما يشد انتباهها -

  بينت النتائج الدراسة ان ثلث العينة تميل لتحقيق وظيفة المراقبة والاستكشاف .-

ر قد تكون صادقة أي أ�ا قد تحمل بالمئة من أفراد العينة أن الشائعات هي معلومات بدون مصد58.4تعتقد نسبة -

في طيا�ا نوعا من الصحة ومما يفيد أن هناك قابلية لتصديق الأخبار والمعلومات رغم أ�ا أخبار كاذبة ما جعل 

  المستخدمين قد تتدوال الشائعات في حالة ما استشعرت أن حبكتها مترابطة ومتناسقة .

  لإخباري بر عن أحداث أنية وهذا مايميز فيسبوك الذي يتميز بالتحيين ابالمئة ترى في الشائعات بأ�ا تعت85أزيد من -

  تتفق الأغلبية الساحقة من أفراد العينة على أن الشائعات هي سلوك تم التخطيط له مسبقا .-

 تنبالمئة من أفراد العينة يقرون أن الهدف من ترويج الشائعات عبر الفيسبوك هو إثارة الف52بينت الدراسة أكثر من -

  وزعزعة الأمن والاستقرار .
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أظهرت نتائج الدراسة أن الشائعات السياسية اخطر أنواع الشائعات المتداولة وهذا ما يتفق فيه جميع الدراسات -

والأدبيات النظرية التي تتناول الشائعات إذ يمكن القول أن غالبية ا�تمعات ترى في المشهد السياسي العصب الرئيسي 

ة عتبر الحياة السياسية الرافد ا�تمعي الأهم بين أفراد ا�تمع ،زمن هذا المنطلق فإن الشائعات السياسيفي الدولة حيث ت

والأمنية هي التي تمتلك التأثير الكبير على صناعة رأي العام تجاه قضايا المثارة وتحقيق غاية التضليل وهذا من شأنه أن 

  يقود إلى عواقب وخيمة .

  شائعات عبر الفيسبوك أصبحت ظاهرة منتشرة واقعيا يجب الإعتراف �ا .أظهرت النتائج أن ال-

أن الشائعات قد أصبحت تنتشر على نطاق واسع عبر موقع الفيسبوك  %91.7نتائج الدراسة أن نسبة كشف ال-

  مقارنة بالمنصات الاجتماعية الأخرى .

ل الشائعات المنتشرة في فيسبوك تصل بشك من أفراد العينة تتفق على ان%98.7 تائج الدراسة أن نسبة أكدت ن-

  سريع وأوسع للمستخدمين .

أكدت نتائج الدراسة أن أكثر من ثلثي العينة تعتقد بإن أهم أسباب إنتشار الشائعات في موقع الفيسبوك هو انتشار -

  ظاهرة الحسابات المزيفة والهويات الرقمية الغامضة .

فراد العينة الموافقة مطلقة على أن تعدد أنماط الانتساب في الفيسبوك من أ %53.7كشفت نتائج الدراسة أن نسبة -

  يساهم في ترويج الشائعات .

أكدت الدراسة أن الاخبار المتداولة في الفيسبوك والتي لايتم تأكيدها أو نفيها من المصادر الرسمية تخلق حالة قلق لدى -

و تنطوي لاخبار المثيرة هو تفكير المتلقي بأ�ا قد تكون صحيحة أأفراد العينة وغالبا ما يفيد ازدياد منسوب القلق من ا

  على أحداث حقيقية .

من أفراد العينة تميل إلى تبني الشائعات والأخذ �ا مما يفيد أن الشائعات يمكن أن   %70أظهرت نتائج الدراسة أن -

  تؤدي وظيفتها بشكل قوي وفعال لدى الرأي العام الافتراضي .

  ة أن الأهداف التي يسعى إليها مروجو الشائعات هو التحريض كشفت الدراس-

  وصلت الدراسة إلى صناعة المحتوى الفردي في موقع الفيسبوك يشكل لوعاء الأكبر في صناعة الشائعات .-

 مثلت اللغة العربية الفصحى أكثر اللغات استخداما في ترويج الشائعات بين المستخدمين مقارنة باللهجات المستخدمة-

  قي موقع الفيسبوك .

 :02 الدراسة

موقع  دراسة تطبيقية على–المعنونة ب:مواقع التواصل الاجتماعي ودورها في نشر الشائعات وسط الشباب 

) من إعداد الباحث عثمان محمد مالا ، بحث مقدم لنيل درجة الدبلوم 2020-2019الفيسبوك في فترة (

  .2020-1442السودان ،–قيا العالمية الخرطوم العالي في الإعلام كلية الإعلام جامعة إفري
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هدفت هذه الدراسة الكشف عن دور مواقع التواصل الاجتماعي في نشر الشائعات و التعرف على موقع الفيسبوك  

بالإضافة الى تحديد أثر موقع الفيسبوك على الشباب مجتمع الدراسة وتعريف الشباب بالشائعات وكيفية التصدي لها 

ائعات رئيسي :مادور مواقع التواصل الاجتماعي في نشر الشوالحد من انتشارها وتمحورت إشكالية دراسته في التساؤل ال

  وسط الشباب ؟ وقد تدرج عن التساؤل التالي التساؤلات الفرعية التالية :

  كيف تأثر مواقع التواصل الاجتماعي على المستخدمين ؟ -

  مامدى انتشار الشائعات وسط الشباب؟ -

  الاجتماعي؟ماهي الطرق انتشار الشائعات عبر مواقع التواصل  -

  ما تأثير نشر الشائعات عبر الفيسبوك على الشباب ؟ -

وقد استخدم الباحث في دراسته المنهج الوصفي التحليلي بغرض جمع المعلومات والبيانات التي تخص البحث وتحليلها  -

لاستبانة كأداة اوتفسيرها للحصول عللى نتائج متوقعة ومن اجل جمع البيانات عن هذه الظاهرة استخدم الباحث أداة 

رئيسية بالإضافة على الملاحظة وقد طبق دراسته على مجتمع بحث متمثل في فئة الشباب مستخدمي الفيسبوك أما العينة 

جامعات سودانية بالخرطوم وهي جامعة افريقيا العالمية وجامعة السودان العالمية وجامعة 3الدراسة فقد تمثلت في طلاب 

  منها 98استبانة وتم استرداد  100وزيع النيلين حيث قام الباحث بت

  وقد توصل الباحث الى النتائج التالية :

  أثبتت الدراسة أن نسبة مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي من الشباب بنسبة عالية وذلك لكثرة تصفحهم للمواقع  -

  لسهولة استخدامه .توصلت الدراسة على ان الفيسبوك هو أكثر المواقع استخداما لدى الشباب نتيجة  -

  توصل الباحث إلى أن مواقع التواصل لها دور كبير في التواصللا مع الاخرين . -

أوضحت الدراسة بان معظم الشباب يتصفحون المواقع لمعرفة كل جديد و أكثرهم ينشرون المعلومات والاخبار من  -

  أجل الشهرة .

ا عدت على نشر الشائعات وسط الشباب بنسبة كبيرة وإ�أوضحت نتائج الدراسة أن موقع التواصل الاجتماعي سا -

  تؤثر سلبا على الشباب وأن معظم الاخبار التي تنشر عبر الموقع شائعات .

أثبتت نتائج الدراسة بأن الفيسبوك هو أكثر المواقع تداولا للشائعات وان أكثر مستخدمي الفيسبوك هم الفئة طلاب   -

  الجامعات .

سة أن الحد من انتشار الشائعات والتصدي لها يكون من خلال التحقق من الاخبار والمعلومات أثبتت نتائج الدرا -

  من قبل نشرها وعدم نشرها أو ارسالها الأي شخص أو أي مشترك قبل معرفة صدقها من مصدر موثوق .
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  :03 الدراسة

دراسة الباحث سلطان خلف المطيري بعنوان : الشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقتها بتحقيق الامن المجتمعي 

، دراسة مقدمة لنيل شهادة الماجستير في جامعة نايف العربية للعلوم الأمنية ، كلية العلوم الاستراتيجية ،قسم 

  الدراسات الإقليمية و الدولية 

على التعرف عن دور شبكات التواصل الاجتماعي في تحقيق الامن ا�تمعي وقد  هدف الباحث من خلال دراسته

شملت دراسته المملكة العربية السعودية واقتصرت إشكالية الباحث على طبيعة الشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقتها 

ن العقل الجمعي وتكو  بالامن ا�تمعي بصفة أن هذه الشبكات أصبحت منابر للاجتماعات فقد أصبحت توجه الآراء

بشقيه الإيجابي والسلبي ومن هنا جاءت هذه الدراسة الباحث من أجل وضع استرتيجية تنفذ من أجل ضبط التعامل 

مع هذه الشبكات من هنا تمحورت إشكالية الباحث من خلال طرح التساؤل التالي :ما علاقة شبكات التواصل 

الأسئلة  العربية السعودية ؟وفي إطار التساؤل الرئيسئ للدراسة انبثقت عدةالاجتماعي بتحقيق الامن ا�تمعي بالمملكة 

  فرعية صاغها الباحث على النحو التالي :

  ماعلاقة شبكات التواصل الاجتماعي با�تمع ؟ -

  ما تأثير شبكات التواصل الاجتماعي على الامن ا�تمعي بالمملكة العربية السعودية ؟ -

اصل الاجتماعي (الكترونيا وقانونيا واجتماعيا ) بغرض تحقيق الامن ا�تمعي بالمملكة كيف تضبط شبكات التو  -

  العربية السعودية ؟

  ما معوقات ضبط الشبكات التواصل الاجتماعي لتحقيق الامن ا�تمعي بالمملكة العربية السعودية ؟ -

احث المنهج لى التساؤلات الدراسة استخدم البوفي ضوء طبيعة الدراسة والاهداف التي سعى الباحث لتحقيقها وبناءا ع

الوصفي وقد استخدم للحصول على البيانات والمعلومات أداة الاستبانة وقد طبق دراسته على ا�تمع البحث متمثل في 

نت ) العاملين في هيئة الاتصالات (الشؤون التنظمية ) والعاملين في مدينة الملك عبد العزيز للعلوم التقنية (وحدة الانتر 

والمشاركين في ندوة شبكات التواصل الاجتماعي وأبعدها الاجتماعية والأمنية المقامة من قبل وزراء الداخلية والعاملين 

فردا وقد قام  )240في شركة الاتصالات السعودية (إدارة العناية بالعملاء ) وقد بلغ العدد الكلي �تمع الدراسة (

استبانة 215يع افراد مجتمع دراسته وتوزيع الاستبانة عليهم واستطاع الحصول على الباحث بالأسلوب الحصر الشامل لجم

فردا وقد خلص الباحث بمجموعة من النتائج 215 صالحة لتحليل الاحصائي واعتمد بذلك الباحث على عينة قوامها 

  ننجزها في :

  هناك علاقة قوية بين الشبكات التواصل الاجتماعي با�تمع . -

  تأثير فاعل لشبكات التواصل الاجتماعي على الامن ا�تمعي بالمملكة العربية السعودية .يوجد  -

  ضبط الشبكات التواصل الاجتماعي يكون تقنيا عن طريق وضع البرمجيات التي تحمل المضمون الأخلاقي وتنشره . -
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شبكات التواصل الضابطة ضمن ال اتضح أن ضبط شبكات التواصل قانونيا يكون عن طريق نشر القوانين والتشريعات -

  الاجتماعي .

ضبط شبكات التاصل الاجتماعي اجتماعيا يمون عن طريق توعية الشباب من مرتادي مواقع التواصل بالقيم والأخلاق  -

  الإسلامية .

تبين أن اهم معوقات ضبط شبكات التواصل الاجتماعي هي : صعوبة توافق ا�تمع الدولي على صيغة المضمون  -

الأخلاقي الموحد ،وقد تطور في نوع وماهية الجرائم نظرا للتطور التقني والمتسارع وعدم وجود برامج توعية وإرشاد موجهة 

  ي .واثار مواقع التواصل الاجتماعللأسرة حول السلبيات 

 :04 الدراسة

بعنوان :الشائعات في المواقع الإخبارية الأردنية وتأثيرها في نشر الاخبار من وجهة نظر الصحفين الاردنين ،من 

اعداد الباحث رضا عيد حمودة أكحيل قدمت هذه الرسالة استكمالا لمتطلبات الحصول على درجة الماجستير 

  2015أيار ،في الإعلام قسم الإعلام جامعة الشرق الأوسط 

هدفت هذه الدراسة وبشكل رئيسي إلى معرفة الشائعات ومدى تأثيرها في نشر الاخبار في المواقع الإخبارية الأردنية  

من وجهة نظر الصحفين الاردنين حيث ان هذه الدراسة تكمن أهميتها في محاولة معرفة مدى إدراك الصحفين لمفهوم 

مادهم وتعاملهم معها من خلال عملية نشر الاخبار في المواقع الإخبارية والتي الشائعات واهدافهاوأخطارها ومدى الاعت

أضحت اليوم حافلة بالكثير من الشائعات ومن هنا تمحورت إشكالية دراسته انطلاق من التساؤل الرئيسي التالي مامدى 

سعى من خلال  ين الأردنيين ؟حيثتأثير الشائعات في نشر الاخبار في المواقع الإخبارية الأردنية من وجهة نظر الصحف

  طرحه للتساؤل التالي الإجابة عن الأسئلة الفرعية التالية :

  مامدى ادراك الصحفين الاردنين للشائعات من حيث المفهوم والاهداف والاخطار ؟ -

  مامدى اعتماد الصحفيين الأردنيين على الشائعات في نشر الاخبار؟ -

   مع الشائعات في عملية نشر الاخبار ؟مامدى تعامل الصحفيين الأردنيين -

هل هناك فروق ذاتية دلالة إحصائية عند مستوى الدلالة الصحفيين الأردنيين في درجة الشائعات تعزى المتغيرات  -

  الديموغرافية (عمر ، الجنس ، المؤهل العلمي ، الخبرة والمنصب الوظيفي )؟

نظيم في دراسته على منهجين الوصفي والتحليلي من خلال جمع وتوعلى ضوء الأسئلة التي طرحها فقد اعتمد الباحث 

وعرض ووصف البيانات المتاحة هذا وقد طبق دراسته على مجتمع متمثل في الصحفيين الأعضاء في نقابة الأردنيين 

ة يونظرا لصعوبة حصر هذا العدد الكبير فقد اتجه الباحث إلى إختيار عينة بطريقة عشوائ1064والذي بلغ عددهم 

صحفيا ،كما أنه اعتمد على أداة الاستبانة وكذا المقابلة ومنه فقد استخدم برنامج الحزمة الإحصائية 315بسيطة قوامها 
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من اجل الوصول الى غايات وهداف هذه الدراسة وفي الأخير توصل إلى مجموعة من النتائج SPSSللعلوم الاجتماعية 

  أهمها :

في نشر الاخبار في المواقع الإخبارية من وجهة نظر الصحفيين الأردنيين من  وجود تأثير دال إحصائيا للشائعات -

ويدل هذا على ان المواقع  )3،71خلال درجة اعتمادهم على الشائعات في نشر الاخبار وبلغ المتوسط الحسابي لها (

  الإخبارية باتت تعتمد على الشائعات لعدة أسباب .

إحصائيا لشائعات في نشر الاخبار من وجهة نظر الصحفيين الأردنيين من  بينت نتائج الدراسة وجود تأثير دال -

  خلال درجة إدراكهم الكبير لمفهوم الشائعات من حيث المفهوم والاهداف والإخطار .

بينت نتائج الدراسة وجود تأثير دال إحصائيا لشائعات لنشر الأخبار من وجهة نظر الصحفيين والمتوسط الحسابي  -

ي درجة متوسطة وهذا يدل ان هناك بعض المواقع تقوم بنشر الاخبار دون التثبيت من  صحتها دون وه33050لها 

  الرجوع لاهل الخبرة .

بينت نتائج الدراسة وجود فروق ذات دلالة إحصائية لشائعات من وجهة نظر الصحفيين الأردنيين تعزي الاختلاف  -

   .المؤهل العلمي وكانت  الفروق لصالح فئة الماجستير

بينت نتائج الدراسة وجود ذات إحصائية لشائعات من وجهة نظر الصحفيين الأردنيين التي تغزى متغير الجنس وكانت  -

الفروق لصالح الإناث ويدل هذا على إن الصحفيات أكثر اهتماما والتزاما أما بعدم نشر الشائعات وعدم إعتمادها 

  والإهتمام بالدقة والمصداقية في نشر الأخبار .

  : السابقة الدراسات على التعليق-ب

  التعليق على الدارسة الأولى : 

  تتحدد مواطن تشابه الدراسة السابقة مع الدراسة الحالية في أ�ا تناولت نفس المتغير الأول وهو أوجه التشابه :

الشائعات في البيئة الرقمية ،كما أ�ا تتوافق معها في النموذج التي طبقت عليه الدراسة وهو شبكة الفيس بوك ،بالإضافة 

لنفس  الوصفية المسحية ،إلى جانب توظيف الباحث إلى توظيف الباحث للمنهج الوصفي الذي ينتمي إلى البحوث

  كة الفيسبوك.الذي يضم مستخدمي شبآداة جمع البيانات و المعلومات وهي الإستبيان و كذا تشا�ها في مجتمع البحث 

 : تختلف الدراسة السابقة مع دراستنا الحالية في : المتغير الأول الذي يحمل الشائعات بصفة  أوجه الإختلاف

 حين أن الدراسة الحالية تم تحديد نوع الشائعة التي ستبنى على أساسها الدراسة و هي الشائعات عامة في

الاقتصادية،بالإضافة إلى إختلافها مع المتغير الثاني الذي حدد ب : الرأي العام الإفتراضي ،كما أن هناك إختلاف في 

و بالأخص  الناشطين على مواقع التواصل الاجتماعي ا�ال البشري و في العينة حيث سعى الباحث إلى إستهداف جميع

شبكة الفيسبوك الذي يتوزعون داخل القطر الجزائري ،في حين أن الدراسة الحالية تستهدف دراسة مستخدمي شبكة 

  الفيسبوك والتي حددت في سكان مدينة بسكرة .
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 ساعد�ا ء إشكالية دراستنا إلى جانب م: يمكن القول أن الدراسة السابقة كانت عونا لنا في بنا أوجه الإستفادة

في إثراء الجانب النظري من خلال تحديد عناصر الخطة و ترتيبها كما تم الإعتماد عليها كمرجع للدراسة  ،كما أ�ا 

 أفادتنا في تحديد و صياغة المفاهيم الإجرائية ناهيك عن مساعدتنا في تحرير أسئلة إستمارة الإستبيان .

  التعليق على الدراسة الثانية : 

  : ل تتشابه الدراسة السابقة مع دراستنا الحالية في أ�ا تحمل نفس متغيرا�ا ألا وهوما مواقع التواصأوجه التشابه

الاجتماعي و الشائعات إذ أن الباحث سعى إلى إبراز الدور الذي تقوم به مواقع التواصل الاجتماعي في نشر الشائعات 

لشباب ،كما أ�ا تتشابه معها من ناحية الدراسة التطبيقية التي حدد إطارها في شبكة الفيس بوك أي في أواسط ا

الشباب المستخدمين لهذه الشبكة ،بالإضافة إلى تطابقها مع دراستنا إذ إستخدمت نفس الإجراءات المنهجية المتمثلة 

 . تبيانفي المنهج الوصفي و أدوات جمع المعلومات من ملاحظة و آداة إس

  : السودانية  في الأراضيال المكاني حيث تمت تكمن أوجه الإختلاف مع هذه الدراسة في ا�أوجه الإختلاف

بضبط ولاية الخرطوم ، كما أ�ا تختلف من ناحية مجتمع البحث و العينة إذ أن هذه الأخيرة إقتصرت في ضم فئة 

كرة أن دراستنا الحالية تستهدف جميع سكان مدينة بسالشباب فقط من هم مستخدمي شبكة الفيس بوك ، في حين 

 . على إختلاف فئا�م و شرائحهم العمرية

  : تم الإعتماد عليها كمصدر لجمع المعلومات حيث أ�ا تتشابه إلى حد كبير مع موضوع أوجه الإستفادة

 ان .محاور أسئلة الإستبيدراستنا ، كما أننا إستأنسنا �ا في كيفية صياغة الإشكالية و كذا تحديد أسئلة و 

  التعليق على الدراسة الثالثة : 

  تبرز مواطن تشابه الدراسة هذه مع دراستنا الحالية من خلال تناولها لنفس المتغيرات الموظفة :  التشابه أوجه

و هو الأمن  عالتي تتجسد في المتغير الوسيط المتمثل في شبكات التواصل الاجتماعي إلى جانب تطابقهما في المتغير التاب

ا�تمعي بالإضافة إلى إستخدام الباحث لنفس الإجراءات المنهجية التي سيتم الإعتماد عليها في دراستنا من نواع المنهج 

  إستمارة الإستبيان.فيالذي ينتمي إلى حقل الدراسات الوصفية وصولا إلى توظيفها لنفس أدوات جمع البيانات المتمثلة 

 : تتمثل مواطن الإختلاف في أن الباحث هدف من خلال دراسته السابقة إلى إبراز الدور  أوجه الإختلاف

الذي تلعبه شبكات التاواصل الاجتماعي في سبيل تحقيق الأمن داخل ا�تمع ،فركز على الدور الإيجابي لهذه الشبكات 

هو  م �ديد يواجه الأمن داخل ا�تمعقي إطار تعزيز الأمن ا�تمعي ، و كانت من أهم نتائج الدراسة هته هو أن أه

إنتشار الشائعات عبر أوعية الشبكات الاجتماعية و هنا كانت إنطلاقة دراستنا الحالية إذ نسعى من وراءها إلى تبيين 

الشق السلبي الذي تقوم به شبكات التواصل الإجتماعي في التأثير على الأمن ا�تمعي من خلال إفرازها لأخطر 

لتي تتمثل في سريان الشائعات خصوصا الاقتصادية منها ، كما أن أوجه الإختلاف تكمن في مجالات الظواهر و ا

لحالية في حين أن الدراسة ا –الرياض  –الدراسة إذ أن الدراسة السابقة أجريت في أراضي المملكة العربية السعودية 
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طبيقها على و العينة فقد إستهدفت الدراسة ت سوف تجرى في الجزائر و بتحديد في مدينة بسكرة ، أما مجتمع البحث

المسؤولين و أصخاب القرار العاملين في هيئة الاتصالات ( الشؤون التنظيمية ) و العاملين في مدينة الملك عبد العزيز 

للعلوم التقنية ( وحذة الأنترنت ) في حين أن الدراسة الحالية تستهدف سكان مدينة بسكرة على إختلاف أعمارهم و 

 مستويا�م التعليمية المستخدمين لشبكة الفيس بوك .

 : ما يمكن قوله أن هذه الدراسة كانت عونا لنا في إثراء الجانب النظري على إعتبار أ�ا تتشابه  أوجه الإستفادة

 في متغيري دراستنا و خصوصا المتغير التابع الذي وجدنا فيه نوعا من الصعوبه للحصول على معلومات بشانه ، كما

  ا�ا ساعدتنا في صياغة أسئلة الإستبيان خصوصا المحور الأخير .

  التعليق على الدراسة الرابعة : 

  تبرز مواطن التطابق مع دراستنا الحالية من حيث توظيف متغير الشائعات ، كما تتشابه معها أوجه التشابه :

ماد على برنامج تحليل تإلى تشا�ها في الإع ي ، بالإضافةمن حيث إستخدامها لنفس المنهج المتبع و هو المنهج الوصف

 كما أن الباحث هنا إعتمد على آداة جمع البيانات المتمثلة في الإستبيان .،   Spssالبيانات الإحصائية 

  تتجلى مواطن التباين مع الدراسة الحالية في : المتغير التابع والذي تمثل في متغير الأخبار ،أوجه الإختلاف :  

البحث اشتمل على الصحفيين الأردنيين حيث قام الباحث بإعتماد على العينة العشوائية العشوائية  كما أن مجتمع

 . البسيطة التي مثلت مجتمع بحثه ، في حين أن دراستنا قد تم الإعتماد فيها على العينة القصدية بإستخدام كرة الثلج

  : من خلال الإطلاع على هذه الدراسة و إجراءا�ا تعرفنا على كيفية العمل بنظام أوجه الإستفادةspss 

بالإضافة إلى الإعتماد عليها كمرجع في الجانب النظري خصوصا في متغير الشائعات فهي ساعدتنا على ترتيب عناصر 

  هذا المتغير

  : الدراسة نوع -7 

وث الوصفية عبر شبكات التواصل وتأثيرا�ا على الأمن ا�تمعي ضمن البحتنطوي دراستنا المعنونة بالشائعات الاقتصادية 

في حقل علوم الإعلام والاتصال والتي �دف إلى كشف الوقائع ووصف الظواهر وصفا دقيقا وتحديد خصائصها تحديدا  

ول التنبؤ بما سيكون اكيفيا وكميا وكما تقوم بالكشف عن الحالة السابقة للظواهر وكيف وصلت إلى صور�ا الحالية وتح

أي أن )40، صفحة 2000مروان ، (الظواهر وحاضرها ومستقبله  عليه في المستقبل ،وبإختصار فهي �تم بماضي

الدراسات الوصفية �دف إلى وصف الظواهر وصفا دقيقا وشاملا من أجل إبراز العلاقة السببية بين المتغيرين ومن ثم 

 خلاص نتائج منطقية يمكن تعميمها إستتحليل النتائج المتحصل عليها بقصد 
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  منهج الدراسة  -8

ضوئه يتم  هو الطريقة التي يسلكها الباحث في تناول موضوع بحثه وعلى لأنه  يعتبر المنهج ضروريا في أي بحث علمي 

تحديد إطار الدراسة وذلك بغية الوصول إلى النتائج موضوعية وعلمية ويعرف المنهج لغة بأنه : من فعل �ج وهو يعني 

  اتبع فمنهج اسم مكان لفعل �ج ويعني الطريق أو السبيل سلك وسار و

شيء أو في تعليم شيء  و في عملأعن شيء  بير ة بأنه الطريق الواضح في التعسفي باللغة العربيوقد عرفه المعجم الفل 

   )65، صفحة 2008إبرش، (معينة  طبقا لمبادئ معينة ونظام معين بغية الوصول إلى الغاية

في اللغة هو بذلك  و )17، صفحة 2014غازي ، ( لك ...ويعني الطريق الواضحكما يعرف بأنه الطريق أو المس

  )37،صفحة 2007الفضلي ، (مة العربية يعني الطريق الواضح والخطة المرسو 

موريس، ( أما اصطلاحا فقد عرفه موريس أنجرس بأنه :سلسلة المراحل المتتالية التي ينبغي إتباعها بكيفية منظمة ومنسقة 

   )36 ، صفحة2006- 2004بوزيد، بوشروف، و سبعون، 

ويعرف كذلك بأنه مجموعة من الأسس والقواعد والخطوات المنهجية التي يستعين �ا الباحث في تنظيم النشاط الذي 

نقصد بمناهج البحث  و )14، صفحة 2008(معمر، يقوم من أجل التقصي عن الحقائق العلمية والفحص الدقيق لها 

مجموعة من القواعد والأنظمة العامة التي يتم وضعها من أجل الحصول على حقائق مقبولة حول الظواهر العلمي هي 

، 1999(عبيدات ، ابو نصار ، و مبضين، سانية موضوع الاهتمام من قبل الباحثين في مختلف مجالات المعرفة الإن

  )35صفحة 

راسة  وفقا اللأهداف المراد الوصول إليها وتندرج هذه الدع منهج الدراسة إنطلاقا من طبيعة الموضو عليه يتم إختيار  و 

كما أشرنا سابقا ضمن الدراسات الوصفية المسحية حيث قمنا بإختيار المنهج الوصفي الذي يعرف بأنه :مجموعة من 

معالجتها لى جمع الحقائق والبيانات وتصنيفها و الإجراءات البحثية التي تتكامل لوصف الظاهرة أو الموضوع إعتمادا ع

سعد (تحليلا كافيا ودقيقا لاستخلاص دلالتها والوصول إلى نتائج او تعميمات عن الظاهرة أو الموضوع محل البحث 

الى ابعد من ذلك لا يقف البحث الوصفي عند حدود وصف الظاهرة وإنما يذهب  و )126، صفحة 2019س.، 

، 2007العزاوي ، (معنى بقصد التبصر بتلك الظاهرة  فيحلل ويفسر ويقارب ويقيم ويقصد الوصول الى تقييمات ذات

   )97صفحة 

نهج المسحي لمبحكم أن الدراسات الوصفية متفرعة قمنا بإختيار المنهج المسحي لاقترابه مع طبيعة دراستنا حيث أن ا و

من أبرز المناهج المستخدمة في الدراسات الإعلامية واحدا نوع المناهج المرتبطة بالبحوث الوصفية والذي يعرف بأنه : 

منهج بحثي يهدف الى مسح الظاهرة موضوع الدراسة لتحديدها والوقوف على واقعها بصورة موضوعية تمكن الباحث 

، 2019سعد س.، (فيما بينهما وقد تتجاوز للتقييم تبعا لما تخلص من نتائج  من استنتاج علمي الاسبا�ا والمقارنة

   )317صفحة 
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ويعرف كذلك بأنه طريقة لوصف الظاهرة المدروسة وتصويرها كميا عن طريق جمع معلومات المقننة عن مشكلة وتصنيفها 

  )137، صفحة 2019(بوحوش ، وآخرون،  الدقيقة وتحليلها واخضاعها للدراسة

كإسقاط للتعريفات السابقة إرتأينا أن المنهج المسحي هو أكثر المناهج تطابقا وانسجاما ونجاعة لتحقيق أغراض دراستنا 

بية بين الراهن وإبراز العلاقة السبلهذا فقد قمنا بإعتماد عليه من أجل وصف الظاهرة والكشف عن واقعها في الوقت 

المتغيرين من خلال جمع المعلومات عن الظاهرة الشائعات في السنة الرقمية خصوصا تلك التي تتعلق بشق الاقتصادي 

  ومدى تأثيرا�ا على الأمن ا�تمعي وما تخلفه من آثار لدى العينة المدروسة.

  : أدوات جمع البيانات الدراسة 9

ي بحث مهما كان نوعه و مهما تعددت الأهداف التي ترمي إليه،لا يستغني أبدا على الأدوات لجمع نعلم جيدا أن أ

البيانات لأ�ا العامل الأساسي لإثراء البحث بمختلف المعلومات و الحقائق التي يغفل عنها الباحث،فلكل بحث أدواته 

ول مشكلة ات التي استخدمت في جميع البيانات حالخاصة به،ولهذا فإن نجاح أي بحث علمي يرتبط بمدى فعالية الأدو 

الدراسة،إذ تعرف أدوات جمع البيانات:بأ�ا الوسيلة لبتي يتم بواصطتها عملية جمع البيانات �دف اختيار فرضيات 

 البحث أو الإجابة عن تساؤلاته و يتوقف إختيار الأداة المناسبة لجمع البيانات اللازمة و التي تستخدم في إجراء بحث

النجار، (معين على نوعية البحث نفسه و طبيعته و على الهدف من تطبيقه و على نوعية المفحوصين و خصائصهم 

سليمان، (و يقصد �ا الوسيلة التي تجمع �ا المعلومات تجيب عن أسئلة البحث و تختبر فروضه )06، صفحة 2003

  )19، صفحة 2010

  و عليه اعتمدنا في جمع بيانات دراستنا على مجموعة من التقنيات نذكرها:

 الملاحظة:  

عملية مراقبة أو مشاهدة لسلوك الظواهر و المشكلات و الأحداث و مكونا�ا المادية و  :تعرف الملاحظة بأ�ا       

قة علاقتها بأسلوب علمي منظم و مخطط و هادف بقصد التفسير و تحديد العلاالبيئية و متابعة سيرها و إتجاها�ا و 

، صفحة 2001ي، (ربحته بين المتغيرات و التنبؤ بسلوك الظاهرة و توجيهها لخدمة أغراض الإنسان وتلبية احتياجا

115(   

تتلائم مع  سة التية لظاهرة ما مع الإستعانة بأساليب البحث والدراالملاحظة بأ�ا المشاهدة الدقيق من هنا تعرف و

  )261، صفحة 2008(إبراش،  طبيعة الظاهر

تعرف أيضا بأ�ا توجيه الحواس لمشاهدة ومراقبة سلوك معين أو ظاهرة معينة وتسجيل جوانب ذلك السلوك أو  و 

خصائصه وفهناك ظواهر لا يتمكن الباحث من دراستها عن طريق المقابلة أو الإستبانة ولابد له من اختيارها بنفسه 

  )263حة ، صف2010(نوفل م.، مباشرة 
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تتمثل أهمية استخدامها في هذه الدراسة من حيث جمع المعلومات المتعلقة بالظاهرة والتي تبرز في مختلف الصفحات 

الفيسبوكية ما يعني المشاهدة المباشرة لبيانات الظاهرة في الوعاء الأزرق والقيام بتسجيلها من خلال مشاهدة المنشورات 

ها ت تختص الجانب الاقتصادي في إطار الفضاء الأزرق وكيف يتم التفاعل و التجاوب معالتي تجمل في مضامينها شائعا

  من طرف المستخدمين.

 الإستبيان :  

يعد الإستبيان أحد وسائل البحث العلمي المستعملة على نطاق واسع من أجل الحصول على بيانات ومعلومات       

تتعلق بأحوال الناس او ميولهم أو اتجاها�م أو دوافعهم ويتألف الاستبيان من استمارة تحتوي على مجموعة من الفقرات 

 عينة الدراسات بالإجابة عنها بنفسه دون مساعدة من أحد أو مصاغة صياغة استفهامية أو خبرية يقوم كل مشارك في

   )87، صفحة 2009(سيف ، استشارة احد 

موقف  وهو أيضا مجموعة الأسئلة المكتوبة والتي تعد بقصدالحصول على معلومات أو أراء المبحوثين حول ظاهرة أ و

قد تم الإعتماد في دراستنا على الإستمارة المغلقة المفتوحة " و هي نوع من  و )90، صفحة 2001(ربحي، معين 

الإستمارات تتكون من مجموعة أسئلة  منها مغلقة تتطلب من المفحوصين إختيار الإجابة المناسبة لها و مجموعة من 

(بوحوش ، وآخرون، أيه ر في الإجابة و تمنح للمستجيب فرصة لإبداء الأسئلة الأخرى مفتوحة تعطي للمفحوصين الحرية 

  )69، صفحة 2019

وتتمثل مبررات إستخدام آداة الإستبيان في دراستنا من أجل معرفة و الوقوف على آراء أفراد العينة و إتجاها�م حول  

  ظاهرة الشائعات الاقتصادية  عبر الفضاء الأزرق و معرفة ردود أفعالهم حولها و كيف تأثر فيهم 

  موضوع دراستنا كالتالي : وعليه تم تقسيم استمارة الاستبيان الى مجموعة من محاور توافق

  _ البيانات الشخصية 

  : إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية  المحور الأول 1

: الدوافع و الحاجات التي تمكن وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستقاء المعلومات  المحور الثاني 2

  الاقتصادية 

  : اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  المحور الثالث 3

  : تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك على سلوك المبحوثين  المحور الرابع 3

  : آليات و طرق و أساليب ضبط شبكة الفيسبوك من ترويج الشائعات الاقتصادية المحور الخامس 5

بارة عن مجموعة ع ف بالإستبيان الإلكتروني الذي هوالاعتماد  في دراستنا على الاستمارة الإلكترونية أو بما يعر وقد تم 

من أسئلة توزع على المبحوثين عن طريق شبكات التواصل الاجتماعي من أجل توفير الجهد و الوقت و بما فيه من 
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عن  20203الإستمتارة الإلكترونية خلال شهر ماي  سهولة و سرعة الوصول الى إجابات المبحوثين و تم توزيع

  مستخدمي شبكة الفيسبوك .

  : يمثل نتيجة معامل ألفا كرونباخ )01جدول رقم (
  

 عدد  البنود قيمة الفا كورنباخ

0،73 91 
  

هو و  %0،73نلاحظ من خلال الجدول أعلاه نتيجة هذا الإختبار لمعاما ألفا كرونباخ أن قيمة معامل الثبات       

  .معامل مرتفع يدل على صلاحية الإستبانة للتطبيق

  مجتمع الدراسة : -10 

لكي تكون الدراسة مقبولة وقابلة للإنجاز لابد من تحديد مجتمع البحث نريد فصحه وإجراء الدراسة عليه ويعرف مجتمع 

، 2015،  (سرحانالمفردات  سة ويشمل كل أنواعالبحث أو الدراسة :بأنه ا�تمع الإحصائي الذي تجرى عليه الدرا

   )161صفحة 

كما يمكن   )160، صفحة 2017(مدحت ، الباحث  يعرف أيضا :بأنه جميع مفردات الظاهرة التي تقوم بدراستها و

العزاوي ، (د منها الحصول على البيانات تعريفه بأنه مجموعة الوحدات الإحصائية المعروفة بصورة واضحة و التي يرا

   )161، صفحة 2007

كز عليها الملاحظات رتو يعرف موريس أنجرس على أنه مجموعة منتهية أو غير منتهية من العناصر المحددة مسبقا و التي ت

و هو كذلك مجموعة عناصر لها خاصية أو عدة خصائص مشتركة تميزها عن غيرها من العناصر الأخرى و التي يجري 

   )298، صفحة 2006- 2004(موريس، بوزيد، بوشروف، و سبعون، التقصي   عليها البحث أو

و بما أن دراستنا تتمحور حول الشائعات الاقتصادية عبر شبكات التواصل الاجتماعي و تأثيرا�ا على الأمن ا�تمعي 

دينة فإن مجتمع دراستنا يكون جميع مستخدمي شبكة الفيسبوك في م-دراسة مسحية لعينة من مستخدمي الفيسبوك  -

  بسكرة و ذلك بمختلف الشرائح العمرية مستخدمة له 

  عينة الدراسة و طريقة إختيارها : 11

يمكن تعريف العينة بأ�ا:جزء من ا�تمع يتم إختيارها وفق قواعد خاصة بحيث تكون العينة مصحوبة ممثلة قدر الإمكان 

لإحصائي م إختيارها من ا�تمع ا�تمع الدراسة و كذلك يمكن تعريفها العينة على أساس مجموعة الوحدات التي يت

لقد تم استخدام العينة العمدية ( القصدية )التي تعرف  و )78، صفحة 2004(النعيمي ، عبد الجبار ، و غازي، 

سطوطاح، الفاتح و (كمة لا مجال فيها لصدفة على أ�ا : تقوم على القصد في اختيار وانتقاء مفردات العينة بطريقة مح

.ويختار الباحث العينة من  )67، صفحة 2019مناهج البحث في العلوم الاعلام و اتصال و طريقة اعداد البحوث ، 
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 )253، صفحة 2008(إبراش، لها تمثيلا صحيحا للمجتمع الوحدات بعينها لتوفر خصوصيات في هذه الوحدات يجع

ترجع أسباب توظيفها في دراستنا نظرا لا�ا تتماشى مع طبيعة مجتمع البحث حيث قصدنا فيها من يستخدم من  و

شبكة الفيسبوك ونظرا لاتساع حجم مجتمع البحث ارتاينا ان هذا النوع من العينات هو الذي يمثل هذا ا�تمع كبير 

  ا الحجم والتي تساعدنا في الأخير على صياغة نتائج يكمن تعميمع

  مفردة  105وتم تحديد عدد وحجم العينة ب 

  ) : توزيع أفراد العينة حسب متغير الجنس02جدول رقم (

 الجنس التكرار   %النسبة المئوية

 ذكر  58 55،2

 انثى  47 44،8

 ا�موع  105 100
  

في  %55،2ب الذكوريتبين من خلال الجدول أعلاه أن نسبة الذكور تفوق على نسبة الإناث حيث تقدر نسبة     

و هذا تفاوت بين النسب راجع إلى أن الذكور لهما اهتمام أكثر   %44،8حين نسبة الإثات حيث تقدر تمثلت ب 

  لشائعات المتداولة عبر شبكات التواصل الاجتماعي خاصة على شبكة الفيسبوك 

  

  ) : توزيع افراد العينة حسب متغير الجنس01الشكل رقم (
  

  

  

ذكور
55%

اناث
45%

الجنس



   2023الأول                       المقاربات المنھجیة للدراسة                    الفصل   
 

21 
 

  :توزيع أفراد العينة حسب متغير السن) 03جدول رقم (

 السن التكرار  %النسبة المئوية

35إلى  سنة  18من  86 81،9  

سنة فما فوق  35من  19 18،1  

 ا�موع    105 100

 81،9سنة ) بنسبة  35إلى  18يتبين من خلال الجدول أعلاه أن نسبة أعمار أفراد العينة تعود للفئة العمرية من ( 

 و من هنا نستنج أن الفئة الشباب هي الغالبة وذلك راجع 18،1%فما فوق ) بنسبة  35الفئة العمرية من (  تليها%

   الى ان فئة الشباب معروفة بإهتمامها بشبكات التواصل الاجتماعي بنسبة كبيرة

  
 

) ـ توزيع افراد العينة حسب متغير السن02شكل رقم (  

حسب متغير المستوى التعليمي) : توزيع افراد العينة 04جدول رقم (  

 المستوى التعليمي التكرار  %النسبة المئوية 

 ابتدائي  2 1،9

 متوسط  11 10،5

 ثانوي  25 23،8

 جامعي  60 57،1

 شهادات عليا  7 6،7

 ا�موع  105 100

فما فوق 35
81,90%

35-18من 
18,10%

السن
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من المستوى 23،8%ثم تليها نسبة 57،1%يتبين من خلال الجدول أعلاه ان المستوى الجامعي يمثل اكبر نسبة بقدر 

ومن هنا تأتي  6،7%من المستوى المتوسط ، ومن المستوى شهادات عليا قد سجلت ب  10،5%الثانوي ثم نسبة 

توى من المبحوثين كانت لصالح المس نسبة ومنه نستنتج أن أكبر .للمستوى الإبتدائي  1،9%أخر نسبة تقدر ب 

   الذي يجعلهم مقبلين و مهتمين لالفضاء الأزرق و شبكات التواصل الاجتماعي لأنه لديهم مستوى ثقافي  الجامعي

 
 

) : توزيع أفراد العينة حسب المستوى التعليمي03شكل رقم (  
 

): توزيع افراد العينة حسب متغير الحالة الاجتماعية05جدول رقم (  

الاجتماعيةالحالة  التكرار  %النسبة المئوية   

 أعزب  64 61

 متزوج 38 36،2

 مطلق  2 1،9

 أرمل  1 1

 ا�موع  105 100
  

  %36،2من فئة (أعزب) ثم تليها نسبة  % 61 يتبين من خلال الجدول أعلاه أن أكبر نسبة  سجلت ب       

  لفئة أرمل  %1وادنى نسبة سجلت ب  %1،9من فئة (متزوج) و تأتي بعدها فئة  (مطلق) قدرت نسبتها 

 
 

1,9% 10,5%

23,8%

57,1%

6,7%

المستوى التعلیمي



   2023الأول                       المقاربات المنھجیة للدراسة                    الفصل   
 

23 
 

-1  

 
 

) : توزيع أفراد العينة حسب متغير الحالة الاجتماعية04شكل رقم (  
      

) : توزيع أفراد العينة حسب متغير الوضعية الوظيفية06جدول رقم (  

 الوضعية الوظيفية  التكرار % نسبة المئوية ال

 طالب  38 36،2

 عامل يومي  27 25،7

 موظف  16 15،2

 متقاعد  12 11،4

 بطال   12 11،4

 ا�موع  105 100
  

ثم تأتي  %36،2أعلى نسبة كانت لصالح لفئة (الطلاب ) بنسبة سجلت بالجدول أعلاه  ل يتبين من خلا      

وادنى نسبة كانت لصالح الخيارين فئة  %15،2(لفئة العمال ) و الفئة الثالثة (موظف) بنسبة  %25،7بعدها نسبة 

  11،4 %(متقاعد و فئة بطال ) بنبتين متساويتين 

 

 

1
61%

2
36%

3
2%

4
1%

الحالة الاجتماعیة

 أعزب -1

 متزوج  -2

 مطلق  -3
  أرمل  -4
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  ) : توزيع أفراد العينة حسب متغير الوضعية الوظيفية05شكل رقم (                           
  

  توزيع أفراد العينة حسب متغير الحالة الاقتصادية ) :07جدول رقم (                         

 الحالة الاقتصادية التكرار  %النسبة المئوية 

7.26  جيدة  28 

8.64  متوسطة  68 

6.8  ضعيفة  9 

 ا�موع  105 100

 أعلى نسبة من الخيار الثاني من الفئة الثانية من المستوى المعيشي (متوسط) قدرت نسبته يتبين من خلا الجدول أعلاه

و ادنى نسبة كانت لصالح الخيار الأخير من  26،7ثم تليها الفئة الثانية ( جيد) بنسبة سجلت بمقدار   64،4

   8،6المستوى المعيشي (ضعيف) بنسبة 

1
36%

2
26%

3
15%

4
12%

5
11%

الحالة الوظیفیة

 طالب -1

عامل  -2
 یومي

 موظف  -3

 متقاعد -4

 بطال  -5
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ع أفراد العينة حسب متغير الحالة الاقتصادية): توزي06شكل رقم (  

  مجالات الدراسة : 12

  أجريت دراستنا في مدينة بسكرة المجال المكاني : 

 الى الجانب نهجي وصولايرتبط ا�ال الزماني بالمدة المستغرقة لإنجاز الدراسة بداية مع الجانب المالمجال الزماني : 

/ 2022وعليه يمكن تحديد الفترة من بداية تحديد الموضول الى �اية تسليم المذكرة خلال السنة الجامعية  التطبيقي 

2023  

بمدينة بسكرة  تتمثل في مستخدمي شبكة الفيسبوك المجال البشري :  

  تحديد المفاهيم : 14

المفاهيم ويؤدي إغفالها الى إحداث خلل فتعتبر خطوة تحديد المفاهيم من أهم الخطوات الواجب عن الباحث المرور �ا 

تكتسب أهمية كبرى في تحديد السياق الذي سيسير عليه الباحث في دراسته العلمية على أساس أن المفهوم هو الوسيلة 

غة لالرمزية التي يستعين �ا الباحث للتعبير عن الأفكاره والمعاني �دف توصيلها للناس والمفهوم أحد الرموز الأساسية في ال

العربية اذ يمثل ظاهرة معينة رمزها او شيئا معنيا او إحدى خصائص هذا الشئ وليس له معنى إلا بقدر مايشير الى ظاهرة 

  )103، صفحة 2000(دويدري، يزة التي يمثلها ولكل موضوع علمي مفاهيمه المم

 لايعني فقط مجموعة الصفات والخصائص التي تحدد الموضوعات التي ينطبقكما يذهب صالح إسماعيل الى أن المفهوم 

ى ليشمل المعاني إنما يتعد عليها اللفظ جديدا يكفي لتميزها عن الموضوعات الأخرى كما يبدو من الناحية المنطقية ، و

انطلاقا منهذة الدراسة المسومة  و )124، صفحة 1998(غربي، ن الناس المشاعر التي يستدعيها اللفظ في أذها و

1
27%

2
65%

3
8%

الحالة الاقتصادیة
 جید -1

 متوسط -2
  ضعیف -3



   2023الأول                       المقاربات المنھجیة للدراسة                    الفصل   
 

26 
 

بالشائعات الاقتصادبة عبر الشبكات التواصل الاجتماعي وتأثيرا�ا على الأمن ا�تمعي وعليه تتطرق دراستنا الى عديد 

  من المفاهيم الأساسية التي سوف نعمل على تحديدها وتتمثل هذه المفاهيم في :

  : الشائعة 

:تعرف الشائعة لغويا من خلال استنباط معناها مما أوردته معاجم اللغة العربية من مصطلحات ترادف معناها فقد  لغة

جاء :في القاموس المحيط للفيروزبادي :أن لفظة الشائعة مأخوذة من مادة : شاع شيع شيعا وشيوعا ومشاعا وشيعوعة 

، 2008م.،  (الفيروزابادياب �ا : و أظهرته وأشاع بالإبل أهوشيعانا محركة :أي ذاع وفشا ،وشعت بالشئ أي أذاعته 

  )906صفحة 

ذكر إبن منظور في معجمه لسان العرب أن :الشائعة في معناها اللغوي يعود الى الفعل شاع أي شاع الشيب شيعا  و

مشاعا فهو  يعانا وش لشيب ومنه شاع الخبر في الناس شيعا ووشياعا وشيعانا وشيوعة ومشيعا :ظهر وتفرق وشاع فيه ا

هذا وقد  )3278(منظور، بدون تاريخ ، صفحة أشاع ذكر الشئ :أظهره  :شائع أي إنتشر وإفترق و ذاع وظهر و

شاع الشئ أي أذاعه ومنه الإشاعة : جاء في المعجم الوسيط :أن الشائعة مصدرها مادة شاع أي ظهر وإنتشر ويقال 

(عطية ، حامد، يه  الذي ينتشر ولا تثبت فأي الخبر الذي ينتشر وغير مثبت منه والشائع أي المنتشر والشائعة أي :الخبر

 )503، صفحة 2004جمال، و النجار، 

  ناس ولا ثبات في صحتها يع بين الومنه ومن خلال التعريفات العربية للشائعة نستطيع القول بأ�ا تلك الأخبار التي تش 

: إصطلاحا  

تتعدد تعريفات الباحثين لمصطلح الإشاعة كل حسب تخصصه الذي يحدد وجهة نطره إليها فالمتخصص في علم النفس 

ا مي يختلف عنهما أما رجل المخابرات مثلا فهو يستفيد من وجهات النظر كلهتختلف نظرته عن علم الاجتماع ،والإعلا

ويستخدمها كأدوات تساعده في واجهة الإشاعة كخطر محدق ،وبالرغم هذه الإختلافات الظاهرية إلا أن هناك إجماع 

 على أن الإشاعة ترويج خبر مختلف غير صحيح 

قصود نقاش جماعي  بمعنى إ�ا فعل جماعي يهدف إلى إضفاء معنى ما م قد عرفها شيبوناتي :أ�ا أخبار ملفقة تتولد من

  )09-08، الصفحات 2020(طلعت ، على الحقائق التي تفتقر للشروح 

  أما التعريفات التي إرتأينا أنها قريبة من مجال دراستنا :

تعريف كا من ألبرت وبوستمان :حيث ذهبا إلى إعتبار أن الشائعات هي إفتراض يرتبط بالأحداث القائمة يراد أن يصبح 

موضوع تصديق العامة بحيث  يتم ترويجه من شخص إلى أخر مشافهة في العادة ومن دون أن تتوافر أي دلائل ملموسة 

نتشر دون يا يطلق لتصدقه العامة ويرتبط بأحداث الساعة و :فيرى أن الشائعة تصريحknappبإتبات صحته أما كتاب 

 التحقق رسميا من صحته 
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و حدث أو ر ويتعلق بموضوع أصة أو شرح غير مثبت من شخص الى آخوجيت :أن الشائعة ق "يبين بيترسون"كذلك 

  إعتبار أن الشائعاتشير هذه التعريفات الىت )15-14الصفحات ، 2007(كابفير و تانيا ، تمام العامة سؤال يثير إه

تصديقه من قبل عامة  ويحمل التضليل حيث يسعى مروجه الى لا يحمل في طياته الصدق فهو غير مثبت عبارة عن خبر

  الناس ويرتبط هذا الخبر بأحداث الآنية التي يعيشه الناس.

 لشائعة حيث إعتبرها :بأ�ا ترويج لخبر مختلف لا أساس له في الواقع أو خبرقد عبر عن ا كما أننا نجد احد الباحثين 

مختلف لا أساس له في الواقع لو لخبر تعمد المبالغة والتهويل أو التشويه في سرد خبر فيه جانب ضئيل من الحقيقة فذلك 

كرية على نطاق أو إقتصادية أو عس�دف التأثير النفسي في الرأي العام المحلي أو الإقليمي تحقيقا لأهداف سياسية 

  )68، صفحة 2010(ابو النصر ، عه دولة واحدة أو عدة دول أو عبر نطاق العالم بأجم

هناك من يعتبر أن الشائعات عبارة عن أخبار كاذبة فلا وجود لفروقات واضحة بينهما و هذا ما جاء به الدكتور  و

في مقاله له حيث يشير بأن الشائعة :هي خبر أو مجموعة من الأخبار الزائفة التي تنتشر في ا�تمع بشكل لحمر نبيل 

سريع ويت تداولها بين العامة ظنا منهم في صحتها ودائما ما تكون هذه الأخبار شيقة ومثيرة وتفتقر عادة المصدر 

ر الشك وقد التأثير على الروح المعنوية والبلبلة وزرع بذو الموثوق الذي يحمل أدله على صحتها و�دف هذه الأخبار إلى 

 (لحمر ، الأخبار الكاذبة عبر الشبكات التواصلسياسي أو الاقتصادي أو إجتماعي  تكون هذه الشائعات ذات طابع

  )582، صفحة 2020الاجتماعي و أثرها في اتجاهات الرأي العام، 

الإشاعة على أ�ا :أخبار مشكوك في صحتها تتعلق بكافة نواحي الحياة المختلفة  ة إلى هذا فقد عرف باحث أخر إضاف

�تمع ا ولابد أن يكون لها موضوع و أهمية وغموض لدى الأفراد القابلين لتصديقها والمتفاعلين معها حتى تنتشر في

من خلال عرض التعريفات السالفة الذكر نجد أن التعريف التالي هو أكثر  و )124حة ، صف2020(الطعاني ، 

 التعريفات مطابقة مع موضوع دراستنا :

وهو الذي جاء في كتاب سليمان الطعاني : الوجيز في التربية الإعلامية :حيث ذهب إلى إعتبار أن الشائعة عبارة عن 

طريق شخص شفهيا أو إحدى وسائل الإعلام لأحداث بلبلة وعدم الاستقرار أخبار مغلوطة أو خبر كاذب ينشر عن 

في ا�تمعات التي تعاني شعو�ا من ظروف إجتماعية وإقتصادية وسياسية سيئة أو ضعف وعيها السياسي أو الثقافي أو 

 )124، صفحة 2020(الطعاني ، ني فلتان أم

عرض هذه التعريفات يمكن أن نستخلص تعريفا نراه جامعا للتعريفات السابقة حيث :أن الشائعة عبارة من خلال  و 

عن معلومات وأخبار وأحاديث وأقوال تتسم بالغموض وتعبر عن الأحداث الآنية ومهمة تتناقلها الناس فيما بينهم دون 

  لة وفوضى زعة الاستقرار وخلق بلبها إلى زعأن تستند إلى مصدر موثوق يدعم صحتها أو ينفيها حيث يسعى مروجو 
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  : إجرائيا

نقصد بالشائعة في إطار دراستنا :هي الأخبار والمعلومات والروايات التي تنتشر في ا�تمع بشكل سريع حول الموضوعات 

لى زعزعة عالاقتصادية الشائعة ومهمة والتي يفتقر لمصادر موثوقة وتكون قابلة للتصديق يهدف من خلالها مروجوها 

  الاستقرار داخل ا�تمع وتنقل بواسطة وسائل على غرار وسائط التواصل 

  : الاقتصادية الشائعة

 حيث إعتبرو أن الشائعات الاقتصادية :هي الشائعات عرفها  مجموعة من الباحثين من خلال مداخلة  التي قاموا �ا 

صادية يتمحور اد ا�تمع وفي أموالهم ومشاريعهم .والشائعة الاقتالظروف الاقتصادية والسيئة وإثارة الفوضى والقلق بين أفر 

موضوعها بمواضيع إقتصادية أو مالية أو تجارية سواء بالعملة أو النمو الاقتصادي أو البنوك أو بالأسعار أو البضائع 

قتصادي لكنه إوتكون ذات طابع إستفزازي أو هادئ بحسب طبيعة الخبر الاقتصادي ،وقد تكون الشائعة ذات مصدر 

  وتبديل المعلومة سواء كان هذا التغيير ق فيه أو ثقته قليلة ويقوم بتغير غير موثو 

أو التبديل في النقص أو الزيادة بقصد بالشائعة الاقتصادية هي الشائعة التي تظهر نتيجة الحاجة الاقتصادية وإنتشار  

  البضائع . إرتفاع الأسعار ونقص السلع و البطالة و

  :الإجرائي للشائعة الاقتصادية  التعريف

نقصد بالشائعات الاقتصادية:في سياق دراستنا هي كل المعلومات والأخبار التي تتعلق بقطاع الاقتصادي و المتمثلة في 

المعلومات خاطئة تحمل في طيا�ا طابع الاقتصادي مفاده نفاذ المواد الغذائية و التموينية وغلاء أسعار السلع و البضائع 

  ة المواد الإستهلاكية التي يستهلكها ا�تمع بشكل يومي ( الزيت ،السميد ،الحليب .... إلخ )وندر 

  : الاجتماعي التواصل الشبكات عبر الإلكترونية الشائعات

  : اصطلاحا

في دراسة له نشرت في مجلة دراسات في الخدمة الجتماعية والعلوم الإنسانية على أ�ا :الخبر أو الموضوع  ها الباحث عرف

أو القضية التي يتم تداولها من خلال الأنترنت أو الشبكات التواصل الاجتماعي و الهاتف الجوال وتنتقي ماد�ا وأدوا�ا 

المنطوق ن حيث المحتوى والبناء حيث يعبر عنها بالنص المكتوب و من مصادر متنوعة وتختلف عن الشائعات التقليدية م

و حين إتجهت احد الأراء إلى  )266، صفحة 2020(الشربيني ، المتحركة و الفيديو  والصور المرفقة والصوت والرسوم

تعريفها بأ�ا : نمط اتصالي هدام مشكوك في أغراضه يروج وينشر عبر وسائل الاتصال التكنولوجية الحديثة وهي إما 

تحمل جزء من الحقيقة فيضخمها أو يقلل من شأ�ا ،او تكون مغلوطة مما يجعلها موضوعا للتداول و الحوار والدردشة 

 ي لمستخدمي الشبكات العنكبوتية في ا�تمع الإفتراض

وعرفت أيضا : بأ�ا محتوى ينشر  دون تثبيت من خلال وسائل تقنية ومعالجته إلكترونيا ،عبر موقع شبكة المعلومات أو 

 بقة الذكر بأن الشائعات التعريفات الساتشير  )380، صفحة 2021(رزاقي ، تخدمين برنامج معلوماتي للتأثير في المس
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الالكترونية هي عبارة عن محتويات و مضامين تحمل المعلومات وأخبار وأحداث تنشر عبر شبكة الانترنت حيث تكون 

هذه الأخبار غير صادقة وغير معلومة المصادرأي أن مصدرها موثوق تتعلق بالأحداث الراهنة والأنية والتي تتوجه لفئة 

ملة للشبكة العنكبوتية فهي �ذا عملية مخططة ومدبرة تخدم المصالح شخصية لمروجها يهدف محددة من الجمهور لمستع

  مطلقوها إلى خلق بلبلة وفوضى لدى الجمهور المستخدم لهذه الشبكة من أجل خدمة غايات معينة 

  : إجرائيا

هي تلك المعلومات والأخبار التي تنشر عبر الشبكات التواصل الاجتماعي بشكل عام وشبكة الفيسبوك بشكل خاص 

حيث أ�ا تتناول مواضيع شائعة على غرار المواضيع الاقتصادية والتي تنشر بين الأفراد المستخدمين للفضاء الأزرق بشكل 

  حة لأ�ا تفتقر إلى مصدر معروف و رسمي يؤكد صحتها سريع وقد تكون هذه المعلومات لا أساس لها من الص

   : الاجتماعي التواصل شبكات

  :إصطلاحا

هي ببساطة وسيلة الإلكترونية حديثة للتواصل بين الأشخاص حيث أ�ا بنية إجتماعية إفتراضية تجمع بين أشخاص أو 

ة أو قرابة أو إذ يجمع المشاركين فيها صداق المنظمات تتمثل في نقاط إلتقاء متصلة بنوع محدد من الروابط الاجتماعية

مصالح مشتركة أو توافق في الهواية أو فكر أو رغبة في التبادل المادي أو المعرفي أو محبة أو الكراهية لشئ معين أو علاقات 

 )59، صفحة 2016(بن ناصر ، فة أو المركز الإجيتماعي عقائدية أو دينية أو تناسق في المعر 

هي : الخدمة الكترونية تسمح للمستخدمين بإنشاء وتنظيم  ODLISوجاء تعريف الشبكات الاجتماعية في قاموس  

  )59، صفحة 2016(بن ناصر ، م بالتواصل مع الاخرين ملفات شخصية لهم كما تسمح له

:أن ''تأثير شبكات التواصل الاجتماعي على الطفل و إستقرار الأسري في السعودية ''كتابه   قد ذكر باحث اخر في  و

الشبكات التواصل الاجتماعي هي منظومة من الشبكات الالكترونية التي تسمح للمشترك فيها بإنشاء موقع خاص به 

فها أ�ا: ايات نفسها كما عر ومن ثم ربطه عن طريق نظام إجتماعي إلكتروني مع أعضاء آخرين لديه الاهتمامات والهو 

تشير إلى عملية التواصل مع عدد من الناس عن طريق مواقع وخدمات الالكترونية توفر سرعة توصيل المعلومات عاى 

فوري  لنطاق واسع فهي مواقع لاتعطيك معلومات فقط بل تتزامن وتتفاعل معك أثناء إمدادك بتلك المعلومات بشك

  )59، صفحة 2019(عيسرى ، عن طريق شبكة الانترنت 

  : إجرائيا

شبكات التواصل الاجتماعي من منطلق دراستنا هي عبارة عن الشبكات إجتماعية تفاعلية تتيح التواصل لمستخدميها 

عن طريق شبكة الانترنت في أي وقت يشاءون حيث تقدم لهم مزايا على غرار التفاعلية وسهولة الاستخدام وهذا �دف 

ات نية وأحر المستجدات الأحداث فقد اصبح تمثل هذه المنصالتعارف والتواصل والحصول على الأخبار والمعلومات الآ

مصدرا لاستيقاء الأخبار الجديدة على غرار شبكة الفيسبوك أو مايعرف بالفضاء الأزرق ولم تقتصر وظيفتها إلى حد 
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ر ثت أداة يستخدمها المغرضين من أجل بث ونشر الشائعات بما يؤ صبحإمداد المستخدمين بالمعلومات فحسب وإنما أ

  سلبا على تماسك و وحدة ا�تمع وإستقراره 

  الفيسبوك :

لى دراستنا هو ما إ وردت العديد من التعريفات التي إهتمت بوضع تعريفات لشبكة الفيسوك ولعل أبسط تعريف وأقربه

في  2004حيث عرفه :بأنه موقع تواصلي إجتماعي على شبكة الانترنت أسسه مارك روكر عام أورده باحث لاخر 

لولايات المتحدة الأمريكية المنشور والحوار المتبادل ويمثل شبكة ذات بنية إجتماعية ديناميكية مشكلة من قمم والقمة ا

(السعدي،  جتماعية والأطراف هم المشتركونتشير إلى الأشخاص و المنظمات وهي مرتبطة ببعضها البعض بتفاعلات إ

  )28، صفحة 2016

  : إجرائيا

في إطار دراستنا هو تلك الشبكة التي تتيح استخدامها عبر موقع الويب بحيث بمجرد  FACEBOOKنقصد ب 

الاتصال بشبكة الانترنت يتم الدخول اليه بشكل مجاني وهو من أكبر الشبكات استخداما لدى مختلف الفئات العمرية 

ائل ومشاركتها  ال الرسحيث تسمح للمستخدمين المسجلين فيه بإنشاء صفحات شخصية وتحميل صور ونشرها و إرس

من الخصائص   مقترحا�م والمنافسة فيها من خلال ما يتمتع به كما أنه يمنح اللآفراد المشتركين القدرة على تبادل أرائهم و

كما أنه يوفر لمستخدميه إمكانية التطلع على الأخبار و ا�ريات الحصرية و الآنية فهو �ذا يمثل مصدرا لاستقاء 

   تحيط بالأفرد لإمدادهم بكل ماهو راهن ووضعهم في صورة حصريةالمعلومات التي 

  : بالنظر إلى أن الكلمة الأمن ا�تمعي مكونة من لفظتين فإننا إرتأينا أولا أن نعرف : المجتمعي الأمن

  : الأمن

لمصدر مشتق من الأمان والأمانة ، وقد أمنت فأن أمن ، وآمنت غيري من الأمن و الأمان و الأمن ضد الخوف  

والأمانة ضد الخيانة والإيمان ضد الكفر والإيمان بمعنى التصديق ضده التكذيب يقال :أمن به قوم وكذب به قوم فأما 

ون تاريخ ، (منظور، بدال الخوف لك إطمئنان النفس وزو أمنته المتعدي فهو ضد أخفته والأمن نقيض الخوف وهو بذ

  )140صفحة 

 و )14-13، الصفحات 816(الجرجاني ، لزمان الأني  جاء في معجم التعريفات أن الأمن هو عدم توقع مكروه في ا

اللغوية فإن مصطلح الأمن في اللغة العربية يشير إلى معنى الإطمئنان وعدم الخوف والخيانة على ضوء هذه التعريفات 

  ومن خلال  ماتقدم من معاني في اللغة العربية والإستقرار وعدم الخوف .

 : اصطلاحا

يشير مصطلح الأمن من الناحية الاصطلاحية إلى شعور عام بالطمأنينة و هذا الشعور ناجم عن إعتقاد بالقدرة على 

مواجهة كافة أنواع المخاطر أو التهديدات و السيطرة على كافة الأدوات و الآليات الكلفية بمواجهة تلك المخاطر 
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علي السيد ( ارد و القدرات الذاتية أو على الموارد وقدرات الآحرينوالتهديدات أيا كان مصدرها سواء بالإعتماد على المو 

 )26-25، الصفحات 2020، 

تتعدد التعريفات التي تناولت الأمن في شقه الإصطلاحي ويعتبر أحدث تعريفات وأكثرها تداولا تعريف بوزان أحد  

حيث يعرف الأمن  على أنه :العمل على التحرر من التهديد ولكن هناك تعريف أخر المتخصصين في الدراسات الأمنية 

حيث يرى أن الأمن يرتبط بغياب التهديدات 1925هو تعريف أرنولد في عام  نال نوعا من الإجماع بين الباحثين و

 و )16، صفحة 2020(العمارات ، تلك القيم محور هجوم  غياب الخوف من أن تكون  بمعنى :  المركزية ضد القيم 

قد أعطى محمد صادق إسماعيل في كتابه أمن الخليج الواقع وأفاق المستقبل تعريفا شاملا للأمن حيث يرى عكس الخوف 

لحياتية لتحقيق امطلقا أي حالة الطمأنينة التي تسود ا�تمع نتيجة الجهد المبذول من أولى الأمر في شتى الممارسات 

 الأهداف الإستراتيجية و التكتيكية ومنع الأعداء من محاولات الإختراق لتلك  الأهداف أو الوسائل تنفيذها و أدوا�ا

 )14، صفحة 2014(محمد ، 

عيدا عن بالهدوء والطمأنينة وبوهذا وقد نجد أن مصطلح الأمن يحمل في أساسه شقين أولهما السيكولوجي وهو شعور 

القلق والإضطراب وهو شعور ضروري لحياة الأفراد وا�تمع ويعني إطمئنان الفرد على نفسه وأمواله وثقته بإحترام حقوقه 

وإحساسه بالعطف والمودة الذين يحيطون به أما الأمن في أساسه السيسيولوجي يعني غياب الخطر المادي أو حماية ويعني 

ماية من القلق النفسي فهو إذن يتضمن جانيبين هما توفير الحاجة والإبتعاد عن الخوف إذ أن الفرد يفقد شعوره أيضا الح

بالأمن و الطمأنينة عندما يواجه التهديد بالخطر سواء كان الخطر ناشئا عن الدوافع الأفراد التي لا يتمكن من السيطرة 

، 2020وائل ، (عيش فيها الفرد ناشئا من الظروف الاجتماعية التي يعليها والتي تؤدي إلى حدوث صراعات داخلية أو 

 )251صفحة 

ه يقترن بتوفير الطمأنينة بحكم من خلال هذا التعريف نستطيع القول بأن الأمن يرتبط إرتباطا وثيقا بالحياة الاجتماعية  و 

ف لموضوع دراستنا أقرب تعري وجوانبها الاقتصادية والسياسية والإجتماعية .....إلخ .والحماية الكافية بأبعدها  الشاملة و

هو ما ورد في كتاب سعاد بيطاط حيث عرفته على أنه الإدراك الذاتي للفرد أو الجماعة الإنسانية بإختلاف صورها 

ه وماله الفرد في نفسه وجسده وعرض بالطمأنينة والاستقرار و السكينة والبعد عن الأخطاء والمخاطر وعن كل ما يهدد

  )54، صفحة 2016(بيطاط، وتقدمه وما يهدد ا�تمع في استقراره ونمائه 

  : إجرائيا

هو الحالة التي يشعر فيها الفرد بطمأنينة والهدوء أي سلامة الأفراد من الأخطار بمختلف أنواعها والتي قد تماسكهم 

   .نسق الذي يعيشون فيهداخل 
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  : المجتمع

  : إصطلاحا 

تعددت الحقول المعرفية التي إهتمت بتعريف ا�تمع غير أننا إرتأينا تقديم مفهوم شامل و جامع له حيث يشير إلى 

 امجموعة الأفراد يجمعها مكان واحد ويوجد بينهما قدر من الصفات المشتركة و المصالح المشتركة والثقافة السائدة هذ

  )35، صفحة 2013(منصور ، عض أي الإقامة علاقات إجتماعية القدر كاف لربط الجماعة ببعضها الب

  :  إجرائيا

هو نسق يحتوي على عدد كبير من الأفراد تربطهم روابط إجتماعية ومصالح مشتركة يعيشون داخل رقعة جغرافية معينة 

  النسق علاقات تسودها الطمأنينة والشعور بالأمن والاستقرار وعدم الخوف .ويكون داخل هذا 

  : المجتمعي الأمن

تتعدد الآراء حول مفهوم الأمن ا�تمعي في واقعنا تبعا �الات الحياة التي يرتبط �ا هذا المفهوم وتبعا لاختلاف إهتمامات 

ن يطة �م وإختلاف أهداف الدراسات التي يقومون �ا و مالمفكرين والعلماء ،وتبعا لاختلاف متغيرات والعوامل المح

هذا المنطلق ينظر علماء السياسة إلى مفهوم الأمن ا�تمعي من زاوية النظرية الواقعية بإن الدولة هي الفاعل الرئيسي 

م وبالتالي فإن و وهي تتحرك وفق إدراكها للمحافظة على أمنها مما يقتضي الإستحواذ على القوة و إستخدامها عند اللز 

الأمن المستهدف هو أمن الدول الذي يحقق التماسك الاجتماعي والإستقرار السياسي للدولة  كما  ينظر علماء 

الاجتماع اللأمن ا�تمعي على أنه حالة الإطمئنأن التي يشعر �ا أفراد ا�تمع الناتجة عن مساهمة مؤسسات التنشئة 

ضره تيجيات والإمكانيات والممارسات التي تحقق للفرد الشعور بعدم الخوف في حاالاجتماعية في تفعيل جميع الإسترا

ومستقبله وتسعى إللى حماية دينه ونفسه وعقله وماله وعرضه وتؤكد الإعتراف بوجوده ومكانته في ا�تمع ، وعلى هذا 

شريك (الخارجية التي قد تتحداهم و الأساس بأن الأمن ا�تمعي يعني سلامة الأفراد والجماعات من الأخطار الداخلية 

  )20-19، الصفحات 2021و عجرود، 

يمكن التعريج لمفهوم الأمن ا�تمعي إنطلاقا من توفير الحماية و الإطمئنان و الأمن النفسي والبدني لأفراد ا�تمع من  و

مطمئنة وإن تحقيق هذه الإحتياجات يعكس قدرة ا�تمع على مواجهة الأخطار وسد إحتياجات الفرد لعيش حياة 

التحديات وتحقيق أكبر قدرة من الإعتماد على الذات لضمان الأمن والإستقرار كما أنه حالة الطمأنينة والاستقرار عن 

للإنسان أي  رات الخمسطريق اتخاذ الإجراءات  التي تؤدي إلى زوال أسباب الخوف والظلم ودوافع الجريمة وحماية الضرو 

(السعايدة ع.،  ه الخير و الوئامحمايته من كل ما يهدد نفسه وعقله وماله وعرضه يهدف بناء ا�تمع القوي الذي يسود

 )333-332، الصفحات 2019

من خلال التعريفات السابقة يتبين لنا الحفاظ على الأمن ا�تمعي يعتبر واجب وضرورة لأنه يقترن بحياة أفراد ا�تمع  و 

وعليه يجب تفعيل روح المسؤولية الاجتماعية من أجل تحقيق هذا الأخير بكونه مرتبط بجميع مجالات الحياة التي تعد 
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جتماعية ....إلخ وأي �ديد وظهور بعد الإضطرابات داخل النسق الاجتماعي الأزمة للجماعة السياسية والإقتصادية والإ

يؤدي حتما إلى ظهور حالات فوضى داخله وعليه فإن انسياب الشائعات عبر الفضاءات التواصلية الاجتماعية يؤدي 

  تمعي حتما إلى ظهور اضطرابات في الرأي العام الذي هو جزء ا�تمع مما يؤثر فعلا على الأمن ا�

  : إجرائيا

هو حالة التي يشعر فيها الأفراد ا�تمع بالهدوء والسكينة وعدم الخوف نتيجة لتوافر شروط الحياة من إكتفاء المعيشي 

والإقتصادي والاستقرار الحياتي للمواطن حيث أن الفرد هنا لا يشعر بالعوز والحاجة وكذلك نتيجة لتفعيل المؤسسات 

   ة الأفراد من المخاطر و التحديات التكنولوجية و التقنية التي تؤدي إلى خلق فوضى داخلهوالهيئات التي �تم بحماي

  

  

  

  

  

  



 

 
 

  

  

  

  

  

    للدراسة ار النظريـــالإط
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 أولا:تعريف الشائعة والمفاهيم المقاربة لها :

  تعريف الشائعة : 1-1

  :  لغة

رد في معجم أبرزها التعريف الذي و الشائعة من الجانب اللغوي ولعل  بتناول وردت العديد من التعريفات التي إهتمت

قسوم م شاع الخبر يشيع شيعوعة وسهم مشاع وشائع أي غير -شيع-لرازي :الشائعة مأخوذة من مادة "لمختار الصحاح 

إلى اعتبار أن الشائعة  ،يشير هذا التعريف)311صفحة ، 1987(الرازي و الصحاح ،  وأشاع الخبر أذاعه وشيعه "

 قة المبالغ فيها ، ومل جزء من الحقيغير صحيح أو أنه يح لاصدق فيه و تثبت فيه و لا يقصد �ا الخبر الذي ينتشر و

تقوية لأي آن الشياع ومنه انتشار وا-شيع -لى أن مصدر الشائعة مشتق من فعل "في هذا السياق أوضح الأصفهاني إ

  )252(أصفهاني ، بدون تاريخ ، صفحة شاع القوم أي انتشروا وكثروا" وآن يقال شاع الخبر أي كثر وقوى  و

وهناك من يرى بأن الإشاعة اشتقاق من الفعل أشاع اما الشائعة فهي اشتقاق من الفعل شاع ،شاع الشئ يشيع شيوعا 

إذا كانت الشائعة مستمدة من الفعل الثلاثي شاع فإن الإشاعة  ظهر وانتشر ويقال شاع بشئ اذاعه و مشاعا وشياعا و

وعليه نجد أن  الشائعة أو الإشاعة على الرغم من اختلاف  .)80، صفحة 2020(عباس ا.، اعي أشاع من الفعل الروب

  يحملان نفس المعنى و لهما نفس المدلول .الاشتقاق اللغوي الا ا�ما 

عبارة عن خبر أو قصة أو حدث يتناقله الناس بدون تمحيص أو تحقق موسوعة علم النفس الشائعة بأ�ا "كما ورد في 

  )125، صفحة 2014(جميل خ.،  ح "من صحته وبالغ ما يكون مبالغ فيه بتهويل الغير صحي

  اصطلاحا :

عريفها عملو على دراستها وت نظرا لأهمية الشائعات منذ الوجود الإنساني فقد اهتم الباحثون بموضوع الشائعات و

  من الباحثين ويفات من طرف عدد كبيرهذا تعددت التعر  ها سواء إيجابي والسلبي وعلى إثر وتصنيفها ومعرفة تأثير 

  ياقا�افي تفسيرها وهذا راجع لتعدد الحقول المعرفية التي تناولت في س المفكرين الا أنه لم يتفق على تعريف واحد

  من أبرز التعريفات التي اهتمت بتفسير ظاهرة الشائعات والتي إرتأينا أ�ا تتماشى مع موضوع دراستنا نجد :

ين أفراد بتقرير غامض أوغير دقيق، أو قصة أو وصف يتم تناقله :"في قاموسه لعلم النفس  REBERريبر  عرف

ا�تمع عن طريق الكلمة المنطوقة غالبا ، وتميل الشائعات إلى إنتشار في أوقات الأزمات في ا�تمع ،وتدور دائما حول 

ال ، (منمضة عن هؤلباء أشخاص أو الأحداث أشخاص أو أحداث مما يمثل أهمية لأفراد ا�تمع في ظل معلومات غا

  .)126صفحة  ،2012

(صلاح، ها رتكز على مصدر موثوق يؤكد صحتالشائعة :هي عبارة عن رواية تتناقلها الأفواه دون أن ت ويعرف الباحثون

فيذهب في تعريف الإشاعة هي عبارة عن نبأ و حديث مجرد من أي قيمة يقينية  أما ميزينوف )09، صفحة 2022

 )19، صفحة 2003(ميلود ، مراد ، و حاتم،  ينتقل من شخص لآخر وقادر على زعزعة الرأي العام أو تجميده
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  لاء نجد :متباينة ومختلفة لم يتفق عليها ومن هؤ  قد اهتم الباحثون العرب بموضوع الشائعات واعطوها تعريفات و 

  الشائعة من خلال تعريفين التاليين :عرف أحمد أبو زيد 

الأول أن الإشاعة هي تلك المعلومات او الأفكار التي يتناقلها الناس دون ان تكون مستندة إلى مصدر موثوق به يشهد 

  على صحتها .

زء ضئيل لا أساس له من الواقع أو هي المبالغة التي تكون في سرد خبر يحتوي ج والثاني أن الشائعة هي ترويج لخبر مختلف

 )129، صفحة 2012(منال ، من الحقيقة 

أخلاقية فهو عادة ما ة و يالشائعة على أ�ا :خبر محيوك يراد من ورائه تحقيق هدف ما لا يلتزم بأية معايير دني و تعرف 

ى باطل في خبر مفتعل لا أساس له من الصحة أو خبر حقيقي يخضع لتهويل له والمبالغة فيه وقد يكون خبر يبنى عل

كما قد يكون خبر عشوائي غير منتظم من افراد ضد أخرون وقد يكون روايه مصطنعة من فرد أو حقيقي يتم �وينه  

ا اولهل إشارة الى مصدرها أو صحتها وتتعرض اثناء تداو حتى هيئات نظامية يتم تداولها شفهيا من خلا مسؤوليين و

 .)27، صفحة 2015(غانم و بلعباس نادية ، الى التحريف 

وفي هذا السياق قام علماء اتصال بإعطاء تقديرات تحلل مفهوم الشائعة على إعتبار أ�ا نبأ مجهول المصدر سريع انتشار 

يحتوي على جزء من الحقيقة والذي يشكل النواة الأساسية لبناءها وانشارها وفي رأي اخر هي ترويج لخبر مختلق من 

بر ون أن يتطلب مستوى من برهان أو دليل وينتقل من خلال الخأساسه يوحي بالتصديق وينتشر بوسائل مختلفة د

  )06، صفحة 2019(حسين م.، والتعليق والصور والنكتة أو الرسوم التعبيرية أو الثرثرة 

المؤكدة  عة يمكن القول :أ�ا تلك المضامين والمعلومات غيرومن خلال جملة التعريفات السابقة وكنظرة عامة لمفهوم الشائ

والتي قد تكون صادقة أو كاذبة أو مبالغ فيها ينتقل من شخص لآخر بواسطة مختلف الوسائل الاتصالية وتكون قابلة 

  الشائعة : وموالملامح الرئيسية لمفه الاستنتاجاتلتصديق ،ومن خلال عرض هذه التعريفات تجدر إشارة الى ابراز اهم 

  الشائعة في الغالب معلومات كاذبة أو مبالغ فيها إلا أ�ا تحمل جانب ضئيل من الحقيقة .تحتوي  – 1

  مرتبطة بحياة الأفراد اليومية .تدور الشائعات حول أحداث راهنة وقضايا -2

  ا .تصاغ � تميل الشائعة غالبا إلى التصديق والقبول من طرف الأفراد ا�تمع نظرا للأساليب التي-3

تنتقل ظاهرة الشائعة عبر العديد من الوسائل الاتصالية فلم تعد مقصورة على الوسائل التقليدية فحسب بل تعدت -4

  إلى السريان في مختلف الوسائل الإلكترونية والرقمية .

دم ع تعد الشائعة سلوك مخطط ومدبر من طرف اشخاص حيث يسعى مروجوها إلى خلق فوضى وبلبلة وحالة من-5

  التوازن في الرأي العام داخل ا�تمع .

  وقة ورسمية لخضوعها لتحريفلاتستند الشائعة على مصادر موث-6
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  :المفاهيم المقاربة للشائعة:1-2

قد يختلط مصطلح الشائعة مع غيره من المصطلحات كالرأي العام والحرب النفسية والدعاية وفيمايلي نورد علاقة الشائعة 

  :بتلك المصطلحات 

  الشائعة والرأي العام :-أ

هو الفكرة السائدة بين جمهور من الناس تربطهم مصلحة مشتركة إزاء موقف من المواقف أو تصرف من التصرفات أو 

تعرف  .و)198، صفحة 2015(الدليمي ،  مسألة من المسائل العامة التي تثير إهتماهم او تتعلق بمصالحهم المشتركة

ات من الأفكار والمفاهيم التي تعبر عن مواقف مجموعة أو عدة مجموع ة الموسوعة الفلسفية الرأي العام :بأنه مجموع معين

 د إجتماعية إزاء أحداث وظواهر من الحياة الاجتماعية إزاء نشاط الطبقات و الأفرا

تقدات الفردية المع مجمل وجهات النظر والإتجاهات ومن خلال هذيين التعريفيين نستطيع القول بأن الرأي العام هو 

  تمحور حول مواضيع �مهم .التي تتكون لدى الأفراد والتي ت

ويمكن إبراز العلاقة بين الشائعة والرأي العام حيث أن هذه الأخيرة تلعب دورا بارز في تكوين ونشأة الرأي العام كما أن 

ى نشر الشائعة وأسبا�ا وجذورها أي أن كلا الطرفين يلعب دورا هاما مع الرأي الصائب يلعب دورا هاما في القضاء عل

  )25، صفحة 2019(العزعزي، ي العام الطرف الاخر وهذا يتوقف على مدى تأثير الشائعة وخطور�ا على الرأ

  لحرب النفسية :الشائعات وا-ب

هي عبارة عن معلومات وأفكار او مذاهب أو ندءات خاصة تنتشر أو توزع لتؤثر في أراء و معتقدات وانفعالات 

واتجاهات وسلوك فرد أو جماعة أو شعب بأكمله دون استعمال العنف لكي يستفيد الجانب الذي يوجهها بشكل 

توجد علاقة  و.)123، صفحة 2014لاعين، عودة، محمود الشمايلة، و كافي ، (الضلاعين، الضأو غير مباشر مباشر 

د أدوا�ا الهامة أح إذ أن الشائعات تعد صورة من صور الحرب النفسية وأفدحها ووطيدة بين الشائعة والحرب النفسية 

منه نستطيع القول بأن  و )79، صفحة 2007(حجاب، وتستخدم للقضاء على الروح المعنوية للعدو لشل حركته 

العلاقة بين الشائعة والحرب النفسية أي علاقة الجزء بالكل أي أن هذه الأخيرة تعد بمثابة الجزء والحرب النفسية تعد 

بمثابة الكل وعليه فإن الشائعة تعتبر من أقوى الأساليب التي تستخدمها الحرب النفسية في القضاء على الروح المعنوية 

  وف والرعب في النفوس .وبث الخللأفراد 

  الشائعات والدعاية : -ج

عرف هارولد لازويل الدعاية : هي محاولة للسيطرة على اتجاهات الجماعات ،أو التأثير عليها بإستخدام الرموز والتحدث 

.ومن )77، صفحة 2017(هالة ، بشكل دقيق ،واستخدام الشائعات والصور ،وغيرها من أشكال التواصل الاجتماعي 

  دمها الدعاية أحد أشكال المؤثرة التي تستخ تعريف تتبين العلاقة القائمة بين المفهومين إذ تعتبر الشائعاتهذا ال
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  نشأة الشائعات :: -2

فهي  )11، صفحة 2022(صلاح، إن القارئ للتاريخ الإنساني يجد أن الشائعات وجدت حيث وجد الانسان 

موجودة منذ وجود البشرية و هي ليست بالظاهرة الجديدة إلا أ�ا قد حظيت بالدخول الى حيز العلوم الحديثة و تمت 

دراستها من قبل العلماء و الدارسين لمعرفة أسبا�ا و ظروف توجدها نظرا لانه أصبح لها تأثير واضح على ا�تمعات 

ت ن فهناك أمثلة واضحة على أن الشائعة وجدت في كل العصور و الحضارات فقد وجدت مع وجود يكافة ا�الا

ال الغادر فدورها الفعالانسان الا و نمت و تبلورت في الاحضان كل الثقافات و الحضارات القديمة و منها الحديثة 

قلق في البناء الاجتماعي لا�ا كانت و لازالت تمثل المصدر  )111صفحة ، 2012(منال ، المعروف منذ فجر التاريخ 

و ما جعل الحكام في العهد القديم لدرجة  )11، صفحة 2022(صلاح، ء الحضاري لكل الشعوب و البنيان و الانتما

ت_ متخصصين ينقلون اليهم من اخبار و مقولات _شائعاأ�ا جعلت الحكام يقومون  بتجسس على رعاياه بموظفين 

و كانت القصص كل يوم تعتبر مقياسا للشعور العام و عند الحاجة كان هؤلاء الموظفون يقومون بترويج الشائعات 

 )32، صفحة 2019(جلال ، دة المضا

 لاوقات مختلفة ناقلها لاجيال فيالثقافات عرفت أنواعا من الشائعات التي يتوعليه نستطيع القول أن كل الحضارات و 

 بل وإن بعض الشائعات تحولت الى الاساطير 

ته بالسيطرة و النشر فيها الانسان رغبان دراسة تاريخ الشائعة يجعلها مرتبطة ارتباطا وثيقا بالحرب النفسية التي أظهر 

و في هذا السياق يذكر التاريخ أن المصريون القدماء عرفوا الشائعات و لعدوان و التوسع على حساب الآخرين 

استخدموها ضمن الخدعة في الحرب ،أما الصينيون فقد اعتمدوا على الشائعات من خلال تكريس العراقين في الحرب 

نوية للعدو ،أوضح عالى جانب هذا يذكر اليونانيون القدماء استخدموا أساليب التشهير السياسي للتأثير على الروح الم

لى عسقراط الى موته بتهمة كان يفسد الاخلاق الشباب في أثينا و يشجعهم التاريخ أن الشائعة قد تمكنت من ارسال 

 )78، صفحة 2020(عباس ا.، التمرد 

و عرف أيضا التاريخ القديم الكثير من الشائعات  و ما قصه مريم البتول عليها و على ابقها السلام من غير أب الا 

(نوفل ا.، ة عليها شاعو يستبينون الحقيقة بل اطلقوا إدليل الآخر على ذلك إذ أتت بولدها تحمله فلم يسألها قومها 

، 2019(العزعزي، التي نشرها اليهود الذين حاولوا مس شرف مريم و التشكيك بالمسيح  )78، صفحة 1987

  )25صفحة 

و مهما يكن من الامر فإن استمداد الشائعة في يومنا هذا يرجع الى ما تحققه من وظائف في حياة ا�تمعات و قوة 

لآداء سلوك ما أو منعه عرف منذ آقدم العصور فقد استخدمت في الماضي كما تستخدم في تأثير الشائعة في الانسان 

و الملاحظ اليوم أن الشائعات قد  )25، صفحة 2015(أكحيل ،  رة لتحقيق الوظائف و أهداف معينةالحياة المعاص
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 ائل و شبكات لاتصال ة الانترنت التي جعلت العالم قرية كونية زادت خطور�ا خصوصا في ظل سرعة انتشرها عبر وس

 صغيرة Global village  )77، صفحة 2003( ابوعرقوب، 

و يعد انتشار الشائعة من خلال الشبكات التواصل الاجتماعي ماهو الا محاكاة لانتشار الشائعة بشكلها التقليدي الا 

 )123، صفحة 2022-2021(رقاب ، ضخمة الاختلاف يكمن في طبيعة الشبكات الان 

و عليه يتضح لنا من خلال عرض أهم المحطات التاريخية لمراحل تطور الشائعة حتى و إن لم تكن فقد أعطينا تفصيلات 

ع مع ظهور الحضارات الإنسانية الأولى فلا يوجد تجمواضحة و مختصرة الا أننا نستطيع القول أن الشائعة قد ظهرت 

ا ليست في الأوقات الازمات و الكوارث و من هنا يتبين لنا أ�بشري لم تنتشر فيه الشائعة و استخدمت بصفة مخصصة 

بظاهرة جديدة  الا أن الجديد فيها أصبحت تستخدم في انتشارها أحدث التقنيات التي اتحا�ا التكنولوجية الرقمية وقت 

  انتشارها 

  خصائص الشائعات :: -3

  تتصف الشائعة بجملة من الخصائص نوردها في :

يعد النشر من أهم خصائص الشائعة ، وخاصة اذا ارتبطت بموضوعات مهمة وجاءت عملية نشرها في ظروف يصعب -

  .التقيد من صحتها 

من السهل أن تطلق الشائعة ولكن ليس من السهل أبدا ان تتوقف ، فالشائعة تسير بسرعة الصوت والضوء عن طريق -

 لتصل إلى جميع أطراف الكون حيث أصبح العالم قرية صغيرة واحدة الأقمار الصناعية والأنترنت في الوقت الحاضر

  )726، صفحة 2021(نصر رمضان، 

أي تكون الشائعة صادقة  )167، صفحة 2022(سعدون ، ن تتطابق الشائعة مع الواقع ممكن في بعض الأحيان أ -

  .)06، صفحة 2014-2013(متعب ،  في جزء من محتويا�ا أو قد تكون كاذبة وعارية من الصحة

إن الشائعات تزدهر في غيبة المعايير الأكيدة للصدق لهذا يجب التفرقة بين الشائعة والخبر فعلى الرغم من صعوبة الجزم  -

ء على أ�ا متوفرة لهذا فإن الخبر المشمول  بتاريخية والذي هو في متناول جميع القراعلى هذه المعايير الأكيدة للصدق 

أكيد لصدق ولكن عندما يروي أحد الأشخاص هذا الخبر لصديق له يبدأ البعد  الجريدة مشهورة يمكن أن يتخذ كمعيار

  )66، صفحة 2008-2007(مصنوعة س.، ة شائعثمة عن صيغة الخبر كما نشرته الجريدة ،وهنا يمكن القول أن 

(سعدون ، عة قصدد الظروف المعاشة والأحداث المتو وفق لمعطيات الزمان والمكان وفي تتبدل وتتغير أكثر من مرة  -

  )168، صفحة 2022

تشكل موضوعا للأحاديث والمناقشات والاتصالات وتحدث ردود أفعال متباينة تترواح بين التأييد التام والرفض المطلق  -

  )05صفحة ، 2014-2013(متعب ، 
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من الحقيقة  ءتستخدم أساليب متعددة ومتنوعة ومختلفة في البحث منها :الخبر الذي لا أساسله من الصحة أو الملفق بجز 

كما يمكن أن تروج من خلال أساليب غير مباشرة تعتمد على )727، صفحة 2021(نصر رمضان، أو المبالغ فيه 

  )67، صفحة 2008-2007(مصنوعة س.،  الأغاني او النكتة والرسم الكاريكايتري

لا تنبع الشائعات من فراغ في الغالب وقد تحمل جزءا من الحقيقة التي ترتبط بحيث معين يمنحها القوة عندما يكون  -

لهذا فإن الشائعة تتسم بطابع الغموض )05، صفحة 2014-2013(متعب ، س هذا الحدث محورا لإهتمامات النا

رمضان،  (نصربعين الإعتبار عند نشرها  والأهمية حيث تستمد مضمو�ا من واقع ا�تمع وتأخذ حاجات الأفراد

  )727، صفحة 2021

الشائعات أثناء انتشارها فمن الصعب معرفة الشخص أو الجهة مصدر الشائعة ولكنه من ضرورة  صعوبة معرفة مصدر -

  الغرض على تبيين مصدرها والتثبت منه من أجل الرد عليها وتنفيذها والسيطرة عليها ومحاسبة مروجيها .

ومروجها وهو  الأصعب إلى ناقلهاكلما انتقلت من المصدر من المحتمل أن يتغير و يتحول محتوى الشائعة على مر الزمن  

مايعرف كلما انتقلت من المصدر الأصعب إلى ناقلها ومروجها وهو مايعرف "بتبهير الشائعة أو الخبر" وتعتمد كمية 

التغيير أو تشويه على رغبات ودوافع ومخاوف وذكاء وذاكرة الناقل من جهة وعلى شدة الردود العاطفية التي تولدها لدى 

  )96، صفحة 2013(هباس، أخرى ع من جهة الفرد وا�تم

أن الشائعة تظهر وتستند في المواقف المحرجة وفي حالات الإضطراب وخاصة عندما يسود القلق في حالات الحروب  -

  )82-81الصفحات ، 2015(النعيمي ا.، جتماعي الاقتصادية و الاوالأزمات 

  كما أن هناك من أعطى سماتين رئيسيتين للشائعة تتمثلان في :

:حيث أن الشائعة لا تسمى �ذا الاسم الا اذا كان مصدرها غامض فهي كالخبر ينتقل من شخص لآخر دون الغموض

  التعرف على مصدرها أي أ�ا تنتشر بدون دليل .

:المقصود بالأهمية هي أهمية الموضوع الشائعة وحسب الظرف التي تنتشر فيه فكلما كان موضوع مهم تنتشر  الأهمية

  بسرعة .

سمى شائعة تلذلك فإن الأهمية والغموض يجب أن يتوفران لكي تكون الشائعة فإذا كان المصدر معروف وغير مهم لا

هذا ما يتماشى مع طرح جوردون أولبورت وليوبوستمانحيث إعتبران أن الشائعة  و )182 ، صفحة2015(الدليمي ، 

تسري وتسير وفقا الأهمية والأحداث بالنسبة للأفراد وعند نقصان الاخبار وغموضتها حيث صاغ قانونا أساسيا في 

  )05، صفحة 2022(صلاح،  معادلة جبرية  (شدة الشائعة =الأهمية *الغموض )
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  : ووظائفها الشائعة أهداف: - 4

  : الشائعة أهداف4-1

  هناك من يرى أن أهداف بث الشائعة تكمن في تحقيق :

:على مستوى البلد نفسه أو على المستوى الدولي لتحقيق هدف سياسي معين كفوز حزب منافسة  سياسية أهداف -

  أو تحطيم المعنوية في الحروب وغيرها .

ظروف �دف ض ال: سواءا بين تجار متنافسين أو الزيادة مبيعات معينة أو من أجل استغلال بع إقتصادية أهداف -

حيث يتم نشرها مثل هذه الشائعات من أجل التأثير على أسعار )548، صفحة 2020(حمدي ، الكسب المادي 

  )93، صفحة 2020(عباس ا.، الأرباح  مواد السوق لتحقيق مزيد من

: حيث تسعى الشائعات إلى تحقيق العديد من الأهداف النفسية والتي تتمثل في خلق جو من البلبلة  نفسية أهداف -

  )163، صفحة 2012(منال ،  والشك والزعزعة الثقة بالنفس وبث الروح الإ�زامية والتفرقة واستسلام

 :تتمثل في الشائعات التي تؤدي الى خلق خصومة وقتية بين أفراد ا�تمع لتعميق العلاقات بينهم إجتماعية أهداف -

م هأن تكون وسيلة لإحداث فوضى في صفوف ا�تمع وتثبيت الجهود وتدمير الروح المعنوية لدى الأفراد والتأثير علي

  )169، صفحة 2022، (سعدون وخلق التفرقة فيما بينهم 

وعموما ما تسعى الشائعات بغض النظر على مروجها إلى تحقيق أغراض قد تكون إيجابية أذا كانت موجهة للعدو في 

الخارج وقد تكون سلبية مدمرة اذا كانت موجهة نحو داخل للمجتمع المحلي أو بعض فئاته أو شرائحه بما تثير من فتنة 

  الفرد أو ا�تمع .أو الإضطراب على مستوى 

  ولعل أهم الأهداف الإيجابية في حالة توجيهها نحو العدو :

  خداع العدو وتضليله عن طريق تعتيم الأمور عنه  -

  )80، صفحة 2015(النعيمي ا.، نقسام بين صفوفه وإشاعه الفرقة والإتحطيم إدارة القتال لدى العدو   -

   النقاط التالية فراده فتتلخص فيالأهداف الضارة لتي يمكن أن تحققها الشائعة الموجهة نحو الداخل أي نحو ا�تمع وااما 

�دف الشائعات إلى احداث البلبلة والفوضى والتضليل وعدم التميز الحقيقة عن الكذب عن طريق السماح يتسرب   -

ا تختلط الحقيقة بالكذب ولايستطيع الإنسان اكتساب الأخبار المعلومات الصحيحة وسط مجموعة من الأخبار وهكذ

  .)08، صفحة 2019(البيومي ،  الصادقة من الأخبار الكاذبة ويصبح في حالة شك وعدم الثقة فيما يتلقى من اخبار

كوين مقياسا لدرجة وجوده ونضجه وللشائعة دورا في تتؤدي الشائعات دورا هاما في تعبئة الرأي العام كما أ�ا تعد  -

  )106، صفحة 2017(كافي م.، يانا الرأي العام والتأثير فيه أح

بث الخوف وارعب والحقد والكراهية والعداوة وزرع بذور الفتنة والشك واليأس والأمل في نفوس الجمهور المستهدف  -

  )88، صفحة 2013(هباس،  ث بالنسيج الاجتماعي والتماسك بين أعضاء الفئة المستهدفةو�ذا الغي
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�دف الشائعة من خلال نشرها بين أفراد ا�تمع على بث الخصومة والبغضاء تمهيدا لضرب استقراره النفسي والتعايش  -

  )732، صفحة 2021(نصر رمضان، ح ا�تمع ممزقا وتضعف معنوياته السلمي بحيث يصب

تشويه سمعة وصورة الأفراد والجماعات وا�تمعات والشعوب والدول والقادة و�ذا تتفكك الوحدة العضوية لهذه  -

  )163، صفحة 2013(هباس،  المبتعدين عن الجماعة الغتضبين الجماعات وتخلق الأفراد

  : الشائعة وظائف 4-2

  هناك من يرى أن الوظائف الرئيسية للشائعات تتمثل في : 

 وحاجية الانسان فحياة ذلك في والاغراية الحرب مجال في قديما الشائعات أغلب تركز: الأعداء نفوس في الرعب اثارة -

 النفوس فيتشكل أولوية له خاصة عندما يتهددها الخطر الملاحظ من خلال قدرة الشائعة على بث الرعب  للبقاء

ة في استخدامها حتى الآن لما تحققه من نتائج مرجو أصبحت كسلاح من أسلحة الحرب النفسية وقد استمرت الدول 

  م مع الظروف المتغيرة ئعة لتتلائساليب الشامنها في أحيان كثيرة ولم يقتصر على استخدامها فحسب بل استمد تطوير أ

:حيث �دف إلى إعطاء معلومات مغلوطة للطرف الآخر أو عنه لتحقيق هدف معين قد يصل إلى  الحقاىق تزييف -

  حد قلب نتيجة معركة أو هزيمة طرف كان منتصرا .

التي تكون لأسفين داقة ا:تستمد هذه الوظيفة إلى دوافع الكراهية والذي يبلغ اشده بالشائعة   الأسفين داقة وظيفة -

  شديدة الأذى وتوقع بين الافراد والجماعات أو الدول .

رفع الروح المعنوية حيث كانت وظيفة الشائعات تبث الرفع الروح المعنوية للجنود الذاهبين إلى الحرب حيث كان القادة  -

  لرفع الروح المعنوية لجيوشهم قبل الذهاب على الحرب .لخطابات يلقون ا

  تحطيم الروح المعنوية . -

:تستخدم كوسيلة لضغط على الطرف الآخر لاظهار الحقيقة وذلك بأن يطلق جزء من  الحقائق لاصطياد طعم -

  الحقيقة بعد تضخيمه والمبالغة فيه كثيرا مما يؤدي إلى اضطرار الطرف الآخر للإعلان عن الحقيقة كلها .

  التشكيك وتحطيم الثقة في المصادر الإعلامية . -

  .)49-41، الصفحات 2016(رضا، نفس لومات الثقة بالاثارة البلبلة والفوضى من خلال نشر المع -

  في حين هناك من يقدم وظائف أخرى لشائعات يمكن إنجازها في :

 حالة فياذكاء الروح ومشاعر القلق والخوف أو الرعب أو الشك أو التوتر لدى الجمهور المستهدف في وقت محدد و  -

  )331، صفحة 2019(السعايدة ع.، وجود موقت غامض 

خاصة في الأوقات والأزمات والكوارث الطبيعية والحروب وهي الظروف التي تسهم في انتاج وتفكك وتدهور في  -

  ونشوء الفوضى .ا�تمع من خلال مساهمتها في تحطيم الروح المعنوية 
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، 2019دة ج.، (السعاي تشرح تفسر وتبرر وتحقق تسقط ويكون ذلك حسب الهدف الذي سعد اليه مطلق الشائعة -

  )331صفحة 

:أي الرغبة النفسية للأفراد من خلال جذب الانتباه عن ريق الظهور بمظهر العالم ببواطن الأمور  الظهور في الرغبة -

فمنها ما يتمثل في مجرد الرغبة في نقل مايجب للآخرين سماعه من أمور أو فضائح أو جرائم ومنها مجرد الرغبة في وصل 

ين ر ما يهدف الى ظهور بمظهر معين امام الآحماسبق سماعه من مصادر أخرى ومنها أيضا الحديث عن طريق تكرار 

  )131، صفحة 2022-2021(رقاب ، 

، صفحة 2019(السعايدة ع.، ة المساعدة في فهم الموقف الغامض حتى وان كانت المعلومات التي يطلقها غير دقيق -

331(  

 تقسيم آخر لوظائف الشائعات وهي :هناك  و  

  وظائف الاشاعات بالنسبة للمرسل :

لعام حاجة إعلامية الرأي احيالها :هي نقل تفسير أو تعليل أو القضية أو الشخصية يبدي  للشائعة الأولى الوظيفة -

هر في أواسط الرأي تظلم يجد لها تفسير لدى وسائل الاعلام العادية إذن فالإشاعة تقوم بإشباع الحاجات الإعلامية التي 

  )58، صفحة 2008-2007(مصنوعة س.، العام 

فعالية :تتمثل في التأثير على الرأي العام بشكل خلق حالات نفسية تتميز بالميل إلى اتخاذ المواقف الان الثانية الوظيفة -

التي قد تسبب حالات عدم الاستقرار الاجتماعي والسياسي ويمكن الاختيار شكل معين وبيئة خاصة للخطاب المروج 

دم مصالح ف اجتماعية وانماط الاقتصادية استهلاكية تخأن يدفع الرأي العام أو على الأقل بعض فئاته التي تبنى مواق

  )57، صفحة 2003(ميلود ، مراد ، و حاتم، معينة 

  وظائف الشائعات بالنسبة للمستقبل :

مية الممكنة أثناء لاإن ندرة الاخبار وقلتها يؤدي بالرأي العام إلى تلقي الشائعات وترويجها  لأ�ا تصبح القناة الإع -

ضعف وسائل الاعلام العادية وهذا ما يمكن الشائعات من آداء وظيفة إعلامية لما تتيحه للرأي العام من أخبار بغض 

النظر عن صدقها أو كذ�ا خاصة في أوقات الازمات وعليه يمكن القول أن الشائعات تؤدي وظيفة إعلامية في ظل 

  )58، صفحة 2003(ميلود ، مراد ، و حاتم، عفها و ضاغياب وسائل الاعلام العادية 

ويمكن القول : أن الشائعات تمكن وظيفتها بالنسبة للمستقبل من خلال آداء وظيفة إعلامية حيث الحاجة الدائمة 

  والملحة والاخبار في ظل نقص المعلومات الإعلامية غير أن تقوم بإشباع .

هذا لاشباع وان كن يؤدي في بعض الأحيان الى تقليل من الضغط الانفعالي الذي يطرأ على مستوى الرأي العام تتحيه 

لهذا النقص الا أ�ا �دف الى تأثير الذي يسعى اليه مرسل مصدر الشائعة لإحداثه على المواقف والسلوك الجماعي 

حتى خدمة مصالح شخصية وما يمكن ملاحظته من خلال عرض بطريقة تخدم اغراضه سياسية واجتماعية واقتصادية و 
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وظائف الشائعات فعلى الرغم من اختلافها الا ا�ا تصب في السياق احد حيث ا�ا تعمل على توجيه الراي العام 

  .فتعمل على التأثير فيهللجمهور المستهدف منها من خلال امداده بمعلومات قد لا تكون صائبة بأساس 

   : تصنيفاتها حسب الشائعات أنواع: -5

تنوعت تصنيفات الشائعات واختلفت أنواعها ،لهذا يصعب تقديم حصر منضبط وموحد عن الشائعة وأنواعها وهنا 

  ويمكن إعطاء تصنيف للشائعات وفقا :راجع الاختلاف الزوايا التي يقف عندها الباحثون 

  تصنيف الشائعات بحسب التوقيت الزمني وسرعة الإنتشار :

فها الجميع آخر همسا بطريقة سرية إلى ان يعر وهي التي تروج ببطء ويتناقلها الناس  ): البطيئة( الزاحفة الشائعات -

الامر ،والبطءأما أن يكون مبعثة صعوبة التوصيل أو الترابط الاجتماعي ،أو التخطيط من مطلق الاشاعة ومصدرها أو 

  )79، صفحة 1987(نوفل و أحمد، الناس لها الصعوبة تصديقها واستغراب 

ئة هي الشائعات التي تنتشر بسرعة مذهلة حتى تغطي ا�تمع المستهدف او الف و : العنيفة أو السريعة الشائعات -

ع الذي و المطلوبة من وراء ترويج تلك الشائعات في وقت قياس ويعتمد هذا النوع من الشائعة على أهمية وغموض لموض

من أنماطها ما يروج أثر الكوارث العامة أو الاحداث الضخمة وسرعة  و )729، صفحة 2021(نصر رمضان، تتناوله 

، 1987نوفل ا.، (وض فيها الشعورية ومن أهمية ما يدفع الناس إلى تناقلها الخانتشارها تعزي إلى أ�ا تملك من الدوافع 

  )79صفحة 

 هي الشائعة التي تنتشر في ظروف معينة ثم تختفي أي تغطس لتعاود ظهورها مرة ): الغائصة( الغاطسة الشائعات -

  )48، صفحة 2020(مالا، اثلة أخرى في ظروف مم

  : موضوعها حسب الشائعات تصنف

  : محتواها حسب أنواعها في الشائعات تختلف

 وقتنا في المنتشرة اتالشائع أنواع أخطر وهي السياسي بالجانب المختلفة الشائعات �ا المقصود : السياسية الشائعات -

أنواعها كثيرة لنشرها ر تنتشمن خلال تأثيرها على الفرد وا�تمع حيث تستخدم  كبيرا دورا الشائعة هذه وتلعب الحالي

:الصور المفبركة وقصص الفضائح وتكون لصالح أهداف سياسية تخدم في النهاية مصالح معينة للتأثير على تفكير  مثل

  )571، صفحة 2021(بوسليماني و سلطاني ، ا�م نحو القضايا معينة الناس وتغيير مواقفهم واتجاه

هي الشائعات التي �اجم مجالا معينا من الاقتصاد أو جميع مجالاته اذ يسعى مروجوها  و : الاقتصادية الشائعات -

عن طريقها مثل الشائعات التي تستهدف أسواق المال واسعاد العملات  واصابته إلى تحقيق غرض معين من الاقتصاد 

  )730، صفحة 2021(نصر رمضان، ية واسعة كما يمكن أن تصيب الاقتصاد برمته فيكون تأثيرها فب البلد ومواطن

ة مثل تحطيم العسكرية أو الأمنية أو إرهابيالشائعات التي تستخدم في ا�الات  هي : الأمنية أو العسكرية الشائعات -

معنويات القوات المسلحة العسكرية وتقلل عزائمهم و ايما�م في الدفاع عن أرض الوطن والقضايا الوطنية والتقليل من 
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ى ر أهميتها وقدر�ا في القيام بواجبا�ا كما ينبغي وصولا لتعميق الفرقة بين افرادها من جهة وبين الحكومة من جهة أخ

  )47، صفحة 2019(العزعزي، متعددة باتجااهات ومحاور 

المقصود �ا الشائعات التي تركز على الأمور والمسائل الاجتماعية وما يهم ا�تمع ويؤثر  و : الاجتماعية الشائعات -

ديقها وهذا النوع من متخوفا متحفزا القبول أي شائعة وتصويوهن من عزيمته ويثبط قدراته ويشمل ارادته ويجعله قلق فيه 

، صفحة 2021(نصر رمضان، لبغضاء بين أفراد ا�تمع الشائعات خطير لأنه يورث الأحقاد الاجتماعية والكره وا

730(  

  : أنواع الشائعات بحسب نطاق انتشارها

الشائعات التي يهدف مروجها إلى تحقيق مكاسب شخصية كالحصول على مراكز هي  و : الشخصية الشائعات -

  )98، صفحة 2020(عباس ا.، ات الأمل البعض يعتبر هذا النوع من الشائعات من ضمن شائع مرموقة و

كو�ا   ددسبب انحسارها في المحيط مح هي التي تنشر في محيط معين قرية أو مدينة ويكون و : المحلية الشائعات -

  )11، صفحة 2019(جلال ، تتعلق بحدث ذو طابع محلي 

هي الشائعة المتعلقة بالقضايا القومية العامة والأزمات التي تواجهها الدول وعوامل التدهور أو  و : القومية الشائعات -

ويرجع سبب انتشارها لطبيعتها  )146، صفحة 2012(منال ، ي القدرة على التحدالانحطاط أو نواحي القوة أو 

  )11، صفحة 2019(جلال ، ها ووجود الوسائل المختلفة المساعدة على انتشار 

انتشار و هي التي بحيث يستعمل أكثر من دولة ويزداد انتشارها عند حدوث الأزمات الدولية  الشائعات الدولية : -

حول انتشار مرض  من أمثلها الشائعات التي راجت و )11، صفحة 2019(جلال ، ة  الأوبئة أو الكوارث الطبيعي

  )146، صفحة 2012،  (مناليدز الا

  تصنيف الشائعات بحسب الأسلوب:

  وتأخذ صورة الرواية وتنتقل من شخص إلى شخص الآخر . : المباشر الأسلوب -

ير غ الأنترنت وتكون بصورة غير مباشرة و :كأسلوب النكتة أو الرسم الكاريكاتيري و المباشر الغير الأسلوب -

  .)120، صفحة 2019(جلال ، مكشوفة 

  أنواع الشائعات حسب الهدف :

هي تنتشر في الأوساط التي تتمنى صحة هذه الشائعة ا�تمع الذي يتأمل  و ): الأحلامأو  الأماني( الأمل شائعات -

، 2014يل خ.، (جمعة وينتظر المعلومات الصحيحة والمفرحة بفارغ الصبر هو الذي تنتشر فيه هذا النوع من الشائ

  )128صفحة 
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ا الناس الذعر والتوتر والقلق من شأ� تاب: يكثر هذا النوع من الشائعات عندما ين ) اليأس( الخوف الشائعات -

من القلق يكون الإنسان مستعدا الأن يتوهم وفي هذي الحالة  )22، صفحة 2022(صلاح، اضعاف الثقة بالنفس 

  )47، صفحة 2020(مالا، لخطر الأشياء كثيرة لا تستنده إلى أساس صحيح وفيها إنذار با

  أساليب الشائعات :: -6

على  الواقع مفروضهو إعادة بث ونشر نفس الشائعة بين حين وأخر خاصة عندما يكون  و : التكرار أسلوب 6-1

  تمع وبذات الوقت مرفوضا من قبلهم.ا�

ريده مصدر ي هو أسلوب خطر جدا قد ينفذ إلى أعماق ا�تمع ويحدث التأثير الذي  و أسلوب العقيدة والدين : 6-2

  الشائعة حيث يركز على عقائد الإنسان وثوابت الدين ويحاول النفوذ من خلالها إلى مصالحه وأهدافه .

لوب العاطفة والإستعطاف :وهذا الأسلوب يستخدم التأثير في نفوس الاخرين من خلال توظيف مفردات أس 6-3

  العاطفة واستعطاف الأخرين من أجل الوصول إلى أهداف .

هي كلمات وجمل بسيطة تصدر عادة من قيادة الأحزاب والحركات السياسية والإجتماعية  أسلوب الشعارات :و 6-4

  يرددها جمهوره أو الشعب وربما يتم الإستعانة هنا بالاغاني والأناشيد وغيرها .وبعض المنظمات ثم 

  هو أسلوب متبع في عدد من الدول ومنها نشر الشائعات �دف استطلاع الرأي العام . أسلوب الاختبار :و 6-5

هدف ما  قيقهو تعمد نشر اخبار أو تصريحات متفعلة ليس لها أساس من الصحة لتح أسلوب الاختلاق :و 6-6

  لصالح مفتعلها .

هو أسلوب شائع تستخدم به محتوى يثير عند الأخرين تحفيزا استنكاريا مما يدفعهم إلى  أسلوب الإستنكار :و 6-7

  استقبال الشائعة وترويجها .

تشرة نهو أسلوب شائع في ا�تمعات التي تكون فيها المعتقدات والقصص الخرافية والأوهام م أسلوب التربية : و 6-8

  لخوف والرعب لة لزرع الأساطير والخرافات لا سيما مع من هم في سن الطفو وتستخدم الأسر الشائعات المعتمدة عللى ا

ويستهدف الوقوف ضد الثقافات الأخرى التي وصلت إلى ا�تمع في ظل التكنولوجيا الحديثة  الأسلوب الفني : 6-9

اهيم ى وفق قوالب إعلامية واتصالية وبأشكال جميلة وجذابة الإشاعة مفوالتي تروم تحقيق أهداف معينة تم صياغتها عل

وقيم الغربية عن مجتمعنا مثل اعجاب بشخصيا�م أو التشبه بملابسهم وشعائرهم وسلوكيا�م الاجتماعية والتجاوز على 

 )151، صفحة 2018(حمدان و جاسم ، دين والعقيدة حرمات ال
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  :  شائعاتل:المرتكزات الأساسية لثانيا

  :الشائعة مراحل تكون و انتشار : -1

 اسيوبهناك ثلاثة مراحل تمر �ا الشائعات لتكون جاهزة كما لخصها العالم النفسي مراحل تكون الشائعة ::  1- 1

  وهي :

:وهي مرحلة الانتقاء الخبر من قبل مجموعة من الناس يحملون خصائص مشاركة ومشتركة فيما  الإنتقائي الإدراك مرحلة

بينهم مثل عدم الشعور بالثقة و الشعور بالإضطهاد أو ضعف الإنتماء فهم يستوعبون ويدركون الموضوع بشكل إنتقائي 

لى ادراك أي تقوم هذه المرحلة أساسا ع )183، صفحة 2015(الدليمي ، شائعة والتي تكون المادة الرئيسيةالخام لل

ة لخبر موضوع الشائعة و ذلك الملاسمشخص أو مجموعة أشخاص يبدون اهتماما بالحدث أو االحدث أو الخبر من قبل 

  )98، صفحة 2020(عباس ا.، تخصهم و الأهمية و مغزاه لاجتماعي في نفوسهم 

بعض العبارات ذلك كتضاف اليها   ة التنقيح أي الإضافة أو حذف فقد:فبعد ادراك الموضوع تبدأ مرحل التنقيح مرحلة

العزعزي، ( من الناس الذين يعيشون في ذلك الوسط لتكون مقبولة و مفهومة لدى أكبر عدد  المتداولة في ذلك الوسط

فهذه المرحلة يتم فيها تكييف و تعديل الموضوع و الحدث حيث يكون فيها الموضوع خاضع  )183، صفحة 2019

و يشترط في هذه المرحلة أن يتعدل الخبر لا يكون ملائما للوسط الذي سيتداول فيه ومن لحذف و العنصر الإضافة أ

ة أخرى افة ا�تمع من جهللإشاعة مع بعضها البعض من جهة و من ثقخلال العمل على أن تتلاءم العناصر المكونة 

  )08، صفحة 2019(عباس ص.، 

ة بعد فبعد ادراك الموضوع و القيام بتنقيحه يتم إطلاق الشائع الإستعاب النهائي والإنتشار ): مرحلة( الانطلاق مرحلة

في  و )183، صفحة 2015(الدليمي ، لكي تؤدي أغراضها أن تكون جاهزة وسهلة الإستيعاب في الوقت المناسب 

القيم  هلة الإستيعاب و الفهم متوافقة معو سهذه المرحلة يتم العمل على التأكد من كون الشائعة جذابة و مستصاغة 

  )98، صفحة 2020(عباس ا.، المستهدف  و الأفكار السائدة في ا�تمع

تمر الشائعات من خلال نصوصها للأفراد بعدة مراحل معينة حيث تولد ثم تنشط و  : الشائعة انتشار مراحل:  1-2

  ان وانتشار الشائعة في :خلال هذا المطلب سنعر أهم المراحل سري في الأخير تختفي فمن

: تتسم بأ�ا مرحلة انتاج الشائعة و تسمى أيضا بمرحلة العرض و الطلب في هذه المرحلة يقوم المروجو  الولادة مرحلة

صبة لزرع بذور و التربة الخسواء كانوا أنباء البلد أو من خارج بإنتاج الشائعة عند توفر الوقت المناسب و الجو الملائم 

  الشر و الفتنة و الكراهية وإثارة النزاعات بين الأفراد و الجماعات والشعوب 

: و هي مرحلة انتشار الشائعة و ذيوعها بين الناس ا�ا الطريق الدائري الذي تستمر فيه  المجازفة و المغامرة مرحلة

يه ) ة يعتمد بشكل رئيسي على قانةن معين (سيتم الإشارة الالشائعة و أثبتت  دراسات بأن انتشار و ترويج الشائع
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 )25، صفحة 2011(حسن ، ترويجها  وعلى العمل الجماعي فالأفراد و الجماعات يطلقون الشائعات و يشتركون في

  الناس و هي كالتالي :تجد الإشارة الى أن هناك أدوار تتوزع لنشر الشائعات بين الافراد و  و

:و هو الذي يقوم بالدور المهم و الحيوي في إيصال الرسالة الاتصالية المتمثلة بالشائعات  الرسول أو المبلغ أو الناقل

  الى الجمهور المستهدف 

علومات و هو من يقوم بعملية فهم الرسالة و محاولة تفسير محتويا�ا عن طريق الربط بين ما جاءت به وبين الم:  المفسر

التي تكون بحوزته و تقوم على عاتقه مهمة صبغة جدا وهي تفسير ما ورد في محتويات الشائعة أما بشكل عقلاني سيتم 

  بالحكمة و الموضوعية أو شكل آخر سيتم بغير العقلانية 

: بمحتوى الرسالة التي جاءت �ا الشائعة وهم اما من نوع الذي يجذر الآخرين من خطورة ما  كونالمش أو المشكك

ورد من المعلومات و الى ماترمي اليه الشائعات من أمور سلبية أو النوع الذي يحور أو يعطي تفسيرات إضافية غير واقعية 

  تزيد الغموض 

لقرار بحسب المعلومات و تفاصيل الواردة لهم و متخذو القرار : وهم أهم من تقع على عاتقهم اتخاذ ا القرار متخذ

لى على أنفسهم و ع عادة مايكونون سدا منتخبا ضد الشائعات و انتشارها أو يكونوا العكس من ذلك شكل سلبي

  )109، صفحة 2022-2021(رقاب ، الآخرين 

الأخيرة و المحصلة النهائية لعملية ولادة و انتشار الشائعة فكل شائعة مهما طال عمرها  هي و الشائعة : مرحلة موت

مصيرها الزوال و الفناء فمن الشائعات ما يحيا لمدة ساعة أو ساعات أو يوم أو أيام أو أسبوع أو أسابيع  ليموت وتعاود 

  )25صفحة  ،2011(حسن ، دورية  الظهور في فترات

  : وسائل بث الشائعات   -2

يكشف لنا الواقع الاجتماعي عن وجود العديد من القنوات و الوسائل الجديدة التي يستخدمها مروجو الشائعات و 

التي و نجد أن الوسيلة و القناة الأولى  )110، صفحة 2022-2021(رقاب ، صانعوها من أجل تحقيق أهدافهم  

تنتقل فيها الشائعات هي قناة التفال الفردي فالانسان هو الوسيلة الأولى فهو الذي يخلقها و يضع اللمسات الأساسية 

أما القناة الأخرى فهي القناة التفاعل المتعدد أو التفاعل  )155، صفحة 2004(سمسيم ، ترويجها لها و يقوم ببثها و 

الشبكي ، كأن تنتقل الشائعة من فرد الى مجموعات و أكثر و كل فرد من هذه ا�موعة ينقلها الى مجموعة الأخرى و 

فالى الجانب  ، هذا الانتقال يكون على شكل شبكة من العلاقات المركبة و من الحائز أن يحدث تفاعل بين هاته القناتين

التفاعل الفردي الذي يلعب دور المؤثر في كل الشائعات و انتشارها هناك العديد من الوسائل التي لها دورا مهما في 

  سريان الشائعة و التي ننجزها في :

جدا في نقل الشائعات و انتشارها تم استخدامها من قبل الافراد : يشكلان وسيلتان مهمتان  المجلات و الصحف

المؤسسات و الأحزاب و الحكومات في بث الشائعات المضادة للأعداء أو الرد على الشائعات الموجهة عن طريق و 
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ما أو تقليل  ةالكشف الحقائق و تحطيم الثقة بمصادر الأعداء الإعلامية ، فضلا على استخدامهما كستار لاخفاء حقيق

السياسية ، او  فاظ توحي بالشائعة مثل قولها :تردد في الأواسطأهمية الخبار فالصحافة مثلا بنشرها صيغا مستقبلية كلأل

قولها تردد في الأواسط الاقتصادية ....فقد تكون مصدرا لاختلاق الشائعات ،الى جانب هذا هناك صحافة تمارس 

ير جديرة غالدور النقيض  و هي الصحافة الاثارة التي تعيش على نشر الاخبار المختلفة  ومثل هذه الصحافة الضارة و 

  بأن تكون في الساحة الإعلامية 

:تشكل المطبوعات ساحة مهمة لدى الجمهور خصوصا في عمل كثير من المؤسسات و المنظمات لأ�ا  المطبوعات

الخاص �ا في إيصال الرسائل الإعلامية و التواصلية لجمهورها ، وقد استفاد الكثير ممن يقومون تمثل الإنتاج الإعلامي 

  ات من استخدام هذه المطبوعات لهذا الغرض لنشرها بين الجمهور ببث الشائع

ا و الأخبار من أماكن الاحداث الى انحاء العالم جميعها و تنقلهل المعلومات ق:تختص هذه المؤسسات بن الأنباء وكالات

الى وسائل الاعلام الأخرى وفي كثير من الأحيان تتأثر هذه الوكالات بمواقف و ميول ملاكها و محرريها أو حتى المصدر 

الامر الذي يفتح  يهالذي تتلقى منه المعلومات وفي حالات عديدة لا يذكر اسم المصدر في الخبر أو يجرى التمويه عل

الباب لترويج الشائعات و تمارس بعض الوكالات الانباء التعميم الإخباري المتعمد و تحريف الاخبار فهناك طرق معتمدة 

ا من الصحة تثير شكوكا و مخاوف لا أساس لهيتم �ا تحريف الصورة الكاملة للأحداث و المواقف كعرض الحقائق بطريقة 

  أو المبالغ فيها 

: مثلت الإذاعة منذ بدايتها جسر للتواصل مع الناس و كانت رفيقا لهم وساعد  التطور التقني على انتشارها  اعةالإذ

 و كان لصغر حجم الراديو وبعض ثمنه أن جعله في متناول الجميع وأصبحت الإذاعة تنقل الأخبار و المعلومات و تبث

و في الوقت ذاته أصبحت من أهم الوسائل  )111-110، الصفحات 2022-2021(رقاب ، البرامج المختلفة 

، 2004سيم ، (سم اعي خاصالإعلامية التي تستعمل بشكل فعال في نشر الشائعات و بأوقات مناسبة و بأسلوب إذ

حيث يتم تطوير الصوت البشري بما يتماشى و مضمون المادة الإعلامية المقدمة لتقويتها حتى يتمكن  )153صفحة 

  للشائعة قوة في الظهور و الاثارة  يمنح من إحداث الأثر المطلوب عن طريق الصوت مما

:بوجود مميزات عديدة للتلفزيون ومنها الصوت و الصورة و البث المباشر للأحداث و الاخبار و  السينما و التلفزيون

وجود الألوان و امتزاج الحركة مع الكلام ذلك كله يعطي للتلفزيون درجة من المصداقية و الموثوقية لذا يكون بث الشائعات 

ا استخدمت السينما أيضا عن طريق ما تمتاز به من عن طريقه ووجود الجمهور الواسع له أثر و أسرع انتشارا ، كم

(رقاب ، زمات ب و الأاعة الشائعات عن طريق انتاج أفلام خاصة في أوقات الحرو في عملية صنمؤثرات صوتية وحركية 

  )112، صفحة 2021-2022
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لاشاعات الوسائل و بالتالي يمكن ان نستخدم لنشر ا :يمكن ارسال المواد المطبوعة و المصورة عبر هذه التلكس و الفاكس

و هذه الوسائل بسيطة و غير مكلفة  وقد تكون بمنتاول فئات واسعة في ا�تمع علاوة على إمكانية اجراء الاتصال مع 

  أي مكان في العالم 

لإشارة المختلفة فنجد الإشاعة الفرصة للإنتقال و اعلومات و مجالات الاهتمامات : يتناول الافراد الاخبار و الم الهاتف

و مع وجود الهاتف المصور يمكن دعم الإشاعات بالصور و الروسومات أو المخططات فبدلا من الاعتماد على الكلفة 

(نايف ، بل ه على المستقثير عبر الهاتف أصبح بالإمكان توظيف الكلمة و الصورة لخدمة الأغراض المرسل و زيادة تأ

  )87-84، الصفحات 2010

أحدث التقنيات الاتصالية التي عرفها العالم ،فقد استطاعت من خلال ما تمتلكه من  :تعد الانترنت الأنترنت شبكة

كانية و الزمانية للإنتاج و التطبيقات الاعلمية في العالم كما أ�ا تعد القناة معلومات عالمية سمات أن تقلب المفاهيم الم

و بسبب الخدمات الاتصالية التي تقدمها شبكة الانترنت مثل محركات البحث و شبكات الاخبار و خدمات التواصل 

ور و الرسوم ت التي تحتوي على النصوص و الصالفوري و وجود التطبيقات الإعلامية عليه أصبح ساحة لتبادل المعلوما

  الأمر الذي يجعلها عرضة للسرقة و التشويه و التنزيف من صايغي و مروجي الشائعة 

غيرها مكان   وإحتلت شبكات التواصل الاجتماعي كفيسبوك و التويتر و اليوتيوب  كات التواصل الاجتماعي :شب

لطبيعتها الاجتماعية المرتكزة على التواصل بين الناس في العالم بالرغم من كبيرا لدى جمهور العالم ،و هذا راجع 

الاختلاف الحاصل بين شعوب العالم من جهة ونظرا لطبيعة الخدمات ا�انية التي تقدمها هذه المواقع و التي جعلت 

 ى الحلقاتحدالناس تستخدمها من جهة أخرى و على الرغم من هذا فإن هذه الشبكات أصبحت تشكل حاليا ا

 و مسرحا لانتشارها في العالم و بسرعة عن طريق استخدام البرامج و التطبيقات يمكنالشائعات الرئيسية و المهمة لبث 

صانعو الشائعات و مروجوها من استغلال هذه الشبكات للوصول بسرعة الى الجمهور وبث شائعات مختلفة ( سياسية 

(رقاب ، تمع مستغلين تشويه الحقائق لاسيما الأوقات الصعبة التي يمر �ا ا�،إجتماعية ،إقتصادية ، امنية دينية ) 

  )113، صفحة 2021-2022

  مصادر الشائعات و جمهورها  : -3

ة الفرديالخصوم أو الطابور الخامس أو الذات إما أن يكون مصدرها مصادر للشائعات ، فالشائعات  03يمكن رصد 

 أو الجماعية التي تصنع الشائعات حول نفسها :

المرء بأ�م  يقنعونفي غالب الأحيان يكون الخصوم ليس هم الأعداء الظاهرون بل ثمة الخصوم غير ظاهرين الخصوم :

ليسوا أعداء و لاشك أن هولاء هم الأخطر ،فبعض النظر عنهم تظهر الشائعات سواء كانوا ظاهرين أو مجهولين ، 

  الخصوم قد يكونون أفرادا أو الجماعات أو دولا و 
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هم الجماعة الخونة و المخترفين من داخل ا�تمع لصالح عدو خارجي في حالة عداء أو حرب مع  الطابور الخامس :

  الوطن و قيادته السياسية 

: ليست الشائعات بالضرورة تصدر عن شخص أو جهة ما بل في كثير من الأحيات  الجماعية أو الفردية الذات 

، الصفحات 2012(برهان ، لتحقيق غايات متعددة تروج الذات شائعات عن نفسها سواء كانت فردية أو جماعية 

  )282، صفحة 2019(منى بنت علي ، ات و ناقلوها يتمثلون في وهناك من يرى أن مصادر الشائع)59-60

  فرد واحد ضد شخص ينافسه 

  حزب سياسي ضد حزب آخر مضاد له 

  المعارضون السياسون بنظام الحكم 

  خبر اعلامي أو صحفي من وكالة أنباء أو الصحافة 

  رئيس شركة  –هيئة دولية 

  دولة ضد دولة أخرى أو مجموعة الدول 

  الطابور الخامس ضد الدولة 

 شخص بحسن نية 

أما بالنسبة للجمهور الشائعات فإنه من الطبيعي أن يكون لكل شائعة جمهورها الذي ينتشر في إطاره و تغلغل داخله 

ني ذلك أن ثمة اد دون غيرهم يعمعينة ذات أهمية �موعة من أفر و تستهدفه بشكل مباشر نظرا لما تمثله من موضوعات 

فالشائعات المالية  )56، صفحة 2008-2007(مصنوعة س.، كة جمهور الشائعة جمهورا حيث تتوفر المصلحة المشتر 

والشائعات  ،تنتشر بصورة أساسية بين هؤلاء الذين يمكن لثروا�م أن تتأثر بإرتفاع و إنخفاض الأسعار في الأسواق 

المتصلة بتعديلات في القانون التجنيد أو في الضرائب الدخل المتعلقة بخطط التطوير العمراني إنما تنتشر بصورة خاصة 

ة بين الناس الذين يحتمل أن يتأثروا �ا ، و الملقين للإنتباه أن هنالك اختلافات فردية ملفتة للنظرا فيما يتعلق بالحساسي

و حتى   وحي يصدق الافتراءات المضادة للزنفليس كل أمريكوجود تصديق لشائعة من قبل الافراد للشائعة و هذا يعني 

كل قرية هنالك من السكان من يقاومون الشائعات المحلية على الرغم من توافر المصلحة المشتركة بل وحتى حيث ما 

ن حلقات هذه الفئة من الأشخاص لا يسلكو  تتوفر الشروط الأساسية لانتشار الشائعة ( الغموض و الأهمية ) وعليه فإن

ضمن سلسلة الشائعات الا إذا كانوا منفتحين للإيحاء فإنفتاح الشخص للإيحاء يجعله يصدق دعون دون توفر لاي دليل 

القابلون للإيحاء يتسمون بمجموعة من السمات لعل من أهمها : جمود التفكير لديهم فتصلبه و منطقي لها فالأشخاص 

م على تغيير مسار تفكيرهم ، فالعلم بالنسبة اليهم أرض مجهولة لا يعلمون عنها الكثير و من ثم فإن أي عدم قدر�

شخص يسمعونه يكون غريبا و مهما ، وبالتالي يعلمون على إفشائه و نشره حتى يظهرون أ�م يعلمون أشياء لا يعلمها 

لغالبية العظمى من و مروجي الشائعات  وفئة المتعقلين) توجد اغيرهم و بين الفيئتين السابقتين ( فئة القابلين للإيحاء أ
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دات بحيث يمكن القول أ�م الأشخاص ذوي الاستعداالناس الذين تتباين استعدادا�م لتصديق وترويج الشائعات 

  )129-128، الصفحات 2007(حجاب، يقها المتوسطة لترويج الشائعات و تصد

إضافة الى هذا ثمة شرط إضافي و هو أكثر الشروط وضوحا يتحتم تحقيقه حتى تنتشر الشائعات و هو أن الأشخاص 

ن ينبغي أن يكونوا على صلة ببعضهم البعض  ومثل الجماعات الملتحمة لافراد م–القابلين للإيحاء  –مروجي الشائعات 

الاتصالات الوفيرة بين أعضائها و هو ما يؤدي الى انتشار قبل سكان مدينة صغيرة  تتسم بالتجانس المطلوب و 

راد افو كما تتأثر الشائعة بالاختلافات الفردية بين  )136، صفحة 1996(كامل، اندفاعها مسرعة  الشائعات و

عات التي تتفق مع ونون أكثر ميلا لتقبل الشائأيضا بالمعتقدات و القيم السائدة فالافراد في ا�تمع يكا�تمع تتأثر 

الأفكار في ا�تمع حتى لو كانت هذه المعلومات خاطئة فالشائعات يمكن أن تمارس تأثيرا�ا بقوة على الجمهور إذا  

كانت هناك مصالح مشتركة تجمعهم أو كان بينهم درجة عالية من التقارب الثقافي و القيمي بالإضافة الى اهتماما�م 

  )130، صفحة 2007(حجاب، ع الشائعة وضو بم

  و في هذا السياق يحدد بعض الدارسين أصناف المتلقين للشائعات فيمايلي :

  من الشوائب قبل أن ينقلها لشخص آخر وهو ينقي الخبر ( الشائعة )  المتلقي النقدي :

  :حيث نجد موضوع الشائعة ما يشبع رغباته و انفعالاته و يظهر هذا النوع في وقت الأزمات  العاطفي المتلقي

شعورا محايدا تجاه الموضوع الذي يسمعه حيث لا يشكل له أهمية : و هو الشخص الذي يحمل  المحايد المتلقي

  )1045، صفحة 2022(مدان ، في نقله فيتعامل معه بقلة إهتمام و عدم إكثراث 

  أنواع من جماهير للشائعة  03أن هناك وبناءا على ما سبق نستطيع أن نلخص 

  الفئة الأولى : وهي الفئة التي تمثل الأشخااص الذين تتباين و تختلف استعدادا�م لتصديق و ترويج الشائعات

 و هي الفئة الناقدة التي تعمل على تحليل الشائعة قبل نشرها و تداولها 

 و براهين منطقية  لالفئة الثانية : و هي الفئة القابلة للإيحاء أي هي التي تصدق كل شيء دون أن تتوفر لها دلائ

كن أغراضها و يمفشاء ونشر كل ماتم سماعه من أجل تحقيق صحة مايسمعوه و هي بدورها تقوم بإتؤكد 

 تسميتها بالفئة العاطفية 

  الفئة الثالثة : و هي الفئة المتعقلة أي هي لا تتأثر بالشائعة حتى وأن توافرت فيها أركان و مقومات انتشارها و

  .لفئة المحايدةيطلق عليها أيضا با

 4- : أسباب و العوامل التي تساعد على انتشار الشائعات 

الى عاملين : تعود أسباب انتشار و ترويج الشائعات و تدوالها في أواسط ا�تمع  الشائعات انتشار أسباب 1

ما يهيئ الرأي مثل الحروب و الأزمات أساسين هما الغموض و الأهمية التي تكثف الاحداث خاصة في أوقات محددة 

 العام المحلي و الرأي العام الإقليمي وحتى العالمي التي تقبل الإشاعات وهذا راجع الى الأسباب التالية :
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  انعدام الاخبار و غيا�ا أو الاختلاف خبر لا أساس له من الصحة و هذه المسألة واردة اثناء الحروب

 ولازمات 

  عدم الثقة بمصادر الاخبار 

  تضارب صيغ الاخبار و تناقضها أو المبالغة الجسمية في نقل الاخبار 

 47، صفحة 2003(ميلود ، مراد ، و حاتم، ر عجز الفرد في فهم الاخبا( 

 توصلت العديد من الدراسات الى أن أهم أسباب و عوامل إنتشار الشائعات هي :

أو الحدث فحينما تعرف الحقيقة لا يبقى :يتوقف سريان الشائعة على الشك و الغموض في الخبر  العام الشك/ أ

مجال للشائعة لذا يعتبر بعض الباحثين أن الشائعة هي مجرد بديل يعوض غياب الحقيقة الرسمية فالشائعات تنتشر عند 

 ما تتوقف المؤسسات عن مهامها الحقيقية 

جلال (للرغبات و الأهواء  في النتائج ، مما يفتح أمامه فضاء من التخيلات لا تخضع الا ب/ اشراك المتلقي في التفكير

)13، صفحة 2019،   

العقلي و النفسي : فالاشخاص الاسوياء ذوي التكوين النفسي المتوازن والصحة العقلية ذات  ج/ القلق الشخصي و

عرضة لنشوء الشائعات و تداولها بينهم حتى و أن توافر عاملا الأهمية و الغموض في الموضوع و النزعة النفسية ليسوا 

هذا فإن الأشخاص ذوي  ببراهين صدقها ، وعلى النقيض بالتالي فهم لا يقبلون اخبار الا اذا كانت مدعمة 

على في حياة الشائعة (الشائعات هم الذين يمتلكون �ذا الاستعداد العامل الثالث  لتقبل الاستعداد النفسي و العقلي

)45-44، الصفحات 2019(العزعزي، لنفسي ) غرار حالات التوتر و القلق  و القابلية للحسد و الاسقاط ا  

لقطيعد/ سرعة تلقي الشائعة أو سذاجة المتلقي أو عقلية ا  

 ر/ التوقع و عدم الاستقرار و عدم الثقة 

التي تخيم على ا�تمع ز/ وجود أجواء التوتر النفسي   

 ه/سوء الوضع الاقتصادي و الاجتماعي بالإضافة الى الفراغ الناتج عن تفشي ظاهرة البطالة 

و/ شيوع أنماط التفكير الخرافي و الحرمان الادراكي أي تداول الناس في ا�تمعات المغلقة �موعة محدودة من المعارف 

، 2019(جلال ، عادات نمطية متكررة غارقين في بركة راكدة من الحياة المملة غير المتصلة بمجريات الحياة و ممارسة 

كما يوجد لظاهرة انتشار الشائعات أسباب عديدة أهمها :)13صفحة   

   الحروب ومخلفا�ا السلبية على ا�تمعات و توسع دائرة الإرهاب و كثرة الاحداث الأمنية و انتشار بل

 الفساد مما يساعد على نشر الشائعات 
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 الأوضاع و أجواء الترقي و التوقيع يمكن أن �يئ بيئة ملائمة لانتشار الشائعة في ا�تمع  عدم استقرار 

  غياب الصراحة الثقافية والشفافية و الحوار بين السلطة و الشعب تساعد على انتشار الشائعات بسرعة في

 مة سياسية الحاكهذه ا�تمعات نتيجة خوف الناس و جهلهم و انعدام الثقة بينهم و بين السلطة ال

  عدم التثبيت و التأكد من صحة المعلومات بل في كثير من الأحيان عندما تثور موجة شائعة فالعبارة التي

 )46، صفحة 2019(العزعزي،  لا نار "يردها الناس في الحال أنه " لايوجد دخان ب

انتشار الشائعات بين الناس الى أسباب سيكولوجية أهمها :في حين هنالك من يرجع أسباب و عوامل   

بأن الترقيات  مثل انتشار الشائعة بين الموظفين كالأحلام و الأماني:الرغبات النفسية و الحاجات العفوية  1

د ر ستصدر ريبا فيعلمون على ترديدها تعبيرا عن رغبتهم و أمنيا�م في اصدار هذه الترقيات فالشائعة ليست فقط مج

تعبير حرفي أو ارشادي لنقل المعلومات و الوقائع بقدر ماهي تعبير انفعالي يعبر عن رغبات الفرد النفسية ذلك أن الفرد 

حين يردد شائعة و ينقلها لا تقصد غالبا مجرد نقل الوقائع أو المعلومات بقدر ما يعبر عن حالة لهذا يرى الباقي موران 

صادفت إستعداد نفسيا لموضوعها  بأن الشائعة غالبا ما تنمو اذاما  

دمرا كثيرة وباءا مأن السبب الذي يجعل الشائعات تتوالد و تتكاثر و تنتشر  وتصبح قي أحيان   الخوف و القلق : 2

حينما تكون الأخبار و المعلومات متوفرة فالانفعال الشديد و المشاعر للأمن و القلق و الحيرة و الخوف و الرعب غير 

 مبرر كلها عوامل �يئ أفضل الأجواء التخيل و التصور الناتج و بالتالي تروج الشائعات 

و الحقد وصولا الى الكراهية فهي عن المشاعر التنافس و الغيرة كثيرا ما تكون الشائعات تعبيرا مشاعر الكراهية : 3

زب الذي تنتشر بين الناس خصوصا أولئك الذين يهز نفوسهم مضمو�ا المعبر عن الكراهية اتجاه الشخص أو الح

)155-154، الصفحات 2012(منال ، تستهدفه هذه الشائعة   

للحالة العقلية يمكن اعتبارها مقياسا عن مظاهر التوترات المتفاقمة الموجود ة داخل المجتمعات :الكشف  4

 ذات الدلالة الوظيفية من حيث أن ذلك إشارة التنبيه أو تحذير لما في هذا ا�تمع من اتجاهات 

ذاته  في الوقتو لكنها أساسي  و هي �ذا الفهم تعمل على لافراج عن دافع انفعالي: تهدئة التوترات الانفعالية  5

(الزويني ،  تبرز ما يشعر به الشخص إزاء الموقف و تفسر له أمام نفسه و أمام غيره على مايدفعة الى هذا الشعور

)86-85، الصفحات 2015  

فيمكن إيجازها في :أما عن العوامل التي تساعد على نشر الشائعة و تجعلها تؤدي أغراضها   

عوامل متعلقة بالشائعة ذاتها : 1  

  الانسجام بين شكل الشائعة و صياغتها 
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 استعداد الوسط الاجتماعي لتقبلها 

  أن يكون المحتوى الذي تحتويه الشائعات مختصرا أو مصاغ بطريقة جذابة 

  إحتواء الشائعة على جانب من الغموض فكلما إحتوت على جانب مدروس من الغموض كلما زادا

 )96، صفحة 2020(عباس ا.، إنتشارها 

عوامل متعلقة بالمحيط أو المجتمع الذي ستنشر فيه الشائعة : 2  

 ث العقيدة  خصائصها و خاصة تلك التي تتشابه من حيتنتشر الشائعة بين الجماعات المتجانسة المتشا�ة في

إنتشارها في باللغة ،العادات ، و القيم  و طريق التفكير مثل نجد أن الشائعة أكثر انتشارا في الريف مقارنة 

 الريف أكثر انجساما و تجانسا المدينة بالنظر الى أن 

  سهولة الاتصالات و كفاء�ا تسير الشائعات بين جماعات متعددة 

  نقل انتشار الشائعة في ا�تمعات التي تسن قوانين و عقوبات رادعة لمروجوها 

 كرية  واحداث سياسية يزداد انتشار الشائعات كلما واكبت الظروف ممهدة كأزمة اقتصادية و حرب عس

فهناك ظروف مهيئة لانتشارها و اطلاقها على غرار لازمات  )141، صفحة 2013و أحمد ،  (عفاف

السياسية (حراك سياسي مجتمعي ) و الصراعات المسلحة (حروب ، إرهاب ) و أزمات الاقتصادية (ارتفاع 

عظم الهاء السواد الأ البطالة )الفقر  أسعار المواد الغذائية ) و أزمات الاجتماعية ( حراك الاجتماعي نفسي

أكحيل ، ( من العامة كقصص مختلفة لتمرير سياسة معينة أو سن القوانين لها مساس مباشر في حيا�م

 )55، صفحة 2015

 5- :دوافع نشر الشائعات  و شروط إنتشارها 

: هناك العديد من الدوافع التي تمكن وراء انتشار الافراد للشائعة  ومن هذه الدوافع  الشائعات نشر دوافع:  5-1

 نجد :

:هو عريزة من الغرائز البشرية ثمة الحالات يحدث فيه الخوف نتيجة لارتباطه معين حسب قواعد نظرية  الخوف1 -

إن لاسباب حقيقية أم لاسباب زائفة ،فالشرطية  و عموما سواء كان الخوف عريزيا أو مكتسبا  و سواء كان بافلوف 

الخوف له تجليات مختلفة بمعنى أنه يعبر عن نفسه بأشكال متعددة و من تلك التجليات الناتجة عن الخوف اصدار 

  الشائعات و القابلية الشديدة لتقبلها 

: في كثير من الأحيان يتم نقل الشائعة من جانب الفرد بدافع الحرص و الذعر على شخص ما الودود الاهتمام2-

خصوصا إذا نقلت الى شخص المعني الذي هو موضوع الشائعة من أجل إعلامه بالخطر أو دفعه للإنتباه لما يدور 
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، صفحة 2012(برهان ، عة الذي تنقل اليه الشائحوله و أحيان يكون الغرض منها هو محاولة للتقرب من الشخص 

60(  

) : تجاه الشخص أو الجماعة المستهدفة بالشائعة و ذلك التشويه السمعة أو تغيير موقف  العدوانية(  العدوان  3

و نشر الشائعة الناس منه (منها) أو إثارة الخوف و الفزع في النفوس و هذا الامر يحدث عندما يتم اختلاف 

  تستهدف الأشخاص أو الجماعات ذات الأهمية و المكانة و الشهرة 

: يقوم مروجي الشائعة و مطلقها بإسقاط ما يخفيه و ما يصمره في نفسه على شخص آخر أو  الإسقاط4 

  خرين الأشخاص الآخرين كالخوف و الإهمال و الميول للكذب أو الخيانة أو الرشوة أو التضليل فيسقطه على الآ

قرب :تشير الشائعات الى الاحتمالات مستقبلية يعتقد مروج الشائعة ب الاستباق أو التوقع الى الميل أو التنبؤ5 

  حدوثها و هو يهئ الناس و الظروف لحدوثها 

 كبالونة اختبار لمعرفة نوعية و قدر استجابة الناس لحدث معين أو ظروف ما حين يقدر:تكون هنا الشائعة   الاختبار6

له الحدوث فعلا فمثلا تسرب الشائعة بغلاء أسعار بعض السلع ثم تدرس ردود الأفعال الناس فإذا وجدت معقولة و 

اعتبارها  و محتملة ربما يتم فعلا رفع الأسعار و اما اذا وجدت ردود فعل غاضبة و مستقرة فيمكن تكذيب الشائعة

  )143-142، الصفحات 2014(الجويلي، الامر كان لم يكن 

العبء في  �دف الاشتراك غيره في مقاسمته حمليقوم مروج الشائعة بترديدها بعث الثقة والإطمئنان في النفس :7

  اكتساب عطف الآخرين 

: قد تنقل الشائعة من شخص الى لآخر �دف تقديم ا�املة الودية أو العمل الجميل  الجميل و المعروف تقديم 8

  الى السامع 

ث : تعتبر دافع من الدوافع الشائعات الخبيثة ، فالبعض من الناس تراه محبا للحدي الكلمة عن اللامسؤولية و اللغو 9

في أي جانب من الجوانب الحياة و كأنه الكشكول الناطق فمهمته الثرثرة بأخذ من هنا و هناك و ينقل الشائعات 

اغ و التعويض عن حساس بالفر السلبية فهو لا يعلم ما يقول سوى علمه بأنه يتكلم و يريد أن يتكلم و ينبعث هذا الإ

  الفشل

: في كثير من الأحيان يقوم بعض الأشخاص �رد سماعهم لموضوع معين أو قضية ما فيعلمون  التسرع و الظن10

على نشرها و ترويجها وهم بعد لم يطلعوا و لم يحيطوها �ا علما و إنما ظنوا �ا فحكموا و شرعوا في اتساعها بين 

  الافراد
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من مظاهرها : عدم الارتكاز الى قاعدة فكرية ثابتة  و فقدان الموازين :حيث أن  المضطربة لنفسيةا الحالة 11

الفكرية إضافة الى وجود الاختلال في القاعدة الاجتماعية ، الفطن ، الحيرة و الشك تدعو هذه الحالة الانسان الى 

  و بحالة فاترة من الشعور تقبل الأفكار دون تحليلها و تفحصها بل و يعمل على نقلها بلسانه

: يحاول صاحب الشخصية الضعيفة في ا�تمع نتيجة شعوره بالنقص و عدم الاهتمام الغير له  بالنقص الشعور12

فيحاول هذا ان يصاد الاخبار الغريبة و يطرحها على ا�تمع حتى يلفت أنظار الناس اليه فناس بطبعهم ميالون الى 

  قد أعطته مكانة في ا�تمع شعر أن هذه الالتقاته يالجديد ف

(صلاح، عليهم  ن: يدفع الحقد الذين في قلو�م مرض بإثارة الشائعات السلبية حول الناس الذين يحقدو  الحقد13

  )33-31، الصفحات 2022

: السأم فيما يبدو شعور بشرى مميز و ربما ما يكون من أكبر القوى المحركة  السلبية الإثارة عن البحث و السأم14

للسلوك البشري تجاه البحث عن الإثارة و التسلية أي أن حقيقته دعته محيطه في وقوع احداث تتيح للإنسان أن يملأ 

راغ و تصنيع لية و ملاء الفوقت فراغه أو يمنح لعمله معنى فقد يكون الدافع وراء خلق الشائعات و نشرها مجرد التس

لسات الخاصة الجالوقت و إيجاد مادة للحديث أو الصحافة الصفراء و في الكثير من الأحيان تتم هذه الشائعات في 

  )261، صفحة 2012(برهان ، أو أكثر سواء كانت بين شخصين 

من دوافع نشر الشائعة و هي شائعات  غامض البحث عن سبب: في بعض الأحيان يكون الاستطلاع حب15

يمكن وصفها بالشائعات الفضولية أو شائعات حب الاستطلاع ، و هي غالبا ما تكشف عن تعطش معرفي أكثر مما 

  تكشف عن حالة انفعالية مثل القصص التي تنتشر في مجتمعنا لتفسير شيئا غير معروف 

ون ذلك في حالة عدم القدرة على تقبل الواقع وعدم القدرة على مواجهة :و يك النفس استرضاء في الرغبة16

النفس بالفشل فيحاول الشخص أن يختلف مبررات عجزه رغم عمله بعدم صحة ذلك فمثلا الطالب الراسب يبرر 

  رسوبه ذلك في في كره الأستاذ له محاباتة لغيره 

: يحس أحيان الشخص بأنه في حاجة لسد فراغه فلكذلك يلجأ لكسر فراغه (حسام الدين  الفراغ عامل17

  )17-16،ص2017مصطفى محمد الحسن ،

شروط انتشار الشائعات ::  5-2  

تذكر الكتابات عن الشائعات أن هناك قانونا هاما يوضح مدى قوة الشائعة و شد�ا لهذا فقد حاول من ألبورت و 

، 2022(صلاح، الغموض ) × ا القانون في شكل معادلة جبرية  (شدة الشائعات = الأهمية أن يضعا هذبوستمان 

و عليه يتوقف نحاج الشائعة و مدى الانتشارها على شرطين أساسين هما : )18صفحة   
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 الأهمية و الغموض

: و المقصود بالأهمية  أهمية الموضوع الذي تدور حوله الشائعة بالنسبة للمستمع  أو القارئ أو المشاهد  الأهمية/ أ

بالنسبة لمصدرها أو ناقلها أو المستهدف �ا فإذا كانت ثمة أهمية حقيقية للموضوع فإن هذا يعني أن شرطا أساسيا من 

 شروط حياة الشائعة قد توافر 

من عدم وضوح ، الا أن غياب يكتنفها أما المقصود بالغموض فهو مايحيط بموضوع الشائعة و ما  : الغموض /ب

الوضوح يعني غياب التفسير الدقيق لموضوع بمعنى غياب المعلومات الدقيقة و الكافية عن موضوع الشائعة  ومن ثم 

 ت العقلية التي تحاول فك شفرة الغموضتتشكل بيئة خصبة و تفتح الأبواب إمام الاجتهادات التفسيرية و التخمينا

)43، صفحة 2019(العزعزي، وضوع الشائعة عن م  

ي موقف وأي موضوع وهي :و هناك عوامل تشكل الغموض الأ  

  عدم توفر المعلومات صادقة و رسمية 

  نقصان المعلومات الرسمية 

  وجود جو يخيم عليه القلق و الرعب و الخوف 

  الشكوك النابعة عن وجود معلومات خاطئة 

  التأخر في اتخاذ القرار سريع حول القضايا مستعجلة مهمة و مستعجلة 

  وجود صراعات داخلية خطيرة و عدم السيطرة على الأمور الخاصة في وقت الازمات و الكوارث 

 ر من قبل الجمهور المستهدف بسبب حالة التوتر التي يعيشها عدم فهم مجريات الأمور و الاخبا 

 83-82، الصفحات 2003( ابوعرقوب، اء عدم الثقة في مصادر الاخبار و الانب( 

و عدم صياغتها أنعدام للأخبار والمعلومات وضبابيتها أو تضار�ا أو عدم الثقة فيها فالغموض في الموقف هو حالة الا

بشكل واضح ما يؤدي الى عدم المقدرة على فهمها من قبل الجمهور المستهدف أو حتى عدم وجود رقابة عليها فقانون 

رواج أو انتشار الشائعة معناه بأن كمية و قدر الشائعة المنتشرة تتباين بحسب أهمية موضوع الشائعة للأشخاص الذين 

دها لا تؤدي الى ظهور الاشاعة و الغموض وحده لانه اذا كانت الأهمية صفرا و تعينهم و مدى غموضة فالاهمية و ح

  )92، صفحة 2013(هباس،  را فلن يكون هناك شيئ اسمه إشاعةالغموض صف

  أثار الشائعات :  -6

 مسار كثير من الشعوب عبر التاريخ فكم من أمم هزمت بالشائعات هزيمة نفسية معنوية للشائعات أثر بارز في تغيير

قبل أن تلحقها الهزائم المادية ، فالشعائعات تنتشر عن طريق افراد الشعب فهي تعيش عليه و لم تصدر أصلا الا لتمس 
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أي العام و التأثير فيه و هذا بغية تشكيل الر  موضوع ذا أهمية يتعلق بالصورة ا�تمع التي تستند أول فيه أو حتى جزء منه

  و التحكم فيه وفعا لما يرغب مروجوها و يترتب على الشائعات أثار سلبية يمكن إيجازها في :

  يؤدي ترويج الشائعات في ا�تمعات خلق عدم الثقة بين أفراده و قياداته و بين التنظيمات السياسية و الشعبية

ات السياسية و الفكرية و الاجتماعية لاحترام الثقة و الذي تحظى به من قبل أفراد و المذهبية و تفقد القياد

 ا�تمع 

  الصفحات 2010(نايف ،  لاخلاق ا�تمع و محاولة إفسادها مما يؤدي الى ا�يارها و تلاشيهاالنيل من ،

18-19( 

  سريان الشائعات في أواسط ا�تمع يخلق حالة من الخوف و الارباك خاصة عندما لا يكون الافراد ا�تمع

تجارب حياته و لو بحدها الأدنى و يعبرون عن الخوف بأساليب متعددة لعدم معوقتهم بأساليبه ومصادره و 

ى التقدير ك المعرفي مما يشوش القدرة عليتزامن معه زيادة القابلية لتقبل الشائعات و الادراك في وسائل لادرا

 السليم للامور و الاحداث المحيطة 

  خلق و تأجيل الكراهية و مشاعر العداء بين افراد ا�تمع الواحد فتتضارب المصالح و تختلف الآراء و تتعارض

تدفع الجريمة  و رتباك لاو تتصارع الأيديولوجيات المختلفة مما تدفع الى القطيعة و التباعد بين الافراد و ربما 

 الحاف الاذي و الخسارة بالأخرين 

  تؤثر الشائعات على الجانب الاقتصادي باعتباره من اهم الجوانب الحياة و تتأخذ الشائعة اشكالا متعددة

تختلف بالاختلاف طبيعة ا�ال الاقتصادي الذي ستؤثر فيه سلبا أو إيجابا مما يؤدي الى توسيع دائرة المتأثيرين  

فقد تستهدف الشائعات التأثير على  )11-10، الصفحات 2019(عليوي،  ما يوسع من دائرة انتشارهاك

ذهنيات ا�تمع مما يؤثر على نفسيتهم فيصيب الافراد نوع من الإحباط مما يؤثر على انتاجتهم بشكل مباشر 

و تباطئ في حركة النمو بشكل غير مباشر و عندما يصبح هناك تباطئ في النمو يؤدي الى خلق مشكلة في 

 عخلي و عجز و مع  الوقت يصبح الاقتصاد غير جذاب مما يضعف القطا الدور الاقتصادية في الاقتصاد الدا

 )309، صفحة 2022(قادم ، المحلي 

  تؤثر الشائعات على مستوى رفاهية ا�تمع و افراد فانتشار الشائعة في وسط ا�تمع من ا�تمعات يؤدي الى

الكوارث  ات والافراد عما كانو عليه قبل انتشارها و هذا ما يحدث اثناء الازمتدني المستوى رفاهية بعض 

 )12-11، الصفحات 2019(عليوي، الطبيعية المفاجئة 

  معينةت لايؤدي الى الاضطراب ا�تمع و تدمبره في الحاتؤدي الشائعة الر �ديد السلم الاجتماعي الذي بدوره 

 )99، صفحة 2020(عباس ا.، 

  يسبب انتشار الشائعات الى خلق حوادث المظاهرات و الشعوب البلد مما يؤدي الى شيوع فوضى 
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  ينتج عن الشائعات مظاهر عديدة من البلبلة الناتجة عن القيام الرأي العام سواء في حالة الحروب أو �ديد �ا

يؤدي ذلك لاستماع للاخبار و الإذاعات فعندما يقوم العدو بالاطلاق الشائعات فإنه غالبا ما ما يخلق في 

بيعية ن المواد و ربما في حالة الكوارث العامة سواء طا�تمع حالة من الذعر و الخوف و ربما تعطل الإنتاج و تخزي

، صفحة 2014-2013(متعب ، بدون قصد أو صناعية هذه الكوارث تستغل الاطلاق الشائعات بقصد او 

19( 

ة :فتأسيسا لما سبق يمكن أن نلخص الآثار السلبية التي تخلفها الشائعات في التقاط التالي  

  الفرد الذي يعيش في وسط تنتشر فيه الشائعات بكثرة يكون معرضا للامراض النفسية و الاجتماعية التي

 تسيطر عليه 

  انتشار الشائعات يؤدي الى تفكك ا�تمع و شعور لافراد فيه بالخطر خصوصا إذا كانت الشائعة تستهدف

في حالة  تزعزع قيم الفرد و تكامله مع الافراد الاخرينالعقيدة و القيم و البنيان ا�تمعي فيؤدي هذا ا�يار و 

 الاستمرار الشائعة و يقاءها في ظل عدم نفيها من مصدر موثوق 

 ( الصدق والأمانة والتكافل) تؤدي الشائعة الموجهة من جهات خارجية الى تدمير النظام القيمي في ا�تمع 

 مما يؤدي بشكل كبير على ا�تمع 

  تسبب الشائعة الى تعميم مشاعر الإحباط داخل ا�تمعى خثصوصا عند سريا�ا و استمرارها دون ظهور

تمع و قد و العزلة داخل ا�مصدر رسمي يقوم بالنفي أو تصحيح و قد ينتج عن هذا الرغبة في إيذاء النفس 

 كتخريب يؤدي الى اتخاذ الفقرار في إجراءات عدوانية ضد ا�تمع من طرف الافراد  

  تعتبر الشائعة وسيلة لانتشار في المعلومات مما يؤدي الى اثارة نوع من الشك في ا�تمع بحيث لا يثق

، الصفحات 2022(قادم ،  صحيحة الشخص بأي معلومة تدور في ا�تمع على الرغم من أ�ا قد تكون

309-310( 

  نصر رمضان، مع و بين الافراد ا�ت فقد ا�تمع للثقة في المسؤولين و إيجاد فجوة بينهمتعمل الشائعة على)

 )747، صفحة 2021

  ية الوطني لان الشائعات المختلفة ان كانت سلبتعمل الشائعات و بطريقة غير مباشر ة على المساس بلامن

 خلق الحالة من الفوضى و البلبلة في ا�تمع أو الإيجابية فهي تعمل على 

  : المفاهيمي للشائعات الالكترونية: التأصيل ثالثا 
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  تعريف الشائعات الالكترونية : : -1

لالكترونية ايأتي مفهوم الشائعات الالكترونية من الاندماج والمزيج الحاصل بين مفهومي الشائعات بصورة عامة والتقنيات 

أي أ�ا نتاج تزاوح المفهوم  )16-15، الصفحات 1443(فارح،   كوسائل لنشر الشائعاتالتي أستخدمت  

الكلاسيكي التقليدي للشائعات على وجه العموم بالثورة التكنولوجية التي شهدها العالم مع ظهور شبكة الانترنت وما 

أتاحته من تطبيقات حيث أصبحت الانترنت ومنافذها المتعددة أرضا خصبة لترويج الشائعات وعليه يمكن القول أن 

يه لانتاج الشائعة ونشرها مما جعلها تتميز عن التقليدية منها وظهرت ما يصطلح علأسلوب جديد البيئة الرقمية أفرزت 

حيث عرفت بأ�ا : كل شكل من أشكال النشر والتداول الالكتروني عبر الوسائط الاعلام  الالكترونية الشائعاتب 

ورها تنتشر وتتداول ة والغير موثوق فيها والتي بدالجديد وتطبيقاته والتي تحوي الملومات والأخبار والمنشورات الغير مؤكد

بين جمهور المستخدمين من جهات وصفحات معروفة أو غير ذلك ،حيث �دف الى نشر البلبلة وضرب استقرار الافراد 

أشار هذا التعريف  )277 ، صفحة2022(بن ريالة و سراي ، لك والجماعات محليا أو دوليا أو سواء بقصد أو دون ذ

بيئة الالكترونية ومحتويات تنتج وتنشر في سياق الإلى اعتبار أن الشائعة الالكترونية تأتي في شكل مضامين ومنشورات 

،شبكة الانترنت و وسائطها حيث أن هذه المنشورات تحمل في طيا�ا معلومات يقبل عليها الجمهور المستخدم لتلك 

ينهم إذ أ�ا تعد معلومات لا أساس من  صحتها وإن كانت صحيحة فإ�ا بنسبة ضئيلة مصدرها الوسائط وتتداول ب

ومروجها غير موثوق فيه فأحيانا يكون معروفا وأحيانا غير ذلك  إذ يسعى وراء ذلك الى تشتت الرأي العام وخلق فوضى 

: معلومات وأخبار كاذبة لا أساس لها من إليها بمفهوم شامل أ�ا في أوساط ا�تمع ، إلى جانب هذا يمكن النظر 

الصحة لو تتضمن جزءا بسيطا من الحقيقة أو هي تسربات من جهات معنية أو صور مزيفة أو فيديوهات مركبة تتعلق 

بأشخاص أو وقائع أو حوليات أو موضوعات معينة يتداولها على نطاق واسع في بيئة الانترنت بمنافذها و تطبيقا�ا 

عددة ، وكذلك عبر مواقع التواصل الاجتماعي ويتم مشاركتها ونشرها على نطاق واسع إما بصورة مقتصدة ومواقعها المت

، 2022-2021(رقاب ،  أو من أجل الظهور وإشباع حاجات ورغبات نفسية لدى الفرد الذي يقوم �ذا الفعل

الشائعة حيث أعطاها تعريف شاملا ذاكرا بذلك الأشكال ذكر الى مفهوم نحو هذا التعريف السالف ال )118صفحة 

التي تتخذها من صور وفيديوهات تتعلق بموضوعات معينة عن افراد أو أوضاع  أو يتم تداولها رقميا من خلال شبكة 

معينة ، يق الأهداف قالانترنت أو شبكات التواصل الاجتماعي بأنواعها حيث يريد الفرد القائم بإنتاجها ونشرها الى تخ

ق إتجهت أحد الآراء الى توظيف الشائعة الرقمية على أساس أ�ا : كل خبر أو معلومة أو محتوى رقمي وفي هذا السيا

غير متفق من صحته والذي يتم تداوله من خلال البيئة الالكترونية من خلال الانترنت و تطبيقاته والهدف منها زعزعة 

العام والتأثير فيه وهي  صورة من صور الحرب النفسية والإرهاب النفسي وهي تنتشر في نطاق  أمن ا�تمع وإثارة الرأي

، �2015ى ،  (سلوى وواسع على الانترنت وتطبيقاته الاجتماعية مثل : تويتر و فيس بوك وسناب شات وغيرها 
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و �ذا فقد اعتبر هذا التعريف أن الانترنت وتطبيقا�ا أصبحت تمثل موقع لترويج الشائعات بسبب كو�ا  )54صفحة 

مفتوحة وعالمية إذ يمكن لاي شخص في العالم استخدامها والوصول اليها بما تنتجه من الاشكال لنشرها على غرار 

موضوعات  ا إضافة الى ما تم التطرق اليه هناك من يرى أنالصوت والصورة الملونة مما يزيد من جاذبيتها وإمكانية تصنيفه

الشائعة الالكترونية تقترن أساسا بظروف الراهنة والاحداث المعاشة حيث يتم اعتبارها هي تلك الاخبار التي تنتشر على 

ز تتمي حيثوسائل الاتصال الحديثة بشكل عام ومواقع التواصل الاجتماعي بشكل خاص دون التأكد من صحتها 

بالأهمية والغموض ونقص المعلومات في ظروف معينة �دف التأثير النفسي في أشخاص أو الرأي العام المحلي أو الدولي 

وعليه فقد عرج هذا المفهوم الى  )303، صفحة 2022(قادم ، ة تحقيقا لاهداف سياسية أو الاقتصادية أو الاجتماعي

زاوية مهمة وهي وقت إطلاق الشائعة خصوصا في شبكات التواصل الاجتماعي حيث أ�ا تروج عبر هذه الاوعية 

خاصة في ظروف وأحداث معينة  على غرار الازمات التي تمس الرأي العام .وعليه فإن مايميز الشائعة التقليدية عن 

نف صة هو أن هذه الأخيرة تروج في فضاء رقمي يسمح لها بتوليد الأكاذيب والاخبار المضللة الشائعة الالكترونية الرقمي

يصعب كشفها والوصول اليها ناهبك عن سرعة انتشارها وتفشيها في أواسط أن شخصية مروجها مجهولة و وهمية 

  المستخدمين .

كار الغير دقيقة أ�ا :كل المعلومات والاخبار والأفوبناءا على التعريفات السابقة لشائعات الالكترونية نستطيع القول ب

والغير المؤكدة والتي تحتمل الصدق والكذب نظرا لمصدرها الغير المعروف والتي تنتشر عبر الشبكات التواصل الاجتماعي 

لرأي ابسرعة فائقة متخطية بذلك حدود الزمان والمكان وتحمل موضوعات متعلقة بالأوضاع راهنة وظروف معينة لتفشي 

العام حيث أ�ا تتخذ العديد من الاشكال على غرار المنشورات والصور و مقاطع الفيديو وذلك لتحقيق أهداف ومصالح 

  .شخصية للجهة المروجة لها 

  ويمكن الخروج بأهم الاستنتاجات لمفهوم الشائعات الالكترونية :

  الشائعات المنتشرة عبر وسائل الاتصال الحديثة بشكل عام 

 306، صفحة 2020(الشربيني ، ات كلفة منخفضة جدا تاج إلى أي نفقات لترويجها فهي ذلا تح( 

  أثر الشائعات الالكترونية عللى الافراد وا�تمعات أقوى تأثيرا مقارنة منه بالشائعات التقليدية 

  تملك خاصية التفاعل عن بعد حيث يمكن تناقلها بالصوت والصورة والفيديو والدردشة 

  دف الى اثارة الفتن والبلبلة في الرأي العام لتحقيق غايات معينة� 

  304، صفحة 2022(قادم ، من صحته تعد خبر غير موثوق فيه يتعلق بموضوع ما ولم يتأكد( 

  الالكترونية كإسقاط على دراستنا في النقاط التالية ومما سبق يمكن توضيح المقصود بالشائعات 

  �دف الى إثارة الفتن وزعزعة الاستقرار -
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  هي خبر غير موثوق ليس له دليل من الصحة  -

 تشر بين مواقع التواصل الاجتماعيمن -

  أثار سلبية على مستخدمي شبكات التواصل الاجتماعي لها  -

  : الالكترونية الشائعات خصائص : -2

من الطبيعي جدا أن يكون شكل الشائعة التي يتم ترويجها ونشرها الالكترونيا يختلف كليا عما يتم تناقله بين الافراد 

يزها عن الأخرى ا خصائص تملهشفهيا أو مايتم نشره عب الإعلام التقليدي لأن الشائعة المروجة عن طريق الانترنت لها 

لهذا تأخذ الشائعة الالكترونية شكلا يختلف نوعا ما عن الشائعة التقليدية )447، صفحة 2022(سهير و محمد، 

الجديد لها تكون نتيجة لما تنتجه شبكة الانترنت على وجه العموم وشبكات التواصل الاجتماعي و بحيث أن الشكل 

  من أبرز خصائص الشائعات الالكترونية :

بأ�ا سهلة الانتقال و الانتشار حيث تنتقل بسرعة كبيرة وتتداول خصوصا مع تطور تتميز الشائعة الالكترونية  -

بمختلف  مع تطور وسائط الاعلام الجديد )304، صفحة 2022(قادم ، ئل الاتصال نب تطور وساالإمكانيات الى جا

  )277، صفحة 2022(بن ريالة و سراي ، شبكاته وقنواته 

يرة في نفسه الافراد نوع من الح تخلق لدىفي كثير من الأحيان تحمل الشائعات موضوعات مهمة وغير واضحة بحيث  -

  )304، صفحة 2022(قادم ، 

، صفحة 2022(قادم ، ئعة عن المشاعر المكبوتة يشعر لفرد براحة نفسية ومؤقتة بنشر هذه الاخبار تنفس الشا -

204(  

تتطور وتزدهر الشائعات الالكترونية في الوقت الذي لا تكون فيه أخبار والمعلومات من قبل وسائل الاعلام مستغلة  -

، صفحة 2022(بن ريالة و سراي ، تغيب المعلومة تحضر الشائعة بذلك الغموض حول موضوع أو قضية ما فعندما 

277( .  

  جزء بسيط من الحقيقة ما يجعلها قابلة لتصديق كو�ا تعبر عن الجزء الذي يعلمهالجمهورتعبر عن  -

تمتلك الشائعات الالكترونية الامكانية التصديق حيث تكون غير مشكوك فيها خصوصا اذا ما كانت بعيدة عن  -

  النقد و التجريح

  رض للتخويف والاضافة تتعرض الشائعات أثناء سريا�ا وتغلغلها الى التضخيم كو�ا تتع -

يالة و سراي ، (بن ر  تتخذ الشائعات الالكترونية العديد من الاشكال والقوالب المختلفة كالنكتة والدعاية .....الخ -

  )278، صفحة 2022
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التي شهدها العالم  والثورة الرقميةوعليه نستطيع القول أن الشائعات الالكترونية استمدت خصوصيتها من التكنولوجيا 

ل أعطاها صبغة جعلها تتميز عن نظريتها التقليدية وفي العناصر الموالية سيتم التطرق الى توضيح أهم الخصائص التي تفص

  بين النوعين على النحو التالي :

ائعات الالكترونية عكس الش:عادة ما تتميز الشائعة التقليدية ببطء انتقالها وسريا�ا على  للمتلقي الوصول سرعة-

حيث ا�ا تنتشر في اكثر مكان جغرافي ويمكن ان تتعدى ا�ال الوظيفي لدولة نفسها خاصة في ظل تزايد استخدام 

غلغل لت مر لا يتطلب سوى ثوان معدودةالهواتف الذكية والمنصات و شبكات التواصل الاجتماعي كالفيسبوك فإن الا

  .الشائعة وسط هذه الاوعية 

قدها :اذا كانت الشائعة التقليدية قد تتعرض لجانب من التحريف عند تداولها حيث يف المتلقي في المباشر التأثير -

 تأثيرها فإن الشائعة المعلوماتية تبقى في صور�ا الأولى وفي سياقها الحقيقي الذي قصده مصدرها حتى يتمكن من التأثير

قناع المتلقي متعددة بلاضافة الى ادخال المؤثرات المختلفة التي تعزز من افي متلقيها وتصنيفها و ذلك بتوظيف أساليب 

ن مبصحة الشائعات من خلال اختبار الالفاظ الجذابة وتحسين الصورة و الصوت عبر شبكات التواصل الاجتماعي 

  خلال الإضافة أساليب العرض والتشويق .

يها :من المعتاد عليه أن الشائعات التقليدية تظل حبيسة الإقليم الجغرافي والدائرة التي صدت ف المتلقين أعداد تزايد -

بالمقابل فإن ما تتميز به الشائعات الالكترونية هو سرعة تداولها بين الافراد ا�تمع عبر الانترنت على اعتبار أ�ا مجال 

  عالم الوصول اليها .مفتوح بالإضافة الى عالميتها حيث يمكن لأي شخص في ال

ا التغيير :مقارنة بالشائعات التقليدية المتداولة على السنة الناس في مجالسهم الخاصة والتي يعتبره نسبيا المحتوى ثبات -

وم ، فإن الشائعات الالكترونية لها منحى أخر فالمتلقى الذي يتحول الى المرسل يق والتبديل عن طريق الحذف والاضافة

  ق و اعادة التوجيه من غير تغيير في المحتوى و هو ما يجعل هذا الأخير يتميز بالثبات نسبيا .بالنسخ و اللص

تنشأ عن  كن مقارنة المخاطر التيلا يمارتفاع الخسائر الناتجة عن تداول الشائعة المعلوماتية (الالكترونية ) : -

ات المستهدفة �ذه كترونية فهذه الأخيرة تكلف الجهالشائعات التقليدية بتلك التي تنشأ عن ترويج الشائعات الالداول ت

الشائعة الكثير من الوقت والمال كما أ�ا تؤثر في المراكز المالية ومن الأمثلة القريبة في هذا السياق هو الشائعات التي يتم 

ما يؤثر على عوامل  داولالمتاطلاقها بشأن المنتجات المسوقة الالكترونيا تكون الهدف من ورائها زعزعة الثقة في المنتج 

بالإضافة الى ما تقدم هناك من اعتبر أن خصائص  )382-381، الصفحات 2021(رزاقي ، لب تسويقية بالس

الشائعات الالكترونية من خصائص الشبكات الاجتماعية حيث تعد أحد الاشكال التي ظهرت لها تتمتع به هذه 

  الشبكات من السمات و من أبرز سما�ا نجد :
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يمكن مشاهد�ا  وين الالكترونية حيث:بحيث أ�ا تستغرق وقتا قصيرا لتتنقل من مكا�ا الى مواقع  أو العنا السرعة 1

، 2017 (صادق ، من قبل عدد اللامتناهيمن الافراد والأشخاص بمجرد المرور على الحائط أو الصفحة التي وجهتها

  )88صفحة 

: تعد من الخصائص المهمة في الشائعة وبما أ�ا تعتمد أساسا على الإنتشار فإن الانترنت والشبكات  الإنتشار 2

توفر هذه الخاصية حيث تعبر و تتخطى الحدود الوطنية و لا تتوقف عند الفضاء الوطني بل تتعداه ليصبح الاجتماعية 

  ة .جمهورها الفضاء الكوني مايزيد من خطور�ا و تأثيرا�ا السلبي

:تعد الشائعة الالكترونية عبارة عن مزيج تفاعلي بين الصوت و الصورة و الكلمة و الحركة فتمثل هذه المزايا  النوع 3

  تجعل من الشائعات تقدم المادة ذات الجاذبية عالية .

  :لا تحتاج الشائعات الالكترونية الى نفقات لترويجها وتوزيعيها فتكلفتها منخفضة جدا . التكلفة 4

:ترتبط هذه الخاصية بالخصائص السالفة الذكر حيث أ�ا تؤدي الى احداث التأثير على الجمهور المستهدف  التأثير 5

حيث أن تأثيرا�ا يزيد بتنوعها وخصائصها وطريقة  وصولها وتزامنها مع الأحداث وبدعمها بالمؤثرات على إختلاف 

  أنواعها .

:يمكن نشر الشائعة على مستوى العالم فعلى الرغم من أ�ا قد تكون موجه الى شريحة معينة من الجمهور  العالمية 6

  )08، صفحة 2014(رانيا ، افية معينة معين أو في اطار دولة معينة إلا أ�ا تتناقل بجمهور غير محدد ببقعة جغر 

:تتميز الشائعة الالكترونية بكو�ا تمتلك خاصية التفاعل عن بعد حيث تكمن تناقلها بالنشر أو  بعد عن التفاعل 7

إعادة النشر على الصفحات الشخصية أو الرسمية التي يقوم �ا الافراد أو من خلال الدردشة أو التغريدات أو الصور و 

  .عات أخرى تقم بنشرها وترويجها و دعمهاتسهم في انتقال الشائعات الى تجم مقاطع الفيديو و هذه الخاصية

ضع في تعديلها الى و قد تخالاحداث  :يمكن تعديل الشائعة الالكترونية لتلائم الأهداف ووالتغيير للتعديل قابلية 8

البرنامج أو الوسط الذي يعاد نشرها من خلاله مما قد يعرضها أثناء نشرها و ترويجها للتحريف و التشويه فكلما راحت 

الشائعة أصبحت أقل تفضيلا و أقصر رواية و فقدا�ا للكثير من تفصيلا�ا بحيث يتم التلاعب �ا أو تقديم استبدال 

  )18، صفحة 2022(زيد، علوما�ا بعض الم

نفيين تتخذهما إشارة أن هناك صو من خلال أبرز أهم السمات التي تتصف �ا الشائعات في الفضاء التواصلي  لابد إلى 

هذه الأخيرة إذ أن هناك من قسم الشائعات الالكترونية المروجة عبر الشبكات التواصل الاجتماعي إلى نوعين على 

  أساس الأهداف التي يسعى الى تحقيقها مطلقوها :

ام و دراية م على يقيين ت: هي الأخبار و المعلومات التي ينشرها أصحا�ا و ه والترصد الإصرار سابق مع شائعات

بأن هذه الاخبار لا أساس لها من الصحة و لا تحمل ولو جزء ضئيل من الحقيقة وعادة ما يسعى مروجوها الى تحقيق 

جراء نشرهم  لهذه الاخبار و هذا بحسب نوع الخبر وا�ال الذي يقع في خانته فمثلا قد يكون الهدف أو الغرض محدد 
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لزيادة الإقبال على منتج معين عن طريق استخدام الإشاعة كألية تسويقية مبتكرة أو غرض الغرض تجاريا بحتا يسعى 

التشويش على هيئة أو شركة أو شخص منافس عن طريق تحريف الحقائق حيث في بعض الحالات يتم بناء مواقع كاملة 

نفسها .أو  ية �ذه المنتجاتهدفها الأول تسويقي تنسب �موعة هواة في ما هي في الأصل من طرف الشركات المعن

   يتم نشر هذه الشائعات لاسباب الأخرى

:إذا كان النوع من الشائعات يتميز بأن معد له ويتم التخطيط له  لتحقيق الأهداف  وتحقيق دراية قلة عن شائعات

النوع الثاني ينتشر بشكل عفوي غير مقصود سواء فإن  )354، صفحة 2018(فولاذ، جهات محددة معينة من طرف 

بسبب التنوع في نشر الاخبار من دون التحقق من مصادرها الاصلية نتيجة الاقتباس المخل بالمعنى أو تناقل الكلام 

  )18، صفحة 2018(انتصار ، الزيادة أو النقصان ب

 في ائعاتالش باطلاق عادة تقوم التي مصادر تتخذشبكات التواصل الاجتماعي :مصادر انتشار الشائعات في 

  : التالية العناصر في الاجتماعي التواصل شبكات

 وبعضها ستعارةم بأسماء الاجتماعية الشبكات الفضاء في تدون التي هي الوهمية فالحساباتالحسابات الوهمية : 1

المتابعين فقد تقوم هذه الحسابات بنشر بعض الاسرار الشخصية لبعض شهرة الواسعة وعدد كبير من بال يحظى

الشخصيات العامة كوسيلة لجذب المتابعين و قد انتشرت مؤخرا وبشكل كبير وهذا ما يجعل منها آداة سهلة الإختلاف 

  الشائعات وتداولها على نطاق واسع .

 لأشخاصا بعض قومي التي و الصفحات الخاصة :المجموعات المنتشرة في شبكات التواصل الاجتماعي أو  2

 لهذه يكون وقد الالمث سبيل على الشخصيات احدى على للهجوم تكون قد معينة فكرة الصالح اليها والولوج بإنتاجها

 وتداول لنقل سريعة آداة يجعلها قد  ما هو و) admins  ادمنز( الصفحة هذه يدبر شخص من أكثر الصفحة

  . الفيسبوك شبكة على المنتشرة �موعات ومثالها الشائعات

:وهي التي تقوم بمشاركة الأخبار من مواقع الأخرى غير موثوقة على شبكة الانترنت إذ تعد  الشخصية الحسابات 3

انتشار الشائعات في شبكات التواصل الاجتماعي .و غالبا ماتكون هذه المواقع التي يتم مشاركة مصدر من مصادر 

لا تحظي بثقة عالية مثل الكثير من المنتديات و المدونات و بعض المواقع الالكترونية التي الشائعات من خلالها مواقع 

  تخصصفي نشر هذه النوعية من الاخبار المكذوبة .

وهي الاخبار التي تكون منافية للحقيقة أو عبارة عن �نكات أو بالونات اختيار لقياس : المصدر لةمجهو  الأخبار 4

  )443-442، الصفحات 2020(رضا عبد الواحد ، ضية معينة رد فعل الجماهير والمستخدمين نحو ق

  

  

  



   2023الثاني                        الاطار النظري للدراسة                        الفصل   
 

67 
 

  الالكترونية :دوافع و أسباب إنتشار الشائعات  : -3

:لا يخفى علينا سبب نشر الشائعة على وجه عموم لا يخرج عن سياق  الالكترونية الشائعات ترويج دوافع:  3-1

  و عموما تتلخص أسباب ترويج الشائعات الالكترونية في : وأسباب ترويجها الالكترونيا

  وخلق الحقد والكراهية .إثارة الخوف والقلق والرعب وسط ا�تمعات وبين الافراد والجماهير 

 . زعزعة الأمن والإستقرار من خلال تضليل الرأي العام وتحطيم الروح المعنوية 

  در المعلومة.مصالتمويه والمراوغة لاخفاء الحقائق أو بعض منها أو حتى أ�ا من الخصوم بغرض التحقق من 

  جس نبض الشارع ومعرفة ردود فعل الرأي العام إتجاه مواضيع وقضايا �مة في حالات الرغبة في تمرير سياسات

 أو حقائق ما أو حتى إتخاذ قرارات معينة 

  اختفاء وغياب المعلومات حول القضايا التي تمس الرأي العام مسايسهم بشكل كبير في انتشار الاقاويل المضللة 

 عض بدرجة كبيرة في الانقاص أو المبالغة في ب ار عبر شبكات التواصل الاجتماعي يؤدينشر وتداول الاخب

بن ريالة و (انتشار الشائعات الالكترونية  التفاصيل التي تولد الغموض وعدم وصول المعنى كاملا مما يؤدي إلى

 )204، صفحة 2022سراي ، 

  الشائعات الإلكترونية : إنتشار أسباب:  3-2

  إن من أهم أسباب إنتشار الشائعات في شبكات التواصل الاجتماعي مايلي :

الى مصدر أساسي وهام للمعلومات لكثير من مستخدميها حيث أن مستخدمي الانترنت خصوصا تحول الأنترنت _ 

  اء المعلوماتشبكات التواصل الاجتماعي أصبحو يعتمدون على منصات الاجتماعية كمصدر لاستق

وفرت الانترنت بما تحويه من وسائط متعددة (صورة صوت الكلمة النص الحركة ) عناصر جديدة للمساهمة في نشر _ 

الشائعات بسرعة أكثر ومساحات أكبر وقد تزايد نشاط الترويجي لشائعات والأكاذيب عبر الانترنت كو�ا تقوم 

  بتقديم معلومة مخفية المصدر وجذابة يثير الاهتمام 

نترنت الحوية المطلقة في انتاج ونشر الاخبار والمعلومات بلا حدود ولا قيود ولا قوانين ضابطة ومتحكمة قدمت الا_ 

  فيما بنشر على مختلف تطبيقا�ا 

ساهم سهولة انتاج ونشر وإعادة نشر المعلومات ومشاركة التحديات بأيسر السبل و أقلها كلفة و في الفترة الزمنية _ 

الشائعات عبر الانترنت إذ أصبحت إمكانية التحكم في المحتوى الالكتروني ضئيلة جدا وزاد من  وجيزة في سرعة انتشار

  الصعوبة وتعقيد عملية المراقبة لمحتوى الذي يتم نشره من قبل الافراد والجماعات 
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ر انتشارا على ثتعد خاصية التشفير والاخفاء و انكار الهوية من اهم والأسباب التي تجعل الشائعة أكثر خطورة وأك_ 

جميع المستويات فالسرعة والخصوصية التي تتميز �ا الشبكات التواصل الاجتماعي دفع بالكثير من مستخدميها للبحث 

  عن كيفية إخفاء هويا�م دون التوقف عن مشاركة وما يرغبون به عبر الانترنت 

لشائعات وقد اء المستعارة سببا رئيسيا لنشر اتعتبر ظاهرة السرية والمحافظة على الخصوصية من خلال استخدام الأسم_ 

  استخدامها لأغراض إجرامية وغير الأخلاقية تتعدى 

تتيح الانترنت ومختلف تطبيقا�ا حماية لمصدري الشائعات ومروجوها كما تضمن لهم الديمومة في ارسالها ونشرها بعدة _ 

عبر  ي مستخدم أن يصمم الشائعة التي يريد ارسالهاطرق و أساليب كما تساعدهم على سرعة تنفيذها وبثها فإمكان أ

الشبكة بسر وسهولة حيث يمكن أن يكون مرسل الشائعة في بلد و ضحاياه في بلد آخر كما أ�ا ليست ذات كلفة 

  )83-82، الصفحات 2019(العزعزي، اصة خ

  أليات نشر الشائعات الالكترونية و أساليب نشرها في شبكات التواصل الاجتماعي : : -4

  آليات نشر الشائعات الشائعات الإلكترونية : :  4-1

تتعد الطرق والأساليب التي تنشر وفقها الشائعة الالكترونية فالأمر لا يحتاج سوى الجلوس أحد المستخدمين وراء شاشة 

عات ول على الآخرين سواء كانوا افرادا أو مؤسسات وتتخذ الشائالتق للافتراء و و للكذبالحاسوب والاتصال بالانترنت 

ائل أخرى تعد اكثر نجاحا مقارنة من الترويج التقليدي للشائعات ومن أهم الالكترونية أشكالا على غرار الصور والوس

  هذه الأليات :

  المتضمنة للشائعات و أكاذيب عن طريق البريد الالكتروني _ القيام بإرسال الرسائل 

الى  ي_ الدخول الى غرف الدردشة أو منتديات في الانترنت والترويج للشائعة عن طريق الحوار والنقاش الذي يؤد

  اقتناع الأطراف المشاركة بأن ما تلقوه هو معلومات حقيقة وليست شائعات 

_ تنتشر الشائعة عبر مواقع من خلال التعليقات المتاحة أو المساحات المخصصة للاضافة والمشاركة من طرف 

  )86، صفحة 2019(العزعزي، اصل الاجتماعي المستخدمين وعلى بروفايلات المستخدمين لشبكات التو 
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  أساليب نشر الشائعات الإلكترونية في شبكات التواصل الاجتماعي ::  4-2

   :من الأساليب التي تستعملها شبكات التواصل الاجتماعي و بالأخص صفحات الفيسبوك في نشر الإشاعات مايلي

: تساهم في تكوين و صناعة الشائعة كالإعتماد على مصادر ممارسات إعلامية خاطئة مخططة أو غير مخططة 

"  ،مجهولة و غير معلنة مثل ما تقوم به صفحات الفيسبوك بإستعمال عبارات التأكيد "حسب مصادر مؤكدة " 

مصادر موثوقة " بدون الإشارة إلى هذه المصادر بأسماء معينة ، لتبقى هذه المصادر مجهولة الهوية و غير حسب 

أي )439، صفحة 2018(العنزي ، ة حصولها على المعلومات  غلاقتها بالموضوع المنشور و غياب كيفيمعروف 

  . عدم إنساب الخبر أو المعلومة المتحصل عليها إلى مصدر معروف الهوية ليصبح هذا الخبر مجرد معلومة مجهولة

كقيام القائم بنشر الشائعات بمنع الأطراف المتحدث عنها للدخول في حوار عدم التوازن في المادة الإعلامية : 

مباشر مع أصحاب الصفحة عن طريق تفعيل خاصية تجميد العضوية فضلا عن استعمال أسلوب الإيحاء و التلميح 

نتشار خلق الشائعات خصوصا إذا كانت البيئة ملائمة لإو التوقع مما يؤدي إلى الذي يؤدي إلى قيام المتلقي بالتخمين 

  الشائعة في ا�تمع بسبب عدم إستقرار الأوضاع و غياب الشفافية و الحوار .

: قد تختلف العناوين مع مضمون الخبر و يتم توظيف العديد من العبارات و العناوين المثيرة الإثارة في العناوين 

لجذب انتباه المتلقي و المستخدم و الترويج لخبر مختلق ، الذي يتم نشره بطريقة قابلة للإستهلاك و قريبة من التصديق 

يقا للغايات التي بالحقيقة �دف التأثير تحق تلاعب من طرف الرأي العام عن طريق المبالغة و التهويل في التشويه و ال

  .)218، صفحة 2020(المزراي ،  يصبة إليها مروجوها لإدخال الجماهير على نحو غير محسوس في الوعي

اء كانوا أفراد الشخصي سو  يعني قيام فئة من الأشخاص بنشر معلومات أو وثائق �دف الإنتقام الإضرار و الإبتزاز :

أو شركات أو مؤسسات سبق لهم التعامل معها أو العمل فيها ، و قد وقع عدد كبير من الأفراد ضخية الإبتزاز عن 

طريق نشر الصور أو التشهير أو حتى التصوير دون علم أو أخذ إذن منهم ، و استعمال مقاطع فيديو مفبركة أو نشر 

ط من مكانة و قدر الأشخاص وفي كثير من الأحيان يكون الأفراد المستهدفين من شائعات كاذبة الهدف منها الح

رار لهم دور أو صناع ق -شخصيات سياسية أو سياسية أو اجتماعية-الابتزاز هم شخصيات لها حضور في ا�تمع ، 

�ديد أو ما  فها أويفي الوسط الإجتماعي حيث يتن إستهدافهم بسبب وجود موضوع أو قضية معينة أو معاملة تم توق

هذا العامل أي نقص الأخبار و المعلومات من جهة و  و قد يساعد  )439، صفحة 2018(العنزي ، شابه ذلك 

كون الناس يميلون إلى معرفة الأخبار و التطلع عليها بشكل دائم على تصديقهم كل مايقال من دون تثبت و التأكد 

  ة المعلومات .من صح
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تقوم صفحات متعددة بالتركيز على عنصرين أساسيين هما : التشويق و الإثارة في المنشورات و ذلك بنشر  التشويق :

عنوان يحتوي على توعد أو �ديد لخلق الإثارة لدى المتلقي و المستخدم ، و تطلب من مشتركي الصفحة نشر هذا 

يف اولها على نطاق واسع ، فضلا على توظالمنشور و مشاركته كشرط لنشر المحتوى الكامل للإشاعة حتي يتم تد

يث حالإثارة البصرية التي �دف الصفحات المذكورة من خلالها نشر الإثارة و إضفاء طابع المصداقية على منشورا�ا 

يتم نشر صور تضفي نوع من الشرعية على منشورا�ا مما يسهل عملية التزوير و التلاعب بالصور مما يؤدي إلى 

  )219، صفحة 2020(المزراي ، هل في إمكانية التأكد من صدقها لها بسسب الجتصديق الجمهور 

  ة ماعي في نشر الشائعات الالكتروني: دور شبكات التواصل الاجت -5

لاخبار مشكوك في اتعتبر الشائعات من أهم الأساليب التي يتم استخدامها في الحروب النفسية بحكم أ�ا عبارة عن 

صحتها يتغذر التحقق من أصلها إذ تتعلق بموضوعات لها أهمية لدى الفئة الموجهة اليهم بحيث يؤدي ذلك الى تصديقهم 

لها و بالتالي يعلمون على نشرها وتداولها فيما بينهم ،مما يؤدي في الغالب الى اضعاف الروح المعنوية للافراد الامر الذي 

التحقق من صحتها  صعوبة علهم في الحالة من الضغط النفسي ،ولهذا فإن عدم توثيق الاخبار ويبث فيهم الخوف و يج

وسلامة مصادرها قد أسهم بشكل واضح في جعل الشبكات التواصل الاجتماعي آداة فاعلة في يد كل من يريد بث 

و صنيفها دى الجمهور بضرورة الى تأو نشر شائعة ما في ظل صعوبة فرز الاخبار و تدفق المعلومات و سهولة تداولها ل

خصوصا في غياب تصريحات من جهات رسمية وموثوقة عن  )744، صفحة 2021(نصر رمضان، بصفتها  الاعتقاد 

  صحة أو بطلان تلك الاخبار 

وقد زاد الانتشار الشائعة وسرعة تداولها بين الافراد ا�تمع وخاصة من خلال الشبكات الاجتماعية التواصلية الامر 

الذي أدى الى تغير بنية الشائعات وطريقة انتشارها في أواسط ا�تمع بسبب الاختلاف طبيعة وخصائص البيئة الحاضنة 

تثير لانتشار الشائعات التي ربما تؤدي الى �ديد السلم الاجتماعي و  تلك الشائعات ،فقد سمحت الشبكات الاجتماعية

اعات وبالتالي سالبلبلة و الفتنة في ا�تمع من خلال العمل على تضخيمها بشكل مبالغ فيه في فترة قصيرة لا تستغرق 

دود الجغرافية و خلال الح فإن شبكات الاجتماعية اليوم نظرا لما أفرزته من مجتمعات الافتراضية التي الغت وذابت من

القيود الاجتماعية أتاحت لاي شخص مستخدم لها أن يستلم رسالة الالكترونية أو منشور عبر صفحاته الخاصة قد 

(نصر اذبيتها مدة أطول ها و جعلى شائعة فإنه عندما يرسلها أو يشاركها مع أصدقائه فإن الشائعة تحتفظ �يكلتتحتوي 

  )745-744، الصفحات 2021رمضان، 

وعليه تلعب وسائل التواصل الاجتماعي وشبكاته الدور الكبير في انتشار الممارسات المغلوطة لشائعات لتصبح بذلك 

عب ونخبتهم خصوصا في ظل وجود  الازمة معينة تمس كافة الشعبارة عن أفضية التوليد والاكاذيب بين العموم الناس 
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فخلال الازمات يعم التوتر وتتعقد الأمور إذ تبحث كل الأطراف على ما يشبع رغبا�ا في الحصول على الاخبار ما 

يجعل المعلومات المغلوطة تنتشر وتتزايد تحت إطار يمكن تسميته الشائعات من جهات مجهولة لتتولد بشكل خطير صانعه 

الامر بقضايا �م الرأي العام ،كما أن غياب المعلومة الواضحة  بذلك نعا من الهيستيريا بين الجماهي خاصة إذ تعلق

فاعلية ت والصريحة يمثل الدافع الأساسي لتوليد الشائعة وتفشيها عبر الفضاء الالكتروني بخصائصه اللامتناهية من سرعة و

والاتصالات  لوماتو خصائص أخرى رقمية تسمح بمشاركة و نشر الاقاويل بسرعة فائقة فما أتاحته تكنولوجيا المع

اليوم من سمات و خصائص للمستخدم مكنه وبشكل معقول من سهولة التحكم في الاخبار ونشرها دون ادنى شروط 

أن يمتلك حسابا على شبكة من الشبكات التواصل الاجتماعي أن ينشر وضوابط ،لعل هذا الامر ما جعل من كل فرد 

 )277، صفحة 2022(بن ريالة و سراي ، ا أو خطئها لومات دون صدقهما يشاء و يرغب أن يتبادل المع

وبالتالي تعتبر سهولة انتاج ونشر وإعادة نشر المعلومات ومشاركتها بأيسر السبل و أقلها كلفة و في فترة زمنية و جيزة و 

من أهم العوامل المساهمة في إنتشار الشائعات عبر شبكات التواصل الاجتماعي و بالإضافة الى مساهمتها في جعل 

هم لة جدا يضاف الى ذلك صعوبة مراقبة المحتوى الذي يتم نشره من أالقدرة على تحكم في المحتوى الالكتروني ضئي

  )19، صفحة 2018(انتصار ،  الأسباب التي تجعل هذه الشبكات بيئة خصبة لتنامي الشائعة 

لوقت ائعات وفي نفس االى جانب ما تقدم يمكن القول أن الشبكات التواصل الاجتماعي تعد من أسوء ما حدث للش

أفضل ما حدث لها فهي لا تسوأ لا�ا لا تساويها وسيلة الأخرى في الفعالية والتوسع للاتصال من خلال صفحا�ا 

المتعددة والمنتشرة مما يتيح ا�ال بكل يسر وسهولة لنشر وتبادل المعلومات و الاخبار الصادقة و الكاذبة و الشائعات  

و قد تساهم الشبكات  )11، صفحة 2014(رانيا ، ى كشف و تزويد الاخبار والقصص عل كما أ�ا الأفضل لقدر�ا

  الاجتماعية في انتشار الشائعات الالكترونية بمساعدة العوامل التالية :

شكل سريع ب: حيث تنتقل عن طريق تدوال المغربين أو على الحوائط السكان أو ارسال الوت اب  السريع الانتشار

(هباس، ان أو دقائق معدودة و من الممكن نقلها للأخر عند إستلامها من خلال ثو  )11، صفحة 2014(رانيا ، 

  )121 ، صفحة2013

:لان الأشخاص المستقبلين للشائعة يقومون بإعادة ارسالها من خلال ضغطة زر واحدة لمئات  المتلقين عدد الارتفاع

-2021(رقاب ، ضوع الأشخاص و ذلك من باب زيادة التفاعل و المشاركة دون الفهم الحقيقي لدلالات ذلك المو 

اذ أن عند محاولة ارسالها للأخرين فإن المرسل الجديد لا يتردد بأن يرسلها للأخرين من أصحابه  )122، صفحة 2022

رادها بالألأف يصل تعداد الاف ،كما أن بعض المستقبلين لشائعات الانترنت يقومون بإرسالها �موعات النقاش التي

  )121، صفحة 2013(هباس، 
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:من خلال الصوت و الصورة أو الملحقات و المستندات الأخرى و قد يتمكن بعض  المعلومات نقل الامكانية

الأشخاص من معالجة تلك الاشكال الالكترونيا من خلال زيادة أو نقص المعلومة ليمكن نشرها وترويجها بطريقة التي 

  .تناسبهم 

ت و البرمجيات بإضافة أو حذف جزء من الحقيقة و تعديلها من خلال تساهم هذه التقنيا: الفنية و الاخراجية الأمور

  البرامج و التطبيقات المتخصصة في التصميم و الإخراج 

: فالشائعات على شبكات التواصل الاجتماعي تنتقي ماد�ا و أدوا�ا من مصادر الأخرى بكثير من المحتوى  الإنتقائية

  )11، صفحة 2014(رانيا ، يث تضمن بذلك تصديق الجمهور لها والمبنى بعكس الكلام المنطوق ح

:إن التكامل في الواقع اليوم يجد أن الناس بإختلاف طبقا�م و شرائحهم و مستويا�م  المستخدمين لدى التباين

ة يميلون الى استخدام ولوجيا�م وهويا�م الثقافيالعلمية والعملية وكذلك الاختلاف وضعيا�م السوسيوظيفية و كذلك ايدي

فهي ليست قصرا على فئة معينة لهذا يقوم بعض بنشر الشائعات إما الجذب و الانتباه أو شبكات التواصل الاجتماعي 

  الاثارة الفتن دون الوعي بما يترتب على تلك الشائعة 

(رقاب الها ك:جعل الناس تندفع خلف لشبكات التواصل الاجتماعي بكافة الاش الجوال، للهاتف المتزايد الاستخدام

  )122، صفحة 2021-2022، 

الى جانب هذه العوامل نجد أيضا :سرعة إنتقال المعلومات بين المستخدمين سواء كانت صحيحة أم غير ذلك ،زيادة 

ياب قوانين صارمة تحرم نقل الاخبار عبر هذه الاوعية بالإضافة الى صعوبة التعرف على على عدم وجود رقابة فعالة وغ

و من أهم المتغيرات والعوامل  )746، صفحة 2021(نصر رمضان، وجه التحديد  شخصية مطلق الشائعات على

سائل الاعلام و التي ساعدت على انسياب الشائعة في الفضاءات التواصلية .ففي الوقت الذي ظن فيه البعض أن سيطرة 

الجديد لابد لا�ا تستطيع بالشائعات أو على الأقل تفوض حركتها .حدث العكس لان الوقائع اثبتت أن الشائعة عرفت  

  )88، صفحة 2019(العزعزي، تشارها ائل لتكون منيرا سريعا لانكيف تستغل هذه الوس

و مما سبق ذكره نستطيع القول أن الانتشار الشائعات من أخطر سلبيات و�ديدات الناتجة عن استخدام شبكات 

 انت أمنية أو سياسية أو الاقتصادية بحيثالتواصل الاجتماعي لا سيما إذا تزامنت مع حدوث و وجود الازمات سواء ك

أن هذه الازمات تمس و بشكل مباشر على الرأي العام و تتعلق به وتزداد حدثها و إمكانية تصنيفها في ظل الغياب 

التام لوسائل الإعلام الأخرى التي تمثل مصادر يمكن الوقوف �ا في تغطية تلك الأزمات خصوصا و رغبة الجمهور في 
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 المنشرة عبر شبكات التواصل الاجتماعي من أفتك الأساليبى المعلومات بشأ�ا وعليه تعد الشائعات الحصول عل

  )731، صفحة 2021(نصر رمضان،  تأثير على الأمن والجماهيرالمستخدمة في ال

   : الاقتصادية الشائعات ماهية: رابعا 

  : تعريف الشائعات الاقتصادية  -1

: بأ�ا تلك الشائعات التي �اجم مجالا معينا من الاقتصاد أو جميع مجالاته ،اذ يسعى  الاقتصادية الشائعة تعرف_ 

عن طريقها مثل : الشائعات التي تستهدف أسواق المال و أسعار العملات  مروجوها الى تحقيق غرض معين من الاقتصاد 

عر الفائدة و العملة سكما يمكن أن تصيب الاقتصاد برمته فيكون تأثيرها في البلد و المواطنة واسع النقاط كالتالي تصيب 

  )731، صفحة 2021(نصر رمضان، المحلية 

ادي و : المعلومات و الاخبار المزيفة التي تتعلق با�ال الاقتص أنها على الاقتصادية الشائعات تعريف يمكن كما_ 

الاقتصادية عبر  (لحمر ، الشائعاتتقرار التي تتنقل بسرعة بين الافراد و الجماعات دون قصد زرع الفزع و الهلع و اللاس

  )02لاجتماعير و تأثيرا�ا على لامن ا�تمعي (مؤتمر دولي )، بدون تاريخ، صفحة شبكات التواصل ا

ها تؤثر الشائعات الاقتصادية على عقلية ا�تمع بشكل مباشر مما يؤثر على نفسيتهم و بخطوات بطيئة و ثابتة يصيب في

الافراد بنوع من الإحباط مما يؤثر على انتاجيتهم بشكل مباشر و تباطئ في حركة النمو بشكل غير مباشر و عندما 

ع ضحة في الدورة الاقتصادية في الاقتصاد الداخلي و عجز و ميصبح لدينا تباطئ في النمو يصبح لدينا مشكلة وا

، الصفحات 2019(بكار ، الوقت يصبح الاقتصاد غير جذاب للقطاع الأجنبي مما يضعف القطاع المحلي بشكل مباشر 

14-15(  

 ة من السمات و الخصائص كأهمية الموضوع الشائعة الذييرى أن قوة الشائعة الاقتصادية و التجارية تتوقف عن جمل

  )10، صفحة 2019(سعد ، غالب، و سعد، ئعة يتزامن و يتصادف مع قلة الأدلة و البراهين المتعلقة بالشا

لاخبار و الانباء هي جملة من ا من خلال التعريفات التي تم التعريج اليها نستطيع القول بأن : الشائعات الاقتصدية

المزيفة و المختلفة التي لاترتكز على أساس موثوق و التي تفتقر الى وجود مصدر رسمي حيث أ�ا موضوعها يمس القطاع 

معين من الاقتصاد على غرار ارتفاع الأسعار و المواد الاستهلاكية أو تلك التي تستهدف الامن الغذائي و التي يسعى 

كالاوقات   و ظروف الصعبة و السيئة زرع بذور الفتنة و اللاستقرار داخل ا�تمع و يستغل هؤلاء أوضاعمروجوها الى 

الازمات الصحية و الحروب و فوضى من أجل بثها و نشرها في أواسط التجمعات من اجل تحقيق الأثر الذين يسعون 

  اليه في ظل غياب الأدلة و البراهين تنفيها 

  الاقتصادية : خصائص الشائعات  -2
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تنتشر الشائعات بين الجماعات المتجانسة و المنسجمة في خصائصها و خاصة ثقافتها من حيث العقيدة اللغة و طبيعة 

وبما أن الاشاعة خبر أو مجموعة الاخبار زائفة و التي تنتشر في ا�تمع معين لغرض معين و العمل العادات و القيم 

  يتداولها العامة فلا بدا أ تتميز الشائعات التي تختص بالجانب الاقتصادي 

عبر يمن أن موضوع الشائعة زائف ليس معناه أن يخلو من جزء على الرغم  : التضليل و الحقيقة بين التأرجح:  2-1

عن الحقيقة و يتمثل من خلال تضليل الحقائق حول سمعة الشركات الاستثمارية أو التاجر أو التقليل من قيمة بضاعته 

أو سلعه و خدماته ، ونشر الاشاعة على خلاف الحقيقة كأنه ينشر بأن التاجر على وشك لافلاس في حالة خبارته 

عف انتمائه و تدهور المركز المالي له أو بث دعاية كاذبة بأن التاجر لجزء من أمواله مثلا و لايوجد من يتعامل معه لض

  المنافس يسيئ السلوك

: من الضروري أن تبدو المعلومة التي يتم بثها و اشاعتها على الأقل معقولة في نظر أولئك  للتصديق القابلية : 2-2

ندما تكون قابلة قها . فالشائعات تتطور عكي يصدقوها ، بغض النظر عن مدى رغبيتهم في تصديالذين تبلغ مسامعهم  

للتصديق فكل شائعة تبدو واقعية في الوسط الاجتماعي الذي تنتشر فيه و الافراد يكونوا أكثر مثلا للشائعات التي 

تكون أقرب الى أذها�م مثل : زيادة الضرائب عن السلع معينة أو تدهور الوضع المالي و إغلاق الحروب وعدم السماح 

  نوع معين من السلع و البضائع بدخول 

: تتوقف سرعة  و سهولة الانتشار الشائعات الاقتصادية على مروجيها و وسيلة الاتصال  انتشار في رعةسال : 2-3

المستخدمة من قبلهم من السهل أن تنطلق لاشاعة و لكن ليس من السهل توقفها ، فالشائعات التي تمس الاقتصاد 

  المواطن بشكل مباشر و تنتشر بشكل سريع 

ثناء أ: يصعب تعقب الشائعة و التأكد بشكل �ائي من مصدرها  توىالمح تغيير و الشائعة تعقيب صعوبة : 2-4

ترويج لها و انتشارها ، إضافة الى هذا تغير محتوى الشائعات حسب المكان و الزمان المراد نشرها و كل ما انتقلت من 

ادية و قتصمصدر الأصلي الى الأخرين و تعتمد كمية و حجم التغير على ذكاء كل من ناقل و مروج الشائعات الا

  التجارية 

: تبدأ بشكل همسة غامضة أو تبدأ بشكل قوي جدا و قد تكون إشاعة متناقضة إذ قد  الضبابية و التناقض : 2-5

  تكون مسالمة لا تحمل في طيا�ا سوى بعض الاماني المستقبلية أو مدمر نابعة من الكراهية و التخريب 

ت الشائعة أصبحت أكثر إقناعا و بعد أن تنتقل بداية عبد الافواه : كلما كبر  النفسية الهندسة و التكرار : 2-6

  تتحول في النهاية الى حقيقة مؤكدة و يذكر أن الاقتناع يتكون لدى المرء أثر التكرار  و تلقي المعلومة من نفس أشخاص 

: قد تنطلق الاشاعة بسرعة و تتأثر بغموض  و الأهمية و تبدأ تتلاشى تدريجيا و يقل  تصاعدية و مؤقتة:  2-7

الاهتمام �ا و تعود لظهور مرة أخرى كلما وجدت أرض خصبة لها و لا تنتقل الاشاعة الاقتصادية و التجارية بصورة 
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(سعد ، تركة س تجمعهم اهتمامات مشن النافجائية بين الناس بل تنتقل بصورة عمودية تصاعدية من فرد الى مجموعة م

  )11-09، الصفحات 2019غالب، و سعد، 

ا تشترك قتصادية و التي نرى أ�و من هنا يمكن القول من خلال عرض الخصائص العامة التي تختص �ا الشائعات الا

عموما مع خصائص الشائعات بصفة عامة فهذا النوع من الاشاعات يكون قريبا من الواقع مما يجعلها قابلة للتصديق و 

  .الانتشار عبر نطاق واسع 

 : أسباب انتشار الشائعات الاقتصادية  -3

  :في  رو تنشأ الشائعة الاقتصادية و التجارية نتيجة لعدة عوامل تتحم

عة : يجب أن تكون هناك أزمة معينة تجعل الناس مهنيين لتقبل الاشا الازمات الاقتصادية و التجارية المشتركة: 3-1

مثل اقتران الحروب و الكوارث الطبيعية و لازمات المالية و الاقتصادية و الاحداث و التحولات الاجتماعية الكبرى و 

  لذا فإن زمن الحروب هو نسب وقت تلك الشائعات ونشرها 

: حيث تقوم شركة ما بنشر إشاعة بقصد الإساءة و التشهير لشركة كات المنافسة غير مشروعة بين الشر  : 3-2

(سعد ، غالب، ج تى أو للتحذير من منتجا�ا أو التدمير لمركز المالي بنشر قصة تبين سوء التخزين أو داء المنمنافسة أخر 

  )08، صفحة 2019و سعد، 

حداث و : و هي عادة نفسية تتمثل في رغبة الافراد في تتبع لمراقبة الاالرغبة الشخصية بالاستماع للشائعة  : 3-3

  البحث عن المعلومات النادرة 

: حيث يشعر الفرد عندمايقوم بنقل الشائعة أ�ا تبعد عن المخاوف و نجده يسيطر عليها  العدوان و الاسقاط :3-4

 فيقوم بنشر الشائعة ضد هذا الشخص و ذلك قصد إيقاع الأذىالعدائي و عدم الوضوح  و تتسم هذه الشائعة بالطابع

  و الضرر لشخص آخر 

: غياب الرقابة القانونية الصارمة و العقاب الرادع لمروجي الشائعة من قبل الجهات الرسمية و التقاضي القانوني  : 3-5

  شاعات الاقتصادسة مثل المستهلكون غالبا ما تكون هناك جهات مستفيدة و أخرى متضررة من الا

ته حمل العبء مقاسم: يقوم ناشر الشائعات بتردديها �دف اشتراك غير بعث الثقة و الاطمئنان في النفس :  3-6

في اكساب عطف الاخرين أو من أجل تقديم المعروف و ا�املة الودية أو العمل الجميل الى السامع و الميل الى التموقع 

(لحمر ، الأخبار الكاذبة عبر الشبكات التواصل الاجتماعي و أثرها في اتجاهات الرأي بار في نقل الاخو الاستباق 

  )05، صفحة 2020العام، 

  : آثار الشائعات الاقتصادية : -4

  في النقاط التالية :تتعد الآثار السلبية التي تنجم عن تداول الشائعات الاقتصادية و يمكن إبرازها 
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  تؤدي الشائعات الاقتصادية الى اضعاف الروح المعنوية للافراد من خلال التأثير عليهم و حجب الحقائق عنهم

 و عدم إعطائهم الفرصة للظهور و زعزعة الثقة و تحطيم سمعة المصادر بما يؤثر على مصداقيتها 

  حرمان الفرد من القدرة على التفكير و اتخاذ القرار بشكل سليم و اغراء الناس و اغراقهم بالحوار حول

 موضوعات هزيلة و التخلي و التعاطي عن موضوعات أكثر أهمية 

  تدمير سمعة الاقتصاد الوطني لشركات التجارية و اثارة الرعب و نشر الخوف بين الافراد ا�تمع 

 قتصادية و التجارية الى استغلال الظروف التي تحصل أحيانا في الدولة كإنتشار البطالة و �دف الشائعة الا

نقص المواد الغذائية أو الطبية و بعض السلع و الخدمات الاقتصادية الأساسية إذ يستغل مصدر الاشاعة و 

 مروجوها هذه الظروف من اجل نيل من سياسة الدولة الاقتصادية 

 تصادية الى قضاء على الاستثمارات المحلية و الأجنبية حيث أن الاستثمارات تأثر بشكل تؤدي الشائعات الاق

 مباشر على الشائعات كو�ا تمثل العامل طرد للمستثمرين الأجانب 

  سلبا على  تعكسيقود انتشار الشائعة الاقتصادية و سريا�ا الى الاحداث تقلبات أسعار أسهم الشركات مما

 )14-13-12، الصفحات 2019(سعد ، غالب، و سعد،  التنمية الاقتصادية

  :  : آليات مكافحة الشائعة الاقتصادية الالكترونية و بعض النماذج منها في الجزائر -5

لتي ا: هناك العديد من الآليات و الأساليب و الوسائل آليات مكافحة الشائعة الاقتصادية الالكترونية  : 5-1

تعمل على محاربة الشائعات الالكترونية الاقتصادية في شبكات التواصل الاجتماعي و خصوصا _الفيسبوك _ و التي 

أخضعت  تتعتبر كإمتداد للرسائل التقليدية المعروفة التي يتم العمل �ا لمكافحة الشائعة التقليدية غير أن هذه الآليا

  للتكيف مع البنية الرقمية التي لها خصوصية و من بين أهم الآليات و الأساليب مايلي :

نفي أو تصحيح أو خبر صادق مخالف لما تتضمنه تلك الشائعة . و هنا : و ذلك من خلال تقديم تكذيب الشائعة 

ن بين شبكات التواصل الاجتماعي م الاعلامية دورا مهما كبيرا في تكذيب مضمون الشائعة كما تعدتلعب الوسيلة 

  الوسائل الأنحج التي تساعد في ذلك 

: حيث يمكن تدمير و قتل الشائعة الكاذبة بالشائعة أكبر منها و أضخم من حيث  منها أكبر آخر عة على القضاء

  تأثيرها على المتلقي 

لى مختلف يختص بعرض الرقابة ع: هذا القانون وضع إطار قانوني و تنظيمي خاص بالشبكات التواصل الاجتماعي 

المضامين التي تساهم في نشر الشائعات الالكترونية عبر شبكات التواصل الاجتماعي و التي تمس خصوصية الآخرين و 

  تعمل على �ديد أمن و استقرار الافراد داخل ا�تمع 
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عية : من وسائل الاعلام الى شبكات الاجتماة التأكيد على دور القنوات الاتصالية سواء كانت تقليدية أو حديث

  ذات مصداقية و معروفة المصدر و الجهة من أجل تقديم الحقائق والمعلومات التي تعمل على محاربة الشائعات الالكترونية 

  عدم المساهمة في اعادة ترويج الشائعة و تناقلها خصوصا  -

ق  من خلال القنوات الإعلامية الرسمية و بالتالي يجب عدم تصدي هناك الكثير من الاخبار التي لايمكن تصديقها الا -

  )200، صفحة 2020(المزراي ، بر ينشر و يتداول على الفيسبوك كل خ

لشائعات عبر اكما تم طرح آليات مستحدثة وفر�ا تكنولوجبا الاعلام و الاتصال في البيئة الرقمية تعمل على محاربة 

، الصفحات 2022(قادم ، ي الفضاء السيبيراني بصفة عامة و الشائعات الاقتصادبة عبر شبكات التواصل الاجتماع

  لتي تتمثل في :ا )311-312

و التي تعتمد على خورزميات  متطورة لتحليل المعلومات و رصد الاخبار المزيفة بشكل   :تطبيقات الذكاء الاصطناعي 

فوري و أتوماتيكي و أكثر سرعة من مجموعات رصد المعلومات المزيفة التقليدية . حيث أن هذه الخورزميات تكون قادرة 

  على منع الحسابات الوهمية و رصد نشر الحساب للخبر المزيف 

: و هي الحلول التي لا تكتفي برصد الشائعة فقط ، و لكنها تعمل على تتبع انتشارها و تعقب  الرقميب التعق

  مصدرها و التحقق من عناصرها بشكل فوري و منظم 

 : و هي مراصد مزودة بالتقنيات و التطبيقات التقنية لمتابعة الفضاء السيبيراني و رصد الشائعات في التحكم مراكز

  ات الازمات و الطوارئ الشائعات خاصة في فتر 

: و هي المشروعات التي يتم اطلاقها بعرض مكافحة الشائعات في فترة زمنية أو نطاق محدد  المتخصصة المبادرات

ألف 30 فمثلا أطلق الفيسبوك مشروعا لمكافحة الاخبار المزيفة عبره أثناء الانتخابات الهولندية و قام بالفعل بإغلاق 

  أخبار مزيفة  حساب في فرنسا قامت بنشر

: تقوم على ادماج المستخدم نفسه في مواجهة الشائعات عن طريق نشر الوعي بين المستخدمين  التشاركية المكافحة

و حثهم على الإبلاغ عن المحتوى المشكوك فيه و هو ما اتبعه الفيسبوك حين أضاف إرشادات للمستخدمين لضبط 

  ة و اتاح للمستخدمين تحديدها و ابلاغ عنها الاخبار المزيفة على تطبيقه للهواتف المحمول

: يمكن الاستفادة منها بشكل عام في رصد الموضوعات المتداولة و جمع ردود الفعل لبنائها  الرقمية السمعة إدارة نظم

  و صياغتها أو محتوى مضاد و نشرها 

  بعض النماذج من الشائعة الالكترونية الاقتصادية بالجزائر :  5-2

ندرة مادة الدقيق ندرة مادة الزيت و بب لالكترونية الاقتصادية المتعلقة: الشائعات ا الغذائي الامن تستهدف شائعات -

  بنقص التمويل بمادة البطاطا ونفاذ مادة الفرينة  و رفع الدعم عن المواد الغذائية 
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في مادتي البنزين  ية و رفع الأسعار: شائعات متعلقة بفع الأسعار في المواد الأساس الأسعار بإرتفاع متعلقة شائعات -

  و المازوت و رفع الأسعار في الكهرباء و الغاز 

  شائعات تستهدف المجال المالي : -

  شائعات نفاذ السيولة 

  شائعات تغير العملة 

 شائعات العجز المالي للمؤسسات 

  شائعات الاستدانة الخارجية 

  شائعات تستهدف المجال الاستثماري : -

  شائعات نقص البيئة الاستثمارية 

  شائعات تتعلق بالتحفيزات الاستثمارية 

 11-10( لحمر،بدون تاريخ ،صفحة  شائعات القوانين بالجانب الاستثماري(  

  : ماهية شبكات التواصل الاجتماعي : خامسا 

  : : تعريف شبكات التواصل الاجتماعي -1 

بينها مواقع التواصل الاجتماعي ، الشبكات الاجتماعية ، تأخذ شبكات التواصل الاجتماعي عدة تسميات من 

شبكات الاعلام الاجتماعي ، وسائل التواصل الاجتماعي ويذهب الباحثون الى القول بأ�ا سميت ب اجتماعية كو�ا 

  جاءت من مفهوم بناء ا�تمعات و نجد من تعاريف شبكات التواصل الاجتماعي :

: الذي يفيد بأن الشبكات الاجتماعية هي صنف من المواقع يقدم خدمات تقوم التكنولوجيا  أليسون و بويد تعريف

)أو شبه متاح كما تتيح هذه المواقع بناء على الشبكات public profileالويب تتيح للأفراد ملمح متاح للعموم (

  )93، صفحة 2021-2020(مزيان ،  ء "من العلاقت و الاطلاع على شبكة علاقات الآخرين " قائمة الأصدقا

يب : بأ�ا مجموعة من المواقع على شبكة الانترنت التي ظهرت مع الجيل الثاني للو  الاجتماعية الشبكات مصطلح يطلق

تتيح التواصل بين الافراد في بيئة مجتمع افتراضي يجمعم على وفق ا�موعات اهتمام أو  )web02أو مايعرف باسم (

، صفحة 2015(هيثمي ،  صلشبكات انتماء (بلد، جامعة، مدرسة، شركة )و يتم هذا كله عن طريق الخدمات التوا

82(  

: مواقع تشكل مجتمعات الالكترونية ضخمة تقدم مجموعة من الخدمات التي تبدأ من شأ�ا  بأنها كذلك عرفت و

نقديم التواصل و التفاعل بين أعضاء شبكة الاجتماعية من خلال الخدمات و الوسائل المقدمة مثل التعارف و الصداقة 
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ة الوسائط مع الآخرين كالصور و و المراسلة و انشاء مجموعات الاهتمام و صفحات للافراد و المؤسسات و شارك

  )48، صفحة 2017(محمود ، يات الفيديوات و البرمج

من خلال اعتبارها بأ�ا المواقع أو التطبيقات يبدأ بإنشاء الشخص المستخدم حسابا على أهم  المواقع   أنها عرفتكما 

كما تتيح له بناء قاعدى البيانات web التواصل الاجتماعي ( فيسبوك ، تويتر )ضمننطاق شبكة الانترنت العالمية 

لنشر البيانات و التعليقات و الوسائط و  profileشخصية و منصة انطلاق و وجود الكتروني و شخصية الافتراضية 

ت االصور و من ثم الانطلاق لمرحلة التشبيك التشارك مع الاخرين عن طريق اكتساب الأصدقاء و تكوين مجموع

  )95، صفحة 2020-2019(طيفاني ، 

: بأ�ا منظومة من الشبكات الالكترونية التي تسمح للمشترك فيها بإنشاء مواقع خاصة به ومن ثم  عرفت كذلككما 

، 2017اد ، (شر امات نفسها ربطه عن طريق نظام الاجتماعي الالكتروني مع أعضاء الاخرين لديهم الهويات و الاهتم

   )41صفحة 

واصل الاجتماعي الى طرق جديدة في لاتصال في البيئة الرقمية بما يسمح للمجموعات الأصغر و تشير الشبكات الت

من الناس بإمكانية الالتقاء و التجمع على الانترنت و تبادل المنافع و المعلومات و هي البيئة تسمح للأفراد و ا�موعات 

  بإسماع صو�م و صوت مجتمعا�م الى العالم أجمع 

ين بأ�ا خدمة تتركز في بناء و تعزيز الشبكات الاجتماعية لتبادل الاتصال بين الناس الذ البعض يعرفهاالى جانب هذا 

تجمعهم نفس الاهتمامات و الأنشطة و غاية هذه الخدمات تعتمد على توفير مجموعة متنوعة من الطرق للتفاعل بين 

) و MY SPACEكتروني و أشهر هذه الشبكات ( ماي سيبالمستخدمين مثل المحادثة الرسائل و البريد الال

  و من خلال هذه التعريفات يمكن الاستنتاج ما يلي : )88، صفحة 2021-2020(محروز ، يسبوك ف

  فضاء لافتراضي يضم مجموعة من الافراد تجمعهم اهتمامات مشتركة 

  لاعتماد بشكل أساس على شبكة لانترنت كنظام العمل 

  انشاء هوية فردية أو جماعية أو عامة وفق نظام معين 

  وجود عملية تواصلية تفاعلية تتم وفق هذا الفضاء 

 تعتمد بشكل الأساسي على الايمان بمبدأ المشاركة و التفاعل في تبادل المعلومات بين مختلف الافراد 

 2- : نشأة الشبكات  التواصل الاجتماعي
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هو عالم  Reseaux Sociauxيرجع التاريخ الى ان أول من صاغ و استخدم تعبير شبكات الاجتماعية 

حيث قام  Human Relatiansفي دورية  1954في مقال علمي له نشره عام  Johno Barnesالاجتماع

 (Alain, 2005, p. 25) بالنرويج Bremmesمن خلاله بتحليل التنظيم الاجتماعي لسكان بلدة 

و قد أعطى بارنز مفهوما قريبا في اطاره النظري من المفهوم الحالي لشبكات التواصل الاجتماعي ،فالشبكات الاجتماعية 

التقليدي عبر عنها بنوادي المراسلة العالمية التي تستخدم لربط علاقات الافراد من مختلف الدول ذلك الاستخدام  بشكلها

الوسائل الاعتبارية المكتوبة ليتطور مفهوما بظهور الانترنت التي ساهمت في بروز و انتشار ظاهرة شبكات التواصل 

عية  مع ذوي  الاهتمامات المشتركة أو النشاطات المشتركة و الاجتماعي التي اتاحت للأفراد بناء علاقات اجتما

 )70، صفحة 2013(الدبسي و الطاهات ، ر شبكا�م الشخصية النشاطات و الاححداث و الاهتمامات في اطا

ناك من ت التواصل الاجتماعي فهتجد الإشارة ان هناك اختلاف كبير من العلماء و المفكرين حول نشأة و تطور شبكا

يقوم بسرد التواريخ و البدايات الأولى لظهور الشبكات الاجتماعية و يمل العديد من العديد من الباحثين مباشرة  الى 

و مرحلة الجيل الثاني 1،0ربط النشأة بمراحل تطور الويب و عليه تم التقسيم الى مرحلتين الاساسيتين (مرحلة الويب 

  )74، صفحة 2018-2017(غالية ، )  التي عرفت أشهر المواقع التواصل الاجتماعي 20للانترنت 

يمكن الوصف هذه المرحلة بالمرحلة التأسيسية لشبكات الاجتماعية و هي المرحلة التي ظهرت مع  : الأولى المرحلة

وعليه )13، صفحة 2015(فيصل، ،و تشهد هذه المرحلة على البداية التأسيسية للشبكات Web1الجيل الأول 

تعد أعوام التسعينات الأولى من القرن الماضي هي البداية الحقيقية  لظهور الشبكات التواصلية الاجتماعية حيث صمم 

 Classmatesو اطلق عليه اسم  1995راندي كونرادز موقعا الاجتماعيا مع أصدقائه و زملائه في الدراسة بداية عام 

.com)(   السوداني و االافتراضي بين سائر الناس اصل الالكتروني و �ذا الاحدث يعتبر أول موقع تو) ، لمنصور

حيث ركز هذا الموقع  1997عام   Six Degrees.comو بعد ذلك تم اطلاق موقع  )96، صفحة 2016

دمين و خدمة الشخصية للمستخعلى الروابط المباشرة بين الأشخاص و ظهرت في الموقعين السابقين الذكر الملفات 

، صفحة 2014(ماهر، عزت اللحام، و كافي مصطفى يوسف ، ة �موعة من الأصدقاء ارسال الرسائل الخطية الخاص

و موقع   Live Journalومن الواجب ذكره أن هذه المرحلة شهدت ظهور مواقع متعددة من أشرها موقع )200

Ey World  الذي كوريا بالإضافة الى موقع التجارية ،و ابرزها ركزت عليه مواقع الشبكات الاجتماعية في بدايتها

  )13، صفحة 2015(فيصل، صدقاء هي خدمة الرسائل القصيرة و الخاصة بالا

 Web2يمكن وصفها بأ�ا مرحلة اكتمال الشبكات الاجتماعية و يمكن ربطها بالموجة الثانية للويب  : الثانية المرحلة

و المقصود هنا أ�ا ارتبطت بتطور الخدمات شبكة الانترنت و يمكن أن تؤرخ لهذه المرحلة بإنطلاق أشهر مواقع التواصل 

لى خلة الثانية من تطور الشبكات الاجتماعية عالحالية على غرار ماي سيايس ثم شبكة الفيسبوك و قد شهدت المر 

، 2019-2018اد، (حد  اقبال المتزايد من المستحدمين و يتناسب ذلك الاقبال المتزايد للانترنت على المستوى العالم
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حيث ظهر  2002البداية عام و أن الميلاد الفعلي للشبكات الاجتماعية كما نعرفها اليوم كانت مع  )70صفحة 

و في النصف الثاني من نفس  2003الذي حقق نجاحا دفع غوغل الى محاولة شرائه لسنة  Friendesterموقع فرندر

 2007كمنصة للتدوين ثم تحول بشكل كامل الى شبكة الاجتماعية سنة   SK.Yrockالعام ظهرت في فرنسا شبكة 

الى المركز السابع في ترتيب الشبكات الاجتماعية و فق  2008و قد استطاعت بسرعة تحقيق انتشار واسع في جانفي 

ه تظهر موقع ماي سيايس الشهير الذي تفوق عن غوغل في مشاهدات صفحا 2005لعدد المشتركين ، و مع بداية 

بإتاحة تكوين تطبيقات للمطورين ، و أدى الى زيادة أعداد المستخدمي الفيسبوك  2007حتى قام فيسبوك في سنة 

لتستمر ظلهرة شبكات الاجتماعية في  Youtubeو  Twitterبشكل كبير و بعد ذلك ظهرت مواقع الأخرى 

  )96صفحة  ،2016(خورشيد، طور طريقها لسمو و الت

 3- : خصائص شبكات التواصل الاجتماعي 

هذه الصفة الأولى من صفات الشبكات الاجتماعية فالمحتوى من صنع الزوار  :الزوار يصنعة المحتوي:  3-1

المتصفحون أما صاحب الشبكة الاجتماعيى يكلف ببناء بيئة مناسبة سهلة ليستطيع الزوار أن يكتسبوا منها معلومات 

                                                   و أفكار و كل مايخطر في بالهم ضمن التوجه العام و سياستها و قوانينها                  

: و يكون هذا التواصل متشبعا و معقدا أحيانا أنه تواصل فعال بين زوار الموقع  المستخدمين بين التواصل:  3-2

أو المشتركين. أن التواصل لا يتم  الا بين أشخاص معلومين حيث لايمكن أن تتواصل شخص مجهول مع شخص آخر 

فعال لذلك فإشتراك و التسجيل في شبكات الاجتماعية  من أهم  المسائل يجب على الزائر القيام �ا للبدء في  بشكل

  استخدام الشبكة ثم بعد ذلك دور التواصل بين المشتركين داخل الشبكة الاجتماعية

ك في ا سيظهر ل:عندما تقوم بتصفح أي موقع الالكتروني عادي أولا م المعروض المحتوى في التحكم : 3-3

الصفحات الموقع هو ما يريده أصحاب الموقع أن يظهر للجميع لكن في شبكات التواصل الاجتماعي لا يلزم المستحدم 

بشيئ و المستخدم هو الذي يحدد المحتوى الذي يستعرض عليه و بالتالي فإن شبكات التواصل الاجتماعي أتاحة 

  ررون ما سيقرؤنهللمستخدمين أن يتحكموا في المحتوى الذين يق

: عرف هذا النوع من النقاشات و الحوارات صدى كبير خاصة في  المباشرة الحوارات و الحي التفاعل:  3-4

ا�تمع التي عانت من اعلام لا يناقش قضاياه و في هذا الصدد كانت شبكات التواصل الاجتماعي فضاءا مفتوحا 

  للتعبير عن الذات و مكان المناقشة القضايا التي �م ا�تمعات 

فكاره بكل أالحرية الكاملة في الوصول الى المعلومة و اختيار مواضيع و طرح : يمتلك الجمهور  الجرأة و الحرية : 3-5

و التعبير الحر عن الرأي من خلال شبكات  )157-155، الصفحات 2022-2021(جفال ، عفوية و بصفة فورية 

  التواصل الاجتماعي محرر من القيود و يمكن  القول أن هذا التحرر يتحقق من خلال ثلاثة مستويات 
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  المستوى الأول : يتحقق من خلال آليات ا�تمع الافتراضي 

 م هم و صفا�المستوى الثاني : يمكن للمستخدمين من اجل أن يصبح تعبيرهم حر أن يظهرو أسمائ 

  المستوى الثالث: استطاعة المستخدمي شبكات التواصل الاجتماعي منح الآخرين من الدخول الى صفحا�م

 و يمنعهم الحرية من التعبير 

: عادة ما تنشأالعلاقات الاجتماعية بين المستخدمين الذين يمتلكون نفس  الاجتماعية العلاقات تكوين : 3-6

الاهتمامات و الميول و الرغبات فعملية التعارف تعد معلما هاما من معالم الشبكات الاجتماعية حيث تتيح الالتقاء 

-2014(سعيدي ، صة ية إبداء الاعجاب من روابط خاضمن العديد من أشكال الفضاءات الافتراضية كما توفر إمكان

  )123، صفحة 2015

  : شبكات التواصل الاجتماعي تتمتع بالعديد من المميزات نذكرها فيكما أن 

 ية لحيث يتبادل القائم بالاتصال و المتلقي الأدوار و يكون ممارسة الاتصال ثنائية الاتجاه و تباد : التفاعلية

فشبكات التواصل الاجتماعي تلغي السلبية الموجودة في الاعلام  )77، صفحة 2018-2017(غالية ، 

 القديم و تعطي حيز المشاركة الفعالة من المستخدمين ذوي الاهتمامات المشتركة 

  تشجع الشبكات التواصل الاجتماعي كل الافراد المهتمين بموضوع ما على المساهمة في التبادل و  :المشاركة

-2020 (بوعمر ،واصل مابين الوسائط و الجمهور التغذية الراجحة حيث تسقط الحواجز و تمد الجسور الت

 )134، صفحة 2021

  معظم شبكات التواصل الاجتماعي عبارة عن خدمات مفتوحة لردود الفعل و المشاركة و تبادل  :الإنفتاح

ل ، (شرحبيالمحتوى و الاستفادة منه  المعلومات و التعلقيات و نادرا ما يوجد حواجز أمام الوصول الى

 )25، صفحة 2015

  تعمل شبكات التواصل الاجتماعي على إلغاء الحواجز الجغرافية و المكانية كما أ�ا تتحطم فيها  :العالمية

صوالحية ، ( الحدود الدولية حيث يستطيع الفرد في الشرق التواصل مع الآخرين في الغرب ببساطة و سهولة

 )130، صفحة 2019-2020

  مكثت شبكات التواصل الاجتماعي من الغاء السلطة المركزية التي تسيطر على التفاعل الأفراد و  :اللامركزية

تراصهم فقد يسمح الاتصال بإرسال بناء اللامركزي للمجال العام الرسمي الذي يمارس من خلال المؤسسات 

 )710، صفحة 2020(ماضوي ، الرسمية 

  تتبني شبكات التواصل الاجتماعي على وجود مصلحة مشتركة بين مستخدميها مثل الألعاب ،  :الاهتمام

 )96، صفحة 2015(المدني ، ا الموسيقى ،سوق المال وغيره
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  ها البعض و ذلك ببعضتتميز شبكات التواصل الاجتماعي بأ�ا عبارة عن شبكة اجتماعية مترابطة :الترابط

عبر الوصلات و الروابط التي توفرها صفحات تلك و التي تقوم بربطك بشبكات أخرى للتواصل الاجتماعي 

مثل خبر ما على مدونة يعجبك فترسله الى أحد معارفك على شبكة الفيسبوك  وهكذا ما يسهل و يقوم 

 )24، صفحة 2013(المقدادي ، ومات بتشريع عملية انتقال المعل

  تتصف شبكات التواصل الاجتماعي ببساطتها و أ�ا مفتوحة أمام الجميع حيث لا يحتاج :سهولة الإستخدام

طبيعة  نالتعامل معه الى خبرة أو تدريبات علمية أو عملية معقدة و انما الى مجرد مقدمة ومبادئ أولية  ع

 )54، صفحة 2021-2020(بوعمر ، الاستخدام فقط 

  مواقع التواصل الاجتماعي سهلة و مرنة و يمكن الاستخدامها لأغراض و وظائف عديدة   :تعدد الاستعمالات

 )67، صفحة 2015ع.، (الشاعر ع للتواصل كإعتماد عليها في التعليم أو استخدامها من قبل افراد ا�تم

  : أهمية شبكات التواصل الاجتماعي -4

   يمكن إبراز أهمية استخدام الشبكات التواصل الاجتماعي في النقاط التالية :

  تلعب الشبكات التواصل الاجتماعي دورا لا يستهان به في احداث التأثير في اتجاهات الشرائح المختلفة في

 أي مجتمع و لكن بدرجات متفاوتة ترتبط أساسا بالظروف و الآليات التي يتم استخدامها فيها 

 قبل لا يستهان به لا ا مستتعتبر شبكات التواصل الاجتماعي وسيلة الإعلامية تتسم بأهمية كبيرة و يتوقع له

تصافها بصفات و مميزات عدة فهي تتيح للمستخدم ممارسة أكثر من جلسة في ذات الوقت إذ بإمكانه عبر 

 ضغطة زر واحدة القراءة و المشاهدة و الاستماع 

  أصبحت الشبكات التواصل الاجتماعي تمثل عاملا جديد في تيسير الحصول على الحقائق و الأخبار و

مات فقد وفرت الشبكات التواصل الاجتماعي لفتات و شرائح كثيرة للحصول على المعلومة في أي المعلو 

 موضوع الى جانب القدرة في الحصول على البدائل و ابداء الآراء بخصوصها 

  أصبحت شبكات التواصل الاجتماعي تمثل وسيلة أساسية لتبادل المعلومات و الأخبار الفورية و ذلك من

 )119، صفحة 2018-2017(بوذينة ، ر و تطورات الأحداث قبل وقوعها مسا خلال متابعة

  أستخدمت شبكات التواصل الاجتماعي في أغراض محددة مسبقا حيث استخدمت لمكافخة الفقر ودعم

السائدة  ية و الاقتصاديةالحملات السياسية كما أ�ا باتت مسرحا لتنظيم التظاهرات على الأوضاع السياس

 )85، صفحة 2016-2015(تومي ، ل في الدو 

  تعمل الشبكات التواصل الاجتماعي على تحويل المستخدم لها من متلقي المعلومات كما في وسائط العلام

 التقليدي الى شخص إيجابي منتج للمعلومات و مشارك فيها 
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  وفرت شبكات التواصل الاجتماعي للشباب  مساحات و أفضية كبيرة للتعبير عن آرائهم و وجهات نظرهم

 بعيد عن مقص الرقيب و هذا لم يكن في وقت سابق متاحا للشباب 

  تمثل الشبكات التواصل الاجتماعي فضاء لنشر الاخبار و الآراء من خلال اتاحا�ا لكل من يشاء التعبير

 )84، صفحة 2016(كافي ا.، بشكل عدو دون فرض قيود  نظرهعن وجهات 

  : خدمات شبكات التواصل الاجتماعي و أنواعها  -5

  خدمات  المتاحة في شبكات التواصل الاجتماعي : :  5-1

تتعدد خدمات شبكات التواصل الاجتماعي و تتنوع من شبكة اجتماعية الأخرى لكن هناك بعض الخدمات تشترك 

فيها كل الشبكات و هذا ما يميز كل شبكة بذا�ا فمثلا الفضاء الأزرق يتيح لمستخدميه خدمات متنوعة على غرار 

فهو منصة التدوين المصغر تسمح بنشر تغريدات   أما شبكة تويتر Endirectو التظاهرات تقنية البث الحي للأحداث 

بينما نجد التويتر موقع متخصص لنشر الفيديوات أما موقع انستغرام فهو متخصص للصور لكن هذا لا يعني التخصص 

القطعي فنلاحظ كل هذه الشبكات أتاحت الخدمات الفيديوات القصيرة و القصص و عموما يمكن أن ننجز أهم 

  في : )105، صفحة 2020-2019(دحمان ، ها الشبكات التواصل ت التي تقدمالخدما

: من خلال الملفات الشخصية يمكنك التعرف على أهم المعلومات  الشخص الأساسية مثل  الشخصية الملفات

الجنس تاريخ الميلاد  و الاهتمامات و الصور الشخصية و غيرها من المعلومات و يعتبر الملف الشخصي بوابة الدخول 

  فمن خلال الصفحة الرسمية للملف الشخصي يمكن مشاهدة نشاط الشخص مؤخرا 

: تتيح كثير من شبكات التواصل الاجتماعي أمكانية و فرص تكوين و انشاء مجموعة اهتمام حيث يمكن  عاتالمجمو 

انشاء مجموعة بمسمى معين و أهداف محددة و يوفر شبكة التواصل لمالك ا�موعة و المنظمين اليها مساحة أشبه ما 

 EVENTSجتماعي عن طريق بما يعرف تكون بمنتدى حوار مصغر و ألبوم صور كما تتيح خاصية تنسيق الا

  )106، صفحة 2018-2017(جاب االله ،  الاحداث و دعوة الأعضاء تلك ا�موعة لها

: و هم الأشخاص الذين يتعرف عليهم الشخص من  أجل التعارف لأجل الأغراض أخرى  العلاقات و الأصدقاء

  يطلق عليهم تسمية " الصديق " و يضاف هذا الشخص لقائمة الأصدقاء 

:تكمن هذه الخدمة بإتاحة إمكانية ارسال الرسائل بشكل مباشر للشخص سواء في قائمة الأصدقاء  الرسائل ارسال

  لديك أم لم يكن 

: تتيح شبكات التواصل الاجتماعي لمستخدميها إنشاء عدد لا �ائي من الالبومات و رفع الصور  الصور و ماتالبو 

  و إتاحة مشاركة هذه الصور للإطلاع عليها و التعليق 
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:حيث تمكن هذه الخدمة من انشاء و تكوين صفحة يتم وضع معلومات عن المنتج أو شخصية ما أو  الصفحات

ام مالمستخدمين بالإضافة هذه الصفحات الى ملفا�م الشخصية و يشاركو�ا اذا وجدو نفس الاهتحدث معين و يقوم 

  )82، صفحة 2017-2016(الموشتي ، 

: من خلال هذه الخدمة اتاحة الفرص للمشتركين للإعلان عن حدث ما جار حدوثه و أخبار  العامة الاحداث خدمة

  الأصدقاء و الأعضاء عنه 

: أصبحت متاحة على الكثير من شبكات التواصل الاجتماعي وهي إمكانية التدوين وهذه الخدمة توفر  التدوين خدمة

 وتقديم الروابط مفيدة للمشاركة لكل من يهمه الامر في نفسللمشترك إعداد ملف كامل عنه و عن حياته و اهتماماته 

  )83-82، الصفحات 2018-2017(غالية ، مجاله 

  وهناك خدمات الأخرى تتعلق ب :

  حيث يمكن تسجيل لقطات مباشرة  Endirect: هي خاصية  الفيديو مباشرة  الحي البدن تقنية

: يتم استخدام هذه الخدمة من أجل الحفاظ على بقاء المستخدم على الاتصال بالأخر التحديثات على  لاشعاراتا

  )111، صفحة 2020-2019(دحمان ، المنشورات 

 أنواع شبكات التواصل الاجتماعي :: 5-2

  تتعدد تقسيمات شبكات التواصل الاجتماعي إلى عدة أصناف ، و لعل من أبرزها ما يلي : 

  تقسيم الشبكات حسب الإستخدام و الاهتمام إلى ثلاثة أنواع رئيسية ، هي : –أ 

  : هي مواقع يستعملها مجموعة أشخاص و أفراد محددين تمكنهم من التعارف و إنشاء شبكات شخصية

 (FaceBook)، مثل : صدقات فيما بينهم 

 : مع المهتمين بموضوع أو علم معين ، مثل : تختص بفن معين و تج شبكات ثقافية(Libarary thing) 

 : لق بيئة تعليمية وتدريبية فاعلة ، �تم و تجمع أصحاب المهن المتشا�ة لخ شبكات مهنية( Linked 

in) 

  تقسيم الشبكات حسب الخدمات و طريقة التواصل إلى ثلاثة أنواع أيضا ، هي :  –ب 

 . شبكات تتيح التواصل الكتابي 

 . شبكات تتيح التواصل الصوتي 

 . شبكات تتيح التواصل المرئي 

وتتنافس الشبكات الاجتماعية اليوم في توفير أكثر من طريقة للتواصل حتى تلبي حاجات جميع شرائح ا�تمع 

  الإفتراضي . 

  وهناك تقسيم ثالث ، يقسم الشبكات الاجتماعية إلى قسمين : 
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  شبكات داخلية خاصةInternal Social Networking )    :( 

اس تمثل مجتمع مغلق أو خاص يمثل الأفراد داخل شركة أو تجمع ما أو و تتكون هذه الشبكات من مجموعة من الن

داخل مؤسسة تعليمية أو منظمة و يتحكم في دعوة هؤلاء الأشخاص فقط و ليس غيرهم من الناس للدخول في 

للموقع و المشاركة في أنشطته من تدوين و تبادل آراء و ملفات و حضور غجتماعات و الدخول في مناقشات 

  (linked in )و غيرها من الأنشطة مثل شبكة  مباشرة

  شبكات داخلية( External Social Networking )   : 

وهي شبكات متاحة لجميع مستخدمي الأنترنت ، بل صممت خصيصا لجذب المستخدمين للشبكة و يسمح فيها 

للعديد من المستخدمين بالمشاركة في أنشطته بمجرد أن يقوم المستخدم بالتسجيل في الموقع و تقديم نفسه للموقع ، 

  )12-11، الصفحات 1435،  (سلطان  (Face Book )مثل شبكة 

  : إيجابيات و سلبيات شبكات التواصل الاجتماعي  -6

  إيجابيات الشبكات التواصل الاجتماعي ::  6-1

أضافت تكنولوجيا شبكات التواصل الاجتماعي على اختلاف أنواعها بعدا إيجابيا جديدا على حياة الملايين من البشر  

  الذين يعتبرون من مستخدميها و جمهورها و من اهم النقاط الإيجابية نذكر :

ية بشكل : وجد الملايين من أبناء الشعوب العربية و الأجنب الافراد بين البسيط التواصل و العالم عبر العلاقات ربط

نافذة حرة و منبرا لهم للاطلاع على الأفكار و الثقافات العالم بأسره كما خاص في شبكات التواصل الاجتماعي 

  ساهمت لهم في تبادل المعلومات والصور و الرسائل و غيرها 

و  ات الاجتماعية التواصلية إمكانية تبادل الخبرات و المهارات: اتاحت شبك المعلومات كسب و التعليمي التواصل

  مناقشة المواضيع الاجتماعية بين الطلبة و الاكادميين و الباحثين ،كما تعتبر وسيلة للوصول الى الخبرات و الكفاءات

الدولية  سات:أصبحت الكثير من المؤسسات الحكومية على غرار الوحدات و الدوائر و مؤس بالحكومة المواطن ربط

محليا تتواصل مع المواطنيين فإستخدام شبكات التواصل الاجتماعي على اعتبار أن هذه شبكات وسائل الإعلامية 

  إخبارية سلسلة و مباشرة تمكن الوصول السريع للمواطن 

 في: مكنت شبكات التواصل الاجتماعي لاشخاص الذين لا يمكلون فرصة لخلق كيان مستقل  الذات لتعزيز فرصة

 ا�تمع يعبره عن ذاته ،فإنه عند تسجيل في هذه الافضية و تعبئة البيانات لشخصية، يصبح لهذا الشخص كيان افتراضي

  مستقل و على الصعيد العالمي 

 : فعملية التواصل مع غيره بغض النظر عن الاختلاف من الديانة و الاجتماعية علاقات بناء و الآخر على الانفتاح

  راف و العادات و التقاليد و الاجناس و المظاهر و الميول فإن هذا التواصل يكسب الفرد هوية مختلفة الثقافة و الأع
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ماعي :من أبر الخصائص التي تتسم �ا شبكات التواصل الاجت العزلة عن التغلب و الآخر  الرأي عن للتعبير منبر

هي أ�ا تشكل فضاء للتعبير عن الرأي بكل حرية من خلال اتاحتها لميزة سهولة تعديل على صفحا�ا و كذلك حرية 

التواصل  تإضافة المحتوى الذي يعبر عن ميول و اتجاهات الفرد المستخدم فا�ال المفتوح أمام حرية التعبير جعل شبكا

  الاجتماعي آداة قوية للتعبير عن الاتجاها�م و الميول الشخصية تجاه قضايا الأمة المصرية 

: تعمل شبكات التواصل الاجتماعي للتعرف على الهوية الثقافية و الحضارية من خلال تعزيز الحوار بين الحضارات 

  )47، صفحة 2019(الذهبي و بن عمار ، بين مستعملي تلك الشبكات  إرساء ثقافة التواصل المشتركة

  و يمكن أيضا ابراز أهم الإيجابيات التي تقدمها الشبكات التواصلية لمستخدموها في النقاط التالية :

  تعمل شبكات التواصل الاجتماعي على الغاء حاجز الزمان الذي بدوره يؤدي الى سرعة التأثير 

  تمكن شبكات التواصل الاجتماعي على محو حاجز المكان مما يسرع في الانتشار 

  التحفيز على التفكير الإبداعي و يتم ذلك بأنماط مختلفة بسبب التواصل مع الأشخاص مثقفين و من بيئات

 مختلفة 

  تعمق مفهوم المشاركة و التواصل مع الاخرينو تعلم الأساليب التواصل الفعال 

 نشيط المهارات لدى المستخدم تساعد في ت 

 تحقق قدرا من الترفيه و التسلية 

 65-64، الصفحات 2014(العرشي و الدويسري ، لى وظيفة مناسبة تساعد في الحصول ع( 

 2017(جاب االله ، ا تعد شبكات التواصل الاجتماعي مصدرا من مصادر الاخبار للكثير من رواده-

 )139، صفحة 2018

  سلبيات شبكات التواصل الاجتماعي ::  6-2

على الرغم من الإيجابيات التي تقدمها شبكات التواصل الاجتماعي لمستخدميها إلا هذا لا ينفي وجود سلبيات و 

  التالية :مخاطر ناجمة و يمكن رصد سلبيات شبكات التواصل الاجتماعي في النقاط 

  كثرة تداول لشائعات و الاخبار المغلوطة و ذلك نظرا لعدم اشتراط التأكد من المعلومة قبل نشرها أو نشر

، صفحة 2021-2020(محروز ،  م نشرهاالمصدر الخبر تلك الشبكات بالإضافة الى غياب الرقابة على مايت

 بكات أرضية خصبة لترويج الشائعات مما يجعل من هذه الش )61

  أدى استخدام شبكات التواصل الاجتماعي الى تكوين قيم جديدة تتناقض قيم الاسرة و ا�تمع و هذا بسبب

جعل مستخدميها يميلون لتقليد الحياة الغربية من مأكل و مشرب و ملبس و قد امتد التقليد الى ان وصل الى 

 مل طريقة الحياة و حتى أسلوب التعا
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  تحولت شبكات التواصل الاجتماعي الى ميادين و مراتع واسعة للمعاكسات بين الشباب و الفتيات ،فخرجن

عن الذوق و الادب بسبب ما يطلقه العبض من ألفاظ و العبارات غير مهذبة حتى ولو على سبيل المزاح في 

المتوصلات  و بعض المتواصليينظاهرة سلبية و كان استخدامها لغرض التعارف بعفوية أو نية حسنة و جعلت ال

 )64-63-62، الصفحات 2020(علي السيد ، يقاطعون تلك المواق 

   هناك سلبيات أخرى لشبكات التواصل الاجتماعي يمكن إبرازها في :و 

 ون للقيم و القان تساهم شبكات التواصل الاجتماعي في نشر أفكار هدامة و ظهور تجمعات مخالفة 

  تؤدي شبكات التواصل الاجتماعي الى ظهور العديد من الجرائم الالكترونية المتمثلة في الابتزاز و التزوير 

 تؤدي شبكات الاجتماعية الى انتهاك الحقوق العامة و الخاصة 

 125صفحة ، 2015(العلي ،  ائعات و المضايقاتالتشهير و نشر الش( 

  تقود شبكات التواصل الاجتماعي الى الاحداث نقاشات حادة و التي تبتعد عن الاحترام المتبادل و عدم

 تفعيل الرأي الأخر 

  إضاعة الوقت في التنقل بين الصفحات و الملفات دون فائدة 

 عا ا�تمعزل الشاب المراهقين عن واقعهم الاسري و عن مشاركتهم في الفعاليات التي يقدمه 

  ظهور لغة جديدة بين الشباب من شأ�ا ان تضعف لغتنا العربية و إضاعة هويتها 

  صفحة 2015(الشاعر ع.، ار معنوية ونفسية ومادية انعدام الخصوصية التي من شأ�ا أن تؤدي الى اضر ،

69( 

  :: ماهية الفيسبوك  سادسا

  : تعريف شبكة الفيسبوك  :-1

 احية استخدامها رقام قياسية من نتعد شبكة الفيسبوك اليوم من  احدى الشبكات  التواصلية التي استطاعت تحقيق أ

فقد استأثرت بقبول و تجاوب عدد كبير من الناس من مختلف الفئات الاجتماعية و مختلف الاعمار و حتى من كلا 

 التواصلية و التفاعل بين الافراد من بقاع و انحاء متعددة في العالم و هذا كله يتم في الجنسين من خلال تسهيل العملية

  العالم الافتراضي 

�ذا الاسم الى دفتر ورقي ويحمل صورا و معلومات الافراد في جامعة معينة أو   Facebookيرجع سبب تسمية 

 ريف الأشخاص خصوصا في الجامعات الأجنبيةمجموعة من هنا جاءت تسمية الموقع وتعد هذه الطريقة شائعة لتع

(وائل مبارك،  الكلية نفسها ة المتواجدين فيببعضهم حيث يتصفح المنتسبون في الجامعة هذه الدفاتر لمعرفة المزيد من الطلب

و عليه نستطيع القول ان مؤسس الفيسبوك استنبط فكرته من الدفتر الورقي و حاول تجسيدها  )16، صفحة 2011

  الكترونيا و هذا ما نجح به بالفعل
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  و يمكن تعريف شبكة الفيسبوك :

للفيسبوك بأنه موقع  Dictionary of Media and communicaturasورد في قاموس الاعلام و اتصال 

 profilesو يتيح نشر الصفحات و الملفات الشخصية  2004لى الانترنت أسس عام خاص بالتواصل الاجتماعي ع

و قد وضع في في البداية لخدمة طلاب الجامعة و الموظفين لكن تم تطوير ليشمل الأشخاص و موقعه متاح على الويب 

www.Facebook.com (Marcel , 2008, p. 117) 

: بأنه موقع ويت للشبكات الاجتماعية و هو مجتمع افتراضي على الانترنت يشير الى مكان الافراد  الفيسبوك ويعرف

و يتفاعلوا من خلال تبادل الصور و المقاطع الفيديو غيرها من المعلومات و اتصالات مع الأصدقاء و العائلة و زملاء 

فقد عبر عنه بأنه  ) و كما ان مؤسس مارك زوكربيرغ(sherry, 2012, p. 05) آخروالعمل و الطلاب الهواء و 

وني البريد الالكتر   يزيح  و ليس مجرد آداة أو وسيط للتواصل و أنه سوف Social Movementحركة الاجتماعية 

من الطريق و أنه سوف يحتل النشاط البشري الدولية ( العنكبوتية ) حيث وصف مارك الفيسبوك بأنه دليل سكان العالم 

لذلك فإنه عبارة عن موقع ينتج للأفراد العاديين عن طريق الأدلاء من المعلومات حول أنفسهم و كل شيئ يخصهم من 

، 2011فطة ، (الفطاالم مكان أكثر انفتاحا أن الهدف من الفيسبوك هو ان يصبح العنشر صورهم الشخصية و اعتبر 

  )20صفحة 

تنتمي لسكان التواصل الاجتماعي تتيح  Web 2: شبكة للتواصل الاجتماعي تستخدم تقنية تسمى  أيضا ويعرف

للمستخدمين تكوين الصدقات و تبادل الاهتمامات و المشاركة في الأنشطة المختلفة و تتيح أيضا الخدمات البحث  

، صفحة 2014(هشام احمد، و العديد من الخدمات الأخرى كما تقدم خدمات المحادثة الفورية و الرسائل الخاصة 

45(  

من أهم الشبكات الاجتماعية التواصلية التي   Facebookو من خلال عرض التعاريف السابقة نستطيع القول بأن

الجيل الثاني للأنترنت حيث مكنت هذه الوسيلة للأفراد المسجلين ضمنها لتبادل المعلومات و Web2أنتجتها تقنية 

الاخبار مع أشخاص آخرين يمتلكون حسابات ضمنية و بسرعة فعالة كما استطاعت تحقيق عملية التواصل بين الصدقاء 

  و العائلة و الزملاء في العمل 

  قنية : خصائص شبكة الفيسبوك من الناحية الت -2

  مايلي :من أهم الخصائص التقنية التي يتوفر عليها الفيسبوك 

: عند الاشتراك و التسجيل في الفيسبوك يستوجب على المستخدم أن يتشأ ملف شخصي Profil الشخصي الملف

  يحتوي على المعلومات الشخصية مما يساعده في التواصل مع الآخرين 

: �ا يستطيع المستخدم إضافة أي صديق أو أن يبحث عن أي فرد موجود على شبكة Addfriend صديق إضافة

  الفيسبوك بواسطة البريد الالكتروني 

http://www.facebook.com/
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: ييمكن للمستخدم من خلال خاصية انشاء مجموعة الالكترونية على الانترنت أن ينشأ   Groupsمجموعة إنشاء

موعة جتماعية و رياضية و يستطيع جعل الاشتراك �ذه ا�مجتمعا الكترونيا حول القضية معينة سياسية كانت او الا

  حصري للعائلة أو الأصدقاء

: وهي عبارة عن مساحة مخصصة في صفحة الملف الشخصي الأي مستخدم بحيث تتيح Wall  الحائط لوحة

  للأصدقاء ارسال الرسائل المختلفة الى هذا المستخدم 

 افتراضية لاثارة انتباه ببعضهم البعض و هي عبارة عن اشعار يخطر: يتاح للمستخدمين ارسال نكزة Pokes النكزة

  المستخدم بأن أحد الأصدقاء يقوم بترحيب به

ة الى ي: و هي الخاصية التي تمكن للمستخدمين من تحميل الالبومات و الصور من الأجهزة الشخصPhotos الصور

  )91، صفحة 2019(بن بريكة ، الموقع و عرضها 

: و هي الخاصية التي تتيح للمستخدمين إمكانية ابلاغ اصدقائهم بإماكنهم و ما يقومون به من S tatvs الحالة

  اعمال في الوقت الحالي 

: يستطيع المستخدم انشاء صفحة خاصة بموضوع معين و يكون اسم Facebookانشاء صفحة خاصة على الموقع 

منتهيا و تتيح الصفحات الخاصة بمستخدم ترويج أفكارهم و منتجا�م و يتيح الموقع أدوات الإدارة الدومين الخاص �ا 

، 2013ي ، (المقدادخرى و تصمبم صفحة و كذلك يتيح أدوات للترويج للصفحة و الإعلان عنها في الصفحات الأ

  )37-36الصفحات 

: و هي سمة متعلقة بالتدوين تسمح بالإضافة العلامات و الصور التي يمكن تصميمها Note أو التعليقات خاصية

  )38، صفحة 2013(فوضيل ، ع المنشورة و تعطي الحق للمستخدم في ابداء رأيه عن المواضي

: و هي الخاصية التي يستطيع المستخدمون لموجبها الاطلاع على الرسائل Messages الرسائل ارسال و الدردشة

الواردة و ارسال الرسائل الجديدة فضلا عن رؤية التحديثات المرسلة من الصفحات المشترك فيهاو مشاهدة الرسائل التي 

 قام المستخدم بإرسالها 

المستخدم على اتصال دائم مع الأخر : تستخدم الاشعارات للحفاظ على بقاء  Notifications الاشعارات

، 2017تميمي، (راضي و ال �ا أو قام بتعليق عليها سابقا التحديثات التي تحدث للموضوعات التي أبدي اعجابه

  )202صفحة 

  : الخدمات الاتصالية و التواصلية لشبكة الفيسبوك  -3

بكة من الخدمات الاتصالية و التواصلية للمستخدمين و التي لها دور كبير من زيادة هذه الشتتيح شبكة الفيسبوك العديد 

  ز من ابرز الخدمات التي تقدمها مايلي :
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الية توفر شبكة الفيسبوك للجميع الأدوات المبتكرة و الخدمات الاتص: المستخدمين ببنائه يقوم المجموعة محتوى

بكل  ناء محتوى صفحته و بالتالي تكون شبكة متفرعة كبيرة جدا من المحتوى الخاصالفعالة بحيث يقوم كل مستخدم بب

  مستخدم 

 : تتيح شبكة الفيسبوك خدمة لتواصل الفعال ليس فقط اتصال المباشر بين المستخدمين بين المستمر التواصل

ضا ن تدخل يدوي و يمكن أيالافراد و إنما هو أن تصل نشاطات و اخبار المستخدم الى المستخدم آخر بشكل آلي دو 

الاعجاب و التعليق و ابداء الآراء و المناقشة بشأن تلك النشاطات و الاخبار و الموضوعات التي تم نشرها ، فهذه 

  الخدمة لا تقتصر فقط عن الدردشة بين المستخدمين بل تتجاوزها لان تبقى مشتركي الفيسبوك على التواصل الدائم

: يوفر الفيسبوك روابط للخدمات و الأدوات التي يمكن استخدامها في إضافة  المعروض المحتوى في التحكم

الأصدقاء و تحديد من يرغب في المشاهدة أنشطته و اخباره ويتم تحديد محتوى صفحته فالشخص هو من يحدد المحتوى 

  )286، صفحة 2015(منصر ، على صفحته الذي سيعرض  

: توفر شبكة الفيسبوك للمستخدمين العديد من الصفحات التي من شأ�ا رفع الخبرة  متعددة خبرات اكتساب

الشخصية للفرد المستخدم فإن الاتصال و التواصل الالكتروني الذي يقوم به مستخدمو الفيسبوك يجعلهم يكتسبون 

  خبرات جديدة عبر وجود أشخاص متخصصين في ا�الات كافة 

: تنمي شبكة الفيسبوك مهارات الاتصال و مهارات التواصل الاجتماعي  للمستخدمين الاتصالية المهارات من يطور

لدى المستخدمين كما تمنح مستخدميها القدرة على تحمل المسؤولية و الاحتكاك بالآخرين و مشاركة خبرا�م و مهارات 

لعلاقات مع ناء االتفكير و القدرة على حل المشكلات و جمع المعلومات من مصادر مختلفة فضلا على القدرة على ب

  )67-66، الصفحات 2020(مرزوك، محليا و عالميا الاخرين  

  الى جانب ما تم ذكره ، يرى البعض أن الفيسبوك يتميز بتقديم خدمات كثيرة أبرزها :

  و مراسلتهم مجانية الاشتراك في الفيسبوك و البحث على الأصدقاء القدامى و التعرف عليهم 

  يمنح الفرد صفحة شخصية له على الفيسبوك يمكنه وضع فيها ما يشاء و كذلك كتابة مايشاء وتحديد بعض

 الأشخاص الذين يسمح لهم مشاهد�ا أو السماح للجميع بمشاهد�ا 

 وضع الصور الخاصة للفرد على صفحته الشخصية و تكوين ألبوم صور خاص به و تحديد من يمكن رؤيته 

  وضع الفيديوهات المفضلة على الصفحة الشخصية و تحديد من يمكنه رؤيتها 

  تكوين مجموعات أو الاشتراك في مجموعات ( تتحدث عن أمر معين ) و بدون أدنى شرط و المحادثة المباشرة

 مع الأصدقاء 
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 لفك سم مارسال و استلام الرسائل من الأصدقاء و حتى من يمكن حساب على الشبكة فبمجرد أن يعرف ا

 )393، صفحة 2013(ياس، ديك يمكنه ارسال رسالة دون ان يشترط ان يكون في قائمة الأصدقاء ل

و يمكن القول أن هذه الخدمات قد تم تطويرها و العمل على تحسينها بما يتماشى مع العصر الحالي ،فقد تم توفير خدمة 

الفيسبوك كما تم ادراج خدمة المكالمة بصوت و المكالمة بفيديو يحيث نستطيع رؤية الشخص البث المباشر في شبكة 

الى جانب هذا فقد عمدت  Vocalالذي تكلمه بدون الحاجة الى الكتابة بالإضافة الى توفير خدمة التسجيل الصوتي 

 Storyة شبكة الفيسبوك على توفير خدمة الفيديوات القصيرة فضلا على إمكانية وضع القص

  : أسباب استخدام شبكة الفيسبوك  -4

هناك عدة أسباب تدفع الجمهور لاستخدام شبكة الفيسبوك اذ أن هذا الأخيرة جاء بعدد كبير من المميزات التي تجعله 

  يتصدر قائمة اهتمامات المستخدمين و من هذه الأسباب :

  يساعد الفيسبوك على التواصل الاجتماعي و قضاء أوقات مع الاخرين 

  يمكن الفيسبوك من اكتشاف الأشخاص و الأفكار و القدرات الشخصية و سرعة تبادل المعلومات 

  يمكن الأشخاص من استخدام التطبيقات و الاستقصاءات و المشاركة مع الآخرين 

 رين الالكتروني و الحصول على الحافز الاجتماعي و تشجيع الاخ يمكن استخدام الفيسبوك في المراسلة كبديل 

  تواجد العديد من المؤسسات و المنظمات و الشركات مما يتيح للجمهور التفاعل مع تلك المؤسسات و التعرف

 على الاخبارها 

 دا�م و االحصول على التغذية مرتدة من الأشخاص و التعرف على ارائهم و توجها�م و التعرف أيضا على ع

 تقاليدهم 

  جلب الزوار  المعجبين لموقع الشخص على سبيل المثال بلدته و مقر سكناه و الارتباط مع صفحته على

 الفيسبوك 

  الاهتمام بالاحداث ذات الاهتمام المشترك و الترويج لمناسبات مهمة و مؤثرة 

 فية  يحتاج  الى دراسة عن كيسهولة استخدام شبكة الفيسبوك من خلال اتباع إجراءات بسيطة فالامر لا

ليات المتعلقة ماستخدامه فلا تتطلب هذه الخطوة سوى الدراية بأساسيات و مبادئ التسجيل في الشبكة و الع

 )202، صفحة 2017(راضي و التميمي، �ا 

 5- : آليات التواصل بين مشتركي فيسبوك و أدوار مستخدميه 

:تبرز أهم الطرق التي بواسطتها يتفاعل مستخدمي  الفيسبوك شبكة مشتركي بين التواصل آليات:  5-1 

 الفيسبوك شبكة الفيسبوك في مايلي :
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: و هي الخاصية المتاحة بين الأصدقاء و في ا�موعات و الصفحات المنضمين لها  Comment التعليقات

ن يكتب حيث يمكن للمستخدم أمستخدمي الفيسبوك و يعتمد أيضا إضافة التعليقات على الصلاحيات الممنوحة 

لمساحة يمكن "إضافة تعليق" و في نفس ا Commentتعليقا في المساحة الخاصة بتعليق و ذلك بالضغط على الزر 

  إضافة رابط أو صورة 

: خاصية الإشارة المتاحة في الصورة و الفيديو و النوت بحيث يمكنك أن تلفت إنتباه أصدقائك عبر  Tags الإشارة

الاشتراك لهم في صورتك أو في مقطع الفيديو المحمل عبر الفيسبوك و بالتالي سترسل لهم تنبيهات لاي تحديث جديد 

 حصلت ر المنشورة عبر صفحات الفيسبوك التيفي الصورة كما يكن لفت انتباههم للمنشورات أو الفيديوات أو الصو 

  على اعجابك 

: خاصية الاعجاب متاحة أيضا بنفس آلية التعليقات بين الأصدقاء و ا�موعات و الصفحات  Like الاعجاب

المنضمين لها و ذلك يعتمد أيضا على الصلاحيات الممنوحة حيث يمكن للمستخدم أن يقوم بعمل الاعجاب لاي نص 

و قد تمت إضافتها في كل  2010فيديو و قد تم تطوير خاصية " معجب " من قبل موقع فيسبوك في  أو صورة أو

  المواقع الأخرى كوسيلة لربط المستخدم بحسابه في الموقع 

وله معهم تواصل  Suggest: المشترك في الفيسبوك يلاحظ أن الموقع أن يقترح إضافة أصدقاء يعرفهم  التشبيك آلية

د راب المستخدم في معرفة الموقع  و تفسير لهم ذلك  أن الموقع يقوم بامتلاك عنوانين قائمة معارفك في البريمما يثير استغ

ويقوم باقتراحهم سواء أن كانواأعضاء الفيسبوك أو  Gmailأو  Yahoo أوHotmail الالكتروني ان كان في 

لتواصل مع  ك بإمكانك في فترة بسيطة لتعرف في االاقتراح دعوتخم بلانظمام الى الموقع و عبر خاصية أصدقاء أصدقائ

  كل معارفك زملاء الدراسة و زملاء العمل 

: مسألة ان يشارك الشخص يومياته و برامجه خلال اليوم فرصة جيدة  للتناصح من أجل  الموقع عبر اليومي التفاعل

الحصول على الدعم من مجموعة أصدقائه كما مكن الموقع من خلال خاصية التفاعل الى دفع المستخدمين للتعبير و 

ما جعل معدل فضاء  Chatلمحادثة المشاركة من خلال الأدوات التي يوفرها الفيسبوك على غرار نظام الرسائل و نافذة ا

ورة سريعة صاستخدام الفيسبوك في اليوم يكون كبيرا ، و قد ساهم هذا التواجد الكثيف طوال اليوم من انتشار الاخبار ب

  )112-11، الصفحات 2015-2014(نايلي ، 

 Facebook: من أبرز الأنشطة التي يقوم �ا مستخدم  Facebook مستخدمي أنشطة و أدوار:  5-2

  :مايلي 

  بناء نبذة  وحيثية شخصيةProfile  لتكون منصة انطلاق على الانترنت 

 التعرف على الأصدقاء و الزملاء و بناء و تكوين مجموعات Groups  

  الاعراب عن الاعجاب بمقالات و تعليقات و آراء للمستخدمين الآخرين 
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  تحميل و نشر و تبادل الصور و أفلام الفيديو عن المستخدم أو محيطه الاجتماعي 

   نشر التعليقات و الآراء ضمن فقرةPost  و نشر اللوحات و بطاقات المناسبات 

  الاطلاع على مشاركان الآخرين و تحديثا�م و معطيا�م بصورة فورية 

  صفحة 2016(مركز الحرب الناعمة، القضايا ترويج الحملات الإعلامية و التعبئة الاحتجاجية حول مختلف ،

30( 

و لا تقتصر أدوار مشتركي الفيسبوك أنشطتهم في النقاط السالفة الذكر و انما تتعداها لتمشل المشاركة في تحرير الاخبار 

لتسويق  و الترويج لمنتجات و خدمات الى غيرها من الممارسات الاتصالية التفاعلية التي يسعى مستخدمي و نشرها و ا

Facebook  القيام �ا داخل السياق الافتراضي.  

  : إيجابيات و سلبيات شبكة الفيسبوك  -6

  الية :: تتمثل الإيجابيات التي تمكن وراء استخدام شبكة الفيسبوك في النقاط الت الفيسبوك شبكة إيجابيات:  6-1

 يساعد على التواصل مع الأصدقاء القدامى و كذا الاهل و الأقارب. 

  يعمق مفهوم المشاركة و التواصل مع الأخرين و يعلم أساليب التواصل الفعال. 

  يمكن إنشاء شبكات اتصال خاصة بالفرد تتحاوز الاختلافات التبغرافية و التقافية. 

  يساعد على تنشيط المهارات لدى المستخدم. 

  يمكن المستخدم من مواكبة الاحداث و الاخبار الجديدة و الانباء الجديدة على الساحة سواء المحلية أو الدولية

 .و خاصة المتعلقة بالمحيط الضيق للفرد 

 2013(سعاد، لفة ختيتيح الفيسبوك إمكانية ابداء الافراد الآرائهم بحرية مطلقة في القضايا و الموضوعات الم-

 .)76، صفحة 2014

  للاستعلام إيجاد أفراد يحملون اللقب نفسه أو يقامون المرجعية الاكاديمية و الدراسة أو الوظيفية نفسها. 

 بوزيد،  بإستخدام ميزات التصفح العديدةل تصفح المستخدمين و بحثهم عن افراد آخرين عبر الموقع يسه)

 .)65-63، الصفحات 2015-2016

  : تكمن سلبيات شبكة الفيسبوك في النقاط التالية : الفيسبوك شبكة سلبيات:  6-2

  زيادة حدة الاضطراب و التنافر الاجتماعي عن طريق وجود الازمات عدم الثقة و التدخل بشؤون الأخرين و

 .تعزيز القيم الفردية و الشعور بالنرجسية و الأنا و الغرور لدى قسم من المشتركين 

 تمع و خصوصا راد ا�انتقال الشائعات و المعلومات و الأفكار السلبية من فرد أو ا�موعة صغيرة الى سائر أف

 .الطلبة و هو ما يهمنا في موضوع البحث 
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  إنتهاك خصوصية المستخدم و كشف الايرار و تسريب المعلومات و قيام القرصنة الانترنت بتهكير الصفحات

 .و اللجوء الى ابتزازبصقد الحصول على المنافع المادية و غيرها 

 اعر  بسبب تلقي اخبار و المعلومات و معطيات تؤدي الى مشتقلب الحالة المزاجية لعدد كبير من المستخدمين

 .مختلطة مثل الفرح أو الحزن أو الارتباك أو التردد أو الحيرة 

  الإدمان الرقمي الذي أفرز جيلا يعاني من الوحدة و لايريد ترك الحاسوب أو الهواتف المحمولة و تمكن من

 .حياته الحقيقية و تعطيلا لدوره فيها  تكوين مئات الصداقات في أرجاء العالم تعويضا عن

  دفع المستخدم المدمن الى تقصير بواجباته الاجتماعية و الاسرية و التعليمية نتيجة ادمانه على الارتباط

 .)96، صفحة 2020(المشهداني و العبيدي ، ي بوسيط افتراض

  : : ماهية الأمن المجتمعي سابعا 

  : : تعريف الأمن المجتمعي  -1

يشير ويفر : إلى أن الأمن ا�تمعي يتعلق بقدرة ا�تمع على الاستمرار في طبيعه الأساسي في ظل الظروف المتغيرة 

 والتهديدات المحتملة او فعلية او شكل أكثر تحديدا يتعلق الامر بالاستدامة أنماط الأساسية المكونة �وية ا�تمع

  .)3، صفحة 2022(كاظم ، 

وهناك تعريف اخر للامن ا�تمعي يعني ضرورة الوعي بشعور الاخرين ومراعاة حقوقهم في انتهاج سلوك يتأثر �ذا   

  .)751، صفحة 2016(البطة،  الوعي وهذا السلوك

  المجتمعي بالأبعاد الأمنية الآخرىعلاقة الأمن  : -2

  فيما يلي :يمكن تحديد طبيعة العلاقة بين الأمن ا�تمعي مع الأبعاد الأمنية الأخرى 

: أن الأمن السياسي يدل في مضمونه على ما يعنيه منوجود نظام  السياسي بالأمن المجتمعي الأمن علاقة :  2-1

ضمن شروط التعسف و القهر و الخوف و القمع و التسلط بما يني لكافة قراطي مشاركاتي معلديم سياسي قائم على بناء

الاحترام الكلي لحاجة المواطنين لتمكينهم من جميع حقوقهم الإنسانية و الأساسية و هو مرتبط أساسا بآداء هياكل 

لأمن الإنساني و في ل الدولة السياسية فإنه يشكل مدخلا أساسيا للتأثير الابجابي و السلبي على باقي الابعاد الأخرى

مقدمتها الامن ا�تمعي من هنا نجد أن الامن ا�تمعي و كثيره من أبعاد الأمنية الأخرى و هو أشد ارتباطا بالامن 

السياسي يستند في جوهره الى وجود أمن السياسي فعال قادر على الاستجابة لمطالب المواطنين ،يجعله من حقوق 

دولة منطقية تقوم على حقوق الانسان و المشاركة السياسية و التعددية التدوال و من هنا المواطنة أساسا علميا لبناء 
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يصعب تصور وجود أمن سياسي وبالنتيجة استحالة بلوغ أمن مجتمعي مستقر في ظل غياب منظومة سياسية اجتماعية 

  ة .ينيتكون شرعية و ممثلة لكافة أطباق ا�تمع بمشاركة العرقية الأثنية للغربة و الد

و عليه نستطيع القول أن علاقة الأمن السياسي بالأمن ا�تمعي هي علاقة ارتباطية فالأمن السياسي الذي يحمل في 

طياته وجود ديمقراطية و حكم راشد و مساواة بين المواطنين حيث أي إنتهاك لهذه المتطلبات قد يكون له آثار مباشرة 

هد منية الى ان تصل الى حد المطالبة بالانفصال خصوصا في الدول التي تشعلى الامن ا�تمعي تبدأبنشوء معضلات أ

  .)588، صفحة 2020(العمري ، و دينيا تنوعا إنثيا 

: يرتبط الأمن الاقتصادي يقدرة الدولة أو الدول على توفير  الاقتصادي بالأمن المجتمعي الأمن علاقة :  2-2

مختلف الحاجيات للأفراد و الجماعات و الحفاظ على الدولة حيث يعتبر الأمن الاقتصادي هو جزء من منظومة أمنية 

و يقصد بلأمن الاقتصادي  )589صفحة ، 2020(العمري ، الحاجة  متكاملة الذي يقصد به التحرر من الخوف و

على أنه عبارة عن التدابير و الحماية و الضمان التي تؤهل الانسان للحصول على احتياجاته الأساسية من المأكل و 

المسكن و الملبس و العلاج خاصة في ظروف التي يواجه فيها كارثة طبيعية أو الاقتصادية و خدمات الحد الأدنى لمستوى 

شة و هذه التدابير الاقتصادية هي التي تصب في النهاية في خلق الأمن الاقتصادي للناس الذي ينطوي على بعد المعي

نفسي للإنسان فضلا عن البعد المادي الذي يوفره هذا الأخير ،كما يعبر الامن الاقتصادي عن حماية الفرد من الفقر 

  .)37، صفحة 2016(مصنوعة و أحمد ،  عدم الخوف من احتياجات المادية و شهوره بالطمأنينة و

لهذا فإن مفهوم الأمن الاقتصادي يشير الى قدرة الدولة على توفير كل ما من شأنه أو يضمن كافة حقوق الانسان و  

توفير أسباب الحياة المتعلقة بالسكن و العمل و التعليم و نظرا لأن الأفراد و الجماعات تتأثر مباشرة بالسياسة العامة 

اد و لعالمية و الإقليمية أو المحلية فإن هذا التأثير يقود الى الربط بين الاقتصالاقتصادية لدولة أو الظروف الاقتصادية ا

الأمن ا�تمعي أو العكس و هذا ما أشار اليه باري بوزان حيث قام ليتأكد على العلاقة بين التعامل الاقتصادي و 

كما أن الجانب    واضح على ا�تمعية ،الأمن ا�تمعي واضح أن القرارات الاقتصادية في الواقع يمكن أن تكون لها تأثير

الاقتصادي في شقه مرتبط بمؤشرات الفقر و البطالة و مستوى المعيشة و غيرها من المؤشرات التي تتعلق بالحياة  الكريمة 

للجماعات لها تأثير في عدم الضمان الأمن ا�تمعي فحالات الفقر التي تكون بنسب مرتفعة خصوصا إذا مست إثنية 

داخل ا�تمع أو نسب البطالة المرتفعة و المستوى المعيشي الذي تنعدم فيه شروط الحياة كل هذه مؤشرات تعتبر  معينة

و يمكن القول أن  )590-589، الصفحات 2020(العمري ، كها مؤشرات الاقتصادية �دد ا�تمعات و �دد تماس

عي بالأمن الاقتصادي هي صلة تأثير و تأثر حيث أن غياب أدنى متطلبات المعيشة الكريمة للمواطنين صلة الأمن ا�تم

داخل ا�تمع ما أو داخل إثنية معينة في تجمع بشري على حساب آخر يؤدي الى �ديد لأمنهم ا�تمعي و من هنا 

لد ية الناتجة عن الأوضاع الاقتصادية المزرية مما يو يبرز لنا من خلال أعمال العنف و الإثارة الحروب و النزاعات الداخل

  .حالة من الاستقرار 
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: يعتبر القطاع العسكري من أكثر ابعاد الأمن القومي فاعلية و علاقة الأمن المجتمعي بالأمن العسكري  :  2-3

وضوحا كما أنه البعد لا يسمح بضعفه أبدا ، لأنه يؤدي الى ا�يار الدولة و تعرضها لأخطار و �ديدات عنيفة قد 

لات صغيرة يتصل الى حد وقوعها تحت الاحتلال الأجنبي أو إلغائها تماما و ضمها الى دول آخرى أو تقسيمها الى دو 

و يرتبط هذا البعد بباقي أبعاد الأمن القومي ارتباطا وثيقا لأن ضعف أي من أبعاد الأخرى يؤثر على القوة العسكرية و 

يضعفها إذ أن وقوعها في حالة ضعف قد يؤدي في بعض الحالات الى خضوعها للسيطرة الأجنبية التي تحمل قيما 

رسيخ ة و المتعارف عليها في ا�تمع . و تسعى هذه السيطرة الأجنبية الى تمجتمعية تختلف عن القيم الأصلية السائد

القيم الجديدة التي تدفقت  مع عملية الاحتلال على حساب القيم ا�تمعية الأصلية و هو ما يعتبر �ديدا مباشر لقدرة 

  .ا�تمع لاستمرار بقيمه الأصلية و هو جوهر الأمن ا�تمعي 

  :  البيئي بالأمن المجتمعي الأمن علاقة:  2-4

يمكن تعريف الأمن البيئي : على أنه مجموعة أو جملة من السلوكيات الإيجابية التي لا تؤدي الى حدوث تأثيرات سلبية 

في البيءة و يمكن أن تسبب تلوثها أو تدهورها أو تخريب بعض مكونا�ا مما يؤدي بالنتيجة الى اختلال في النظام البيئي 

(ناهد،   عليهالسلبيلإقليمي أو العالمي و بالتالي �ديد الأمن البيئي في أحد هذه الأماكن أو انعكاسته المحلي أو ا

  .)13، صفحة 2017

فئات عامة الأولى مخاوف من الاثار  3و اجمالا يشير مصطلح الأمن البيئي الى مجموعة من المخاوف التي تندرج تحت 

الضرة للأنشطة البشرية على البيئة و الثانية مخاوف من الأثار المباشرة و الغير مباشرة من مختلف أشكال التغيرات البيئية 

من الوطني و الإقليمي التي قد تكون طبيعة أو من صنع الانسان مما يؤدي الى ( من ناحية الندرة و التدهور ) على الأ

الكشف الصراع و عدم استقرار الأمن الإنساني أما مخاوف الفئة الثالثة فمن انعدام الأمن للأفراد و الجماعات بسبب 

 و تلوث الهواء .التغيرات البيئية و ندرة المياه 

المتعلقة بالجانب البيئي قد تكون لها �ديدات أمنية عميقة تمس الدولة و الافراد  وبالتالي فإن الاخطار و الكوارث

فالمشاكل البيئية يمكن أن تكون لها تأثير سلبي دائم و خطير و طويل الأمد على الظروف المعيشة و يمكن أن تؤدي الى 

لعمري ، (او الهجرة الأوضاع الصحية  المشاكل الاقتصادية و اجتماعية مثل الفقر و انعدام الأمن الغذائي و تدهور

و من خلال ماسبق أن العلاقة بين القطاع الأمني البيئي و الأمن ا�تمعي هي علاقة ترابطية  )593، صفحة 2020

   .اذ أن �ديد يمس البيئة  سواء كانت طبيعية أو بفعل الانسان ذاته قد يأثر و بشكل مباشر على الأمن ا�تمعي

  : أهمية الأمن المجتمعي  -3

  للمجتمع على حد سواء و يمكن التعرف على تلك الأهمية في ضوء مايلي :للأمن ا�تمعي أهمية كبيرة للفرد أو 

  أهمية الأمن المجتمعي ( الاجتماعي ) بالنسبة للفرد ::  3-1
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  يحتاج الانسان الى الشعور بالأمن لأنه مدني الطبع فهو بحاجة الى الأصدقاء و العلاقات الاجتماعية و لا يمكن

 .و تتيح الا في ظل الأمن المدينة و لا تستقيم أن تمم هذه 

  الأمن ا�تمعي ( الاجتماعي) ضرورة ملحة لاشباع احتياجات الجنس البشري مثل الحاجة الى الألفة و الطمأنينة

  .و السكينة و لا تتحقق هذه الا بالأمن

 جتماعي مما تحقيق الأمن ا�تمعي (الاجتماعي) يؤدي الى الاعداد الأفراد لممارسة أدوارهم في تحقيق الضبط الا

يساعدهم على فهم طبيعة النظام الثقافي و يؤدي الى تكيف الافراد و تفاعلهم مع النظم و المعايير السائدة في 

 .ا�تمع 

  حماية الحريات بل و حماية الأفراد من التهديدات الشاملة و المواقف الخطيرة و تعزيز مواطن القوة و الطموحات

 .لديهم 

  مختلف الأشكال الحريات على سبل المثال حرية الفرد أمام حرية الآخرين ،صوضع آلية تواصل بين 

  يحقق للفرد الحماية و التمكين حيث تقي حماية الناس من نشر المخاطر التي تحدق �م ، بينما تساعد استراتيجية

 .)33، صفحة 2019(ممدوح،  رالتمكين للأفراد على بناء قدرا�م في عملية اتخاذ القرا

  أهمية الأمن المجتمعي (الاجتماعي ) بالنسبة للمجتمع : :  3-2

  يمثل الأمن ا�تمعي أهمية قصوى للكيان البشري و تظهر تلك الأهمية في النقاط التالية :

  مقاومة الجريمة و العنف و الحد من التطرق و الإرهاب لأن التوازن و العدالة الاجتماعية بين الأفراد متوفرة

الأمر الذي يجعل أبناءه لا يقومون بأي تصرف لا أخلاقي أو منافي للقيم الاجتماعية و الحفاظ على أمن 

 .الوطن وسلامته من الخارج 

 ها و  لا يمكن تحقيق التنمية و الازدهار الا اذا توفر الأمن الذي يكون الأمن ا�تمعي ركن التنمية و أساس

 .دافعا الى التخطيط السليم و الابداع و الجهد العلمي 

  الأمن وسيلة السلم و التوافق بين أفراد ا�تمع. 

  الأمن عنوان الحضارة حيث تقاس حضارات الأمم بمقتضى عدة معايير منها الأمن ا�تمعي. 

  ا�تمعي ( الاجتماعي ) منبع الحياة فلا يمكن مطلق أن تقوم الحياة الإنسانية الا اذا اقترنت بتلك الأمن

، 2019(ممدوح، اته الحياة بأمن وافر ، يستطيع الانسان الحياة في ظله و توظيف ملكاته و اطلاق قدر 

 )34صفحة 

  أهمية الأمن ا�تمعي بصفة عامة في عدة نقاط التالية : و على ضوء ما سلف يمكن تحديد



   2023الثاني                        الاطار النظري للدراسة                        الفصل   
 

99 
 

  يشعر الأمن ا�تمعي بالطمأنينة و السلامة فهو �ذا المعنى يعني التحرر و التخلص من كل أنواع الخوف و

 .القلق و الشعور بالأمن النفسي 

  يع ف و هو بذلك يستطيمكن الأمن ا�تمعي الافراد من العيش براحة بعيدا عن كل التهديدات و المخاو

 .الاستمتاع بحياته في جو مريح يسوده الأمان و الكرامة و العدل 

  يمنح الأمن ا�تمعي للفرد حالة من التفاؤل العام و الاطمئنان و توقع الخير مما يدفعه نحو العمل و الابداع. 

 اح بدل لى مواجهة المشكلات و نجيؤدي الأمن ا�تمعي الى ارتياح الفرد نفسيا و اجتماعيا مما يجعله قادرا ع

 .الرغبة في الانتقام من الآخرين 

و بالتالي فإن غياب الأمن ا�تمعي ( الاجتماعي )يعني عجز الفرد عن تحقيق دوافعه و اشباع حاجاته و من ثم يتولد 

عل منه انسان يميل الى يجلديه شعور بعدم الارتياح و لخوف من الحاضر و المستقبل و بالتالي يتبني فكرة اللاستقرار ما 

  .العدوانية و تحوله الى مصدر الصراع و النزاع داخل مجتمعه

  : وسائل  و مرتكزات الأمن المجتمعي  -4

  : رئيسين قسمين الى ا�تمعي الأمن تحقيق وسائل قسمتوسائل الامن المجتمعي : :  4-1

: تعتمد هذه الوسائل على التوجيه العام و التربية الرشيدة و الفكر السليم و الارشاد الدائم  معنوية وسائل:  4-1-1

و الدعوة الى الخير و غرس القيم الأخلاقية الفاضلة و اصدار التشريعات و الأنظمة التي توضح حقوق الأفراد و الواجبات 

  .المعنوية التي توفر الأمن الخاص و العام التي تؤدي بمن يخالفها أو يخرج عنها عقوبات و هذه الوسائل 

 و المؤسسات و الوزارات التي تنشئها الدولة لرعاية الأمن و توفير الحفاظ: تتمثل في الأجهزة  مادية وسائل:  4-1-2

أسست تعليه و مراقبة الأنشطة التي تخل به و ملائمة الأفراد الذين يخرجون عليه و تأتي الدولة في قمة هذه الوسائل التي 

من أجل تحقيق هذا ثم الوزارة الداخلية للحفاظ على الأمن الداخلي و الوزارة الدفاع لحماية الوطن من كل عدوان داخلي 

  .)252، صفحة 2020(وائل ، تمع و خارجي بالإضافة الى دور المؤسسات الأخرى التي تنشط داخل ا�

  مرتكزات الأمن المجتمعي : :  4-2

تنطوي مرتكزات الأمن ا�تمعي على القواعد و الدعامات التي تستخدمها الدولة في إدارة الصراعات و الأزمات التي 

�دد وحد�ا ا�تمعية و استقرارها و يرتكز الأمن ا�تمعي على المقومات محلية تعد الأسس التي تنشأ منها الأمن ا�تمعي 

  مختلف الجوانب و من أهم تلك المقومات مايلي :في 

: تعد الحقوق و الحريات من أهم أـسس و معايير قياس مستوى السلام و الأمن  الحريات و الحقوق :  4-2-1

  .ا�تمعي المتحقق و حماية التنوع الاجتماعي إنطلاقا من مبدأ عالمية حقوق الانسان 
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: هناك نوعين من ا�تمعات الأولى تسود المحبة و الأمن و الاستقرار و الثانية  الاجتماعي التكافل :  -4-2-2

تسود مجتمع مفكك كل فرد فيه يعيش على حساب الآخر و في هذا ا�تمع لا يمكن تحقيق الأمن ا�تمعي دون تحقيق 

  .عنصر التكافل الاجتماعي 

ن ا�تمعي أكثر من خطاب الكراهية و التحريض على : ليس هناك ما يهدد الأم العنف نبذ و التسامح :  4-2-3

العنف و استخدام القوة بدل من العودة الى القانون و قد انتشر العنف في ا�تمعات بسبب انحصار حالة التسامح و 

   .مما لاشك فيه أن ظاهرة العنف أكثر ما تفشي في ا�تمعات التي ينتشر فيها الجهل و التطرف

: هو إحساس كل فرد في ا�تمع انه لا يعيش لوحده بل يعيش مع ا�تع فلا بد من بناء قواعد  التعايش :  4-2-4

سليمة للعلاقات معهم و تقوم على أسس و قيم الإنسانية تدفع بفئات ا�تمع نحو الاندماج في رقعة واحدة و تخطي 

  .لاحتفاظ بشخصيته و حقوقه حالة الصراع و الأزمة ا�تمعية و يصبح الفرد منتميا في ا�تمع مع ا

: ان انتماء الى الوطن ركن أساسي في الحياة الاجتماعية بدون لهذ الانتماء يصبح الانسان بدون  المواطنة :  4-2-5

الانتماء فهو مسألة ضرورية لتكوين العلاقات بين أبناء ا�تمع الواحد و ينشأ من الانتماء الى الوطن شعور غامر بأن 

و داره و أنه مسؤول عن سلامته و أمنه و رفاهيته و ديمومتته فعندما يتولد هذا الانتماء يصبح الفرد جزء  الوطن هو بيته

  .من الكل بما يعزز مشاعر الثقة و المسؤولية إزاء الوطن و ا�تمع 

: أن الحفاظ على السلام و الأمن ا�تمعي في أي دولة تحتاج الى الحكم الرشد الذي  الراشد الحكم :  4-2-6

  يضم مجموعة من المرتكزات الأساسية هي :

و تعني تقديم كشف الحسابات عن تصرف ما و تشمل المسألة جانبين هما التقيم و المحاسبة عبر تفعيل  :اءلة _ المس

رقابية و الصحافة و منظمات الحقوق الانسان الأمر الذي يؤدي الى رفع دور المؤسسات السياسية و المؤسسات ال

  .مستوى النزاهة في مختلف مؤسسات الدولة 

ق و تعني العلنية في مناقشة موضوعات و حرية تداول المعلومات في ا�تمع و تساعد على شفافية في تحقي _ الشفافية :

  . العدالة و المساواة عبر تقديم الحقائق للمجتمع

  .و تعني توسيع قدرات الأفراد و مساعد�م عن تطوير الحياة التي يعشو�ا  _ التمكين :

  .و تأخذ عدة صور منها المشاركة في العملية السياسية و المشاركة ا�تمعية  _ المشاركة :

اء الولاء و ر و �ني سوء استخدام الموقع الوظيفي من أجل تحقيق مكاسب خاصة و يتم عبر ش _ مكافحة الفساد :

تجنيد المتابعين و حشد الأنصار و بناء قاعدة التأييد و شخصيته لخدمان و المصالح و هو ما ينتسب بالضرورة في 

احداث فجوة حقيقية بين الأغنياء و الفقراء في ا�تمع و هو مايؤدي الى ارتفاع مستوى التوتر ا�تمعي و لجوء بعض 

  .فئاته الى العنف 
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و تتمثل في حق جميع المواطنين في الحصول على فرص الارتقاء الاجتماعي و  لاندماج المجتمعي :_ المساواة و ا

، الصفحات 2018(محمد ميسر ، لفوراق تحسين أوضاعهم دون تميز على أساس اللون أو الدين أو العرق و غيرها من ا

179-180(.  

  : تهديدات الأمن المجتمعي  -5

يتعرض الأمن ا�تمعي للعديد من التهديدات سواء على مستوى الخارجي أو على مستوى الداخلي في ظل العولمة و 

  و يمكن تحديد أهم التهديدات التي تواجه الأمن ا�تمعي عموما فب النقاط التالية :التطور التكنولوجي 

: إن أكبر �ديد للأمن ا�تمعي هو الهجرة فهي تؤثر سلبا على دول المنشأ و كذا على دول المقصد  الهجرة :  5-1

على حد سواء فالأفراد و الجماعات التي تغلغل داخل مجتمعات أخرى ستتأثر لالقيم و الثقافة السائدة بتلك المنطقة 

م دولة كما أ�ا تمركز الجماعات و الأقليات داخل إقليبشكل يجعلها تنسلخ من مقوما�ا الهوياتية و مبادئها الأصلية  

  معينة و تزايد أعدادهم يتسبب فيما بعد خلق مجتمعات جديدة داخل ا�تمع الأصلي 

: تعد العولمة ظاهرة مرشحة لاختراق بقية ا�تمعات حيث أصبحت الدول تتعرض لتهديدات تمس  العولمة  5-2

للقوة الناعمة و الذكية و استعمال وسائل التواصل الاجتماعي لاختراق الإعلامي  أمنها من خلال توظيف الدول الكبرى

و الغزو الثقافي من أجل الدعوة للتحرر من القيود ا�تمعات لانتماءات العرقية و الهوياتية و مواكبة الخطر الغربي ما 

لة فر أن ا�تمع مهد أكثر من الدو أسهم في تأكل ا�تمعات و انسلاخها عن بعدها الحضاري و القيمي و يرى  اي

  بسبب جملة من الظواهر كعولمة و الظواهر العابرة للحدود و غيرها 

: إن تعرض الفرد في إطار الجماعة للتهميش و الإضطهاد ينمي مشاعر العداء و الكراهية  الأثنية النزاعات :  5-3

و ا�تمع  كرية ينتقل فيها الصراع من مستوى الأفرادبين مختلف الجماعات ، فتطور الصراعات الإثنية إلى نزاعات عس

إلى مستوى الدولة يشكل �ديدا للأمن ا�تمعي ، فغالبا ما تلجأ ا�تمعات إلى إستعمال القوة في حال ما يشعر بوجود 

ا الوضع قد ذخطر محتمل قد يهدد قيمها الدينية أو السياسية أو الاقتصادية أو الأيديولوجية أو الثقافية لدرجة أن ه

  )13، صفحة 2023(هاشمي و بن يحي ، لتصفية الطرف الآخر  يسعى فيه أحد الأطراف

بالإضافة إلى ما سبق فإن الأمن ا�تمعي في أي مجتمع من ا�تمعات الإنسانية يتعرض �موعة من المخاطر التي تؤثر 

و الاستقرار داخل ا�تمع إذ أن ا�تمعات المعاصرة تعاني من جملة من المخاطر التي  بشكل سلبي على حالة الطمأنينة

  يمكن تلخيصها في :

تعد الجريمة بكافة أشكالها و صورها من أكبر المخاطر التي �دد إستقرار و بقاء ا�تمعات و تماسكها  : الجريمة  5-4

ن قوة لمواجهة هذا الخطر الداهم ، إلا أننا في الوقت الراهن قديما و حديثا ،و لقد سعت البشرية بكل ما أوتيت م

نلاحظ أن هناك زيادة كبيرة في عدد الجرائم التي تفتك با�تمعات المعاصرة و �دد أمنها و إستقرارها الداخلي و الخارجي 

  كار .و تعصف بمنظومة الأمن ا�تمعي ( الاجتماعي) و تصرف الناس عن الإبداع و التطوير و الإبت
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من ا�تمعي يات التي تواجه الأتعد مشكلة إنتشار الفقر في ا�تمعات الإنسانية من المخاطر و التحد :الفقر  5-6

الاجتماعي ) و �دد ا�تمع و إستقراره لأنه أينما إنتشر الفقر زادت الجرائم و إستشرى الفساد وزادت الخصومة و (

  الأحقاد بين طبقات ا�تمع المختلفة .

تعد مشكلة البطالة من التحديات التي تواجه ا�تمعات الإنسانية المعاصرة حيث هناك تناسب طردي  :البطالة  5-7

بين معدل زيادة البطالة و معدلات الاستقرار و الطمأنينة في ا�تمع و تمثل البطالة منبتا و محضنا خصبا لشتى أنواع 

  معي ( الاجتماعي ) للمجتمع أفرادا و مؤسسات .الإنحرافات و الجرائم التي �دد الأمن ا�ت

إن القاعدة الأساسية للوجود الاجتماعي السوي أن تتأكد  غياب العدالة الاجتماعية و عدم تكافؤ الفرص ::  5-8

حالة من المساواة في الحصول على الفرص المتاحة بالوطن ، بحيث يساعد ذلك على إحساس المواطن بأن له حقوق في 

ن فإذا حصل على هذه الحقوق فإن ذلك يدعم قيامه بواجباته للإرتقاء بأوضاع الوطن بما يساعد على تأكيد هذا الوط

  )1362-1361، الصفحات 2016(حسين و بن جميل ، ه وإرتباطه به إنتمائه ل

  : شبكات التواصل الاجتماعي و علاقتها بالأمن المجتمعي  -6

  : شبكات التواصل الاجتماعي و علاقتها بالمجتمع  :  6-1

لقد ساهمت شبكات التواصل الاجتماعي في جميع العديد من المتفاعلين على مستوى العالم في مكان واحد افتراضيا 

   :تي دة متغيرات يمكن تعريج عليها كالآالاجتماعية عبر عمجال أكبر للتأثير ا�تمعي من خلال تلك الشبكات 

:تتلخص المتغيرات الاجتماعية لشبكات الاجتماعية في محورين يمكن طرحهما  الاجتماعية المتغيرات:  6-1-1

  : فيمايلي 

 لقد سهلت شبكات التواصل الاجتماعي من تكوين الصداقات حيث تجمع  الصدقات تكوين و التعارف :

بين الصداقات الواقعية و الصداقات الافتراضية و الفرضية الأساسية التي تتواكب مع تكوين الصداقات هي 

مشاركة الاهتمامات و قد نجحت هذه الشبكات الاجتماعية في الجمع بين أصحاب الاهتمامات عبر الفضاء 

اضي ، و اتاحت إمكانية تفعيل هذه الصداقات كما أ�ا مكنت من إعطاء فرصة للتواصل ليس فقط في الافتر 

  .اطار السياقات المحلية بل حتى الصعيد العالمي 

  اتاحت شبكات التواصل الاجتماعي إمكانية جمع الجماعات الاجتماعية في التكتل و عضوية الجماعات :

هتمامات متجانسة و من الممكن أن تتأسس هذه الجماعات بين أفراد وعاء الافتراضي حيث تجمع بسهم ا

  .)37، صفحة 2019(قاسمي و سليم ، د العالمي ا�تمع المحل أو تتم الاشتراك فيها على مستوى الصعي

: لقد أثبتت شبكة الأنترنت أ�ا قوة أو وسيلة تغير أكثر فاعلية من بقية الرسائل  السياسية المتغيرات:  6-1-2

إمكان الانترنت فنية فكرية تفتح ا�ال أمام المتغير السياسي إذ بالإعلامية حيث أن طبيعة شبكة التفاعلية من شأ�ا إيجاد 

ث لا توجد قيود و على تحقيق المشاركة الشعبية حيأن تولد صغوط سياسية لأ�ا في نفسها تحمل طبيعة ديمقراطية قادرة 
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محددات و عجز عن حرية التعبير على الأنترنت من جهة في ظل ظهور شبكات التواصل الاجتماعي التي أتاحت طرح 

الآراء السياسية تدفع أعداد كبيرة و هائلة من المتابعين من جهو أخرى الأمر الذي قد يدفع الحكومات الى تغير سياستها 

لتتناسب مع المتطلبات الرأي العام من ناحية ثالثة لذلك فإن على أنصار التغير السياسي و بالمشاركة الفعلية في التظاهرات 

التي تحدث بل يمكنهم بدلا من ذلك أن يحدثوا ضغطا سياسيا افتراضيا لا يستهان به بإستخدام شبكات التواصل 

و تتجلى أشكال التغيرات السياسية التي ساهمت شبكات )44-43، الصفحات 2013(السويدي ، الاجتماعي 

  .التواصل في احداثها 

ض :تلعب الجماعات المنتشرة في شبكات التواصل الاجتماعي دورا فعالا في تعبئة الرأي العام اتجاه بع العام الرأي تعبئة 

القضايا السياسية فمثلا إذا تعلق الأمر بالاحتياجات الجماهيرية فقد أضحت الشبكات التواصلية مجالا للاحتياجات و 

لدليل على  ال الثاني و هو المتمثل في الدعاية الانتخابية و االتشجيع عللا الاضطرابات و نشر القضايا السياسية أما المث

ذلك تكوين جماعات عبر الشبكات التواصل على الصعيد العالمي و المحلي لنشر البرامج الانتخابية و تجميع أكبر عدد 

  .ممكن من المشتركين و عليه أضحت شبكات التواصل الاجتماعي بوابات للممارسات السياسية 

: إن شبكات التواصل الاجتماعي فتحت ا�ال أمام ممارسة قضايا المواطنة عبر الأنترنت  الإفتراضيىة اطنةالمو  ظهور

و التي أطلق عليها بالمواطنة الافتراضية فعند الحديث عن المواطنة لا يغيب البعد السياسي اذا ارتبطت المشاركات أحيانا 

  أصبح هناك ممارسة لحقوق المواطنة في ا�تمع الافتراضي بالبحث عن حقوق و واجبات الاجتماعية السياسية ف

: تساهم شبكات التواصل الاجتماعي في زيادة تفعيل دور ا�تمع المدني حيث أن هناك  المدني المجتمع دور تفعيل

ع الافتراضي مالعديد من المنظمات ا�تمع المدني كالجمعيات و المؤسسات التربوية و الشركات قد ثبت لها قواعد في ا�ت

عبر شبكات التواصل الاجتماعي و أخذت من خلال هذه الشبكات برامج و سياسات التي تتبناها و دعوة المستفيدين 

(السويدي ، فقد وضع الى جانب هذا )39-38، الصفحات 2019(قاسمي و سليم ، ها الى برامجها و مشاريع

أدوار مؤثرة لوسائل التواصل الاجتماعي في حياة ا�تمعات و التي تبرز العلاقة هذه )28-27، الصفحات 2013

  منها العربية في النقاط التالية : الشبكات في ا�تمعات لاسيما 

  سهولة التعارف و التواصل بين النشر. 

  إبراز الفردية و انعدام الوصاية في الاختيار و التعبير و النشر حيث يستطيع أي شخص استخدام الشبكات

 .التواصلية أي وصاية في طرح آرائه و أفكاره 

  نشر الوعي و السهولة و السرعة في تداول المعلومات. 

  ى غير معروفة صدق المعرفة و زيادة الثقافة من خلال التواصل مع الثقافات جديدة  و أخر. 

  الحصول الدائم للمستخدم مرئيا و مسموعا و مكتوبا. 
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  كسر احتكار الدولة لوسائل الاعلام فقد استطاعت شبكات التواصل الاجتماعي توفي قنوات متطورة أن

 تلقاه الرأي العام.ي ترغب في أن يتكسر القيود التي فرضتها على وسائل الاعلام التقليدي �د بث محتوى الذ

خلاصة لما سبق نستطيع القول أن علاقة ا�تمع بشبكات التواصل الاجتماعي قد أصبحت علاقة يمكن توظيفها و 

  .على أ�ا ضرورية إذ يستحيل الاستغناء عنها و ارتبطت بحياة ا�تمع في مختلف ا�الات 

  تأثير استخدام شبكات التواصل الاجتماعي على الأمن المجتمعي ::  6-2

من الممكن و من السهل ارتكاب جرائم مثل الاختلاس و السرقة أو جرائم التزوير عن بعد بإستخدام لقد أصبح 

التكنولوجيا الحديثة و شبكات التواصل الاجتماعي حيث أصبحت وسائل الأمان و الحماية لا تكفي وحدها لتحقيق 

ل القول أن استخدام السن لشبكات التواصالمنشود لحماية المعلومات و الخصوصية من لصوصها و من هنا يمكن  الأمان

اذ يمكن تصنيف الجرائم التي  )67-66، الصفحات 2015(الميطري ، ه التأثير على الأمن ا�تمع الاجتماعي يمكن

  تتم عن طريقها استخدام هذه الشبكات و تقنيا�ا في عدة أقسام و هي كالأتي :

: مثل هذا النوع يتم نشر معلومات سرية تم الحصول عليها بطرق غير مشروعة عن  المعلومات لنشر تهدف جرائم

طريق الاختراقات لشبكات التواصل الاجتماعي و نشر المعلومات على الملأ مثل نشر معلومة بطاقات الائتمان الشبكة 

  ة المتعلق بذول الأشخاصو الأرقام الحسابات المصرفية و أيضا نشر المعلومات الاستخباري

ل : و هنا يتم استخدام وسائل التكنولوجيا في عمليات التزويد بغرض تحقيق هدف معين مث ةالالكتروني التزويد جرائم

  التزوير البطاقات الانتمائية و جوازات السفر و غيرها يمكن تزويرها بإستخدام وسائل تكنولوجيا متقدمة 

: و هنا يتم نشر المعلومات المغلوطة و غير صحيحة تتعلق بالأشخاص أو المعتقدات  الشائعات لترويج تهدف جرائم

أو الدول �دف تكدير السلم العام أو البلدان و كذلك نشر الاشاعات عن بعض الأشياء و احداث البلبلة داخل 

  ا�تمعات 

تي يتم عمل برامج الحاسوبية الأصلية و ال: و أهم المثال لها هو عملية القرصنة التي تحدث لل المعلومات تقنية جرائم

  نسخ منها لتباع في الأسواق بدلا من النسخ الأصلي 

الى جانب ما تقدم يمكن القول أنه  و مع ظهور شبكات التواصل الاجتماعي و انتشار استخدامها ظهرت معها بعض 

عمل على أجل تحقيق أغراضهم السيئة تالفئة من الأفراد الذين يحاولون تطويع هذه التكنولوجيات و استغلالها من 

ابتزازماي و أخلاقي في ا�تمع و تضر بكيان ا�تمع و استقراره و تعمل هذه السلوكيات على التأثير السلبي على ا�تمع 

  .من ناحية الاجتماعية و الاقتصادية و الأخلاقية 

  :  شبكات التواصل الاجتماعي في تهديد أمن المجتمع  :  6-3

استخدام شبكات التواصل الاجتماعي فتح ا�ال وبروز الجرائم الالكترونية حيث تعددت هذه الأخيرة و تنوعت  ان سوء

  و هذا راجع الى تطور المستمر للشبكة و الخدمات التي تقدمها و يمكن تصنيفها كما يلي :
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   رئيسين قسمين تضمالجرائم التي تستهدف الأشخاص :  :  6-3-1

  : الجرائم الغير الجنسية و التي تستهدف الأشخاص تشمل مايلي 

  التحريض على الانتحار و التحريض القصدي كالقتل و الكراهية عبر الانترنت.  

  التحرش و المضايقة و التهديد عبر شبكات التواصل الاجتماعي.  

 ة اختلاس النظر أو الاطلاع على البيانات الشخصية أنشط. 

  بث المعلومات المضللة أو الزائفة. 

  انتهاك الشخصي لخصوصيات الأشخاص عن طريق اختراق الحسابات. 

  جرائم الأموال التي تستهدف الملكيات الشخصية و جرائم  السرقة وجرائم التزوير. 

  الجرائم الجنسية و تشمل مايلي :  

 تواصل لو المساس بحياء عبر شبكات الفاحشة تحريض القاصرين على الأنشطة الغير المشروعة و نشر ا

  .الاجتماعي

  ال :جرائم الأمو 

يشتغل ا�رمون من خلالها القيام بأنشطة الاقتحام و التوصل لغير مصرح به و استغلال شبكات التواصل الاجتماعي 

  : للايقاع بالضحايا و الحصول منهم على المعلومات و أرقام �دف 

  تخريب المعطيات و النظم و الممتلكات. 

  ادخال معطيات خاطئة و مزورة و نشرها في شبكات التواصل الاجتماعي. 

: أصبحت هذه الجرائم بعد ظهور الانترنت و انتشار الجرائم في شبكات التواصل أكثر  الابتزاز التشهير جرائمال

خطوررة على أي وقت سبق حيث أن ضحايا هذا النوع من الجرائم دائما يتم استدراجهم نتيجة لجعلهم للاستخدام 

  .الآمن لذلك التقنيات الخاصة و الأجهزة الذكية 

  : مايليتشمل  : جرائم الاحتيال و السرقةال

  استخدام شبكات التواصل الاجتماعي للحصول على البطاقات المالية للغير دون ترخيص. 

  الاختلاس عبر المواقع بواسطتها مثل التجسس على البيانات المتمثلة للمستحقات المالية. 

  :جرائم التزوير و تشمل مايلي 

  تزوير البريد الالكتروني و الوثائق السجلات. 

  تزوير الهوية مثل إعتماد على أسماء المستعارة. 

 الصفحات 2019(قاسمي و سليم ، دمي شبكات التواصل الاجتماعي تزوير البيانات الشخصية لمستخ ،

41-43( . 
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ا�الات  التأثيرات في مختلفو عموما فإن الانتشار الواسع لشبكات التواصل الاجتماعي ساهم في توليد حملة من 

حيث يعتبر الأمن ا�تمعي احدى هذه ا�الات الذي يضم مفهومه في تحقيق الاستقرار السياسي و الاقتصادي و 

ضمان مستويات الانسجام الاجتماعي الثقافي الا أن تأثير شبكات التواصل الاجتماعي الأمن ا�تمعي إتخذ أشكال 

  عديدة نذكر منها :

 حيث ترتبط هذه الجرائم بالضرورة عبر شبكات التواصل الاجتماعي و التسهير و العرضة الالكترونية الجرائم : 

المالية حيث نجد الاثارة الى ان ارتكاب مثلهذه الممارسات مرتبط بعدم اتخاذ مسنخدمي الشبكات الاجتماعية 

 علوما�ملم بتوفير الأمان و الحمايةللحذر الكافي عند استخدام حسابا�م الشخصية و عدم اتخاذ الإجراءات 

 استغلت العديد من الجماعات و المنظمات  الاجرامية للأعمال الإرهابية المنظمات و للجماعات تخطيط :

الإرهابية شبكات التواصل الاجتماعي لنشر أفكارها الهدامة و اثارة الذعر و الخوف في نفوس الأفراد فالجيل 

الجديد من التنظيمات الإرهابية تعتمد بشكل كبير و مباشر على شبكات التواصل الاجتماعي في تحقيق 

 .أغراضه و رغاباته 

   يج للعنف و نشر الأفكار المضللة و المتطرفة الترو. 

 حيث يرتبط الأمن ا�تمعي بصورة مباشرة بالأمن ا�تمعي قد تعتبر كل من المحافظة الاجتماعي الأمن زعزعة : 

على تماسك ا�تمع و محاربة الفتن و النزاعات الداخلية التي تحدث فيه و المحافظة على الهوية الثقافية للمجتمع 

هم المرتكزات و المقومات التي يعتمد الأمن الوطني فشبكات التواصل الاجتماعي تمثل �ديدا بالنسبة من أ

للأمن الوطني من استغلال هذه المنصات التواصلية في نشر العنف و �ديد الهوية الثقافية و نشر الفيديوهات 

 عات والدينية و القبلية و تماسك ا�تمو الأفكار بين مكونات ا�تمع الواحد مما ساهم في اثارة التوترات 

  .)11-10، الصفحات 2021(بني الصالح ، استقرارها 

و عليه نستطيع القول أن ارتباط شبكات التواصل الاجتماعي قد ارتبطت با�تمعات من خلال اتاحتها بخدمات 

سهلت الحياة على الأفراد غير أن سوء استغلال هذه الشبكات و عدم تعامل بالحذر يؤدي الى تحول هذه المنصات الى 

بار فرز�ا ، ناهيك عن نشر الفتن و الأفكار الهدامة و الاخخطر بيهدد أمن ا�تمع و هذا ما يتجسد في الجرائم التي أ

  .المضللة و الزائفة التي من شأ�ا أن تساهم في �ديد أمن و استقرار ا�تمع 

  

  

  

  



 

 

 
 

  

  

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    ي للدراسة الإطار التطبيق
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   :الدراسةبيانات 

 هذه من الإستمارة ،و ذلك بعد القيام بالخطوات الضرورية في استخلاصهايتناول هذا العنصر تحليل البيانات الميدانية التي يتم 

             وهي تبويبها و تفريغها في جداول ، حيث تعتبر البيانات أهم عامل في عملية وصف و تحليل للظاهرة محل الدراسة  المرحلة

  :   الاقتصادية ء المعلومات) توزيع أفراد العينة حسب مدى اعتبار تطبيق الفيسبوك مصدرا لإستيقا08الجدول رقم
  

 البند مدى إعتبار تطبيق الفيسبوك مصدر إستيقاء المعلومات الاقتصادية :

 

 المتغير

 

 دائما أحيانا نادرا الإجمالي

 التكرار % التكرار % التكرار % التكرار %

100 58 10،3 6 48،3 

 

 الجنس ذكر 24 41،4 28

100 47 4،3 2 

 

42،6 20 

 

53،2 25 

 

 أنثى

 الإجمالي 49 46،7 48 45،7 8 7،6 105 100

سنة 35- 18من  41 47،7 41 47،7 4 4،7 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  8 42،1 7 36،8 4 21،1 19 100  

 الإجمالي 49 46،7 48 45،7 8 7،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 00 00 2 100

طمتوس 7 63،6 3 27،3 1 9،1 11 100  

يثانو  7 28 14 56 4 16 25 100  

 جامعي 30 50 28 46،7 2 3،3 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 2 28،6 1 14،3 7 100

 الإجمالي 49 46،7 48 45،7 8 7،6 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 33 51،6 29 45،3 2 3،1 64 100

 متزوج 15 39،5 17 44،7 6 15،8 28 100

 مطلق 1 50 1 50 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 49 46،7 48 45،7 8 7،6 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 22 57،9 14 36،8 2 5،3 38 100

 عامل يومي 9 33،3 16 59،3 2 7،4 27 100

 موظف 5 31،3 7 43،8 4 25 16 100

 متقاعد 7 58،3 5 41،7 00 00 12 100

 بطال 6 50 6 50 00 00 12 100

 الإجمالي 49 46،7 48 45،7 8 7،6 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 19 67،9 7 25 2 7،1 28 100

72 39،7 35 51،5 6 8،8 68 100 ( المستوى المعيشي )  متوسطة 

 ضعيفة 3 33،3 6 66،7 00 00 9 100

 الإجمالي 49 46،7 48 45،7 8 7،6 105 100
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يقاء المعلومات الاقتصادية  سبوك مصدرا لإستذين يعتبرون تطبيق الفيمن خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين اليتبين 

  %45،7) قدرت  (أحيانا)، ثم تليها نسبة الذين أجابوا :  دائماممن أجابوا ب : ( % 47،7كانت أعلى نسبة قدرت ب : 

سجلت  ادرةن، في حين كانت أقل نسبة ممن بعتبرون تطبيق الفيسبوك مصدرا لإستيقاء المعلومات المعلومات الاقتصادية بصفة 

  وهي أدنى نسبة .  %7،6ب : 

ستيقاء تطبيق الفيسبوك مصدرا لإ مدى إعتباركمن خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول " 

ن أعلى أ  صادية " في محور ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصاديةالمعلومات الاقت

ن مم %10،3 في حين جاءت أقل نسبة قدرت  ،% 48،3 قدرت (أحيانا)من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب : 

،في  (دائما)على  لمن أجبن   %53،2 فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت من نفس الفئة ، أما في  ( نادرا)أجابوا 

  نادرا ).ممن أجبن (%4،3قدرت   حين كانت اقل نسبة 

( فئة الأولى تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في ال كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول

مدى إعتبارك إتجاه عبارة (  ا)( دائموكانت تعود لمن هم أجابوا  %47،7كانت بنسبة   سنة ) 35إلى  18من 

اءت أقل ،كما ج (أحيانا))، وتساوت مع من أجابوا   تطبيق الفيسبوك مصدرا لإستيقاء المعلومات الاقتصادية

على العبارة (نادرا )من المبحوثين الدين أجابوا  %4،7بنسبة  سنة) 35ألى  18( من نسبة في نفس الفئة العمرية 

تعود لمن هم أجابوا  %42،1كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من الأعلى في الفئة الثانية السالفة الذكر ،أما النسبة 

أتجاه نفس  (نادرا)من المبحوثين الذي أجابوا    %21،1،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  دائما)(

  العبارة المطروحة .

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من أحيانا )وتساوت مع من أجابوا (  ( دائما)من المبحوثين الذين أجابوا  %50قدرت  ( إبتدائي)المستوى الأول 

أعلى نسبة من المبحوثين   متوسط)( الفئة الثانية إجابة ، وفي %00 نفس المستوى ،في حين أن الخيار نادرا سجل

أتجاه نفس العبارة المطروحة )(نادرا لمن أجابواا  %9،1وأقل نسبة قدرت  %63،1وقدرت  ( دائما)كانت إجابتهم

لمن %16وأقل نسبة قدرت  %56وقدرت  (دائما)أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم  (ثانوي)،وفي الفئة الثالثة 

ابتهم أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إج (جامعي )على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (نادرا )أجابوا 

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين  نادرا )لمن أجابوا (  %3،3و أقل نسبة قدرت   %50وقدرت  دائما)(
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  %57،1ت  و قدر  دائما)المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( أعلى نسبة من ( شهادات عليا )أن الفئة الخامسة 

  على العبارة المطروحة . (نادرا)لمن أجابوا %14،3و أقل نسبة قدرت 

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب  %54،6حيث سجلت بنسبة (دائما)  اختاروا الإجابة ( أعزب)

 %44،7حيث سجلت بنسبة ( أحيانا )تزوج إختاروا الإجابة أما الفئة الثانية م( نادرا )،لمن إختاروا الإجابة  3،1%

 ( مطلق)فئة الثالثة ، أما ال (نادرا)لمن إختاروا الإجابة  %15،8 أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت في حين كانت

 ،في ( أحيانا)وقد تساوت مع من أجابوا  (دائما)لمن إختاروا الإجابة %50 حيث سجلت  (دائما) أختاروا الإجابة 

لم يحظى بأي إجابة، و بخصوص (نادرا) ما يعني أنه الخيار  %00حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت ب 

نت أقل نسبة متساوية لمن أجابوا ، في حين كا %100حيث سجلت (أحيانا )إختاروا الإجابة أرمل)الفئة الأخيرة (

  مما يني أن هاذين الخيارين لم يحظيين بأي إجابة من طرف نفس الفئة.%00سجلت ب  نادرا)(و  ( دائما )

متغير الوضعية الوظيفية من  وثين فيتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبح

أما أقل  دائما )،(لمن أجابوا  تعود%57،9 تقدرحيث ان أكبر نسبة على مستواها  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

ن أكبر نسبة ث أحي ( عامل يومي )،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية  (أحيانا)أجابوا %5،3نسبة بلغت 

تعقبها ( نادرا )، أجابوا %7،4أن أقل نسبة بلغت في حين (أحيانا )،تعود لمن أجابوا  %59،9على مستواها تقدر 

في حين أن أقل نسبة ( أحيانا )تعود لمن اجابوا  %43،8بأكبر نسبة على مستواها تقدر  ( موظف)الفئة االثالثة 

تعود  %58،3بة على مستواها تقدرحيث أن أكبر نس( متقاعد) ،تليها الفئة الرابعة  (نادرا)أجابوا  %25بلغت 

كانت لصالح لمن لم يجيبوا على خيار نادرا ،وفي الفئة الخامسة %00)،في حين أن أقل نسبة بلغت دائما لمن أجابوا ( 

في حين أن  ( أحيانا )،وتساوت مع الإجابة  %50حيث أن أكبر نسبة على مستواها فدرت ب  (بطال)و الأخيرة 

  ( نادرا ).لصالح لمن لم  يجيبوا على خيار كانت %00 أقل نسبة بلغت

( المعيشي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي  المستوى تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير 

(مدى إعتبارك تطبيق الفيسبوك مصدرا لإستيقاء مع عبارة( دائما )،ممن أجابوا  %67،9 قدرت أكبر نسبة  الجيد)

حيث   المتوسط)( )،كما جاء المستوى المعيشينادرا لمن أجابوا ( %7،1وأقل نسبة تقدر  قتصادية)المعلومات الا

ما بخصوص ،أ (نادرا)لمن أجابوا  %8،8وأقل نسبة تقدر  ( أحيانا)جابوا ممن أ %51،5كانت أكبر نسبة فيه تقدر 
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 %00 وأقل نسبة تقدر  (أحيانا)ممن أجابوا   %66،7قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف)المستوى المعيشي الأخير 

  (نادرا).كانت لصالح لمن لم يجيبوا على خيار 

 الجدول رقم (09) توزيع أفراد العينة الصفحات الإخبارية التي يفضلون تصفحها على شبكة الفيسبوك

  الصفحات الإخبارية التي يفضل المبحوث تصفحها على شبكة الفيسبوك

  البند 

 المتغير

فيسبوكيةصفحات  الإجمالي صفحات  رسمية  

 لمؤسسات إعلامية

 صفحات لقنوات تليفزيونية

 ك % ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 24 41،4 26 44،8 8 13،8 58 100

 أنثى 21 44،7 19 40،4 7 14،9 47 100

 الإجمالي 45 42،9 45 42،9 15 14،3 105 100

سنة 35إلى  18من  38 44،2 38 44،2 10 11،6 86 100  السن 

فما فوق 35من  7 36،8 7 36،8 5 26،3 19 100  

 الإجمالي 45 42،9 45 42،9 15 14،3 105 100

المستوى  إبتدائي 00 00 2 100 00 00 2 100

 متوسط 3 27،3 7 63،6 1 9،1 11 100 التعليمي

 ثانوي 7 28 11 44 7 28 25 100

 جامعي 29 48،3 24 40 7 11،7 60 100

 شهادات عليا 6 85،7 1 14،3 00 00 7 100

 الإجمالي 45 42،9 45 42،9 15 14،3 105 100

الحالة  أعزب 27 42،2 27 42،2 10 15،6 64 100

 متزوج 18 47،4 17 44،7 3 7،9 38 100 الاجتماعية

 مطلق 00 00 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 45 42،9 45 42،9 15 14،3 105 100

الوضعية   طالب 20 52،6 13 34،2 5 13،2 38 100

 عامل يومي 7 25،9 13 48،1 7 25،9 27 100 الوظيفية  

 موظف 10 62،5 5 31،3 1 6،3 16 100

 متقاعد 4 33،3 7 58،3 1 8،3 12 100

 بطال 4 33،3 7 58،3 1 8،3 12 100

 الإجمالي 45 42،9 45 42،9 15 14،3 105 100

الحالة  جيدة 19 67،9 7 25 2 7،1 28 100

 متوسطة 24 35،3 33 48،5 11 16،2 68 100 الاقتصادية

 ضعيفة 2 22،2 5 55،6 2 22،2 9 100

 الإجمالي 45 42،9 45 42،9 15 14،3 105 100
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تبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين أجابوا على الصفحات الإخبارية التي يفضلون ي       

(صفحات لقنوات ممن أجابوا على خيار %42،9تصفحها على شبكة الفيسبوك ، كانت أعلى نسبة قدرت ب 

 حيث قدرت هيمية) (صفحات رسمية لمؤسسات إعلا) و قد تساوت مع من أجابوا على خيار  تليفزيونية

لتي سجلت و ا  (الصفحات الفيسبوكية)في حين كانت أقل نسبة ممن يفضلون تصفح   ، %42،9الأخرى ب : 

  وهي أدنى نسبة .% 14،3ب 

حها " الصفحات الإخبارية التي تفضل تصفمن خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال  الثاني   

"، أن أعلى من فئة  ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية في محور على الفيسبوك  "

في حين جاءت  % 44،8قدرت ب:  ( صفحات رسمية لمؤسسات إعلامية)الذكور كانت لمن أجابوا على خيار 

لإناث  ا من نفس الفئة ، أما في فئة(صفحات فيسبوكية) ممن أجابوا على الخيار :  %13،8أقل نسبة قدرت ب :

 ،في حين كانت اقل ( صفحات لقنوات تليفزيونية)لمن أجبن على خيار %44،7 كانت أعلى نسبة قدرت ب

  (صفحات فيسبوكية ).ممن أجبن على  %14،9نسبة  قدرت ب 

 الفئة الأولى تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الثاني  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

صفحات لقنوات وكانت تعود لمن هم أجابوا على خيار (  %44،2) كانت بنسبة  سنة 35إلى  18( من 

لغت هي إذ ب(صفحات رسمية لمؤسسات إعلامية) و قد تساوت مع من إختاروا الإجابة  على خيار  تليفزيونية)

،كما   ،الصفحات الإخبارية التي أفضل تصفحها على شبكة الفيسبوك ) (تجاه عبارة إ  %42،2 الأخرى ب

من المبحوثين الذين أجابوا على %11،6بنسبة  سنة) 35إلى    18( من جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

  سنة فما فوق ) 35من ية (إتجاه العبارة السالفة الذكر ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثان)خيار صفحات فيسبوكية (

و تساوت مع من إختاروا  )صفحات لقنوات تليفزيونية(تعود لمن هم أجابوا على خيار   %36،8كانت بنسبة 

،كما جاءت أقل نسبة   %36،8إذ بلغت هي الأخرى ب  )صفحات رسمية لمؤسسات إعلامية(الإجابة على 

إتجاه   )صفحات فيسبوكية (من المبحوثين الذي أجابوا على الخيار الثالث  %26،3للفئة العمرية الثانية بنسبة 

  نفس العبارة المطروحة .

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

خيار صفحات رسمية لمؤسسات (ى من المبحوثين الذين أجابوا عل %100قدرت ب  ( ابتدائي)المستوى الأول 
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مع من لم  يجيبوا  )تليفزيونية  صفحات لقنوات(وأقل نسبة كانت متساوية لمن لم  يجيبوا على الخيار الأول  )إعلامية

، وفي الفئة الثانية ( متوسط) أعلى نسبة من   %00إذ قدرت ب   )صفحات فيسبوكية(على الخيار الثالث 

وأقل نسبة قدرت     %63،6خيار صفحات رسمية لمؤسسات إعلامية   وقدرت ب المبحوثين كانت إجابتهم على 

لمن أجابوا على صفحات فيسبوكية إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من  9،1%

 %28وأقل نسبة قدرت ب     %44المبحوثين كانت إجابتهم على صفحات رسمية لمؤسسات إعلامية وقدرت ب 

و كانت متساوية  لمن أجابوا على الخيار الأول صفحات لقنوات تليفزيونية مع     من أجابوا ب:صفحات فيسبوكية 

على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا  % 28إذ بلغت هي الأخرى ب 

و أقل نسبة قدرت  %48،3وقدرت ب   المستوى كانت إجابتهم على خيار صفحات لقنوات تليفزيونية 

لمن أجابوا على صفحات فيسبوكية بنفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات  %11،7ب

و   %85،7عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار صفحات لقنوات تليفزيونية   و قدرت ب

  ابوا على صفحات فيسبوكية بنفس العبارة المطروحة .،  لمن أج% 00أقل نسبة قدرت ب

ة بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئ الثاني  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

وهي متساوية مع %42،2حيث سجلت بنسبة  صفحات لقنوات تليفزيونية  اختاروا الإجابة على ( أعزب)الأولى 

وقد كانتا تمثلان  أعلى نسبة ،في حين أن أقل نسبة سجلت ) صفحات رسمية لمؤسسات إعلامية(من أجابوا على  

،أما الفئة الثانية (متزوج )اختاروا الإجابة على  )صفحات فيسبوكية(لمن اختاروا الإجابة على  %15،6ب 

وهي أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص   %47،4حيث سجلت بنسبة )صفحات لقنوات تليفزيونية (

أختاروا  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة   )صفحات فيسبوكية (لمن اختاروا الإجابة  %7،9الفئة ذا�ا سجلت ب 

وهي نسبة متساوية مع من إختاروا  %50حيث سجلت ب  )صفحات رسمية لمؤسسات إعلامية (الإجابة  

لمن لم %00في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت  صفحات فيسبوكية )( الإجابة على الخيار الثالث 

، و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة على  )تليفزيونيةصفحات لقنوات (يختاروا الإجابة على خيار 

à :كانت متساوية مع من لم يجيبوا  ، في حين كانت أقل نسبة  %100صفحات فيسبوكية  حيث سجلت ب 

  .)صفحات رسمية لمؤسسات إعلامية (و من لم يجيبوا على )صفحات لقنوات تليفزيونية (على 

عية الوظيفية بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوض الثاني  تبين النتائج أن علاقة السؤال 

تعود لمن    %52،6واها تقدر ب : من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة على  سجلت مست
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،ثم تأتي )صفحات فيسبوكية (على  أجابوا%13،2، أما أقل نسبة بلغت  )صفحات لقنوات تليفزيونية(على  أجابوا

 %48،1الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة على سجلت  مستواها تقدر ب : 

أجابوا على  ، %25،9،في حين أن أقل نسبة بلغت  )رسمية لمؤسسات إعلاميةصفحات (تعود لمن أجابوا على 

،تعقبها  )صفحات فيسبوكية  (وقد تساوت هذه النسبة لمن أجابوا كذلك على خيار  )صفحات لقنوات تليفزيونية(

ات صفح(على  تعود لمن اجابوا  %62،5الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب 

،تليها الفئة الرابعة (  )صفحات فيسبوكية(أجابوا على   %6،3في حين أن أقل نسبة بلغت   )لقنوات تليفزيونية

صفحات (تعود لمن أجابوا على خيار   %58،3متقاعد) حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدرب : 

،وفي الفئة الخامسة و )صفحات فيسبوكية (أجابوا عل  %8،3في حين أن أقل نسبة بلغت  )رسمية لمؤسسات إعلامية

خيار صفحات (تعود لمن أجابوا على   %58،3الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة على مستواها قدرت  ب 

و  )صفحات فيسبوكية(كانت لصالح من أجابوا على   %8،3في حين أن أقل نسبة بلغت  )لمؤسسات إعلامية

  النسبة التي سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها .الملاحظ أ�ذه النسبة تساوت تماما مع 

المستوى المعيشي(  ففي الثاني  بنفس السؤال  المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

ممن أجابوا على الخيار الأول ( صفحات لقنوات تليفزيونية)   ، إتجاه عبارة    %67،9الجيد) قدرت أكبر نسبة ب

على  لمن أجابوا %7،1عبارة( أي الصفحات الإخبارية التي تفضل تصفحها على شبكة الفيسبوك ) وأقل نسبة تقدر 

الخيار الثالث ( صفحات فيسبوكية )  ،كما جاء المستوى المعيشي( المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

لمن أجابوا  %16،2ت إعلامية )   وأقل نسبة تقدر على الخيار الثاني ( صفحات رسمية لمؤسسا ممن أجابوا 48،5%

ممن   %55،6على الخيار الثالث ( صفحات فيسبوكية) ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير قدرت أكبر نسبة ب 

وقد كانت متساوية    %22،2أجابوا على الخيار الثاني ( صفحات رسمية لمؤسسات إعلامية)  وأقل نسبة تقدر ب

  جاب على الخيار الأول ( صفحات لقنوات تليفزيونية ) و الخيار الثالث ( صفحات فيسبوكية) .لصالح لكل من أ
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 الجدول رقم (10) توزيع أفراد العينة حسب طبيعة الأخبار التي يتابعونها من الناحية السياسية :

 البند طبيعة الأخبار التي يتابعها المبحوثين عبر شبكة الفيسبوك من الناحية السياسية :

 المتغير

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 21 36،2 37 63،8 58 100

 أنثى 16 34 31 66 47 100

 الإجمالي 37 35،2 68 64،8 105 100

سنة 35- 18من  33 38،4 53 61،6 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  4 21،1 15 78،9 19 100  

 الإجمالي 37 35،2 68 64،8 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 2 100

طمتوس 3 27،3 8 72،7 11 100  

يثانو  7 28 18 72 25 100  

 جامعي 23 38،3 37 61،7 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي 37 35،2 68 64،8 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 28 43،8 36 56،3 64 100

 متزوج 9 23،7 29 76،3 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ليالإجما 37 35،2 68 64،8 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 19 50 19 50 38 100

 عامل يومي 5 18،5 22 81،5 27 100

 موظف 5 31،1 11 68،8 16 100

 متقاعد 3 25 9 75 12 100

 بطال 5 41،7 7 58،3 12 100

يالإجمال 37 35،2 68 64،8 105 100  

ةجيد 15 53،6 13 46،4 28 100  الحالة الاقتصادية 

ةمتوسط 20 29،4 48 70،6 68 100 ( المستوى المعيشي )  

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي 37 35،2 68 64،8 105 100
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ة الفيسبوك  الذين يتابعون الأخبار السياسية عبر شبك المبحوثينيتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة         

 في ممن أجابوا (لا) أي لا يتابعون الأخبار السياسية عبر الفضاء الأزرق ، %64،8كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

  وهي أدنى نسبة.% 35،2حين كانت أقل نسبة "ممن يتابعون الأخبار السياسية عبر شبكة الفيسبوك "سجلت ب 

شبكة  طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر"  الثالث  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال        

" في محور ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية " ، أن أعلى من الفيسبوك أخبار سياسية 

ممن   %36،2 في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب : %63،8ب: قدرت(لا) فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :

 :من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب  (نعم) "ممن يتابعون الاخبار السياسية" أجابوا ب :

على أتابع الأخبار ممن أجبن   %34قدرت ب :  ،في حين كانت اقل نسبة  ( لا )  لمن أجبن ب على  66%

  الفيسبوك . السياسية عبر شبكة

حوثين في تشير إلى أن النسبة الأعلى من المب الثالث  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال          

لا أتابع الأخبار   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %61،1 سنة ) كانت بنسبة 35إلى  18الفئة الأولى ( من 

،كما جاءت أقل نسبة  )    طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة الفيسبوك أخبار سياسية إتجاه عبارة (   السياسية 

نعم ) أتابع الأخبار (من المبحوثين الدين أجابوا ب  %38،4سنة) بنسبة   35ألى  18في نفس الفئة العمرية ( من 

  %78،9سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من  السياسية عبر شبكة الفيسبوك 

من   %21،1،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة   (لا) أتابع الأخبار السياسية تعود لمن هم أجابوا 

  نفس العبارة المطروحة . إتجاه :  نعم ) أتابع الأخبار السياسية (المبحوثين الذي أجابوا ب 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

   (نعم) أتابع الأخبار السياسية  من المبحوثين الذين أجابوا ب: %50المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب 

فئة الثانية من نفس المستوى ، وفي ال  الفيسبوك  (لا) أتابع الأخبار السياسية عبر شبكةوتساوت مع من أجابوا ب :

وأقل    %73،7وقدرت ب  (لا) أتابع الأخبار السياسية ( متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب

نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من  (نعم) إتجاهلمن أجابوا ب: % 27،3نسبة قدرت

(نعم) أتابع الأخبار ن أجابوا ب:لم 28وأقل نسبة قدرت ب  %72 وقدرت ب: (لا)انت إجابتهم ب المبحوثين ك

على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا   السياسية عبر شبكة الفيسبوك 

لمن  %38،3نسبة قدرت ب و أقل%61،7:وقدرت ب :(لا) اتابع الأخبار السياسية  المستوى كانت إجابتهم ب
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على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من   نعم)(أجابوا ب : 

،  لمن %49،9:  و أقل نسبة قدرت ب  %57،1: ، و قدرت ب ( لا)  المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

  ة .على  العبارة المطروح  (نعم ) أجابوا ب :

ئة بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الف الثالث  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت   %56،3 حيث سجلت بنسبة(لا) الأولى ( أعزب) اختاروا الإجابة ب

 ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة  ار السياسية (نعم) أتابع الأخبلمن إختاروا الإجابة ب :  %43،8:  ب

 :في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب  وهي أعلى نسبة  %76،3حيث سجلت بنسبة : (لا) ب 

حيث سجلت  : (لا) الإجابة ب اختاروا، أما الفئة الثالثة ( مطلق) :(نعم) ،  لمن إختاروا الإجابة ب  23،7%

لما اختاروا الإجابة  %00سجلت ب : في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة وهي أعلى نسبة ،  % 100ب

،  وهي أعلى نسبة   %100حيث سجلت ب:(لا) و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب : ب (نعم)،

  ممن يتابعون الأخبار السياسية . %00 في حين كانت أقل نسبة

ة أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعيتبين النتائج        

تعود ،   %50  على مستواها تقدر ب : سجلت  الوظيفية من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة 

أتي الفئة الثانية ثم تة عبر شبكة الفيسبوك وهي متساوية مع من أجابوا (نعم) أتابع الأخبار السياسي (لا)لمن أجابوا ب 

تعود لمن  %81،5على مستواها تقدر ب :سجلت  من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة 

،تعقبها الفئة ( نعم) أتابع الأخبار السياسية أجابوا ب :  ، %18،5،في حين  أن أقل نسبة بلغت (لا) أجابوا ب 

في حين أن أقل :(لا) تعود لمن اجابوا ب %68،8على مستواها تقدر ب سجلت  كبر نسبة االثالثة ( موظف) بأ

 علىسجلت  ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة  (نعم)  أجابوا ب: % 31،1  ت نسبة بلغ

،وفي  أجابوا ب : (نعم) %25،في حين أن أقل نسبة بلغت   ( لا) تعود لمن أجابوا ب   %75:  تقدرمستواها 

في حين أن  % 58،3قدرت ب :  مستواها  سجلت على الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة 

  أجابوا ب ( لا ) أتابع الأخبار السياسية عبر شبكة الفيسبوك .%41،7أقل نسبة بلغت 

في المستوى ف الثالث بنفس السؤال  لمعيشي ا تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى         

طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة ،مع عبارة( ( نعم) ممن أجابوا ب   %53،6المعيشي( الجيد) قدرت أكبر نسبة ب

،كما جاء المستوى ( لا ) أتابع الأخبار السياسية  لمن أجابوا ب %46،4) وأقل نسبة تقدر  الفيسبوك أخبار سياسية
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  %29،4وأقل نسبة تقدر( لا)  ممن أجابوا ب %70،5المعيشي( المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :

  ممن   %77،8 قدرت أكبر نسبة ب( الضعيف )  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   ( نعم) لمن أجابوا ب 

 الجدول رقم (11) توزيع أفراد العينة حسب طبيعة الأخبار التي يتابعو نها من الناحية  الاقتصادية  :

 طبيعة الأخبار التي يتابعها المبحوثين عبر شبكة الفيسبوك من الناحية  الاقتصادية

 

 البند

 

 نعم لا الإجمالي المتغير

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 53 91،4 5 8،6 58 100

 أنثى 46 97،9 1 2،1 47 100

 الإجمالي 99 94،3 6 5،7 105 100

سنة 35- 18من  80 93 6 7 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  19 100 00 00 19 100  

 الإجمالي 99 94،3 6 5،7 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

 متوسط 10 90،9 1 9،1 11 100

 ثانوي 25 100 00 00 25 100

 جامعي 55 91،7 5 8،3 60 100

عليا شهادات 7 100 00 00 7 100  

 الإجمالي 99 94،3 6 5،7 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 60 93،8 4 6،3 64 100

 متزوج 36 94،7 2 5،3 38 100

 مطلق 2 100 00 00 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 99 94،3 6 5،7 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 36 94،7 2 5،3 38 100

 عامل يومي 24 88،9 3 11،1 27 100

 موظف 16 100 00 00 16 100

 متقاعد 11 91،7 1 8،3 12 100

 بطال 12 100 00 00 12 100

 الإجمالي 99 94،3 6 5،7 105 100

ةجيد 27 96،4 1 3،6 28 100  الحالة الاقتصادية 

 متوسطة 63 92،6 5 7،4 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 9 100 00 00 9 100

 الإجمالي 99 94،3 6 5،7 105 100
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  .  لمن أجابوا ب ( نعم) كانت لصالح  %22،2وأقل نسبة تقدر ب    ( لا) أجابوا ب

فيسبوك  الذين يتابعون الأخبار  الاقتصادية  عبر شبكة ال يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين  

ممن أجابوا ( نعم ) أي يتابعون الأخبار  الاقتصادية   عبر الفضاء الأزرق  % 94،3كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

وهي  %5،7في حين كانت أقل نسبة "ممن  لا يتابعون الأخبار  الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك "سجلت ب  ،

  أدنى نسبة.

 شبكة الأخبار التي تتابعها عبرطبيعة " الثالث  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال        

" في محور ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية " ، أن أعلى من إقتصادية  الفيسبوك أخبار

 91،4ب:   درتق( نعم ) "ممن يتابعون الأخبار الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك"  فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :

من   ( لا ) "يتابعون الاخبار  الاقتصادية " ممن أجابوا ب :  % 8،6  أقل نسبة قدرت ب :في حين جاءت  %

،في حين    (  نعم  )  لمن أجبن ب على  %97،9:  نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب

  .على ( لا) " أتابع الأخبار الاقتصادية" ممن أجبن   %2،1قدرت ب :   كانت اقل نسبة

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الثالث  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

(نعم)  "أتابع الأخبار   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب  %93  سنة ) كانت بنسبة 35إلى  18الأولى ( من 

،كما جاءت أقل نسبة  ) بعها عبر شبكة الفيسبوك أخبار إقتصاديةطبيعة الأخبار التي تتاإتجاه عبارة (   الاقتصادية  "

لا ) "أتابع الأخبار   (أجابوا ب الذين  من المبحوثين   % 7 سنة) بنسبة   35ألى  18في نفس الفئة العمرية ( من 

  % 100نت بنسبةسنة فما فوق ) كا 35،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من  الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك "

ة الثانية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمري ( نعم ) أتابع الأخبار  الاقتصادية عبر الفضاء الأزرقتعود لمن هم أجابوا 

فس العبارة ن إتجاه   لم يجيبوا على خيار لا أتابع الأخبار الاقتصادية أجابوا  ن من المبحوثين الذي  %00 بنسبة 

  المطروحة .

النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في وتشير أيضا 

(نعم) "أتابع الأخبار  الاقتصادية عبر  من المبحوثين الذين أجابوا ب: %  100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب

نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية ( متوسط)  من  ممن لم يجيبوا على (لا)  %00شبكة الفيسبوك  " وأقل نسبة قدرت 

وأقل نسبة    %90،9 وقدرت ب ( نعم ) أتابع الأخبار  الاقتصادية  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب

نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين   ( لا ) إتجاهلمن أجابوا ب: % 9،1 قدرت
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ن لم  %00 وأقل نسبة قدرت ب أتابع الأخبار الاقتصادية   %100  قدرت ب: (نعم)و ابتهم ب كانت إج

ا الفئة على مستوى نفس الفئة ، ام  لا ) ممن لا  يتابعون  الأخبار  الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك  (أجابوا ب:

قدرت و  ) اتابع الأخبار  الاقتصادية   :(نعم الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن   لا ) (لمن أجابوا ب :  % 8،3ب  و أقل نسبة قدرت% 8،3: ب

ممن يتابعون الأخبار   (  نعم )  الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

( لا  ،  لمن أجابوا ب :% 00:   و أقل نسبة قدرت ب  %100:   و قدرت بشبكة الفيسبوك  الاقتصادية عبر

  على  العبارة المطروحة . )

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة 

  سجلت بنسبة حيثيتابعون الأخبار الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك ( نعم ) ممن الأولى ( أعزب) اختاروا الإجابة ب

(لا ) أتابع الأخبار  لمن إختاروا الإجابة ب :  %6،3:   وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب  93،8%

وهي أعلى نسبة  %94،7 حيث سجلت بنسبة : ( نعم ) ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب الاقتصادية 

، أما الفئة الثالثة :( لا ) ،  لمن إختاروا الإجابة ب  %5،3 في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب ،

وهي أعلى نسبة  % 100حيث سجلت ب : (نعم )  ممن يتابعون الأخبار الاقتصادية الإجابة ب اختاروا( مطلق) 

و  لما لم يختاروا  الإجابة على الأخبار الاقتصادية  %00لت ب : سجفي حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة ، 

، في حين   وهي أعلى نسبة   %100حيث سجلت ب:( بنعم ) بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :

  لمن لم يجيبوا على خيار الأخبار الاقتصادية .  %00 كانت أقل نسبة

ة الوظيفية غير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعيتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمت

تعود لمن أجابوا ،   %94،7ر ب على مستواها تقدسجلت من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة 

وا ب (لا) لمن أجاب %5،3أتابع الأخبار الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ، في حين أن أقل نسبة بلغت  (نعم )ب 

م   تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة  لأا يتابعون الأخبار الاقتصادية ُ

ين  ،في ح( نعم )  من يتابعون الأخبار الاقتصادية تعود لمن أجابوا ب  %88،2 على مستواها تقدر ب :سجلت 

 ،تعقبها الفئة االثالثة ((  لا )  لا أتابع الأخبارالأخبار الاقتصادية  أجابوا ب :  ، %11،1أن أقل نسبة بلغت 

في حين أن أقل نسبة :( نعم ) تعود لمن اجابوا ب %100 على مستواها تقدر ب سجلت  موظف) بأكبر نسبة 

اها و على مستسجلت  ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة  ( لا )   أجابوا ب: %00 3  ت بلغ

    ،في حين أن أقل نسبة بلغت   نعم ) أتابع الأخبار الاقتصادية  ( تعود لمن أجابوا ب   91،1% تقدر
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درت ق مستواها  سجلت على ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة  أجابوا ب : ( لا) 8،3%

لمن لم يجيبوا على لا أتابع الأخبار  %00  في حين أن أقل نسبة بلغتتعود لمن أجابوا ( نعم)   % 100ب :  

  الاقتصادية .

المستوى المعيشي(  ففي الثالث  بنفس السؤال  المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة ،مع عبارة( ( نعم)  ممن أجابوا ب   %96،4 الجيد) قدرت أكبر نسبة ب

،كما (  لا  ) أتابع الأخبار  الاقتصادية   لمن أجابوا ب %3،6  ) وأقل نسبة تقدر  الفيسبوك أخبار  إقتصادية 

وأقل (  نعم )  ممن أجابوا ب %92،4 جاء المستوى المعيشي( المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :

  تقدر ب  نسبة 

 100  قدرت أكبر نسبة ب( الضعيف )  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   (  لا ) لمن أجابوا ب   % 7،4

لمن  كانت لصالح  %00 وأقل نسبة تقدر ب ( نعم) أتابع الأخبار الاقتصادية عبر شكة الفيسبوك ممن أجابوا ب  %

 ا على خيار الأخبار الإقتصادية .لم يجيبو 

 الجدول رقم (12) توزيع أفراد العينة حسب طبيعة الأخبار التي يتابعونها من الناحية  الاجتماعية  :

 

 البند طبیعة الأخبار التي یتابعھا المبحوثین عبر شبكة الفیسبوك من الناحیة  الاجتماعیة :  :
 

 المتغیر
 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

100 58 3،79  46 7،20  الجنس ذكر 12 

 أنثى 16 34 31 66 47 100

100 105 3،73  77 7،26  الإجمال 28 

100 86 9،70  61 1،29 سنة 35- 18من  25   السن 

100 19 2،84  16 8،15 سنة فما  35من  3 
 فوق

100 105 3،73  77 7،26  الإجمالي 28 

 المستوى التعلیمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

100 11 6،63  7 4،36 طمتوس 4   

يثانو 8 32 17 68 25 100  

100 60 3،78  47 7،21  جامعي 13 

100 7 1،57  4 9،42  شھادات علیا 3 

100 105 3،73  77 7،26  الإجمالي 28 

100 64 9،71  46 1،28  الحالة الاجتماعیة أعزب 18 
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يسبوك  الذين يتابعون الأخبار  الاجتماعية  عبر شبكة الف يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين

 ممن أجابوا (لا) أي لا يتابعون الأخبار  الإجتماعيىة  عبر الفضاء الأزرق ، %73،3كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

وهي أدنى %  26،7في حين كانت أقل نسبة "ممن يتابعون الأخبار  الاجتماعية  عبر شبكة الفيسبوك "سجلت ب 

 نسبة.

 شبكة لتي تتابعها عبرطبيعة الأخبار ا"  الثالث  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

" في محور ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية " ، أن أعلى  الفيسبوك أخبار إجتماعية  

  %20،7  في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب : %79،3ب:   قدرت(لا) من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :

من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة   خبار  الاجتماعية "(نعم) "ممن يتابعون الا ممن أجابوا ب :

على ممن أجبن   %34قدرت ب :    ،في حين كانت اقل نسبة  ( لا )  لمن أجبن ب على  %66:  قدرت ب

  أتابع الأخبار الاجتماعية  عبر شبكة الفيسبوك .

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الثالث  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

(لا) أتابع الأخبار   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %61،1 سنة ) كانت بنسبة 35إلى  18الأولى ( من 

 ،كما جاءت أقل نسبة ) طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة الفيسبوك أخبار  إجتماعية إتجاه عبارة (  الاجتماعية

نعم ) أتابع الأخبار  (من المبحوثين الدين أجابوا ب  %29،1 سنة) بنسبة 35ألى  18في نفس الفئة العمرية ( من 

  %84،2سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من  الإجتماعية عبر شبكة الفيسبوك 

100 38 3،76  29 7،23  متزوج 9 

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

100 105 3،73  77 7،26  الإجمال 28 

100 38 3،76  29 7،23 بطال 9   الحالة الوظیفیة 

100 27 2،85  23 8،14 يعامل یوم 4   

100 16 8،68  11 3،31  موظف 5 

100 12 3،58  7 7،41  متقاعد 5 

100 12 3،58  7 7،41  بطال 5 

100 105 3،73  77 7،26  الإجمالي 28 

100 28 7،85  24 3،14  الحالة الاقتصادیة جیدة 14 
المستوى المعیشي ( 

( 
100 68 5،73  50 5،26  متوسطة 18 

100 9 3،33  3 7،66  ضعیفة 6 

100 105 5،73  77 7،26  الإجمالي 28 
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من   %15،8 ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  ية(لا) أتابع الأخبار  الاجتماعتعود لمن هم أجابوا 

  نفس العبارة المطروحة . إتجاه :  نعم ) أتابع الأخبار  الاجتماعية  (المبحوثين الذي أجابوا ب 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

( لا ) أتابع الأخبار  الاجتماعية   من المبحوثين الذين أجابوا ب: %100 توى الأول ( إبتدائي) قدرت ب المس

 من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية (لمن لم يجيبوا على خيار الأخبار الاجتماعية   %00وأقل نسبة قدرت ب 

وأقل    %63،6 وقدرت ب  خبار السياسية (لا) أتابع الأمتوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب

نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من  (نعم) إتجاهلمن أجابوا ب: %36،4 نسبة قدرت

(نعم) أتابع ن أجابوا ب:لم %32  وأقل نسبة قدرت ب  %68  وقدرت ب: (لا)المبحوثين كانت إجابتهم ب 

ب على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصي الأخبار الإجتماعية عبر شبكة الفيسبوك 

 و أقل نسبة قدرت ب%78،3: وقدرت ب :(لا) اتابع الأخبار  الاجتماعية   هذا المستوى كانت إجابتهم ب

لمطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) على نفس العبارة ا  نعم)(لمن أجابوا ب :   21،7%

:   و أقل نسبة قدرت ب  %57،1:و قدرت ب ( لا)  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

  على  العبارة المطروحة . (نعم ) ،  لمن أجابوا ب :42،9%

ئة تماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفتوضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاج

وهي أعلى نسبة   %71،9  حيث سجلت بنسبة(لا) أتابع الأخبار الاجتماعية الأولى ( أعزب) اختاروا الإجابة ب

ية ،أما الفئة الثان(نعم) أتابع الأخبار  الاجتماعية لمن إختاروا الإجابة ب :  %43،8:  ،في حين أن أقل سجلت ب

في حين كانت أقل نسبة تخص  وهي أعلى نسبة %76،3حيث سجلت بنسبة : (لا) زوج )إختاروا الإجابة ب (مت

 :الإجابة ب اختاروا، أما الفئة الثالثة ( مطلق) :(نعم) ،  لمن إختاروا الإجابة ب  %23،7: الفئة ذا�ا سجلت ب

حيث بلغت هي الأخرى ب  وهي أعلى نسبة وتساوت مع من أجابوا ب (لا) % 50 حيث سجلت  (لا) 

، في  وهي أعلى نسبة   %100حيث سجلت ب:(لا) بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب : ،  50%

  ممن لم يجيبوا على خيار الأخبار الاجتماعية .%00 حين كانت أقل نسبة

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

تعود لمن أجابوا   %76،3 على مستواها تقدر ب : سجلت  من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة 

ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( وا ب (نعم)  لمن أجاب %23،7في حين أن أقل نسبة بلغت    (لا)ب 
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،في حين  (لا) تعود لمن أجابوا ب  %85،2 على مستواها تقدر ب :سجلت  عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة 

،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) ( نعم) أتابع الأخبار  الاجتماعية  أجابوا ب :  ، %14،8 أن أقل نسبة بلغت 

ت في حين أن أقل نسبة بلغ:(لا) تعود لمن اجابوا ب %68،8 على مستواها تقدر ب سجلت   نسبة بأكبر

 :  قدرتعلى مستواها سجلت  ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة  (نعم)  أجابوا ب: 41،7%

،وفي الفئة  ب : (نعم) أجابوا   %41،7غت ب ،في حين أن أقل نسبة بل ( لا) تعود لمن أجابوا ب   58،3%

في تعود لمن أجابوا (لا)     %58،3قدرت مستواها  سجلت على الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة 

  أجابوا ب ( لا ) أتابع الأخبار  الإجنماعية  عبر شبكة الفيسبوك %41،7حين أن أقل نسبة بلغت 

المستوى المعيشي(  ففي الثالث  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال 

طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة ،مع عبارة( )  ( لا  ممن أجابوا ب   %85،7الجيد) قدرت أكبر نسبة

،كما جاء ( لا ) أتابع الأخبار الاجتماعية   وا بلمن أجاب %14،3) وأقل نسبة تقدر  الفيسبوك أخبار إجتماعية 

 وأقل نسبة تقدر( لا)  ممن أجابوا ب  %73،5  المستوى المعيشي( المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب 

  قدرت أكبر نسبة ب( الضعيف )  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ( نعم) لمن أجابوا ب   26،5%

    لمن أجابوا ب ( نعم) كانت لصالح   %33،3 وأقل نسبة تقدر ب    نعم )  ( بممن أجابوا   66،7%

  حسب طبيعة الأخبار التي يتابعونها من الناحية  الدينية    : ) توزيع أفراد العينة13الجدول رقم (

 البند طبيعة الأخبار التي يتابعها المبحوثين عبر شبكة الفيسبوك من الناحية الدينية  :

 المتغير

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 8 13،8 50 86،2 58 100

 أنثى 7 15،2 39 84،8 46 100

 الإجمالي 15 14،4 89 85،6 104 100

 

سنة 35- 18من  13 15،3 72 84،7 85 100  السن 

سنة فما فوق 35من  2 10،5 17 89،5 19 100  

 الإجمالي 15 14،5 89 85،6 104 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 1 9،1 10 90،9 11 100

 ثانوي 3 12 22 88 25 100

 جامعي 10 16،9 49 83،1 59 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100
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 الإجمالي 15 14،4 89 85،6 100 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 11 17،5 52 82،5 63 100

 متزوج 3 7،9 35 92،1 83 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 15 14،4 89 85،6 104 100

6ن21 29 78،4 73 100  الحالة الوظيفية طالب 8 

 عامل يومي 3 11،1 24 88،9 27 100

 موظف 2 12،5 14 87،5 16 100

 متقاعد 0 00 12 100 12 100

 بطال 2 16،7 10 83،3 12 100

 الإجمالي 15 14،4 89 85،6 104 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 2 7،7 24 92،3 26 100

 متوسطة 12 17،1 56 82،4 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 1 11،1 8 88،9 9 100

 الإجمالي 15 14،6 88 85،4 103 100

  

فيسبوك  الذين يتابعون الأخبار الدينية عبر شبكة ال المبحوثينيتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة        

 في عبر الفضاء الأزرق ، الأخبار  الدينيةممن أجابوا (لا) أي لا يتابعون  %85،6كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

وهي أدنى %  14،4سجلت ب  "ممن يتابعون الأخبار  الدينية عبر شبكة الفيسبوك "حين كانت أقل نسبة 

 نسبة.

كة طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شب"  الثالث  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

" في محور ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية " ، أن أعلى من  الفيسبوك أخبار  دينية   

  %13،8   في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب : %86،2ب:    قدرت(لا) فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :

 من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت  (نعم) "ممن يتابعون الاخبار   الدينية  " ممن أجابوا ب :

 ،في حين كانت اقل نسبة  ( لا )  أي لم يخترن الإجابة على خيار أخبار دينية  لمن أجبن ب على  %84،8: ب

  على أتابع الأخبار  الدينية  عبر شبكة الفيسبوك .ممن أجبن   % 15،2:  قدرت ب 

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الثالث  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

 أتابع الأخبار  الدينية (لا)  وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %،84،7   سنة ) كانت بنسبة 35إلى  18الأولى ( من 
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في نفس الفئة  ،كما جاءت أقل نسبة )طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة الفيسبوك أخبار دينية إتجاه عبارة ( 

نعم ) أتابع الأخبار   الدينية  عبر (من المبحوثين الدين أجابوا ب  %15،3  سنة) بنسبة 35ألى  18العمرية ( من 

تعود لمن هم   %89،5  سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35نسبة الأعلى في الفئة الثانية (من ،أما ال شبكة الفيسبوك 

من المبحوثين الذي   %10،5   ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة (لا) أتابع الأخبار الدينية أجابوا 

  نفس العبارة المطروحة . إتجاه :  نعم ) أتابع الأخبار   الدينية(أجابوا ب 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

( لا ) أتابع الأخبار   الدينية   وأقل  من المبحوثين الذين أجابوا ب: %100 المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب 

) من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية ( متوسطوا على خيار الأخبار الدينية   لمن لم يجيب %00نسبة قدرت ب 

  وأقل نسبة قدرت   %90،9  وقدرت ب  (لا) أتابع الأخبار  الدينية  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب

بحوثين كانت لى نسبة من المنفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أع (نعم) إتجاهلمن أجابوا ب: % 9،1

(نعم) أتابع الأخبار  الدينية  ن أجابوا ب:لم %12   وأقل نسبة قدرت ب  %88   وقدرت ب: (لا)إجابتهم ب 

على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت  عبر شبكة الفيسبوك 

لمن أجابوا ب :   %16،9 و أقل نسبة قدرت ب%83،1: وقدرت بالدينية  :(لا) اتابع الأخبار  إجابتهم ب

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين    نعم)(

 (نعم ) أجابوا ب :  %14،3ب  و أقل نسبة قدرت  %85،7ب و قدرت  ( لا)  كانت إجابتهم لصالح خيار

  لى  العبارة المطروحة .ع

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة 

وهي أعلى نسبة ،في   %82،5   حيث سجلت بنسبة(لا) أتابع الأخبار الدينية  الأولى ( أعزب) اختاروا الإجابة ب

زوج ،أما الفئة الثانية (مت(نعم) أتابع الأخبار الدينية  لمن إختاروا الإجابة ب :  %17،5:   حين أن أقل سجلت ب

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة  وهي أعلى نسبة %92،1 حيث سجلت بنسبة : (لا) )إختاروا الإجابة ب 

 ) : (لاالإجابة ب اروااخت، أما الفئة الثالثة ( مطلق) :(نعم) ،  لمن إختاروا الإجابة ب  %7،9:  ذا�ا سجلت ب

 ،  %50وهي أعلى نسبة وتساوت مع من أجابوا ب (لا) حيث بلغت هي الأخرى ب  % 50 حيث سجلت

، في حين   وهي أعلى نسبة   %100حيث سجلت ب:(لا) بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :

  ممن لم يجيبوا على خيار الأخبار  الدينية  .%00 كانت أقل نسبة
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ة بين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفيت

تعود لمن أجابوا   %78،4 على مستواها تقدر ب :سجلت  من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة 

ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( ا ب (نعم)  لمن أجابو  % 6،21في حين أن أقل نسبة بلغت    (لا)ب 

،في حين  (لا) تعود لمن أجابوا ب  %88،9  على مستواها تقدر ب :سجلت  عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة 

 ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر( نعم) أتابع الأخبار   الدينية   أجابوا ب :  ، %11،1  أن أقل نسبة بلغت 

 %12،5ت في حين أن أقل نسبة بلغ:(لا) تعود لمن اجابوا ب  %87،5ب على مستواها تقدر سجلت  نسبة 

تعود  %100  :  تقدرعلى مستواها سجلت  ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة  (نعم)  أجابوا ب:

  %00  غت ب،في حين أن أقل نسبة بل تاروا الإجابة على خيار  الأخبار  الدينية ( لا) أي لم يخلمن أجابوا ب 

رت قد مستواها  سجلت على ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة  أجابوا ب : (نعم) 

بار الدينية عبر أجابوا ب ( لا ) أتابع الأخ% 83،3في حين أن أقل نسبة بلغت تعود لمن أجابوا (لا)     92،3%

  شبكة الفيسبوك 

المستوى المعيشي(  ففي الثالث  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال 

طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة ( ،مع عبارة )  ( لا  ممن أجابوا ب   %92،3الجيد) قدرت أكبر نسبة

،كما جاء المستوى ( لا ) أتابع الأخبار الدينية   لمن أجابوا ب %7،7  ) وأقل نسبة تقدر  الفيسبوك أخبار دينية 

ب   وأقل نسبة تقدر( لا)  ممن أجابوا ب  %82،4المعيشي( المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب

 بكبر نسبة قدرت أ( الضعيف )  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ( نعم) لمن أجابوا ب   17،1%

لمن أجابوا ب ( نعم) أي للذين إختاروا  كانت لصالح   %11،1وأقل نسبة تقدر ب (نعم)ممن أجابوا ب   88،9%

  . الإجابة على خيار أخبار دينية 

 :    الترفيهية  ) توزيع أفراد العينة حسب طبيعة الأخبار التي يتابعونها من الناحية  14الجدول رقم (

 البند                   طبيعة الأخبار التي يتابعها المبحوثين عبر شبكة الفيسبوك من الناحية  الترفيهية  : 

 المتغير  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 3 5،2 55 94،8 58 100

 أنثى 2 4،3 45 95،7 47 100

ي الإجمال 5 4،8 100 95،5 105 100  

سنة 35- 18من  5 5،8 81 94،2 81 100  السن 
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سنة فما فوق 35من  0 00 19 100 19 100  

 الإجمالي 5 4،8 100 95،2 100 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

ط متوس 00 00 11 100 11 100  

نوي ثا 00 00 25 100 25 100  

 جامعي 5 8،3 55 91،7 60 100

علياشهادات  0 00 7 100 7 100  

 الإجمالي                    5 4،8 100 95،2 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 5 7،8 59 92،2 64 100

 متزوج 00 00 38 100 38 100

ق مطل 00 00 2 100 2 100  

 أرمل 00 00 1 100 1 100

لي الإجما 5 4،8 100 95،2 105 100  

الوظيفيةالحالة  طالب 3 7،9 35 92،1 36 100  

100 27 96،3 26  3،7  عامل يومي 1 

100 16 100 16  00  موظف 00 

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100

ي الإجمال 5 4،8 100 95،2 105 100  

 الحالة الاقتصادية جيدة 00 00 28 100 28 100

( المستوى المعيشي 

( 

 متوسطة 4 5،9 64 94،1 68 100

 ضعيفة 1 11،1 8 88،9 9 100

الإجمالي   5 4،8 100 95،2 100 100  

  

عبر شبكة الفيسبوك كانت الترفيهية  يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين يتابعون الأخبار    

 حين  في عبر الفضاء الأزرق ، الترفيهية  أي لا يتابعون الأخبارممن أجابوا (لا)  %95،5 أعلى نسبة قدرت ب: 

  وهي أدنى نسبة.%4،8سجلت ب  عبر شبكة الفيسبوك " الترفيهية "ممن يتابعون الأخبار كانت أقل نسبة 

كة " طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شب الثالث  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

، أن  تصادية "بالمعلومات الاق إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود محور 'في  "ترفيهية  أخبار  الفيسبوك

 5،2في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  %94،8  قدرت ب: (لا)أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :

ى ل"  من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أع الترفيهية "ممن يتابعون الاخبار ممن أجابوا ب : (نعم)   %
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  ،في حين ر  ترفيهيةأخباأي لم يخترن الإجابة على خيار   (لا) لمن أجبن ب على  %95،7 نسبة قدرت ب: 

 عبر شبكة الفيسبوك . الترفيهية  أتابع الأخبارممن أجبن على   %4،3كانت اقل نسبة قدرت ب

الفئة  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الثالث  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

 أتابع الأخبار (لا) وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %94،2كانت بنسبة   سنة ) 35إلى  18الأولى ( من 

،كما جاءت أقل نسبة في ) ة ترفيهي( طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة الفيسبوك أخبار إتجاه عبارة  الترفيهية

أتابع الأخبار  نعم )(من المبحوثين الدين أجابوا ب %5،8بنسبة  سنة) 35لى إ 18( من العمرية  نفس الفئة

 كانت بنسبة  سنة فما فوق ) 35(من عبر شبكة الفيسبوك  ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية الترفيهية 

  %00 ة،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسب الترفيهية  أتابع الأخبار  (لا)تعود لمن هم أجابوا 100%

  العبارة المطروحة . الترفيهية إتجاه نفسأتابع الأخبار  نعم )(من المبحوثين الذي أجابوا ب 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

أقل و  الترفيهية أتابع الأخبار  (لا)من المبحوثين الذين أجابوا ب  %100قدرت ب   )ابتدائيالمستوى الأول ( 

( تين الثانية و الملاحظ أن الفئئ من نفس المستوى ، الترفيهية لمن لم يجيبوا على خيار الأخبار %00 نسبة قدرت ب

قد سجلتا نسب متطابقة مع الفئة التي سبقتهما ،أما الفئة  الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة  ( ثانوي)و الثالثة  متوسط)

و أقل نسبة قدرت %91،7من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) اتابع الأخبار الترفيهية وقدرت ب:  

عليا  شهادات (ئة الخامسة على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الف  نعم)(لمن أجابوا ب :   %8،3  ب 

 و أقل نسبة قدرت ب  %100 و قدرت ب  ( لا) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار )

  ممن يتابعون الأخبار الترفيهية العبارة المطروحة . (نعم )  أجابوا على%00

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة 

وهي أعلى نسبة ،في %92،2  ةحيث سجلت بنسب الترفيهية  أتابع الأخبار لا)اختاروا الإجابة ب( ( أعزب)الأولى 

ص أما بخصو  ،الترفيهية أتابع الأخبار  (نعم)لمن إختاروا الإجابة ب :  %  7،8:  سجلت بنسبة  حين أن أقل 

قة لهذا فإ�م كانت الإجابات على مستواها متطاب  ( أرمل)و الفئة الرابعة  مطلق) (و الفئة الثالثة  متزوج)الفئة الثانية (

لمن لم يختاروا الإجابة على  %100أتابع الأخبار الترفيهية حيث سجلت هذه النسبة ب  لا)اختاروا الإجابة ب (

وكانت لصالح لمن يجيبوا ب أتابع الأخبار الترفيهية  %00خيار الأخبار الترفيهية في حين أن أقل نسبة سجلت ب 

  .  عبر شبكة الفيسبوك 
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ظيفية و تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية ال

 تعود لمن أجابوا ب %92،1 ر بحيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقد (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

عامل  (ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   (نعم)لمن أجابوا ب  % 7،9 في حين أن أقل نسبة بلغت  (لا)

،في حين  أن  (لا)تعود لمن أجابوا ب  %96،3 حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب :   يومي )

أكبر نسبة  ب (موظف)،تعقبها الفئة االثالثة  الترفيهية أتابع الأخبار( نعم) أجابوا ب :  ، %3،7 أقل نسبة بلغت

أجابوا  %00أقل نسبة بلغت في حين أن  :(لا)تعود لمن اجابوا ب  %100 سجلت على مستواها تقدر ب 

في الفئة الخامسة و و التي سجلت  نسب متطابقة مع الفئة التي سبقتها ، ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة   (نعم) :ب

في حين أن  لا)تعود لمن أجابوا (  %91،7 حيث أن أكبر نسبة سجلت على  مستواها  قدرت  بطال)الأخيرة (

  عبر شبكة الفيسبوك  الترفيهية أتابع الأخبار  لا)( أجابوا ب %8،3أقل نسبة بلغت 

( المستوى المعيشي ففي الثالث بنفس السؤال  المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

(طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة ،مع عبارة   )(لا بممن أجابوا    %100 قدرت أكبر نسبة الجيد)

 ( المتوسط)كما جاء المستوى المعيشي)،نعم( لمن أجابوا ب %00 وأقل نسبة تقدر ) ر ترفيهيةأخباالفيسبوك 

لمن أجابوا ب   %5،9ب   وأقل نسبة تقدر )لا( ممن أجابوا ب  %94،1 حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب

 (نعم)ممن أجابوا ب  %88،9) قدرت أكبر نسبة ب  لضعيف،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير (ا  (نعم)

  يةترفيهأي للذين إختاروا الإجابة على خيار أخبار  (نعم)لمن أجابوا ب  كانت لصالح   %11،1 وأقل نسبة تقدر 

 :الرياضية) توزيع أفراد العينة حسب طبيعة الأخبار التي يتابعونها من الناحية  15الجدول رقم (

 البند                   طبيعة الأخبار التي يتابعها المبحوثين عبر شبكة الفيسبوك من الناحية  الرياضية  : 

 المتغير  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 9 15،5 49 84،5 58 100

 أنثى 3 6،4 44 93،6 47 100

ي الإجمال 12 11،4 93 88،6 100 100  

سنة 35- 18من  11 12،8 75 87،2 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،3 18 94،7 19 100  

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

ط متوس 1 9،1 10 90،9 11 100  
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ي ثانو  3 12 22 88 25 100  

 جامعي 7 11،7 53 88،3 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي                    12 11،4 93 88،6 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 9 14،1 55 85،9 64 100

 متزوج 3 7،9 35 92،1 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 12 11،4 93 88،6 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 5 13،2 33 86،8 38 100

 عامل يومي 5 18،5 22 81،5 27 100

 موظف 1 6،3 15 93،8 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 0 00 28 100 28 100

 متوسطة 12 17،6 56 82،4 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 0 00 9 100 9 100

  الإجمالي  12  11،4 93 88،6 105 100
  

بر شبكة الفيسبوك  ع الرياضية  يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين يتابعون الأخبار       

عبر الفضاء الأزرق ، في  الرياضية  الأخبارممن أجابوا (لا) أي لا يتابعون %88،6 كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

وهي أدنى  %11،4 سجلت بعبر شبكة الفيسبوك "الرياضية  "ممن يتابعون الأخبارحين كانت أقل نسبة 

  نسبة.

 كة " طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شب الثالث  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

أن  ،' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية " في محور  " رياضية  أخبار الفيسبوك 

 في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  %84،5قدرت ب: (لا) أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :

"  من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت  الرياضية"ممن يتابعون الاخبار ) نعمممن أجابوا ب : (  15،5%

  ،في حين رياضية  (لا)  أي لم يخترن الإجابة على خيار أخبار لمن أجبن ب على %93،6 أعلى نسبة قدرت ب: 

 عبر شبكة الفيسبوك . الأخبار ممن أجبن على أتابع   %،6 كانت اقل نسبة قدرت ب : 
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الأولى  ن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئةكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير الس

إتجاه الرياضية  (لا) أتابع الأخبار كانت تعود لمن هم أجابوا بو%87،2 كانت بنسبة   سنة ) 35إلى  18( من 

 نفس الفئة ،كما جاءت أقل نسبة في) رياضية  ( طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة الفيسبوك أخبار عبارة 

عبر الرياضية  أتابع الأخبار نعم )(من المبحوثين الدين أجابوا ب %12،8 بنسبة   سنة) 35ألى  18( من العمرية 

تعود لمن هم   %94،7كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من شبكة الفيسبوك  ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

من المبحوثين الذي أجابوا   %5،3لأخبار الدينية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبةأتابع ا (لا)أجابوا 

  إتجاه نفس العبارة المطروحة .الرياضية  أتابع الأخبار نعم )( ب

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

ل وأقالرياضية أتابع الأخبار  (لا)من المبحوثين الذين أجابوا ب:  %100قدرت ب   ( إبتدائي)ستوى الأول الم

) متوسط(من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  الرياضية  لمن لم يجيبوا على خيار الأخبار %00 نسبة قدرت ب 

وأقل نسبة قدرت    %90،9ت بوقدر رياضية أتابع الأخبار  ال لا)أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(

بحوثين كانت أعلى نسبة من الم (ثانوي)إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة  :(نعم)لمن أجابوا ب % 9،1

أتابع الأخبار  الرياضية (نعم) لمن أجابوا ب: % 12وأقل نسبة قدرت ب   %88وقدرت ب (لا)إجابتهم ب : 

عبر شبكة الفيسبوك  على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت 

لمن أجابوا ب :   %11،7و أقل نسبة قدرت ب %88،3اتابع الأخبار الرياضية  وقدرت ب:  :(لا)إجابتهم ب 

حوثين كانت أعلى نسبة من المب ( شهادات عليا )على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة  نعم)(

على  :(نعم)أجابوا ب % 14،3 و أقل نسبة قدرت ب   %85،7و قدرت ب (لا)  إجابتهم لصالح خيار

  العبارة المطروحة .

ئة بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الف الثالث  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

وهي أعلى نسبة ،في  %85،9 حيث سجلت بنسبة الرياضية أتابع الأخبار  (لا)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الأولى 

،أما الفئة الثانية الرياضية  أتابع الأخبار (نعم)لمن إختاروا الإجابة ب :  %14،1 :   حين أن أقل سجلت ب

في حين كانت أقل نسبة تخص  وهي أعلى نسبة%92،1 حيث سجلت بنسبة   : (لا)إختاروا الإجابة ب (متزوج )

اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  نعم)،  لمن إختاروا الإجابة ب:( %7،9 الفئة ذا�ا سجلت ب

وترجع لمن لم يجيبوا  % 00كانت أفل نسبة سجلت ب في حين  وهي أعلى نسبة  %100حيث سجلت   (لا)
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حيث سجلت  :(لا)بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب على خيار الأخبار الرياضية ،

  الرياضية. على خيار الأخباركذلك   ممن لم يجيبوا %00، في حين كانت أقل نسبة  وهي أعلى نسبة  %100ب:

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

تعود لمن أجابوا   %86،8حيث ان أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب :  (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

 (ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   (نعم)وا ب لمن أجاب % 13،2في حين أن أقل نسبة بلغت    (لا)ب 

،في حين  أن  (لا)تعود لمن أجابوا ب  %81،5حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب عامل يومي )

ة بأكبر نسب ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة الرياضية  أتابع الأخبار (نعم)أجابوا ب:  ،%18،5 أقل نسبة بلغت

أجابوا  %6،3  في حين أن أقل نسبة بلغت :(لا)تعود لمن اجابوا ب   %93،1سجلت على مستواها تقدر ب 

تعود لمن أجابوا  %100  رحيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقد ( متقاعد)تليها الفئة الرابعة (نعم)، ب:

أجابوا ب :   %00 ،في حين أن أقل نسبة بلغت ب اضية الري أي لم يختاروا الإجابة على خيار  الأخبار ( لا)ب 

تعود   %91،7 حيث أن أكبر نسبة سجلت على  مستواها  قدرت  (بطال)(نعم)  ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة 

عبر شبكة  الرياضية  أتابع الأخبار  )نعم  أجابوا ب (% 8،3 في حين أن أقل نسبة بلغت   (لا)لمن أجابوا 

  .الفيسبوك 

 (تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي

،مع عبارة (طبيعة الأخبار التي تتابعها عبر شبكة )   ( لا ممن أجابوا ب   %100  قدرت أكبر نسبة الجيد)

،كما جاء المستوى على خيار الأخبار الرياضية  لم يجيبوا لمن   %00) وأقل نسبة تقدر رياضية  الفيسبوك أخبار

 ب  وأقل نسبة تقدر لا)( ممن أجابوا ب  %82،4 حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب ( المتوسط)المعيشي

قدرت  يف )( الضعأتابع الأخبار الرياضية  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ( نعم) لمن أجابوا ب 17،6%

أي  )نعم(ن أجابوا ب م كانت لصالح  %00 وأقل نسبة تقدر ب )لا  (ممن أجابوا ب   %100أكبر نسبة ب 

  ن لم يجيبوا على خيار الأخبار الرياضية  للذي

الجدول رقم (16) توزيع أفراد العينة حسب الأخبار التي تشد انتباه المبحوثين و يتابعونها بشكل مكثف فيما يتعلق بالأخبار 

 المحلية : 
 

 البند الأخبار التي تشد إنتباه المبوحين و يتابعونها بشكل مكثف فيما يتعلق بالأخبار المحلية : 

 نعم لا الإجمالي المتغير   



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

134 
 

   ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 23 39،7 35 60،3 58 100

 أنثى 20 42،6 27 57،7 47 100

ي الإجمال 43 41 62 59 105 100  

سنة 35- 18من  38 44،2 48 55،8 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  5 26،3 14 73،7 19 100  

 الإجمالي 43 41 62 59 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 5 45،5 6 54،5 11 100

ي ثانو  6 24 19 76 25 100  

 جامعي 31 51،7 29 48،3 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي                    43 41 62 59 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 31 48،4 33 51،6 64 100

 متزوج 11 28،9 27 71،1 38 100

 مطلق 0 00 2 100 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

ي الإجمال 43 41 62 59 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 22 57،9 16 42،1 38 100

 عامل يومي 9 33،3 18 66،7 27 100

 موظف 6 37،5 10 62،5 16 100

 متقاعد 3 25 9 75 12 100

 بطال 3 25 9 75 12 100

 الإجمالي 43 41 62 59 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 14 50 14 50 28 100

( المستوى 

 المعيشي )

 متوسطة 29 42،6 39 57،4 68 100

 ضعيفة 00 00 9 100 9 100

 الإجمالي 43 41 62 59 105 100
       

إنتباههم الأخبار المحلية و لا يتابعو�ا بشكل  الذين لا تشد  يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين

في حين كانت أقل نسبة "ممن  ، (لا)ممن أجابوا  % 59مكثف عبر شبكة الفيسبوك كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

  وهي أدنى نسبة.% 41يتابعون الأخبار المحلية بشكل مكثف عبر شبكة الفيسبوك "سجلت ب 



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

135 
 

عها الأخبار التي  تشد إنتباهك و تتاب " الرابع  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال        

ات محور ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلوم" في بشكل مكثف عبر شبكة الغيسبوك أخبار محلية 

ممن لا تشد إنتبا�هم  %60،3ب:  قدرت (لا):الاقتصادية " ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب 

(نعم) "ممن تشد إنتباههم الأخبار  ممن أجابوا ب :  %39،7 في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :الأخبار المحلية 

لمن   %57،7  :من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب المحلية و يتابعو�ا بشكل مكثف "

قدرت  ة،في حين كانت اقل نسب  ) " لا تشد إنتباهي الأخبار المحلية و لا أتابعها بشكل مكثف  ( لا أجبن ب على

  لى أتابع الأخبار  المحلية  عبر شبكة الفيسبوك .عممن أجبن   %42،6ب  

 الفئة الأولى تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الرابع  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

 (لا) تشد إنتباهي الأخبار المحلية وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %55،8 بنسبة سنة ) كانت  35إلى  18( من 

،كما جاءت  ) الأخبار التي  تشد إنتباهك و تتابعها بشكل مكثف  عبر شبكة الفيسبوك أخبار محلية إتجاه عبارة (

نعم )  (من المبحوثين الدين أجابوا ب  %44،2بنسبة   سنة) 35 إلى 18( من أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

سنة فما فوق  35،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من المحلية و أتابعها  عبر شبكة الفيسبوك تشد إنتباهي الأخبار 

ة ،كما جاءت أقل نسب(لا) أتابع الأخبار  المحلية ولا تشد إنتباهي تعود لمن هم أجابوا   %73،7) كانت بنسبة 

نفس العبارة  نعم ) أتابع الأخبار المحلية تجاه(ب من المبحوثين الذي أجابوا   %26،3  للفئة العمرية الثانية بنسبة 

  المطروحة .

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

ل و أق ( لا ) أتابع الأخبار المحلية  من المبحوثين الذين أجابوا ب: %100 المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب 

 متوسط) (من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية من الذين لم يجيبوا على خيار الأخبار المحلية  %00نسبة قدرت ب 

 وأقل نسبة قدرت   %54،5 وقدرت ب أتابع الأخبار المحلية  (لا)أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب

المبحوثين   أعلى نسبة من (ثانوي)نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة  ) إتجاهنعم(لمن أجابوا ب: % 45،5

) أتابع الأخبار المحلية  نعم(ن أجابوا ب:لم %24ب وأقل نسبة قدرت  %76 وقدرت ب(لا): كانت إجابتهم ب 

المستوى كانت  اعلى مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذ عبر شبكة الفيسبوك 

 %48،3  و أقل نسبة قدرت ب%،51 :وقدرت ب اتابع الأخبار المحلية و تشد إنتباهي  ( نعم ) إجابتهم ب

ى نسبة أعل ( شهادات عليا )على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة  )لا  (لمن أجابوا ب : 
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،  لمن %14،3  و أقل نسبة قدرت ب  %85،7ب و قدرت  (لا) رمن المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيا

  على  العبارة المطروحة . (نعم ):أجابوا ب 

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

:   أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت بوهي   %51،6  حيث سجلت بنسبة (لا)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)

 اختارواج )(متزو ،أما الفئة الثانية أتابع  الأخبار المحلية وتشد إنتباهي (نعم)الإجابة ب :  اختاروالمن  48،4%

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  وهي أعلى نسبة %71،1 حيث سجلت بنسبة  ( لا)الإجابة ب

 حيث سجلت ) لا: (الإجابة ب اختاروا ( مطلق)، أما الفئة الثالثة :(نعم) الإجابة ب اختاروالمن  %28،9  ب

لمن اختاروا الإجابة  %00سجلت ب : في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة وهي أعلى نسبة ،  % 100ب

( :الإجابة ب  اختاروا أرمل)و بخصوص الفئة الأخيرة ( ،لمن لم يختاروا الإجابة على خيار الأخبار المحلية   (نعم)  ب 

 ، في حين كانت أقل نسبةوهي أعلى نسبة   %100حيث سجلت ب: وترجع لمن يتابعون الأخبار المحليةنعم ) 

  ممن لم يجيبوا على خيار الأخبار المحلية  . 00%

غير الوضعية الوظيفية تتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في م

تعود لمن أجابوا ،  %57،9ب:على مستواها تقدر سجلت  حيث ان أكبر نسبة (طالب جامعي)  من الفئة الأولى

لمن لم يجيبوا على خيار أتابع  %42،1أتابع الأخبار المحاية و تشد إنتباهي ،في حين أن أقل نسبة بلغت  (نعم)ب 

على مستواها جلت سحيث أن أكبر نسبة  ( عامل يومي )انية من الوضعية الوظيفية ثم تأتي الفئة الثالأخبار المحلية ، 

أتابع  (نعم)أجابوا ب :  ، %33،3 ،في حين  أن أقل نسبة بلغت  (لا)ب  تعود لمن أجابوا % 66،7تقدر ب :

 قدر ب على مستواها تسجلت بأكبر نسبة  ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة الأخبار  المحلية بشكل مكثف  

( ،تليها الفئة الرابعة (نعم) جابوا ب:أ %37،5 غت في حين أن أقل نسبة بل لا):(تعود لمن اجابوا ب 62،5%

،في حين أن أقل نسبة   ( لا)تعود لمن أجابوا ب  %75تقدرعلى مستواها سجلت حيث أن أكبر نسبة  متقاعد)

 تواها مس سجلت على ) حيث أن أكبر نسبة (بطال،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة  نعم)أجابوا ب : (% 25بلغت

أتابع الأخبار  المحلية ولا تشد إنتباهي   (لا)جابوا ب أ% 25 في حين أن أقل نسبة بلغت  %75 قدرت ب : 

  عبر شبكة الفيسبوك .

ى المعيشي( السؤال الأول ففي المستو بنفس  المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

الأخبار التي  تشد إنتباهي و أتابعها بشكل  ،مع عبارة(  ( نعم) ممن أجابوا ب   %50الجيد) قدرت أكبر نسبة ب
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ما جاء المستوى ،كوقد تساوت لم يجيبوا على خيار الأخبار المحلية     )مكثف  عبر شبكة الفيسبوك أخبار محلية 

 وأقل نسبة تقدر لا)( ممن أجابوا ب %57،4 حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : ( المتوسط)المعيشي

قدرت أكبر نسبة ب  ( الضعيف )،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  (نعم)لمن أجابوا ب  42،6%

نسبة  ةو تعود للذين لم يجيبوا على خيار أتابع الأخبار المحلية بشكل مكثف . و أقل نسب ( لا)ممن أجابوا ب100%

  و تعود لمن أجابوا (نغم) أي ان هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة . %00تقدر 

 ) توزيع أفراد العينة حسب الأخبار التي تشد انتباه المبحوثين و يتابعونها بشكل مكثف فيما يتعلق بالأخبار17الجدول رقم (

  :  الوطنية 

 البند                   الأخبار التي تشد إنتباه  المبحوثين و يتابعونها بشكل مكثف فيما يتعلق بالأخبار الوطنية  : 

 المتغير  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 30 51،7 28 48،3 58 100

 أنثى 31 66 16 34 47 100

يالإجمال 61 58،1 44 41،9 105 100  

سنة 35- 18من  51 59،3 35 40،7 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  10 52،6 9 47،4 19 100  

 الإجمالي 61 58،1 44 41،9 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

ط متوس 6 54،5 5 45،5 11 100  

ي ثانو  15 60 10 40 25 100  

 جامعي 32 53،3 28 46،7 60 100

 شهادات عليا 6 85،7 1 14،3 7 100

 الإجمالي                    61 58،1 44 41،9 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 40 62،5 24 37،5 64 100

 متزوج 19 50 19 50 38 100

 مطلق 2 100 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمال 61 58،1 44 41،9 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 23 60،5 15 39،5 38 100

 عامل يومي 13 48،1 14 51،9 27 100

 موظف 6 37،5 10 62،5 16 100

 متقاعد 9 75 3 25 12 100

 بطال 10 83،3 2 16،7 12 100
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 الإجمالي 61 58،1 44 41،9 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 19 67،9 9 32،1 28 100

 متوسطة 35 51،5 33 48،5 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 7 77،8 2 22،2 9 100

 الإجمالي   61 58،1 44 41،9 105 100

 

يتابعو�ا الوطنية و  إنتباههم الأخبار دتش يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين         

، في حين كانت  )نعم  (ممن أجابوا  % 58،1 بشكل مكثف عبر شبكة الفيسبوك كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

وهي أدنى % 41،9 يتابعون الأخبار المحلية بشكل مكثف عبر شبكة الفيسبوك "سجلت ب  لا  أقل نسبة "ممن

  نسبة.

شكل " الأخبار التي  تشد إنتباهك و تتابعها ب الرابع  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال  

ادية " في محور ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتص وطنية  يسبوك أخبار مكثف عبر شبكة الغ

ممن تشد إنتبا�هم الأخبار المحلية في  %51،7قدرت ب:  )نعم :(" ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب 

 الوطنية ولا  تشد إنتباههم الأخبار لا  "ممن  )لا  (ممن أجابوا ب :   %48،3حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  

 لمن أجبن ب على%66يتابعو�ا بشكل مكثف " من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

ممن   %34أتابعها بشكل مكثف،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب   الوطنية و ) " تشد إنتباهي الأخبار  نعم( 

  عبر شبكة الفيسبوك . الوطنية  رأتابع الأخبالا أجبن على 

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى 

) تشد إنتباهي الأخبار نعم  وكانت تعود لمن هم أجابوا ب( %59،3 سنة ) كانت  بنسبة 35إلى  18( من 

) ،كما  طنيةو  (الأخبار التي  تشد إنتباهك و تتابعها بشكل مكثف  عبر شبكة الفيسبوك أخبار  المحلية  إتجاه عبارة

 (من المبحوثين الدين أجابوا ب %40،7 بنسبة   سنة) 35إلى  18( من جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

سنة  35من (أتابعها عبر شبكة الفيسبوك ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية لا شد إنتباهي الأخبار المحلية و لا ت)  لا

تشد إنتباهي ،كما جاءت و  ) أتابع الأخبار  المحلية نعم  تعود لمن هم أجابوا (  %52،6كانت بنسبة   فما فوق )

ابع الأخبار المحلية تجاه نفس أت ) لا (من المبحوثين الذي أجابوا ب   %47،4  أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة

  العبارة المطروحة .
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وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

ل و أقالوطنية  ) أتابع الأخبار نعممن المبحوثين الذين أجابوا ب: ( %100 المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب 

 متوسط) (من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  الوطنية  من الذين لم يجيبوا على خيار الأخبار  %00درت ب نسبة ق

وأقل نسبة    %54،5 وقدرت ب الوطنية  أتابع الأخبار  )نعم  (أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب

ن المبحوثين  أعلى نسبة م (ثانوي)) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة لا  لمن أجابوا ب:(  %45،5قدرت

) أتابع الأخبار لا  لمن أجابوا ب:( %40 وأقل نسبة قدرت ب  %60 وقدرت ب)نعم  (كانت إجابتهم ب : 

ن نصيب هذا المستوى  ة مأعلى نسب (جامعي )المحلية  عبر شبكة الفيسبوك  على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة 

و أقل نسبة قدرت ب  %،53،3 اتابع الأخبار  الوطنية  و تشد إنتباهي  وقدرت ب: (  نعم )كانت إجابتهم ب 

 يا )( شهادات عل) على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة لا    (لمن أجابوا ب :  46،7%

،  %14،3  و أقل نسبة قدرت ب  %85،7و قدرت ب  (لا) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

  على  العبارة المطروحة . :(نعم )لمن أجابوا ب 

ة الأولى بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئ الرابع  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت   %62،5حيث سجلت بنسبة   )نعم  (اختاروا الإجابة ب أعزب) (

اختاروا متزوج )(أتابع  الأخبار المحلية وتشد إنتباهي،أما الفئة الثانية  )لا  (لمن اختاروا الإجابة ب :  %37،5 :  ب

وقد تساوت مع الذين لم يجيبوا على خيار الأخبار   وهي أعلى نسبة %50حيث سجلت بنسبة   )نعم  ( الإجابة ب

وهي أعلى نسبة ، في  % 100حيث سجلت ب نعم)  اختاروا الإجابة ب: ( ( مطلق)، أما الفئة الثالثة الوطنية 

و بخصوص الفئة  ،الوطنية الأخبار  لم يختاروا  خيار  لمن %00حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت ب : 

وهي   %100حيث سجلت ب: للذين لم يجيبوا على خيار الأخبار الوطنية ) لا  :( اختاروا الإجابة ب مل) أر الأخيرة (

  والتي لم تحظى بأي إجابة .  %00أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة 

لوضعية الوظيفية من اتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير 

، تعود لمن أجابوا ب  %60،5  حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب:(طالب جامعي)  الفئة الأولى

لمن لم يجيبوا على خيار أتابع  %39،5 و تشد إنتباهي ،في حين أن أقل نسبة بلغت  الوطنية أتابع الأخبار  (نعم)

لت على مستواها حيث أن أكبر نسبة سج ( عامل يومي )انية من الوضعية الوظيفية ، ثم تأتي الفئة الث الوطنية  الأخبار 

ن أقل نسبة ،في حين  أ" تعود لمن لم يجيبوا على خيار الأخبار الوطنية  (لا)تعود لمن أجابوا ب  % 51،1تقدر ب :



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

140 
 

بأكبر  ف)( موظالثالثة بشكل مكثف ،تعقبها الفئة ا ر الوطنية أتابع الأخبا (نعم)أجابوا ب :  ،%48،1 بلغت 

لمن لم يجيبوا على خيار الأخبار الوطنية   )لا  تعود لمن اجابوا ب:( %62،5 نسبة سجلت على مستواها تقدر ب 

حيث أن أكبر نسبة سجلت على  ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة )نعم  ( جابوا ب:أ%37،5 بةفي حين أن أقل نس

،وفي الفئة  )لا  أجابوا ب : (% 25،في حين أن أقل نسبة بلغت  )نعم  ( تعود لمن أجابوا ب  % 75مستواها تقدر

في حين أن أقل نسبة  %83،3 ) حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها  قدرت ب(بطالالخامسة و الأخيرة 

  وتعود لمن لم يجيبوا على خيار الأخبار الوطنية. )لا  (جابوا ب أ% 16،7بلغت

 الجيد) (الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشيتشير النتائج من خلال نفس 

،مع عبارة( الأخبار التي  تشد إنتباهي و أتابعها بشكل  نعم ) (  ممن أجابوا ب   %67،9ب قدرت أكبر نسبة 

يجيبوا على خيار الأخبار  وتعود لمن لم % 32،1وأقل نسبة تقدر ب )  وطنية  مكثف عبر شبكة الفيسبوك أخبار 

 ممن أجابوا ب %51،5حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :  ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشيالوطنية  

  ،أما لم يجيبوا على خيار أتابع الأخبار الوطنية بشكل مكثف لمن  %48،5 وأقل نسبة تقدر  )نعم (

و تعود  )نعم  ( ممن أجابوا ب%77،8 قدرت أكبر نسبة ب  ( الضعيف )بخصوص المستوى المعيشي الأخير 

 %22،2 بشكل مكثف . و أقل نسبة نسبة تقدر  تشد إنتباههم الأخبار الوطنية و يتابعو�ا بشكل مكثف  للذين

   لمن لم يختاروا الإجابة على الأخبار الوطنية ) أيلا  و تعود لمن أجابوا (

) توزيع أفراد العينة حسب الأخبار التي تشد انتباه المبحوثين و يتابعونها بشكل مكثف فيما يتعلق 18الجدول رقم (

  :  الإقليمية  بالأخبار 

الأخبار التي تشد إنتباه  المبحوثین  و یتابعونھا بشكل مكثف فیما یتعلق 
 بالأخبار الإقلیمیة  :

 البند
 

                                            المتغیر
 

 نعم لا الإجمالي
 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 11 19 47 81 58 100

100 47 2،87  41 8،12  أنثى 6 

100 105 8،83  88 2،16 يالإجمال 17   

100 86 7،83  72 3،16 سنة 35- 18من  14   السن 

100 19 2،84  16 8،15 سنة فما فوق 35من  3   

100 105 3،83  88 2،16  الإجمالي 17 

 المستوى التعلیمي إبتدائي 1 50 1 50 2 100

100 11 9،90  10 1،9 طمتوس 1   

يثانو 4 19 21 84 25 100  
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100 60 3،83  50 7،16  جامعي 10 

100 7 7،85  6 3،14  شھادات علیا 1 

100 105 8،83  88 2،16  الإجمالي 17 

100 64 9،85  55 1،14  الحالة الاجتماعیة أعزب 9 

100 38 9،78  30 1،21  متزوج 8 

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

100 105 8،83  88 2،16 يالإجمال 17   

100 38 8،86  33 2،13  الحالة الوظیفیة طالب 5 

100 27 8،77  21 2،22  عامل یومي 6 

 موظف 4 25 12 75 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

100 12 8،83  10 7،16  بطال 2 

100 105 8،83  88 2،16  الإجمالي 17 

100 28 3،89  25 7،10  الحالة الاقتصادیة جیدة 3 
( المستوى المعیشي 

( 
100 68 9،80  55 1،19  متوسطة 13 

100 9 9،88  8 1،11  ضعیفة 1 

100 105 8،83  88 2،16  الإجمالي 17 
   

و لا  الإقليمية  إنتباههم الأخبار  يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا تشد      

لم يختاروا الإجابة على  ممن %83،8يتابعو�ا بشكل مكثف عبر شبكة الفيسبوك كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

سبوك بشكل مكثف عبر شبكة الفي الإقليمية ، في حين كانت أقل نسبة "ممن يتابعون الأخبار  أخبار إقليمية 

  وهي أدنى نسبة. %16،2 "سجلت ب 

ا " الأخبار التي  تشد إنتباهك و تتابعه الرابع  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال    

لتزود ا ' إستخدام الجمهور للفيسبوك فيفي محور  " إقليمية  أخبار  الفيسبوك  بشكل مكثف عبر شبكة 

ممن لا  %81قدرت ب:  يجيبوا على أخبار إقليمية ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن  بالمعلومات الاقتصادية "

"ممن تشد  )نعم(ممن أجابوا ب :   %19تشد إنتبا�هم الأخبار  الإقليمية  في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب : 

و يتابعو�ا بشكل مكثف " من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت الإقليمية  إنتباههم الأخبار 

ممن   %12،8،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب  يجبن على خيار الأخبار الإقليمية  لمن   %87،2 ب:  

  عبر شبكة الفيسبوك .الإقليمية أجبن على أتابع الأخبار 

 الفئة الأولى تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الرابع   السن بالسؤال كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير

 عبارةلم يجيبوا على خيار الأخبار الإقليمية  وكانت تعود لمن هم  %83،7 سنة ) كانت  بنسبة 35إلى  18( من 
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اءت أقل نسبة في ) ،كما جإقليمية (الأخبار التي  تشد إنتباهك و تتابعها بشكل مكثف  عبر شبكة الفيسبوك أخبار

نعم )  تشد إنتباهي (من المبحوثين الدين أجابوا ب %16،3بنسبة   سنة) 35إلى  18( من نفس الفئة العمرية 

سنة فما فوق ) كانت  35و أتابعها  عبر شبكة الفيسبوك ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من  الإقليمية  الأخبار 

نية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثا لم يجيبوا على خيار الأخبار الإقليمية عود لمن هم ت  %84،2 بنسبة 

  تجاه نفس العبارة المطروحة . الإقليمية  أتابع الأخبار  نعم )(من المبحوثين الذي أجابوا ب   %15،8بنسبة   

على في فس السؤال ،حيث كانت النسبة الأوتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بن

لم يجيبوا على خيار الأخبار وقد تساوت مع من  من المبحوثين الذين %50  قدرت ب  ( إبتدائي)المستوى الأول 

أعلى نسبة  توسط)( ممن نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية أجابوا ب (نعم) أتابع الأخبار الإقليمية و تشد انتباهي 

 % 9،1 وأقل نسبة قدرت   %90،9 ب وقدرت  الإقليمية  أتابع الأخبار  (لا)من المبحوثين كانت إجابتهم ب

كانت إجابتهم   أعلى نسبة من المبحوثين (ثانوي)) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة نعملمن أجابوا ب:(

) أتابع الأخبار الإقليمية عبر شبكة نعملمن أجابوا ب:( %19 وأقل نسبة قدرت ب  %84  وقدرت ب(لا)ب : 

  ابتهم أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إج (جامعي )الفيسبوك  على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة 

لمن   %16،7ب و أقل نسبة قدرت %83،3 اتابع الأخبار  الإقليمية ولا  تشد إنتباهي  وقدرت  ب ( لا)

نسبة من  أعلى ( شهادات عليا )) على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة نعم  (أجابوا ب : 

،  لمن أجابوا %14،3 و أقل نسبة قدرت ب  %85،7و قدرت ب  (لا) المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

  على  العبارة المطروحة . :(نعم )ب 

ة بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئ الرابع  قة السؤال توضح كذلك النتائج علا

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل   %85،9حيث سجلت بنسبة   (لا)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الأولى 

وتشد إنتباهي،أما الفئة الثانية  الإقليمية  أتابع  الأخبار (نعم)لمن اختاروا الإجابة ب :  %14،1 سجلت ب

في حين كانت أقل نسبة تخص  وهي أعلى نسبة %78،9حيث سجلت بنسبة   ( لا)اختاروا الإجابة ب(متزوج )

اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  :(نعم)لمن اختاروا الإجابة ب %21،1  الفئة ذا�ا سجلت ب 

نسبة ، في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت ب :  وهي أعلى % 100)  حيث سجلت بلا(

و بخصوص الفئة  ، ما يعني أن خيار الأخبار الإقليمية لم يحظى بأي إجابة عليه )(نعملمن اختاروا الإجابة ب  00%

  فقد أوضحت النتائج أ�ا تطابقت في نسبها مع من سبقتها .أرمل) الأخيرة (
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لوظيفية الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية اتبين النتائج أن علاقة السؤال 

ن لم ، تعود لم%86،8 حيث ان أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب:(طالب جامعي)  من الفئة الأولى

ار أتابع الأخبار المحلية خيأجابوا ب :لمن  %13،2  ،في حين أن أقل نسبة بلغت يجيبوا على خيار الأخبار اإقليمية 

 ب : حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ( عامل يومي )، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية 

أجابوا ب :  % 22،2 ،في حين  أن أقل نسبة بلغت لمن لم يجيبوا على  خيار الأخبار الإقليمية  تعود 77،8%

ى مستواها بأكبر نسبة سجلت عل ( موظف)شكل مكثف  ،تعقبها الفئة االثالثة ب الإقليمية  أتابع الأخبار (نعم)

 جابوا ب:أ %25  في حين أن أقل نسبة بلغت  تعود لمن يجيبوا علة خيار الأخبار الإقليمية   %75 تقدر ب  

لم يجيبوا على  تعود لمن %100 حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة (نعم)

ما يعني أن خبار الأخبار الإقليمية لم يحظى بأي إجابة % 00 ،في حين أن أقل نسبة بلغتخيار الأخبار الإقليمية 

تعود   %83،8  ) حيث أن أكبر نسبة سجلت على  مستواها  قدرت ب : (بطالوفي الفئة الخامسة و الأخيرة 

أتابع الأخبار   )نعم   (جابوا ب أ% 16،7حين أن أقل نسبة بلغت  لمن لم يجيبوا على خيار الأخبار الإقليمية في 

  المحلية وتشد إنتباهي عبر شبكة الفيسبوك .

 (بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

مع عبارة( الأخبار التي  تشد إنتباهي و أتابعها لم يختاروا الأخبار الإقليمية  %89،3 قدرت أكبر نسبة  الجيد)

 ممن أجابوا [ أتابع الأخبار الإقليمية  %10،7وأقل نسبة تقدر ) إقليمية  بشكل مكثف  عبر شبكة الفيسبوك أخبار 

لم يختاروا الأخبار  لم  %55  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :  ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشي

أما ،ب تشد انتباهي الأخبار الإقليمية و أتابعها بشكل مكثف أجابوا  ممن   %19،1 وأقل نسبة تقدر الإقليمية 

و تعود للذين لم يجيبوا على خيار    %88،9 قدرت أكبر نسبة ب ( الضعيف )بخصوص المستوى المعيشي الأخير 

ب أتابع الأخبار و تعود لمن أجابوا  %11،1 و أقل نسبة نسبة تقدر  بشكل مكثف . الإقليمية  أتابع الأخبار 

  الإقليمية بشكل مكثف و تشد أنتباهي عبر شبكة الفيسبوك .

  : لعالمية ا) توزيع أفراد العينة حسب الأخبار التي تشد انتباه المبحوثين و يتابعونها بشكل مكثف فيما يتعلق بالأخبار 19الجدول رقم (

 البند                   الأخبار التي تشد إنتباه  المبحوثين و يتابعونها بشكل مكثف فيما يتعلق بالأخبار العالمية : 

 المتغير  

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 9 15،5 49 84،5 58 100
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 أنثى 8 17 39 83 47 100

 الإجمالي 17 16،2 88 83،8 105 100

سنة 35- 18من  15 17،4 71 82،6 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  2 10،5 17 89،5 19 100  

 الإجمالي 17 16،2 88 83،8 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

8ن81 11 100 طمتوس 2 18،2 9   

يثانو  5 20 20 80 25 100  

 جامعي 9 15 51 85 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي 17 16،2 88 83،8 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 9 14،1 55 85،5 64 100

 متزوج 8 21،1 30 78،9 38 100

 مطلق 0 00 2 100 2 100

 أرمل 0 00 1 100 1 100

يالإجمال 17 16،2 88 83،3 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 7 18،4 31 81،6 38 100

 عامل يومي 4 14،8 23 85،2 27 100

 موظف 3 18،8 13 81،3 16 100

 متقاعد 1 8،3 11 91،7 12 100

 بطال 2 16،7 10 83،3 12 100

 الإجمالي 17 16،2 88 83،8 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 2 7،1 26 92،9 28 100

( المستوى المعيشي 

( 

 متوسطة 13 19،1 55 80،9 68 100

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي 17 16،2 88 83،8 105 100

  

و لا يتابعو�ا  العالمية إنتباههم الأخبار  يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا تشد       

 عالمية ممن لم يختاروا الإجابة على أخبار %83،8بشكل مكثف عبر شبكة الفيسبوك كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

 %16،2 بشكل مكثف عبر شبكة الفيسبوك "سجلت ب  العالمية  ، في حين كانت أقل نسبة "ممن يتابعون الأخبار 

 وهي أدنى نسبة.
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شكل ا ب" الأخبار التي  تشد إنتباهك و تتابعه الرابع  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

مات ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلو في محور  "عالمية مكثف عبر شبكة  الفيسبوك  أخبار  

ممن لا تشد  %84،5قدرت ب:   عالمية  ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن يجيبوا على أخبار  الاقتصادية "

"ممن تشد إنتباههم  (نعم)ممن أجابوا ب :  %15،5إنتبا�هم الأخبار العالمية في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  

  %83 و يتابعو�ا بشكل مكثف " من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: العالمية  الأخبار

 ممن أجبن على أتابع الأخبار   %17 حين كانت اقل نسبة قدرت ب  ،في العالمية  لمن يجبن على خيار الأخبار 

  عبر شبكة الفيسبوك . العالمية 

 الفئة الأولى تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الرابع  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

 العالمية إتجاه لم يجيبوا على خيار الأخبار  تعود لمن هموكانت  % 82،6  كانت  بنسبةسنة )  35إلى  18( من 

،كما جاءت أقل  )عالممية  عبارة (الأخبار التي  تشد إنتباهك و تتابعها بشكل مكثف  عبر شبكة الفيسبوك أخبار

تشد  نعم )(من المبحوثين الدين أجابوا ب %17،4 بنسبة  سنة) 35إلى  18( من نسبة في نفس الفئة العمرية 

  سنة فما فوق ) 35من (و أتابعها  عبر شبكة الفيسبوك ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية العالمية تباهي الأخبار إن

ة ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمري  العالمية تعود لمن هم لم يجيبوا على خيار الأخبار   %89،5 كانت بنسبة  

  تجاه نفس العبارة المطروحة  الإفليمية  أتابع الأخبار  نعم )(ابوا ب من المبحوثين الذي أج  %10،5 الثانية بنسبة   

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

سلة العالمية، وأقل ن من المبحوثين الذين لم يجيبوا على خيار الأخبار %100  قدرت ب ( إبتدائي)المستوى الأول 

من المبحوثين   أعلى نسبة ( متوسط)وفي الفئة الثانية أي أن خيار الأخبار العالمية لم يحظى بأي إجابة  %00 قدرت 

لمن أجابوا  % 18،2وأقل نسبة قدرت %81،8  وقدرت ب العالمية أتابع الأخبار  (لا)كانت إجابتهم ب

م ب : أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابته (ثانوي)) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة نعمب:(

) أتابع الأخبار  العالمية  عبر شبكة نعملمن أجابوا ب:( %20  وأقل نسبة قدرت ب  %80   وقدرت ب(لا)

( إجابتهم  بة من نصيب هذا المستوى كانتأعلى نس (جامعي )الفيسبوك  على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة 

لمن أجابوا ب :   %15و أقل نسبة قدرت ب %85  اتابع الأخبار  الإقليمية ولا  تشد إنتباهي  وقدرت  ب لا)

بحوثين  أعلى نسبة من الم ( شهادات عليا )) على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة نعم  (

:(نعم ،  لمن أجابوا ب %14،3و أقل نسبة قدرت ب   %85،7و قدرت ب  (لا)  خياركانت إجابتهم لصالح

  على  العبارة المطروحة . )
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الأولى  بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الرابع توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

 وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب  %85،5 حيث سجلت بنسبة   (لا)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)

اختاروا زوج )(متوتشد إنتباهي،أما الفئة الثانية   العالمية أتابع  الأخبار  (نعم)لمن اختاروا الإجابة ب :  14،1%

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  وهي أعلى نسبة %78،9حيث سجلت بنسبة   ( لا)الإجابة ب

ت )  حيث سجللااختاروا الإجابة ب: ( ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  :(نعم)لمن اختاروا الإجابة ب %21،1  ب 

لمن اختاروا الإجابة  %00وهي أعلى نسبة ، في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت ب :  % 100ب

فقد أرمل) و بخصوص الفئة الأخيرة ( ،لم يحظى بأي إجابة عليه  العالمية  ر الأخبار ما يعني أن خيا (نعم)ب 

  أوضحت النتائج أ�ا تطابقت في نسبها مع من سبقتها .

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

، تعود لمن لم %81،6 حيث ان أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب:(طالب جامعي)  من الفئة الأولى

 لمن أجابوا ب :خيار أتابع الأخبار  %18،4 ،في حين أن أقل نسبة بلغت  العالمية  يجيبوا على خيار الأخبار 

ستواها تقدر حيث أن أكبر نسبة سجلت على م ( عامل يومي )، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية  العالمية 

أجابوا ب  %14،8 ،في حين  أن أقل نسبة بلغت العالمية  خيار الأخبارى تعود لمن لم يجيبوا على %85،2   ب :

لى مستواها بأكبر نسبة سجلت ع ( موظف)بشكل مكثف  ،تعقبها الفئة االثالثة  العالمية  أتابع الأخبار  (نعم): 

 جابوا ب:أ %8،3 في حين أن أقل نسبة بلغتالعالمية  خيار الأخبارعلى  تعود لمن يجيبوا %81،3تقدر ب  

لم يجيبوا  تعود لمن % 91،7ر حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقد ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة (نعم)

وفي الفئة أجابوا (نغم) أتابع الأخبار العالمية  % 8،3 ،في حين أن أقل نسبة بلغت  العالمية  على خيار الأخبار 

تعود لمن لم يجيبوا   %83،3 ) حيث أن أكبر نسبة سجلت على  مستواها  قدرت ب(بطالالخامسة و الأخيرة 

وتشد  العالمية أتابع الأخبار  (  نعم )جابوا ب أ% 16،7 على خيار الأخبار العالمية  في حين أن أقل نسبة بلغت  

  بر شبكة الفيسبوك .إنتباهي ع

 (المعيشي  بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

مع عبارة( الأخبار التي  تشد إنتباهي و أتابعها  العالمية  لم يختاروا الأخبار %92،9قدرت أكبر نسبة   الجيد)

ممن أجابوا  أتابع الأخبار  العالمية   % 7،1 ) وأقل نسبة تقدرعالمية بشكل مكثف  عبر شبكة الفيسبوك أخبار

لمن لم يختاروا الأخبار العالمية  %80،9 حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشي

ممن  أجابوا ب تشد انتباهي الأخبار  العالمية  و أتابعها بشكل مكثف ،أما بخصوص   %19،1 وأقل نسبة تقدر 
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و تعود للذين لم يجيبوا على خيار أتابع  %77،8قدرت أكبر نسبة ب ( الضعيف )المستوى المعيشي الأخير 

شد و تو تعود لمن أجابوا ب أتابع الأخبار العالمية  بشكل مكثف  %22،2بة تقدرالأخبار العالمية و أقل نسبة نس

  أنتباهي عبر شبكة الفيسبوك.

حسب تفاعل المبحوثين مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر الفيسبوك من ناحية  ) توزيع أفراد العينة20الجدول رقم (

 تسجيل الإعجاب

 البند                   تفاعل المبحوثين مع الأخبار الإقنصادية المنشورة عبر صفحات الفيسبوك من ناحية تسجيل الإعجاب : 

 المتغير   

  

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 33 56،9 25 43،1 58 100

 أنثى 27 57،4 20 42،6 47 100

ي الإجمال 60 57،1 45 42،9 105 100  

سنة 35- 18من  54 62،8 32 37،2 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  6 31،6 13 68،4 19 100  

 الإجمالي 60 57،1 45 42،9 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

ط متوس 7 63،6 4 36،4 11 100  

ي ثانو  12 48 13 52 25 100  

 جامعي 37 61،7 23 38،3 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 3 42،9 7 100

 الإجمالي                    60 57،1 45 42،9 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 39 60،9 25 39،1 64 100

 متزوج 20 52،6 18 47،4 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 60 57،1 45 42،9 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 28 73،7 10 26،3 38 100

 عامل يومي 13 48،1 14 51،9 27 100

 موظف 9 56،3 7 43،8 16 100

 متقاعد 5 41،7 7 58،3 12 100

 بطال 5 41،7 7 58،3 12 100

 الإجمالي 60 57،1 45 42،9 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 18 64،3 10 35،7 28 100
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المعيشي ) ( المستوى متوسطة 39 57،4 29 42،6 68 100  

 ضعيفة 3 33،3 6 66،7 9 100

 الإجمالي   60 57،1 45 42،9 105 100

 

شورة عبر يتفاعلون مع الأخبار الاقتصادية المن يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين      

"لا  في حين كانت أقل نسبة سجلت ، % 57،1 أعلى نسبة قدرت ب: شبكة الفيسبوك بتسجيل الإعجاب كانت

 هي أدنى نسبة. و%42،9يسجلون إعجابا�م نحو الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك "سجلت ب 

ة تتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشور "  الخامس  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

ات ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومفي محور  "عبر شبكة الفيسبوك ب : تسجيل إعجابك 

جيل لمن يتفاعلون مع المعلومات الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك يتس، أن أعلى من فئة الذكور  الاقتصادية "

لم يجيبوا على خيار  ممن % 43،1في حين جاءت  جاءت أقل نسبة قدرت   %،56 : قدرت ب إعجابا�م 

على أتفاعل مع المعلومات لمن يجبن   %57،4  ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  "أسجل إعجابي "

ممن لم   %42،6 ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب  الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك بتسجيل إعجابي 

  يجبن على خيار أسجل إجابي تجاه نفس العبارة المطروحة .

 (كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى 

 عبارة ( أجابوا ب أسجل إعجابي  إتجاه   وكانت تعود لمن هم %,62،8ةكانت  بنسبسنة )  35إلى  18من 

سبة في ) ،كما جاءت أقل نتتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشورة على صفحات الفيسبوك ب تسجيل الإعجاب 

 الذين لم يجيبوا على خيار أسجل إعجابي من المبحوثين %37،2 بنسبة  سنة) 35إلى  18( من نفس الفئة العمرية 

 تعود لمن هم لم يجيبوا على %68،4 كانت بنسبة    سنة فما فوق ) 35(من  الفئة الثانية ،أما النسبة الأعلى في

ب  من المبحوثين الذي أجابوا %31،6 ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  خيار أسجل إعجابي  

  أسجل إعجابي على نفس العبارة المذكورة أعلاه.

الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في  وتشير أيضا النتائج من خلال نفس

 أسجل إعجابي ، وأقل نسلةمن المبحوثين الذين لم يجيبوا على خيار  % 100 قدرت ب ( إبتدائي)المستوى الأول 

المبحوثين   أعلى نسبة من ( متوسط)وفي الفئة الثانية أي أن خيار أسجل إعجابي  لم يحظى بأي إجابة  %00 قدرت 

وأقل نسبة قدرت %63،6  وقدرت ب أسجل إعجابي نجاه المعلومات االمنشورة عبر شبكة الفيسبوك  كانت إجابتهم 
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أعلى نسبة  ثانوي)(إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة لم يجيبوا على خيار أسجل إعجابي  لمن % 36،4

وأقل نسبة  %52 ممن لم يجيبوا على خيار أسجل إعجابي وقدرت ب  )لا    (من المبحوثين كانت إجابتهم ب : 

) ممن يتفاعلون مع المعلومات المنشورة على شبكة الفيسبوك بتسجيل إعجابا�م نعملمن أجابوا ب:( %48قدرت ب 

أسحل ب أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم  (جامعي )على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة 

نفس خيار أسجل إعجابي اتجاه علىلم يجيبوا لمن   %38،3 و أقل نسبة قدرت ب %61،7 وقدرت إعجابي 

م لصالح أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابته ( شهادات عليا )العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة 

و أقل نسبة قدرت   %57،1ت ب و قدر  ممن يتفاعلون مع الأخبار الاقتصادية بتسجيل إعجابا�م ) نعم ( خيار

  . لمن لم يختاروا الإجابة على أسجل إعجابي  %42،9 ب

 بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الخامس  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل   %60،3 حيث سجلت بنسبة   )نعم  (اختاروا الإجابة ب أعزب)( الأولى 

اختاروا ) (متزوج،أما الفئة الثانية أي لم يختاروا أسجل إعجابي  )لا  (لمن اختاروا الإجابة ب :  % 39،1 سجلت ب

أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت في حين كانت  وهي أعلى نسبة %52،6حيث سجلت بنسبة   )نعم ( الإجابة ب

أسجل  )عم ن اختاروا الإجابة ب: ( ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  ب أسجل إعجابي الإجابة لمن لم يختاروا  %47،4ب

وقد تساوت مع من لم يختاروا الإجابة على الخيار سالف الذكر إذ بلغت هي  % 50 حيث سجلت بإعجابي 

لم يختاروا الإجابة على خيار أسجل إعجابي حيث سجلت أرمل) خيرة (و بخصوص الفئة الأ ،%50الأخرى ب 

  ما يفسر أن الخيار المذكور أعلاه لم يحظى بأي إجابة عليه . %00في حين أقل نسبة سجلت ب  %100بنسبة 

لوضعية الوظيفية من اتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير 

لمن أجابوا على تعود  ،%73،7حيث ان أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب(طالب جامعي)  الفئة الأولى

أسجل إعجابي على نفس العبارة  ب :لم يجيبوا لمن  %26،3 ،في حين أن أقل نسبة بلغت خيار أسجل إعجابي 

تواها تقدر حيث أن أكبر نسبة سجلت على مس ( عامل يومي )ظيفية ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الو المطروحة 

:  أجابوا ب %48،1  ،في حين  أن أقل نسبة بلغتأسجل إعجابي  خيارى تعود لمن لم يجيبوا على%51،9 ب

 ( موظف)الثالثة ،تعقبها الفئة ا أتقاعل مع المعلومات الاقتصادية المنشورة على شيكة الفيسبوك ب تسجيل إعجابي 

في حين أن أقل على خيار أسجل إعجابي   أجابوا  تعود لمن%56،3بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  

 ( متقاعد)لرابعة تليها الفئة ا لمن لم يجيبوا على خيار أسجل إعجابي تجاه نفس العبارة المطروحة   %43،8 نسبة بلغت

،في حين أن أسجل إعجابي لم يجيبوا على خيار  تعود لمن % 58،3ر حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقد
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ن ) أشارت النتائج إلى أ(بطالوفي الفئة الخامسة و الأخيرة أجابوا (نغم) أسجل إعجابي % 41،7 أقل نسبة بلغت 

  نسب هذه الفئة تطابقت تماما مع النسب التي كانت قد سجلت بالفئة المذكورة سابقا .

 الجيد) (المعيشي  بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي الجدول علاقة متغير المستوى  تشير النتائج من خلال نفس

أتفاعل مع المعلومات الاقتصادية المنشورة عبر مع عبارة(  لمن إختاروا أسجل إعجابي  %64،3 فيه قدرت أكبر نسبة 

لى خيار أسجل إعجابي ،كما جاء ممن لم يجيبوا ع %35،7 ) وأقل نسبة تقدرشبكة الفيسبوك بتسجيل إعجابي  

لمن إختاروا  الإجابة ب : أسجل إعجابي    %57،4حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ( المتوسط)المستوى المعيشي

ممن لم يجيبوا على خيار أسجل إعجابي إتجاه نفس العبارة  ،أما بخصوص المستوى المعيشي  %42،6 وأقل نسبة تقدر

و تعود للذين لم يجيبوا على خيار أسجل إعجابي وأقل نسبة فيه  %66،7قدرت أكبر نسبة ب ( الضعيف )الأخير 

  يل إعجابي لى شبكة الفيسبوك بتسجو تعود لمن أجابوا ب أتفاعل مع المعلومات الاقتصادية المنشورة ع %33،3تقدر

ضافة إ) توزيع أفراد العينة حسب تفاعل المبحوثين مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر الفيسبوك من ناحية 21الجدول رقم (

 :  تعليق 

 البند تفاعل المبحوثين مع الأخبار الإقنصادية المنشورة عبر صفحات الفيسبوك من ناحية  إضافة التعليق :

  رالمتغي

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 17 29،3 41 70،7 58 100

 أنثى 23 48،9 24 51،1 47 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 

سنة 35- 18من  36 41،9 50 58،1 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  4 21،1 15 78،9 19 100  

 الإجمالي 40 83،1 65 61،9 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 2 100

 متوسط 2 18،2 9 81،8 11 100

 ثانوي 7 28 18 72 25 100

 جامعي 27 45 33 55 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 29 45،3 35 54،7 64 100

 متزوج 10 26،3 28 73،7 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100
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لأرم 0 00 1 100 1 100  

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 18 47،4 20 52،6 38 100

 عامل يومي 7 25،9 20 74،1 27 100

 موظف 5 31،3 11 68،8 16 100

 متقاعد 6 50 6 50 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 10 35،7 18 64،3 28 100

 متوسطة 28 41،2 40 58،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100
  

رة عبر شبكة يتفاعلون مع الأخبار الاقتصادية المنشو لا يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين 

ممن "يضيفون  ، في حين كانت أقل نسبة سجلت %61،9كانت أعلى نسبة قدرت ب:   بإضافة تعليق  الفيسبوك 

  و هي أدنى نسبة.%38،1الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك "سجلت ب  تعليقات إتجاه

ة " تتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشور  الخامس  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

ت ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومافي محور  " إضافة تعليق  عبر شبكة الفيسبوك ب : 

اءت في حين ج بوا على خيار أضف تعليقلم يجيمن فئة الذكور  %70،7نسبة قدرت ب  ، أن أعلى الاقتصادية "

أجابوا على أتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك بإضافة  ممن % 29،3أقل نسبة قدرت

،في حين   على خيار أضف تعليق  لمن لم يجبن %51،1 ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:تعليق 

 ممن أجبن على أضف تعليق  تجاه نفس العبارة المطروحة .   %48،9ت ب كانت اقل نسبة قدر 

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الخامس  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

رة اعب أسجل إعجابي إتجاه لمن لم يجيبوا ب  وكانت تعود %,58،1كانت  بنسبةسنة )  35إلى  18( من الأولى 

بة في نفس ) ،كما جاءت أقل نسبإضافة تعليق ( تتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشورة على صفحات الفيسبوك

،أما أضف تعليق على خيار  أجابوا  من المبحوثين الذين%41،9 بنسبة  سنة) 35إلى  18( من الفئة العمرية 

وكانت تعود لمن لم يجيبوا ب أضف  %78،9 بنسبة كانت   سنة فما فوق ) 35(من النسبة الأعلى في الفئة الثانية 
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على أضف تعليق  ب من المبحوثين الذي أجابوا %21،1،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة تعليق 

  نفس العبارة المذكورة أعلاه.

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

أضف تعليق وقد تساوت مع من لم  أجابوا على خيار من المبحوثين الذين %50قدرت ب ( إبتدائي)المستوى الأول 

 تأعلى نسبة من المبحوثين كانت ( متوسط)وفي الفئة الثانية ، %50يجيبوا على نفس الخيار إذ بلغت هي الأخرى ب 

أجابوا أضف تعليق تجاه لمن  % 18،2وأقل نسبة قدرت%81،8ب  وقدرت لمن لم يجيبوا على خيار  أضف تعليق

ين كانت إجابتهم حوثأعلى نسبة من المب (ثانوي)،وفي الفئة الثالثة الأخبار الاقتصادية المنشورة على صفحات الفيسبوك  

) نعملمن أجابوا ب:( %28وأقل نسبة قدرت ب  %72 وقدرت ب أضف تعليق ممن لم يجيبوا على خيار ) (لاب : 

ممن يتفاعلون مع  الأخبار  المنشورة على شبكة الفيسبوك يإضافة تعليقا�م على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة 

و أقل %55 توى كانت لمن لم يختاروا الإجابة  على  أضف تعليق  وقدرتأعلى نسبة من نصيب هذا المس (جامعي )

حين  العبارة المطروحة سابقا ،فيلمن أجابوا ب (نعم) ممن أجابوا على خيار أضف تعليق إتجاه   %45ت بنسبة قدر 

 أضف تعليق و الإجابة علىلمن لم يختاروا أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم  ( شهادات عليا )أن الفئة الخامسة 

كانت لصالح من يتفاعلون مع المعلومات الاقتصادية المنشورة  %42،9  و أقل نسبة قدرت ب  %57،1قدرت ب 

  عبر شبكة الفيسبوك ب إضافة تعليق .

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

 وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب  %54،7حيث سجلت بنسبة   )لا(اختاروا الإجابة ب ( أعزب)

اختاروا ج )(متزو ،أما الفئة الثانية  أي إختاروا الإجابة على أضف تعليق   )نعم (لمن اختاروا الإجابة ب :  45،5%

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  وهي أعلى نسبة %26،3حيث سجلت بنسبة   )لا(الإجابة ب

اختاروا  ق)( مطللمن اختاروا الإجابة ب (نعم) أي أختاروا الإجابة على أضف تعليق ، أما الفئة الثالثة  %26،3 ب

لم يختاروا الإجابة على الخيار سالف  وقد تساوت مع من % 50 ) أضف تعليق حيث سجلت بنعم الإجابة ب: (

ليق أضف تعلم يختاروا الإجابة على خيار أرمل) و بخصوص الفئة الأخيرة ( ،%50الذكر إذ بلغت هي الأخرى ب 

سر أن الخيار المذكور أعلاه لم يحظى بأي ما يف %00في حين أقل نسبة سجلت ب  %100حيث سجلت بنسبة 

  إجابة عليه .
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من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

لمن لم يجيبوا ب : تعود  ،%52،6حيث ان أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب(طالب جامعي)  الفئة الأولى

، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية  أجابوا ب : أضف تعليق  %47،4 ،في حين أن أقل نسبة بلغت أضف تعليق 

 تعود لمن لم يجيبوا علىى خيار%74،1 حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب ( عامل يومي )الوظيفية 

الاقتصادية المنشورة على  الأخبار  أجابوا ب : أتقاعل مع   %25،9بلغت  ،في حين  أن أقل نسبةأضف تعليق 

قدر ب بأكبر نسبة سجلت على مستواها ت ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة ك ب إضافة تعليق شيكة الفيسبو 

تجاه نفس أجابوا بأضف تعليق  %31،3في حين أن أقل نسبة بلغت لمن لم يجيبوا ب : أضف تعليق  تعود68،8%

لمن أجابوا  تعود% 50حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  ( متقاعد)تليها الفئة الرابعة  المطروحةالعبارة 

 وقد تساوت هذه النسبة مع لم يختاروا الإجابة على الخيار السالف الذكر إذ بلغت هي الأخرى ب،أضف تعليق 

تعود لمن %66،7على مستواها تقدر ب  حيث أن أكبر نسبة سجلت) (بطالوفي الفئة الخامسة و الأخيرة  50%

أجابوا بأضف تعليق تجاه نفس العبارة  %33،3لم يجيبوا على خيار: أضف تعليق ،في حين أن أقل نسبة بلغت 

  الموضحة أعلاه .

 الجيد) (المعيشي  بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

لاقتصادية ا الأخبار  ( أتفاعل مع لمن لم يختاروا الإجابة بأضف تعليق تجاه عبارة  %64،3رت أكبر نسبة فيه  قد

ممن أجابوا بأضف تعليق  ،كما جاء المستوى  %35،7وأقل نسبة تقدر يإضافة تعليق ) المنشورة عبر شبكة الفيسبوك 

وأقل نسبة أضف تعليق ،ب :لم يختاروا الإجابة  نلم %58،8حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ( المتوسط)المعيشي

قدرت أكبر  ( الضعيف )إتجاه نفس العبارة  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  بأضف تعليق % 41،2 تقدر

و تعود لمن أجابوا  %22،2تقدر  وأقل نسبة فيه أضف تعليق و تعود للذين لم يجيبوا على خيار  %77،8ب  نسبة

  .بإضافة تعليق الاقتصادية المنشورة على شبكة الفيسبوك  الأخبار ب أتفاعل مع 

ة إعادة ي) توزيع أفراد العينة حسب تفاعل المبحوثين مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر الفيسبوك من ناح22الجدول رقم (

  النشر : 

ناحية إعادة النشر :تفاعل المبحوثين مع الأخبار الإقنصادية المنشورة عبر صفحات الفيسبوك من    البند 

 المتغير

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 14 24،1 44 75،9 58 100
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 أنثى 6 12،8 41 87،2 47 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 

سنة 35- 18من  10 11،6 76 88،4 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  10 52،6 9 47،4 9 100  

 الإجمالي 20 19 85 81 85 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 2 100

 متوسط 3 27،3 8 72،7 11 100

 ثانوي 11 44 14 56 25 100

 جامعي 4 6،7 56 93،3 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 7 10،9 57 89،1 68 100

 متزوج 11 28،9 27 71،1 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 3 7،9 35 92،1 38 100

 عامل يومي 2 7،4 25 92،6 27 100

 موظف 00 00 16 100 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 2 16،7 10 83،3 12 100

 الإجمالي 7 6،7 98 93،3 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 5 17،9 23 82،1 28 100

 متوسطة 13 91،1 55 80،9 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

  

تبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا يتفاعلون مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة 

يقومون بإعادة  ، في حين كانت أقل نسبة سجلت ممن " %81كانت أعلى نسبة قدرت ب: بإعادة النشر  الفيسبوك 

  و هي أدنى نسبة.%19 "سجلت ب الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك نشر 

ة " تتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشور  الخامس  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

 ادية "' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصفي محور  "إعادة النشرعبر شبكة الفيسبوك ب
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في حين جاءت أقل نسبة  لم يجيبوا على خيار إعاد النشر من فئة الذكور  %75،9نسبة قدرت ب  ، أن أعلى

أما في  ،أجابوا على أتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك بإعادة النشر  ممن % 24،1قدرت

ة كانت اقل نسب،في حين  على خيار إضافة تعليق  لمن لم يجبن %87،2 فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:

 ممن أجبن على إعادة النشر تجاه نفس العبارة المطروحة .   %12،8ت ب قدر 

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الخامس  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

تفاعل عبارة ( ت إتجاهبوا بإعادة النشر لمن لم يجي وكانت تعود%88،4 كانت  بنسبةسنة )  35إلى  18( من الأولى 

ئة العمرية ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفبإعادة نشرها   مع الأخبار الاقتصادية المنشورة على صفحات الفيسبوك

،أما النسبة الأعلى إعادة النشر   على خيار  أجابوا  من المبحوثين الذين%11،6 بنسبة  سنة) 35إلى  18( من 

على نفس العبارة المذكورة بإعادة النشر   ، أجابوا %52،6 كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من في الفئة الثانية 

على نفس إعادة النشر  ب أجابوا  نالمبحوثين الذي %47،4بنسبة  العمرية الثانية للفئة نسبة أعلاه.كما جاءت أقل

  العبارة المذكورة أعلاه.

أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في  وتشير

أجابوا على خيار إعادة النشر وقد تساوت مع من لم  من المبحوثين الذين %50قدرت ب ( إبتدائي)المستوى الأول 

انت  ك  أعلى نسبة من المبحوثين  ( متوسط)وفي الفئة الثانية ، %50يجيبوا على نفس الخيار إذ بلغت هي الأخرى ب 

أجابوا أضف تعليق تجاه لمن  % 18،2وأقل نسبة قدرت%81،8ب  وقدرت لمن لم يجيبوا على خيار  أضف تعليق

ثين كانت إجابتهم حو أعلى نسبة من المب (ثانوي)،وفي الفئة الثالثة الأخبار الاقتصادية المنشورة على صفحات الفيسبوك  

لمن أجابوا  %27،3 وأقل نسبة قدرت ب %72،7وقدرت ب إعادة النشر  ممن لم يجيبوا على خيار ) لا  (ب : 

) ممن يتفاعلون مع  الأخبار  المنشورة على شبكة الفيسبوك بإعادة النشر على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة نعمب:(

و %93،3 أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت لمن لم يختاروا الإجابة على إعادة النشر  وقدرت (جامعي )الرابعة 

 العبارة المطروحة سابقا ،فيممن أجابوا على خيارإعادة النشر اتجاه  (نعم)لمن أجابوا ب   %6،7 ت بأقل نسبة قدر 

ى أضف لمن لم يختاروا الإجابة علنت إجابتهم أعلى نسبة من المبحوثين كا ( شهادات عليا )حين أن الفئة الخامسة 

كانت لصالح من يتفاعلون مع المعلومات الاقتصادية  %14،3و أقل نسبة قدرت ب%85،7 قدرت ب تعليق و

  المنشورة عبر شبكة الفيسبوك بإعادة النشر .
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لون الفئة الأولى ت اللذين يمثتوضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردا

 وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب  %89،1 حيث سجلت بنسبة  )لا(اختاروا الإجابة ب ( أعزب)

ختاروا ا(متزوج )،أما الفئة الثانية أي إختاروا الإجابة على إعادة النشر   )نعم (لمن اختاروا الإجابة ب :  10،9%

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  وهي أعلى نسبة %26،3حيث سجلت بنسبة   )لا(الإجابة ب

اختاروا  )( مطلق) أي أختاروا الإجابة على إعادة النشر ، أما الفئة الثالثة نعملمن اختاروا الإجابة ب (  %71،1  ب

الخيار سالف  لم يختاروا الإجابة على وقد تساوت مع من % 50 ) إعادة النشر  حيث سجلت بنعم الإجابة ب: (

إعادة النشر   الإجابة على خيار  إختاروا  أرمل)و بخصوص الفئة الأخيرة ( ،%50الذكر إذ بلغت هي الأخرى ب 

ما يفسر أن الخيار المذكور أعلاه لم يحظى بأي  %00في حين أقل نسبة سجلت ب  %100حيث سجلت بنسبة 

  إجابة عليه .

عية الوظيفية بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوض الخامس  تبين النتائج أن علاقة السؤال 

لمن لم يجيبوا تعود  ،%92،1حيث ان أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب(طالب جامعي)  من الفئة الأولى

لفئة الثانية من الوضعية ، ثم تأتي اأجابوا بإعادة النشر  %7،9 ،في حين أن أقل نسبة بلغت ب :  إعادة التعليق  

 تعود لمن لم يجيبوا علىى خيار%92،6 حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب ( عامل يومي )الوظيفية 

الاقتصادية المنشورة على  الأخبار  أجابوا ب : أتقاعل مع  %7،4بلغت ب ،في حين  أن أقل نسبةإعادة النشر  

 تعود%100بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة ك بإعادة النشر شيكة الفيسبو 

هذا مايفسر أن الخيار السابق لم يحظى بأي إجابة   %00في حين أن أقل نسبة بلغت لمن لم يجيبوا ب:إعادة النشر  

مع  النسب التي  ن نسبها  تطابقتالتي أظهرت النتائج  أ ( متقاعد)تليها الفئة الرابعة  تجاه نفس العبارة المطروحة

ت على مستواها حيث أن أكبر نسبة سجل) (بطالوفي الفئة الخامسة و الأخيرة  سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها 

أجابوا أعد  %16،7تعود لمن لم يجيبوا على خيار: إعادة النشر  ،في حين أن أقل نسبة بلغت %83،8 تقدر ب 

  وضحة أعلاه .النشر تجاه نفس العبارة الم

 الجيد) (المعيشي  بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

تصادية الاق الأخبار  ( أتفاعل مع لمن لم يختاروا الإجابة بإعادة النشر  تجاه عبارة  %82،1قدرت أكبر نسبة فيه  

ممن أجابوا أعد النشر   ،كما جاء المستوى  %17،9وأقل نسبة تقدر بإعادة النشر ) المنشورة عبر شبكة الفيسبوك 

وأقل نسبة أعد النشر  ، ب :لم يختاروا الإجابة  نلم %80،9حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ( المتوسط)المعيشي

قدرت  يف )( الضعلأخير إتجاه نفس العبارة  ،أما بخصوص المستوى المعيشي ا ممن أجابوا بأعد النشر  %9،1 تقدر
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و تعود لمن أجابوا  %22،2تقدر وأقل نسبة فيه أعد النشر و تعود للذين لم يجيبوا على خيار %77،8ب  أكبر نسبة

  بإعادة النشر .الاقتصادية المنشورة على شبكة الفيسبوك  الأخبار ب أتفاعل مع 

الجدول رقم (23) توزيع أفراد العينة حسب تفاعل المبحوثين مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر الفيسبوك من  ناحية 

 مشاركة  الخبر عبر نطاق واسع :

تفاعل المبحوثين مع الأخبار الإقنصادية المنشورة عبر صفحات الفيسبوك من ناحية  مشاركة الخبر عبر نطاق 

 واسع :

 البند

 المتغير

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 3 5،2 55 94،8 58 100

 أنثى 3 6،4 44 93،6 47 100

 الإجمالي 6 5،7 99 94،3 105 100

 

سنة 35- 18من  5 5،8 81 94،2 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،3 18 94،7 19 100  

 الإجمالي 6 5،7 99 94،3 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 3 27،3 8 72،7 11 100

 ثانوي 1 4 24 96 25 100

 جامعي 1 1،7 59 98،3 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي 6 5،7 99 94،3 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 2 3،1 62 96،9 64 100

 متزوج 4 10،5 34 89،5 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 6 5،7 99 94،3 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 00 00 38 100 38 100

 عامل يومي 3 11،1 24 88،9 27 100

 موظف 1 6،3 15 93،8 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 2 16،7 10 83،3 12 100

 الإجمالي 6 5،7 99 94،3 1051 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 1 3،6 27 96،4 28 100

 متوسطة 3 4،4 65 95،6 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 78،8 9 100
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 الإجمالي 6 5،7 99 94،3 105 100
  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا يتفاعلون مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة 

، في حين كانت أقل نسبة سجلت  %94،3 كانت أعلى نسبة قدرت ب:   شاركة الخبر عبر نطاق واسع بم الفيسبوك 

سجلت ب " بمشاركة الخبر عبر نطاق واسع  شبكة الفيسبوك الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر "يتفاعلون مع  ممن

 و هي أدنى نسبة.5،7%

" تتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشورة الخامس من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

ي التزود ف' إستخدام الجمهور للفيسبوك في محور  "بمشاركة الخبر عبر نطاق واسع عبر شبكة الفيسبوك 

 مشاركة الخبر عبرمن فئة الذكور لم يجيبوا على خيار  %94،8، أن أعلى نسبة قدرت ب  بالمعلومات الاقتصادية "

ممن أجابوا على أتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة  %5،2في حين جاءت أقل نسبة قدرتنطاق واسع 

على  لمن لم يجبن %93،6 ا في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:، أم بمشاركة الخبر عبر نطاق واسع الفيسبوك 

الخيار السابق  ممن أجبن على   %12،8،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب  مشاركة الخبر عبر نطاق واسع خيار 

  تجاه نفس العبارة المطروحة . الذكر 

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الخامس  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

 على أشارك الخبر عبر نطاق  الخبر وكانت تعود لمن لم يجيبوا%94،2  كانت  بنسبةسنة )  35إلى  18( من الأولى 

نطاق شاركة الخبر عبر بمإتجاه عبارة ( تتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشورة على صفحات الفيسبوك  عبر نطاق واسع 

من المبحوثين الذين %5،8 بنسبة  سنة) 35إلى  18( من ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية واسع

كانت   سنة فما فوق ) 35(من ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية مشاركة الخبر عبر نطاق واسع  أجابوا  على خيار

ة ارة المذكورة أعلاه.كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثاني، أجابوا بمشاركة الخبر  على نفس العب %94،7 بنسبة 

 على نفس العبارة المذكورة أعلاه. بمشاركة الخبر عبر نطاق واسع المبحوثين الذين أجابوا  %5،3بنسبة 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

ى خيار مشاركة الخبر عبر نطاق واسع و على يجيبوا  من المبحوثين الذين  % 100بقدرت  ( إبتدائي)المستوى الأول 

على نسبة من أ ( متوسط)وفي الفئة الثانية ،جابة عليه ما يفسر أن هذا الخيار لم يحظى بلإ %00 أقل نسبة قدرت ب

لمن أجابوا  %27،3وأقل نسبة قدرت%72،7وقدرت ب مشاركة الخبر  المبحوثين  كانت  لمن لم يجيبوا على خيار

أعلى  ثانوي)(تجاه الأخبار الاقتصادية المنشورة على صفحات الفيسبوك ،وفي الفئة الثالثة  بمشاركة الخبر عبر نطاق واسع 



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

159 
 

 %96 قدرت ب و مشاركة الخبر عبر نطاق واسع ممن لم يجيبوا على خيار ( لا ) نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : 

لخبر لمنشورة على شبكة الفيسبوك بمشاركة ا) ممن يتفاعلون مع  الأخبار  انعملمن أجابوا ب:( %4وأقل نسبة قدرت ب 

لمن لم  أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت (جامعي )عبر نطاق واسع  على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة 

ممن  (نعم)لمن أجابوا ب   %1،7 و أقل نسبة قدرت ب%98،3 يختاروا الإجابة على الخيار المطروح سالفا وقدرت

أعلى نسبة من  ( شهادات عليا )خيار مشاركة الخبر اتجاه العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة أجابوا على 

ب  و أقل نسبة قدرت%85،7المبحوثين كانت إجابتهم لمن لم يختاروا الإجابة على الخيار المطروح  و قدرت ب 

  . ة الخبر بمشاركشورة عبر شبكة الفيسبوك كانت لصالح من يتفاعلون مع المعلومات الاقتصادية المن 14،3%

 بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الخامس  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت   %96،9 حيث سجلت بنسبة  (لا)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الأولى 

اختاروا وج )(متز ،أما الفئة الثانية  على مشاركة الخبر أي إختاروا الإجابة   (نعم )لمن اختاروا الإجابة ب :  %3،1 ب

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  وهي أعلى نسبة %89،5حيث سجلت بنسبة   (لا)الإجابة ب

ة الثالثة ، أما الفئمشاركة الخبر عبر نطاق واسع  ى) أي أختاروا الإجابة علنعملمن اختاروا الإجابة ب (  %10،5  ب

 % 100  حيث سجلت ب وتعود لمن لم يختاروا  الإجابة على الخيار المطروح لا) اختاروا الإجابة ب: ( ( مطلق)

ص بخصو  ما يفسر أن خيار مشاركة الخبر لم يحظى بأي إجابة عليه ،و  %00في حين كانت أقل نسبة سجلت ب 

  أظهرت النتائج المبوبة أ�ا تطابقت مع النسب التي سجلت في الفئة السابقة . أرمل)الفئة الأخيرة (

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

شاركة تعود لمن لم يجيبوا بم ،%100نسبة  سجلت على مستواها تقدر بحيث ان أكبر (طالب جامعي)  الفئة الأولى

مما يفسر أن خيار مشاركة الخبر عبر نطاق واسع لم يحظى  %00 ،في حين أن أقل نسبة بلغت  الخبر عبر نطاق واسع 

ى مستواها تقدر لحيث أن أكبر نسبة سجلت ع ( عامل يومي )بأي إجابة ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية 

 %11،1،في حين  أن أقل نسبة بلغت بمشاركة الخبر عبر نطاق واسع  تعود لمن لم يجيبوا علىى خيار%88،9 ب

،تعقبها   بمشاركة الخبر عبر نطاق واسع أجابوا ب : أتقاعل مع  الأخبار  الاقتصادية المنشورة على شيكة الفيسبوك 

 في حينإعادة النشر تعود لمن لم يجيبوا ب%93،8بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)الفئة االثالثة 

( ة الرابعة تليها الفئ لمنن أجابوا بأشارك الخبر عبر نطاق واسع  لنفس  العبارة المطروحة %6،3أن أقل نسبة بلغت 

شاركة  تجاه العبارة المطروحة في تعود لمن لم يجيبوا بم  %100بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  متقاعد)

الإجابة على الخيارا لمذكور سابقا لم يحظى بالإجابة عليه من طرف أفراد  ما يفسر أن  % 00حين أن أقل نسبة بلغت 
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تعود لمن لم %83،3) حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر(بطال،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة  هذه الفئة

أشارك الخبر عبر نطاق أجابوا  %16،7،في حين أن أقل نسبة بلغت أشارك الخبر عبر نطاق واسع يجيبوا على خيار:

  تجاه نفس العبارة الموضحة أعلاه . واسع

 الجيد) (المعيشي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

 تجاه عبارة ( أتفاعل مع  الأخبار  الاقتصاديةبمشاركة الخبر  لمن لم يختاروا الإجابة%96،4 قدرت أكبر نسبة فيه  

ممن أجابوا بمشاركة الخبر عبر  %3،6  ر ) وأقل نسبة تقدبمشاركة الخبر عبر نطاق واسع  المنشورة عبر شبكة الفيسبوك

لم يختاروا  لمن  %95،6تفدر ب:  حيث كانت أكبر نسبة فيه ( المتوسط)نطاق واسع ،كما جاء المستوى المعيشي

 أجابوا  مشاركة الخبرعبر نطاق واسع  ممن %4،4ب   ،وأقل نسبة تقدرمشاركة الخبر عبر نطاق واسع الإجابة ب :

و تعود للذين % 78،8قدرت أكبر نسبة ب  ( الضعيف )إتجاه نفس العبارة  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير 

و تعود لمن أجابوا ب أتفاعل مع  الأخبار  % 22،2 وأقل نسبة فيه تقدربر عبر نطاق واسع ى أشارك الخلم يجيبوا على

  . سع نطاق وا بمشاركة الخبر عبر الاقتصادية المنشورة على شبكة الفيسبوك

متابعة  احيةن) توزيع أفراد العينة حسب تفاعل المبحوثين مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر الفيسبوك من 24الجدول رقم (

 :  الحسابات التي قامت بنشر الخير 

تفاعل المبحوثين مع الأخبار الإقنصادية المنشورة عبر صفحات الفيسبوك من  ناحية متابعة الحسابات التي 

  : قامت بنشر الخبر

 البند                  

 المتغير  

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 5 8،6 53 91،4 58 100

 أنثى 2 4،3 45 95،7 47 100

 الإجمالي 7 6،7 98 93،3 105 100

سنة 35- 18من  7 8،1 79 91،9 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  00 00 19 100 19 100  

 الإجمالي 7 6،7 98 93،3 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

ط متوس 00 00 11 100 11 100  

ي ثانو  2 8 23 92 25 100  

 جامعي 5 8،3 55 91،7 60 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100

 الإجمالي                    7 6،7 98 93،3 105 100
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 الحالة الاجتماعية  أعزب 6 9،4 58 90،6 64 100

 متزوج 1 2،6 37 97،4 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 7 6،7 98 93،3 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 3 7،9 35 92،1 38 100

 عامل يومي 2 7،4 25 982،6 27 100

 موظف 0 00 16 100 16 100

 متقاعد 0 00 12 100 12 100

 بطال 2 16،7 10 83،3 12 100

 الإجمالي 7 6،7 98 93،3 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 1 3،6 27 96،4 28 100

 متوسطة 4 5،9 64 94،1 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي 7 6،7 98 93،3 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا يتفاعلون مع الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة 

، في حين كانت أقل  %93،3 كانت أعلى نسبة قدرت ب:    9بمتابعة الحسابات التي قامت بنشر الخبر  الفيسبوك 

ات  التي قامت بنشر بمتابعة الحساب نسبة سجلت ممن "يتفاعلون مع  الأخبار الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك 

 و هي أدنى نسبة.%6،7"سجلت ب   الخبر

ة " تتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشور  الخامس  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

للفيسبوك في  ' إستخدام الجمهورفي محور  " بمتابعة الحسابات التي قامت بنشر الخبر  عبر شبكة الفيسبوك 

 متابعة الحساباتمن فئة الذكور لم يجيبوا على  %91،4، أن أعلى نسبة قدرت ب  التزود بالمعلومات الاقتصادية "

ممن أجابوا على أتفاعل مع الأخبار الاقتصادية المنشورة  %8،6في حين جاءت أقل نسبة قدرتالتي قامت لنشر الخبر 

 درت ب:، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة ق بمتابعة الحسابات التي قامت بنشر الخبر عبر شبكة الفيسبوك 

   %4،3،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب متابعة الحسابات التي قامت بنشر الخبر على  لمن لم يجبن 95،7%

 ممن أجبن على الخيار السابق الذكر  تجاه نفس العبارة المطروحة .

 (كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى 

 متابعة الحسابات التي قامت بنشروكانت تعود لمن لم يجيبوا على %91،9  كانت  بنسبةسنة )  35إلى  18من 
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سابات التي قامت بنشر بمتابعة الحدية المنشورة على صفحات الفيسبوك إتجاه عبارة ( تتفاعل مع الأخبار الاقتصاالخبر 

من المبحوثين الذين %8،1 بنسبة  سنة) 35إلى  18( من ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية الخبر 

كانت   ا فوق )سنة فم 35(من ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية  متابعة الحسابات التي قامت بنشر الخبر أجابوا 

كانت تعود لمن لم يجيبوا على الخيار المذكور أعلاه تجاه نفس العبارة كما جاءت أقل نسبة للفئة و%100  بنسبة 

  مايعني أن خيار متابعة الحسابات لم يحظى بأي إجابة عليه .% 00  العمرية الثانية بنسبة 

ى في ليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلوتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التع

 بر لم يجيبوا على متابعة الحسابات التي قامت بنشر الخ من المبحوثين الذين % 100بقدرت  ( إبتدائي)المستوى الأول 

شارت النتائج أ  متوسط)( وفي الفئة الثانية ما يفسر أن هذا الخيار لم يحظى بلإجابة عليه ، %00و أقل نسبة قدرت ب 

أعلى نسبة من  (ثانوي)ة ،وفي الفئة الثالثالمبوبة أن النسب التي سجلتها تطابقت مع النسب التي قدرت في الفئة السايقة 

 %92 قدرت ب و ى متابعة الحسابات التي قامت بنشر الخبر ممن لم يجيبوا على( لا ) المبحوثين كانت إجابتهم ب : 

) ممن يتفاعلون مع  الأخبار  المنشورة على شبكة الفيسبوك بمتابعة نعملمن أجابوا ب:( %8وأقل نسبة قدرت ب 

صيب هذا المستوى  أعلى نسبة من ن (جامعي )الحسابات التي قامت بنشر الخبر على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة 

لمن أجابوا   %8،3 أقل نسبة قدرت بو %91،7 كانت لمن لم يختاروا الإجابة على الخيار المطروح سالفا وقدرت

شهادات  (ممن أجابوا على متبعة الخبر عبر نطاق واسع اتجاه العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة  (نعم)ب 

و أقل %100 أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لمن لم يختاروا الإجابة على الخيار المطروح  و قدرت ب  عليا )

  مايفسر أن الإجابة على الخيار السايق لم يحظى بأى إختيار على مستوى هذه الفئة .   %100قدرت ب نسبة 

 بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الخامس  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت   %90،6 حيث سجلت بنسبة  (لا)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الأولى 

اختاروا زوج )(مت،أما الفئة الثانية  متابعة الخبر  أي إختاروا الإجابة على  (نعم )لمن اختاروا الإجابة ب :  %9،4 ب

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  وهي أعلى نسبة %97،4حيث سجلت بنسبة   (لا)الإجابة ب

أما  ، متابعة الحسابات التي قامت بنشر الخبر  ) أي أختاروا الإجابة علىنعماختاروا الإجابة ب (لمن   %2،6  ب

  يث سجلت بح وتعود لمن لم يختاروا  الإجابة على الخيار المطروح لا) اختاروا الإجابة ب: ( ( مطلق)الفئة الثالثة 

ار متابعة الحسابات التي قامت بنشر وعذا ما يفسر أن خي  %00في حين كانت أقل نسبة سجلت ب  % 100

لنسب التي أظهرت النتائج المبوبة أ�ا تطابقت مع اأرمل) لم يحظى بأي إجابة عليه ،و  بخصوص الفئة الأخيرة ( الخبر

  سجلت في الفئة السابقة .
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تغير الوضعية الوظيفية من متبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في 

 بمشاركةتعود لمن لم يجيبوا  ،%1ـ92 حيث ان أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب(طالب جامعي)  الفئة الأولى

أجابوا ب : متابعة الحسابات التي قامت بنشر الخبر    %7،9  ،في حين أن أقل نسبة بلغت   الخبر عبر نطاق واسع 

  ب حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ( عامل يومي )من الوضعية الوظيفية ، ثم تأتي الفئة الثانية 

 %7،4،في حين  أن أقل نسبة بلغت ب متابعة الخبر عبر نطاق واسع  تعود لمن لم يجيبوا علىى خيار 92،6%

قامن بنشر هذه  التي بمتابعة الحساباتأجابوا ب : أتقاعل مع  الأخبار  الاقتصادية المنشورة على شيكة الفيسبوك 

تعود لمن لم يجيبوا %100 بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة   الأخبار 

  ما يعني أن الخيار المطروح لم يحظى بأي إجابة من طرف هذه الفئة %00بلغت في حين أن أقل نسبة  بمشاركة الخبر 

 سجلت بينت النتائج الظاهرة أعلاه أ�ا تساوت مع النسب التي)  ( متقاعدتليها الفئة الرابعة  لنفس العبارة المطروحة

  تواها ) حيث أن أكبر نسبة سجلت على مس(بطال،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة  على مستوى الفئة التي سبقتها

أجابوا  %16،7 أن أقل نسبة بلغت  ،في حين مشاركة الخبر عبر نطاق واسع  تعود لمن لم يجيبوا على خيار83،3%

  تجاه نفس العبارة الموضحة أعلاه . بمتابعة الحسابات التي قامت بنشر الخبر 

 (ففي المستوى المعيشي امس نفس السؤال الخالمعيشي ب تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

لمن لم يختاروا الإجابة بمشاركة الخبر تجاه عبارة ( أتفاعل مع  الأخبار  %96،4  قدرت أكبر نسبة فيه  الجيد)

ممن  متابعة  %3،6 در) وأقل نسبة تقأتابع الحسابات التي قامت بنشر الخبر الاقتصادية المنشورة عبر شبكة الفيسبوك 

تفدر ب:  نسبة فيهحيث كانت أكبر  ( المتوسط)الحسابات التي قامت بنشر الخبر كما جاء المستوى المعيشي

بمتابعة الحسابات  ممن  أجابوا%5،9 ب   ،وأقل نسبة تقدر متابعةالحسابات لمن لم يختاروا الإجابة ب :  94،1%

ب درت أكبر نسبة ق ( الضعيف )إتجاه نفس العبارة  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   التي قامت بنشر الخبر 

و تعود لمن أجابوا  %22،2  وأقل نسبة فيه تقدر أتابع الخبر عبر نطاق واسع على و تعود للذين لم يجيبوا % 77،8

   بر .بمتابعة الحسابات التي قامت بنشر الخب أتفاعل مع  الأخبار الاقتصادية المنشورة على شبكة الفيسبوك 
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  درجة إستخدام المبحوثين لشبكة الفيسبوك للتزود بالمعلومات الاقتصادية : ) توزيع أفراد العينة حسب 25الجدول رقم (

  

  

  

ة الفيسبوك للتزود بالمعلومات الاقتصادية :كدرجة إستخدام المبحوثين لشب  البند 

 المتغير

 

 دائما أحيانا نادرا الإجمالي

 ك % ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 32 55،2 24 41،4 2 3،4 58 100

100 47 6،  أنثى 23 48،9 21 44،7 3 

يالإجمال 55 52،4 45 42،9 5 4،8 105 100  

سنة 35- 18من  42 48،8 42 48،8 2 2،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  13 68،4 3 15،8 3 15،8 19 100  

 الإجمالي 55 52،4 45 42،9 5 4،8 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 00 00 2 100

 متوسط 6 54،5 5 45،5 00 00 11 100

 ثانوي 13 52 8 32 4 16 25 100

 جامعي 29 48،3 30 50 1 1،7 60 100

 شهادات عليا 6 85،7 1 14،3 00 00 7 100

 الإجمالي 55 52،4 45 42،9 5 4،8 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 31 48،5 30 46،9 3 4،7 64 100

 متزوج 23 60،5 13 34،2 2 5،3 38 100

 مطلق 1 50 1 50 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 55 52،4 45 42،9 5 4،8 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 20 52،6 16 42،1 2 5،3 38 100

 عامل يومي 12 44،4 13 48،1 2 7،4 27 100

 موظف 11 68،8 4 25 1 6،3 16 100

 متقاعد 6 50 6 50 00 00 12 100

 بطال 6 50 6 50 00 00 12 100

 الإجمالي 55 52،4 45 42،5 5 4،8 105 100

100 28 00 00 28،6 8 71،4 02 ة جيد   الحالة الاقتصادية 

( المستوى 

 المعيشي )

 متوسطة 31 45،6 33 48،5 4  5،9 68 100

 ضعيفة 4 44،4 4 44،4 1 11،1 9 100

 الإجمالي 55 52،4 45 42،5 5 4،8 105 100
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قتصادية  الذين  يستخدمون الفيسبوك للتزود ببالمعلومات الا  بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثينيتبين من خلال       

 ممن أجابوا ب : دائما ، ثم تليها نسبة الذين أجابوا ب : أحيانا قدرت ب  %52،4كانت أعلى نسبة قدرت ب : 

، في حين كانت أقل نسبة ممن يستخدمون شبكة الفيسبوك للتزود بالمعلومات الاقتصادية بصفة نادرة  بصفة نادرة   42،6%

  وهي أدنى نسبة .  %4،8سجلت ب : 

 درجة إستخدامك لشبكة الغيسبوك للتزود"  السادس  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال 

أن أعلى  ، ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية "في محور  " بالمعلومات الاقتصادية 

ممن  %3،4في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  ،% 55،2قدرت ب دائما من فئة الذكور كانت لمن أجابوا : 

دائما ،في  :لمن أجبن ب  %48،9نادرا من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب  :أجابوا ب

  ممن أجبن ب: نادرا .%6،4حين كانت اقل نسبة  قدرت ب 

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في السادس  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

وقد تساوت مع من  ما وكانت تعود لمن هم أجابوا ب دائ %48،8كانت بنسبة   سنة ) 35إلى  18( من الأولى 

درجة استخدامك للفيسبوك للتزود بالمعلومات إتجاه عبارة (  %48،8هم أجابوا بأحيانا حيث بلغت هي الأخرى ب 

من المبحوثين الدين أجابوا  %4،7كما جاءت أقل نسبة سنة)   35 إلى  18في نفس الفئة العمرية ( من الاقتصادية )

كانت بنسبة سنة فما فوق )  35(من  على العبارة السالفة الذكر ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية نادرا ب:

متساوية مع   %15،8تعود لمن هم أجابوا ب :دائما ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 68،4%

  من أجابوا بأحيانا و من أجابوا ب : نادرا .

خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في  وتشير أيضا النتائج من

من المبحوثين الذين أجابوا ب: دائما وتساوت مع من أجابوا ب : أحيانا  %50المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب 

 ،واه تجال العبارة المطروحة أي لم يحظى بأي إجابة على مست %00من نفس المستوى ،في حين أن الخيار نادرا سجل 

وأقل نسبة قدرت %54،5أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب دائما وقدرت ب  ( متوسط)وفي الفئة الثانية 

تهم ب :دائما أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجاب(ثانوي) ،وفي الفئة الثالثة لم لم يجيبوا على خيار أحيانا  %00ب 

امعي جلمن أجابوا ب:نادرا على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (%16درت ب وأقل نسبة ق%52وقدرت ب 

 %1،7و أقل نسبة قدرت ب  %50وقدرت ب  أحيانا  أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب )

لى نسبة من ) أع ( شهادات عليالمن أجابوا ب : نادرا على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة 
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جاءت معدومة   %00و أقل نسبة قدرت ب   %85،7و قدرت ب  دائماالمبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار 

  العبارة المطروحة . على ا بنادرا لمن أجابوا 

لأولى اتوضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة 

 وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب %48،5سبةاختاروا الإجابة ب:دائما حيث سجلت بن ( أعزب)

في %60،5حيث سجلت بنسبة  بدائما إختاروا الإجابة  )متزوج(،أما الفئة الثانية  نادرابلمن إختاروا الإجابة  4،7%

 ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  نادرا :الإجابة ب لمن إختاروا%5،3 حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت 

في ، بأحيانا وقد تساوت مع من أجابوادائما بلمن إختاروا الإجابة %50 دائما حيث سجلت ب :أختاروا الإجابة ب 

لم يحظى بأي  نادرايعني أنه الخيار وهي نسبة معدومة ما   %00حين كانت أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت ب 

، في حين كانت أقل نسبة  %100 حيث سجلت أحيانابصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة إجابة، و بخ

أن هاذين الخيارين لم يحظيين بأي  يعني ما وهي نسبة معدومة  %00سجلت   نادراو  دائمامتساوية لمن أجابوا  

  إجابة من طرف نفس الفئة.

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

، أما أقل  دائماتعود لمن أجابوا %52،6 أكبر نسبة على مستواها تقدر ب : حيث ان (طالب جامعي)الفئة الأولى 

أكبر نسبة  حيث أن ( عامل يومي )فئة الثانية من الوضعية الوظيفية ،ثم تأتي ال  بنادراأجابوا %5،3نسبة بلغت 

 %7،4ت ،في حين  أن أقل نسبة بلغ أحيانا تعود لمن أجابوا ب : %48،1 مستواها تقدر ب :سجلت على 

 بدائما  تعود لمن اجابوا % 68،8نسبة على مستواها تقدر ب  بأكبر ( موظف)  ،تعقبها الفئة االثالثة نادرا أجابوا ب

واها حيث أن أكبر نسبة على مست ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة  نادراأجابوا ب: %6،3 في حين أن أقل نسبة بلغت 

وقد تساوت مع من أجابوا بأحيانا حيث سجلت هي الأخرى ب  تعود لمن أجابوا ب : دائما ، %50تقدرب : 

لفئة ،وفي ا نادرالم يجيبوا على خيار  ت لصالح لمنانوهي نسبة معدومة ك %00في حين أن أقل نسبة بلغت 50%

أثبتت النتائج أن نفس النسب التي سجلت على مستوى عته الفئة تطابقت تماما مع من   بطال)الخامسة و الأخيرة (

  كانت قد سجلت في الفئة التي سبقتها .

( المستوى المعيشي ففي السادس  بنفس السؤال  المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

،مع عبارة(درجة استخدامك للفيسبوك للتزود بالمعلومات  دائماممن أجابوا   %71،4 قدرت أكبر نسبة ب  الجيد)

 ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشي نادراوهي فئة معدومة لمن أجابوا  % 00الاقتصادية)  وأقل نسبة تقدر 
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 نادرالمن أجابوا  %8،9ممن أجابوا ب أحيانا وأقل نسبة تقدر   %48،5نسبة فيه تقدر ب :  حيث كانت أكبر

ممن أجابوا بدائما ، و قد تساوت   %44،4قدرت أكبر نسبة ب  ( الضعيف)،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير 

لصالح لمن لم يجيبوا كانت  %11،1وأقل نسبة تقدر  %44،4مع من أجابوا بأحيانا حيث بلغت هي الأخرى ب

 على خيار نادرا.

) توزيع أفراد العينة حسب آرائهم حول شبكة الفيسبوك بإعتبارها مصدرا مهم في الحصول على المعلومات 26الجدول رقم (

 الاقتصادية  :

               البند     أراء المبحوثين حول شبكة الفيسبوك بإعتبارها مصدر مهم في الحصول على المعلومات الاقتصادية :

    

 المتغير   

  

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر  42  72،4  16  27،6  58  100

 أنثى  41  87،2  6  12،8  47  100

 الإجمالي  83  79  22  21  105  100

سنة 35- 18من   69  80،2  17  19،8  86  100  السن 

سنة فما فوق 35من   14  73،7  5  26،3  19  100  

 الإجمالي  83  79  22  21  105  100

 المستوى التعليمي إبتدائي  2  100  00  00  2  100

 متوسط  10  90،2  1  9،1  11  100

 ثانوي  18  72  7  28  25  100

 جامعي  48  80  12  20  60  100

 شهادات عليا  5  71،4  2  28،6  7  100

 الإجمالي                     83  79  22  21  105  100

 الحالة الاجتماعية  أعزب  52  83،3  12  18،3  64  100

 متزوج  28  73،7  10  26،3  38  100

 مطلق  2  100  00  00  2  100

 أرمل  1  100  00  00  1  100

 الإجمالي  83  79  22  21  105  100

 الحالة الوظيفية طالب  31  81،6  7  18،4  38  100

 عامل يومي  22  81،5  5  18،5  27  100

 موظف  12  75  4  25  16  100

 متقاعد  9  75  3  25  12  100

 بطال  9  75  3  25  12  100

 الإجمالي  83  79  22  21  105  100
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 الحالة الاقتصادية جيدة  24  85،7  4  14،3  28  100

 متوسطة  52  76،5  16  23،5  68  100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة  7  77،8  2  22،2  9  100

 الإجمالي   83 79 22 21 105 100

 

لى أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين يعتبرون شبكة الفيسبوك مصدر مهم في الحصول عيتبين من خلال بيانات الجدول   

لا يعتبرون شبكة   ، في حين كانت أقل نسبة "ممن )  نعمممن أجابوا (  %79المعلومات الاقتصادية كانت أعلى نسبة 

  بة.وهي أدنى نس %21الفيسبوك مصدر مهم في الحصول على المعلومات الاقتصادية "سجلت ب 

صدرا " رأيك حول شبكة الفيسبوك باعتبارها مالسابع من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال    

مات ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلو في محور  مهم في الحصول على المعلومات الاقتصادية  "

ي نعم) ممن يعتبرون شبكة الفيسبوك مصدرا مهما فا ب :(، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابو  الاقتصادية "

 27،6في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  % 72،4قدرت ب:     الحصول على المعلومات الاقتصادية "

لمن أجبن   %87،2من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:    (لا)ممن أجابوا ب :   %

"أعتبر شبكة الفيسبوك مصدرا  )(لاممن أجبن على   %12،8انت اقل نسبة قدرت ب :،في حين ك نعم)( ب على

  مهما في الحصول على المعلومات الاقتصادية " .

من  (كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى 

إتجاه عبارة (آراء المبحوثين حول إعتبار  نعم)( وكانت تعود لمن هم أجابوا  %80،2كانت بنسبةسنة )  35إلى  18

شبكة الفيسبوك مصدرا مهما في الحصول على المعلومات الاقتصادية  ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

فيسبوك مصدرا مهما للحول "أعتبر شبكة اللا)(من المبحوثين  الذين  أجابوا%19،8بنسبة  سنة) 35ألى  18( من 

  % 73،7كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من على المعلومات الاقتصادية  " ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

أعتبر شبكة الفيسبوك مصدرا مهما في الحصول على المعلومات الاقتصادية  ،كما جاءت  (نعم)تعود لمن هم أجابوا 

  تجاه  نفس العبارة المطروحة .  لا)من المبحوثين الذين  أجابوا(  %26،3انية بنسبة   أقل نسبة للفئة العمرية الث

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

مصدرا  عتبر شبكة الفيسبوكمن المبحوثين الذين أجابوا ب: (نعم) "أ %  100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

 ( لا)وهي نسبة معدومة ممن لم يجيبوا على   %00مهما في الحصول على المعلومات الاقتصادية" وأقل نسبة قدرت 

سبوك أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(نعم ) :أعتبر الفي ( متوسط)من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية 
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لمن أجابوا  % 9،1وأقل نسبة قدرت    %90،2مصدر مهم في الحصول على المعلومات الاقتصادية"  وقدرت ب  

و نعم)ب : ( أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم (ثانوي)إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة   :(لا)ب

لمن  %28لمعلومات الاقتصادية"  وأقل نسبة قدرت "أعتبر الفيسبوك مصدر مهم في الحصول على ا %72قدرت    

كانت   أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى جامعي )تجاه نفس العبارة المذكورة أعلاه، اما الفئة الرابعة ( (لا)أجابوا ب:

 لا) (لمن أجابوا  %20 و أقل نسبة قدرت ب%80أعتبر الفيسبوك مصدر مهم"  وقدرت نعم )"إجابتهم ب :(

انت إجابتهم أعلى نسبة من المبحوثين ك ( شهادات عليا)عبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة على نفس ال

و أقل نسبة قدرت   %71،4ممن يتابعون الأخبار الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك و قدرت ب: (نعم) لصالح خيار

  على  العبارة المطروحة . :(لا)لمن أجابوا ب ،  %28،6:  ب

ئة بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الف السابع  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

يعتبرون الفيسبوك مصدرا مهما في الحصول على المعلومات الاقتصادية ممن  (نعم)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الأولى 

لمن إختاروا الإجابة ب :  %18،3 أن أقل سجلت بوهي أعلى نسبة ،في حين  %83،3حيث سجلت بنسبة 

نسبة  حيث سجلت ب (نعم)إختاروا الإجابة ب: متزوج )أعتبر الفيسبوك مصدرا مهما " ،أما الفئة الثانية ( (لا)"

( لمن إختاروا الإجابة   ،%26،3في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت   وهي أعلى نسبة ، 73،7%

ممن يعتبرون الفيسبوك مصدرا مهما في الحصول على )(نعم اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  لا )

وهي أعلى نسبة ، في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت  % 100حيث سجلت ب المعلومات الاقتصادية

بينت النتائج أن نسب  (أرمل)الفئة الأخيرة  و بخصوص )،لاوهي نسبة معدومة تعود لم يختاروا الإجابة ( % 00ب : 

  هته الفئة تطابقت تماما مع النسب التي سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها .

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

نعم ، تعود لمن أجابوا ب (%81،6يث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر   ح (طالب جامعي)الفئة الأولى 

 %18،4اعتبر شبكة الفيسبوك مصدرا مهم في الحصول على المعلومات الاقتصادية ، في حين أن أقل نسبة بلغت )

ى مستواها حيث أن أكبر نسبة  سجلت عل ( عامل يومي )لم  تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية  (لا)أجابوا ب 

تعود لمن أجابوا ب ( نعم ) "من يعتبرون شبكة الفيسبوك مصدرا مهما في الحصول على  %81،5تقدر ب : ،

 ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة ( لا) أجابوا ب :  ، %18،5المعلومات الاقتصادية " ،في حين  أن أقل نسبة بلغت  

  %25في حين أن أقل نسبة بلغت  :( نعم )تعود لمن اجابوا ب  %75ستواها تقدر ب  بأكبر نسبة سجلت على م
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ب تطابقت حيث ان هاتين الفئتين سجلتا نس بطال)و الفئة الخامسة (  ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة  ( لا ) :أجابوا ب

  ة .تماما مع النسب التي سجلت على مستوى الفئة السابقة تجاه نفسالعبارة المطروح

( المستوى المعيشي ففي السابع  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال 

،مع عبارة(آراء المبحوثين حول إعتبار شبكة الفيسبوك  ( نعم) ممن أجابوا ب%85،7  قدرت أكبر نسبة الجيد)

"أعتبر شبكة  (لا) لمن أجابوا %14،3) وأقل نسبة تقدر    مصدرا مهما في الحصول على المعلومات الاقتصادية

حيث كانت  ( المتوسط)الفيسبوك مصدرا مهما في الحصول على المعلومات الاقتصادية" ،كما جاء المستوى المعيشي

أما بخصوص ( لا)،لمن أجابوا ب   % 23،5وأقل نسبة  تقدر ب  (نعم) ممن أجابوا %76،5أكبر نسبة فيه تقدر

ممن أجابوا ب(نعم) أعتبر شبكة الفيسبوك مصدرا   % 77،8المعيشي الأخير  ( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة  المستوى

على نفس  (لا)من أجابوا  كانت لصالح  %22،2مهما في الحصول على المعلومات الاقتصادية  وأقل نسبة تقدر ب   

  العبارة أعلاه . 

 : فيما يتعلق بإهتمام الفيسبوك بالقضايا المتعلقة بالجانب المعيشي ) توزيع أفراد العينة حسب آرائهم 27الجدول رقم (

 البند                   أراء المبوحثين فيما يتعلق بإهتمام شبكة الفيسبوك بالقضايا الاقتصادية المتعلقة بالجانب المعيشي :

 المتغير  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 36 62،1 22 37،9 58 100

 أنثى 36 76،6 11 23،4 47 100

 الإجمالي 72 68،6 33 31،4 105 100

سنة 35- 18من  62 72،1 24 27،9 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  10 52،6 9 47،4 19 100  

 الإجمالي 72 68،6 34 31،4 105 100

التعليميالمستوى  إبتدائي 1 50 1 50 2 100  

طمتوس 11 100 00 00 11 100  

 ثانوي 13 52 12 48 25 100

 جامعي 43 71،7 17 28،3 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 3 42،9 7 100

 الإجمالي 72 68،6 33 31،4 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 48 75 16 25 64 100

 متزوج 21 55،3 17 44،7 38 100

 مطلق 2 100 00 00 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100
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يالإجمال 72 68،6 33 31،4 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 30 78،9 8 21،1 38 100

 عامل يومي 17 63 10 37 27 100

 موظف 9 56،3 7 43،8 16 100

 متقاعد 7 58،3 5 41،7 12 100

 بطال 9 75 3 25 12 100

  الإجمالي 72 68،5 33 31،4 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 25 89،3 3 10،7 28 100

 متوسطة 40 58،8 28 41،2 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 7 77،8 2 22،2 9 100

 الإجمالي 72 68،6 33 31،4 105 100

  

القضايا المتعلقة يعتبرون أن الفيسبوك يولي إهتمام  ب يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين      

 (لا)ممن أجابوا ب  ، في حين كانت أقل نسبة   نعمأجابوا (  ممن %68،6ة  كانت أعلى نسب  بالجانب المعيشي

  وهي أدنى نسبة. %31،4 سجلت ب 

ضايا رأيك حول إهتمام شبكة الفيسبوك بالق" الثامن  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال    

أن  ، ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية "في محور  " المتعلقة بالجانب المعيشي 

قدرت ب:    " ممن يعتبرون الفيسبوك يولي إهتمام بالجانب المعيشي  نعم) أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(

من نفس الفئة ، أما في فئة  (لا)ممن أجابوا ب :   % 37،9  حين جاءت أقل نسبة قدرت ب : في % 62،1

  :،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب نعم)( لمن أجبن ب على  %76،6الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:   

  ."لفضايا المتعلقة بالجانب المعيشيإهتمام  با يولي الفيسبوك" )(لاممن أجبن على   23،4%

 الفئة الأولى تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الثامن  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

 (آراء المبحوثين إتجاه عبارة  نعم)( وكانت تعود لمن هم أجابوا%  72،1ةكانت بنسبسنة )  35إلى  18( من 

فس الفئة العمرية ،كما جاءت أقل نسبة في ن )فيما يتعلق بإهتمام الفيسبوك بالقضايا المتعلقة بالجانب المعيشي 

يولي الفيسبوك إهتماما بالقضايا المتعلقة  "لا)(من المبحوثين  الذين  أجابوا%27،9بنسبة  سنة) 35ألى  18( من 

تعود لمن هم   %52،6كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من ثانية " ،أما النسبة الأعلى في الفئة البالجانب المعيشي 

لعمرية الثانية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة ا يولي الفيسبوك إهتمام بالقضايا المتعلقة بالجانب المعيشي  (نعم)أجابوا 

  تجاه نفس العبارة المطروحة .  لا)من المبحوثين الذين  أجابوا(%47،7بنسبة   
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النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في وتشير أيضا 

يولي الفيسبوك إهتمام بالقضايا  من المبحوثين الذين أجابوا ب: (نعم) "%50 ) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

من نفس المستوى %50غت هي الأخرى ب وقد تساوت مع من أجابوا  ب :(لا)  إذ بل "المتعلقة بالجانب المعيشي 

صدر مهم في :أعتبر الفيسبوك م (نعم )أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب ( متوسط)، وفي الفئة الثانية 

لمن أجابوا وهي نسبة معدومة  % 00وأقل نسبة قدرت   %100 الحصول على المعلومات الاقتصادية"  وقدرت ب

و نعم)ب : ( أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم (ثانوي)لمطروحة ،وفي الفئة الثالثة إتجاه نفس العبارة ا  :(لا)ب

لمن أجابوا  %48" يولي الفيسبوك إهتماما بالقضايا المتعلقة بالجانب المعيشي "  وأقل نسبة قدرت   %52قدرت    

جابتهم أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إ جامعي )تجاه نفس العبارة المذكورة أعلاه، اما الفئة الرابعة ( (لا)ب:

لمن أجابوا  %28،3 و أقل نسبة قدرت ب%71،7"  وقدرت يولي الفيسبوك إهتمام بالقضايا المعيشية نعم )"ب :(

وثين كانت أعلى نسبة من المبح ( شهادات عليا)على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة  لا) (

على   :(لا)لمن أجابوا ب ،  %42،9:  و أقل نسبة قدرت ب % 57،1و قدرت ب: (نعم) صالح خيارإجابتهم ل

  العبارة المطروحة .

ة بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئ الثامن  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

 وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب %75 سجلت بنسبة   (نعم)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الأولى 

ة  حيث سجلت بنسب (نعم)إختاروا الإجابة ب: متزوج )،أما الفئة الثانية ( )(لالمن إختاروا الإجابة ب :  25%

( لمن إختاروا الإجابة   ،%44،7في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت   وهي أعلى نسبة ، 55،3%

ممن يعتبرون أن الفيسبوك يولي إهتمام بالقضايا المتعلقة  )(نعم اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)أما الفئة الثالثة  ، لا )

وهي أعلى نسبة ، في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت  % 100حيث سجلت ب بالجانب المعيشي 

بينت النتائج أن نسب  (أرمل)و بخصوص الفئة الأخيرة  )،لاوهي نسبة معدومة تعود لم يختاروا الإجابة ( % 00ب : 

  هته الفئة تطابقت تماما مع النسب التي سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها .

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

نعم تعود لمن أجابوا ب ( ،%78،9 حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر    امعي)(طالب جالفئة الأولى 

لم   (لا)أجابوا ب  %21،1، في حين أن أقل نسبة بلغت يولي الفيسبوك إهتمام بالقضايا المتعلقة بالجانب المعيشي  )

 %63 ر ب : ،سجلت على مستواها تقدحيث أن أكبر نسبة   ( عامل يومي )تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية 

،في حين  أن  "أن الفيسبوك يولي إعتمام بالقضايا المتعلقة بالجانب المعيشي تعود لمن أجابوا ب ( نعم ) "من يعتبرون 
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در بأكبر نسبة سجلت على مستواها تق ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة ( لا) أجابوا ب : ، %37أقل نسبة بلغت  

،تليها الفئة الرابعة  (لا) :أجابوا ب%43،8 تفي حين أن أقل نسبة بلغ :( نعم )لمن اجابوا ب تعود  %56،3ب 

في حين أن أقل نسبة  ( نعم)تعود لمن أجابوا ب  %58،3بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( متقاعد)

تعود %75: واها تقدر بأكبر نسبة سجلت على مست) بطالالفئة الخامسة ( وفي(لا)،أجابوا ب:  % 41،7بلغت 

  . على نفس العبارة المطروحة سابقا (لا)اجابوا ب  %25 في حين أن أقل نسبة بلغت نعم)لمن أجابوا ب (

 ( الجيد)لمعيشيبنفس السؤال الأول ففي المستوى ا المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

 )إهتمام الفيسبوك بالقضايا المتعلقة بالجانب المعيشي   ،مع عبارة( ( نعم) ممن أجابوا ب%89،3  قدرت أكبر نسبة

،كما  "تولي شبكة الفيسبوك إهتمام بالقضايا المتعلقة بالجانب المعيشي  "(لا)  لمن أجابوا %10،7وأقل نسبة تقدر

 وأقل نسبة  تقدر ب  (نعم) ممن أجابوا %58،8ه تقدر حيث كانت أكبر نسبة في ( المتوسط)جاء المستوى المعيشي

  % 77،8قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ( لا)،لمن أجابوا ب   % 41،2

  %22،2 ة تقدر ب  وأقل نسب  تولي شبكة الفيسبوك إهتمام بالقضايا المتعلقة بالجانب المعيشي  ) نعمممن أجابوا ب(

  نفس العبارة أعلاه . على  (لا)من أجابوا  كانت لصالح

حسب إعتمادهم على المعلومات التي يتم إستيقاءها من شبكة الفسيبوك كمصدر وحيد  ) توزيع أفراد العينة28الجدول رقم (

  ، أم يعملون على التأكد من صحتها :

إعتماد المبحوثين على المعلومات التي يتم إستيقاءها من شبكة الفيسبوك كمصدر وحيد ، أو العمل على التأكد 

 من صحتها : 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

التأكد من المعلومة من مصادر  الإجمالي

 رسمية

 المصدر الوحيد للمعلومة

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 14 24،6 43 75،4 57 100

 أنثى 21 44،7 26 55،3 47 100

ي الإجمال 35 33،7 69 66،3 104 100  

سنة 35- 18من  29 34،1 56 65،9 85 100  السن 

سنة فما فوق 35من  6 31،6 13 68،4 19 100  

 الإجمالي 35 33،7 69 66،3 104 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 2 100

 متوسط  4 36،4 7 63،6 11 100

 ثانوي  7 28 18 72 25 100
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 جامعي 20 33،9 39 66،1 59 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي                    35 33،7 69 66،3 104 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 25 39،7 38 60،3 63 100

 متزوج 8 21،1 3 78،9 38 100

 مطلق 2 100 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي  35 33،7 69 66،3 104 100

 الحالة الوظيفية طالب 15 40،5 22 59،5 37 100

 عامل يومي 9 33،3 18 67،7 27 100

 موظف 3 18،8 13 81،3 16 100

 متقاعد 4 33،3 8 66،7 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 35 33،7 69 66،3 104 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 15 55،6 12 44،4 27 100

 متوسطة 16 23،5 52 76،5 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 4 44،4 5 55،6 9 100

 الإجمالي  35 33،7 69 66،3 104 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين أجابوا على ب: العمل على التأكد من صحة المعلومة 

ممن أجابوا هذا الخيار في حين كانت أقل نسبة ممن يعتبرون %66،3من مصادر رسمية ، كانت أعلى نسبة قدرت ب 

  أدنى نسبة . وهي %33،7شبكة الفيسبوك مصدرا وحيدا للمعلومة وقدرت ب 

تم " إعتماد المبحوثين على المعلومات التي يؤال التاسع من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالس 

لجمهور ' إستخدام افي محور  "العمل على التأكد من صحتها إستيقاءها من شبكة الفيسبوك كمصدر وحيد أم

 ( ، أن أعلى نسبة من  فئة الذكور كانت لمن أجابوا على خيار " للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية

في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب  %75،4: قدرت ب )التأكد من صحة المعلومة من مصادر رسمية 

من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى  ( المصدر الوحيد للمعلومة )ممن أجابوا على الخيار :  % 24،6:

 حين كانت اقل ،في )التأكد من المعلومة من مصادر رسمية  ( على خيارلمن أجبن  %55،3  نسبة قدرت ب

  ). المصدر الوحيد للمعلومة (ممن أجبن على  %44،7 نسبة  قدرت ب
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 في الفئة إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين تشير التاسع  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

التأكد من  وكانت تعود لمن هم أجابوا على خيار (  %65،9 ) كانت بنسبة  سنة 35إلى  18من ( الأولى 

 بنسبة  سنة) 35إلى    18( من ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية  )المعلومة من مصادر رسمية 

بة السالفة الذكر ،أما النسإتجاه العبارة (مصدر وحيد للمعلومة)من المبحوثين الذين أجابوا على خيار 34،1%

التأكد  (تعود لمن هم أجابوا على خيار   %68،4كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35من الأعلى في الفئة الثانية (

من المبحوثين الذي   %31،6 كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة )من المعلومة من مصادر رسمية 

  . تجاه نفس العبارة المطروحة أعلاه( المصدر الوحيد للمعلومة ) الأول   أجابوا على الخيار

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

) ةخيار ( المصدر الوحيد للمعلوم من المبحوثين الذين أجابوا على  %50قدرت ب  ( ابتدائي)المستوى الأول 

التي بلغت هي الأخرى ب  ( التأكد من صحة المعلومة من مصادر رسمية )وقد تساوت مع من أجابوا على خيار 

صفحات رسمية (أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم على خيار  ( متوسط)وفي الفئة الثانية  ،50%

المصدر الوحيد  لمن أجابوا على ( %36،4 وأقل نسبة قدرت  63،6وقدرت ب   ) لمؤسسات إعلامية

( التأكد تهم أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجاب (ثانوي)إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة للمعلومة ) 

( المصدر أجابوا على الخيار الأول  %28وأقل نسبة قدرت %72وقدرت ب من المعلومة من مصادر رسمية)  

ستوى  ) أعلى نسبة من نصيب هذا الم جامعيلى مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (بلغت عالوحيد للمعلومة)

و أقل نسبة قدرت  %66،1 وقدرت ب:  التأكد من المعلومة من مصادر رسمية) ( كانت إجابتهم على خيار

( امسة فئة الخبنفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن ال المصدر الوحيد للمعلومة ) (لمن أجابوا  %33،9ب 

 و ( التأكد من المعلومة من مصادر رسمية)) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح  خيار شهادات عليا

بنفس العبارة  ( المصدر الوحيد للمعلومة )لمن أجابوا على  ،% 42،9و أقل نسبة قدرت ب   %57،1قدرت  

  المطروحة .

لون الفئة ،حيث نجد من المفردات اللذين يمث بمتغير الحالة  الاجتماعية التاسع  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

 %60،3  حيث سجلت بنسبة( التأكد من المعلومة من مصادر رسمية ) علىاختاروا الإجابة  ( أعزب)لأولى ا

،أما الفئة  )المصدر الوحيد للمعلومة   (لمن اختاروا الإجابة على  %39،7  سجلت بنسبة في حين أن أقل 

  %78،9 حيث سجلت بنسبة )التأكد من المعلومة من مصادر رسمية   (على اختاروا الإجابة متزوج )(الثانية 
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المصدر   (لمن اختاروا الإجابة  %21،1 في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب وهي أعلى نسبة ، 

  حيث سجلت ب ( المصدر الوحيد للمعلومة )روا الإجابة ) أختامطلق، أما الفئة الثالثة (   )الوحيد للمعلومة 

(التأكد وهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا على  %00  في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت100%

(التأكد من المعلومة من مصادر الإجابة  على  )إختارواأرمل، و بخصوص الفئة الأخيرة (  من مصادر رسمية)

التأكد من المعلومة من  (أقل نسبة من لم يجيبوا على ، في حين كانت   %100 حيث سجلت ب:  رسمية)

  .)مصادر رسمية  

ضعية الوظيفية بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الو  التاسع  تبين النتائج أن علاقة السؤال 

تعود لمن    %59،5 مستواها تقدر ب :سجلت  سبة على حيث ان أكبر ن (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

المصدر (على  جابواأ%40،5أقل نسبة بلغت   ، أما )التأكد من المعلومة من مصادر رسمية  (على  أجابوا

جلت س حيث أن أكبر نسبة على ( عامل يومي )ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ،)الوحيد للمعلومة  

أن أقل  ،في حين )التأكد من المعلومة من مصادر رسمية  (تعود لمن أجابوا على  % 67،7  ب :مستواها تقدر 

بأكبر نسبة   ( موظف)تعقبها الفئة االثالثة  )المصدر الوحيد للمعلومة  (على  أجابوا ، %33،3نسبة بلغت 

في حين   مصادر رسمية)التأكد من المعلومة من على( تعود لمن اجابوا %81،3سجلت على مستواها تقدر ب  

حيث أن ( متقاعد) ،تليها الفئة الرابعة  )المصدر الوحيد للمعلومة  (أجابوا على   %18،8 أن أقل نسبة بلغت 

التأكد من المعلومة من (تعود لمن أجابوا على خيار   %67،7أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدرب :  

وفي الفئة  ( المصدر الوحيد للمعلومة )أجابوا على   %33،3في حين أن أقل نسبة بلغت  )مصادر رسمية  

بينت النتائج المبوبة أعلاه أ�ا تطابقت مع النسب التي سجلت على مستوى الفئة التي )  (بطالالخامسة و الأخيرة 

  سبقتها .

( لمستوى المعيشيففي ا التاسع بنفس السؤال  نفس الجدول علاقة متغير المستوى المعيشي  تشير النتائج من خلال

إتجاه عبارة  ،   ( المصدر الوحيد للمعلومة )ممن أجابوا على الخيار الأول   %55،6بقدرت أكبر نسبة  الجيد)

(إعتماد المبحوثين على المعلومات التي يتم إستيقاءها من شبكة الفيسبوك كمصدر وحيد أم العمل على 

( التأكد من المعلومة من مصادر على الخيار الثاني  لمن أجابوا %44،4 وأقل نسبة تقدر التأكد من صحتها )

على  ممن أجابوا %76،5  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشي  رسمية)

ول  لمن أجابوا على الخيار  الأ %23،5وأقل نسبة تقدر   (  التأكد من المعلومة من مصادر رسمية )الخيار الثاني 



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

177 
 

ممن أجابوا   %55،6  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير قدرت أكبر نسبة ب ( المصدر الوحيد للمعلومة  )

قد كانت متساوية  % 44،4بوأقل نسبة تقدر   (  التأكد من المعلومة من مصادر رسمية )على الخيار الثاني 

 .ة )المصدر الوحيد للمعلوملصالح لكل من أجاب على الخيار الأول (

إعتمادهم في التأكد على صحة المعلومات الاقتصادية التي يتحصلون عليها من   ) توزيع أفراد العينة حسب29الجدول رقم (

  شبكة الفيسبوك ( تصريحات رسمية) : 

في حالة  إجابة  المبحوثين على الإختيار 02 التابع للسؤال 09 ، يعتمدون في التأكد على 

 المعلومات الاقتصادية التي يتحصلون عليها من شبكة الفيسبوك على تصريحات رسمية :

   البند

 المتغير

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 23 51،1 22 48،9 45 100

 أنثى 17 58،6 12 41،4 29 100

 الإجمالي 40 54،1 34 45،9 74 100

 

سنة 35- 18من  34 55،7 27 44،3 61 100  السن 

سنة فما فوق 35من  6 46،6 7 53،8 13 100  

 الإجمالي 40 54،1 34 45،9 74 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 2 100

 متوسط 4 57،1 3 42،9 7 100

 ثانوي 8 40 12 60 20 100

 جامعي 24 58،5 17 41،5 41 100

 شهادات عليا 3 75 1 25 4 100

 الإجمالي 40 54،1 34 45،9 74 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 29 67،4 14 32،6 43 100

 متزوج 11 36،7 19 63،3 30 100

 مطلق 00 00 00 00 00 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 40 54،1 34 45،9 74 100

 الحالة الوظيفية طالب 19 76 6 24 25 100

 عامل يومي 9 45 11 55 20 100

 موظف 4 30،8 9 69،2 13 100

 متقاعد 2 25 6 75 8 100

 بطال 6 75 2 25 8 100

 الإجمالي 40 54،1 34 45،9 74 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 8 57،1 6 42،9 14 100
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 ( المستوى المعيشي ) متوسطة 31 56،4 24 43،6 55 100

 ضعيفة 1 20 4 80 5 100

 الإجمالي 40 54،1 34 45،9 74 100

من صحة المعلومات التي يتحصلون عليها  يتأكدونيتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين   

، في حين كانت أقل  نعمممن  أجابوا (  %54،1قدرت ب أعلى نسبة من شبكة الفيسبوك  بتصريحات رسمية كانت

 وهي أدنى نسبة. %45،9سجلت ب (لا)نسبة  ممن أجابوا ب 

تتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية "  العاشر  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال    

ا ب ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابو  " التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب: نصريحات رسمية 

في حين  %51،1قدرت ب:    "  ممن يتأكدون من صحة المعلومات الإفتصادية بتصريحات رسيمية نعم) :(

من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة  (لا)ممن أجابوا ب :   % 48،9جاءت أقل نسبة قدرت ب :

ممن أجبن على   %41،4  ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب : نعم)( لمن أجبن ب على  %58،6قدرت ب:

  سبوك "من المعلومات الاقتصادية التي يتحصلن عليها من شبكة الفي "يعتمدن على التصريحات الرسمية في التأكد )(لا

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في العاشر  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

تتأكد من "  ة إتجاه عبار  نعم)( وكانت تعود لمن هم أجابوا%  55،7كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الأولى 

كما جاءت ،  صحة المعلومات الاقتصادية التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب: نصريحات رسمية "

 " لا)(من المبحوثين  الذين  أجابوا%44،3 بنسبة  سنة) 35 إلى   18( من أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

  سنة فما فوق ) 35(من " ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية  أتأكد من المعلومات الاقتصادية بتصريحات رسمية 

ا جاءت ،كم" أتأكد من المعلومات الاقتصادية بتصريحات رسمية  )لا  (تعود لمن هم أجابوا   %53،8كانت بنسبة 

  المطروحة .تجاه نفس العبارة   )نعم  من المبحوثين الذين  أجابوا(%46،6 أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

أتأكد من صحة المعلومات من المبحوثين الذين أجابوا ب: (نعم) %50 ) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

من نفس المستوى ، %50)  إذ بلغت هي الأخرى لا:(وقد تساوت مع من أجابوا  ب الاقتصادية بتصريحات رسمية 

الاقتصادية  أتأكد من صحة المعلومات (نعم )أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب ( متوسط)وفي الفئة الثانية 

إتجاه نفس   :(لا)أجابوا ب % 42،9وأقل نسبة قدرت %57،1 وقدرت ب بإعتماد على التصريحات الرسمية 

"   %60 ت قدر  و)لا  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)ة ،وفي الفئة الثالثة العبارة المطروح
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لمن أجابوا  %40لا أتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية بإعتماد على تصريحات رسمية  "  وأقل نسبة قدرت  

ت أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كان )جامعي تجاه نفس العبارة المذكورة أعلاه، اما الفئة الرابعة ( ( نعم )ب:

أقل نسبة %58،5وقدرت أنأكد من المعلومات الاقتصادية بإعتماد على تصريحات رسمية  نعم )"إجابتهم ب :(

 ليا)( شهادات ععلى نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة  لا) (لمن أجابوا  %41،5 قدرت ب

،  %25  و أقل نسبة قدرت ب % 75و قدرت ب: (نعم) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

  على  العبارة المطروحة . :(لا)لمن أجابوا ب 

ة بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئ العاشر  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت  %67،4  سجلت بنسبة   (نعم)اختاروا الإجابة ب ب)( أعز الأولى 

نسبة  حيث سجلت ب )لا(إختاروا الإجابة ب: متزوج )،أما الفئة الثانية ( (لا)لمن إختاروا الإجابة ب :  %32،6 ب

( لمن إختاروا الإجابة   ،%36،7في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت   وهي أعلى نسبة ، 63،3%

 وهي نسبة معدومة تعود لم يختاروا الإجابة على هذا الخيار ، % 00سجلت ب :  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  لا )

وهي أعلى نسبة ،في حين كانت %100 بنسبة سجلت ) اختاروا الإجابة ب(لا)(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة 

  على خيار تصريحات رسمية .لمن لم يجيبوا  %00أقل نسبة سجلت ب :

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

نعم تعود لمن أجابوا ب ( ،%76حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

  (لا)أجابوا ب  %24، في حين أن أقل نسبة بلغت  أتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية بتصريحات رسمية   )

يث أن أكبر نسبة  ح ( عامل يومي )تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية أي لم يختاروا على الخيار سالف الذكر ،ثم 

 حين  ،في أي لم يجيبوا على خيار تصريحات رسمية   )لاتعود لمن أجابوا ب (%55سجلت على مستواها تقدر ب : 

قبها ،تع صحة المعلومات الاقتصادية بتصريحات رسمية أتأكد من) نعم (أجابوا ب : ، %45أن أقل نسبة بلغت  

في حين  ) لا  :( تعود لمن اجابوا ب  %69،2بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)الفئة االثالثة 

بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة  (لا) :أجابوا ب%30،8 بة بلغتأن أقل نس

الفئة الخامسة  وفي)،نعم  (أجابوا ب:  %25في حين أن أقل نسبة بلغت  )لا (تعود لمن أجابوا ب  %75ب 

 في حين أن أقل نسبة بلغت نعم)تعود لمن أجابوا ب (%75: أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ببطال) (

  إذ لم يجيبوا على الخيار المطروح تجاه نفس العبارة المذكورة . (لا)اجابوا ب  25%
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( لمستوى المعيشيففي ا العاشر  بنفس السؤال المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

تتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية التي ،مع عبارة( ( نعم) ممن أجابوا ب%57،1  قدرت أكبر نسبة الجيد)

" أعتمد  (لا)  لمن أجابوا %42،9) وأقل نسبة تقدرتتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب: تصريحات رسمية

كما جاء ،على التصريحات الرسمية في التأكد من صحة المعلزمات الاقتصادية التي أتحصل عليهامن شبكة الفيسبوك"

 وأقل نسبة  تقدر ب  (نعم) ممن أجابوا %56،4حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)يشيالمستوى المع

  % 80قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ( لا)،لمن أجابوا ب   % 43،6

 )نعم  (من أجابوا  كانت لصالح  %20وأقل نسبة تقدر ب   أعتمد على التصريحات الرسمية ) لا ممن أجابوا ب(

  على نفس العبارة أعلاه .

إعتمادهم في التأكد على صحة المعلومات الاقتصادية التي يتحصلون عليها من   ) توزيع أفراد العينة حسب30الجدول رقم (

  ) :تليفزيون عمومي  شبكة الفيسبوك (

في التأكد على المعلومات  ، يعتمدون 09التابع للسؤال  02في حالة  إجابة  المبحوثين على الإختيار 

 الاقتصادية التي يتحصلون عليها من شبكة الفيسبوك على  تلفزيون عمومي :

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 24 54،5 20 45،5 44 100

 أنثى 15 51،7 14 48،3 29 100

 الإجمالي 39 53،4 34 46،6 73 100

سنة 35- 18من  30 49،2 31 58،8 61 100  السن 

سنة فما فوق 35من  9 75 3 25 12 100  

 الإجمالي 39 53،4 34 46،6 73 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 1 16،7 5 83،3 6 100

 ثانوي 11 55 9 45 20 100

 جامعي 25 61 16 39 41 100

 شهادات عليا 2 50 2 50 4 100

 الإجمالي 39 53،4 34 46،6 73 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 22 51،2 21 48،8 43 100

 متزوج 16 55،2 13 44،8 29 100

 مطلق 00 00 00 00 00 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100
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 الإجمالي 39 53،4 34 46،6 73 100

 الحالة الوظيفية طالب 15 60 10 40 25 100

 عامل يومي 9 47،4 10 52،5 19 100

 موظف 8 61،5 5 38،5 13 100

 متقاعد 4 50 4 50 8 100

 بطال 3 37،5 5 62،5 8 100

 الإجمالي 39 53،4 34 46،6 73 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 10 76،9 3 23،1 13 100

 متوسطة 28 50،9 27 49،1 55 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 1 20 4 80 5 100

 الإجمالي 39 53،4 34 46،6 73 100

  

من صحة المعلومات التي يتحصلون عليها  يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين يتأكدون  

، في  )نعمممن  أجابوا (  %53،4ب  كانت أعلى نسبة قدرت بإعتماد على تليفزيون عمومي   من شبكة الفيسبوك 

  وهي أدنى نسبة. %46،6سجلت ب (لا)حين كانت أقل نسبة  ممن أجابوا ب 

" تتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال  العاشر     

بوا ب ا، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أج "تلفزيون عمومي التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب:

في حين  %54،5قدرت ب:    " تلفزيون العمومي نعم) ممن يتأكدون من صحة المعلومات الإفتصادية ب:(

من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة  (لا)ممن أجابوا ب :   % 45،5جاءت أقل نسبة قدرت ب :

ممن أجبن على   %48،3 ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب : نعم)( لمن أجبن ب على  % 51،7قدرت ب:

 "يعتمدن على التليفزيون العمومي في التأكد من المعلومات الاقتصادية التي يتحصلن عليها من شبكة الفيسبوك " )(لا

( الفئة الأولى  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في

" تتأكد من صحة  إتجاه عبارة  )لا  ( وكانت تعود لمن هم أجابوا%  58،2كانت بنسبةسنة )  35إلى  18من 

قل نسبة في ،كما جاءت أ  "تليفزيون عمومي المعلومات الاقتصادية التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب: 

"  أتأكد من لا)( من المبحوثين  الذين  أجابوا%49،2  بنسبة سنة) 35إلى    18( من نفس الفئة العمرية 

  سنة فما فوق ) 35(من ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية  بإعتماد على التليفزيون العمومي المعلومات الاقتصادية 

اءت ،كما جبتلفزيون العمومي " أتأكد من المعلومات الاقتصادية  ) نعم  ( تعود لمن هم أجابوا   %75كانت بنسبة 
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لمطروحة تجاه نفس العبارة ا لم يجيبوا على الخيار المطروح  من المبحوثين الذين%25 أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 

.  

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

لم يجيبوا على خيار "تليفزيون عمومي" وأقل نسبة  من المبحوثين الذين %100 ت ب) قدر إبتدائي المستوى الأول (

ين كانت أعلى نسبة من المبحوث ( متوسط)نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  وهي نسبة معدومة %00سجلت ب 

 %83،3  وقدرت ب تليفزيون عمومي  أتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية بإعتماد على  )لا (إجابتهم ب

على نسبة من أ (ثانوي)إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة   )نعم  :(أجابوا ب %16،7 وأقل نسبة قدرت

أتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية بإعتماد على   %55و قدرت  ) نعم   المبحوثين كانت إجابتهم ب : (

اما الفئة  أي لم يختاروا الإجابةعلى الخيار المطروح  (لا)ب:لمن أجابوا  %45 تليفزيون عمومي  وأقل نسبة قدرت  

ادية أنأكد من المعلومات الاقتص )" نعم  أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :( جامعي )الرابعة (

على نفس العبارة  لا) (لمن أجابوا  %39  أقل نسبة قدرت ب%61وقدرت تليفزيون عمومي بإعتماد على 

 ارأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خي ( شهادات عليا)المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة 

وقد تساوت من من لم يجيبوا على الخيار المطروح إذ بلغت هي الأخرى ب  % 50 و قدرت ب: (نعم)

50% .  

 لحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئةتوضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير ا

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت  %51،2   سجلت بنسبة   (نعم)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الأولى 

 حيث سجلت )نعم(إختاروا الإجابة ب: متزوج )،أما الفئة الثانية ( (لا)لمن إختاروا الإجابة ب :  %48،8 ب

( لمن إختاروا الإجابة %48،8في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  وهي أعلى نسبة ،%55،2بنسبة

 وهي نسبة معدومة تعود لم يختاروا الإجابة على هذا الخيار ، % 00سجلت ب :  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  لا )

وهي أعلى نسبة ،في حين كانت %100 بنسبة سجلت )نعم (أرمل) اختاروا الإجابة ب(و بخصوص الفئة الأخيرة 

  .خيار تليفزيون عمومي  لمن لم يجيبوا على %00أقل نسبة سجلت ب :

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

نعم تعود لمن أجابوا ب ( ،%60سجلت على مستواها تقدر حيث ان أكبر نسبة  (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

  (لا)أجابوا ب  %40، في حين أن أقل نسبة بلغت   بتلفزيون العمومي  أتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية   )



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

183 
 

نسبة   يث أن أكبرح ( عامل يومي )أي لم يختاروا على الخيار سالف الذكر ،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية 

في حين  ،تلفزيون عمومي أي لم يجيبوا على خيار   (لا)تعود لمن أجابوا ب %52،5 سجلت على مستواها تقدر ب 

قبها ،تعنتلفزيون عمومي صحة المعلومات الاقتصادية  أتأكد من(نعم ) أجابوا ب : ، %47،4أن أقل نسبة بلغت

في حين  )نعم  (:تعود لمن اجابوا ب %61،5بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)الفئة االثالثة 

بأكبر نسبة سجلت على مستواها  ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة  )نعم ( :أجابوا ب%38،5 أن أقل نسبة بلغت

وقد تساوت هذه النسبة مع من أجابوا ب (لا) إذ بلغت هي الأخرى  )نعم (تعود لمن أجابوا ب  %50تقدر ب 

لم يجيبوا على تعود %62،5: أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ببطال) الفئة الخامسة ( وفي، %50ب 

  . )نعم  (اجابوا ب  %37،5 في حين أن أقل نسبة بلغت الخيار المطروح تجاه نفس العبارة المذكورة 

 (خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي تشير النتائج من

تتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية التي ،مع عبارة( ( نعم) ممن أجابوا ب%76،9 قدرت أكبر نسبة الجيد)

" أعتمد  (لا)  لمن أجابوا %23،1) وأقل نسبة تقدرتليفزيون عمومي  تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب:

في التأكد من صحة المعلزمات الاقتصادية التي أتحصل عليهامن شبكة الفيسبوك"،كما جاء  على تليفزيون العمومي 

 وأقل نسبة  تقدر ب  (نعم) ممن أجابوا%50،9حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)المستوى المعيشي

  % 80قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )وص المستوى المعيشي الأخير  أما بخص( لا)،لمن أجابوا ب   49،1%

 ( نعم )من أجابوا  كانت لصالح  %20وأقل نسبة تقدر ب   على التيليفزيون العمومي ) أعتمد لا ممن أجابوا ب(

  على نفس العبارة أعلاه . 

إعتمادهم في التأكد على صحة المعلومات الاقتصادية التي يتحصلون عليها من   ) توزيع أفراد العينة حسب31الجدول رقم (

  ) :وكالات الأنباء الوطنية   شبكة الفيسبوك (

، يعتمدون في التأكد على المعلومات  09التابع للسؤال  02 الاختيارفي حالة  إجابة  المبحوثين على 

 ى  وكالات الأنباء الوطنيةالاقتصادية التي يتحصلون عليها من شبكة الفيسبوك عل

 البند

 المتغير

 

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

  الجنس  ذكر  14  31،8 30 68،2 44 100

  أنثى  10  34،5  19 65،5  29  100

  الإجمالي  24  32،9  49  67،1  73  100

  السن  سنة 35- 18من   20  32،8 41 67،2  61  100

  سنة فما فوق 35من   4  33،3 8 66،7  12  100
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  الإجمالي  24  32،9 49  67،1  73  100

  المستوى التعليمي  إبتدائي  00  00 2  100  2  100

  متوسط  2  33،3  4 66،7  6  100

  ثانوي  7  35  13 65  20  100

  جامعي  15  36،6  26 63،4  41  100

  شهادات عليا  00  00 4  100  4  100

  الإجمالي  24  32،9 49  67،1  73  100

  الحالة الاجتماعية  أعزب  13  30،2 30  69،9  43  100

  متزوج  11  37،9  18 62،1  29  100

  مطلق  00  00  00 00  00  100

  أرمل  00  00  1 100  1  100

  الإجمالي  24  32،9  49 67،1  73  100

  الحالة الوظيفية  طالب  6  24  19 76  25  100

  عامل يومي  6  31،1  13 68،4  19  100

  موظف  5  38،5 8  61،5  13  100

  متقاعد  3  37،5 5  62،5  8  100

  بطال  4  50 4  50  8  100

  الإجمالي  24  32،9 49  67،1  73  100

  الحالة الاقتصادية  جيدة  4  30،8  9 69،2  13  100

  متوسطة  17  30،9  38  69،1  55 100  ( المستوى المعيشي )

  ضعيفة  3  60  2 40  5  100

 الإجمالي 24 32،9 49  67،1  73  100

  

من صحة المعلومات التي يتحصلون  يتأكدونلا يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين   

ممن  أجابوا  %67،1كانت أعلى نسبة قدرت ببإعتماد على وكالات الأنباء الوطنية  عليها من شبكة الفيسبوك  

 )نعم(، في حين كانت أقل نسبة  ممن أجابوا ب ة أي لم يختاروا الإجابة على خيار : وكالات الأنباء الوطنيلا) (

  وهي أدنى نسبة. %32،9ت ب سجل

" تتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال  العاشر     

لمن لو كانت   ذكور، أن أعلى من فئة ال "  وكالات الأنباء الوطنية  التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب:

  % 31،8في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :%68،2قدرت ب:  يجيبواا على خيار : وكلات الأنباء الوطنية 

ن نفس مبإعتماد على وكالات الأنباء الوطنية ممن يتأكدون من صحة المعلومات الإفتصادية  )نعم (ممن أجابوا ب : 
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"يعتمدن على وكالات الأنباء  )لا  ( أجبن ب على"65،6 قدرت ب:الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة 

كانت اقل نسبة   ،في حين الوطنية في التأكد من المعلومات الاقتصادية التي يتحصلن عليها من شبكة الفيسبوك "

  تجاه نفس العبارة المطروحة . نعم)(ممن أجبن على   %34،5 قدرت ب :

ولى تغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة م 

" تتأكد من صحة  إتجاه عبارة  )لا ( وكانت تعود لمن هم أجابوا%  67،2كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من 

،كما جاءت   " وكالات الأنباء الوطنية  المعلومات الاقتصادية التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب: 

"  )نعم  (من المبحوثين  الذين  أجابوا%32،8بنسبة   سنة) 35إلى    18( من أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

سنة  35من (" ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية بإعتماد على الوكالات الوطنية أتأكد من المعلومات الاقتصادية 

بإعتماد  عبلى " أتأكد من المعلومات الاقتصادية ب )لا(تعود لمن هم أجابوا   %66،7كانت بنسبة   فما فوق )

  نعم)من المبحوثين الذين  أجابوا(%33،3 ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  الوكالات الوطنية 

  تجاه نفس العبارة المطروحة .

الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في وتشير أيضا النتائج من خلال نفس 

) أتأكد من صحة المعلومات لامن المبحوثين الذين أجابوا ب: (%100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وا على وهي نسبة معدومة لمن لم يجيب %00بإعتماد على وكالات الأنباء الوطنية ،وأقل نسبة قدرت ب الاقتصادية 

د من صحة أتأك )لا(أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب ( متوسط)، وفي الفئة الثانية الخيار المطروح 

أجابوا  % 33،3وأقل نسبة قدرت %69،7 وقدرت بزكالات الأنباء الوطنية المعلومات الاقتصادية بإعتماد على 

لا هم ب : (أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابت (ثانوي)ثة إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثال  )نعم:(ب

" لا أتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية بإعتماد على وكالات الأنباء الوطنية "  وأقل نسبة   %65و قدرت )

 أعلى نسبة من جامعي )تجاه نفس العبارة المذكورة أعلاه، اما الفئة الرابعة ( ( نعم )لمن أجابوا ب: 35%قدرت

وقدرت اء وكالات الأنبمن المعلومات الاقتصادية بإعتماد على  أتاكد )"لا نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة  )نعم (لمن أجابوا  %36،6 أقل نسبة قدرت بو63،4%

و أقل  %100 و قدرت ب )لا( كانت إجابتهم لصالح خيار  أعلى نسبة من المبحوثين ( شهادات عليا)الخامسة 

  لمطروحة .العبارة اتجاه   وكالات الأنباء الوطنية وهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا على خيار % 00  نسبة قدرت ب
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توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة 

 بنسبة  سجلت أي لم يختاروا الإجابة على خيار وكالات الأنباء الوطنية  (لا)إختاروا الإجابة ب :   ( أعزب)الأولى 

،أما الفئة الثانية  )نعم (لمن إختاروا الإجابة ب :  %30،2وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب 69،9%

في حين كانت أقل نسبة  وهي أعلى نسبة ، %62،1حيث سجلت بنسبة   (لا)إختاروا الإجابة ب: متزوج )(

 % 00سجلت ب :  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  )نعم(لمن إختاروا الإجابة   ،%37،9تخص الفئة ذا�ا سجلت  

 (لا)اختاروا الإجابة ب(أرمل) و بخصوص الفئة الأخيرة  معدومة تعود لم يختاروا الإجابة على هذا الخيار ،وهي نسبة 

وكالات لمن لم يجيبوا على  %00وهي أعلى نسبة ،في حين كانت أقل نسبة سجلت ب :%100 بنسبة سجلت

  الأنباء الوطنية.

وضعية الوظيفية وظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير التبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية ال

 لا  تعود لمن أجابوا ب ( ،%76حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

أتأكد )  )نعم(أجابوا ب  %24، في حين أن أقل نسبة بلغت  ( وكالات الأنباء الوطنيةأي لم يختاروا على الخيار )

 عامل يومي ) (،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية  بوكالات الأنباء الوطنية  من صحة المعلومات الاقتصادية 

 )  أي لم يجيبوا على خيارلاتعود لمن أجابوا ب (%68،4حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب : 

صحة المعلومات  أتأكد من(نعم ) أجابوا ب : ، %31،1ة بلغت  ،في حين  أن أقل نسب  وكالات الأنباء الوطنية 

على مستواها  بأكبر نسبة سجلت ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة بإعتماد على وكالات الأنباء الوطنية الاقتصادية 

،تليها الفئة  )نعم( :أجابوا ب%38،5 في حين أن أقل نسبة بلغت :(لا)تعود لمن اجابوا ب  %61،5تقدر ب 

في حين أن أقل  (لا )تعود لمن أجابوا ب  %62،5بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( متقاعد)الرابعة 

 :أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ببطال) الفئة الخامسة ( وفي( نعم )،أجابوا ب:  %37،5نسبة بلغت 

وهذا ما يفسر   %50بلغت هي الأخرى وقد تساوت مع من أجابوا على (لا) إذ  نعم)تعود لمن أجابوا ب (50%

  يجيبوا على الخيار المطروح تجاه نفس العبارة المذكورة .أن هته النسبة لم 

 (تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي

تتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية التي ارة(،مع عب )لا(ممن أجابوا ب %69،2قدرت أكبر نسبة   الجيد)

" ) نعم ( لمن أجابوا %30،8) وأقل نسبة تقدر: بوكالات الأنباء الوطنية تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب

ة من شبك في التأكد من صحة المعلزمات الاقتصادية التي أتحصل عليها الوكالات الوطنية  أعتمد على 

 ( لا)ممن أجابوا  %69،1حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)المستوى المعيشيالفيسبوك"،كما جاء 
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درت ق ( الضعيف )أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  (نعم )،لمن أجابوا ب   %30،9 وأقل نسبة  تقدر ب 

كانت   %40) أعتمد على وكالات الأنباء الوطنية وأقل نسبة تقدر ب نعمممن أجابوا ب(  %60أكبر نسبة 

  على نفس العبارة أعلاه . (لا)لصالح من أجابوا 

إعتمادهم في التأكد على صحة المعلومات الاقتصادية التي يتحصلون عليها من   ) توزيع أفراد العينة حسب32الجدول رقم (

 )الجرائد و الصحف   شبكة الفيسبوك (

، يعتمدون في التأكد على  09التابع للسؤال  02في حالة  إجابة  المبحوثين على الإختيار 

 المعلومات الاقتصادية التي يتحصلون عليها من شبكة الفيسبوك  على الجرائد و الصحف :  

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 6 13،6 38 86،4 44 100

 أنثى 7 24،1 22 75،9 29 100

ي الإجمال 13 17،8 60 82،2 73 100  

سنة 35- 18من  11 18 50 82 61 100  السن 

سنة فما فوق 35من  2 16،7 10 83،3 12 100  

 الإجمالي 13 17،8 60 82،2 73 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 2 100

ط متوس 1 16،7 5 83،3 6 100  

ي ثانو  3 15 17 85 20 100  

 جامعي 8 19،5 33 80،5 41 100

 شهادات عليا 00 00 4 100 4 100

 الإجمالي                    13 17،8 60 82،2 73 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 10 23،3 33 76،7 43 100

 متزوج 3 10،3 26 89،7 29 100

 مطلق 00 00 00 00 00 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 13 17،8 60 82،2 73 100  

 الحالة الوظيفية طالب 6 24 19 76 25 100

 عامل يومي 3 15،8 16 84،2 19 100

 موظف 00 00 13 100 13 100

 متقاعد 3 37،5 5 62،5 8 100

 بطال 1 12،5 7 87،5 8 100

 الإجمالي 13 17،8 60 82،2 73 100
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 الحالة الاقتصادية جيدة 3 23،1 10 76،9 13 100

 متوسطة 8 14،5 47 85،5 55 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 40 3 60 5 100

 الإجمالي 13 17،8 60 82،2 73 100

من صحة المعلومات التي يتحصلون  يتأكدونلا يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين   

لا) من  أجابوا (%82،2كانت أعلى نسبة قدرت ببإعتماد على الجرائد و الصحف  عليها من شبكة الفيسبوك  

ت ب لسج )نعم(، في حين كانت أقل نسبة  ممن أجابوا ب أي لم يختاروا الإجابة على خيار : الجرائد والصحف 

  وهي أدنى نسبة.17،8%

" تتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية حصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال  العاشر  من خلال الإ   

لمن  لم  انت من فئة الذكور كنسبة  ، أن أعلى  " بجرائد و الصحف  التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب:

ممن   % 13،6درت ب :في حين جاءت أقل نسبة ق%86،4قدرت ب:  يجيبواا على خيار : الجرائد و الصحف 

لفئة ، من نفس ابإعتماد على الجرائد و الصحف ممن يتأكدون من صحة المعلومات الإفتصادية  )نعم (أجابوا ب : 

"يعتمدن على الجرائد و الصحف   )لا  ( أجبن ب على%75،9 أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:

سبة قدرت ب ،في حين كانت اقل ن في التأكد من المعلومات الاقتصادية التي يتحصلن عليها من شبكة الفيسبوك "

  تجاه نفس العبارة المطروحة . نعم)(ممن أجبن على   24،1% :

 الفئة الأولى النسبة الأعلى من المبحوثين فيكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن  

" تتأكد من صحة  إتجاه عبارة  )لا ( وكانت تعود لمن هم أجابوا%82كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من 

قل نسبة ،كما جاءت أ  "الحف و الجرائد  المعلومات الاقتصادية التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ب:

"  أتأكد من )نعم  (من المبحوثين  الذين  أجابوا%18بنسبة   سنة) 35إلى    18( من في نفس الفئة العمرية 

  سنة فما فوق ) 35(من " ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية بإعتماد على الجرائد و الصحف المعلومات الاقتصادية 

بإعتماد  على الجرائد و دية ب" أتأكد من المعلومات الاقتصا )لا(تعود لمن هم أجابوا   %83،3كانت بنسبة 

تجاه نفس   نعم)من المبحوثين الذين  أجابوا(%16،7 ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة الصحف"

  العبارة المطروحة .

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

) أتأكد من صحة المعلومات نعم  من المبحوثين الذين أجابوا ب: (%50) قدرت بإبتدائي الأول (المستوى 
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بإعتماد على الجرائد و الصحف و قد تساوت مع من لم يجيبوا على الخيار المطروح أعلاه إذ بلغت هي الاقتصادية 

د من صحة أتأك )لا(ت إجابتهم بأعلى نسبة من المبحوثين كان ( متوسط)، وفي الفئة الثانية  %50الأخرى ب 

أجابوا  %16،7وأقل نسبة قدرت %83،3 وقدرت بالجرائد والصحف المعلومات الاقتصادية بإعتماد على 

و )لا م ب : (أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابته (ثانوي)،وفي الفئة الثالثة المطروح الخيار  إتجاه نفس   )نعم:(ب

لمن %15" لا أتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية بإعتماد على الجرائد و الصحف "  وأقل نسبة قدرت  %85قدرت

وى  أعلى نسبة من نصيب هذا المست جامعي )تجاه نفس العبارة المذكورة أعلاه، اما الفئة الرابعة ( ( نعم )أجابوا ب:

أقل و%80،5وقدرت ى الجرائد و الصحف ماد علىمن المعلومات الاقتصادية بإعت أتأكد )"لا كانت إجابتهم ب :(

هادات ( شعلى نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة  )نعم (لمن أجابوا  %19،5 نسبة قدرت ب

 00  و أقل نسبة قدرت ب %100 و قدرت ب )لا( أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار عليا)

  العبارة المطروحة .تجاه  الجرائد و الصحف لمن لم يجيبوا على خياروهي نسبة معدومة  %

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

 %76،7 سجلت بنسبة  أي لم يختاروا الإجابة على خيار الجرائد و الصحف  (لا)إختاروا الإجابة ب :   ( أعزب)

متزوج ،أما الفئة الثانية ( )نعم (لمن إختاروا الإجابة ب :  %23،3وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة  وهي أعلى نسبة ، %89،7حيث سجلت بنسبة   (لا)إختاروا الإجابة ب: )

وهي نسبة  % 00سجلت ب :  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  )نعم(لمن إختاروا الإجابة   ،%10،3ذا�ا سجلت  

 سجلت (لا)اختاروا الإجابة ب(أرمل) و بخصوص الفئة الأخيرة  معدومة تعود لم يختاروا الإجابة على هذا الخيار ،

  الصجف و الجرائد.لمن لم يجيبوا على  %00: وهي أعلى نسبة ،في حين كانت أقل نسبة سجلت ب%100 بنسبة

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

أي  ) لا  تعود لمن أجابوا ب ( ،%76حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

أتأكد من صحة )  )نعم(أجابوا ب  %24 حين أن أقل نسبة بلغت ، في(الجرائد و الصحف) لم يختاروا على الخيار

حيث أن أكبر نسبة   ي )( عامل يوم،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية بجلرائد و الصحف المعلومات الاقتصادية 

في ،الصحف خيار الجرائد و )  أي لم يجيبوا على لاتعود لمن أجابوا ب (%84،2سجلت على مستواها تقدر ب : 

بإعتماد على الجرائد صحة المعلومات الاقتصادية  أتأكد من) نعم(أجابوا ب : ، %15،8حين  أن أقل نسبة بلغت  

تعود لمن اجابوا   %100بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة و الصحف 

بأكبر نسبة سجلت  ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة  وعي نسبة معدومة %00 في حين أن أقل نسبة بلغت :(لا)ب
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( نعم أجابوا ب:  %37،5في حين أن أقل نسبة بلغت  (لا )تعود لمن أجابوا ب  %62،5على مستواها تقدر ب 

وا يجيبلم  )لاتعود لمن أجابوا ب (%87،5: أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ببطال) الفئة الخامسة ( وفي)،

تعود لم أجابوا (نعم) على الخبيار %12،5في حينأن أقل نسبة بلغتعلى الخيار المطروح تجاه نفس العبارة المذكورة 

  السابق .

إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات الاقتصادية  ) توزيع أفراد العينة حسب33الجدول رقم (

  : يرجع إلى سهولة البحث عن المعلومات

إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الخصول على المستجدات الاقتصادية راجع إلى سهولة البحث 

 عن المعلومات : 

 البند                  

      المتغير  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 29 50 29 50 58 100

 أنثى 28 59،6 19 40،4 47 100

ي الإجمال 57 54،3 48 45،7 105 100  

سنة 35- 18من  47 54،7 39 45،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  10 52،6 9 47،4 19 100  

 الإجمالي 57 54،3 48 45،7 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

ط متوس 7 63،6 4 36،4 11 100  

ي ثانو  11 44 14 56 25 100  

 جامعي 31 51،7 29 48،3 60 100

 شهادات عليا 6 85،7 1 14،3 7 100

 الإجمالي                    57 54،3 48 45،7 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 36 56،3 28 43،8 64 100

 متزوج 20 52،6 18 47،4 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

ي الإجمال 57 54،3 48 45،7 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 21 55،3 17 47،3 38 100

 عامل يومي 17 63 10 37 27 100

 موظف 8 50 8 50 16 10

 متقاعد 6 50 6 50 12 100

 بطال 5 41،7 7 58،3 12 100

 الإجمالي 57 54،3 48 45،7 105 100
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 الحالة الاقتصادية جيدة 20 71،4 8 28،6 28 100

 متوسطة 34 50 34 50 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 6 33،3 6 66،7 9 100

 الإجمالي   48 54،3 48 45،7 105 100

 الجيد) (الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشيتشير النتائج من خلال نفس 

تتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية التي تتحصل ،مع عبارة( )لا(ممن أجابوا ب %76،9قدرت أكبر نسبة  

  ") نعم ( لمن أجابوا %23،1) وأقل نسبة تقدرب: الصحف و الجرائد  عليها من شبكة الفيسبوك

الفيسبوك"،كما  من شبكة الاقتصادية التي أتحصل عليها المعلوماتفي التأكد من صحة الجرائد و الصحف أعتمد على  

 وأقل نسبة  تقدر ب  ( لا)ممن أجابوا  %85،5حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)جاء المستوى المعيشي

ممن   %60قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  (نعم )،لمن أجابوا ب   14،5%

على نفس  (لا)كانت لصالح من أجابوا   %40) أعتمد على الجرائد و الصحف وأقل نسبة تقدر ب لا أجابوا ب(

  العبارة أعلاه .

 الحصول على الفيسبوك في يعتمدون على شبكة يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين  

، في  )نعمممن أجابوا ( %54،3كانت أعلى نسبة سهولة البحث عن المعلومات المستجدات الإقتصادية راجع إلى 

وهي أدنى  %45،7سجلت ب سهولة البحث عن المعلومات" ممن لم يجيبوا على خيار "حين كانت أقل نسبة 

  نسبة.

 إعتمادك على شبكة في الحصول على" الحادي عشر من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال    

اء الدوافع و الحاجات التي تكمن ور ' في محور  "المستجدات الاقتصادية راجع إلى :سهولة البحث عن المعلومات 

كور كانت لمن من فئة الذ نسبة  ، أن أعلى  " ديةإستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستيقاء المعلومات الاقتصا

يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات الاقتصادية يرجع إلى نعم) ممن أجابوا ب :(

) أي أ�م لم يجيوا على الخيار السالف لاوقد تساوت أجابوا (%50قدرت ب:   "سهولة البحث عن المعلومات 

لمن   %59،6نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: من %50حيث قدرت هي الأخرى ب 

لا يعتمدن على شبكة أي  )(لاممن أجبن على  %40،4،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :  نعم)( أجبن ب على

  المعلومات عنها.الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية من ناحية سهولة البحث عن 
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 (كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى 

إعتمادك على شبكة إتجاه عبارة ( نعم)( وكانت تعود لمن هم أجابوا %54،7كانت بنسبةسنة )  35إلى  18من 

 إلى  18من  () ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ول على المعلومات الفيسبوك راجع إلى : سهولة الحص

إعتمادي على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات "لا)(من المبحوثين  الذين  أجابوا%45،3بنسبة  سنة) 35

  سنة فما فوق ) 35(من ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية  الاقتصادية غير راجع إلى سهولة البحث على المعلومات 

إعتمادي على الفيسبوك للحصول على المستجاد الاقتصادية يرج  (نعم)تعود لمن هم أجابوا   % 52،6كانت بنسبة 

ذين  من المبحوثين ال  %47،3،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة إلى سهولة البحث عن المعلومات 

  الخيار المطروح.تجاه  نفس   لا)أجابوا(

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

إعتمادي على شبكة الفيسبوك من المبحوثين الذين أجابوا ب: (نعم) " % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي   %00وأقل نسبة قدرت  " سهولة البحث عن المعلوماتستجدات الاقتصادية راجع إلى للحصول على الم

أعلى نسبة من  ط)( متوسمن نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  نسبة معدومة ممن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكر

ث :أعتمد على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية لسهولة البح(نعم ) المبحوثين كانت إجابتهم ب

الخيار المطروح إتجاه نفس   :(لا)لمن أجابوا ب % 36،4وأقل نسبة قدرت    %63،6على المعلومات  وقدرت ب  

نسبة قدرت  وأقل  %56و قدرت )لا أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)،وفي الفئة الثالثة 

ذا أعلى نسبة من نصيب ه جامعي )، اما الفئة الرابعة (الخيار المطروح أعلاه تجاه نفس  (لا)لمن أجابوا ب:44%

 و أقل نسبة قدرت ب%51،7وقدرت  بسهولة البحث عن المعلومات نعم )المستوى كانت إجابتهم ب :(

سبة أعلى ن ( شهادات عليا)،في حين أن الفئة الخامسة  الخيار المطروح سابقا على نفس لا) (لمن أجابوا  48،3%

  من يعتمدون على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات) م(نعم من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

،  %14،3:  و أقل نسبة قدرت ب  %85،7و قدرت ب: يرجع إلى سهولة البحث عن المعلوماتالاقتصادية  

  .الخيار المطروح  لىع :(لا)لمن أجابوا ب 

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

 %56،3حيث سجلت بنسبة أجابوا على خيار سهولة البحث عن المعلومات  (نعم)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)

متزوج ،أما الفئة الثانية (  (لا)لمن إختاروا الإجابة ب :  % 43،8وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب
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في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة  وهي أعلى نسبة ، %52،6حيث سجلت بنسبة   (نعم)إختاروا الإجابة ب: )

تعود لم ) لا (اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)الثة ، أما الفئة الث ( لا )لمن إختاروا الإجابة   ،%47،4ذا�ا سجلت  

وهي أعلى نسبة ، في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة  % 100سجلت بيختاروا الإجابة على الخيار المطروح  

ختاروا ا (أرمل)و بخصوص الفئة الأخيرة وهي نسبة معدومة تعود لم يختاروا الإجابة (نعم)   % 00سجلت ب : 

وعي %00هي أعلى نسبة في حين كانت أقل نسبة لهذه الفئة   %100الإجابة (بنعم) على الخيار المطروح سجلت ب

  نسبة معدومة . 

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

نعم ، تعود لمن أجابوا ب (%  55،3حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  جامعي)(طالب الفئة الأولى 

في حين  ، أعتمد على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات  الاقتصادية لبسهولة البحث عن المعلومات عليها )

يث أن ح ( عامل يومي )ية لم  تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيف (لا)أجابوا ب  %47،3أن أقل نسبة بلغت 

" يعتمدون على شبكة الفيسبوك تعود لمن أجابوا ب ( نعم )  %63أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب : ،

 ، %37،في حين  أن أقل نسبة بلغت   للحصول على المستجدات الاقتصادية لسهولة البحث عن المعلومات عليها 

تعود لمن اجابوا   %50بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب   ( موظف)ة ،تعقبها الفئة االثالث( لا) أجابوا ب : 

على الخيار المطروح سابقا و قد تساوت من لم يجيبوا على خيار سهولة البحث عن المعلومات إذ قدرت هي م):( نعب

طابقت تماما مع تحيث بينت النتائج المبوبة أعلاه أ�ا تساوت و   ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة %50الأخرى ب 

لم   %58،3أن أكبر نسبة سجلت على مستواها  ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  إجابات الفئة سابفة الذكر،

على نفس (نعم) أجابوا ب% 41،7يجيوا على خيار سهولة البحث عن المعلومات ،في حين أن أقل نسبة بلغت 

 الخيار المذكور سابقا.

 الجيد) (س الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشيتشير النتائج من خلال نف

إعتمادك على شبكة الفيسبوك للحصول على   ،مع عبارة( ( نعم) ممن أجابوا ب%71،4  قدرت أكبر نسبة

  (لا) لمن أجابوا %28،6) وأقل نسبة تقدرسهولة الحصول على المعلوماتالمستجدات الاقتصادية  راجع إلى : 

 تقدر حيث كانت أكبر نسبة فيه ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشيعلى خيار سهولة البحث عن المعلومات 

عيشي أما بخصوص المستوى الم،وهي نسبة تساوت مع الذين لم يجيبوا علىالخيار المطروح  (نعم) ممن أجابوا 50%
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قدر وأقل نسبة ت  أي لم يجيبوا على الخيار المذكور)لاممن أجابوا ب( % 66،3قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )الأخير  

 أي لم أجابوا فعلا على خيار سهولة البحث عن المعلومات. تعم ) (من أجابوا  كانت لصالح  %33،7 ب

) توزيع أفراد العينة حسب إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات 34الجدول رقم (

 : ى التأكد من صحة الأقاويل المتداولة الاقتصادية يرجع إل

إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الخصول على المستجدات الاقتصادية راجع إلى التأكد من صحة 

 الأقاويل المتداولة :

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 20 34،5 38 65،5 58 100

 أنثى 21 44،7 26 55،3 47 100

 الإجمالي 41 39 64 61 105 100

سنة 35- 18من  34 39،5 52 60،5 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  7 36،8 12 63،2 19 100  

 الإجمالي 41 39 64 61 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 4 36،4 7 63،6 11 100

 ثانوي 11 44 14 56 25 100

 جامعي 25 41،7 35 58،3 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي 41 39 64 61 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 22 34،4 42 65،6 64 100

 متزوج 18 47،4 20 52،6 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 41 39 64 61 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 15 39،5 23 60،5 38 100

 عامل يومي 9 33،3 18 66،7 27 100

 موظف 8 50 8 50 16 100

 متقاعد 5 41،7 7 58،3 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 41 39 64 61 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 8 28،6 20 71،4 28 100

المستوى المعيشي )(   متوسطة 29 42،6 39 57،4 68 100 
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 ضعيفة 4 44،4 5 55،6 9 100

 الإجمالي 41 39 64 61 105 100

 

صول على يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحلا يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين   

، في حين   )لا  ممن أجابوا ( %61كانت أعلى نسبة  للتأكد من صحة الأقاويل المتداولة  المستجدات الإقتصادية 

وهي أدنى  %39سجلت ب " التأكد من صحة الأقاويل المتداولة  " أجابوا على خيار  كانت أقل نسبة ممن 

 نسبة.

على شبكة في الحصول " إعتمادك من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الحادي عشر    

اجات ' الدوافع و الحفي محور  ": التأكد من صحة الأقاويل المتداولة على المستجدات الاقتصادية راجع إلى 

لى  نسبة من ، أن أع التي تكمن وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستيقاء المعلومات الاقتصادية "

يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات الاقتصادية ممن ) لا:(فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب 

أجابوا على  %34،5في حين كانت أقل نسبة قدرت ب %65،5"  قدرت ب: للتأكد من صحة الأقاويل المتداولة 

لا يعتمدن أي  )لا  ( لمن أجبن ب على  %55،3، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  الخيار المذكور

في حين  ، من ناحية التأكد من صحة الأقاويل المتداولةعلى شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية 

ي أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة أ )نعم (ممن أجبن على  %44،7 كانت اقل نسبة قدرت ب :

  المطروحة .

ين في الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوث الحادي عشر  ن بالسؤالكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير الس

إتجاه عبارة (إعتمادك على  )لا( وكانت تعود لمن هم أجابوا %60،5كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الأولى 

من  () ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية  للتأكد من صحة الأقاول المتداولة  شبكة الفيسبوك راجع إلى : 

إعتمادي على شبكة الفيسبوك للحصول ( نعم)  من المبحوثين  الذين  أجابوا%39،5بنسبة  سنة) 35إلى   18

(من انية ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثالتأكد من صحة المعلومات المطروحة  راجع إلى   على المستجدات الاقتصادية 

إعتمادي على الفيسبوك للحصول على  )لا (تعود لمن هم أجابوا   % 63،2كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35

ة بنسبة ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانيغير راجع للتأكد من صحة  الأقاويل المتداولة  المستجاد الاقتصادية 

  ر المطروح.تجاه نفس الخيا )نعم  من المبحوثين الذين  أجابوا(  36،8%
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وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

) "إعتمادي على شبكة الفيسبوك لا من المبحوثين الذين أجابوا ب: ( % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

  %00قدرت  وأقل نسبة  " التأكد من صحة الأقاويبل المتداولة" راجع إلىغير  للحصول على المستجدات الاقتصادية 

أعلى نسبة  متوسط) (من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  وهي نسبة معدومة ممن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكر

للتأكد من  ة:أعتمد على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادي(لا  ) من المبحوثين كانت إجابتهم ب

إتجاه نفس   )نعم  :(لمن أجابوا ب % 36،4وأقل نسبة قدرت    %63،6صحة الأقاويل المتداولة   وقدرت ب  

وأقل   %56 رت و قدلا )أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)الخيار المطروح ،وفي الفئة الثالثة 

بة من أعلى نس جامعي )الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة (تجاه نفس  )نعم  (لمن أجابوا ب:%44نسبة قدرت 

 لا) (لمن أجابوا  %41،7 و أقل نسبة قدرت ب%58،3وقدرت  ) لا  نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(

بتهم جاأعلى نسبة من المبحوثين كانت إ ( شهادات عليا)الخيار المطروح سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة  على نفس

د من صحة للتأكلاقتصادية  ا  عتمدون على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجداتلا يممن ) لا  ( لصالح خيار

على الخيار  )نعم  :(لمن أجابوا ب ،  %14،3:  و أقل نسبة قدرت ب  % 85،7و قدرت ب:الأقاويل المتداولة 

  المطروح .

 (توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

 بنسبة  سجلت حيث تعود لمن لم يجيبوا على خيار التأكد من صحة الأقاويل المتداولة (لا) إختاروا الإجابة ب:  أعزب)

لمن إختاروا   %34،4سجلت بنسبة الخيار المطروح  جابوا علىأ جلتوهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل س 65،6%

ة تعود لمن لم يجيبوا عى خيار التأكد من صح)لا  (إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم) أ الإجابة ب

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  وهي أعلى نسبة ، %52،6  الاقاويل المتداولة حيث سجلت بنسبة

وا اختار  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  ) نعم( لمن إختاروا الإجابة  %47،4أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب 

وقد تساوت  %50تعود لمن أجابوا على خيار التأكد من صحة الأقاويل المتداولة حيث سجلت  نعم )(الإجابة ب: 

اختاروا الإجابة  (أرمل)و بخصوص الفئة الأخيرة ،  %50 يجيبوا على الخيار السابق إذ بلغت هي الأخرى بمع من لم 

هي أعلى نسبة   %100لا) تعود لم لم يجيبوا على خيار التأكد من صحة الأقاويل المتداولة حيث سجلت بنسبة  (

  نسبة معدومة .  وهي  %00في حين كانت أقل نسبة لهذه الفئة 

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

 لاتعود لمن أجابوا ب (، %  60،5حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 
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 حين أن فيللتأكد من صحة الأقاويل المتدتاولة الاقتصادية   أعتمد على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات)

عامل  (لم  تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   على الخيار المطروح )نعم  (أجابوا ب  %39،5أقل نسبة بلغت 

على  ) " يعتمدون لا تعود لمن أجابوا ب ( %66،7حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب : ، يومي )

ين  أن أقل نسبة ،في ح لتأكد من صحة الأقاويل النمتداولىةشبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية ل

ر ب  بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقد ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة ) نعم  ( أجابوا ب :  ، %33،3 بلغت  

حة الأقاويل التأكد من صعلى الخيار المطروح سابقا و قد تساوت من لم يجيبوا على :( نعم)تعود لمن اجابوا ب  50%

حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها  ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة %50إذ قدرت هي الأخرى ب  المتداولة

أما  ،م) أجابوا ب :(نع% 41،7في حين أن أقل نسبة بلغت تعود لمن أجابوا ب(لا)  %  58،3تقدر ب : 

التأكد من صحة لم يجيوا على خيار   %66،7أن أكبر نسبة سجلت على مستواها  ( بطال)فيما يتعلق بفئة الأخيرة 

  على نفس الخيار المذكور سابقا.(نعم) أجابوا ب% 33،3،في حين أن أقل نسبة بلغت  الأقاويل المتداولة 

 ( الجيد)يشيالتعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المع تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

،مع عبارة( إعتمادك على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات ) لا( ممن أجابوا ب%71،4  قدرت أكبر نسبة

 على خيار )نعم  ( لمن أجابوا %28،6وأقل نسبة تقدر ) التأكد من صحة الأقاويل المتداولةالاقتصادية راجع إلى 

  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشي التأكد من صحة الأقاويل المتداولة 

أما بخصوص ، لمن أجابوا (نعم) على الخيار المطروح  %42،6 وأقل نسبة تقدر )لا  ( ممن أجابوا 57،4%

ممن أجابوا ب(لا)أي لم يجيبوا على الخيار المذكور   %55،6قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )المستوى المعيشي الأخير  

خيار التأكد من صحة الأقاويل  أجابوا فعلا على أي ( تعم )من أجابوا  كانت لصالح %44،4وأقل نسبة تقدر  

  المتداولة .

لاقتصادية ا ) توزيع أفراد العينة حسب إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات35الجدول رقم (

  :وصول الخبر بسرعة فورية  يرجع إلى

إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الخصول على المستجدات الاقتصادية راجع إلى وصول الخبر 

 بسرعة فورية : 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 14 24،1 44 75،9 58 100

 أنثى 6 12،8 41 87،2 47 100
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 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 

سنة 35- 18من  15 17،4 71 82،6 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  5 26،3 14 73،7 19 100  

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 2 18،2 9 81،8 11 100

 ثانوي 5 20 20 80 25 100

 جامعي 12 20 48 80 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي                    20 19 85 81 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 14 21،9 50 78،1 64 100

 متزوج 6 15،8 32 84،2 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 7 18،4 31 81،6 38 100

 عامل يومي 3 11،1 24 88،9 27 100

 موظف 5 31،3 11 68،8 16 100

 متقاعد 2 16،7 10 83،3 12 100

 بطال 3 25 9 75 12 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

الاقتصاديةالحالة  جيدة 2 7،1 26 92،9 28 100  

 متوسطة 16 23،5 52 76،5 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي  20 19 85 81 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول على   

، في حين كانت أقل  )لا  ممن أجابوا ( %81كانت أعلى نسبة ل الخبر بسرعة فورية  لوصو المستجدات الإقتصادية  

 وهي أدنى نسبة. %19سجلت ب " وصول الخبر بسرعة فورية  نسبة ممن  أجابوا على خيار  "

" إعتمادك على شبكة في الحصول من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الحادي عشر    

ي تكمن ' الدوافع و الحاجات التفي محور  " وصول الخبر بسرعة فورية  مستجدات الاقتصادية راجع إلى على ال

ة الذكور  ، أن أعلى  نسبة من فئ وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستيقاء المعلومات الاقتصادية "
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رعة وصول سعلى المستجدات الاقتصادية ل ممن يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول:(لا) كانت لمن أجابوا ب 

أجابوا على الخيار المذكور  %24،1في حين كانت أقل نسبة قدرت ب %75،4"  قدرت ب:  الخبر بسرعة فورية 

أي لا يعتمدن على شبكة لا )  ( لمن أجبن ب على  %87،2، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

ت اقل نسبة قدرت ،في حين كان وصول الخبر بسرعة فورية  الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية من ناحية 

 ي أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .أ )( نعمممن أجبن على  %12،8 ب :

 الفئة سؤال الحادي عشر  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين فيكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بال

إتجاه عبارة (إعتمادك على  لا)( وكانت تعود لمن هم أجابوا %82،6كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الأولى 

( من ة ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمري لسرعة وصول الخبر بسرعة فوريةشبكة الفيسبوك راجع إلى :  

إعتمادي على شبكة الفيسبوك للحصول ( نعم)  من المبحوثين  الذين  أجابوا%17،4بنسبة  سنة) 35إلى   18

سنة فما  35من (،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية  وصول الخبر بسرعة فورية على المستجدات الاقتصادية راجع إلى 

 داتإعتمادي على الفيسبوك للحصول على المستج (لا )تعود لمن هم أجابوا   % 73،7كانت بنسبة   )فوق 

  %26،3،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة لسرعة وصول الخبر بسرعة فورية الاقتصادية غير راجع 

  تجاه نفس الخيار المطروح. نعم ) من المبحوثين الذين  أجابوا(

أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في وتشير 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا ) "إعتمادي على شبكة الفيسبوك  % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي   %00"  وأقل نسبة قدرت وصول الخبر بسرعة فورية  للحصول على المستجدات الاقتصادية  غير راجع إلى

أعلى نسبة من  ط)( متوسمن نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  نسبة معدومة ممن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكر

 :أعتمد على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية لوصول الخبر(لا ) المبحوثين كانت إجابتهم ب

إتجاه نفس الخيار المطروح   :( نعم )لمن أجابوا ب %18،2وأقل نسبة قدرت    %81،8بسرعة فورية  وقدرت ب  

وأقل نسبة قدرت   %80 و قدرت لا )أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)،وفي الفئة الثالثة 

المبوبة  فقد بينت النتائج جامعي )ما الفئة الرابعة (تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، ا نعم ) (لمن أجابوا ب:20%

في حين أن الفئة ، أعلاه أ�ا تطابقت تماما في تسجيلها لنفس النسب التي قدرت علىى مستوى الفئة التي سبقتها 

ممن لا يعتمدون على شبكة ( لا )  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( شهادات عليا)الخامسة 

و أقل نسبة قدرت   % 85،7قدرت ب: ل الخبر بسرعة فورية و لوصلاقتصادية ا  الفيسبوك للحصول على المستجدات

  على الخيار المطروح . :( نعم )لمن أجابوا ب ،  %14،3:  ب
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( لأولى اتوضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة 

 بنسبة  حيث سجلت ر وصول الخبر بسرعة فورية تعود لمن لم يجيبوا على خيا(لا)  إختاروا الإجابة ب:  أعزب)

لمن   %21،9جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أسجلت نسبة  وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل  78،1%

صول الخبر و تعود لمن لم يجيبوا عى خيار ( لا )إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم) أ إختاروا الإجابة ب

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا  أجابوا  وهي أعلى نسبة ، %84،2حيث سجلت بنسبة  بسرعة فورية 

جابة ا الإاختارو  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %15،8 على الخيار سابق الذكر سجلت ب 

في حين كانت أقل نسبة   %100حيث سجلت  وصول الخبر بسرعة فورية  على خيار  لم يجيبوا تعود لمن  )لا (ب: 

و هي نسبة معدومة لمن لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات  %00لهذه الفئة سجلت 

ت تماما مع نسب ) أظهرت النتائج أعلاه أ�ا تطابق(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة الافتصادية لوصول الخبر بسرعة فورية 

  .  الإجابات التي سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها 

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

أعتمد لا )تعود لمن أجابوا ب (% 81،9حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  لب جامعي)(طاالفئة الأولى 

أن أقل نسبة  في حين وصول الخبر بسرعة فورية على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات  الاقتصادية ل

 عامل يومي ) (عية الوظيفية تأتي الفئة الثانية من الوض ،ثم  على الخيار المطروحنعم )  (أجابوا ب  %18،4بلغت

تعود لمن أجابوا ب (لا) " يعتمدون على شبكة  %88،9حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب : ،

 ،%11،1لغت،في حين  أن أقل نسبة ب وصول الخبر بسرعة فورية الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية ل

تعود   %68،8بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب   ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة (  نعم ) أجابوا ب : 

تليها الفئة الرابعة أجابوا (نعم)  %31،3في حين أن أقل نسبة بلغت على الخيار المطروح سابقا :( نعم)لمن اجابوا ب

في حين أن أقل (لا) ابوا بتعود لمن أج %83،3  حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( متقاعد)

ا أن أكبر نسبة سجلت على مستواه ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  :(نعم) ، أجابوا ب% 16،7نسبة بلغت 

على نفس (نعم) أجابوا ب% 25،في حين أن أقل نسبة بلغت خيار وصول الخبر بسرعة فويرية  لم يجيوا على  75%

  الخيار المذكور سابقا.

 ( الجيد)لمعيشيبنفس السؤال الأول ففي المستوى ا المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

،مع عبارة( إعتمادك على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات (لا)  ممن أجابوا ب%92،9قدرت أكبر نسبة  

وصول الخبر على خيار  ( نعم ) لمن أجابوا %7،1نسبة تقدروأقل  ) وصول الخبر بسرعة فورية الاقتصادية راجع إلى 
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( لا ) ممن أجابوا  %76،5 حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشيبسرعة فورية 

الضعيف  (أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ،  على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %23،5 وأقل نسبة تقدر

كانت  %22،2ممن أجابوا ب(لا)أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر   %77،8قدرت أكبر نسبة  )

 أي أجابوا فعلا على خيار وصول الخبر بسرعة فورية إتجاه نغس نص العبارة المطروح . ( تعم )لصالح من أجابوا 

دية على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات الاقتصا) توزيع أفراد العينة حسب إعتماد المبحوثين 36الجدول رقم (

  : مواكبة التطور والتعرف على كل الأحداث و القضايا الجارية  يرجع إلى

إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الخصول على المستجدات الاقتصادية راجع إلى مواكبة التطور و 

 التعرف على كل الأحداث والقضايا الجارية  :

 البند

 المتغير

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 6 10،3 52 89،7 58 100

 أنثى 4 8،5 43 91،5 47 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

سنة 35- 18من  9 10،5 77 89،5 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،3 18 94،7 19 100  

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 00 00 11 100 11 100

 ثانوي 3 12 22 88 25 100

 جامعي 7 11،7 53 88،3 60 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 8 12،5 56 87،5 64 100

 متزوج 1 2،6 37 97،4 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 6 15،8 32 84،2 38 100

 عامل يومي 3 11،1 24 88،9 27 100

 موظف 00 00 16 100 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100
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 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 3 10،7 25 89،3 28 100

 متوسطة 7 10،3 61 89،7 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 9 100 9 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول على   

 %90،5 كانت أعلى نسبة لمواكبة التطور و التعرف على كل الأحداث و القضايا الجارية  المستجدات الإقتصادية  

مواكبة التطور و التعرف على كل الأحداث و لى خيار ، في حين كانت أقل نسبة ممن  أجابوا ع )لا  ممن أجابوا (

 وهي أدنى نسبة. %9،5سجلت ب  القضايا الجارية 

" إعتمادك على شبكة في الحصول من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الحادي عشر    

في  "  داث والقضايا الجارية إلى مواكبة التطور و التعرف على مكل الأحعلى المستجدات الاقتصادية راجع 

' الدوافع و الحاجات التي تكمن وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستيقاء المعلومات محور 

 ممن يعتمدون على شبكة الفيسبوك في:(لا) ، أن أعلى  نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب  الاقتصادية "

في حين كانت أقل نسبة قدرت %89،7"  قدرت ب:  كبة التطور لموا  الحصول على المستجدات الاقتصادية

 لمن أجبن ب على  %91،5أجابوا على الخيار المذكور ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  10،3%

ر و التعرف ناحية مواكبة التطو  أي لا يعتمدن على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية منلا )  (

ي أجبن أ )( نعمممن أجبن على  %8،5 ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :على كل الأحداث و القضايا الجارية 

 على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .

بحوثين في الفئة الأعلى من الم كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الحادي عشر  تشير إلى أن النسبة

إتجاه عبارة (إعتمادك على  لا)( وكانت تعود لمن هم أجابوا %89،5بنسبة كانت سنة )  35إلى  18( من الأولى 

ل نسبة في ) ،كما جاءت أق مواكبة التطور و التعرف على كل الأحداث و القضايا الجارية شبكة الفيسبوك راجع إلى :

إعتمادي على ( نعم)  من المبحوثين  الذين  أجابوا%10،5بنسبة  سنة) 35إلى   18ن ( منفس الفئة العمرية 

(من الفئة الثانية  ،أما النسبة الأعلى فيمواكبة التطور  شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية راجع إلى 

إعتمادي على الفيسبوك للحصول على  (لا )تعود لمن هم أجابوا   %94،7كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35
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مرية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة الع واكبة التطور والتعرف على كل الاحداث المستجدات الاقتصادية غير راجع لم

 تجاه نفس الخيار المطروح. نعم ) من المبحوثين الذين  أجابوا(  %5،3الثانية بنسبة 

 ة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى فيوتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاق

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا ) "إعتمادي على شبكة الفيسبوك  % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي نسبة معدومة   %00"  وأقل نسبة قدرت  راجع لمواكبة الأحداث  للحصول على المستجدات الاقتصادية  غير

لنتائج المبوبة أ�ا تطابقت أثبتت ا( متوسط) من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  ن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكرمم

 (ثانوي)ئة الثالثة إتجاه نفس الخيار المطروح ،وفي الف تماما مع نسب الإجابات التي سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها

نعم  (لمن أجابوا ب:%12وأقل نسبة قدرت   %88 و قدرت لا )جابتهم ب : (أعلى نسبة من المبحوثين كانت إ

 أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب (لا) و جامعي )تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( )

أعلى نسبة من  ( شهادات عليا)،في حين أن الفئة الخامسة    %11،7وأقل نسبة قدرت  %88،3قدرت ب

  ممن لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات( لا )  المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

وهي نسبة معدومة أي أن %  00 :  و أقل نسبة قدرت ب  % 100قدرت ب: واكبة الأحداث لاقتصادية لما

  الخيار السالف لم يحظى بأي إجابة.

 (السؤال الأول بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى توضح كذلك النتائج علاقة 

 بنسبة  حيث سجلت تعود لمن لم يجيبوا على خيار وصول الخبر بسرعة فورية (لا)  إختاروا الإجابة ب:  أعزب)

لمن   %12،5جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أوهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل  نسبة سجلت  87،5%

مواكبة يار خ على  تعود لمن لم يجيبوا( لا )إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم) أ إختاروا الإجابة ب

في حين   وهي أعلى نسبة ، %97،4حيث سجلت بنسبة   التطور و التعرف على كل الأحداث و القضايا الجارية 

،  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %2،6 ت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا  أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب كان

خيار مواكبة التطور و التعرف على  تعود لمن أجابوا على )نعم   (اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)أما الفئة الثالثة 

من لم يجيبوا على نفس الخيار إذ سجلت (لا)  و قد تساوت مع   %50حيث سجلت الأحداث و القضايا الجارية 

 ) أي لم يجيبوا  على  الخيار المطروحلااختاروا الإجابة ب ( )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  %50هي الأخرى ب 

  وهي نسبة معدومة أي أن الخيار السالف لم يحظى بأي إجابة . %00في حين أن أقل نسبة سجلت 
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فية من ن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيتبين النتائج أ

أعتمد لا )تعود لمن أجابوا ب (% 84،2حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

 %15،8لغت ب في حين أن أقل نسبة واكبة التطور على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات  الاقتصادية لم

يث أن أكبر نسبة  ح ( عامل يومي )،ثم  تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية  على الخيار المطروحنعم )  (أجابوا ب 

تعود لمن أجابوا ب (لا) " يعتمدون على شبكة الفيسبوك للحصول على  %88،9سجلت على مستواها تقدر ب : 

أجابوا  ،%11،1،في حين  أن أقل نسبة بلغتواكبة التطور و التعرف على الأحداث الجارية جدات الاقتصادية لمالمست

تعود لمن اجابوا   %100بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب   ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة (  نعم ) ب : 

وهي نسبة معدومة تجاه الخيار    %00أقل نسبة بلغت  أي لم يجيبوا على الخيار السالف الذكر،في حين أن)لا  :( ب

تي سبقتها والتي أظهرت النتائج المبوبة أعلاه أ�ا سجلت نسب متطابقة مع الفئة ال) ( متقاعدتليها الفئة الرابعة المطروح ،

مواكبة التطور  لم يجيوا على  %91،7  أن أكبر نسبة سجلت على مستواها  ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  ،

  على نفس الخيار المذكور سابقا.(نعم) أجابوا ب% 8،3  ،في حين أن أقل نسبة بلغت 

في المستوى ف الحادي عشر  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى  المعيشي  بنفس السؤال 

عتمادك على شبكة الفيسبوك للحصول ،مع عبارة( إ(لا)  ممن أجابوا ب%89،3قدرت أكبر نسبة   ( الجيد)المعيشي

وأقل نسبة  )مواكبة التطور والتعرف على على كل الأحداث و القضايا الجاارية  على المستجدات الاقتصادية راجع إلى 

يث  ح ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشي مواكبة التطور  على خيار  ( نعم ) لمن أجابوا %10،7تقدر ب

على الخيار (نعم) لمن أجابوا  %10،3 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %89،7 كانت أكبر نسبة فيه تقدر 

أي لم (لا)ممن أجابوا ب %100قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ،  المطروح

س فإتجاه ن ( تعم )كانت لصالح من أجابوا   دومة هي نسبة معو%00يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر  

  نص العبارة المطروح .
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دات الاقتصادية المستج) توزيع أفراد العينة حسب إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الحصول على 37الجدول رقم (

  جع إلى توفير روابط لمزيد من المعلومات : ير 

إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الخصول على المستجدات الاقتصادية راجع إلى توفير روابط لمزيد 

 من المعلومات  : 

 البند                  

 المتغير  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 4 6،9 54 93،1 58 100

 أنثى 1 2،1 46 97،9 47 100

ي الإجمال 5 4،8 100 95،2 105 100  

سنة 35- 18من  4 4،7 82 95،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،3 18 94،7 19 100  

 الإجمالي 5 4،8 100 95،2 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

طمتوس 00 00 11 100 11 100  

ي ثانو  1 4 24 96 25 100  

 جامعي 3 5 57 95 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي                    5 4،8 100 95،2 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 3 4،7 61 95،3 64 100

 متزوج 2 5،3 36 94،7 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 5 4،8 100 95،2 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 1 2،6 37 97،4 38 100

 عامل يومي 1 3،7 26 96،3 27 100

 موظف 2 12،5 14 87،5 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100

 الإجمالي 5 4،8 100 95،6 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 00 00 28 100 28 100

 متوسطة 5 7،4 63 92،6 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 9 100 9 100

 الإجمالي   5 4،8 100 95،2 105 100
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يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول على   

، في حين   )لا  ممن أجابوا ( %95،2 كانت أعلى نسبة لتوفير روابط لمزيد من المعلومات  المستجدات الإقتصادية 

 وهي أدنى نسبة. %4،8سجلت ب   خيار توفير روابط لمزيد من المعلومات  كانت أقل نسبة ممن  أجابوا على

" إعتمادك على شبكة في الحصول من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الحادي عشر    

لحاجات ' الدوافع و افي محور  "   د من المعلومات توفير روابط لمزي على المستجدات الاقتصادية راجع إلى 

لى  نسبة من ، أن أع التي تكمن وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستيقاء المعلومات الاقتصادية "

ممن يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات الاقتصادية :(لا) فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب 

جابوا على الخيار المذكور ، أما في فئة أ %6،9في حين كانت أقل نسبة قدرت%93،1"  قدرت ب: ابط لتوغير رو 

أي لا يعتمدن على شبكة الفيسبوك للحصول لا )  ( لمن أجبن ب على  %97،9الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب

 %2،1 ب :  كانت اقل نسبة قدرت،في حينتوفير روابط لمزيد من المعلومات  على المستجدات الاقتصادية من ناحية 

 ي أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .أ )( نعمممن أجبن على 

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الحادي عشر  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة 

إتجاه عبارة (إعتمادك على  لا)( وكانت تعود لمن هم أجابوا %95،3كانت بنسبة سنة )  35إلى  18( من الأولى 

  18من  () ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية : توفير روابط لمزيد من المعلومات  شبكة الفيسبوك راجع إلى

على  لإعتمادي على شبكة الفيسبوك للحصو ( نعم)  من المبحوثين  الذين  أجابوا%4،7بنسبة  سنة) 35إلى 

سنة فما  35من (،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية  توفير روابط لمزيد من المعلومات المستجدات الاقتصادية راجع إلى 

إعتمادي على الفيسبوك للحصول على المستجدات  (لا )تعود لمن هم أجابوا   %94،7كانت بنسبة   فوق )

من   %5،3،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة لومات لتوفير روابط لمزيد من المع الاقتصادية غير راجع

 تجاه نفس الخيار المطروح. نعم ) المبحوثين الذين  أجابوا(

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا ) "إعتمادي على شبكة الفيسبوك  % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي نسبة   %00"  وأقل نسبة قدرت لتوفير روابط لمزيد من المعلومات  للحصول على المستجدات الاقتصادية  غير 

بتت النتائج المبوبة أ�ا أث( متوسط) من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  معدومة ممن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكر

تطابقت تماما مع نسب الإجابات التي سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها إتجاه نفس الخيار المطروح ،وفي الفئة 
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لمن % 4وأقل نسبة قدرت   %96 و قدرت لا )أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)الثالثة 

إجابتهم  أعلى نسبة من المبحوثين كانت جامعي )المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( تجاه نفس الخيار نعم ) (أجابوا ب:

أعلى نسبة من  ( شهادات عليا)،في حين أن الفئة الخامسة  %5  توأقل نسبة قدر  %95ب (لا) و قدرت ب

  المستجداتممن لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك للحصول على ( لا )  المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

(نعم)  لمن أجابوا%14،3ـوأقل نسبة قدرت ب% 85،7قدرت ب: لتوفير روابط لمزيد من المعلومات  لاقتصاديةا

  اتجاه نفس الخيار المطروح.

 (توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

 سجلت بنسبة  حيثتوفير روابط لمزيد من المعلومات تعود لمن لم يجيبوا على خيار (لا)  وا الإجابة ب: إختار  أعزب)

لمن   %4،7جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أوهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل  نسبة سجلت  95،3%

يار توفير روابط ختعود لمن لم يجيبوا على ( لا )إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم) أ إختاروا الإجابة ب

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا   وهي أعلى نسبة ، %94،7حيث سجلت بنسبة    لمزيد من المعلومات

ا اختارو  ق)( مطل، أما الفئة الثالثة  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %5،3 أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب 

وهي أعلى  %100لم يجيبوا على خيار توفير لمزيد من المعلومات حيث سجلت بنسبة  تعود لمن)  لا (الإجابة ب: 

 الخيارما يعني أن  نعم)و هي نسبة معدومة تعود لمن أجابوا ب ( %00نسبة ،في حين كانت أقل نسبة سجلت 

أشارت النتائج أن إجابا�ا تطابقت تماما مع ) (أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  المطروح لم يحظى بأي إجابة عليه ، 

  الإجابات التي سجلت في الفئة التي سبقتها .

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

أعتمد لا )تعود لمن أجابوا ب (% 97،4ث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر حي (طالب جامعي)الفئة الأولى 

ين أن أقل نسبة ح لتوفير روابط لمزيد من المعلومات في على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات  الاقتصادية 

 امل يومي )( عالوظيفية ،ثم  تأتي الفئة الثانية من الوضعية  على الخيار المطروحنعم )  (أجابوا ب  %2،6بلغت 

يعتمدون على شبكة   (لا)تعود لمن أجابوا ب  %96،3حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب : 

نسبة  ،في حين  أن أقل توفير روابط لمزيد من المعلومات الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية ل

 ببأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة (  نعم ) أجابوا ب :  ،%3،7بلغت

  %12،5أي لم يجيبوا على الخيار السالف الذكر،في حين أن أقل نسبة بلغت :(  لا )تعود لمن اجابوا ب  87،5%

اها تقدر ب : و أكبر نسبة سجلت على مست( متقاعد) ،تليها الفئة الرابعة  أجابوا ب : (نعم) على الخيار السابق ،
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وهي نسبة معدومة %00تعود لمن أجابوا ب (لا) أي لم يجيبوا على خيار السابق في حين أقل نسبة بلغت  100%

 أن أكبر نسبة ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  ،لم أجابوا (نغم) ما يعني أن  الخيار المطروح لميحظى بأي إجابة 

 8،3 ،في حين أن أقل نسبة بلغت توغير روابط لمزيد من المعلومات  لم يجيوا على  %91،7  سجلت على مستواها 

  على نفس الخيار المذكور سابقا.(نعم) أجابوا ب%

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى  المعيشي  بنفس السؤال  الحادي عشر  ففي المستوى 

،مع عبارة( إعتمادك على شبكة الفيسبوك للحصول (لا)  ن أجابوا بمم%100قدرت أكبر نسبة   ( الجيد)المعيشي

 نعم (  لمن أجابوا %00بوأقل نسبة تقدر  )توفير روابط لمزيد من المعلومات على المستجدات الاقتصادية راجع إلى 

بر نسبة حيث كانت أك ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشي  مما يفسر أن الخيار المذكور لم يحظى بأي إجابة  )

أما بخصوص ،  على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %7،4 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %92،6 فيه تقدر 

أي لم يجيبوا على الخيار المذكور (لا)ممن أجابوا ب %100قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )المستوى المعيشي الأخير  

  إتجاه نفس نص العبارة المطروح . ( تعم )ومة  كانت لصالح من أجابوا هي نسبة معدو%00وأقل نسبة تقدر  

) توزيع أفراد العينة حسب إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات 38الجدول رقم (

  جع إلى إمكانية العودة في أي وقت لإعادة التطلع على خبر ما :الاقتصادية ير 

  

إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك في الخصول على المستجدات الاقتصادية راجع إلى إمكانية العودة في 

 أي وثت لإعادة التطلع على خير ما : 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 4 6،9 54 93،1 58 100

 أنثى 4 8،5 43 91،5 47 100

 الإجمالي 8 7،6 97 92،4 105 100

سنة 35- 18من  8 9،3 78 90،7 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  00 00 19 100 19 100  

 الإجمالي 8 7،6 97 92،4 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 1 9،1 10 90،9 11 100

 ثانوي 00 00 25 100 25 100

 جامعي 7 11،7 53 88،3 60 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100
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 الإجمالي                    8 7،6 97 92،4 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 7 10،9 57 89،1 64 100

 متزوج 1 2،6 37 97،4 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 8 7،6 97 92،4 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 6 15،8 32 84،2 38 100

 عامل يومي 00 00 27 100 27 100

 موظف 1 6،3 15 93،8 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100

 الإجمالي 8 7،6 97 92،4 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 00 00 28 100 28 100

المستوى المعيشي )(   متوسطة 7 10،3 61 89،7 68 100 

 ضعيفة 1 11،1 8 88،9 9 100

 الإجمالي   8 7،6 97 92،4 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول على   

ممن  %92،4 أعلى نسبة الاقتصادية  يرجع لإمكانية العودة في أي وقت لإعادة التطلع على خبر ما  المستجدات 

جلت ب سخيار إمكانية العودة لإهادة التطلع على خبر ما  ، في حين كانت أقل نسبة ممن  أجابوا على )لا  أجابوا (

 وهي أدنى نسبة. 7،6%

" إعتمادك على شبكة في الحصول الجنس بالسؤال الحادي عشر من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير    

'  محور في "إمكانية  العودة في أي وقت لإعادة التطلع على خبر ما  على المستجدات الاقتصادية راجع إلى 

 الدوافع و الحاجات التي تكمن وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستيقاء المعلومات الاقتصادية "

 يعتمدون على شبكة الفيسبوك في الحصول علىلا ممن :(لا) على  نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب ، أن أ

في حين كانت أقل نسبة %93،1"  قدرت ب: لإمكانية العودة للتطلع عللى خبر ما    المستجدات الاقتصادية

لمن أجبن ب   %91،5سبة قدرت بجابوا على الخيار المذكور ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نأ %9ـ6قدرت

ية التطلع إمكان  أي لا يعتمدن على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية من ناحية لا )  ( على

ي أجبن على الخيار السالف الذكر أ )( نعمممن أجبن على  %8،5 ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :علة خبر ما 

 تجاه العبارة المطروحة .
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كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الحادي عشر  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة 

إتجاه عبارة (إعتمادك على  لا)( وكانت تعود لمن هم أجابوا %90،7كانت بنسبة سنة )  35إلى  18( من الأولى 

 نفس ) ،كما جاءت أقل نسبة فيوقت لإعادة التطلع على خبر ما  : إمكانية العودة في أي شبكة الفيسبوك راجع إلى

إعتمادي على شبكة ( نعم)  من المبحوثين  الذين  أجابوا%9،3بنسبة  سنة) 35إلى   18( من الفئة العمرية 

  إمكانية العودة في  أي وقت لإعادة التطلع على خبر ما) الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية راجع إلى

إعتمادي  (لا )تعود لمن هم أجابوا   %100كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

كما جاءت ،لإمكانية العودة للتطلع على خبر ما   على الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية غير راجع

 يارتجاه نفس الخ نعم ) من المبحوثين الذين  أجابوا(وهي نسبة معدومة    %00أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 

 المطروح .

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

على شبكة الفيسبوك  من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا ) "إعتمادي % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وأقل نسبة   "راجع لإمكانية العودة  في أي وقت للتطلع على خبر ما    للحصول على المستجدات الاقتصادية  غير

( ية من نفس المستوى ، وفي الفئة الثان وهي نسبة معدومة ممن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكر  %00قدرت 

لمن أجابوا  %9،1وأقل نسبة قدرت   %90،9ت إجابتهم ب(لا) و قدرت أعلى نسبة من المبحوثين كان متوسط) 

 و قدرت  )لاأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)ب(نعم) على الخيار المطروح ،وفي الفئة الثالثة 

أعلاه ، اما تجاه نفس الخيار المطروح   نعم ) (ن أجابوا ب:وهي نسبة معدومة لم %00وأقل نسبة قدرت   100%

  توأقل نسبة قدر  %88،3و قدرت ب لا)أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب ( جامعي )الفئة الرابعة (

( لا)  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( شهادات عليا)،في حين أن الفئة الخامسة  11،7%

عادة لإمكانية العودة غي أي وقت لإ لاقتصاديةا  جداتممن لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك للحصول على المست

اتجاه (نعم)  وهي نسبة معدومة لمن أجابوا%  00ـوأقل نسبة قدرت  ب% 100قدرت ب:التطلع على خبر ما 

  نفس الخيار المطروح.

لفئة بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا الحادي عشر  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

على  إمكانية العودة غي أي وقت لإعادة التطلعتعود لمن لم يجيبوا على خيار (لا)  إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)الأولى 

روح ى الخيار المطجابوا علأوهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل  نسبة سجلت  %89،1 حيث سجلت بنسبة خبر ما  

لمن لم  تعود(لا)إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم) أ لمن إختاروا الإجابة ب%10،9سجلت بنسبة 
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هي أعلى و%97،4بنسبة  حيث سجلت خيار إمكانية العودة في أي وقت لإعادة التطلع على خبر ما يجيبوا على 

لمن إختاروا  %2،6 في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا  أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب  نسبة ،

لم يجيبوا على خيار توفير لمزيد من  تعود لمن)  لا (اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( نعم )الإجابة 

و هي نسبة  %00كانت أقل نسبة سجلت   وهي أعلى نسبة ،في حين %100المعلومات حيث سجلت بنسبة 

و بخصوص الفئة الأخيرة  المطروح لم يحظى بأي إجابة عليه ،  الخيارما يعني أن  نعم)معدومة تعود لمن أجابوا ب (

  أشارت النتائج أن إجابا�ا تطابقت تماما مع الإجابات التي سجلت في الفئة التي سبقتها .) (أرمل

وظيفية من ال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية التبين النتائج أن علاقة السؤ 

أعتمد لا )تعود لمن أجابوا ب (% 84،2حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

بر ما لإمكانية العودة غي أي وقت لإعادة التطلع على خعلى شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات  الاقتصادية 

،ثم  تأتي الفئة الثانية من الوضعية  على الخيار المطروحنعم )  (أجابوا ب  %15،8حين أن أقل نسبة بلغت ،  في 

  (لا)تعود لمن أجابوا ب  %100حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب :  ( عامل يومي )الوظيفية 

طلع على لإمكانية العودة في أي وقت لإعادة التون على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات الاقتصادية يعتمد

ب(نعم)  ما يعني أن الخيار المطروح لم  أجابوا وهي نسبة معدومة لمن %100،في حين  أن أقل نسبة بلغتخبر ما 

تعود لمن   %93،8ب جلت على مستواها تقدر بأكبر نسبة س ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة يحظى بأي إجابة 

أجابوا ب : (نعم) على   %6،3أي لم يجيبوا على الخيار السالف الذكر،في حين أن أقل نسبة بلغت:(  لا )اجابوا ب

تعود لمن أجابوا  %100أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب : ( متقاعد) ،تليها الفئة الرابعة  الخيار السابق ،

وهي نسبة معدومة لم أجابوا (نغم) ما يعني أن  %00أي لم يجيبوا على خيار السابق في حين أقل نسبة بلغت  (لا)ب 

  أن أكبر نسبة سجلت على مستواها  ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  ،الخيار المطروح لم يحظى بأي إجابة 

على (نعم) أجابوا ب% 8،3 ن أقل نسبة بلغت ،في حين أإمكانية التطلع على خبر ما  لم يجيوا على  91،7%

  نفس الخيار المذكور سابقا.

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى  المعيشي  بنفس السؤال  الحادي عشر  ففي المستوى 

ول للحص،مع عبارة( إعتمادك على شبكة الفيسبوك (لا)  ممن أجابوا ب%100قدرت أكبر نسبة   ( الجيد)المعيشي

 لمن أجابوا %00بوأقل نسبة تقدر  )إمكانية التطلع على خبر ما في أي وقت  على المستجدات الاقتصادية راجع إلى

كانت أكبر   حيث ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشي  مما يفسر أن الخيار المذكور لم يحظى بأي إجابة  ) نعم ( 

أما ،  على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %10،3ل نسبة تقدروأق( لا ) ممن أجابوا %89،7 نسبة فيه تقدر 
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أي لم يجيبوا على (لا)ممن أجابوا ب %88،9قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )بخصوص المستوى المعيشي الأخير  

  ةالعبار إتجاه نفس نص على الخيار المذكور   ( تعم )كانت لصالح من أجابوا   %11،1الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر 

  المطروح . 

دوافع إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الإقتصاديىة (  ) توزيع أفراد العينة حسب39الجدول رقم (

  :يرجع إلى مراقية الأسعار بشكل يومي) 

كل الأسعار بشدوافع أعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الاقتصادية يرجع إلى مراقبة 

 يومي :

 البند

 المتغير

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 42 72،4 16 27،6 58 100

 أنثى 33 70،2 14 29،8 47 100

 الإجمالي 75 71،4 30 18،6 105 100

سنة 35- 18من  60 69،8 26 30،2 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  15 78،9 4 21،1 19 100  

 الإجمالي 75 71،4 30 28،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

 متوسط 7 63،6 4 36،4 11 100

 ثانوي 17 68 8 32 25 100

 جامعي 43 71،7 17 28،3 60 100

 شهادات عليا 6 85،7 1 14،3 7 100

 الإجمالي 75 71،4 30 28،6 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 48 75 16 25 64 100

 متزوج 26 68،4 12 31،6 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 75 71،4 30 28،6 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 27 71،1 11 28،9 38 100

 عامل يومي 23 85،2 4 14،8 27 100

 موظف 11 68،8 5 31،3 16 100

 متقاعد 6 50 6 50 12 100

 بطال 8 66،7 4 33،3 12 100

 الإجمالي 75 71،4 30 28،6 105 100
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 الحالة الاقتصادية جيدة 23 82،1 5 17،9 28 100

( المستوى 

 المعيشي )

 متوسطة 44 64،7 24 35،3 68 100

 ضعيفة 8 88،9 1 11،1 9 100

 الإجمالي 75 71،4 30 28،6 105 100

  

لتطلع على الأخبار ليتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين يعتمدون على شبكة الفيسبوك   

، في حين كانت أقل  )نعمممن أجابوا ( %71،1كانت أعلى نسبة   الاقتصادية من أجل مراقبة الأسعار بشكل يومي 

 وهي أدنى نسبة. %18،6سجلت ب مراقبة الأسعار بشكل يومي  نسبة ممن لم يجيبوا على خيار 

بوك دوافع إعتمادك على شبكة الفيس" الثاني عشر  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال    

اجات التي ' الدوافع و الحفي محور  " للتطلع على الأخبار الاقتصادية يرجع إلى مراقبة الأسعار بشكل يومي 

ة من فئة ، أن أعلى  نسب من وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستيقاء المعلومات الاقتصادية "تك

 للتطلع على الأخبار الاقتصادية يرجع إلى مراقبة الأسعار بشكل يوميممن يعتمدون نعم) الذكور كانت لمن أجابوا ب :(

نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت من  لا)وا ب(ممن أجاب  %27،6في حين كانت أقل نسبة  72،4قدرت ب:   "

ممن  % 29،8،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب : نعم) ( لمن أجبن ب على  %70،2أعلى نسبة قدرت ب: 

  للتطلع على الأخبار الاقتصادية لمراقبة الأسعار بشكل يومي . لا يعتمدن على شبكة الفيسبوك يأ )(لاأجبن على 

 (كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى 

إعتمادك على  دوافعإتجاه عبارة ( نعم)( وكانت تعود لمن هم أجابوا%69،8كانت بنسبةسنة )  35إلى  18من 

أقل نسبة في  ) ،كما جاءت شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الاقتصادية يرجع إلى مراقبة الأسعار بشكل يومي

"إعتمادي على شبكة لا)(من المبحوثين  الذين  أجابوا%30،2بنسبة  سنة) 35إلى   18( من نفس الفئة العمرية 

لى في الفئة الثانية ،أما النسبة الأعراجع إلى مراقبة الأسعار بشكل يومي  للتطلع على الأخبار الاقتصادية غير الفيسبوك

إعتمادي على الفيسبوك للحصول على  (نعم)تعود لمن هم أجابوا   % 78،9كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من 

  %21،1انية بنسبة الث،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية يرجع إلى مراقبو الأسعار بشكل يومي  المستجاد الاقتصادية 

  تجاه نفس الخيار المطروح.  لا)من المبحوثين الذين أجابوا(

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

"إعتمادي على شبكة الفيسبوك (نعم) من المبحوثين الذين أجابوا ب:  % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي نسبة معدومة   %00وأقل نسبة قدرت   مراقبة الأسعار بشكل يومي  راجع إلىللتطلع على الأخبار الاقتصادية 
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ة من المبحوثين كانت أعلى نسب ( متوسط)من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  ممن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكر

أعتمد على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الاقتصادية لمراقبة الأسعار بشكل يومي وقدرت :(نعم ) إجابتهم ب

 ثانوي)(إتجاه نفس الخيار المطروح ،وفي الفئة الثالثة   :(لا)لمن أجابوا ب % 36،4وأقل نسبة قدرت    %63،6ب  

لمن أجابوا %36،4وأقل نسبة قدرت   %68 و قدرت ) نعم  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (

جابتهم أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إ جامعي )تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( (لا)ب:

على  لا) (لمن أجابوا  %28،3 و أقل نسبة قدرت ب%71،7وقدرت    لمراقبة الأسهار بشكل يومينعم )ب :(

هم لصالح أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابت ( شهادات عليا)ا ،في حين أن الفئة الخامسة الخيار المطروح سابق نفس

سعار بشكل يومي مراقبة الأيرجع إلى   للتطلع على الأخبار الاقتصاديةمن يعتمدون على شبكة الفيسبوك (نعم) م خيار

  على الخيار المطروح . :(لا)لمن أجابوا ب ،  % 14،3: و أقل نسبة قدرت ب  % 85،7و قدرت ب:

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

وهي أعلى نسبة  %75حيث سجلت بنسبة  بمراقبة الأسعار بشكل يومي أجابوا (نعم)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)

إختاروا الإجابة ب: متزوج )،أما الفئة الثانية ( (لا) لمن إختاروا الإجابة ب :  % 25،في حين أن أقل سجلت ب

في حين كانت أقل  وهي أعلى نسبة ، %68،4مراقبة الأسعار بشكل يومي حيث  سجلت بنسبة   على خيار (نعم)

اختاروا الإجابة  مطلق)( ، أما الفئة الثالثة  ( لا )لمن إختاروا الإجابة   ،%31،6نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  

، وقد تساوت مع لم يختاروا  %50حيث سجلت ب  لمن إختالروا الإجابة على الخيار المطروح  تعود) نعم (ب: 

 (أرمل)و بخصوص الفئة الأخيرة ،  %50الإجابة على خيار مراقبة الأسعار بشكل يومي إذ بلغت هي الأخرى ب 

جابة  على خيار مراقبة الأسعار بشكل يومي على الخيار المطروح سجلت أي لم يختاروا الإ لا ) اختاروا الإجابة (

أي أن الخيار المطروح لم نسبة معدومة  وهي  %00في حين كانت أقل نسبة لهذه الفئة   هي أعلى نسبة  %100ب

  يحظى بإجابة على مستوى هذه الفئة .

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

نعم تعود لمن أجابوا ب ( ،% 71،1حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

في حين أن أقل نسبة  ، راقبة الأسعار بشكل يومي لم    الاقتصادية للتطلع على الأخبار  أعتمد على شبكة الفيسبوك )

نسبة   حيث أن أكبر ( عامل يومي )لم  تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية  (لا)أجابوا ب  %28،9بلغت 

ع تطللل" يعتمدون على شبكة الفيسبوك ( نعم ) تعود لمن أجابوا ب  %85،2 سجلت على مستواها تقدر ب : ،

( لا) أجابوا ب :  ، %14،8،في حين  أن أقل نسبة بلغت  على الأخبار الإقتصادية لمراقبة الأسعار بشكل يومي 
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على :( نعم)تعود لمن اجابوا ب  %68،8بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة 

 (،تليها الفئة الرابعة أجابوا ب(لا) على الخيار المطلوب  %31،3،في حين أن أقل نسبة بلغت الخيار المطروح سابقا 

وقد   المطروح  لمن أجابوا ب (نعم) على الخيار%50حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر بمتقاعد)

 ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  %50تساوت مع من لم يجيبوا على الخيار المذكور إذ سجلت  هي الأخرى ب 

 ،في حين أن  مراقبة الأسعار بشكل يومي يارأجابوا على (نعم) بخ  %66،7كبر نسبة سجلت على مستواها أن أ

  على نفس الخيار المذكور سابقا.) لا(أجابوا ب% 33،3أقل نسبة بلغت 

 الجيد) (تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي

للتطلع على  ،مع عبارة(  إعتمادك على شبكة الفيسبوك  ( نعم) ممن أجابوا ب%80،1 فيه  قدرت أكبر نسبة

على خيار (لا)   لمن أجابوا %17،9) وأقل نسبة تقدرمراقبة الأسعار بشكل يومي راجع إلى :الأخبار الاقتصادية 

ممن  %64،7حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  المتوسط)( ،كما جاء المستوى المعيشيمراقبة الأسعار بشكل يومي 

رت قد ( الضعيف )أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ،(لا)لمن أجابوا %35،3وأقل نسبة تقدر  (نعم) أجابوا

ة وأقل نسبمراقبة الأسعار بشكل يومي أي أجابوا فعلا على خيار )نعم  (ممن أجابوا ب % 88،9فيه  أكبر نسبة

  . أي لم يجيبوا على الخيار المذكور سايقالا) (من أجابوا  كانت لصالح  %11،1تقدر ب 

دوافع إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الإقتصاديىة  ) توزيع أفراد العينة حسب40الجدول رقم (

  (يرجع إلى التطلع على كل ماهو متعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة في الأسواق )

دوافع أعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الاقتصادية يرجع إلى  التطلع على كل ماهو 

 متعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة في الأسواق :

 البند

 المتغير

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 16 27،6 42 72،4 58 100

 أنثى 17 36،2 30 63،8 47 100

 الإجمالي 33 31،4 72 68،6 105 100

 

سنة 35- 18من  29 33،7 57 66،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  4 21،1 15 78،9 19 100  

 الإجمالي 33 31،4 72 68،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 4 36،4 7 63،6 11 100
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 ثانوي 7 28 18 72 25 100

 جامعي 20 33،3 40 66،7 60 100

 شهادات عليا 2 28،6 5 74،4 7 100

 الإجمالي 33 31،4 72 68،6 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 18 28،1 46 71،9 64 100

 متزوج 13 34،2 25 65،8 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 33 31،4 72 68،6 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 12 31،6 26 68،4 38 100

 عامل يومي 4 14،8 23 85،2 27 100

 موظف 7 43،8 9 56،3 16 100

 متقاعد 6 50 6 50 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 33 31،4 72 68،6 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 7 25 21 75 28 100

المعيشي )( المستوى   متوسطة 25 36،8 43 63،2 68 100 

 ضعيفة 1 11،1 8 88،9 9 100

 الإجمالي 33 31،4 72 68،6 105 100
  

لتطلع على ليتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك   

ممن  %68،6 كانت أعلى نسبة الأخبار الاقتصادية  لمعرفة  كل ماهو متعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة في الأسواق  

جلت ب سخيار معرفة  كل ماهو متعلق من  ناحية الوفرة  ، في حين كانت أقل نسبة ممن  أجابوا على )لا  أجابوا (

 وهي أدنى نسبة. 31،4%

 لفيسبوك ا إعتمادك على شبكة دوافع  " الثاني عشر  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال    

' الدوافع و ور في مح "لمعرفة كل ما هو متعلق من ناحية الوفرة في الأسواق  راجع للتطلع على الأخبار الاقتصادية 

أن أعلى   ، يسبوك في إستيقاء المعلومات الاقتصادية "الحاجات التي تكمن وراء إستخدام الجمهور لشبكة الف

علق لمعرفة على كل ماهو متممن يعتمدون على شبكة الفيسبوك :(لا) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب 

جابوا على الخيار أ%27،6في حين كانت أقل نسبة قدرت%72،4"  قدرت ب: بمنتوجات من ناحية الوفرة  

أي لا يعتمدن على لا )  ( لمن أجبن ب على  %63،8ب فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت المذكور ، أما في 
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في حين كانت اقل ،للتطلع على الأخبار الاقتصادية لمعرفة كل ماهو متعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة  شبكة الفيسبوك

 الذكر تجاه العبارة المطروحة .ي أجبن على الخيار السالف أ )( نعمممن أجبن على  %36،2 نسبة قدرت ب :

ثين في الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحو  الثاني عشر  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

دوافع إتجاه عبارة ( لا)( وكانت تعود لمن هم أجابوا %66،3  كانت بنسبة سنة )  35إلى  18( من الأولى 

لفيسبوك للتطلع على الأخبار الاقتصادية راجع لمعرفة كل ماهو متعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة إعتمادك على شبكة ا

من المبحوثين الذين %33،7بنسبة  سنة) 35إلى   18( من ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

علق معرفة كل ماهو متراجع  الأخبار الاقتصادية  على للتطلع  إعتمادي على شبكة الفيسبوك( نعم)  أجابوا

تعود   %78،9كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية بمنتوجات من ناحية الوفرة 

و متعلق راجع لمعرفة كل ماهغير للتطلع علىى الأخبار الاقتصادية إعتمادي على الفيسبوك  (لا )لمن هم أجابوا 

من المبحوثين   %21،1،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة ة في الأسواق بمنتوجات من ناحية الوفر 

 تجاه نفس الخيار المطروح. نعم ) الذين  أجابوا(

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

 من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا ) "إعتمادي على شبكة الفيسبوك % 100ب) قدرت إبتدائي المستوى الأول (

  %00بة قدرت "  وأقل نسللتطلع على الأخبار الاقتصادية  غير لمعرفة كل ماهو متعلق من ناحية الوفرة في الأسواق 

أعلى نسبة  متوسط)  (من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  وهي نسبة معدومة ممن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكر

إتجاه نفس الخيار المطروح  %36،4وأقل نسبة قدرت  % 63،6وقدرت  (لا)من المبحوثين  كانت إجابتهم ب 

وأقل نسبة قدرت   %72 و قدرت لا)أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)،وفي الفئة الثالثة 

وثين  أعلى نسبة من المبح جامعي )تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( نعم ) (ابوا ب:لمن أج28%

( شهادات ،في حين أن الفئة الخامسة %33،3 توأقل نسبة قدر  %66،7بكانت إجابتهم ب (لا) و قدرت 

للتطلع  دون على شبكة الفيسبوك ممن لا يعتم( لا )  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار عليا)

 74،4  قدرت ب: لمعرغة كل ماهو منعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة في الأسواق    لاقتصاديةاعلى الأخبار 

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم)  لمن أجابوا%28،6ـوأقل نسبة قدرت ب%

( لى بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأو الثاني عشر توضح كذلك النتائج علاقة 

يث سجلت حمعرفة كل ماهو متعلق من ناحية الوفرة تعود لمن لم يجيبوا على خيار (لا)  إختاروا الإجابة ب:  أعزب)
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لمن %28،1بنسبة   ح جابوا على الخيار المطرو أوهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل  نسبة سجلت  %71،9 بنسبة 

يار معرفة كل ختعود لمن لم يجيبوا على ( لا )إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم) أ إختاروا الإجابة ب

في حين كانت أقل نسبة  وهي أعلى نسبة ،%65،8 حيث سجلت بنسبة ماهو متعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة 

، أما الفئة  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %34،2 تخص الفئة ذا�ا  أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب 

إختاروا الإجابة على الخيار المطروح وقد تساوت مع من أجابوا أي ) نعم  (اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)الثالثة 

معرفة كل ماهو متعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة إذ بلغت هي الأخرى ب  أي لمن لم يجيبوا على خيار لا)ب(

  .  )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة   50%

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

لا تعود لمن أجابوا ب (%68،4نسبة سجلت على مستواها تقدرحيث ان أكبر  (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

ين أن ح للتطلع عى الأخبار الاقتصادية لمعرفة ما يتعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة في أعتمد على شبكة الفيسبوك )

عامل  (،ثم  تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية  على الخيار المطروحنعم )  (أجابوا ب  %31،6أقل نسبة بلغت

يعتمدون على   (لا)تعود لمن أجابوا ب  %85،2حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب :  يومي )

في حين  أن أقل ،للتطلع على الأخبار الاقتصادية لمعرفة كل ماهو متعلق بمنتوجات من ناحية الوفرة شبكة الفيسبوك 

قدر بأكبر نسبة سجلت على مستواها ت ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة (  نعم ) أجابوا ب :  ،%14،8لغتنسبة ب

أي لم يجيبوا على الخيار السالف الذكر،في حين أن أقل نسبة بلغت :( لا )تعود لمن اجابوا ب  %56،3ب 

ستواها أكبر نسبة سجلت على م( متقاعد) ،تليها الفئة الرابعة  على الخيار السابق ، (نعم)أجابوا ب :   43،8%

أي  أجابوا على خيار السابق وقد تساوت مع من لم يجيبوا على  (نعم )تعود لمن أجابوا ب  %50تقدر ب : 

أن أكبر نسبة سجلت على  ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  ، %50الخيار المطروح إذ بلغت هي الأخرى ب 

ين أن أقل في حعلى معرفة كل ما هو متعلق  بمنتوجات من ناحية الوفرة في الأسواق، لم يجيوا   %66،7 مستواها 

  على نفس الخيار المذكور سابقا.(نعم) أجابوا ب% 33،3 نسبة بلغت 

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى  المعيشي  بنفس السؤال  الحادي عشر  ففي المستوى 

،مع عبارة( إعتمادك على شبكة الفيسبوك للحصول (لا)  ممن أجابوا ب%75قدرت أكبر نسبة   ( الجيد)المعيشي

قدر وأقل نسبة ت )معرفة كل ما هو متعلق من ناحية الوفرة في الأسواق على المستجدات الاقتصادية راجع إلى

بة فيه يث كانت أكبر نسح ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشيعلى نفس الخيار  ) نعم (  لمن أجابوا %25ب

أما بخصوص ،  على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %36،8 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %63،2 تقدر 
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أي لم يجيبوا على الخيار (لا)ممن أجابوا ب %88،9قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )المستوى المعيشي الأخير  

  إتجاه نفس نص العبارة المطروح . ( تعم )كانت لصالح من أجابوا    %11،1المذكور وأقل نسبة تقدر  

) توزيع أفراد العينة حسب دوافع إعتماد المبحوثين على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الإقتصاديىة 41الجدول رقم (

 ) : كل ماتم توفير من سلع و منتوجات من ناحية الجودة و النوعية  (يرجع إلى

المبحوثين على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الاقتصادية يرجع إلى معرفة كل ما تم توفيره  دوافع أعتماد

 من سلع و منتوجات من ناحية الجودة و النوعية :

 البند

 

 

                                      المتغير

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 7 12،1 51 87،9 58 100

 أنثى 8 17،0 39 83 47 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

سنة 35- 18من  13 15،1 73 84،9 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  2 10،5 17 89،5 19 100  

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 3 27،3 8 72،7 11 100

 ثانوي 3 12 22 88 25 100

 جامعي 9 15 51 85 60 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 11 17،2 53 82،8 64 100

 متزوج 4 10،5 34 89،5 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 9 23،7 29 76،3 38 100

 عامل يومي 00 00 27 100 27 100

 موظف 2 12،5 14 87،5 16 100

 متقاعد 1 8،3 11 91،7 12 100

 بطال 3 25 9 75 12 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

الاقتصاديةالحالة  جيدة 1 3،6 27 96،4 28 100  
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 ( المستوى المعيشي ) متوسطة 13 19،1 55 80،9 68 100

 ضعيفة 1 11،1 8 88،9 9 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك للتطلع على   

ممن  %85،7 كانت أعلى نسبة لمعرفة كل ما تم توفيره من سلع من ناحية الجودة و النوعية   الأخبار الاقتصادية 

 على خيار معرفة ماتم توفيره من سلع من ناحية الجودة والنوعية ، في حين كانت أقل نسبة ممن  أجابوا  )لا  أجابوا (

  وهي أدنى نسبة. %14،3سجلت ب 

بوك  دوافع  إعتمادك على شبكة الفيس" تغير الجنس بالسؤال  الثاني عشر  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة م   

الدوافع و الحاجات  'في محور  "لمعرفة ما تم توفيره من ناحية الجودة و النوعية للتطلع على الأخبار الاقتصادية راجع 

لى  نسبة من ، أن أع " التي تكمن وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستيقاء المعلومات الاقتصادية

عرفة كل  للتطلع على الأخبار الاقتصادية لمممن يعتمدون على شبكة الفيسبوك :(لا) فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب 

جابوا أ%12،1في حين كانت أقل نسبة قدرت%87،9 "  قدرت ب:   كاتم توفيره من ناحية الجودة و النوعية 

أي لا لا )  ( لمن أجبن ب على  %83على الخيار المذكور ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب 

ودة و النوعية لمعرفة ماتم توفيره من سلع من ناحية الجيعتمدن على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الاقتصادية 

ي أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه أ )نعم (ممن أجبن على  %17 ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :

 العبارة المطروحة .

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال  الثاني عشر  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة 

عبارة (دوافع إتجاه  لا)( وكانت تعود لمن هم أجابوا %84،9 كانت بنسبة سنة )  35إلى  18( من الأولى 

منتوجات من  كل ماتم توفيره من سلع وإعتمادك على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الاقتصادية راجع لمعرفة  

بنسبة  سنة) 35إلى   18( من ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ناحية الجودة و النوعية 

 إعتمادي على شبكة الفيسبوك للتطلع  على الأخبار الاقتصادية  راجع ( نعم)  من المبحوثين الذين أجابوا33،7%

  سنة فما فوق ) 35من (،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية لمعرفة كام اتم توفيره من سلع من ناحية الجودة و النوعيىة 

ية غير خبار الاقتصادإعتمادي على الفيسبوك للتطلع علىى الأ (لا )تعود لمن هم أجابوا   %89،5كانت بنسبة 

ة بنسبة ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثاني لمعرفة كل ما تم توفيره من سلع من ناحية الجودة و النوعية  راجع 

 تجاه نفس الخيار المطروح. نعم ) من المبحوثين الذين  أجابوا(  10،5%
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لى في بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأع وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا ) "إعتمادي على شبكة الفيسبوك  % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

أقل نسبة و  راجع لمعرفة كل ما تم توفيره من سلع من ناحية الجودة و النوعية  للتطلع على الأخبار الاقتصادية  غير

( ية من نفس المستوى ، وفي الفئة الثان وهي نسبة معدومة ممن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكر  %00قدرت 

إتجاه  %27،3وأقل نسبة قدرت  % 72،7وقدرت  (لا)أعلى نسبة من المبحوثين  كانت إجابتهم ب متوسط) 

  %88 و قدرت )(لاأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب :  (ثانوي)نفس الخيار المطروح ،وفي الفئة الثالثة 

ى أعل جامعي )تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( نعم ) (لمن أجابوا ب:%12وأقل نسبة قدرت 

،في حين أن الفئة الخامسة %15 وأقل نسبة قدرت %85ب و قدرت  (لا)نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب 

ممن لا يعتمدون على شبكة الفيسبوك  ( لا )  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار شهادات عليا) (

  ت ب:قدر  لمعلافة كل ما تم توفيره من سلع من ناحية الجودة و النوعية لاقتصادية  اللتطلع على الأخبار 

 وهي نسبة معدومة لم لم يجيبوا فعلا على الخيار المطروح . (نعم)لمن أجابوا %00ـوأقل نسبة قدرت ب100%

 (توضح كذلك النتائج علاقة الثاني عشر بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

ية الجودة و ناحمعرفة كل ما تمتوفيره من سلع من  تعود لمن لم يجيبوا على خيار(لا)  إختاروا الإجابة ب:  أعزب)

جابوا على الخيار المطروح   أوهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل  نسبة سجلت  %82،8 حيث سجلت بنسبة النوعية 

يجيبوا  تعود لمن لم( لا )إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم) أ لمن إختاروا الإجابة ب%17،2بنسبة 

وهي أعلى نسبة %89،5 حيث سجلت بنسبةلع  من ناحية الجودة و النوعية معرفة كل ماتم توفيره من سعلى خيار 

لمن إختاروا  %10،5 في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا  أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب  ،

ما تم توفيره  كلمعرفة  م يجيبوا على خيار ل يأ)لا (اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( نعم )الإجابة 

وهي أعلى نسبة ، في حين أن أقل نسبة سجلت %100من سلع من ناحية الجودة  حيث سجلت بنسبة 

فئة و بخصوص الوهي نسبة معدومة وهذا ما يفسر أن الإجابة على الخيار المطروح لم يحظى بأي إجابة  %00ب

  تها .التي سجلت على مستوى الفئة التي سبق فقد أشارت النتائج أ�ا تطابقت مع نسب الإجابات  )(أرملالأخيرة 

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

تعود لمن أجابوا ب  %76،3در ب حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تق (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

 ودة و النوعية لمعرفة كل ما تم توفيره من ناحية الجى الأخبار الاقتصادية لأعتمد على شبكة الفيسبوك  للتطلع علا )(

،ثم  تأتي الفئة الثانية من الوضعية  على الخيار المطروحنعم )  (أجابوا ب  %23،7 في حين أن أقل نسبة بلغت
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  (لا)تعود لمن أجابوا ب  %100مستواها تقدر ب : حيث أن أكبر نسبة  سجلت على  ( عامل يومي )الوظيفية 

حية الجودة و كل ماتم توفيره من سلع من نايعتمدون على شبكة الفيسبوك للتطلع على الأخبار الاقتصادية لمعرفة  

قبها ،تعوهي نسبة معدومة مايقسر أن الخيار السابق لم يحظى بأي إجابة %00،في حين  أن أقل نسبة بلغتالنوعية 

أي لم يجيبوا :( لا )تعود لمن اجابوا ب  %87،5بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)االثالثة  الفئة

على الخيار السابق ، ،تليها  (نعم)أجابوا ب :   %12،5على الخيار السالف الذكر،في حين أن أقل نسبة بلغت 

أي لم  ) لا  (تعود لمن أجابوا ب  %91،7أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب : ( متقاعد) الفئة الرابعة 

ة أن أكبر نسب ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  ،%8،3يجيبوا على الخيار المطروح ، في حين أن أقل نسبة بلغت 

قل نسبة ، في حين أن أمعرفة كل ما تم توفيره من ناحية الجودة و النوعية يجيوا على لم  %75 سجلت على مستواها

  على نفس الخيار المذكور سابقا.(نعم) أجابوا ب  %25بلغت 

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى  المعيشي  بنفس السؤال  الحادي عشر  ففي المستوى 

إعتمادك على شبكة الفيسبوك دوافع  ،مع عبارة( (لا)  ممن أجابوا ب%96،4قدرت أكبر نسبة   ( الجيد)المعيشي

ل نسبة تقدر وأق ) ما تم توفيره من ناحية الجودة و النوعية  معرفة كل راجع إلى على الأخبار الاقتصادية للحصول 

بة حيث كانت أكبر نس ( المتوسط)على نفس الخيار ،كما جاء المستوى المعيشي (  نعم ) لمن أجابوا %3،6ب

أما ،  على الخيار المطروح(نعم) بوا لمن أجا %19،1 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %80،9 فيه تقدر 

أي لم يجيبوا على (لا)ممن أجابوا ب %88،9قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )بخصوص المستوى المعيشي الأخير  

  إتجاه نفس نص العبارة المطروح . ( تعم )كانت لصالح من أجابوا    %11،1الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر  

  العينة حسب آرائهم حول ماينشر عبر شبكة الفيسبوك من الناحية الاقتصادية :) توزيع أفراد 42الجدول رقم (

   آراء المبحوثين حول ما ينشر عبر شبكة الفيسبوك من الناحية الاقتصادية 

  البند

  

  المتغير 

  

يقدم حقائق ليست   الإجمالي

موجودة في الوسائل 

 التقليدية الأخرى 

قد يحمل نوع من  

 المصداقية 

يعبر عن الواقع    

ك     %  ك   %  ك   %   ك  %     

 الجنس ذكر 41 70،7 14 24،1 3 5،2 58 100

 أنثى 32 68،1 15 31،9 00 00 47 100

 الإجمالي 73 69،5 29 27،6 3 2،9 105 100

 السن سنة 35إلى  18من  61 70،9 23 26،7 2 2،3 86 100

 فما فوق 35من  12 63،2 6 31،6 1 5،3 19 100
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 الإجمالي 73 69،5 29 27،6 3 2،9 105 100

   إبتدائي 2 100 00 00 00 00 2 100

  

  

  

 المستوى التعليمي

 متوسط 6 54،5 4 36،4 1 9،1 11 100

 ثانوي 22 88 2 8 1 4 25 100

 جامعي 40 66،7 19 31،7 1 1،7 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 00 00 7 100

 الإجمالي 73 69،5 29 27،6 3 2،9 105 100

   أعزب 43 67،2 19 29،7 2 3،1 64 100

  

 ة الحالة الاجتماعي
 متزوج 28 73،7 9 23،7 1 2،6 38 100

 مطلق 1 52 1 50 00 00 2 100

 أرمل 1 100 00 00 00 00 1 100

 الإجمالي 73 69،5 29 27،6 3 2،9 105 100

   طالب 27 71،1 11 28،9 00 00 38 100

  

  الحالة الوظيفية 

 

 عامل يومي 21 77،8 6 22،2 00 00 27 100

 موظف 10 62،5 6 37،5 00 00 16 100

 متقاعد 7 58،3 5 41،7 00 00 12 100

 بطال 8 66،7 1 8،3 3 25 12 100

 الإجمالي 73 69،5 29 27،6 3 2،9 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 21 75 7 25 00 00 28 100

 متوسطة 46 67،6 21 30،9 1 1،5 68 100

  ضعيفة 6 66،7 1 11،1 2 22،2 9 100

 الإجمالي 73 69،5 29 27،6 3 2،9 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين أجابوا عن رأيهم حول ما ينشر عبر شبكة الفيسبوك 

) ُ،م تعقبها (يعبر عن الواقع ممن أجابوا على خيار %69،5من الناحية الاقتصادية  كانت أعلى نسبة قدرت ب 

في حين كانت  ، %27،6حيث قدرت قدرت ب :   مباشرة من أجابوا على خيار ( قد يحمل نوع من المصداقية)

ممن يعتبرون أن ما ينشر عبر شبكة الفيسبوك من الناحية الاقتصادية يقدم حقائق ليست موجودة في الواسائل  أقل نسبة

  وهي أدنى نسبة . %2،9 التقليدية الأخرى و التي سجلت ب 
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" رأيك حول ما ينشر عبر شبكة الفيسبوك ثالث عشر يالسؤال ال من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس 

"، أن أعلى  ' إستخدام الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية في محور من الناحية الاقتصادية "

في حين جاءت أقل نسبة قدرت  %70،7قدرت ب:  (يعبر عن الواقع )من فئة الذكور كانت لمن أجابوا على خيار 

فس الفئة من ن(يقدم حقائق ليس موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى ) ن أجابوا على الخيار : مم % 5،2ب :

،في حين كانت  (يعبر عن الواقع )لمن أجبن على خيار %68،1 ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب

ل ليست موجودة في الوسائ (يقدم حقائقوهي نسبة معدومة لمن لم يجبن على خيار    % 00اقل نسبة  قدرت ب 

  التقليدية الأخرى ).

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الثالث عشر  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة 

  يعبر عن الواقع )وكانت تعود لمن هم أجابوا على خيار (  %70،9) كانت بنسبة  سنة 35إلى  18( من الأولى 

من المبحوثين الذين أجابوا %2،3بنسبة  سنة) 35إلى    18( من ما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ،ك

إتجاه العبارة السالفة الذكر ،أما النسبة الأعلى في )يقدم حقائق ليست موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى  (على 

 يعبر عن الواقع (تعود لمن هم أجابوا على خيار   %63،2كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35من الفئة الثانية (

يقدم  (من المبحوثين الذي أجابوا على الخيار الثالث  %26،3،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة )

  إتجاه نفس العبارة المطروحة .  )حقائقليست موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى 

س الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في وتشير أيضا النتائج من خلال نف

وأقل نسبة كانت  ) يعبر عن الواقع (من المبحوثين الذين أجابوا على  %100قدرت ب  ( ابتدائي)المستوى الأول 

يقدم (مع من لم  يجيبوا على الخيار الثالث  )قد يحمل نوع من المصداقية  (متساوية لمن لم  يجيبوا على الخيار الثاني  

وهي نسبة معدومة ، وفي الفئة الثانية  %00إذ قدرت ب   )  حقائق ليست موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى

وأقل نسبة  %54،5) وقدرت ب (يعبر عن الواقعأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم على خيار  ( متوسط)

العبارة  إتجاه نفس ( يقدم حقائق ليس موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى)علىى  لمن أجابوا %9،1قدرت 

 %88وقدرت ب  ع)( يعبر عن الواقأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم على  ثانوي)المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (

قليدية موجودة في الوسائل الت( يقدم حقائق ليست و كانت  لمن أجابوا على الخيار الثالث %4بوأقل نسبة قدرت 

م أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابته (جامعي )على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة  الأخرى )

( يقدم حقائق لمن أجابوا على  %1،7و أقل نسبة قدرت ب %66،7 ) وقدرت ب( يعبر عن الواقععلى خيار 
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شهادات  (بنفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة  خرى)ليست موجودة في الوسائل التقليدية الأ

و %57،1و قدرت ب ( قد يحمل نوع من المصداقية)أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار  عليا )

دية ي( يقدم حقائق ليست موجودة في الوسائل التقلوهي نسبة معدومة لمن أجابوا على  % 00أقل نسبة قدرت ب

  بنفس العبارة المطروحة .الأخرى) 

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

وهي متساوية مع ،في حين أن أقل %67،2حيث سجلت بنسبة يعبر عن الواقع)  اختاروا الإجابة على(  ( أعزب)

 ) يقدم حقائق ليست موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى (لمن اختاروا الإجابة على  %3،1نسبة سجلت ب 

وهي أعلى نسبة   %73،7حيث سجلت بنسبة ( يعبر عن الواقع) اختاروا الإجابة  على (متزوج )،أما الفئة الثانية 

يقدم حقائق ليست موجودة ( لمن اختاروا الإجابة %2،6، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب 

حيث سجلت ب  )يعبر عن الواقع  (اختاروا الإجابة  مطلق)، أما الفئة الثالثة (   ) في الوسائل التقليدية  الأخرى

 حين  في ( قد يحمل نوع من المصداقية )وهي نسبة متساوية مع من اختاروا الإجابة على الخيار الثالث  50%

يقدم حقائق ليست موجودة في  (لمن لم يختاروا الإجابة على خيار %00سجلت  كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة

حيث سجلت  )(يعبر عن الواقع إختاروا الإجابة على أرمل)، و بخصوص الفئة الأخيرة ( )  الوسائل التقليدية الأخرى

و من لم )  المصداقيةقد يحمل نوع من (، في حين كانت أقل نسبة متساوية مع من لم يجيبوا  على  %100ب: 

  .)يقدم حقائق ليست موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى (يجيبوا على 

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

على  تعود لمن أجابوا   %71،1تواها تقدر ب حيث ان أكبر نسبة على  سجلت مس (طالب جامعي)الفئة الأولى 

يقدم حقائق ليست موجودة (على  وهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا ا %00، أما أقل نسبة بلغت  ) يعبر عن الواقع (

سبة على حيث أن أكبر ن عامل يومي)،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   ()  في الوسائل التقليدية الأخرى

،في حين أن أقل نسبة بلغت  ) يعبر عن الواقع (تعود لمن أجابوا على  %77،8مستواها تقدر ب :   سجلت

تعقبها ،(يقدم حقائق ليست موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى )  لمن لم يجيبوا على  وهي نسبة  معدومة 00%

 يعبر عن الواقع ( على تعود لمن اجابوا  %62،5بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)الفئة االثالثة 

 ( يقدم حقائق ليست موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى)بمن لم يجيبوا على   %00في حين أن أقل نسبة بلغت )

تعود لمن أجابوا على   %58،4حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدرب : (متقاعد)   ،تليها الفئة الرابعة 
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 ( يقدم حقائق ليسوهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا على %00في حين أن أقل نسبة بلغت  ) يعبر عن الواقع ( خيار

جلت  أكبر نسبة على مستواها  س (بطال)،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى

كانت لصالح من أجابوا على   %8،3سبة بلغتفي حين أن أقل ن  )يعبر عن الواقع (تعود لمن أجابوا على   66،7%

  ) على نفس العبارة المطروحة أعلاه. قد يحمل نع من المصداقية (

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى  المعيشي  بنفس  السؤال الحادي عشر  ففي المستوى 

رأيك اتجاه عبارة(     يعبر عن الواقع )(يار الأول ممن أجابوا على الخ  % 75قدرت أكبر نسبة فيه  ( الجيد)المعيشي

لمن لم يجيبوا على الخيار الثالث  %00وأقل نسبة تقدر  حول ما ينشر عبر شبكة الفيسبوك من الناحية الاقتصادية )

 المتوسط)( ،كما جاء المستوى المعيشي  (يقدم حقائق ليست موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى )الخيار الثالث 

وأقل نسبة تقدر (يعبر عن الواقع )   على الخيار  الأول   ممن أجابوا %67،6حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  : 

أما بخصوص ،يقدم حقائق ليست موجودة في الوسائل التقليدية الأخرى ) لمن أجابوا على الخيار الثالث ( 1،5%

  (يعبر عن الواقع )ممن أجابوا على الخيار الأول  %66،7ة   قدرت أكبر نسب ( الضعيف)المستوى المعيشي الأخير 

بارة تجاه نغس الع ( قد يحمل نوع من المصداقية)لصالح  من أجاب على الخيار الثاني    %11،1وأقل نسبة تقدر

 الموضحة سابقا. 

بوك بخصوص لفيسعليها من اتوزيع أفراد العينة حسب درجة ثقة المبحوثين بالمعلومات التي يتحصلون )43الجدول رقم (

 الشأن الاقتصادي :

 البند درجة  ثقة المبحوثين بالمعلومات التي يتحصلون عليها من الفيسبوك بخصوص الشأن الاقتصادي

 المتغير

 

 

 

 أثق بدرجة كبيرة أثق بدرجة متوسطة أثق بدرجة قليلة لا أثق الإجمالي

 ك % ك % ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 22 37،9 25 43،1 8 13،8 3 5،2 58 100

 أنثى 25 53،2 13 27،7 8 17 1 2،1 47 100

 الإجمالي 47 44،8 38 36،2 16 15،2 4 3،8 105 100

سنة 35- 18من  39 45،3 33 38،4 12 14 2 2،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  8 42،1 5 26،3 4 21،1 2 10،5 19 100  

 الإجمالي 47 44،8 38 36،2 16 15،2 4 3،8 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 00 00 00 00 2 100

 متوسط 4 36،4 5 45،5 2 18،2 00 00 11 100
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 ثانوي 9 36 9 36 5 20 2 8 25 100

 جامعي 30 50 19 31،7 9 15 2 3،3 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 00 00 00 00 7 100

 الإجمالي 47 44،8 38 36،2 16 15،2 4 3،8 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 30 46،9 21 32،8 11 17،2 2 3،1 64 100

 متزوج 17 44،7 15 39،5 4 10،5 2 5،3 38 100

 مطلق 00 00 1 50 1 50 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 00 00 00 00 1 100

 الإجمالي 47 44،8 38 36،2 16 15،2 4 3،8 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 19 50 11 28،9 6 15،8 2 5،3 38 100

 عامل يومي 13 48،1 9 33،3 5 18،5 00 00 27 100

 موظف 9 56،3 5 31،3 00 00 2 12،5 16 100

 متقاعد 3 25 5 41،7 4 33،3 00 00 12 100

 بطال 3 25 8 66،7 1 8،3 00 00 12 100

 الإجمالي 47 44،8 38 36،2 16 15،2 4 3،8 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 18 64،3 6 21،4 3 10،7 1 3،6 28 100

 متوسطة 29 42،6 26 38،2 10 14،7 3 4،4 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 6 66،7 3 33،3 00 00 9 100

 الإجمالي 47 44،8 38 32،2 16 15،2 4 3،8 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين أجابوا  على مدى ثقتهم  بالمعلومات التي يتحصلون 

( أثق بدرجة  ممن أجابوا على %44،8عليها من الفيسبوك بخصوص الشأن الاقتصادي  كانت أعلى نسبة قدرت ب 

تعود لمن  %15،2  ، ثم تليها نسبة قدرت %36،2بنسبة  ( أثق بدرجة متوسطة )، ثم تليها من أجابوا  كبيرة )

وص ، في حين كانت أقل ممن لا يثقون بالمعلومات التي يتحصلون عليها من الفيسبوك بخصأجابوا  ( أثق بدرجة قليلة) 

  وهي أدنى نسبة .% 3،8و التي سجلت  ( لا أثق)الشأن الاقتصادي الذين أجابوا 

تتحصل  ثقتك بالمعلومات الاقتصادية التي" الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الرابع عشر من خلال الإحصاءات  

" إتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات محورفي  "عليها من الفيسبوك بخصوص الشأن الإقتصادي 

قتصادية التي لمعلومات الافئة الذكور كانت لمن أجابوا على أثق با ، أن أعلى من"الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

 5،2في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب : % 43،1أتحصل عليها من شبكة الفيسبوك بدرجة متوسطة قدرت ب

ن نفس م بالمعلومات التي أتحصل عليها من شبكة الفيسبوك بخصوص الشأن الإقتصادي ( لا أثق)ممن أجابوا على  %

لمن يثقن بالمعلومات التي يتحصلن عليها من شبكة  %53،2 قدرت بالفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة 
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كما جاءت النتائج الجزئية ممن أجبن ب ( لا أثق)   %2،1 حين كانت اقل نسبة  قدرت ب ،فيالفيسبوك بدرجة كبيرة  

 35إلى  18من  (إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى  تشير الرابع عشر لعلاقة متغير السن بالسؤال ا

وكانت تعود لمن هم أجابوا على ( أثق بالمعلومات الاقتصادية التي أتحصل عليها من   %45،3) كانت بنسبة  سنة

ثقتك بالمعلومات الاقتصادية التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك (شبكة الفيسبوك بدرجة كبيرة ) إتجاه عبارة 

بنسبة  سنة) 35إلى    18( من نسبة في نفس الفئة العمرية  ،  ،كما جاءت أقل)بخصوص الشأن الإقتصادي

ن مإتجاه العبارة السالفة الذكر ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية ( ( لا أثق) من المبحوثين الذين أجابوا على 2،3%

تعود لمن هم أجابوا ( أثق بدرجة كبيرة) كما جاءت أقل نسبة للفئة   %42،1كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35

  إتجاه نفس العبارة المطروحة .  ( لا أثق) من المبحوثين الذي أجابوا على   %10،5العمرية الثانية بنسبة 

لى في عوتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة  المستوى  التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأ

من  وقد تساوت مع( اثق بدرجة كبيرة) من المبحوثين الذين أجابوا على  %50قدرت ب  ( ابتدائي)المستوى الأول 

 ( أثقوأقل نسبة كانت متساوية لمن لم  يجيبوا على  %50( أثق بدرجة متوسطة ) إذ بلغت هي الأخرى  أجابوا

 )( متوسط، وفي الفئة الثانية  وهي نسبة معدومة %00إذ قدرت ب   لا أثق)مع من لم  يجيبوا على ( بدرجة قليلة  )

 %00وأقل نسبة قدرت  %45،5وقدرت ب  ( أثق بدرجة متوسطة)أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم على 

أعلى نسبة من  ثانوي)(إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة  ( لا أثق)و هي نسبة معدومة  لمن لم يجيبوا على 

( أثق بدرجة وقد تساوت من من أجابوا  %36وقدرت ب  ( أثق بدرجة كبيرة)المبحوثين كانت إجابتهم على 

أعلى  جامعي )اما الفئة الرابعة ( لا أثق)،لم أجابوا (  %8وأقل نسبة قدرت  %36 إذ بلغت هي الأخرىمتوسطة) 

و أقل نسبة قدرت  %50وقدرت ب بدرجة كبيرة )( اثق نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم على 

) أعلى  عليا ( شهاداتبنفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة  ( لا أثق)لمن أجابوا على  %3،3ب

 00و أقل نسبة قدرت ب  %57،1و قدرت ب ( أثق بدرجة متوسطة) نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح

لا  ( و كانت متساوية مع من لم يجيبوا كذلك علىمن لم يجيبوا ب ( أثق بدرجة قليلة) وهي نسبة معدومة ل%

  بنفس العبارة المطروحة .  %00إذ بلغت هي الأخرى أثق) 

فئة ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ال الرابع عشر  بمتغير الحالة  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال

أعلى نسبة ،في حين  وهي%46،9 حيث سجلت بنسبة( أثق بدرجة كبيرة)  علىاختاروا الإجابة  ( أعزب)لأولى ا

على اختاروا الإجابة )متزوج (،أما الفئة الثانية  ) لا أثق(لمن اختاروا الإجابة على  %3،1 سجلت بنسبة أن أقل 
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في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا وهي أعلى نسبة ،   %44،7حيث سجلت بنسبة ) أثق بدرجة كبيرة(

أثق بدرجة متوسطة  ( أختاروا الإجابة  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة   )لا أثق  (لمن اختاروا الإجابة  %5،3سجلت ب 

أقل   في حين كانت أثق بدرجة قليلة )وهي نسبة متساوية مع من إختاروا الإجابة على ( %50 حيث سجلت ب )

وقد تساوت |أيضا مع من لم  ) ( أثق بدرجة كبيرةلمن لم يختاروا الإجابة على %00 فئة سجلتنسبة تخص هذه ال

، و بخصوص الفئة الأخيرة  وهي نسبة معدومة  %00إذ بلغت هي الأخرى ب  ( لا أثق)يختاروا الإجابة على 

متساوية  أقل نسبة، في حين كانت  %100 حيث سجلت ب:( أثق بدرجة متوسطة )الإجابة على  إختاروا(أرمل)

 إذ سجلوا  أثق)( لاو كذلك مع لم يختاروا  ( أثق بدرجة قليلة )ولم يختاروا ( أثق بدرجة كبيرة )مع من لم  يختاروا   

  وهي نسبة معدومة .  00%

بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية  الرابع عشر  تبين النتائج أن علاقة السؤال 

تعود لمن    %50 مستواها تقدر ب :سجلت على   حيث ان أكبر نسبة  (طالب جامعي)الوظيفية من الفئة الأولى 

الثانية من الوضعية ،ثم تأتي الفئة ) لا أثق(على  أجابوا%5،3أقل نسبة بلغت  ، أما )أثق بدرجة كبيرة (على  أجابوا

أثق (تعود لمن أجابوا على  %48،1 مستواها تقدر ب : سجلت  حيث أن أكبر نسبة على ( عامل يومي )الوظيفية 

بر بأك ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة ) لا أثق (لمن لم يجيبوا على  %00 أن أقل نسبة بلغت ،في حين )  بدرجة كبيرة

في حين أن أقل نسبة بلغت  ) أثق بدرجة كبيرة(على  تعود لمن اجابوا  %56،3نسبة سجلت على مستواها تقدر ب 

يث أن أكبر نسبة  ح ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة   ( أثق بدرجة  قليلة )وهي نسبة معدومة لم  يجيبوا  على   00%

في حين أن أقل نسبة بلغت  )  ( أثق بدرجة متوسطةابوا علىتعود لمن أج %41،7سجلت على مستواها تقدرب : 

كبر نسبة حيث أن أ بطال)،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (( لا أثق ) وهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا على  00%

  %00في حين أن أقل نسبة بلغت  ) أثق بدرجة متوسطة (تعود لمن أجابوا على   %66،7على مستواها قدرت  ب

  تجاه نفس نص العبارة المطروح. )لا أثق  (كانت لصالح  لمن لم يجيبوا على 

( في المستوى المعيشيف الرابع عشر  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال 

ثقتك عبارة(إتجاه  ،   أثق بدرجة كبيرة ) ( ممن أجابوا على الخيار الأول  %64،3قدرت أكبر نسبة   الجيد)

على  لمن أجابوا %3،6  وأقل نسبة تقدر بالمعلومات التي تتحصل من الفيسبوك بخصوص الشأن الاقتصادي )

 %42،6 ) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :( المتوسط،كما جاء المستوى المعيشي  لا أثق  ) ( الخيار  الرابع 

لا أثق لمن أجابوا على الخيار  الرابع  ( %4،4وأقل نسبة تقدر  بدرجة كبيرة )(  اثق على الخيار الأول   ممن أجابوا
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(  ممن أجابوا على الخيار الثاني   %66،7  قدرت أكبر نسبة   ( الضعيف) ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير )

تق أى الخيار الأول (وقد كانت متساوية لصالح لكل من  لم يجب  عل%00بوأقل نسبة تقدر   أثق بدرجة متوسطة )

  و الخيار  الأخير  (  لا أثق )  و هما نسبتين معدومتين بدرجة كبيرة  )

تحقق المبحوثين من صحة المعلومات الاقتصادية التي يتحصلون عليها  ) توزيع أفراد العينة حسب مدى 44الجدول رقم (

  من شبكة الفيسبوك : 

الاقتصادية التي يتحصلون عليها من شبكة الفيسبوكمدى تحقق  المبحوثين من صحة المعلومات   البند 

 المتغير

 

 

 دائما أحيانا أبدا الإجمالي

 ك % ك % ك % ك %

 

100 

58 3،4 2 39،7 23 

 

 الجنس ذكر 33 56،9

100 

 

47 6،4 3 

 

34 16 59،6 28 

 

 أنثى

100 

 

105 

 

4،8 5 

 

37،1 39 

 

 يالإجمال   61 58،1

سنة 35- 18من  50 58،1 33 38،4 3 3،5 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  11 57،9 9 31،6 2 10،5 19 100  

 الإجمالي 61 58،1 39 37،1 5 4،8 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 00 00 2 100

 متوسط 6 54،5 4 36،4 1 9،1 11 100

  dثانو 12 48 12 48 1 4 25 100

 جامعي 35 58،3 22 36،7 3 5 60 100

 شهادات عليا 7 100 00 00 00 00 7 100

 الإجمالي 61 58،1 39 37،1 5 4،8 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 40 62،5 21 32،8 3 4،7 64 100

 متزوج 21 55،3 15 39،5 2 5،3 38 100

 مطلق 00 00 2 100 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 61 58،1 39 37،1 5 4،8 105 100

26،  الحالة الوظيفية طالب 26 68،4 10 26،3 2 5،3 38 

 عامل يومي 12 44،4 14 51،9 1 3،7 27 100

 موظف 11 68،8 3 18،8 2 12،5 16 100

 متقاعد 5 41،7 7 58،3 00 00 12 100
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 بطال 7 58،3 5 41،7 0 00 12 100

 الإجمالي 61 58،1 39 37،1 5 4،8 105 100

100 28 7،1 

 

2 14،3 4 

 

78،6 

 

22 

 

ة جيد  الحالة الاقتصادية 

 ( المستوى المعيشي )

100 68 

 

4،4 3 45،6 31 

 

50 34 

 

 متوسطة

 ضعيفة 5 55،6 4 44،4 00 00 9 100

 الإجمالي 61 58،1 39 37،1 5 4،8 105 100

  

ون عليها يتحققون من صحة المعلومات التي يتحصل يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين 

، ثم تليها نسبة الذين أجابوا ( دائما ) ممن أجابوا ب :  % 58،1كانت أعلى نسبة قدرت ب من شبكة الفسبوك  

، في حين كانت أقل نسبة ممن  يتحققون  من صحة المعلومات الاقتصادية التي   %37،1قدرت ب   )ا( أحيانب : 

  وهي أدنى نسبة .  %4،8سجلت   (أبدا)يتحصلون عليها من شبكة الفيسبوك بصفة 

دية تتحقق من صحة المعلومات الاقتصا " الخامس عشر  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال 

بر تجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات  الاقتصادية  ع' إفي محور  "شبكة الفيسبوك التي تصلك عبر 

في حين ، % 56،9قدرت ب  (دائما ) من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :  نسبة  ، أن أعلى " شبكة الفيسبوك 

من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة  أبدا) (ممن أجابوا ب : %3،5جاءت أقل نسبة قدرت ب : 

  . ( أبدا) ممن أجبن ب%6،4،في حين كانت اقل نسبة  قدرت ب  (دائما)ب  لمن أجبن   %59،6قدرت ب 

وثين في تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبح الخامس عشر  بالسؤال  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن

إتجاه عبارة  ( دائما)وكانت تعود لمن هم أجابوا ب  %58،1كانت بنسبة سنة )  35إلى  18( من الفئة الأولى 

 نفس الفئة )، ،كما جاءت أقل نسبة فيتتحقق من صحة المعلومات الاقتصادية التي تصلك عبر شبكة الفيسبوك(

على العبارة السالفة الذكر  أبدا)  ( من المبحوثين الدين أجابوا ب:  %3،5 بنسبة سنة) 35ألى  18( من العمرية 

دائما (:تعود لمن هم أجابوا ب %57،9) كانت بنسبة  سنة فما فوق 35(من ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

نفس  تجاه  أبدا ) ( من المبحوثين الذي أجابوا ب :%10،5كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة ،)

  العبارة المطروحة .

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

وتساوت مع من أجابوا ب :  )دائما(من المبحوثين الذين أجابوا ب:  %50) قدرت ب ( إبتدائيالمستوى الأول 
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، وفي  وهي نسبة معدومة لم لم يجيبوا عليه   %00سجل  ( أبدا)  من نفس المستوى ،في حين أن الخيار  )أحيانا(

وأقل نسبة قدرت %54،5 وقدرت ب  )دائما(أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب  ( متوسط)الفئة الثانية 

من المبحوثين   ) أعلى نسبة(ثانوينفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة  ) نجاه أبدا(  لمن أجابوا ب:  %9،1ب 

إذ بلغت هي الأخرى  ( أحيانا )قد تساوت مع من أجابوا ب  و%48وقدرت ب )دائما (:كانت إجابتهم ب 

 ) جامعيعلى مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة ( ( أبدا) لمن أجابوا ب:%4قل نسبة قدرت ب و أ  48%

 %5و أقل نسبة قدرت ب  %58،3وقدرت ب  )دائما( أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب 

على نسبة أ شهادات عليا )على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة (  (  أبدا ) لمن أجابوا ب : 

نسبة كانت متساوية مع هم لم يجيبوا  و أقل   %100و قدرت ب  )دائما (من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

 .%00 وهما نسبتين معدوميتين قدرتا  ب (أبدا)و  أحيانا)( ب

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت  %62،5حيث سجلت بنسبة )  دائما (اختاروا الإجابة ب: ( أعزب)

لت حيث سج ( دائما)إختاروا الإجابة ب  )متزوج(،أما الفئة الثانية  ( أبدا)لمن إختاروا الإجابة ب :  %4،7ب 

،   ( أبدا) ب لمن إختاروا الإجابة %5،3في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب  % 55،3بنسبة 

تخص  في حين كانت  أقل نسبة  %100 حيث سجلت ب ) أحيانا  (أختاروا الإجابة ب  ( مطلق)أما الفئة الثالثة 

أن هاذين الخيارين لم  يعني  مما % 00سجلت ب إذ  ( أبدا)و  )دائما(متساوية لمن أجابوا ب كانت     هذه الفئة

الجدول أ�ا  أشارت النتائج المبوبة أعلاه في )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  يحظيين بأي إجابة من طرف نفس الفئة.

  سحلت نسب متطابقة تماما مع نسب الغجابات التي سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها . 

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

،  )دائما(تعود لمن أجابوا ب %68،4حيث ان أكبر نسبة على مستواها تقدر ب :  ب جامعي)طالالفئة الأولى (

يث أن ح ( عامل يومي )،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   أبدا)(جابوا ب أ%5،3أما أقل نسبة بلغت 

 %3،7  أن أقل نسبة بلغت ،في حين( أحيانا) تعود لمن أجابوا ب :  % 51،6أكبر نسبة على مستواها تقدر ب :

تعود لمن اجابوا ب  %68،8ب بأكبر نسبة على مستواها تقدر  ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة  ( أبدا)أجابوا ب : 

ة حيث أن أكبر نسب ( متقاعد)تليها الفئة الرابعة ،( أبدا)أجابوا ب %12،5في حين أن أقل نسبة بلغت  ( دائما)

كانت لصالح %00،في حين أن أقل نسبة بلغت  ( أحيانا)تعود لمن أجابوا ب : %58،3على مستواها تقدرب : 
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ب  ) حيث أن أكبر نسبة على مستواها فدرت(بطالوفي الفئة الخامسة و الأخيرة  ( أبدا)لمن لم يجيبوا على خيار 

   دا)( أبار كانت لصالح لمن لم  يجيبوا على خيوهي نبسة معدومة     %00حين أن أقل نسبة بلغت في %  58،3

 الجيد) (تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي

تتحقق من صحة المعلومات الاقتصادية التي (  ،مع عبارة ( دائما)ممن أجابوا ب  %78،6قدرت أكبر نسبة ب 

( ،كما جاء المستوى المعيشي ( أبدا)ب لمن أجابوا  %14،3تقدر فيه  وأقل نسبة  تصلك عبر شبكة الفيسبوك) 

لمن أجابوا  %4،4وأقل نسبة تقدر  (دائما) ممن أجابوا ب  % 50حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :المتوسط) 

( ممن أجابوا ب   %55،6قدرت أكبر نسبة ب   ( الضعيف)،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   أبدا)ب ( 

  . ( أبدا)كانت لصالح لمن لم يجيبوا على خيار   وهي نسبة معدومة  %00وأقل نسبة تقدر ب   دائما)

فيما يتعلق بمساهمة شبكة الفيسبوك في نشر الشائعات   ) توزيع أفراد العينة حسب آرائهم45الجدول رقم (

 و الأخبار المغلوطة المتعلقة بالناحية الاقتصادية :

آراء المبحوثين فيما يتعلق بمساهمة شبكة الفيسبوك في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة المتعلقة بالناحية الاقتصادية 

 : 

 البند                  

   

  

 المتغير                    

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 47 81 11 19 58 100

 أنثى 38 80،9 9 19،1 47 100

 الإجمالي 85 81 20 19 105 100

سنة 35- 18من  69 80،2 17 19،8 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  16 84،5 3 15،8 19 100  

 الإجمالي 85 81 20 19 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

 متوسط 9 81،1 2 18،2 11 100

ي ثانو  20 80 5 20 25 100  

 جامعي 48 80 12 20 60 100

 شهادات عليا 6 85،7 1 14،3 7 100

 الإجمالي                    85 81 20 19 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 51 79،7 13 79،7 64 100

 متزوج 31 81،6 7 18،4 38 100

 مطلق 2 100 00 00 2 100
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 أرمل 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 85 81 20 19 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 33 86،8 5 13،2 38 100

 عامل يومي 21 77،8 6 22،2 27 100

 موظف 11 68،8 5 31،3 16 100

 متقاعد 11 91،7 1 8،3 12 100

 بطال 9 75 3 25 12 100

 الإجمالي 85 81 20 19 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 26 92،9 2 7،1 28 100

المستوى المعيشي )(   متوسطة 52 76،5 16 23،5 68 100 

 ضعيفة 7 77،8 2 22،2 9 100

 الإجمالي   85 81 20 19 105 100

  

م في نشر أن  شيكة الفيسبوك تساه يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين يعتبرون   

، في حين   ( نعم) اممن أجابو %81كانت أعلى نسبة الشائعات و الأخبار المغلوطة  المتعلقة بالناحية الاقتصادية   

ممن لا يعتبرو أن شبكة الفيسبوك لا تساهم في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة المتعلقة بالناحية  كانت أقل نسبة 

 وهي أدنى نسبة. %19سجلت ب الاقتصادية 

أيك حول مساهمة شبكة " ر  السادس عشر  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

إتجاهات  'في محور  " الفيسبوك في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة المتعلقة بالناحية الاقتصادية 

لمن  ، أن أعلى من فئة الذكور كانت "شبكة الفيسبوك  المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر

أن شبكة الفيسبوك تساهم في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة المتعلقة بالناحية  ممن يعتبرون نعم) أجابوا ب :(

من نفس الفئة  (لا)ممن أجابوا ب :   %19في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  %81قدرت ب:   الاقتصادية

،في حين كانت اقل نسبة  نعم)( لمن أجبن ب على  %80،9، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:   

تساهم سبكة الفيسبوك غي نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة المتعلقة   )(لاممن أجبن على   % 19،1قدرت ب :

  بالناحية الاقتصادية.

ين في تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثالسادس عشر لاقة متغير السن بالسؤال كما جاءت النتائج الجزئية لع

إتجاه عبارة (آراء  نعم)( وكانت تعود لمن هم أجابوا  %80،2 كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الفئة الأولى 

،كما  )مساهمة شبكة الفيسبوك في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة المتعلقة بالناحية الاقتصادية  المبحوثين حول
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)  لا(من المبحوثين  الذين  أجابوا%19،8بنسبة  سنة) 35ألى  18( من جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

أما النسبة الأعلى   " علقة بالناحية الإقتصادية لا تساهم شبكة الفيسبوك في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة المنت"

تساهم شبكة  (نعم)تعود لمن هم أجابوا   % 84،5كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من في الفئة الثانية 

من   %15،8،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبةالفيسبوك في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة 

  تجاه نفس العبارة المطروحة . لا)أجابوا( المبحوثين الذين 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

في  شبكة الفيسبوك"تساهم    نعم)من المبحوثين الذين أجابوا ب: ( %  100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي نسبة معدومة ممن لم   %00وأقل نسبة قدرت والأخبار  المغلوطة المتعلقة بالناحية الاقتصادية "نشر الشائعات 

 نعم )هم ب(أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابت ( متوسط)من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  ( لا)يجيبوا على 

صادية خبار المغلوطة المتعلقة بالناحية الاقت"تساهم شبكة  الفيسبوك  في نشر الشائعات و الأ :  %81،1قدرت ب

أعلى نسبة  )(ثانويإتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة   :(لا)لمن أجابوا ب % 18،2وأقل نسبة قدرت " 

تساهم شبكة الفيسبوك في نسشر الشائعات و الأخبار "  %80و قدرت نعم)من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (

 ي )جامعتجاه نفس العبارة المذكورة أعلاه، اما الفئة الرابعة ( (لا)لمن أجابوا ب: %20المغلوطة "،  وأقل نسبة قدرت 

أشارت النتائج المبوبة في الجدول السابق أ�ا سجلت نسب متطابقة تماما مع نسب الإجابات التي سجلت على 

جابتهم أعلى نسبة من المبحوثين كانت إ ( شهادات عليا)،في حين أن الفئة الخامسة توى الفئة التي سبقتها مس

رت و قديعتبرون أن شبكة الفيسبوك تساهم في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة ممن  (نعم) لصالح خيار

  عبارة المطروحة .على  ال :(لا)لمن أجابوا ب ،  %14،3:  و أقل نسبة قدرت ب  % 85،7ب:

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة 

ممن يعتبرون أن شبكة الفيسبوك تساهم في نشر الشائعات و الأخبار  (نعم)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الأولى 

لمن إختاروا  %20،3 وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب %79،7حيث سجلت بنسبة  المغلوطة "

ة ب: إختاروا الإجابمتزوج )" ،أما الفئة الثانية (تساهم شبكة الفيسبوك في نشر الشائعات   (لا)"الإجابة ب : 

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت   وهي أعلى نسبة ، %81،6حيث سجلت بنسبة   (نعم)

أن شبكة ممن يعتبرون )(نعم اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)، أما الفئة الثالثة ( لا ) إختاروا الإجابة  لمن  ،18،2%

وهي أعلى نسبة ، في حين كانت  أقل نسبة تخص  % 100حيث سجلت بالفيسبوك تساهم في نشر الشائعات 
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 (أرمل)و بخصوص الفئة الأخيرة  )،لاوهي نسبة معدومة تعود لم يختاروا الإجابة ( % 00هذه الفئة سجلت ب : 

  بينت النتائج أن نسب هته الفئة تطابقت تماما مع النسب التي سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها .

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

تعود لمن أجابوا ب ، %86،8حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر امعي)(طالب جمن الفئة الأولى 

لم  تأتي  (لا)أجابوا ب  %13،2، في حين أن أقل نسبة بلغت  تساهم شيكة الفيسبوك في نشر الشائعاتنعم )(

 %77،8حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب :  ( عامل يومي )الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية 

نسبة بلغت  " ،في حين  أن أقلتساهم في نشر الشائعاتتعود لمن أجابوا ب ( نعم ) "من يعتبرون شبكة الفيسبوك 

بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب   ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة ( لا) أجابوا ب :  ، 22،2%

،تليها الفئة الرابعة  ( لا ) :أجابوا ب %31،3في حين أن أقل نسبة بلغت  :( نعم )ن اجابوا بتعود لم  68،8%

تعود لما أجابوا :(نعم) في حين أقل نسبة  %91،7حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر   ( متقاعد)

أكبر نسبة سجلت على  حيث أن(بطال)  أما بخصوص الفئة الخامسة و الأخيرة:(لا) ، اجابوا ب %8،3بلغت 

تجاه :(لا) أجابوا ب %25 ، في حين أن أقل نسبة بلغت : (نعم)  تعود لمن أجابوا ب   %75 مستواها تقدر

  نفس العبارة المطروحة .

 (تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي

مساهمة شبكة الفيسبوك  ،مع عبارة(آراء المبحوثين حول ( نعم) ممن أجابوا ب% 92،9 سبةقدرت أكبر ن الجيد)

"أعتبر  (لا) لمن أجابوا % 7،1) وأقل نسبة تقدر  في نشر الشائعات والأخبار المغلوطة المتعلقة بالناحية  الاقتصادية 

ا جاء المستوى " ،كمالناحية الاقتصادية يساهم في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة المتعلقة بشبكة الفيسبوك 

  %23،5 وأقل نسبة  تقدر ب  (نعم) ممن أجابوا %76،5 حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ( المتوسط)المعيشي

ممن أجابوا   %77،8قدرت أكبر نسبة  الضعيف)(أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ( لا)،لمن أجابوا ب 

 22،2  وأقل نسبة تقدر بفي نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة الأقتصادية " " تساهم شبكة الفيسبوك (نعم)ب

  على نفس العبارة أعلاه .  (لا)من أجابوا  كانت لصالح  %

 الجدول رقم (46) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين بخصوص الشائعات : 

 البند                   الشائعات حسب راي المبحوثين 
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معلومات مبالغ فيها   الإجمالي  معلومات قد تحتمل   

 الصدق 

معلومات بدون  

مصداقية قابلة 

 للتصديق 

معلومات كاذبة    المتغير   

  

  

 ك % ك % ك % ك % ك % 

100 58 6،9 

 

4 

 

 الجنس ذكر 14 24،1 28 48،3 12 20،7

100 47 6،4 3 

 

23،4 11 

 

25،5 12 

 

 أنثى 21 44،7

100 105 6،7 

 

7 

 

21،9 23 

 

38،1 40 

 

ي الإجمال 35 33،3  

سنة 35- 18من  32 37،2 30 34،9 18 20،9 6 7 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  3 15،8 10 52،6 5 26،3 1 5،3 19 100  

 الإجمالي 35 33،3 40 38،1 23 21،9 7 6،7 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 00 00 00 00 2 100

ط متوس 1 9،1 5 45،5 3 27،3 2 18،2 11 100  

ي ثانو  5 20 15 60 4 16 1 4 25 100  

 جامعي 25 41،7 15 25 16 26،7 4 6،7 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 00 00 00 00 7 100

 الإجمالي                    35 33،3 40 38،1 23 21،9 7 6،7 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 25 39،1 19 29،7 14 21،9 6 9،4 64 100

 متزوج 10 26،3 19 50 9 23،7 00 00 38 100

 مطلق 00 00 1 50 00 00 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 00 00 00 00 1 100

لي الإجمال 35 33،3 40 38،1 23 21،9 7 6،7 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 17 44،7 10 26،3 9 23،7 2 5،3 38 100

 عامل يومي 7 25،9 11 40،7 5 18،5 4 14،8 27 100

 موظف 5 31،3 6 37،5 5 31،3 00 00 16 100

 متقاعد 4 33،3 6 50 2 16،7 00 00 12 100

 بطال 2 16،7 7 58،3 2 16،7 1 8،3 12 100

 الإجمالي 35 33،3 40 38،1 23 21،9 7 6،7 105 100

100 28 3،6 1 1،7  2 35،7 10 

 

 الحالة الاقتصادية جيد 15 53،6

( المستوى المعيشي 

( 100 68 7،4 5 

 

27،9  

  

19 36،8 25 

 

 متوسطة 19 27،9

 ضعيفة 1 11،1 5 55،6 2 22،2 1 11،1 9 100

 الإجمالي   35 33،3 40 38،1 23 21،9 7 6،7 105 100
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ون مصداقية الشائعات هي : معلومات بديعتبرون ان يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين 

من   ، ثم تليها %36،2، ثم تليها من أجابوا بنسبة  %38،1كانت أعلى نسبة قدرت ب    قابلة للتصديق

، وتعقبها من إعتبروا أن الشائعات : معلومات قد تحمل   %33،3 نسبة قدرتإعتبروها أ�ا : معلومات كاذبة ب

% 6،7و التي سجلت ا ب : معلومات مبالغ فيها أقل الذين أجابوا ، في حين كانت %21،9الصدق بنسبة 

  وهي أدنى نسبة .

" ورفي مح "رأيك حول الشائعات "عشر  السابع  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال  

لذكور  "، أن أعلى من فئة اإتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

في حين  % 48،3قدرت ب على أن الشائعات : معلومات بدون مصداقية قابلة للتصديق  كانت لمن أجابوا 

ة من نفس الفئ عبارة عن معلومات مبالغ فيهاان الشائعات ممن أجابوا على  % 6،9جاءت أقل نسبة قدرت ب :

،في لن يعتبرن ان الشائعات عبارة عن معلومات كاذبة  %44،7 ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب

  أن الشائعات معلومات مبالغ فيها .ممن أجبن ب %6،4حين كانت اقل نسبة  قدرت ب 

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال االرابع عشر  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة  

أن الشائعات عبارة عن وكانت تعود لمن هم أجابوا على (  %37،2) كانت بنسبة  سنة 35لى إ 18( من الأولى 

  18( من ،  ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية )رأيك حول الشائعات  () إتجاه عبارة معلومات كاذبة 

ر ،أما إتجاه العبارة السالفة الذك( معلومات مبالغ فيها )  من المبحوثين الذين أجابوا على %7بنسبة  سنة) 35إلى  

أن الشائعات تعود لمن هم أجابوا (  %52،6كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35من النسبة الأعلى في الفئة الثانية (

 من المبحوثين الذي  %5،3) كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة هي : معلومات بدون مصداقية 

  إتجاه نفس العبارة المطروحة .) معلومات مبالغ فيها (أجابوا على 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة  المستوى  التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

ن ت مع موقد تساو ) معلومات كاذبة (من المبحوثين الذين أجابوا على  %50قدرت ب  ( ابتدائي)المستوى الأول 

وأقل نسبة كانت متساوية لمن لم   %50 إذ بلغت هي الأخرى) معلومات بدون مصداقية قابلة للتصديق ( أجابوا

 %00 إذ قدرت ب  )معلومات مبالغ فيها مع من لم  يجيبوا على ( )معلومات قد تحتمل الصدق (يجيبوا على 

ومات بدون معلأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم على ( متوسط)، وفي الفئة الثانية  وهي نسبة معدومة

معلومات مبالغ ( أجابوا علىلمن لم  %18،2وأقل نسبة قدرت  %45،5وقدرت ب  )مصداقية قابلة للتصديق 
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معلومات (على  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم (ثانوي)إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة  )فيها 

 معلومات مبالغ فيها )،لم أجابوا ( %4وأقل نسبة قدرت  %60وقدرت ب  )دون مصداقية قابلة للتصديق ب

قدرت و  (معلومات كاذبة )أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم على  جامعي )اما الفئة الرابعة (

نفس العبارة المطروحة سابقا ل )معلومات مبالغ فيها (لمن أجابوا على  %6،7و أقل نسبة قدرت ب %41،7ب

بدون  معلومات() أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح ( شهادات عليا،في حين أن الفئة الخامسة 

وهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا % 00و أقل نسبة قدرت ب  %57،1 و قدرت ب ) مصداقية قابلة للتصديق 

إذ  )معلومات مبالغ فيها ( ة مع من لم يجيبوا كذلك علىو كانت متساوي) معلومات قد تحتمل الصدق ( ب

  بنفس العبارة المطروحة .  %00بلغت هي الأخرى 

بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون السابع عشر   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال

وهي أعلى نسبة ،في %39،1حيث سجلت بنسبة ) معلومات كاذبة ( اختاروا الإجابة على ( أعزب)الفئة الأولى 

متزوج ،أما الفئة الثانية ( ) معلومات مبالغ فيها (لمن اختاروا الإجابة على  %9،4حين أن أقل نسبة سجلت ب 

وهي أعلى نسبة ،   %50حيث سجلت بنسبة ) معلومات بدون مصداقية قابلة للتصديق ()اختاروا الإجابة على 

وهي  )معلومات مبالغ فيها  (لمن لم يختاروا الإجابة  %00تخص الفئة ذا�ا سجلت ب  في حين كانت أقل نسبة

حيث  ) معلومات بدون مصداقية قابلة للتصديق(أختاروا الإجابة   ( مطلق)نسبة معدومة  ، أما الفئة الثالثة 

ل في حين كانت  أق )معلومات مبالغ فيها وهي نسبة متساوية مع من إختاروا الإجابة على ( %50سجلت ب 

وقد تساوت أيضا مع من لم  )معلومات كاذبة ( لمن لم يختاروا الإجابة على %00نسبة تخص هذه الفئة سجلت 

وهي نسبة معدومة  ، و  %00إذ بلغت هي الأخرى ب  )معلومات قد تحتمل الصدق (يختاروا الإجابة على 

جلت ب: حيث س)مات بدون مصداقية قابلة للتصديق معلو (إختاروا الإجابة على (أرمل)بخصوص الفئة الأخيرة 

مل معلومات قد تحت(ولم يختاروا )معلومات كاذبة(متساوية مع من لم  يختاروا    ، في حين كانت أقل نسبة 100%

  وهي نسبة معدومة .  %00 إذ سجلوا )معلومات مبالغ فيها (و كذلك مع لم يختاروا  )الصدق 

الرابع عشر  بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية   تبين النتائج أن علاقة السؤال

تعود %44،7حيث ان أكبر نسبة  سجلت على  مستواها تقدر ب :  (طالب جامعي)الوظيفية من الفئة الأولى 

،ثم تأتي الفئة ) مبالغ فيهامعلومات (على  أجابوا%5،3، أما أقل نسبة بلغت  )معلومات كاذبة  (على  لمن أجابوا

تعود  %40،7حيث أن أكبر نسبة على سجلت  مستواها تقدر ب :  ( عامل يومي )الثانية من الوضعية الوظيفية 
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أجابوا  لمن %14،8 ،في حين أن أقل نسبة بلغت )  معلومات بدون مصداقية قابلة للتصديق(لمن أجابوا على 

  %37،5در ببأكبر نسبة سجلت على مستواها تق ( موظف)فئة االثالثة تعقبها ال ) معلومات مبالغ فيها)(على 

وهي نسبة   %00في حين أن أقل نسبة بلغت  ) معلومات مبالغ فيها قابلة للتصديق (على  تعود لمن اجابوا

جلت على حيث أن أكبر نسبة  س ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة   )معلومات مبالغ فيها (معدومة لم  يجيبوا  على 

في حين أن أقل نسبة  )  معلومات بدون مصداقية قابلة للتصديق (تعود لمن أجابوا على %50مستواها تقدرب : 

 بطال)( ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة(  معلومات مبالغ فيها  ) وهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا على  %00بلغت 

معلومات بدون مصداقية قابلة (تعود لمن أجابوا على   %58،3ها قدرت  بحيث أن أكبر نسبة على مستوا

تجاه  )معلومات مبالغ فيها  (على  من أجابوا كانت لصالح    %8،3في حين أن أقل نسبة بلغت  ) للتصديق 

  نفس نص العبارة المطروح.

في المستوى فالسابع عشر  بنفس السؤال المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

رأيك ، إتجاه عبارة(معلومات كاذبة ل(ممن أجابوا على الخيار الأو  %53،6قدرت أكبر نسبة   ( الجيد)المعيشي

،كما جاء   )(معلومات مبالغ فيها  على الخيار الرابع  لمن أجابوا %3،6وأقل نسبة تقدر   )حول الشائعات 

(  الثاني على الخيار  ممن أجابوا %36،8) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب ط( المتوسالمستوى المعيشي

معلومات لمن أجابوا على الخيار  الرابع  ( %7،4وأقل نسبة تقدر  )معلومات بدون مصداقية قابلة للتصديق 

من أجابوا على الخيار %55،8قدرت أكبر نسبة   ( الضعيف)،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  )مبالغ فيها 

وقد كانت متساوية لصالح لكل %11،1بوأقل نسبة تقدر   (  معلومات بدون مصداقية قابلة للتصديق)الثاني 

بارة تجاه نفس نص الع  معلومات مبالغ فيها)(و الخيار  الأخير  )معلومات كاذبة أعلى الخيار الأول ( أجاب من 

 .المطروح أعلاه 

  حسب تعرض المبحوثين للشائعات عبر فضاء الفيسبوك :  أفراد العينة ) توزيع47الجدول رقم (

 البند                   تعرض المبحوثين للشائعات عبر فضاء الفيسبوك : 

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 48 82،3 10 17،2 58 100

 أنثى 39 83 8 17 47 100

 الإجمالي 87 82،9 18 17،1 105 100
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سنة 35- 18من  70 81،4 16 18،6 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  17 89،5 2 10،5 19 100  

 الإجمالي 87 82،9 18 17،1 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

 متوسط 8 72،7 3 27،3 11 100

ي ثانو  20 80 5 20 25 100  

 جامعي 51 85 9 15 60 100

 شهادات عليا 6 85،7 1 14،3 7 100

 الإجمالي                    87 82،9 18 17،1 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 51 79،7 13 20،3 64 100

 متزوج 33 86،8 5 13،2 38 100

 مطلق 2 100 00 00 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 87 82،9 18 17،1 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 29 76،3 9 23،7 38 100

 عامل يومي 25 92،6 2 7،4 27 100

 موظف 13 81،3 3 18،8 16 100

100 12 16،7 2 ،83،3  متقاعد 10 

 بطال 10 83،3 2 16،7 12 100

 الإجمالي 87 82،9 18 17،1 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 22 78،6 6 21،4 28 10

المعيشي )( المستوى   متوسطة 58 85،3 10 14،7 68 100 

 ضعيفة 7 77،8 2 22،2 9 100

 الإجمالي   87 82،9 18 17،1 105 100

الفيسبوك   ن سبق لهم وأن تعرضو للشائعات عبر فضاءيتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين

ممن أجابوا (لا) أي لم يسبق لهم و أن  ، في حين كانت أقل نسبة  ( نعم) اممن أجابو %82،9كانت أعلى نسبة 

 وهي أدنى نسبة.% 17،1سجلت تعرضو للشائعات عبر فضاء الفيسبوك  

سبق لك وأن تعرضت "  الثامن عشر  عشر  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

، أن  "داقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك إتجاهات المبحوثين حول مص' في محور  "للشائعات 

 %82،3: قدرت ب ممن تعرضوا للشائعات عبر شبكة الفيسبوك نعم) أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(

من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت  (لا)ممن أجابوا ب :   %17،2في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب : 
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ممن   % 17،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب : نعم)( لمن أجبن ب على  %83رت ب:   أعلى نسبة قد

  ) لم يتعرضوا من قبل للشائعات عبر الفضاء الأزرق . (لاأجبن على 

ين في تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثالسادس عشر كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

سبق  إتجاه عبارة ( نعم)( وكانت تعود لمن هم أجابوا  %81،4 كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الفئة الأولى 

 18من  () ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية  لك و أن تعرضت للشائعات عبر  فضاء  الفيسبوك

لم يسبق وأن تعرضت للشائعات عبر فضاء  ) " لا(من المبحوثين  الذين  أجابوا%18،6بنسبة  سنة) 35ألى 

تعود لمن هم   %89،5كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية "   الفيسبوك 

لثانية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية ا" سبق لي وأن تعرضت للشائعات عبر فضاء الفيسبوك " (نعم)أجابوا 

  تجاه نفس العبارة المطروحة . لا)حوثين الذين  أجابوا(من المب  %10،5ةبنسب

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

"سبق وأن تعرضت    نعم)من المبحوثين الذين أجابوا ب: ( %  100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

من نفس  ( لا)وهي نسبة معدومة ممن لم يجيبوا على   %00وأقل نسبة قدرت بكة الفيسبوك "للشائعات عبر ش

 :  %72،7قدرت ب نعم )أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب( ( متوسط)المستوى ، وفي الفئة الثانية 

إتجاه نفس العبارة   :(لا)لمن أجابوا ب % 27،3وأقل نسبة قدرت "سبق لي وأن تعرضت للشائعات من قبل " 

سبق وأن "  %80و قدرت نعم)أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)المطروحة ،وفي الفئة الثالثة 

تجاه نفس العبارة المذكورة أعلاه، اما الفئة الرابعة  (لا)لمن أجابوا ب: %20تعرضت للشائعات "،  وأقل نسبة قدرت 

لمن % 15وأقل نسبة قدرت  ،%85وثين كانت إجابتعم ب (نعم) قدرت ب أعلى نسبة من المبح جامعي )(

  (نعم) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( شهادات عليا)في حين أن الفئة الخامسة (لا)  أجابوا

:  و أقل نسبة قدرت ب  % 85،7و قدرت ب:ممن سبق لهموأن تعرضوا للشائعات عبر فضاء الفيسبوك 

  على  العبارة المطروحة . :(لا)لمن أجابوا ب ،  14،3%

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة 

جلت بنسبة حيث س" ممن سبق لهم وأن تعرضوا للشائعات عبر الفيسبوك" (نعم)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الأولى 

تساهم شبكة   (لا)"لمن إختاروا الإجابة ب :  %20،3 وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب 79،7%

 %86،8ة  حيث سجلت بنسب (نعم)إختاروا الإجابة ب: متزوج )" ،أما الفئة الثانية (الفيسبوك في نشر الشائعات 
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، أما ( لا ) ن إختاروا الإجابة لم  ،%13،2في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت   وهي أعلى نسبة ،

 % 100حيث سجلت ب" ممن سبق لهم وأن تعرضوا للشائعات ")(نعم اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)الفئة الثالثة 

وهي نسبة معدومة تعود لم  % 00وهي أعلى نسبة ، في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت ب : 

 بينت النتائج أن نسب هته الفئة تطابقت تماما مع النسب التي (أرمل)و بخصوص الفئة الأخيرة  )،لايختاروا الإجابة (

  سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها .

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

نعم تعود لمن أجابوا ب (، %76،3حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقد امعي)(طالب جمن الفئة الأولى 

مل يومي ( عاتأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   ثم  (لا)أجابوا ب  %23،7، في حين أن أقل نسبة بلغت  )

ن سبق لهم وأن ) "مم نعم تعود لمن أجابوا ب (%92،6حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب :  )

( ،تعقبها الفئة االثالثة ( لا) أجابوا ب :  ، %7،4" ،في حين  أن أقل نسبة بلغت تعرضوا للشائعات من قبل 

في حين أن أقل نسبة  :( نعم )تعود لمن اجابوا ب%81،3بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  موظف)

حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر   متقاعد)( ،تليها الفئة الرابعة  ( لا ) :أجابوا ب %18،8بلغت

أما بخصوص الفئة الخامسة :(لا) ، اجابوا ب %16،7في حين أقل نسبة بلغت  :(نعم)تعود لما أجابوا  83،3%

ة فقد بينت النتائج المبوبة أعلاه أ�ا تطابقت تماما في تسجيله لنسب الإجابات التي قدرت في الفئ(بطال)  و الأخيرة

   سبقتها .التي

 (تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي

) وأقل سبق لك وأـن تعرضت للشائعات   ،مع عبارة( ( نعم) ممن أجابوا ب%78،6 قدرت أكبر نسبة الجيد)

اء " ،كما جلم يسبق لي وأن تعرضت للشائعات عبر فضاء الفيسبوك   " (لا) لمن أجابوا %21،4نسبة تقدر  

وأقل نسبة  تقدر ب  (نعم) ممن أجابوا %85،3 حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ( المتوسط)المستوى المعيشي

  %77،8قدرت أكبر نسبة  الضعيف)(أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ( لا)،لمن أجابوا ب   14،7%

  وأقل نسبة تقدر ب " سبق لي وأن تعرضت من قبل للشائعات عبر شبكة الفيسبوك " (نعم)ا بممن أجابو 

  على نفس العبارة أعلاه .  (لا)من أجابوا  كانت لصالح  22،2%

حسب نشر المبحوثين للأخبار المغلوطة التي تخص الجانب   ) توزيع أفراد العينة48الجدول رقم (

  الاقتصادي عبر شبكة الفيسبوك دون علمهم بأنها مغلوطة: 
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 البند                   قيام المبحوثين بنشر أخبار مغلوطة تخص الجانب الاقتصادي عبر شبكة الفيسبوك دون علمهم بأنها مغلوطة : 

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 41 70،7 17 29،3 58 100

 أنثى 31 66 16 34 47 100

 الإجمالي 72 68،6 33 31،4 105 100

سنة 35- 18من  59 68،6 27 31،4 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  13 68،4 6 31،6 15 100  

 الإجمالي 72 68،6 33 31،4 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

 متوسط 7 63،6 4 36،4 11 100

 ثانوي 16 64 9 36 25 100

 جامعي 42 70 18 30 60 100

 شهادات عليا 5 71،4 2 28،6 7 100

 الإجمالي                    72 68،6 33 31،4 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 42 65،6 22 34،4 64 100

 متزوج 28 73،7 10 26،3 38 100

 مطلق 2 100 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 72 68،6 33 31،4 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 25 65،8 13 34،2 38 100

 عامل يومي 18 68،7 9 33،3 27 100

 موظف 11 68،8 5 31،3 16 100

 متقاعد 9 75 3 25 12 100

 بطال 9 75 3 25 12 100

ي الإجمال 72 68،6 33 31،4 105 100  

 الحالة الاقتصادية جيدة 33 82،1 5 17،9 28 100

 متوسطة 43 63،2 25 36،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 6 66،7 3 33،3 9 100

 الإجمالي   72 68،6 33 31،4 105 100

 

تصادي ين سبق لهم وأن نشلروا أخبار تخص الجانب الاقالمبحوثين الذيتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة   

، في حين كانت أقل  ( نعم) اممن أجابو %68،6كانت أعلى نسبة عبر شبكة الفيسبوك دون علمهم بأ�ا مغلوطة  
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أي لم يسبق لهم  وأن نشروا معلومات مغلوطة تخص الجانب الاقتصادي عبر شبكة الفيسبوك  (لا)ممن أجابوا  نسبة 

 وهي أدنى نسبة.% 31،4سجلت دون علمهم بأ�ا خاطئة  

سبق لك وأن نشر أخبار مغلوطة " التاسع عشر  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال   

حوثين إتجاهات المب' في محور  "الفيسبوك دون علمك بأنها مغلوطة تخص الجانب الاقتصادي على شبكة 

، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب  "حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب  %70،7قدرت ب:  " ممن نشروا أخبار مغلوطة دون علمهم  نعم):(

لمن أجبن  %66من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  (لا)ممن أجابوا ب :   29،3%

أي لم يقوموا بنشر أخبار مغلوطة  ) (لاممن أجبن على   %34،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب : نعم)( ب على

  إقتصادية عبر شبكة الفيسبوك دون علمهم بأ�ا مغلوطة .

ين في تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثالسادس عشر لجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال كما جاءت النتائج ا

سبق  إتجاه عبارة ( نعم)( وكانت تعود لمن هم أجابوا%68،6 كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الفئة الأولى 

) ،كما جاءت أقل ، وان قمت بنشر أخبار مغلوطة تخص الجانب الاقتصادي دون علمك بأنها مغلوطة   لك

لم يسبق  ) " لا(من المبحوثين  الذين  أجابوا%18،6بنسبة  سنة) 35 إلى   18( من نسبة في نفس الفئة العمرية 

أما النسبة   "سبوك دون علمي بأ�ا مغلوطة وان قمت بنشر أخبار مغلوطة تخص الجانب الاقتصادي عبر شبكة الفي

" سبق لي وأن  (نعم)تعود لمن هم أجابوا   %68،4كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من الأعلى في الفئة الثانية 

ة للفئة ،كما جاءت أقل نسبقمت بنشر أخبار مغلوطة إقتصادية عبر شبكة  الفيسبوك دون علمي بأ�ا مغلوطة  "

  تجاه نفس العبارة المطروحة . (لا)من المبحوثين الذين  أجابوا  %31،6ةبنسب العمرية الثانية

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

وأن قمت بنشر "سبق لي    نعم)من المبحوثين الذين أجابوا ب: ( % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

( وهي نسبة معدومة ممن لم يجيبوا على  %00وأقل نسبة قدرت أخبار إقتصادية مغلوطة و دون علمي بأ�ا مغلوطة "

قدرت ب  عم )نأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب( ( متوسط)من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  لا)

لمن  %36،4وأقل نسبة قدرت دون علمي بأ�ا مغلوطة "  "سبق لي وأن قمت بنشر أخبار مغلوطة :  63،6%

جابتهم ب : أعلى نسبة من المبحوثين كانت إ (ثانوي)إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة   :(لا)أجابوا ب

لمن أجابوا %36"،  وأقل نسبة قدرت  قمت بنشر أخبار مغلوطة دون علمي بأ�ا مغلوطة" %64و قدرت نعم)(
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ب  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتعم جامعي )تجاه نفس العبارة المذكورة أعلاه، اما الفئة الرابعة ( (لا)ب:

 ( شهادات عليا)في حين أن الفئة الخامسة (لا)  لمن أجابوا% 30وأقل نسبة قدرت  ،%70) قدرت ب (نعم

لهم وأن نشروا أخبار إقتصادية  مغلوطة دون  ممن سبق  (نعم) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار

على  العبارة  :(لا)لمن أجابوا ب ،  %28،6:  و أقل نسبة قدرت ب  % 71،4قدرت ب:علمهم بأ�ا مغلوطة 

  المطروحة .

ون بمتغير الحالة  الاجتماعية  ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثل الساتع عشر  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال 

" ممن سبق لهم وأن نشروا أخبار إقتصادية مغلوطة عبر شبكة  (نعم)اختاروا الإجابة ب ( أعزب)الفئة الأولى 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت  %65،6حيث سجلت بنسبة الفسيبوك دون علمهم بأ�ا مغلوطة "

لم يسبق لي وأن قمت بنشر أخبار إقتصادية مغلوطة عبر الفيسبوك   (لا)"لمن إختاروا الإجابة ب :  %34،4ب

 73،7ة حيث سجلت بنسب (نعم)إختاروا الإجابة ب: متزوج )" ،أما الفئة الثانية (دون علمي بأ�ا مغلوطة 

، ( لا ) لمن إختاروا الإجابة   ،%26،3في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت  وهي أعلى نسبة ،%

" ممن سبق لهم وأن قاموا بنشر أخبار مغلوطة دون علمهم )(نعم اختاروا الإجابة ب:  ( مطلق)أما الفئة الثالثة 

 % 00وهي أعلى نسبة ، في حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت ب :  % 100حيث سجلت ب"

(لا) حيث اختاروا الإجابة ب : (أرمل)و بخصوص الفئة الأخيرة  (لا)، وهي نسبة معدومة تعود لم يختاروا الإجابة

ص في حين كانت أقل نسبة تخ" ، لمن لم يسبق لهم وأن قاموا بنشر اخبار مغلوطة إقتصادية" %100سجلت ب 

  (نعم)  هي نسبة  معدومة لمن لم يختاروا الإجابة و%00ب :  عذه الفئة سجلت

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

تعود لمن أجابوا ب ، %65،8تقدر ب حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها  (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

عامل  (تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   ثم  )(لاأجابوا ب  %34،2، في حين أن أقل نسبة بلغت نعم )(

ن سبق لهم  ) "مم نعم تعود لمن أجابوا ب (%68،7حيث أن أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب :  يومي )

( أجابوا ب :  ، %33،3" ،في حين  أن أقل نسبة بلغت وأن قاموا بنشر أخبار مغلوطة دون علمهم بأ�ا مغلوطة  

:( نعم تعود لمن اجابوا ب%68،8بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)عقبها الفئة االثالثة ،تلا) 

حيث أن أكبر نسبة   ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة  ( لا ) :أجابوا ب %31،3في حين أن أقل نسبة بلغت )

أما :(لا) ، جابوا ب%ا 25في حين أقل نسبة بلغت  :(نعم)تعود لما أجابوا  %75سجلت على مستواها تقدر 
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 فقد بينت النتائج المبوبة أعلاه أ�ا تطابقت تماما في تسجيله لنسب(بطال)  بخصوص الفئة الخامسة و الأخيرة

  الإجابات التي قدرت في الفئة التي سبقتها .

( ى المعيشيلسؤال الأول ففي المستو تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس ا

سبق لك وأن قمت بنشر أخبار مغلوطة تخص  ،مع عبارة( ( نعم) ممن أجابوا ب%82،1 قدرت أكبر نسبة الجيد)

لم  " (لا) لمن أجابوا %17،9) وأقل نسبة تقدر  الجانب الاقتصادي عبر شبكة الفيسبوك دون علمك بأ�ا مغلوطة 

كبر نسبة حيث كانت أ ( المتوسط)" ،كما جاء المستوى المعيشييسبق لي وأن قمت بنشر أخبار إقتصادية مغلوطة 

أما بخصوص المستوى ( لا)،لمن أجابوا ب  %36،8وأقل نسبة  تقدر ب  (نعم) ممن أجابوا %63،2 فيه تقدر

" سبق لي وأن قمت بنشر اخبار  نعم)(ممن أجابوا ب  %66،7قدرت أكبر نسبة  الضعيف)(المعيشي الأخير  

  على نفس العبارة أعلاه (لا)من أجابوا  كانت لصالح  %33،3  وأقل نسبة تقدر ب مغلوطة دون علمي "

) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين نحو المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : 49جدول رقم (

 الوهميةالحسابات المزيفة و 

المصادر التي تقوم بنشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك حسب رأي المبحوثين تتمثل في : 

 الحسابات المزيفة و الوهمية :

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا  الإجمالي

 ك % ك % ك %

  الجنس  ذكر 30 51،7 28 48،3 58 100

  أنثى  20 42،6  27  57،4  47  100

  الإجمالي  50  47،6  55  52،4  105  100

  

  السن  سنة 35- 18من  44 51،2  42  48،8  86  100

  سنة فما فوق 35من  6 31،6  13  68،4  19  100

  الإجمالي 50  47،6  55  52،4  105  100

  المستوى التعليمي  إبتدائي 1  50  1  50  2  100

  متوسط  6 54،5  5  45،5  11  100

  ثانوي  11 44  14  56  25  100

  جامعي  29 48،3  31  51،7  60  100

  شهادات عليا 3  42،9  4  57،1  7  100

  الإجمالي 50  47،6  55  52،4  105  100

  الحالة الاجتماعية  أعزب 34  53،1  30  46،9  64  100
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  متزوج  14 36،8  24  63،2  38  100

  مطلق  2 100  00  00  2  100

  أرمل  00 00  1  100  1  100

  الإجمالي  50 47،6  55  52،4  105  100

  الحالة الوظيفية  طالب  22 57،9  16  42،1  38  100

  عامل يومي  14 51،9  13  48،1  27  100

  موظف 6  37،5  10  62،5  16  100

  متقاعد 3  25  9  75  12  100

  بطال 5  41،7  7  58،3  12  100

  الإجمالي 50  47،6  55  52،4  105  100

  الحالة الاقتصادية  جيدة  17 60،7  11  39،3  28  100

  متوسطة  31  45،6  37 54،4  68  100  ( المستوى المعيشي )

  ضعيفة  2 22،2  7  77،8  9  10

 الإجمالي 50  47،6  55  52،4  105  100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا برون أن المصدر الوحيد التي يقوم بنشر الشائعات    

في  ( لا)ممن أجابوا  %52،4  الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك يتمثل في الحسابات المزيفة و الوهمية كانت أعلى نسبة 

وهي أدنى %47،6سجلت ب    الحسابات المزيفة و الوهمية )(أجابوا على خيار    حين كانت أقل نسبة ممن

 نسبة.

" المصادر التي تقوم بنشر الشائعات بالسؤال العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

' اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة في محور  الاقتصادية  عبر الفيسبوك"

في حين كانت أقل %51،7قدرت ب:  (نعم ) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى الفيسبوك"

لمن  اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون المصادر التي تقوم بنشر   %48،3جابوا على الخيار المذكور قدرت ب أنسبة 

قدرت  أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبةالشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : الحسابات المزيفة و الوهمية ، 

ي ( نعم )أممن أجبن على    %42،6،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب لا )  لمن أجبن ب على (   57،4%

 أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .

وثين في الفئة الأولى ة الأعلى من المبحكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال العشرين  تشير إلى أن النسب

إتجاه عبارة (المصادر التي تقوم  نعم )وكانت تعود لمن هم أجابوا ( %51،2كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من 

 (بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : الحسابات المزيفة و الوهمية) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

من (،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (لا)  أجابوا   الذين   من المبحوثين%48،8بنسبة  سنة) 35 إلى   18من 
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،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية   (لا)تعود لمن هم أجابوا    %68،4كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35

  المطروح.تجاه نفس الخيار  نعم ) أجابوا(   من المبحوثين الذين%31،6   بنسبة

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

أعلى ) ( متوسط، وفي الفئة الثانية    هي نسب متساوية بين الخيارينو  % 50) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

لمن أجابوا ب  %45،5و أقل نسبة قدرت %54،5قدرت و ( نعم  ) ب    نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم

و  ) لاأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، نفس العبارة   على(نعم  ) 

تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة  ( نعم )لمن أجابوا ب: %44  وأقل نسبة قدرت    %56  قدرت 

في حين كان اقل نسبة لمن اجابوا % 51،7أعلى نسبة كانت لصالح الخيار ممن اجابوا ب (لا) سجلت ب  جامعي )(

م أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابته ( شهادات عليا)،في حين أن الفئة الخامسة  %48،3ب ب (نعم)  قدرت 

ابات المزيفة و الوهمية الفيسبوك تتمثل في : الحسممن لايعتبرون المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر ( لا ) لصالح خيار 

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم)  لمن أجابوا%42،9ـوأقل نسبة قدرت ب% 57،1  و قدرت ب:

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال العشرين  بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

تعود لمن لم يجيبوا على خيار المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك    (نعم )ا الإجابة ب: إختارو  ( أعزب)

نسبة    وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل %53،1  حيث سجلت بنسبة  تتمثل في : الحسابات المزيفة و الوهمية

ما الفئة الثانية (لا ) ، أ ة بلمن إختاروا الإجاب   %46،9جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أسجلت 

مثل في  المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تت( على    أجابوا   تعود لمن(لا) إختاروا الإجابة ب: متزوج)(

وهي أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة  %63،2حيث سجلت بنسبة  )الحسابات المزيفة و الوهمية 

، أما الفئة الثالثة  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %36،8لخيار سابق الذكر سجلت بأجابوا على ا   ذا�ا

و بخصوص  %00لمن اجابوا ب (نعم ) و كانت الإجابة ب (لا) معدومة تساوي   %  100سجلت ب    (مطلق)

ل نسبة قدرت في حين أن أق %100لم يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة    )(أرملالفئة الأخيرة 

  وهي نسبة معدومة. ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه . 00%

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

 نعم) تعود لمن أجابوا ب (% 57،9قدر حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها ت (طالب جامعي)الفئة الأولى 

راجع الى عبارة ( المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : الحسابات المزيفة و الوهمية ) ، حين أن 

يث أن أكبر ح ( عامل يومي )تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية    ،ثم(لا)  أجابوا ب %42،1     أقل نسبة بلغت

، %48،1أن أقل نسبة بلغت   ،في حين ( نعم)تعود لمن أجابوا ب  %51،9سجلت على مستواها تقدر ب    نسبة
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تعود لمن   %62،5  بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة لا )    (أجابوا ب : 

نعم   أجابوا ب : (   %37،5الخيار السالف الذكر في حين أن أقل نسبة بلغت    أي لم  أجابوا على:( لا  )اجابوا ب

لصالح الخيار لمن اجابوا ب (لا) و اقل  %75كانت اعلى نسبة   ( متقاعد) على الخيار السابق ، ،تليها الفئة الرابعة  )

 أكبر نسبة سجلت على ( بطال)بفئة الأخيرة  ، أما فيما يتعلق%25نسبة لمن اجابوا ب (نعم)  قدرت نسبتهم ب 

أجابوا  ب (نعم ) على الخيار %41،7لم اجابو ب (لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  %58،3مستواها تقدر ب 

  السابق الذكر.

 )(الجيدستوى المعيشيالعشرين ففي الم  بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك   ،مع عبارة((نعم )  ممن أجابوا ب%60،7نسبة فيه    قدرت أكبر

( كما جاء المستوى المعيشي  لا)   ( لمن أجابوا %39،3وأقل نسبة تقدر ب  )تتمثل في : الحسابات المزيفة و الوهمية 

لمن أجابوا  %45،6 وأقل نسبة تقدر( لا ) أجابوا  ممن %54،4  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  المتوسط)

ممن  %77،8قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   على الخيار المطروح(نعم) 

إتجاه نفس  ( تعم )كانت لصالح من أجابوا     %22،2أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر(لا)أجابوا ب

 رة المطروح .نص العبا

) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين نحو المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : 50جدول رقم (

  المجموعات المنتشرة و الصفحات الرسمية

المصادر التي تقوم بنشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك حسب رأي المبحوثين تتمثل في : 

 المجموعات المنتشرة و الصفحات الرسمية  : 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 26 44،8 32 55،2 58 100

 أنثى 22 46،8 25 53،2 47 100

ي الإجمال 48 45،7 57 54،3 105 100  

سنة 35- 18من  35 40،7 51 59،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  13 68،4 6 31،6 19 100  

 الإجمالي 48 45،7 57 54،3 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

 متوسط 6 54،5 5 45،5 11 100

ي ثانو  9 36 16 64 25 100  
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 جامعي 27 45 33 55 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 3 42،9 7 100

 الإجمالي                    48 45،7 57 54،3 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 24 37،5 40 62،5 64 100

 متزوج 23 60،5 15 39،5 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

ي الإجمال 48 45،7 57 54،3 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 16 42،1 22 57،9 38 100

 عامل يومي 12 44،4 15 55،6 27 100

 موظف 8 50 8 50 16 100

 متقاعد 6 50 6 50 12 100

 بطال 6 50 6 50 12 100

 الإجمالي 48 45،7 57 54،3 105 100

الاقتصاديةالحالة  جيدة 17 60،7 11 39،3 28 100  

 متوسطة 27 39،7 41 60،3 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 4 44،4 5 55،6 9 100

 الإجمالي   48 45،7 57 54،3 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا برون أن المصدر الوحيد التي يقوم بنشر الشائعات    

ممن  %54،3  الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك يتمثل في اا�موعات المنتشرة و الصفحات الرسمية كانت أعلى نسبة 

المجموعات المنتشرة و الصفحات ب (نعم ) على خيار   أجابوا   في حين كانت أقل نسبة ممن ( لا)أجابوا 

 وهي أدنى نسبة.% 45،7سجلت ب   الرسمية  

" المصادر التي تقوم بنشر الشائعات بالسؤال العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

عبر شبكة  ومات الاقتصادية' اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلفي محور  الاقتصادية  عبر الفيسبوك"

في حين كانت أقل نسبة %55،2قدرت ب:  (لا ) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى الفيسبوك"

لمن  اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون المصادر التي تقوم بنشر الشائعات   %44،8جابوا على الخيار المذكور قدرت ب أ

ات المنتشرة و الصفحات الرسمية ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت عبر الفيسبوك تتمثل في النجموع

ي ( نعم )أممن أجبن على    %46،8،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب لا )  لمن أجبن ب على (   53،2%

 أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .
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لفئة الأولى لسؤال العشرين  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في اكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن با

إتجاه عبارة (المصادر التي تقوم بنشر  لا)وكانت تعود لمن هم أجابوا ( %59،3كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من 

بة في نفس الفئة قل نسالشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : ا�موعات المنتشرة و الصفحات الرسمية ) ،كما جاءت أ

،أما النسبة الأعلى في الفئة (نعم)  أجابوا   الذين   من المبحوثين%40،7بنسبة  سنة) 35إلى    18( من العمرية 

،كما جاءت أقل نسبة للفئة   (نعم)تعود لمن هم أجابوا    %68،4كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من الثانية 

  تجاه نفس الخيار المطروح. لا) أجابوا(  حوثين الذينمن المب%31،6   العمرية الثانية بنسبة

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

و اقل نسبة  لصالح الخيار لمن اجابو ب (لا) وهي (نعم )  لمن اجابوا ب % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

و ( نعم)  ب   أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم( متوسط) ، وفي الفئة الثانية  % 00ة معدومة تساوي نسب

 ثانوي)(وفي الفئة الثالثة ، نفس العبارة   علىلمن أجابوا ب (نعم  )  %45،5و أقل نسبة قدرت %54،5قدرت 

 (نعم)لمن أجابوا ب: %36  وأقل نسبة قدرت    %64  و قدرت لا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (

جلت أعلى نسبة كانت لصالح الخيار ممن اجابوا ب (لا) س جامعي )تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة (

( شهادات ،في حين أن الفئة الخامسة  %45ب في حين كان اقل نسبة لمن اجابوا ب (نعم)  قدرت %55ب 

الشائعات عبر  ممن ايعتبرون المصادر التي تقوم بنشر( نعم) من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار  أعلى نسبة عليا)

لمن %42،9ـوأقل نسبة قدرت ب%57،1   الفيسبوك تتمثل فيي الجموعات المنتشرة و الصفحات الرسمية و قدرت ب:

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(لا)  أجابوا

ولى ؤال العشرين  بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأتوضح كذلك النتائج علاقة الس

تعود لمن لم يجيبوا على خيار المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك    (لا )إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)

وهي أعلى نسبة ،في حين أن  %62،5   حيث سجلت بنسبة تتمثل في : ا�موعات المنتشرة و الصفحات الرسمية 

ما الفئة (نعم) ، أ لمن إختاروا الإجابة ب   %37،5جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أنسبة سجلت    أقل

يسبوك المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الف( على    أجابوا   تعود لمن(نعم) إختاروا الإجابة ب: متزوج)الثانية (

وهي أعلى نسبة ، في حين   %60،5حيث سجلت بنسبة  )وعات المنتشرة و الصفحات الرسمية  تتمثل في  ا�م

،  ( لا )لمن إختاروا الإجابة  %39،5أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب   كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا

نعم) معدومة تساوي لمن اجابوا ب (لا) و كانت الإجابة ب (  %  100سجلت ب    (مطلق)أما الفئة الثالثة 

في حين أن  %100لم يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة    )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  00%

  وهي نسبة معدومة. ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه . %00أقل نسبة قدرت 



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

253 
 

لوضعية الوظيفية من ية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير اتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيف

 لا) تعود لمن أجابوا ب (% 57،9حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

لرسمية  اراجع الى عبارة ( المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : ا�موعات المنتشرة و الصفحات 

 ومي )( عامل يتأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية    ،ثم(نعم)  أجابوا ب %42،1     حين أن أقل نسبة بلغت

أن أقل نسبة    ،في حين ( لا)تعود لمن أجابوا ب  %55،6سجلت على مستواها تقدر ب    حيث أن أكبر نسبة

أي  أجابوا  %50كانت نسب متساوية تقدر ب   موظف) (،تعقبها الفئة الثالثة نعم)   (، أجابوا ب : %44،4بلغت

، %50كانت  كذلك نسب متساوية لصالح الخيارين ب   ( متقاعد) الخيار السالف الذكر  ، ،تليها الفئة الرابعة    على

  الخيار السابق الذكر.وهي نسب متساوية   50 % كانت نسبة تقدر ب   ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة 

 (الجيد)ستوى المعيشيالعشرين ففي الم  بنفس السؤال   المعيشي   تائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوىتشير الن

المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك   ،مع عبارة((نعم )  ممن أجابوا ب%60،7نسبة فيه    قدرت أكبر

كما جاء   لا)   ( لمن أجابوا %39،3وأقل نسبة تقدر ب  )تتمثل في : ا�موعات المنتشرة و الصفحات الرسمية  

 %39،7 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %60،3  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)المستوى المعيشي

 %55،6سبة قدرت أكبر ن ( الضعيف )   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا 

 ( تعم )كانت لصالح من أجابوا     %44،4أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر ب (لا)ن أجابوا بمم

 إتجاه نفس نص العبارة المطروح .

) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين نحو المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : 51جدول رقم (

  الشخصيةالحسابات 

المصادر التي تقوم بنشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك حسب رأي المبحوثين تتمثل في : 

 الحسابات الشخصية  : 

 البند

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 9 15،5 49 84،5 58 100

 أنثى 13 27،7 34 72،3 47 100

ي الإجمال 22 21 83 79 105 100  

سنة 35- 18من  18 20،9 68 79،1 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  4 21،1 15 78،9 19 100  

 الإجمالي 22 21 83 79 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100
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ط متوس 1 9،1 10 90،9 11 100  

 ثانوي 8 32 17 68 25 100

 جامعي 12 20 48 80 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي                    22 21 83 79 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 15 23،4 49 76،6 64 100

 متزوج 7 18،4 31 81،6 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمال 22 21 83 79 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 5 13،2 33 86،8 38 100

 عامل يومي 4 14،8 23 85،2 27 100

 موظف 5 31،3 11 68،8 16 100

 متقاعد 4 33،3 8 66،7 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 22 21 83 79 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 3 10،7 25 89،3 25 100

 متوسطة 17 25 51 75 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي   22 21 83 79 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا برون أن المصدر الوحيد التي يقوم بنشر الشائعات    

في حين   ( لا)ممن أجابوا  %79  الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك يتمثل في االحسابات الشخصية كانت أعلى نسبة 

 وهي أدنى نسبة.%21سجلت ب    الحسابات الشخصية أجابوا  ب (نعم ) على خيار    كانت أقل نسبة ممن

" المصادر التي تقوم بنشر الشائعات بالسؤال العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

 هات المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة' اتجافي محور  الاقتصادية  عبر الفيسبوك"

في حين كانت أقل نسبة %84،5قدرت ب:  (لا ) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى الفيسبوك"

 تلمن  اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون المصادر التي تقوم بنشر الشائعا  %15،5جابوا على الخيار المذكور قدرت ب أ

لمن أجبن ب    %72،3عبر الفيسبوك تتمثل في الحسابات الشخصية  ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت 

ي أجبن على الخيار السالف ( نعم )أممن أجبن على    %27،7،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب لا )  على (

 الذكر تجاه العبارة المطروحة .
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ة الأولى تغير السن بالسؤال العشرين  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة م

إتجاه عبارة (المصادر التي تقوم بنشر  لا)وكانت تعود لمن هم أجابوا ( %79،1كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من 

( من عمرية في نفس الفئة ال الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : الحسابات الشخصية  ) ،كما جاءت أقل نسبة

 35من (،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (نعم)  أجابوا   الذين   من المبحوثين%20،9بنسبة  سنة) 35إلى    18

،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية   (لا)تعود لمن هم أجابوا    %78،9كانت بنسبة   سنة فما فوق )

  تجاه نفس الخيار المطروح. نعم) أجابوا(   ذينمن المبحوثين ال%21،1   بنسبة

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

و اقل نسبة  لصالح الخيار لمن اجابو ب (لا) وهي (نعم )  لمن اجابوا ب % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

و ( لا)  ب   أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم( متوسط) ، وفي الفئة الثانية  % 00نسبة معدومة تساوي 

أعلى  ي)(ثانو وفي الفئة الثالثة ، نفس العبارة   علىلمن أجابوا ب (لا )  %9،1و أقل نسبة قدرت %90،9قدرت 

تجاه  (نعم)لمن أجابوا ب: %32  وأقل نسبة قدرت    %68  و قدرت لا ) حوثين كانت إجابتهم ب : (نسبة من المب

أعلى نسبة كانت لصالح الخيار ممن اجابوا ب (لا) سجلت ب  جامعي )نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة (

 ( شهادات عليا)ن الفئة الخامسة ،في حين أ %20ب في حين كان اقل نسبة لمن اجابوا ب (نعم)  قدرت 80%

عبر  ممن  لا يعتبرون المصادر التي تقوم بنشر الشائعات( لا) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار 

لمن %14،3ـوأقل نسبة قدرت ب%85،7   الفيسبوك تتمثل فيي الجموعات الحسابات الشخصية  و قدرت ب:

  لمطروح.اتجاه نفس الخيار ا(نعم )  أجابوا

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال العشرين  بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى 

تعود لمن لم يجيبوا على خيار المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك    (لا )إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)

نسبة سجلت   وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل %76،6  حيث سجلت بنسبة   تتمثل في : الحسابات الشخصية 

وا إختار متزوج)ما الفئة الثانية ((نعم) ، أ لمن إختاروا الإجابة ب   %23،4جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أ

في  الحسابات  تتمثلالمصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك ( على    أجابوا   تعود لمن(لا) الإجابة ب: 

جابوا أ   وهي أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا %81،6حيث سجلت بنسبة  )الشخصية   

سجلت ب    (مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( لا )لمن إختاروا الإجابة  %18،4على الخيار سابق الذكر سجلت ب 

لم    )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  %00) معدومة تساوي لمن اجابوا ب (لا) و كانت الإجابة ب (نعم  %  100

وهي نسبة معدومة.  %00في حين أن أقل نسبة قدرت  %100يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة 

  ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه .
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من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

راجع  لا) تعود لمن أجابوا ب (%86،8حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

بة ت عبر الفيسبوك تتمثل في :( لحسابات الشخصية )حين أن أقل نسالى عبارة ( المصادر التي تقوم بنشر الشائعا

ن أكبر حيث أ ( عامل يومي )تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية    ،ثم(نعم)  أجابوا ب %13،2     بلغت

، %14،8أن أقل نسبة بلغت   ،في حين ( لا)تعود لمن أجابوا ب  %85،2سجلت على مستواها تقدر ب    نسبة

واقل نسبة لمن  %68،8كانت  اعلى نسبة لمن اجابو ب (لا)   ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة نعم)   (ب :  أجابوا

لى كانت اع  ( متقاعد) الخيار السالف الذكر  ، ،تليها الفئة الرابعة    على% 31،3 اجابو ب (نعم) سجلت ب 

ن اجابو ب (نعم)  أما فيما لم%  33،3لمن اجابو ب (لا) و اقل نسبة سجلت ب  % 66،7نسبة سجلت ب 

لمن اجابوا ب (لا) و اقل نسبة سجلت ب %  66،7كانت  اعلى نسبة قدرت ب   ( بطال)يتعلق بفئة الأخيرة 

  لمن اجابوا ب (نعم) الخيار السابق الذكر.%  33،3

 (الجيد)توى المعيشيسالعشرين ففي الم  بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

 المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل  ،مع عبارة((لا )  ممن أجابوا ب%89،3نسبة فيه    قدرت أكبر

 ( المتوسط)كما جاء المستوى المعيشي  نعم)  ( لمن أجابوا %10،7وأقل نسبة تقدر ب  )في : الحسابات الشخصية  

على الخيار (نعم) لمن أجابوا  %25 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %75  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر 

أي لم (لا)ممن أجابوا ب %77،8قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   المطروح

إتجاه نفس نص العبارة  ( تعم )كانت لصالح من أجابوا     %22،2يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر ب 

  المطروح .

) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين نحو المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : 52جدول رقم (

 الأخبار مجهولة المصدر 

المصادر التي تقوم بنشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك حسب رأي المبحوثين تتمثل في : أخبار 

 مجهولة المصدر  :

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 7 12،1 51 87،9 58 100

 أنثى 8 17 39 83 47 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

 

سنة 35- 18من  15 17،4 71 82،6 86 100  السن 
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سنة فما فوق 35من  00 00 19 100 19 100  

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 00 00 11 100 11 100

 ثانوي 3 12 22 88 25 100

 جامعي 11 18،3 49 81،7 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 15 23،4 49 76،6 64 100

 متزوج 00 00 38 100 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 10 26،3 28 73،7 38 100

 عامل يومي 2 7،4 25 92،6 27 100

 موظف 1 6،3 15 93،8 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 2 16،7 10 83،3 12 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 2 7،1 26 92،9 28 100

 متوسطة 11 16،2 57 83،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي 15 14،3 90 85،7 105 100

 

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا برون أن المصدر الوحيد التي يقوم بنشر الشائعات    

في  ( لا)ممن أجابوا  %85،7  الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك يتمثل في االاخبار مجهولة المصدر كانت أعلى نسبة 

وهي أدنى %14،3سجلت ب  الأخبار مجهولة المصدر خيار أجابوا  ب (نعم ) على    حين كانت أقل نسبة ممن

 نسبة.

" المصادر التي تقوم بنشر الشائعات بالسؤال العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

' اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة في محور  الاقتصادية  عبر الفيسبوك"

في حين كانت أقل نسبة %87،9قدرت ب:  (لا ) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى الفيسبوك"
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لمن  اجابو ب (نعم) أي  يعتبرون المصادر التي تقوم بنشر الشائعات   %12،1جابوا على الخيار المذكور قدرت ب أ

لمن أجبن ب    %83فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت عبر الفيسبوك تتمثل في الاخبار مجهولة المصدر   ، أما في 

ي أجبن على الخيار السالف الذكر ( نعم )أممن أجبن على   %17،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب لا )  على (

 تجاه العبارة المطروحة .

بحوثين في الفئة الأولى الم كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال العشرين  تشير إلى أن النسبة الأعلى من

إتجاه عبارة (المصادر التي تقوم بنشر  لا)وكانت تعود لمن هم أجابوا ( %82،6كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من 

من  (الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في : الاخبار مجهولة المصدر   ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

 35من (،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (نعم)  أجابوا   الذين   من المبحوثين%17،4بنسبة  سنة) 35إلى    18

،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية   (لا)تعود لمن هم أجابوا    %100كانت بنسبة   سنة فما فوق )

  عدومة تجاه نفس الخيار المطروح.وهي نسبة م نعم) أجابوا(   من المبحوثين الذين%00   بنسبة

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

و اقل نسبة  لصالح الخيار لمن اجابو ب (لا) وهي (نعم )  لمن اجابوا ب % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

و ( لا)  ب   أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهمتوسط) ( م، وفي الفئة الثانية  % 00نسبة معدومة تساوي 

ئة وفي الف، نفس العبارة   على وهي نسبة معدومةلمن أجابوا ب (نعم )   %00و أقل نسبة قدرت %100قدرت 

لمن  %12 وأقل نسبة قدرت   %88 و قدرت لا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)الثالثة 

ممن اجابوا  أعلى نسبة كانت لصالح الخيار جامعي )تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( نعم)(أجابوا ب:

،في حين أن الفئة  %18،3ب في حين كان اقل نسبة لمن اجابوا ب (نعم)  قدرت %81،7ب (لا) سجلت ب 

صادر التي ممن  لا يعتبرون الم( لا) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار  ( شهادات عليا)الخامسة 

ـوأقل نسبة %85،7   تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل فيي الجموعات الحسابات الشخصية  و قدرت ب:

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم )  لمن أجابوا%14،3قدرت ب

لى ة السؤال العشرين  بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأو توضح كذلك النتائج علاق

تعود لمن لم يجيبوا على خيار المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك    (لا )إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)

نسبة سجلت    أعلى نسبة ،في حين أن أقل وهي %76،6 تتمثل في : الاخبار مجهولة المصدر حيث سجلت بنسبة 

وا إختار متزوج)ما الفئة الثانية ((نعم) ، أ لمن إختاروا الإجابة ب   %23،4جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أ

ولة المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في الاخبار مجه( على    أجابوا   تعود لمن(لا) الإجابة ب: 
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وا على أجاب   وهي أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا %100حيث سجلت بنسبة  )صدر   الم

  %  100سجلت ب    (مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( لا )لمن إختاروا الإجابة  %00الخيار سابق الذكر سجلت ب 

لم يختاروا    )(أرملالفئة الأخيرة  و بخصوص %00لمن اجابوا ب (لا) و كانت الإجابة ب (نعم) معدومة تساوي 

وهي نسبة معدومة. ما يوحي  %00في حين أن أقل نسبة قدرت  %100الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة 

  أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه .

 متغير الوضعية الوظيفية من في تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين

راجع  لا) تعود لمن أجابوا ب (%76،6حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

الى عبارة ( المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل في :( الاخبار مجهولة المصدر )حين أن أقل نسبة 

ن أكبر حيث أ ( عامل يومي )تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية    ،ثم(نعم)  ب أجابوا %23،4     بلغت

، %00أن أقل نسبة بلغت ب   ،في حين ( لا)تعود لمن أجابوا ب  %100سجلت على مستواها تقدر ب    نسبة

واقل نسبة لمن  % 100كانت  اعلى نسبة لمن اجابو ب (لا)   ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة نعم)   (أجابوا ب : 

نسبة  كانت اعلى  ( متقاعد) الخيار السالف الذكر  ، ،تليها الفئة الرابعة    على% 00 اجابو ب (نعم) سجلت ب 

لمن اجابو ب (نعم)  أما فيما يتعلق بفئة %  00لمن اجابو ب (لا) و اقل نسبة سجلت ب  %100سجلت ب 

لمن %  16،7لمن اجابوا ب (لا) و اقل نسبة سجلت ب %  83،3كانت  اعلى نسبة قدرت ب   ( بطال)الأخيرة 

  اجابوا ب (نعم) الخيار السابق الذكر.

 (الجيد)ستوى المعيشيالعشرين ففي الم  بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

 المصادر التي تقوم بنشر الشائعات عبر الفيسبوك تتمثل  ،مع عبارة((لا )  ممن أجابوا ب%92،9نسبة فيه    قدرت أكبر

 ( المتوسط)كما جاء المستوى المعيشي  نعم)  ( لمن أجابوا %7،1وأقل نسبة تقدر ب  )في : الاخبار مجهولة المصدر  

على  (نعم)لمن أجابوا  % 16،2وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %83،8  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر 

أي (لا)ممن أجابوا ب %77،8قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   الخيار المطروح

إتجاه نفس نص العبارة  ( تعم )كانت لصالح من أجابوا     %22،2لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر ب 

  المطروح .

  ) توزيع أفراد العينة حسب مواضيع الشائعات الاقتصادية التي  تشد انتباههم : 53جدول رقم(

 البند           مواضيع الشائعات الاقتصادية التي تشد إنتباه المبحوثين أكثر :  



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

260 
 

 

 الإجمالي 

إنخفاض أسعار  

 السيارات 

نفاذ المواد المستخدمو  

بشكل يومي ( حليب الأطفال 

 ( 

وجود ندرة في المواد  

الغذائية الإستهلاكية 

 حليب –التموينية ( زيت 

سكر)  -  

غلاء و ارتفاع أسعار 

 المواد الغذائية  

ر المتغي  

  

  

 

 ك % ك % ك % ك % ك %

100 58 8،6 5 

 

3،4 2 46،6 27 

 

 الجنس  ذكر 24 41،4

100 

 

47 8،5 4 

 

6،4 3 

 

44،7 21 

 

40،4 19 

 

 أنثى

100 

 

105 8،6 9 

 

4،8 5 

 

45،7 48 

 

ي الإجمال 43 41  

سنة 35- 18من  35 40،7 38 44،2 4 4،7 9 10،5 86 100  السن 

سنة فما  35من  8 42،1 10 52،6 1 5،3 00 00 19 100

 فوق

 الإجمالي 43 41 48 45،7 5 4،8 9 8،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 00 00 00 00 2 100

 متوسط 5 45،5 4 36،4 1 9،1 1 9،1 11 100

 ثانوي 12 48 7 28 2 8 4 16 25 100

 جامعي 24 40 33 55 1 1،7 2 3،3 6 100

 شهادات عليا 1 14،3 3 42،9 1 14،3 2 28،6 7 100

 الإجمالي                    43 41 48 45،7 5 4،8 9 8،6 105 100

الحالة  أعزب 22 34،4 31 48،4 3 4،7 8 12،5 64 100

 متزوج 21 52،6 15 39،5 2 5،3 1 2،6 38 100 الاجتماعية 

 مطلق 1 50 1 50 00 00 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 00 00 00 00 1 100

 الإجمالي 43 41 48 45،7 5 4،8 9 8،6 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 19 50 18 47،4 00 00 1 2،6 38 100

 عامل يومي 12 44،4 10 37 2 7،4 3 11،1 27 100

 موظف 6 37،5 8 50 1 6،3 1 6،3 16 100

 متقاعد 3 25 7 58،3 1 8،3 1 8،3 12 100

 بطال 3 25 5 41،7 1 8،3 3 25 12 100

 الإجمالي 43 41 48 45،7 5 4،8 9 8،6 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 15 53،6 11 39،3 2 7،1 00 00 28 100

( المستوى 

 المعيشي )

100 68 7،4 5 

 

4،4 3 51،5 35 

 

36،8 25 

 

 متوسطة

 ضعيفة 3 33،3 2 22،2 0 00 4 44،4 9 100
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 الإجمالي  43 41 48 45،7 5 4،8 9 8،6 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة  المبحوثين  الذين أجابوا  علىى مواضيع الشائعات التي تشد انتباهمم 

(وجود ندرة في المواد الغذائية الاستهلاكية التموينية ممن أجابوا على %45،7أكثر كانت أعلى نسبة قدرت ب 

 %41ة بنسب غلاء وارتفاع أسعار المواد الغذائية  ) ( ، ثم تليها من أجابوا  )-زيت ،حليب ، سكر ،سميد  –

، في حين كانت أقل الذين أجابوا (انخفاض أسعار السيارات )   تعود لمن أجابوا %8،6  ، ثم تليها نسبة قدرت

  وهي أدنى نسبة .% 4،8و التي سجلت  (نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي : حليب الأطفال )

ك " مواضيع الشائعات  الاقتصادية  التي  تشد إنتباهة لعلاقة متغير الجنس بالسؤال من خلال الإحصاءات الكمي 

، أن أعلى "" إتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك في محور أكثر "

في  % 46،6ينية ) قدرت بمن فئة الذكور كانت لمن أجابوا على ( وجود ندرة في المواد الغذائية الإستهلاكية التمو 

حليب –(نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي ممن أجابوا على  % 3،4حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :

لمن تشد انتباههم مواضيع %44،7 من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب )-الأطفال 

انت اقل ،في حين ك  زيت،حليب سكر،) –التموينية ( وجود ندرة في المواد الإستهلاكية الشائعات المتعلقة 

  )-حليب الأطفال  –نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي نسبة  قدرت ب ممن أجبن ب (

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال االرابع عشر  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة  

(  مواضيع الشائعات وكانت تعود لمن هم أجابوا على   %44،2) كانت بنسبة  سنة 35إلى  18( من الأولى 

)   ليب سكرزيت ، ح –الاقتصادية التي تشد إنتباهي وجود ندرة في المواد الغذائية الإستهلاكية التموينية 

نفس الفئة  سبة في،  ،كما جاءت أقل نمواضيع الشائعات الاقتصادية التي تشد إنتباه المبحوثين )(إتجاه عبارة 

(نفاذ المواد المستخدمة بشكل  من المبحوثين الذين أجابوا على%4،7بنسبة  سنة) 35إلى    18( من العمرية 

  سنة فما فوق ) 35من إتجاه العبارة السالفة الذكر ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية ( حليب الأطفال )–يومي 

الأطفال  حليب –ا (وجود ندرة في المواد الغذائية الإستهلاكية التموينية تعود لمن هم أجابو   %52،6كانت بنسبة 

(إنخفتاض أسعار من المبحوثين الذين لم  يجيبوا على   %00) كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة -

  إتجاه نفس العبارة المطروحة . السيارات) 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة  المستوى  التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

(غلاء و ارتفاع أسعار المواد الغذائية من المبحوثين الذين أجابوا على  %50قدرت ب  ( ابتدائي)المستوى الأول 
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لغت هي إذ ب) -.زيت،حليب،سكر -هلاكية التموينية (وجود ندرة في المواد الإست وقد تساوت مع من أجابوا) 

ليب ح–(نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي وأقل نسبة كانت متساوية لمن لم  يجيبوا على  %50 الأخرى

وهي  نسبة معدومة أي أن  % 00إذ قدرت    إنخفاض أسعار السيارات)مع من لم  يجيبوا على ( )-الأطفال

وثين كانت أعلى نسبة من المبح ( متوسط)أي إجابة على مستواهم ، وفي الفئة الثانية هاذين الخيارين لم يحظيا ب

وهي  %9،5 وأقل نسبة قدرت  %45،5وقدرت ب  (غلاء و ارتفاع أسعار المواد الغذائية )إجابتهم على 

إنخقفاض  ()مع من أجابوا كّذلك  -حليب الأطفال –نسبة متساوية لم أجابوا ( نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي 

انت إجابتهم أعلى نسبة من المبحوثين ك (ثانوي)إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة  أسعار السيارات )

لم أجابوا (  %8 وقد تساوت وأقل نسبة قدرت  %48وقدرت ب  (غلاء و ارتفاع أسعار المواد الغذائية)على 

هذا  أعلى نسبة من نصيب جامعي )اما الفئة الرابعة ( حليب الأطفال )، –اد المستخدمة بشكل يومي نفاذ المو 

وقدرت   كر)زيت،حليب ،س-(وجود ندرة في المواد الغذائية الإستهلاكية التموينيةالمستوى كانت إجابتهم على 

بنفس العبارة  كل يومي )( نفاذ المواد المستخدمة بشلمن أجابوا على  %1،7و أقل نسبة قدرت ب 55%

جود ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح ( و  ( شهادات علياالمطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة 

لم  % 14،3و أقل نسبة قدرت   %42،9و قدرت  ) زيت،حليب،سكر  –ندرة في المواد الإستهلاكية التموينية 

–( نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي  مع من أجابوا أيضامواد الغذائية ) أجابوا ب ( غلاء و ارتفاع أسعار ال

  بنفس العبارة المطروحة .)-حليب الأطفال

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الواحد و العشرين  بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين 

زيت ،حليب –(وجود ندرة في المواد الإستهلاكية التموينتية  اختاروا الإجابة على ( أعزب)يمثلون الفئة الأولى 

لمن اختاروا  %4،7وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل نسبة سجلت ب %48،4حيث سجلت بنسبة ،سكر) 

الإجابة  )اختاروامتزوج ،أما الفئة الثانية ( ) -حليب الأطفال–نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي (الإجابة على 

وهي أعلى نسبة ، في حين كانت أقل %52،6حيث سجلت بنسبة ) غلاء و ارتفاع أسعار المواد الغذائية (على 

( ، أما الفئة الثالثة   )إنخفاض أسعار السيارات  (لمن اختاروا الإجابة  %2،6نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب

وهي نسبة متساوية مع  %50حيث سجلت ب  )الغذائية  غلاء و ارتفاع أسعار المواد (أختاروا الإجابة   مطلق)

 كانت  في حين زيت ،حليب ،سكر )–وجود ندرة في والمواد الإستهلاكية التموينية من إختاروا الإجابة على (

وقد  )( نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي لمن لم يختاروا الإجابة على %00أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت 
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وهي  %00إذ بلغت هي الأخرى ب  (إنخفاض أسعار السيارات )من لم يختاروا الإجابة على  تساوت أيضا مع

نية (وجود ندرة في المواد الإستهلاكية التمويإختاروا الإجابة على (أرمل)نسبة معدومة  ، و بخصوص الفئة الأخيرة 

(غلاء متساوية مع من لم  يختاروا    ، في حين كانت أقل نسبة %100حيث سجلت ب: زيت ،حليب ،سكر)–

وا و كذلك مع لم يختار  (نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي )ولم يختاروا و ارتفاع أسعار المواد الغذائية )

  وهي نسبة معدومة .  %00 إذ سجلوا (إنخفاض أسعار السيارات )

ين في متغير ظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثتبين النتائج أن علاقة السؤال الواحد و العشرين  بمتغير الوضعية الو 

   %50حيث ان أكبر نسبة  سجلت على  مستواها تقدر ب :  (طالب جامعي)الوضعية الوظيفية من الفئة الأولى 

وهي نسبة معدومة لمن  %00، أما أقل نسبة بلغت  )غلاء و ارتفاع أسعار المواد الغذائية  (على  تعود لمن أجابوا

 (،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ) حليب الأطفال –نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي (لم يجيبوا على

غلاء وإرتفاع (تعود لمن أجابوا على  %44،4حيث أن أكبر نسبة  سجلت على  مستواها تقدر ب عامل يومي )

نفاذ المواد المستخدمة بشكل أجابوا على   لمن %7،4،في حين أن أقل نسبة بلغت ) أسعار المواد الغذائية 

  %50بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة ) -حليب الأطفال–يومي 

كانت  في حين أن أقل )-زيت،حليب،سكر –وجود ندرة في المواد الغذائية التموينية (على  تعود لمن اجابوا

( ارتفاع أسعار و مع من أجابوا على  اذ المواد المستخدمة بشكل يومي )( نفمتساوية من من أجابوا على 

حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها  ( متقاعد)وهي ،تليها الفئة الرابعة   %6،3بنسبة  بلغت  السيارات )

في  )-زيت،حليب،سكر–(وجود ندرة في المواد الإستهلاكية التموينية تعود لمن أجابوا على %58،3تقدرب : 

) -حليب الأطفال–وقد تساوت من أجابوا (نفاذ المواد المستخدمة بشكل يومي   %8،3حين أن أقل نسبة بلغت 

ة حيث أن أكبر نسب بطال)،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (إنخفاض أسعار السيارات )  و كذلك مع من أجابوا (

 حليب ،زيت–وجود ندرة في المواد الإستهلاكية التموينية (تعود لمن أجابوا على   %41،7على مستواها قدرت 

نفاذ المواد المستخدمة بشكل  (كانت لصالح  من أجابوا على   %8،3في حين أن أقل نسبة بلغت ) ،سكر 

  تجاه نفس نص العبارة المطروح. )  -حليب الأطفال–يومي 

 ) يبين توزيع أفراد العينة حسب الأشكال التي تتخذها الشائعات في الإنتشار (صور) : 45جدول رقم (
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 البند تتخذ الشائعات الاقتصادية في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك شكل صور :

 المتغير

 

 

 

 نعم  لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

  الجنس ذكر 30 51،7 28 48،3 58 100

  أنثى 21  44،7  26  55،3  47  100

  الإجمالي  51  48،6  54  51،4  105  100

  

  السن سنة 35- 18من  46  53،5  40  46،5  86  100

 سنة فما فوق 35من  5  26،3  14  73،7  19  100

 الإجمالي  51  48،6  54  51،4  54  100

  المستوى التعليمي إبتدائي  2  100  00  00  2  100

  متوسط 5  45،5  6  54،5  11  100

  ثانوي 10  40  15  60  25  100

  جامعي 31  51،7  29  48،3  60  100

 شهادات عليا  3  42،9  4  57،1  7  100

 الإجمالي  51  48،6  54  51،4  105  100

  الحالة الاجتماعية أعزب  33  51،6  31  48،4  64  100

  متزوج 16  42،1  22  57،9  38  100

  مطلق 1  50  1  50  2  100

  أرمل 1  100  00  00  1  100

  الإجمالي 51  48،6  54  51،4  105  100

  الحالة الوظيفية  طالب 24  63،2  14  36،8  38  100

  عامل يومي 11  40،7  16  59،3  27  100

 موظف  8  50  8  50  16  100

 متقاعد  3  25  9  75  12  100

 بطال  5  41،7  7  58،3  12  100

  الإجمالي  51  48،6  54  51،4  105  100

  الحالة الاقتصادية  جيدة 2  71،4  8  28،6  28  100

  متوسطة  29  42،6 39  57،4  68  100  المعيشي )( المستوى 

  ضعيفة 2  22،2  7  77،8  9  100

  الإجمالي  51  48،6  54  51،4  105  100
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يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن الشائعات الإقتصادية تتخذ في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك شكل صور  

ممن أجابوا (لا) ، في حين كانت أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  سجلت ب    %51.4كانت أعلى نسبة قدرت  ب

 وهي أدنى نسبة.  48.6%

تغير الجنس بالعبارة السابقة ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة م        

ممن أجابوا ب : (لا) " ، أما في    %48.3في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %51.7ب :(نعم) قدرت ب: 

،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :     لمن أجبن ب  ( لا )    %55.3فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

 ممن أجبن ب (نعم )     44.7%

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

( نعم )  ،كما جاءت أقل نسبة في   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %53.5سنة ) كانت بنسبة   35إلى  18من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (لا)  ،أما النسبة الأعلى    %46.5    سنة) بنسبة 35ألى  18ن نفس الفئة العمرية ( م

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  ،كما جاءت أقل نسبة    %73،7سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35في الفئة الثانية (من 

  .من المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم )  %26.3للفئة العمرية الثانية بنسبة  

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) ، وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

لمن أجابوا ب:(نعم)  %45.5وأقل نسبة قدرت     %54.5نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا) وقدرت ب  

إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت ب  

لمن أجابوا ب:(نعم) ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا   %40وأقل نسبة قدرت ب    60%

على    لمن أجابوا ب : (لا) %48.3و أقل نسبة قدرت ب %51.7انت إجابتهم ب :(نعم) وقدرت ب: المستوى ك

نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم 

العبارة    على   ن أجابوا ب :(نعم ) لم   ،%42،9و أقل نسبة قدرت ب :    %57،1و قدرت ب: ،    لصالح خيار ( لا )

  المطروحة .

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

ا ختارو أجابوا ب (لا) ، ، أما الفئة الثانية (متزوج )إ   %48.4( أعزب) اختاروا الإجابة ب(نعم) حيث سجلت  بنسبة 

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا    وهي أعلى نسبة  %57.9الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة  

لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) كانت الإجابة متساوية بين    ،   %42.1سجلت ب:  
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ة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(نعم) حيث ، و بخصوص الفئة الأخير  % 50الخيارين (نعم و(لا)  حيث سجلت ب

  . %100سجلت ب:

ة تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفي   

ن أجابوا ، تعود لم   %63.2  سجلت على مستواها تقدر ب :    من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

أجابوا (نعم ) ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي  %36.8و كانت أقل نسبة تقدر   ب (نعم )

أن أقل نسبة    تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين % 59.3سجلت على مستواها تقدر ب    ) حيث أن أكبر نسبة

 الثالثة ( موظف) فقد كانت النسبة متساوية بين الخيارين (نعم)، أجابوا ب : ( نعم) ، تعقبها الفئة  %40.7بلغت 

على  سجلت   ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة %50سجلت على مستواها تقدر ب     و(لا) بنسبة

 ،وفي   أجابوا ب : (نعم)%25   ،في حين أن أقل نسبة بلغت   تعود لمن أجابوا ب ( لا)   %75مستواها تقدر :  

ممن أجابوا ب   %58،3قدرت ب :    مستواها   الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة سجلت على

  أجابوا ب (  نعم ) .% 41،7(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  

د) يتشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الج

لمن أجابوا  %28.6،مع نفس العبارة  وأقل نسبة تقدر    ممن أجابوا ب ( نعم)    %71.4قدرت أكبر نسبة  ب 

ممن أجابوا ب (  %57.4ب (لا ) ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

 ( الضعيف ) قدرت   لمستوى المعيشي الأخير،أما بخصوص ا   لمن أجابوا ب ( نعم)    %42.6لا) وأقل نسبة تقدر 

كانت لصالح لمن أجابوا ب (   %22،2وأقل نسبة تقدر ب       ممن أجابوا ب( لا)  %77،8أكبر نسبة ب 

  .  نعم)

  ) يبين توزيع أفراد العينة حسب الأشكال التي تتخذها الشائعات في الإنتشار ( منشورات ) :55جدول رقم (

 البند                   تتخذ الشائعات الاقتصادية في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك شكل منشورات : 

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 26 44،8 32 55،2 58 100

 أنثى 24 51،1 23 48،9 47 100

 الإجمالي 50 47،6 55 52،4 105 100

سنة 35- 18من  40 46،5 46 53،5 86 100  السن 
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سنة فما  35من  10 52،6 9 47،4 19 100

 فوق

 الإجمالي 50 47،6 55 52،4 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 6 54،5 5 45،5 11 100

 ثانوي 12 48 13 52 25 100

 جامعي 29 48،3 31 51،7 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي                    50 47،6 55 52،4 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 32 50 32 50 64 100

 متزوج 17 44،7 21 53،3 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمال 50 47،6 55 52،4 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 18 47،4 20 52،6 38 100

 عامل يومي 15 55،6 12 44،4 27 100

 موظف 5 31،3 11 68،8 16 100

 متقاعد 6 50 6 50 12 100

 بطال 6 50 6 50 12 100

 الإجمالي 50 47،6 55 52،4 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 10 35،7 18 64،3 28 100

( المستوى المعيشي 

( 

 متوسطة 35 51،5 33 48،5 68 100

 ضعيفة 5 55،6 4 44،4 9 100

 الإجمالي 50 47،6 55 52،4 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن الشائعات الاقتصادية تتخذ في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك على شكل 

نعم   ا اجابو ممن أجابوا (لا) ، في حين كانت أقل نسبة   %52.4منشورات حيث كانت أعلى نسبة قدرت  ب 

 وهي أدنى نسبة.  %47.6سجلت ب

من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالعبارة السابقة ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا         

ممن أجابوا ب : (نعم) " ، أما في    %44.8في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %55.2ب :(لا) قدرت ب: 

،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :     لمن أجبن ب  ( لا )    %51.1أعلى نسبة قدرت ب:   فئة الإناث كانت

 ممن أجبن ب (نعم )     48.3%
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كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

( لا )  ،كما جاءت أقل نسبة في   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %53.5سنة ) كانت بنسبة   35إلى  18من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ،أما النسبة الأعلى  46.5    سنة) بنسبة 35ألى  18نفس الفئة العمرية ( من 

ت أقل تعود لمن هم أجابوا ب (نعم)  ،كما جاء   %52.6سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35في الفئة الثانية (من 

  من المبحوثين الذي أجابوا ب (لا ).   %47.6نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

في الفئة الثانية(متوسط) أعلى من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) ، و  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

لمن أجابوا ب:(لا)  %45.5وأقل نسبة قدرت     %54.5نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(نعم) وقدرت ب  

إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت ب  

لمن أجابوا ب:(نعم) ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا   %48وأقل نسبة قدرت ب    52%

على    لمن أجابوا ب : (نعم) %48.3و أقل نسبة قدرت  ب %51.7المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) وقدرت ب: 

نت إجابتهم انفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين ك

العبارة    على   لمن أجابوا ب :(نعم )    ،%42،9و أقل نسبة قدرت ب :    %57،1و قدرت ب: ،    لصالح خيار ( لا )

  المطروحة .

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

،في حين أن أقل سجلت ب  %50نسبة متساوية بين الخيارين (نعم) و(لا) حيث قدرت ب ( أعزب) حيث كانت ال

في حين كانت   وهي أعلى نسبة  %53.3،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة  

لفئة الثالثة ( مطلق) حيث  لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما ا   ،   %44.7أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:  

، و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا  %50كانت النسبة متساوية بين الخيارين (نعم) و(لا) حيث قدرت ب 

  .  %100الإجابة ب :(لا) حيث سجلت ب:

ضعية الوظيفية و تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير ال   

، تعود لمن أجابوا   %52.6سجلت على مستواها تقدر ب :   من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

أجابوا (نعم ) ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي )  %47.4و كانت أقل نسبة تقدر   ب (لا )

أن أقل نسبة    تعود لمن أجابوا ب (نعم) ،في حين %55.6قدر ب :سجلت على مستواها ت   حيث أن أكبر نسبة

در ب  سجلت على مستواها تق   ، أجابوا ب : ( نعم) ، تعقبها الفئة الثالثة ( موظف) بأكبر نسبة %44.4بلغت 

( ،تليها الفئة الرابعة    أجابوا ب: (نعم) %31.3   تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  68.8%
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،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة  %50متقاعد) حيث كانت النسبة متساوية بين الخيارين (نعم) و(لا) حيث قدرت ب 

   %50(بطال) حيث حيث كانت النسبة متساوية بين الخيارين (نعم) و(لا) حيث قدرت ب 

وى المعيشي( الجيد) الأول ففي المستتشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال 

لمن أجابوا ب  %35.7،مع نفس العبارة  وأقل نسبة تقدر    ممن أجابوا ب ( لا)    %64.3قدرت أكبر نسبة  ب 

ممن أجابوا ب ( نعم)  %51.5( نعم ) ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

( الضعيف ) قدرت أكبر    ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   أجابوا ب ( لا)  لمن   %48.5وأقل نسبة تقدر 

 .   انت لصالح لمن أجابوا ب ( لا)ك  %44.4ممن أجابوا ب(نعم) وأقل نسبة تقدر ب   %55.6نسبة ب 

  ) يبين توزيع أفراد العينة حسب الأشكال التي تتخذها الشائعات في الإنتشار (  صور مرفقة بنص ): 65جدول رقم (

 البند                   تتخذ الشائعات الاقتصادية في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك شكل صورة مرفقة بنص : 

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 8 13،8 50 86،2 58 100

 أنثى 12 25،5 35 74،5 47 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

سنة 35- 18من  16 18،6 70 81،4 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  4 21،1 15 78،9 19 100  

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 3 27،3 8 72،7 11 100

 ثانوي 5 20 20 80 25 100

 جامعي 8 13،3 52 86،7 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 3 42،9 7 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 14 21،9 50 78،1 64 100

 متزوج 6 15،8 32 84،2 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 7 18،4 31 81،6 38 100



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

270 
 

 عامل يومي 1 3،7 26 96،3 27 100

 موظف 4 25 12 75 16 100

 متقاعد 4 33،3 8 66،7 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

الاقتصاديةالحالة  جيدة 5 17،9 23 82،1 28 100  

 متوسطة 14 20،6 54 79،4 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 1 11،1 8 88،9 9 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

ور صيتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن الشائعات الاقتصادية تتخذ في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك على شكل 

نعم سجلت   ا ممن أجابوا (لا) ، في حين كانت أقل نسبة  اجابو  %81حيث كانت أعلى نسبة قدرت   مرفقة بنص 

 وهي أدنى نسبة.  %19ب

من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالعبارة السابقة ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا         

ممن أجابوا ب : (نعم) " ، أما في    %13،8سبة قدرت ب :  في حين جاءت أقل ن %86،2ب :(لا) قدرت ب: 

،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :     لمن أجبن ب  ( لا )    %74،5فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

 ممن أجبن ب (نعم )     25،5%

 في الفئة الأولى ( ى من المبحوثينكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعل

( لا )  ،كما جاءت أقل نسبة في   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %81،4سنة ) كانت بنسبة   35إلى  18من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ،أما النسبة الأعلى  %18،6   سنة) بنسبة 35ألى  18نفس الفئة العمرية ( من 

تعود لمن هم أجابوا ب (نعم)  ،كما جاءت أقل    %78،9 سنة فما فوق ) كانت بنسبة 35في الفئة الثانية (من 

  من المبحوثين الذي أجابوا ب (لا ).   %21،1نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) ، وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى  %100الأول ( إبتدائي) قدرت ب   المستوى

لمن أجابوا ب:(لا)  %27،3وأقل نسبة قدرت     %72،7نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(نعم) وقدرت ب  

إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت ب  

لمن أجابوا ب:(نعم) ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا   %20وأقل نسبة قدرت ب    80%

على    لمن أجابوا ب : (نعم) %13،3و أقل نسبة قدرت %86،7ت ب: المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) وقدر 

نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم 
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لعبارة ا   على   لمن أجابوا ب :(نعم )    ،%42،9و أقل نسبة قدرت ب :    %57،1و قدرت ب: ،    )نعملصالح خيار (

  المطروحة .

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

  %21،9 ،في حين أن أقل سجلت ب %78،1(لا) حيث قدرت ب أعلى نسبة أجابوا  ( أعزب) حيث كانت 

في حين كانت    وهي أعلى نسبة  %84،2بة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجا

لى أع لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق)    ،   %15،8أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:  

(لا)   جابة، و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإممن أجابوا ب ( لا)   %100قدرت ب  نسبة سجلت �ا  

  . %100ب ب: حيث سجلت هي الأخرى 

ة تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفي   

، تعود لمن أجابوا    %81،6 سجلت على مستواها تقدر ب   من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

أجابوا (نعم ) ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي )  %18،4و كانت أقل نسبة تقدر   ب (لا )

أن أقل نسبة    تعود لمن أجابوا ب (نعم) ،في حين %96،3سجلت على مستواها تقدر ب :   حيث أن أكبر نسبة

ب   سجلت على مستواها تقدر   بها الفئة الثالثة ( موظف) بأكبر نسبة، أجابوا ب : ( نعم) ، تعق %3،7بلغت 

،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد)    أجابوا ب: (نعم) %25تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  75%

خيرة ،وفي الفئة الخامسة و الأ %33،3في حين أن أقل نسبة قدرت ب  %66،7بأكبر نسبة سجلت على مستواها 

  اشارت النتائج إلى أ�ا سجلت نفس نسب الغجابات التي سجلت على مستةى الغئة التي سبقتها .(بطال) 

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

لمن أجابوا ب  %17،9س العبارة  وأقل نسبة تقدر ،مع نف   ممن أجابوا ب ( لا)    %82،1قدرت أكبر نسبة  ب 

ممن أجابوا ب ( نعم)  %79،4( نعم ) ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

( الضعيف ) قدرت أكبر    ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( لا)    %20،6وأقل نسبة تقدر 

  .   كانت لصالح لمن أجابوا ب ( لا)  %11،1ممن أجابوا ب(نعم) وأقل نسبة تقدر ب   %88،9نسبة ب 
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  ) يبين توزيع أفراد العينة حسب الأشكال التي تتخذها الشائعات في الإنتشار  (فيديوهات ): 75جدول رقم (

  

 البند تتخذ الشائعات الاقتصادية في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك شكل فيديوهات  :

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 3 5،2 55 94،8 58 100

 أنثى 7 14،9 40 85،1 47 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 

سنة 35- 18من  9 10،5 77 89،5 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،3 18 94،7 19 100  

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 00 2 100

 متوسط 1 9،1 10 9،1 11 100

 ثانوي 1 4 24 4 25 100

 جامعي 6 100 54 10 60 100

 شهادات عليا 2 28،6 5 28،6 7 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 6 9،4 58 90،6 64 100

 متزوج 4 10،5 34 89،5 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 2 5،3 36 94،7 38 100

 عامل يومي 00 00 27 100 27 100

 موظف 2 12،5 14 87،5 16 10

 متقاعد 5 41،7 7 58،3 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 3 10،7 25 89،3 28 100

 متوسطة 7 10،3 61 89،7 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 9 100 9 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100
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يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن الشائعات الاقتصادية في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك تتخذ شكل فيديوهات   

ممن أجابوا (لا) أي  لا يعتبرون أن الشائعات الاقتصادية في الإنتشار عبر  %90.5كانت أعلى نسبة قدرت  ب 

وهي  % 9.5نسبة " اجابو ب (نعم )  "سجلت ب  شبكة الفيسبوك تتخذ شكل فيديوهات   ، في حين كانت أقل

 أدنى نسبة. 

من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالعبارة السابقة ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   

ممن أجابوا ب : (نعم) " ، أما في فئة    %5.2في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %94.8:(لا) قدرت ب: 

،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :     لمن أجبن ب  ( لا )    %85.1ث كانت أعلى نسبة قدرت ب: الإنا

  ممن أجبن ب (نعم )     14.9%

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

( لا )  ،كما جاءت أقل نسبة في   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %89.5 سنة ) كانت بنسبة  35إلى  18من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ،أما النسبة الأعلى %10.5سنة) بنسبة  35ألى  18نفس الفئة العمرية ( من 

اءت أقل نسبة تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  ،كما ج   %94.5سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35في الفئة الثانية (من 

  من المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم ).   %5.3للفئة العمرية الثانية بنسبة  

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث أن المستوى الأول ( إبتدائي)  

الفئة الثانية(متوسط) كانت النسبة ، وفي  %00كانت النسبة معومة بالنسبة للخيارين (نعم ) و(لا) حيث قدرت 

،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) كانت النسبة متساوية بين  %9.1متساوية بين الخيار (نعم) و الخيار (لا) حيث قدرت ب 

، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى   % 4الخيار (نعم) و الخيار (لا) حيث قدرت ب 

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة (  %100(نعم) وقدرت ب: كانت إجابتهم ب :

  .%28.6شهادات عليا ) كانت النسبة متساوية بين الخيار (نعم) و الخيار (لا) حيث قدرت ب 

ثلون الفئة الأولى يم،حيث نجد من المفردات اللذين   الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب :    %90.6( أعزب) اختاروا الإجابة ب(لا) حيث سجلت  بنسبة 

لمن إختاروا الإجابة ب : (نعم)  ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة   9.4%

لمن إختاروا الإجابة    ،   %10.5ة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:  في حين كانت أقل نسب   وهي أعلى نسبة  89.5%

وهي أعلى نسبة ، و  % 100حيث سجلت ب   ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا)

  .  %100بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(لا) حيث سجلت ب:
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ة الوظيفية بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعيتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول  

، تعود لمن أجابوا    %94.7   سجلت على مستواها تقدر ب :    من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

ي ) ضعية الوظيفية ( عامل يومأجابوا (نعم ) ، ثم تأتي الفئة الثانية من الو  % 5.3و كانت أقل نسبة تقدر   ب (لا )

تعود لمن أجابوا ب (لا) ، تعقبها الفئة الثالثة (  % 100سجلت على مستواها تقدر ب :   حيث أن أكبر نسبة

تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  %87.5سجلت على مستواها تقدر ب    موظف) بأكبر نسبة

:   سجلت على مستواها تقدر   ة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة،تليها الفئ   أجابوا ب: (نعم) %  12.5

،وفي الفئة الخامسة    أجابوا ب : (نعم)%41,7   ،في حين أن أقل نسبة بلغت   تعود لمن أجابوا ب ( لا)   58,3%

 ممن أجابوا ب (لا) في حين  %91.7قدرت ب :    مستواها   و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة سجلت على

  أجابوا ب (  نعم ) .% 8.3أن أقل نسبة بلغت  

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

لمن أجابوا ب  %10.7،مع نفس العبارة  وأقل نسبة تقدر     ممن أجابوا ب ( لا)   %89.3قدرت أكبر نسبة  ب 

ممن أجابوا ب ( لا)  %89.7،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :  ( نعم )

 ( الضعيف ) قدرت أكبر  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( نعم)    %10.3وأقل نسبة تقدر 

 على نفس العبارة .  ممن أجابوا ب( لا)  %100نسبة ب 

  يبين توزيع أفراد العينة حسب الأشكال التي تتخذها الشائعات في الإنتشار(تصريحات مفبركة ):) 85جدول رقم (

 البند                   تتخذ الشائعات الاقتصادية في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك شكل  تصريحات مفبركة : 

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 4 7 53 93 57 100

 أنثى 7 14،9 40 85،1 47 100

 الإجمالي 11 10،6 93 89،4 104 100

 

سنة 35- 18من  10 11،6 76 88،4 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،6 17 94،4 18 100  

 الإجمالي 11 10،6 93 89،4 10400 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 1 9،1 10 90،9 11 100

 ثانوي 4 16 21 84 25 100
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 جامعي 6 10،2 53 89،8 59 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100

 الإجمالي 11 10،6 93 89،4 104 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 8 12،5 56 87،5 64 100

 متزوج 3 8،1 34 91،9 37 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 11 10،6 93 89،4 104 100

 الحالة الوظيفية طالب 6 15،8 32 84،2 38 100

 عامل يومي 2 7،4 25 92،6 27 100

 موظف 1 6،7 14 93،3 15 100

 متقاعد 1 8،3 11 91،7 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100

 الإجمالي 11 10،6 93 89،4 104 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 1 3،6 27 96،4 28 100

 متوسطة 9 13،4 58 86،6 67 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 1 11،1 8 88،9 9 100

 الإجمالي 11 10،6 93 89،4 104 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن الشائعات الاقتصادية في الإنتشار عبر شبكة الفيسبوك تتخذ شكل فيديوهات   

ممن أجابوا (لا) أي  لا يعتبرون أن الشائعات الاقتصادية في الإنتشار عبر  %89،4كانت أعلى نسبة قدرت  ب 

 % 10،6أقل نسبة " اجابو ب (نعم ) سجلت ب  ، في حين كانتتصريحات مفبركة  شبكة الفيسبوك تتخذ شكل

 وهي أدنى نسبة. 

من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالعبارة السابقة ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   

  ممن أجابوا ب : (نعم) " ، أما في فئة الإناث   %7في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %93:(لا) قدرت ب: 

ممن    %14،9،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :     لمن أجبن ب  ( لا )    %85،1كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

  أجبن ب (نعم )  

بحوثين في تشير إلى أن النسبة الأعلى من الم الثاني و عشرين  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

( لا )  ،كما جاءت   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %88،4انت بنسبة  سنة ) ك 35إلى  18الفئة الأولى ( من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ،أما %11،6سنة) بنسبة  35ألى  18أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ( من 
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)  ،كما تعود لمن هم أجابوا ب (لا   %94،4سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من 

  من المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم ).   %5،6جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث أن المستوى الأول ( إبتدائي)  

و هي نسبة معدومة  %00أقل نسبة قدرت ب  تعود لمن أجابوا ( لا) في حين أن%100أعلى نسبة قدرت ب كانت 

تعود لمن أجابوا (لا) أما أقل   %90،9كانت أعلى نسبة قدرت ب   ، وفي الفئة الثانية(متوسط)لمن لم بجيبوا (نعم) 

في حين جاءت اقل  84 %قدرت ب أعلى نسبة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي)  ممن أجابوا (نعم)   %9،1نسبة قدرت 

لا)  (، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب  %16نسبة قدرت ب 

على نفس العبارة المطروحة سابقا ممنأجابوا (نعم)  %10،2في حين أن  أقل نسبة بغلت ب   %89،8وقدرت ب: 

في  %100حيث قدرت ب  àلامانت أعلى نسبة �ا تعود لمن أجابوا ( ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) 

  وهي نسبة معدومة . %00حين بلغت أقل نسبة 

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب :    %87،5( أعزب) اختاروا الإجابة ب(لا) حيث سجلت  بنسبة 

لمن إختاروا الإجابة ب : (نعم)  ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة   12،5%

لمن إختاروا الإجابة    ،   %8،1في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:     وهي أعلى نسبة  91،9%

وهي أعلى نسبة ، و  % 100حيث سجلت ب   الفئة الثالثة ( مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا) ب:(نعم) ، أما

  .  %100بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(لا) حيث سجلت ب:

ة تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفي 

، تعود لمن أجابوا    %84،2   سجلت على مستواها تقدر ب :   من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

عم ) ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) أجابوا (ن %15،8و كانت أقل نسبة تقدر   ب (لا )

أما أقل نسبة قدرت ب  تعود لمن أجابوا ب (لا)  % 92،6سجلت على مستواها تقدر ب    حيث أن أكبر نسبة

 %93،3 سجلت على مستواها تقدر ب  ، تعقبها الفئة الثالثة ( موظف) بأكبر نسبةتعود لمن أجابوا (نعم)  7،4%

،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث    أجابوا ب: (نعم) %6،7تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت 

،في حين أن أقل نسبة    تعود لمن أجابوا ب ( لا)   %91،7سجلت على مستواها تقدر :     أن أكبر نسبة

ئة سجلت ذع الف÷أشارت النتائج المبوبة أن  ل) ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطا  أجابوا ب : (نعم)%8،3  بلغت

  نسب متطابقة تماما من الإجابات التي سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها .



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

277 
 

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

لمن أجابوا ب (  %3،6،مع نفس العبارة  وأقل نسبة تقدر    ا ب ( لا)ممن أجابو     %96،4قدرت أكبر نسبة  ب 

ممن أجابوا ب ( لا)  %86،6نعم ) ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

كبر أ( الضعيف ) قدرت   ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( نعم)    %13،4وأقل نسبة تقدر 

 على نفس العبارة .ممن أجاببوا ب (نعم)  %11،1زاقل نسبة قدرت ب     ممن أجابوا ب( لا)  %88،9ب نسبة 

  نكتة) () توزيع افراد العينة حسب الأساليب التي تتخذها  الشائعات الإقتصادية عبر شبكة الفيسبوك : 95جدول رقم (

 البند                   الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك تتمثل في أسلوب نكتة : 

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 32 55،2 26 44،8 58 100

 أنثى 23 48،9 24 51،1 47 100

يالإجمال 55 52،4 50 47،6 105 100  

سنة 35- 18من  44 51،2 42 48،8 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  11 57،9 8 42،1 19 100  

 الإجمالي 55 52،4 50 47،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

 متوسط 4 36،4 7 63،6 11 100

 

 ثانوي 15 60 10 40 25 100

 جامعي 31 51،7 29 48،3 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي                    55 52،4 50 47،6 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 34 53،1 30 46،9 64 100

 متزوج 20 52،6 18 47،4 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 55 52،4 50 47،6 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 23 60،5 15 39،5 38 100

 عامل يومي 14 51،9 13 48،1 27 100

 موظف 9 56،3 7 43،8 16 100

 متقاعد 3 25 9 75 12 100
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 بطال 6 50 6 50 12 100

 الإجمالي 55 52،4 50 47،4 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 21 75 7 25 28 100

 متوسطة 30 44،1 38 55،9 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 4 44،4 5 55،6 9 100

 الإجمالي 55 52،4 50 47،6 105 100

 

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشائعات الإقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

من الأساليب النكتة ) أي  يعتبرون  نعم  أجابوا (ممن  %52،4كانت أعلى نسبة قدرت  ب,النكتة  تتمثل في أسلوب 

)  ممن يعتبرون  لا ب ( االتي تنتقل بواسطتها  الشائعات  الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق ، في حين كانت أقل نسبة اجابو 

 %47،6من الأساليب التي تنتقل بواسطتها  الشائعات  الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق سجلت ب   ان النكتة ليست  

 وهي أدنى نسبة. 

من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالعبارة السابقة ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا         

) " ، أما لا ممن أجابوا ب : (   %44،8في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %55،2) قدرت ب: نعم ب :(

،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :     ) لالمن أجبن ب  (   %76,6ب:  في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت 

 ممن أجبن ب (نعم )     51،1%

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

)  ،كما جاءت أقل نسبة في  نعم (   م أجابوا بوكانت تعود لمن ه %51،2سنة ) كانت بنسبة   35إلى  18من 

)  ،أما النسبة لا  من المبحوثين الدين أجابوا ب (   %48،8    سنة) بنسبة 35ألى  18نفس الفئة العمرية ( من 

)  ،كما جاءت نعمتعود لمن هم أجابوا ب (  %57،9سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35الأعلى في الفئة الثانية (من 

  ).لا من المبحوثين الذي أجابوا ب (  %42،1فئة العمرية الثانية بنسبة  أقل نسبة لل

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

ط) لثانية(متوس) ، وفي الفئة انعم  من المبحوثين الذين أجابوا ب: ( %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

لمن أجابوا  %36،4وأقل نسبة قدرت     %63،6أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا) وقدرت ب  

ب:(نعم) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت 

لمن أجابوا ب:(نعم) ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب   %20وأقل نسبة قدرت ب    %80ب  

على   لمن أجابوا ب : (نعم) %30و أقل نسبة قدرت  ب %70رت ب: هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) وقد
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نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم 

العبارة    على   لمن أجابوا ب :(نعم )    ،%42،9و أقل نسبة قدرت ب :    %57،1و قدرت ب: ،    لصالح خيار ( لا )

  المطروحة .

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب    %53،1) حيث سجلت  بنسبة نعم  ( أعزب) اختاروا الإجابة ب(

 ) حيث سجلتنعم )  ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا  لمن إختاروا الإجابة ب : ( 46،9%: 

لمن إختاروا    ،   %47،4في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:     وهي أعلى نسبة  %52،6بنسبة  

 هي أعلى نسبة و  % 50 حيث سجلت    )نعم  ) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا  الإجابة ب:(

، و بخصوص الفئة الأخيرة %50وقد تساوت من من إختاروا الإجابة ب (لا) حيث بلغت هي الأخلارى ب 

  .  %100) حيث سجلت ب:لا(أرمل)إختاروا الإجابة ب :(

لوظيفية اتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية    

، تعود لمن أجابوا    %60،5   سجلت على مستواها تقدر ب :    من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

) ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي  لا أجابوا ( % 39،5و كانت أقل نسبة تقدر   ) نعم  ب (

أن أقل    ) ،في حيننعم  تعود لمن أجابوا ب ( % 51،9قدر ب :سجلت على مستواها ت   ) حيث أن أكبر نسبة

ا تقدر سجلت على مستواه   ) ، تعقبها الفئة الثالثة ( موظف) بأكبر نسبةلا، أجابوا ب : ( % 46،1بلغت  نسبة 

 ،تليها الفئة   )لا  أجابوا ب: ( %  43،8   ) في حين أن أقل نسبة بلغت نعم  تعود لمن اجابوا ب:( %56،3ب  

،في حين أن    تعود لمن أجابوا ب ( لا)  %75سجلت على مستواها تقدر :    الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة

جاءت متساوية مه من أجابوا ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث    أجابوا ب : (نعم)%25   أقل نسبة بلغت

  لكل إجابة . %50ب (نعم) و (لا) إذ قدرت ب 

ففي المستوى ن الثالث و العشريبنفس السؤال  المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

 %25،مع نفس العبارة  وأقل نسبة تقدر     )نعم  ممن أجابوا ب (     %75المعيشي( الجيد) قدرت أكبر نسبة  ب 

ممن أجابوا  %55،9يث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : ) ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حلالمن أجابوا ب (

 ( الضعيف )   ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( نعم)    %44،1ب ( لا) وأقل نسبة تقدر 

كانت لصالح لمن أجابوا ب (   %44،4وأقل نسبة تقدر ب       ممن أجابوا ب( لا)   %55،6قدرت أكبر نسبة ب 

 .  نعم)
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ك ( رسوم  و ) توزيع افراد العينة حسب الأساليب التي تتخذها  الشائعات الإقتصادية عبر شبكة الفيسب60جدول رقم (

  : كاريكاتورية)

الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك تتمثل في أسلوب  رسوم الكاريكاتورية  

 : 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 17 29،3 41 70،7 58 100

 أنثى 23 48،9 24 51،1 47 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

سنة 35- 18من  35 40،7 51 59،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  5 26،3 14 73،7 19 100  

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 4 36،4 7 63،6 11 100

 ثانوي 10 40 15 60 25 100

 جامعي 23 38،3 37 61،7 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 24 39،1 39 60،9 64 100

 متزوج 14 36،8 24 63،2 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 15 39،5 23 60،5 38 100

 عامل يومي 10 37 17 63 27 100

 موظف 6 37،5 10 62،5 16 100

 متقاعد 4 33،3 8 66،7 12 100

 بطال 5 41،7 7 58،3 12 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 6 21،4 22 78،6 28 100

 متوسطة 31 45،6 37 54،4 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 3 33،3 6 66،7 9 100

 لإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100
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يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشائعات الإقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

 ممن أجابوا (لا) أي  لا يعتبرون  %38،1كانت أعلى نسبة قدرت  ب   اسلوب الرسومات الكاريكاتورية  تتمثل في 

ين كانت تها  الشائعات  الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق ، في حمن الأساليب التي تنتقل بواسطالرسومات الكاريكاتورية 

ات  من الأساليب التي تنتقل بواسطتها  الشائعالرسوم الكاريكاتورية أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون  

 وهي أدنى نسبة.  % 61،9الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق "سجلت ب   

لعلاقة متغير الجنس بالعبارة السابقة ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا من خلال الإحصاءات الكمية         

ممن أجابوا ب : (نعم) " ، أما في    %29,3في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %70,7ب :(لا) قدرت ب: 

ت ب :  ،في حين كانت اقل نسبة قدر    لمن أجبن ب  ( لا )    %51،1فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

 ممن أجبن ب (نعم )     48،9%

ن المبحوثين في تشير إلى أن النسبة الأعلى م الثالث و العشرين  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال 

( لا ) ،كما جاءت أقل   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %59،3سنة ) كانت بنسبة   35إلى  18الفئة الأولى ( من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ،أما    %40،7    سنة) بنسبة 35ألى  18س الفئة العمرية ( من نسبة في نف

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  ،كما    %73،7سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من 

  الذي أجابوا ب (نعم ).من المبحوثين   %26،3جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) ، وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

لمن أجابوا ب:(نعم)  %36،4وأقل نسبة قدرت     %63،6ب(لا) وقدرت ب   نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم

إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت ب  

ن نصيب هذا لمن أجابوا ب:(نعم) ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة م  %40وأقل نسبة قدرت ب    60%

على    لمن أجابوا ب : (نعم) %38،3و أقل نسبة قدرت  ب %61،7المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) وقدرت ب: 

نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم 

لمن أجابوا ب :(نعم )     ،%42،9ة قدرت ب : و أقل نسب   %57،1و قدرت ب: ،    لصالح خيار ( لا )

  العبارة المطروحة .   على

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب :    %60،9( أعزب) اختاروا الإجابة ب(لا) حيث سجلت  بنسبة 

لمن إختاروا الإجابة ب : (نعم)  ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة   39،1%
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لمن إختاروا الإجابة    ،   %36،8في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:     وهي أعلى نسبة  63،2%

كانت الأغجابات فيها متساوية لكل من أجا (نعم) و أجاب ب (لا) إذ قدرت ا الفئة الثالثة ( مطلق)  ب:(نعم) ، أم

  .  %100) حيث سجلت ب:لا ، و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(%50ب 

للمبحوثين في متغير  علىبمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأ الثالث و العشرين  تبين النتائج أن علاقة السؤال    

،    %60،5   سجلت على مستواها تقدر ب :    حيث ان أكبر نسبة (طالب جامعي)الوضعية الوظيفية من الفئة الأولى 

أجابوا (نعم ) ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية  %39،5و كانت أقل نسبة تقدر   تعود لمن أجابوا ب (لا )

أن    تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين % 63سجلت على مستواها تقدر ب :  بر نسبة( عامل يومي ) حيث أن أك

واها تقدر سجلت على مست   ، أجابوا ب : ( نعم) ، تعقبها الفئة الثالثة ( موظف) بأكبر نسبة %37أقل نسبة بلغت 

،تليها الفئة الرابعة    أجابوا ب: (نعم) %  37،5تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  %62،5ب  

،في حين أن    تعود لمن أجابوا ب ( لا)   %66،7سجلت على مستواها تقدر :     ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة

،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة سجلت    أجابوا ب : (نعم)%33،3   أقل نسبة بلغت

أجابوا ب (  نعم ) % 41،7ممن أجابوا ب (لا) في حين أن أقل نسبة بلغت    %58،3قدرت ب    مستواها   على

.  

 ( الجيد)لمعيشيبنفس السؤال الأول ففي المستوى ا المعيشي  تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى 

لمن أجابوا ب  %21،4تقدر  ،مع نفس العبارة  وأقل نسبة    ممن أجابوا ب ( لا)   %78،6قدرت أكبر نسبة  ب 

ممن أجابوا ب ( لا)  %54،4( نعم ) ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

 ( الضعيف ) قدرت أكبر  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( نعم)    %45،6وأقل نسبة تقدر 

 .   كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %33،3وأقل نسبة تقدر ب    ممن أجابوا ب( لا)  %66،7نسبة ب 

  ك ( عبارات إخبارية):  و ) توزيع افراد العينة حسب الأساليب التي تتخذها  الشائعات الإقتصادية عبر شبكة الفيسب61جدول رقم (

 البند الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك تتمثل في أسلوب عبارات إخبارية : 

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 17 29،3 41 70،7 58 100

 أنثى 11 23،4 36 76،6 47 100

 الإجمالي 28 26،7 77 73،3 105 100

سنة 35- 18من  24 27،9 62 72،1 86 100  السن 
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سنة فما فوق 35من  4 21،1 15 78،9 19 100  

 الإجمالي 28 26،7 77 73،3 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 2 18،2 9 81،8 11 100

 ثانوي 5 20 20 80 25 100

 جامعي 18 30 42 70 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي 28 26،7 77 73،3 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 21 32،8 43 67،2 64 100

 متزوج 6 15،8 31 84،2 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 28 26،7 77 73،3 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 13 34،2 25 65،8 38 100

 عامل يومي 2 7،4 25 92،6 27 100

 موظف 3 18،8 13 81،3 16 100

 متقاعد 5 41،7 7 58،3 12 100

 بطال 5 41،7 7 58،3 12 100

 الإجمالي 28 26،7 77 73،3 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 7 25 21 75 28 100

 متوسطة 19 27،9 49 72،1 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي 28 26،7 77 73،3 105 100

 

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشائعات الإقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

ممن أجابوا (لا) أي  لا يعتبرون  العبارات  %73,3تتمثل في أسلوب عبارات إخبارية كانت أعلى نسبة قدرت  ب 

نسبة "  الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق ، في حين كانت أقل الإخبارية من الأساليب التي تنتقل بواسطتها  الشائعات 

اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون  العبارات الإخبارية من الأساليب التي تنتقل بواسطتها  الشائعات  الاقتصادية عبر 

 وهي أدنى نسبة.  % 26,7الفضاء الأزرق "سجلت ب   

نس بالعبارة السابقة ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الج        

ممن أجابوا ب : (نعم) " ، أما في    %29,3في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %70,7ب :(لا) قدرت ب: 
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،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :     لمن أجبن ب  ( لا )    %76,6فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

 ن أجبن ب (نعم )  مم   23,4%

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

( لا )  ،كما جاءت أقل نسبة في   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %72،1سنة ) كانت بنسبة   35إلى  18من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ،أما النسبة الأعلى   27,9   سنة) بنسبة 35ألى  18نفس الفئة العمرية ( من 

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  ،كما جاءت أقل نسبة    %78،9سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35في الفئة الثانية (من 

  من المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم ).  %21،1للفئة العمرية الثانية بنسبة  

يضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في وتشير أ

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) ، وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

لمن أجابوا ب:(نعم)  %18,2نسبة قدرت وأقل     %81,8نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا) وقدرت ب  

إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت ب  

لمن أجابوا ب:(نعم) ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا   %20وأقل نسبة قدرت ب    80%

على    لمن أجابوا ب : (نعم) %30و أقل نسبة قدرت  ب %70هم ب :(لا) وقدرت ب: المستوى كانت إجابت

نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم 

العبارة    على   (نعم ) لمن أجابوا ب :   ،%42،9و أقل نسبة قدرت ب :    %57،1و قدرت ب: ،    لصالح خيار ( لا )

  المطروحة .

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب :    %67,2( أعزب) اختاروا الإجابة ب(لا) حيث سجلت  بنسبة 

جابة ب : (نعم)  ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة  لمن إختاروا الإ 32,8%

لمن إختاروا الإجابة    ،   %15،8في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:     وهي أعلى نسبة  84،2%

وهي أعلى نسبة ، و  % 100حيث سجلت ب   ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا)

  .  %100بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(نعم) حيث سجلت ب:

ة تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفي   

، تعود لمن أجابوا    %65،8   على مستواها تقدر ب :  سجلت   من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

أجابوا (نعم ) ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي  % 34،2و كانت أقل نسبة تقدر   ب (لا )

أن أقل نسبة    تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين % 92،6سجلت على مستواها تقدر ب :   ) حيث أن أكبر نسبة
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ب   سجلت على مستواها تقدر   ، أجابوا ب : ( نعم) ، تعقبها الفئة الثالثة ( موظف) بأكبر نسبة %7،4بلغت 

،تليها الفئة الرابعة    أجابوا ب: (نعم) %  18،8    تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  81،3%

،في حين أن    عود لمن أجابوا ب ( لا)ت   %58,3سجلت على مستواها تقدر :     ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة

،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة سجلت    أجابوا ب : (نعم)%41,7   أقل نسبة بلغت

أجابوا ب (  نعم % 41،7ممن أجابوا ب (لا) في حين أن أقل نسبة بلغت    %58،3قدرت ب :    مستواها   على

. (  

يد) الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجتشير النتائج من خلال نفس 

لمن أجابوا ب (  %25،مع نفس العبارة  وأقل نسبة تقدر     ممن أجابوا ب ( لا)    %75قدرت أكبر نسبة  ب 

ممن أجابوا ب ( لا)  %72،1نعم ) ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

 ( الضعيف ) قدرت أكبر  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( نعم)    %27،9وأقل نسبة تقدر 

 .  كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %22،2وأقل نسبة تقدر ب      ممن أجابوا ب( لا)  %77،8نسبة ب 

ك ( عبارات إستهزاء) و التي تتخذها  الشائعات الإقتصادية عبر شبكة الفيسب) توزيع افراد العينة حسب الأساليب 26جدول رقم (

  : (  

 البند الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك تتمثل في أسلوب عبارات إستهزاء :

 

 المتغير

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 8 13،8 50 86،2 58 10

 أنثى 4 8،5 43 91،5 47 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 

سنة 35- 18من  11 12،8 75 87،2 86 100  السن 

سنة فما  35من  1 5،3 18 94،7 19 100

 فوق

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 1 9،1 10 90،9 11 100

 ثانوي 4 16 21 84 25 100

 جامعي 7 11،7 53 88،3 60 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100
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 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 11 17،2 53 82،8 64 100

 متزوج 1 2،6 37 97،4 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 6 15،8 32 84،2 38 100

 عامل يومي 2 7،4 25 92،6 27 100

 موظف 1 6،3 15 93،9 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 3 25 9 75 12 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

الاقتصاديةالحالة  جيدة 00 00 28 100 28 100  

 متوسطة 10 14،7 58 85،3 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشائعات الإقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

العبارات ممن أجابوا (لا) أي  لا يعتبرون   %88،6كانت أعلى نسبة قدرت  ب عبارات إستهزاء  تتمثل في أسلوب 

من الأساليب التي تنتقل بواسطتها  الشائعات الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق ، في حين كانت أقل نسبة " الإستهزائبية 

صادية عبر التي تنتقل بواسطتها  الشائعات  الاقت من الأساليبالعبارات الإستهزائية ب (نعم )  ممن يعتبرون   ااجابو 

 وهي أدنى نسبة.  % 11،4الفضاء الأزرق سجلت ب  

من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالعبارة السابقة ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا         

ممن أجابوا ب : (نعم) ، أما في    %13،8في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %86،2ب :(لا) قدرت ب: 

،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :     لمن أجبن ب  ( لا )    %91،5فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

 ممن أجبن ب (نعم )    8،5%

ئة الأولى ( فكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في ال

( لا )  ،كما جاءت أقل نسبة في   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %87،2سنة ) كانت بنسبة   35إلى  18من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ،أما النسبة الأعلى %12،8    سنة) بنسبة 35ألى  18نفس الفئة العمرية ( من 

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  ،كما جاءت أقل نسبة    %94،7نسبة سنة فما فوق ) كانت ب 35في الفئة الثانية (من 

  من المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم ).   %5،3للفئة العمرية الثانية بنسبة  
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وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

) أعلى (متوسط من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) ، وفي الفئة الثانية %100ت ب  المستوى الأول ( إبتدائي) قدر 

لمن أجابوا ب:(نعم)  %9،1وأقل نسبة قدرت   %90،9نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا) وقدرت ب  

م ب : (لا)وقدرت ب  هإتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابت

لمن أجابوا ب:(نعم) ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا   %16وأقل نسبة قدرت ب    84%

على    لمن أجابوا ب : (نعم) %11،7و أقل نسبة قدرت  ب %88،3المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) وقدرت ب: 

نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم 

لم يجيبوا (نعم) و هي نسبة  لمن   ،%00و أقل نسبة قدرت ب :    %100و قدرت ب: ،    لصالح خيار ( لا )

  معدومة 

دات اللذين ،حيث نجد من المفر    الاجتماعية   بمتغير الحالة الثالث و العشرين  السؤال  توضح كذلك النتائج علاقة

وهي أعلى نسبة ،في حين أن    %82،8يمثلون الفئة الأولى ( أعزب) اختاروا الإجابة ب(لا) حيث سجلت  بنسبة 

)إختاروا الإجابة ب : (لا) لمن إختاروا الإجابة ب : (نعم)  ،أما الفئة الثانية (متزوج  %17،2أقل سجلت ب : 

 %2،6في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:     وهي أعلى نسبة  %97،4حيث سجلت بنسبة  

 % 100حيث سجلت ب   لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا)   ،

، و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة نسبة معدومة وهي   %00,اقل نسبة سجلت ب  وهي أعلى نسبة 

  .  %100ب :(نعم) حيث سجلت ب:

ة تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفي   

، تعود لمن أجابوا    %84،2   ستواها تقدر ب : سجلت على م   من الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

أجابوا (نعم ) ، ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي )  %15،8و كانت أقل نسبة تقدر   ب (لا )

أن أقل نسبة    تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين % 92،6سجلت على مستواها تقدر ب :   حيث أن أكبر نسبة

ب   سجلت على مستواها تقدر   ، أجابوا ب : ( نعم) ، تعقبها الفئة الثالثة ( موظف) بأكبر نسبة %7،4بلغت 

،تليها الفئة الرابعة (    أجابوا ب: (نعم) %6،3تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت    93،9%

،في حين أن أقل نسبة    بوا ب ( لا)تعود لمن أجا   %100سجلت على مستواها تقدر    متقاعد) حيث أن أكبر نسبة

 ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة لم لم يجيبوا على (نعم) و هي نسبة معدومة  %00  بلغت

أجابوا ب % 41،7ممن أجابوا ب (لا) في حين أن أقل نسبة بلغت    %58،3قدرت ب :    مستواها   سجلت على

  (  نعم ) .
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ففي المستوى  ن الثالث و العشري بنفس السؤال  المعيشي  خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى  تشير النتائج من

  لمن %00،مع نفس العبارة  وأقل نسبة تقدر   ممن أجابوا ب ( لا) %100المعيشي( الجيد) قدرت أكبر نسبة  ب 

ممن أجابوا  %85،3نسبة فيه تقدر ب : ( نعم ) ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر لم يجيبوا 

 ( الضعيف )  ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( نعم)    %14،7ب ( لا) وأقل نسبة تقدر 

كانت لصالح لمن أجابوا ب (   %22،2وأقل نسبة تقدر ب    ممن أجابوا ب( لا)  %85،3قدرت أكبر نسبة ب 

 . نعم)

  نة أكثر من القديمة :هات تتعلق بالأوقات الرايهم في أن الشائعأفراد العينة حسب رأ) توزيع 36جدول رقم (

 البند                   تتعلق الشائعات الاقتصادية حسب رأي المبحوثين بالأوقات الراهنة من الأحداث  القديمة: 

     

المتغير    

  

 

 أتفق أتفق بشدة لا رأي لي لا اتفق بشدة الإجمالي

 ك % ك % ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 29 50 24 41،4 4 6،9 1 1،7 58 100

 أنثى 19 40،4 21 44،7 6 12،8 1 2،1 47 100

الي الإجم 48 45،7 45 42،9 10 9،5 2 1،9 105 100  

سنة 35- 18من  41 47،7 36 41،9 7 8،1 2 2،3 86 100  السن 

فوق سنة فما 35من  7 36،8 9 47،4 3 15،8 00 00 19 100  

 الإجمالي 48 45،7 45 42،9 10 9،5 2 1،9 105 100

المستوى  إبتدائي 1 50 1 50 00 00 00 00 2 100

ط متوس 4 36،4 5 45،5 1 9،1 1 9،1 11 100 التعليمي  

 ثانوي 12 48 8 32 4 16 1 4 25 100

 جامعي 27 45 28 46،7 5 8،3 00 00 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 3 42،9 00 00 00 00 7 100

 الإجمالي                    48 45،7 45 42،9 10 9،5 2 1،9 105 100

الحالة  أعزب 30 46،9 27 42،2 6 9،4 1 1،6 64 100

 متزوج 17 44،7 17 44،7 3 7،9 1 2،6 38 100 الاجتماعية 

 مطلق 1 50 1 50 00 00 00 00 2 100

 أرمل 00 00 00 00 1 100 00 00 1 100

يالإجمال 48 45،7 45 42،9 10 9،5 2 1،9 105 100  

الحالة  طالب 19 50 17 44،7 2 5،3 00 00 38 100

 عامل يومي 12 44،4 12 44،4 2 7،4 1 3،7 27 100 الوظيفية

 موظف 10 62،5 6 37،5 00 00 00 00 16 100
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 متقاعد 3 25 6 50 3 25 00 00 12 100

 بطال 4 33،3 4 33،3 3 25 1 8،3 12 100

 الإجمالي 48 45،7 45 42،9 10 9،5 2 1،9 105 100

الحالة  جيدة 13 46،4 11 39،3 4 14،3 00 00 28 100

 الاقتصادية

( المستوى 

 المعيشي )

 متوسطة 33 48،5 28 41،2 5 7،4 2 2،9 68 100

 ضعيفة 2 22،2 6 66،7 1 11،1 00 00 9 100

 الإجمالي   48 45،7 45 42،9 10 9،5 2 1،9 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين أجابوا  على أن الشائعات الاقتصادية حسب رأي 

ممن أجابوا على %45،7المبحوثين تتعلق بالأوقات الراهنة من الأحداث  القديمة  حيث كانت أعلى نسبة قدرت ب 

تعود لمن أجابوا  (  %9.5  ، ثم تليها نسبة قدرت %42.9بنسبة  بشدة)(أتفق ، ثم تليها من أجابوا  (أتفق )

 وهي أدنى نسبة .% 1.9و التي سجلت  ( لا أتفق بشدة )، في حين كانت أقل نسبة الذين أجابوا لا رأي لي ) 

جابوا أ ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن" من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال السابق  

 ( لا أتفق بشدة )ممن أجابوا على  % 1.7في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب  %50على (أتفق )  قدرت ب

ممن أجابو على( أتفق بشدة )،في حين   %44.7 من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب

  ممن أجبن ب ( لا أتفق بشدة ). %2،1كانت اقل نسبة  قدرت ب 

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال السابق ، تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة   

وكانت تعود لمن هم أجابوا على (أتفق) ،  ،كما جاءت   %47.7) كانت بنسبة  سنة 35إلى  18( من الأولى 

( لا  من المبحوثين الذين أجابوا على %2،3بنسبة  سنة) 35إلى    18( من أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35من إتجاه العبارة سالفة الذكر ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية ( أتفق بشدة )

من   %15.8تعود لمن هم أجابوا (أتفق بشدة) كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة   47.7%

  إتجاه نفس العبارة المطروحة .  ( لارأي لي) الذي أجابوا على المبحوثين 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة  المستوى  التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

 وقد تساوت مع من أجابوا(أتفق) من المبحوثين الذين أجابوا على  %50قدرت ب  ( ابتدائي)المستوى الأول 

  مع من لم (لا رأي لي)وأقل نسبة كانت متساوية لمن لم  يجيبوا على  %50(أتفق بشدة ) إذ بلغت هي الأخرى 

 أعلى نسبة من ( متوسط)، وفي الفئة الثانية  وهي نسبة معدومة %00إذ قدرت ب   لاأتفق بشدة )يجيبوا على (
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و هي نسبة متساوية  %9.1نسبة قدرت  وأقل %45،5وقدرت ب  (أتفق بشدة)المبحوثين كانت إجابتهم على 

أعلى  ثانوي)(و ( لا أتفق بشدة ) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة  ( لا رأي لي )مع من أجاابوا ب 

لمن أجابو على لا % 4ب وأقل نسبة قدرت  %48وقدرت ب  (أتفق )نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم على 

 أتفق بشدة)(أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم على  جامعي )اما الفئة الرابعة ( ( أتفق بشدة ) ، 

بنفس العبارة المطروحة  ( لا أتتفق بشدة )لمن أجابوا على  %00.0و أقل نسبة قدرت ب %46.7وقدرت ب

و قدرت  أتفق)  (بتهم لصالح) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجا ( شهادات علياسابقا ،في حين أن الفئة الخامسة 

على نفس وهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا ب (لا أتفق بشدة) % 00و أقل نسبة قدرت ب  %57،1ب

  العبارة المطروحة .

الرابع عشر  بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل نسبة %46،9حيث سجلت بنسبة (أتفق)  ختاروا الإجابة علىا ( أعزب)الأولى 

 ()اختاروا الإجابة على متزوج ،أما الفئة الثانية (  )بشدة لا أثق(لمن اختاروا الإجابة على  %1.6سجلت ب 

ت ة )، في حين كانوهي أعلى نسبة فقد كانت متساوية مع إجابة (أتفق بشد  %44،7حيث سجلت بنسبة )أتفق

 ( مطلق)، أما الفئة الثالثة   )لا أتفق بشدة  (لمن اختاروا الإجابة  %2.6أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب 

 في أتفق بشدة)وهي نسبة متساوية مع من إختاروا الإجابة على ( %50حيث سجلت ب  )أتفق (أختاروا الإجابة  

لا رأي لي ) وقد تساوت |أيضا (لمن لم يختاروا الإجابة على %00حين كانت  أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت 

وهي نسبة معدومة  ، و  %00إذ بلغت هي الأخرى ب  ( لا أتفق بشدة )مع من لم يختاروا الإجابة على 

، في حين كانت أقل  %100حيث سجلت ب: ( لا رأي لي )إختاروا الإجابة على (أرمل)بخصوص الفئة الأخيرة 

إذ  شدة )( لا أتفق بو كذلك مع لم يختاروا  (أتفق بشدة )ولم يختاروا (أتفق)مع من لم  يختاروا    متساوية نسبة

  وهي نسبة معدومة .  %00 سجلوا

الرابع عشر  بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية  تبين النتائج أن علاقة السؤال 

تعود    %50حيث ان أكبر نسبة  سجلت على  مستواها تقدر ب :  (طالب جامعي) الوظيفية من الفئة الأولى

،ثم تأتي الفئة الثانية من )بشدة   لا أتفق(على  أجابوا% 0.0، أما أقل نسبة بلغت  ) أتفق (على  لمن أجابوا

فكانت نسبة %  44،4حيث أن أكبر نسبة على سجلت  مستواها تقدر ب :  ( عامل يومي )الوضعية الوظيفية 

 ) لا أتفق بشدة(لمن يجيبوا على  %3.7 ،في حين أن أقل نسبة بلغت  متساوية مع من اجابوا (أتفق بشدة 
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 )أثق (على  تعود لمن اجابوا  %62.5بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة االثالثة 

ة)  و (لا أتفق بشد (لا رأي لي )ية لمن  يجيبوا  على وهي نسبة معدومة متساو   %00في حين أن أقل نسبة بلغت 

تعود لمن أجابوا  %50حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدرب :  ( متقاعد)،تليها الفئة الرابعة 

   ،وفي( لا أتفق بشدة ) وهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا على  %00في حين أن أقل نسبة بلغت  )(أتفق  على

نسبة متساوية تعود لمن    %33.3حيث أن أكبر نسبة على مستواها قدرت ب   بطال)و الأخيرة (الفئة الخامسة 

لا  (كانت لصالح  لمن لم يجيبوا على   %8.3و (أتفق بشدة )  في حين أن أقل نسبة بلغت) أتفق(أجابوا على 

  تجاه نفس نص العبارة المطروح. )أتفق بشدة  

علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال  الرابع عشر  ففي المستوى تشير النتائج من خلال نفس الجدول 

لمن  %0.0وأقل نسبة تقدر   أتفق) ( ممن أجابوا على الخيار الأول  %46.4قدرت أكبر نسبة   ( الجيد)المعيشي

يه كبر نسبة ف) حيث كانت أ( المتوسط،كما جاء المستوى المعيشي  لاأتفق بشدة  ) ( على الخيار  الرابع  أجابوا

لمن أجابوا على الخيار  الرابع   %2.9وأقل نسبة تقدر  (  أتفق )على الخيار الأول   ممن أجابوا %48.5تقدر ب : 

ممن أجابوا   %66،7قدرت أكبر نسبة     ( الضعيف)،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  لا أتفق بشدة )(

لا كانت  لصالح لكل من أجابوا على الخيار الأول (  %00بة تقدر وأقل نسب  (  أتفق بشدة )على الخيار الثاني 

 . أتفق بشدة)

 ) توزيع أفراد العينة حسب رأيهم بالأوقات التي تنتشر فيها الشائعات :46جدول رقم (

 البند الأوقات التي تنتشر فيها الشائعات حسب إجابة المبحوثين :

 

 

 المتغير

 

 

والأحداثأوقات المناسبات  الإجمالي أوقات الحروب و  

 الفوضى و الإضطرابات

أوقات الأزمات و 

 الكوارث

 ك % ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 29 50 25 43،1 4 6،9 58 100

100 

 

47 

 

10،6 5 

 

53،2 25 

 

36،2 17 

 

 أنثى

100 

 

104 

 

8،6 9 

 

47،6 50 

 

يالإجمال 46 43،8  

سنة 35- 18من  34 39،5 44 51،2 8 9،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  12 63،2 6 31،6 1 5،3 19 100  
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 الإجمالي 46 43،8 50 47،6 9 8،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 00 00 2 100

طمتوس 3 27،3 6 54،5 2 18،2 11 100  

يثانو  11 44 13 52 1 4 25 100  

 جامعي 27 45 27 45 6 10 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 3 42،9 00 00 7 100

 الإجمالي 46 43،8 50 47،6 9 8،6 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 29 45،3 28 43،8 7 10،9 64 100

 متزوج 16 42،1 20 52،6 2 5،3 38 100

 مطلق 1 50 1 50 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 00 00 1 100

100 105 8 ،6 يالإجمال 46 43،8 50 47،6 9   

 الحالة الوظيفية طالب 19 50 13 34،2 6 15،8 38 100

 عامل يومي 14 51،9 13 48،1 00 00 27 100

 موظف 8 50 8 50 00 00 16 100

 متقاعد 2 16،7 9 75 1 8،3 12 100

 بطال 3 25 7 58،3 2 16،7 12 100

يالإجمال 46 43،8 50 47،6 9 8،9 105 100  

100 28 3،6 

 

 الحالة الاقتصادية جيدة 15 53،6 12 42،9 1

( المستوى 

 68 100 المعيشي )

 

10،3 7 45،6 31 

 

44،1 30 

 

ة متوسط  

 ضعيفة 1 11،1 7 77،8 1 11،1 9 100

 الإجمالي 46 43،8 50 47،6 9 8،6 105 100

ــــر فيها الشـــــــــائعات  ـــــــبة المبحوثين الذين أجابوا على ان الأوقات التي تنتشـــــ يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسـ

ـــــــبة قدرت ب  أوقات الحروب و  (خيارممن أجابوا على %47.6حســــــــــب إجابة المبحوثين : حيث كانت أعلى نســـ

، في حين كانت  %43.8بنســـــبة  الكوارث)(أوقات الأزمات و ، ثم تليها من أجابوا  الفوضــــى و الإضــــطرابات )

 ، تعود لمن أجابوا  ( أوقات المناسبات والأحداث) %8.6  أقل نسبة قدرت

 ، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا على" من خلال الإحصـاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال السابق 

 %6.9في حين جاءت أقل نســــبة قدرت ب  %50ب(خيار أوقات الحروب و الفوضــــى و الإضــــطرابات )  قدرت 

ـــــبات والأحداث)ممن أجابوا على   من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نســــــــــبة قدرت ب ( أوقات المناســـ
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ــــــبة  قدرت ب  53.2% ممن أجابو على( خيار أوقات الحروب و الفوضـــــــى و الإضـــــــطرابات)،في حين كانت اقل نسـ

  اسبات والأحداث).ممن أجبن ب ( أوقات المن 10.6%

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير الســـــن بالســـــؤال الســـــابق ، تشـــــير إلى أن النســـــبة الأعلى من المبحوثين في الفئة   

ــبة  ســــنة 35إلى  18( من الأولى  وكانت تعود لمن هم أجابوا على (خيار أوقات الحروب و   %51.2) كانت بنســـ

ــــــــى و الإضــــــــــطرابات) ،  ،كما جاءت  ــــنة) 35إلى    18( من أقل نســــــــــبة في نفس الفئة العمرية الفوضــ ــــــــبة  ســــ بنســ

ــــــالفة الذكر ،أما النســـــــــبة  ( أوقات المناســـــــبات والأحداث) من المبحوثين الذين أجابوا على 9.3% إتجاه العبارة ســـ

ــــنة فما فوق ) 35من الأعلى في الفئة الثانية ( ــــبة   ســـ و تعود لمن هم أجابوا (أوقات الأزمات   %63.2كانت بنســــــ

ــــــــــبة  ــــــــــــبـة للفئـة العمريـة الثـانيـة بنســــ ( أوقات من المبحوثين الذي أجابوا على   %5.3الكوارث) كمـا جـاءت أقـل نســ

  إتجاه نفس العبارة المطروحة . المناسبات والأحداث) 

وتشــير أيضـــا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة  المســـتوى  التعليمي بنفس الســـؤال ،حيث كانت النســـبة الأعلى في 

ــــــــتوى الأول  وقــد (أوقــات الأزمــات و الكوارث) من المبحوثين الـذين أجـابوا على  %50قـدرت ب  ( ابتـدائي)المســــــ

ـــــطرابا تســـــــــاوت مع من أجابوا ـــــى و الإضــ وأقل  %50ت) إذ بلغت هي الأخرى (خيار أوقات الحروب و الفوضــ

، وفي الفئة  وهي نســــــبة معدومة %00إذ قدرت ب  (أوقات المناســـــبات والأحداث)نســــــبة كانت لمن  يجيبوا على 

 ات)(خيار أوقات الحروب و الفوضــى و الإضــطرابأعلى نســبة من المبحوثين كانت إجابتهم على  ( متوســط)الثانية 

 ( أوقات المناسبات والأحداث)و هي نسـبة مع من أجابوا ب  %18.2وأقل نسـبة قدرت  %54.5وقدرت ب 

ـــــــبـة من المبحوثين كـانـت إجابتهم على  (ثـانوي)إتجـاه نفس العبـارة المطروحـة ،وفي الفئـة الثـالثـة  ــــــ خيار أوقات (أعلى نسـ

لمن أجابو على ( أوقات % 4ب وأقل نســــــبة قدرت  %52وقدرت ب  الحروب و الفوضـــــى و الإضـــــطرابات )

أعلى نســـــبة من نصـــــيب هذا المســـــتوى كانت متســـــاوية مع من  جامعي )اما الفئة الرابعة ( والأحداث) ،  المناســــبات

ــطرابــات)إجــابتهم على  ــــ ــــ ــــــــــى و الإضـ و (أوقــات الأزمــات و الكوارث ) وقــدرت  (خيــار أوقــات الحروب و الفوضـ

ـــبات والأحداث)لمن أجابوا على  %10و أقل نســـــــــبة قدرت ب %45ب بارة المطروحة بنفس الع ( أوقات المناســــ

أوقات الأزمات  () أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح ( شهادات علياسـابقا ،في حين أن الفئة الخامسة 

وهي نسبة معدومة لمن لم يجيبوا ب (أوقات % 00و أقل نسـبة قدرت ب  %57،1و قدرت ب و الكوارث) 

  على نفس العبارة المطروحة .المناسبات والأحداث) 
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ــــؤال  توضــــــــــــح ــــــ  (بمتغير الحالة  الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئة الأولى  كذلك النتائج علاقة الســ

ـــــبة (أوقات الأزمات و الكوارث)  اختاروا الإجابة على أعزب) وهي أعلى نســــــــبة ،في %45.3حيث ســـــــجلت بنســ

أوقات المناســـــبات والأحداث )،أما الفئة الثانية  (لمن اختاروا الإجابة على  %10.9حين أن أقل نســـــبة ســـــجلت ب 

ـــطرابات  ()اختاروا الإجابة على متزوج ( وهي   %52.6حيث ســـــجلت بنســـــبة )أوقات الحروب و الفوضـــــى و الإضــ

أوقات المناســـبات  (لمن اختاروا الإجابة  %5.3أعلى نســـبة في حين كانت أقل نســـبة تخص الفئة ذا�ا ســـجلت ب 

 %50حيث ســجلت ب  )أوقات الأزمات و الكوارث  (أختاروا الإجابة   ( مطلق)ئة الثالثة ، أما الف  )والأحداث 

أقل   في حين كانت أوقات الحروب و الفوضـــى و الإضـــطرابات)وهي نســـبة متســـاوية مع من إختاروا الإجابة على (

ـــــجلت  ــــبات والأحداث)(لمن لم يختاروا الإجابة على %00نســــــــبة تخص هذه الفئة ســــ ـــوص الفئة  أوقات المناســـــ وبخصــــــ

،  %100حيث ســــجلت ب: ( أوقات الحروب و الفوضـــى و الإضــــطرابات)إختاروا الإجابة على (أرمل)الأخيرة 

(أوقات المناســــبات ولم يختاروا (أوقات الأزمات و الكوارث)متســـــاوية مع من لم  يختاروا    في حين كانت أقل نســـــبة

  وهي نسبة معدومة .  %00 إذ سجلوا والأحداث)

ــعية  تبين النتائج أن علاقة الســـــؤال  الرابع عشـــــر  بمتغير الوضـــــعية الوظيفية أن النســـــبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضـــ

تعود لمن    %50حيث ان أكبر نسـبة  سجلت على  مستواها تقدر ب :  (طالب جامعي)الوظيفية من الفئة الأولى 

ـــــبة بلغت  ، أما أقل ) أوقات الأزمات و الكوارث (على  أجابوا ـــــبات  (على  أجابوا% 15.8نســـــ أوقات المناســـ

ــعية الوظيفية )والأحداث  ســــتواها حيث أن أكبر نســــبة على ســــجلت  م ( عامل يومي )،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضــ

ــــبة مع من اجابوا (أوقات الأزمات و الكوارث %  51.9تقدر ب :   )،في حين أن أقل نســــــــبة قدرتفكانت نســ

ـــــبـات والأحـداث  (لى لمن يجيبوا ع 0.0% ــــ ـــــــــبة كانت  ( موظف)،تعقبهـا الفئـة االثـالثة  )أوقـات المنـاســ بأكبر نســـــ

ـــــجلت على مســــــتواها تقدر ب  و ( أوقات )أوقات الأزمات و الكوارث  (على  تعود لمن اجابوا  %50متســــــاوية سـ

ـــطرابات) في حين أن أقل نســـــبة بلغت  ات المناســـــبات (أوق لمن أجابو على خيار  % 00الحروب و الفوضـــــى و الإضــ

ـــــتواها تقدرب :  ( متقاعد)والأحداث) تليها الفئة الرابعة  ـــــبة  ســــــــــجلت على مســـــ تعود لمن  %75حيث أن أكبر نســـــ

( لمن يجيبوا على  %8.3في حين أن أقل نســـــبة بلغت  )(أوقات الحروب و الفوضــــى و الإضــــطرابات  أجابوا على

حيث أن أكبر نســـبة على مســـتواها قدرت ب   بطال)الأخيرة (الفئة الخامســـة و  ،وفيأوقات المناســـبات والأحداث) 

ـــــطرابــات (تعود لمن أجـــابوا على    58.3% ــــ ـــــى و الإضــ ــــ ــــــبـــة أوقــات الحروب و الفوضــ ) في حين أن أقـــل نســــــــ

  تجاه نفس نص العبارة المطروح. )أوقات المناسبات والأحداث  (كانت لصالح  لمن لم يجيبوا على   %16.7بلغت
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نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال  الرابع عشر  ففي المستوى  تشير النتائج من خلال

وأقل  أوقات الأزمات و الكوارث) ( ممن أجابوا على الخيار الأول  %53.6قدرت أكبر نسبة   ( الجيد)المعيشي

( ستوى المعيشي،كما جاء الم  أوقات المناسبات والأحداث)لمن أجابوا على الخيار  ( %3.6نسبة تقدر  

(  أوقات الحروب و الفوضى ممن أجابوا على الخيار  %45.6) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : المتوسط

،أما بخصوص  أوقات المناسبات والأحداث)لمن أجابوا على الخيار ( %10.3وأقل نسبة تقدر  و الإضطرابات )

(  أوقات ممن أجابوا على الخيار الثاني   %77.8قدرت أكبر نسبة     ( الضعيف)المستوى المعيشي الأخير 

كانت  لصالح لكل من أجابوا على الخيار   %11.1بوأقل نسبة تقدر   الحروب و الفوضى و الإضطرابات)

 .%11.1(  أوقات الحروب و الفوضى و الإضطرابات) وقدرت ب و  )الأول ( أوقات الأزمات و الكوارث

رأي المبحوثين نحو السبب الذي يدفع إلى تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية ) توزيع أفراد العينة حسب 56الجدول رقم (

  عبر فضاء الفيسبوك ( عدم التوضيح من الجهات  المسؤولة ) 

السبب الذي يدفع إلى تزاي أنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك هو : عدم التوضيح من الجهات 

: المسؤولة  

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 22 37،9 36 62،1 58 100

 أنثى 21 44،7 26 55،3 47 100

 الإجمالي 43 41 62 59 105 100

سنة 35- 18من  39 45،3 47 54،7 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  4 21،1 15 78،9 19 100  

 الإجمالي 43 41 62 59 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 3 27،3 8 72،7 11 100

 ثانوي 8 32 17 68 25 100

 جامعي 29 48،3 31 51،7 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي 43 41 62 59 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 28 43،8 36 56،3 64 100

 متزوج 14 36،8 24 63،2 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

296 
 

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 43 41 62 59 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 21 55،3 17 44،7 38 100

 عامل يومي 7 25،9 20 74،1 27 100

 موظف 7 43،8 9 56،3 16 100

 متقاعد 4 33،3 8 66،7 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 43 41 62 59 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 13 46،4 15 53،6 28 100

 متوسطة 28 41،2 40 58،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي 43 41 62 59 105 100

ادية عبر برون أن سبب تزايد الشائعات الاقتصيتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا   

، في حين   ( لا )ممن أجابوا  %59 كانت أعلى نسبة شبكة الفيسبوك هو عدم التوضيح من الجهات المسؤولة   

وهي أدنى %41سجلت ب   الجهات المسؤولة)( عدم التوضيح من خيار  كانت أقل نسبة ممن  أجابوا على

 نسبة.

السبب الذي يدفع إلى تزايد " بالسؤال السادس و العشرين  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

لومات اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المع' في محور  "إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك

ن سبب نشر لا يرون أ:(لا) ، أن أعلى  نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب "بكة الفيسبوكالاقتصادية عبر ش

في حين  %62،1"  قدرت ب: هو عدم التوضيح من الجهات المسؤولة   الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

 كانت أعلى نسبة قدرت، أما في فئة الإناث   %37،9قدرت ب  جابوا على الخيار المذكورأكانت أقل نسبة 

يرون أن سبب تزايد نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك أي لا لا )  ( لمن أجبن ب على  55،3%

( ممن أجبن على   %55،3،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :راجع إلى عدم التوضيح من الجهات المسؤولة  

 العبارة المطروحة .ي أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه أ )نعم

تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين  السادس و العشرين  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال

إتجاه عبارة  لا)( وكانت تعود لمن هم أجابوا %54،7كانت بنسبة سنة )  35إلى  18( من في الفئة الأولى 

،كما  )ادية عبر شبكة الفيسبوك راجع : عدم التوضيح من جهات مسؤولة سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتص(

(  من المبحوثين  الذين  أجابوا%45،3بنسبة  سنة) 35إلى   18( من جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

297 
 

أما النسبة ،سبب أنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع : عدم التوضيح من الجهات المسؤولة  نعم) 

حسب راي  (لا )تعود لمن هم أجابوا   %78،9كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من الأعلى في الفئة الثانية 

كما ،سبب إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك غير راج الى عدم التوضيح من الجهات المسؤولة  

 تجاه نفس الخيار المطروح. نعم ) ن المبحوثين الذين  أجابوا(م  %21،1جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

سبب إنتشار الشائعات  من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا ) " % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي نسبة   %00"  وأقل نسبة قدرت تصادية عبر الفيسبوك غير راجع الى عدم التوضيح من الجهات المسؤولة  الاق

لى نسبة من أع( متوسط) من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية  معدومة ممن لم يجيبوا على الخيار السابق الذكر

على  لمن أجابوا ب :(نعم)  %27،3و أقل نسبة قدرت %72،7و قدرت (لا) المبحوثين كانت إجابتهم  ب 

وأقل   %68  و قدرتلا )أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، نفس العبارة

سبة أعلى ن جامعي )تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( نعم ) (لمن أجابوا ب: %32 نسبة قدرت 

،في حين أن  (نعم)لمن أجابوا   %32  توأقل نسبة قدر  %68و قدرت ب (لا)المبحوثين كانت إجابتهم ب  من

يرون أن سبب ممن لا( لا )  أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( شهادات عليا)الفئة الخامسة 

  درت ب:ق التوضيح من الجهات المسؤولة  وتزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك هو عدم 

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم)  لمن أجابوا%42،9ـوأقل نسبة قدرت ب% 57،1

بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين  السادس و  العشرين توضح كذلك النتائج علاقة السؤال

الجهات  (عدم التوضيح من تعود لمن لم يجيبوا على خيار(لا)  ب: إختاروا الإجابة  ( أعزب)يمثلون الفئة الأولى 

جابوا على الخيار أنسبة سجلت  وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل  %56،3 حيث سجلت بنسبة المسؤولة )  

لا  (إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم) أ لمن إختاروا الإجابة ب  %43،8المطروح سجلت بنسبة 

وهي أعلى نسبة  %63،2حيث سجلت بنسبة  ( عدم التوضيح من الجهات المسؤولة)تعود لمن لم يجيبوا على )

لمن إختاروا الإجابة  %36،8في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا  أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب ،

من اختاروا الإجابة ب (نعم) على الخيار فقد سجلت نسب متساوية لكل   ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( نعم )

و كذلك تساوت مع من لم يجيبوا على نفس الخيار إذ بلغت هي الأخرى  %50المطروح  حيش سجلت بنسبة

في حينأن  %100لم يختاروا الإجابة على الخيار المروح إذ قدرت بنسبة   )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  ،  50%

  سبة معدومة. ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه .وهي ن %00أقل نسبة قدلارت /:
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 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

 أجابوا ب (تعود لمن % 55،3حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك يعود إلة عدم التوضيح من  الجهات المسؤولة ،  ) نعم 

ن ،ثم  تأتي الفئة الثانية م على الخيار المطروحأي لم يجيبوا )  لا (أجابوا ب  %44،7 حين أن أقل نسبة بلغت 

تعود لمن أجابوا  %74،1أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب :  حيث أن ( عامل يومي )الوضعية الوظيفية 

في ،لا يرجع سبب تزايد انتشار الشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك إلى : عدم توضيح من الجهات المسؤولة   (لا)ب 

ى بأكبر نسبة سجلت عل ( موظف) الثالثة،تعقبها الفئة (  نعم ) أجابوا ب :  ،%25،9حين  أن أقل نسبة بلغت

ل حين أن أق الذكر فيأي لم يجيبوا على الخيار السالف :(  لا )تعود لمن اجابوا ب  %66،3ب مستواها تقدر 

جلت أكبر نسبة س( متقاعد) ،تليها الفئة الرابعة  على الخيار السابق ، نعم)أجابوا ب : (  %43،8نسبة بلغت 

أي لم يجيبوا على خيار السابق في حين أقل نسبة بلغت (لا) ابوا ب تعود لمن أج %66،7على مستواها تقدر ب :

أشارت النتائج المبوبة أ�ا تطابقت تماما نسب الإجابات التي  ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  ، 33،3%

  سجلت على مستوى الفئة التي سبقتها .

ففي المستوى ن السادس و العشري تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى  المعيشي  بنفس السؤال 

سبب تزايد إنتشار الشائعات  ،مع عبارة( (لا)  ممن أجابوا ب% 53،6فيه  نسبة قدرت أكبر  ( الجيد)المعيشي

،كما  ) نعم (  لمن أجابوا %46،4بل نسبة تقدر وأق )الاقتصادية راجع لعدم التوضيح من الجهات المسؤولة  

 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %58،8 حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)جاء المستوى المعيشي

درت أكبر ق ( الضعيف )أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ،  على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  41،2%

هي نسبة معدومة   و%22،2أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر(لا)أجابوا بممن  %77،8نسبة 

  إتجاه نفس نص العبارة المطروح . ( تعم )كانت لصالح من أجابوا 

) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين نحو السبب الذي يدفع إلى تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية 66الجدول رقم (

  ) قلة مصادر المعلومات وندرة الأخبار حول عذا الموضوع فضاء الفيسبوك (عبر 

السبب الذي يدفع إلى تزاي أنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك هو : قلة مصادر المعلومات و 

 ندرة الاخبار حول هذا الموضوع :

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %
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 الجنس ذكر 26 44،8 32 55،2 58 100

 أنثى 19 40،4 28 59،6 47 100

 الإجمالي 45 42،9 60 57،1 105 100

 

سنة 35- 18من  36 41،9 50 58،1 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  9 47،4 10 52،6 19 100  

 الإجمالي 45 42،9 60 57،1 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

 متوسط 6 54،5 5 45،5 11 100

 ثانوي 10 40 15 60 25 100

 جامعي 24 40 36 60 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي 45 42،9 60 57،1 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 21 32،8 43 67،2 64 100

 متزوج 23 60،5 15 39،5 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 45 42،9 60 57،1 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 13 34،2 25 65،8 38 100

 عامل يومي 15 55،6 12 44،4 27 100

 موظف 9 56،3 7 43،8 16 100

 متقاعد 3 25 9 75 12 100

 بطال 5 41،7 7 58،3 12 100

 الإجمالي 45 42،9 60 57،1 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 15 53،6 13 46،4 28 100

 متوسطة 26 38،2 42 61،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 4 44،4 5 55،6 9 100

 الإجمالي 45 42،9 60 57،1 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا برون أن سبب تزايد الشائعات الاقتصادية عبر   

ممن  %57،1 كانت أعلى نسبة قلة مصادر المعلومات  وندرة الأخبار حول هذا الموضوع   شبكة الفيسبوك هو 

قلة مصادر المعلومات و ندرة الأخبار حول هذا (، في حين كانت أقل نسبة ممن  أجابوا على خيار  ( لا )أجابوا 

  وهي أدنى نسبة.%42،9سجلت ب   )الموضوع 
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" السبب الذي يدفع إلى تزايد بالسؤال السادس و العشرين  من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

ة المعلومات حول مصداقي ' اتجاهات المبحوثينفي محور  إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك"

ن سبب نشر لا يرون أ:(لا) ، أن أعلى  نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك"

رت ب: قد قلة مصادر المعلومات وندرة الأخبار حول هذا الموضوع الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

، أما في فئة الإناث كانت أعلى  %44،8لى الخيار المذكور قدرت ب جابوا عأفي حين كانت أقل نسبة 55،2%

أي لا يرون أن سبب تزايد نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة لا )  ( لمن أجبن ب على  %59،6نسبة قدرت 

 ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب قلة مصادر المعلومات و ندرة الأخبار حول هذا الموضوع  الفيسبوك راجع إلى

 ي أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .أ )( نعمممن أجبن على   40،4%

السادس و العشرين  تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال

إتجاه عبارة (سبب  لا)( لمن هم أجابواوكانت تعود  %58،1كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من في الفئة الأولى 

فلة مصادر المعلومات وندرة الأخبار حول هذا تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع :

من المبحوثين  %41،9بنسبة  سنة) 35إلى   18( من ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية الموضوع 

علومات و فلة مصادر المالشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع :  انتشار   سبب ( نعم)  الذين  أجابوا

  %52،6كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية ندرة الأخبار حول عذا الموضوع 

فلة الى  عيسبوك غير راجحسب راي سبب إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الف (لا)تعود لمن هم أجابوا 

 ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة مصادر المعلومات و ندرة الأخبار حول  هذا  الموضوع 

 تجاه نفس الخيار المطروح. نعم ) من المبحوثين الذين  أجابوا(47،4%

ة الأعلى في ،حيث كانت النسب وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال

) " سبب إنتشار الشائعات  نعم من المبحوثين الذين أجابوا ب: ( % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

  %00 وأقل نسبة قدرت  قلة مصادر المعلومات و الأخبار حول هذا الموضوع  الاقتصادية عبر الفيسبوك راجع الى

 (وهي نسبة معدومة ممن  أجابوا ب (لا) أي أن الخيار السابق حظي بإجابات على مستواه  ، وفي الفئة الثانية 

 %45،5و أقل نسبة قدرت %54،5و قدرت ( نعم ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم  ب متوسط) 

هم ب : على نسبة من المبحوثين كانت إجابتأ (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، على  نفس العبارة) لا  لمن أجابوا ب :(

تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما  نعم ) (لمن أجابوا ب: %40 وأقل نسبة قدرت   %60 و قدرت  لا )(

أشارت النتائج المبوبة أعلاه أن نسب الإجايات كانت متطابق تماما مع  من سجلة في الفئة  جامعي )الفئة الرابعة (
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( لا )  ارأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خي ( شهادات عليا)حين أن الفئة الخامسة  ،فيالتي سبقتها 

ـوأقل نسبة % 57،1  ممن لايرون أن سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  و قدرت ب:

 اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم)  لمن أجابوا%42،9قدرت ب

توضح كذلك النتائج علاقة السؤال السادس و  العشرين بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين 

مات و ندرة قلة مصادر المعلو (تعود لمن لم يجيبوا على خيار (لا)  إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)يمثلون الفئة الأولى 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل  نسبة سجلت  %67،2 حيث سجلت بنسبة )  الأخبار حول هذا الموضوع 

ا إختارو متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم) أ لمن إختاروا الإجابة ب  %32،8جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أ

 حيث )قلة مصادر النعلومات و ندرة الأخبار حول هذا الموضوع (على  أجابوا  تعود لمن )نعم(الإجابة ب: 

في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا  أجابوا على الخيار سابق  وهي أعلى نسبة ، %60،5سجلت بنسبة 

فقد سجلت نسب متساوية   ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %39،5الذكر سجلت ب

و كذلك تساوت مع من لم  %50نسبةعلى الخيار المطروح  حيش سجلت ب نعم)لكل من اختاروا الإجابة ب (

لم يختاروا الإجابة على   )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  ،  %50يجيبوا على نفس الخيار إذ بلغت هي الأخرى 

وهي نسبة معدومة. ما يوحي أن هذا  %00رت أن أقل نسبة قد في حين %100الخيار المروح إذ قدرت بنسبة 

  الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه .

 تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

 تعود لمن أجابوا ب (% 65،8حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)من الفئة الأولى 

ندرة الأخبار إلى : فلة مصادر المعلومات و اء الفيسبوك يعود سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فض نعم  )

 ،ثم  تأتي أي لم يجيبوا على الخيار المطروح(لا) أجابوا ب %34،2 ، حين أن أقل نسبة بلغت  حول هذا الموضوع 

 %55،6حيث أن أكبر نسبة  سجلت على مستواها تقدر ب  ( عامل يومي )الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية 

لى قلة مصادر إ يرجع سبب تزايد انتشار الشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك إلى :   )نعم  (عود لمن أجابوا ب ت

 بأكبر ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة (  نعم ) أجابوا ب :  ،%44،4،في حين  أن أقل نسبة بلغت المعلومات  

الخيار السالف الذكر  أجابوا على  أي)نعم  :(تعود لمن اجابوا ب  %56،3 نسبة سجلت على مستواها تقدر ب 

كبر أ( متقاعد) على الخيار السابق ، ،تليها الفئة الرابعة  لا ) أجابوا ب : (  %43،8في حين أن أقل نسبة بلغت 

أي لم يجيبوا على خيار السابق في حين أقل (لا) تعود لمن أجابوا ب  % 75نسبة سجلت على مستواها تقدر ب :
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 %58،3أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( بطال)أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  ، %:25نسبة بلغت 

  أجابوا على الخيار السابق الذكر.%41،7في حين أن أقل نسبة بلغت 

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى  المعيشي  بنفس السؤال  السادس و العشرين ففي المستوى 

،مع عبارة(  سبب تزايد إنتشار الشائعات (لا)  ممن أجابوا ب%53،6قدرت أكبر  نسبة فيه  الجيد) (المعيشي

 لمن أجابوا %46،4وأقل نسبة تقدر ب )قلة مصادر المعلومات وندرة الأخبار حول هذا الموضوع الاقتصادية راجع ل

( لا ) ممن أجابوا  %61،8 ه تقدر حيث كانت أكبر نسبة في ( المتوسط)،كما جاء المستوى المعيشي (  نعم )

الضعيف  (أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ،  على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %38،2 وأقل نسبة تقدر

كانت    %44،2أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر(لا)ممن أجابوا ب %55،6قدرت أكبر نسبة  )

 إتجاه نفس نص العبارة المطروح . ( تعم )لصالح من أجابوا 

) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين نحو السبب الذي يدفع إلى تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية 76الجدول رقم (

  : ) قلة الوعي عند بعض الأفراد عبر فضاء الفيسبوك (

  عند  بعض  الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك هو : قلة الوعي إنتشار  د السبب الذي يدفع إلى تزاي

 الأفراد :

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 19 32،8 39 67،2 58 100

 أنثى 14 29،8 33 70،2 47 100

 الإجمالي 33 31،4 72 68،6 105 100

 

سنة 35- 18من  27 31،4 59 68،6 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  6 31،6 13 68،4 19 100  

 الإجمالي 33 31،4 72 68،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

ط متوس 2 18،2 9 81،8 11 100  

ي ثانو  7 28 18 72 25 100  

 جامعي 21 35 39 65 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي                    33 31،4 72 68،6 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 27 42،2 37 57،8 64 100
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 متزوج 5 13،2 33 86،8 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

ي الإجمال 33 31،4 72 68،6 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 13 34،2 25 65،8 38 100

 عامل يومي 7 25،9 20 74،1 27 100

 موظف 3 18،8 13 81،3 16 100

 متقاعد 6 50 6 50 12 100

 بطال 4 33،3 8 68،7 12 100

 الإجمالي 33 31،4 72 68،6 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 3 10،7 25 89،3 28 100

 متوسطة 26 38،2 42 61،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 4 44،4 5 55،6 9 100

 الإجمالي   33 31،4 72 68،6 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا برون أن سبب تزايد الشائعات الاقتصادية عبر    

 ( لا)ممن أجابوا  %68،6  قلة الوعي عند بعض الأفراد  حول هذا الموضوع كانت أعلى نسبة    شبكة الفيسبوك هو

وهي أدنى %31،4سجلت ب    ي عند بعض الأفراد )(قلة الوعأجابوا على خيار    في حين كانت أقل نسبة ممن

 نسبة.

ايد " السبب الذي يدفع إلى تز بالسؤال السادس و العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

ومات ' اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلفي محور  إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك"

ن سبب نشر لا يرون أ:(لا) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى عبر شبكة الفيسبوك"الاقتصادية 

في %67،2: قدرت ب   الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك قلة الوعي عند بعض الأفراد  حول هذا الموضوع

ئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ، أما في ف %32،8جابوا على الخيار المذكور قدرت ب أحين كانت أقل نسبة 

أي لا يرون أن سبب تزايد نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع لا )  لمن أجبن ب على (   70،2%

ممن أجبن على    %29،8،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب    إلى قلة  الوعي عند بعض الأفراد حول هذا الموضوع

  الف الذكر تجاه العبارة المطروحة .ي أجبن على الخيار الس( نعم( أ

لمبحوثين تشير إلى أن النسبة الأعلى من ا   كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال السادس و العشرين

إتجاه عبارة (سبب  لا)وكانت تعود لمن هم أجابوا ( %68،6كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من في الفئة الأولى 
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تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع :قلة الوعي عند بعض الأفراد حول هذا الموضوع ) ،كما 

 أجابوا   الذين   من المبحوثين%31،4بنسبة  سنة) 35إلى    18( من جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

ا وك راجع : قلة الوعي عند بعض الافراد حول عذالشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسب   انتشار   سبب  (نعم) 

تعود لمن هم أجابوا    %68،4كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من الموضوع ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

حسب راي سبب إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك غير راجع الى قلة الوعي عند بعض الافراد  (لا)

 نعم ) أجابوا(   من المبحوثين الذين%31،6   الموضوع ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة   هذا   حول

  تجاه نفس الخيار المطروح.

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

) " سبب إنتشار الشائعات    من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي    %00وأقل نسبة قدرت    الاقتصادية عبر الفيسبوك راجع الى قلة الوعي عند بعض الافراد حول هذا الموضوع 

( انية ث، وفي الفئة ال   أجابوا ب (نعم ) أي أن الخيار السابق  لم حظي بإجابات على مستواه   نسبة معدومة ممن

 %18،2و أقل نسبة قدرت %81،8و قدرت ( نعم  ) ب    أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهممتوسط) 

ابتهم ب : أعلى نسبة من المبحوثين كانت إج (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، نفس العبارة   علىلمن أجابوا ب :( نعم  ) 

تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة  ( نعم )لمن أجابوا ب: %28  وأقل نسبة قدرت   %72  و قدرت لا ) (

في حين كان اقل نسبة لمن % 65أعلى نسبة كانت لصالح الخيار ممن اجابوا ب (لا) سجلت ب  جامعي )الرابعة (

أعلى نسبة من المبحوثين كانت  ( شهادات عليا)،في حين أن الفئة الخامسة  %35ب اجابوا ب (نعم)  قدرت 

و قدرت    ممن لايرون أن سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك( لا ) خيار  إجابتهم لصالح

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم)  لمن أجابوا%42،9ـوأقل نسبة قدرت ب% 57،1   ب:

ات اللذين يمثلون دالعشرين بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفر    توضح كذلك النتائج علاقة السؤال السادس و

اد حول (قلة  الوعي عند بعض الافر تعود لمن لم يجيبوا على خيار    (لا)إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)الفئة الأولى 

ار جابوا على الخيأنسبة سجلت    وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل %57،8  حيث سجلت بنسبة    هذا الموضوع )

لا) (إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((لا ) ، أ الإجابة ب لمن إختاروا   %42،2المطروح سجلت بنسبة 

وهي  %86،8حيث سجلت بنسبة  (قلة  الوعي عند بعض الافراد حول هذا الموضوع )على    أجابوا   تعود لمن

لمن  %13،2أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب   أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا

لمن اجابوا ب (لا) و كانت الإجابة ب   %  100سجلت ب    ( مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( نعم )إختاروا الإجابة 
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لم يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة    )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  %00(نعم) معدومة تساوي 

  مة. ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه .وهي نسبة معدو  %00في حين أن أقل نسبة قدرت  100%

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

 )   لا تعود لمن أجابوا ب (% 65،8حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك يعود إلى : قلة الوعي عند بعض الافراد  حول هذا الموضوع 

 مل يومي )( عاتأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   ،ثم(نعم )  أجابوا ب %34،2     ، حين أن أقل نسبة بلغت

يرجع سبب تزايد انتشار    ( لا )تعود لمن أجابوا ب  %74،1تقدر ب سجلت على مستواها    حيث أن أكبر نسبة

، %25،9لغتأن أقل نسبة ب   إلى قلة الوعي عند بعض الافراد ،في حين   الشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك إلى :

عود لمن ت  %81،3  بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة لا )    (أجابوا ب : 

نعم   أجابوا ب : (   %18،8الخيار السالف الذكر في حين أن أقل نسبة بلغت    أي لم  أجابوا على:( لا  )اجابوا ب

، أما %50كانت نسب متساوية لصالح الخيارين قدرت ب   ( متقاعد) على الخيار السابق ، ،تليها الفئة الرابعة  )

لم اجابو ب (لا) في حين أن  %68،7سجلت على مستواها تقدر ب أكبر نسبة  ( بطال)فيما يتعلق بفئة الأخيرة 

  أجابوا  ب (نعم ) على الخيار السابق الذكر.%33،3أقل نسبة بلغت 

ن ففي المستوى السادس و العشري   بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

سبب تزايد إنتشار الشائعات    ،مع عبارة((لا)  ممن أجابوا ب%89،3 نسبة فيه   قدرت أكبر ( الجيد)المعيشي

  نعم)   ( لمن أجابوا %10،7وأقل نسبة تقدر ب )الاقتصادية راجع لقلة  الوعي عند بعض الافراد حول هذا الموضوع 

نسبة  وأقل( لا ) ممن أجابوا  %61،8  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)كما جاء المستوى المعيشي

قدرت  ( الضعيف )   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %38،2 تقدر

كانت لصالح من     %44،2أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر(لا)ممن أجابوا ب %55،6أكبر نسبة 

  إتجاه نفس نص العبارة المطروح . ( تعم )أجابوا 

) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين نحو السبب الذي يدفع إلى تزايد إنتشار الشائعات 86قم (جدول ر 

  : شرهاملون على إعادة نعالاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من أخبار و ي

هو :سهولة تأثر الأفراد بكل ما  السبب الذي يدفع إلى تزاي أنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك

عادة نشرها :  إملون على عينشر من أخبار و ي  

 البند                  

 المتغير  

  

  

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %
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 الجنس ذكر 5 8،6 53 91،4 58 100

 أنثى 5 10،6 42 89،4 47 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 

سنة 35- 18من  9 10،5 77 89،5 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،3 18 94،7 19 100  

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 00 00 11 100 11 100

 ثانوي 2 8 23 92 25 100

 جامعي 7 11،7 53 88،3 60 100

علياشهادات  1 14،3 6 85،7 7 100  

 الإجمالي                    10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 9 14،1 55 85،9 64 100

 متزوج 1 2،6 37 97،4 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

الوظيفيةالحالة  طالب 6 15،8 32 84،2 38 100  

 عامل يومي 2 7،4 25 92،6 27 100

 موظف 1 6،3 15 93،8 16 100

 متقاعد 1 8،3 11 91،7 12 100

 بطال 00 00 12 100 12 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 00 00 28 100 28 100

 متوسطة 10 14،7 58 85،3 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 9 100 9 100

 الإجمالي   10 9،5 95 90،5 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا برون أن سبب تزايد الشائعات الاقتصادية عبر شبكة 

في حين كانت  لا) (ممن أجابوا  %90،5 كانت أعلى نسبة لا يرجع إلى سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر   الفيسبوك

سجلت    (سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من اخبار و يملون على إعادة نشرها  )أجابوا على خيار    أقل نسبة ممن

 وهي أدنى نسبة.%9،5ب 
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ايد " السبب الذي يدفع إلى تز بالسؤال السادس و العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

ومات ' اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلفي محور  ات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك"إنتشار الشائع

ن سبب نشر لا يرون أ:(لا) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك"

ادة نشرها حول ن اخبار و يملون على إعالشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر م

، أما في  %8،6جابوا على الخيار المذكور قدرت ب أفي حين كانت أقل نسبة %91،4قدرت ب:    هذا الموضوع

أي لا يرون أن سبب تزايد نشر الشائعات لا )  لمن أجبن ب على (   %89،4فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت 

راجع إلى  سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من اخبار و يملون على إعادة نشرها حول الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

ي أجبن على الخيار السالف ( نعم )أممن أجبن على    %10،6،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب    هذا الموضوع

  الذكر تجاه العبارة المطروحة .

لمبحوثين تشير إلى أن النسبة الأعلى من ا   سادس و العشرينكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال ال

إتجاه عبارة (سبب  لا)وكانت تعود لمن هم أجابوا ( %89،5كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من في الفئة الأولى 

لون تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع : سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من اخبار و يم

بنسبة  سنة) 35إلى   18( من على إعادة نشرها حول هذا الموضوع ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

لى الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع  ا   انتشار   سبب  (نعم)  أجابوا   الذين   من المبحوثين10،5%

لى إعادة نشرها حول عذا الموضوع ،أما النسبة الأعلى في الفئة سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من اخبار و يملون ع

حسب راي سبب إنتشار الشائعات  (لا)تعود لمن هم أجابوا    %94،7كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من الثانية 

نشرها  ةالاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك غير راجع الى سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من اخبار و يملون على إعاد

 نعم ) أجابوا(   من المبحوثين الذين%5،3   الموضوع ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة   هذا   حول

  تجاه نفس الخيار المطروح.

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

) " سبب إنتشار الشائعات    من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا % 100) قدرت بدائيإبت المستوى الأول (

الاقتصادية عبر الفيسبوك راجع الى سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من اخبار و يملون على إعادة نشرها حول هذا 

يار السابق  لم حظي أجابوا ب (نعم ) أي أن الخ   وهي نسبة معدومة ممن   %00وأقل نسبة قدرت    الموضوع 

و قدرت ( لا  )  ب   أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم( متوسط) ، وفي الفئة الثانية    بإجابات على مستواه

لثالثة وفي الفئة ا، نفس العبارة   علىأجابوا ب :( نعم  )  هي نسبة معدومة لمنو   %00و أقل نسبة قدرت 100%

لمن أجابوا  %8  وأقل نسبة قدرت    %92  و قدرت لا ) انت إجابتهم ب : (أعلى نسبة من المبحوثين ك (ثانوي)
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ابوا ب أعلى نسبة كانت لصالح الخيار ممن اج جامعي )تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( ( نعم )ب:

،في حين أن الفئة  %11،7ب في حين كان اقل نسبة لمن اجابوا ب (نعم)  قدرت % 88،3(لا) سجلت ب 

زايد ممن لايرون أن سبب ت( لا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار  ( شهادات عليا)الخامسة 

 لمن أجابوا%14،3ـوأقل نسبة قدرت ب%85،7   و قدرت ب:   إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم) 

لون العشرين بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمث   النتائج علاقة السؤال السادس وتوضح كذلك 

 ينشر من (سهولة تأثر الافراد بكل ماتعود لمن لم يجيبوا على خيار    (لا)إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)الفئة الأولى 

وهي أعلى نسبة ،في  %85،7  حيث سجلت بنسبة    اخبار و يملون على إعادة نشرها حول هذا الموضوع )

ما (لا ) ، أ لمن إختاروا الإجابة ب   %14،1جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أنسبة سجلت    حين أن أقل

خبار و (سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من اعلى    أجابوا  تعود لمن(لا) إختاروا الإجابة ب: متزوج )الفئة الثانية (

وهي أعلى نسبة ، في حين كانت  %97،4حيث سجلت بنسبة  على إعادة نشرها حول هذا الموضوع ) نيملو 

، أما الفئة  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %2،6أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب  أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا

و  %00(نعم) معدومة تساوي لمن اجابوا ب (لا) و كانت الإجابة ب   %  100سجلت ب    (مطلق)الثالثة 

في حين أن أقل نسبة  %100لم يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة    )(أرملبخصوص الفئة الأخيرة 

  وهي نسبة معدومة. ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه . %00قدرت 

لوضعية الوظيفية من فية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير اتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظي

 )   لا تعود لمن أجابوا ب (%84،2حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

خبار ا سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك يعود إلى :  سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من

تأتي الفئة    ،ثم(نعم )  أجابوا ب %15،8     و يملون على إعادة نشرها حول هذا الموضوع ، حين أن أقل نسبة بلغت

تعود لمن  %92،6سجلت على مستواها تقدر ب    حيث أن أكبر نسبة ( عامل يومي )الثانية من الوضعية الوظيفية 

فراد بكل ما ينشر سهولة تأثر الا   الاقتصادية عبر الفيسبوك إلى : يرجع سبب تزايد انتشار الشائعات   ( لا )أجابوا ب 

،تعقبها الفئة الثالثة نعم )    (، أجابوا ب : %7،4أن أقل نسبة بلغت   من اخبار و يملون على إعادة نشرها في حين

 الخيار   ا علىأي لم  أجابو :( لا  )تعود لمن اجابوا ب   %93،8  بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)

على الخيار السابق ، ،تليها الفئة الرابعة  نعم  ) أجابوا ب : (   %6،3السالف الذكر في حين أن أقل نسبة بلغت 

   و من هنا كان اقل نسبة لمن اجابوا ب %91،7كانت اعلى نسبة لصالح الخيار لم اجابوا ب (لا)   (متقاعد) 
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 أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ( بطال)لق بفئة الأخيرة ، أما فيما يتع %8،3( نعم )  قدرت نسبتهم ب

  أجابوا  ب (نعم )  و هي نسبة معدومة %00لم اجابو ب (لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  %100ب 

ن ففي المستوى السادس و العشري   بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

سبب تزايد إنتشار الشائعات    ،مع عبارة((لا)  ممن أجابوا ب%100نسبة فيه    قدرت أكبر لجيد)( االمعيشي

أقل نسبة و  )الاقتصادية :  سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من اخبار و يملون على إعادة نشرها حول هذا الموضوع 

 %85،3  يث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ح ( المتوسط)كما جاء المستوى المعيشي  نعم)   ( لمن أجابوا %00تقدر ب

أما بخصوص المستوى المعيشي ،   على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %14،7 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا 

أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة (لا)ممن أجابوا ب %100قدرت أكبر نسبة  ( الضعيف )   الأخير

  إتجاه نفس نص العبارة المطروح ( تعم )أجابوا  كانت لصالح من   %00تقدر

) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين نحو السبب الذي يدفع إلى تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر 96جدول رقم (

  :  فضاء الفيسبوك سهولة إنتاج المعلومات و نشرها

السبب الذي يدفع إلى تزاي أنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك هو : سهولة إنتاج المعلومات و 

 نشرها  : 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 1 1،7 57 98،3 58 100

 أنثى 1 2،1 46 97،9 47 100

 الإجمالي 2 1،9 103 98،1 105 100

 

سنة 35- 18من  2 2،3 84 97،7 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  00 00 19 100 19 100  

 الإجمالي 2 1،9 103 98،1 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 00 00 11 100 11 100

 ثانوي 1 4 24 96 25 100

 جامعي 00 1،7 59 98،3 60 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100

 الإجمالي                    2 1،9 103 98،1 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 2 3،1 62 96،9 64 100

 متزوج 00 00 38 100 38 100
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 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 2 1،9 103 98،1 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 1 2،6 37 97،4 38 10

 عامل يومي 00 00 27 100 27 100

 موظف 00 00 16 100 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100

 الإجمالي 2 1،9 103 98،1 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 00 100 28 100 28 100

 متوسطة 2 97،1 68 97،1 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 100 9 100 9 100

 الإجمالي   2 98،1 103 98،1 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا برون أن سبب تزايد الشائعات الاقتصادية عبر    

 ( لا)ممن أجابوا  %98،1  قلة الوعي عند بعض الأفراد  حول هذا الموضوع كانت أعلى نسبة    شبكة الفيسبوك هو

وهي أدنى %2،1سجلت ب   إنتاج المعلومات و نشرها )(سهولة أجابوا على خيار    في حين كانت أقل نسبة ممن

 نسبة.

ايد " السبب الذي يدفع إلى تز بالسؤال السادس و العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

ومات ' اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلفي محور  إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك"

ن سبب نشر لا يرون أ:(لا) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى ادية عبر شبكة الفيسبوك"الاقتص

رت ب: قد   حول هذا الموضوع سهولة إنتاج المعلومات و نشرهاالشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

ما في فئة الإناث كانت أعلى ، أ %1،7جابوا على الخيار المذكور قدرت ب أفي حين كانت أقل نسبة 98،3%

أي لا يرون أن سبب تزايد نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة لا )  لمن أجبن ب على (   %97،9نسبة قدرت 

قدرت  ،في حين كانت اقل نسبة   نشرها حول هذا الموضوع  سهولة إنتاج المعلومات و نشرها الفيسبوك راجع إلى

   على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .ي أجبن( نعم )أممن أجبن على   %2،1ب 

لمبحوثين تشير إلى أن النسبة الأعلى من ا   كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال السادس و العشرين

 ببإتجاه عبارة (س لا)وكانت تعود لمن هم أجابوا ( %97،7 كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من في الفئة الأولى 

ول هذا الموضوع  ح سهولة إنتاج المعلومات و نشرها تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع :

 أجابوا   الذين   من المبحوثين%2،1بنسبة  سنة) 35إلى    18( من كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 
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حول  شرهاسهولة إنتاج المعلومات و نفيسبوك راجع  الى الشائعات الاقتصادية عبر شبكة ال   انتشار   سبب  (نعم) 

تعود لمن هم أجابوا   %100كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من عذا الموضوع ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

 لخيارتجاه نفس ا نعم ) أجابوا(   من المبحوثين الذين%00   ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة(لا) 

  المطروح. و هي نسبة معدومة 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

) " سبب إنتشار الشائعات    من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي    %00 وأقل نسبة قدرت   حول هذا الموضوع سهولة إنتاج المعلومات و نشرها  الاقتصادية عبر الفيسبوك راجع

( ية ، وفي الفئة الثان   أجابوا ب (نعم ) أي أن الخيار السابق  لم حظي بإجابات على مستواه   نسبة معدومة ممن

هي و   %00 و أقل نسبة قدرت%100و قدرت ( لا  ) ب    أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهممتوسط) 

حوثين كانت أعلى نسبة من المب (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، نفس العبارة   علىأجابوا ب :( نعم  )  نسبة معدومة لمن

تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه  ( نعم )لمن أجابوا ب: %4  وأقل نسبة قدرت    %96  و قدرت لا ) إجابتهم ب : (

في حين كان % 98،3أعلى نسبة كانت لصالح الخيار ممن اجابوا ب (لا) سجلت ب  جامعي )، اما الفئة الرابعة (

أعلى نسبة من  ( شهادات عليا)،في حين أن الفئة الخامسة  %1،7ب اقل نسبة لمن اجابوا ب (نعم)  قدرت 

بر شبكة ع ممن لايرون أن سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية( لا ) المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار 

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم)  لمن أجابوا%00ـوأقل نسبة قدرت ب%100  و قدرت ب:  الفيسبوك

لون العشرين بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمث   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال السادس و

حيث    رها)(سهولة إنتاج المعلومات و نشد لمن لم يجيبوا على خيار تعو    (لا)إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)الفئة الأولى 

ة جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبأنسبة سجلت   وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل %91،6 سجلت بنسبة 

على    بوااأج   تعود لمن(لا) إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم ) ، أ لمن إختاروا الإجابة ب   1،3%

جابوا أ   وهي أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا %100العبارة السابقة  حيث سجلت بنسبة 

سجلت ب    (مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %00على الخيار سابق الذكر سجلت ب

لم    )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  %00ة تساوي لمن اجابوا ب (لا) و كانت الإجابة ب (نعم) معدوم  %  100

وهي نسبة معدومة.  %00في حين أن أقل نسبة قدرت  %100يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة 

  ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه .

ير الوضعية الوظيفية من بة الأعلى للمبحوثين في متغتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النس

 )   لا تعود لمن أجابوا ب (%97،4حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 
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حول هذا شرها سهولة إنتاج المعلومات و نسبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك يعود إلى : 

امل يومي ( عتأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   ،ثم(نعم )  أجابوا ب %2،6، حين أن أقل نسبة بلغ  الموضوع

يرجع سبب تزايد انتشار    ( لا )تعود لمن أجابوا ب  %100سجلت على مستواها تقدر ب   حيث أن أكبر نسبة )

، %00لغتأن أقل نسبة ب   في حين   سهولة إنتاج المعلومات و نشرها الشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك إلى :

تعود لمن   %100 بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة نعم )   (أجابوا ب : 

 نعم ) ( أجابوا ب :  %00الخيار السالف الذكر في حين أن أقل نسبة بلغت   أي لم  أجابوا على:( لا  )اجابوا ب

و من  %100كانت اعلى نسبة لصالح الخيار لم اجابوا ب (لا)   (متقاعد) على الخيار السابق ، ،تليها الفئة الرابعة 

بة أكبر نس ( بطال)، أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  %00( نعم )  قدرت نسبتهم ب هنا كان اقل نسبة لمن اجابوا ب

أجابوا  ب (نعم )  %8،3و ب (لا) في حين أن أقل نسبة بلغت لم اجاب %91،7سجلت على مستواها تقدر ب 

  و هي نسبة معدومة 

ن ففي المستوى السادس و العشري   بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

إنتشار الشائعات  سبب تزايد   ،مع عبارة((لا)  ممن أجابوا ب%100نسبة فيه    قدرت أكبر ( الجيد)المعيشي

  نعم)  ( لمن أجابوا %00وأقل نسبة تقدر ب )حول هذا الموضوع سهولة إنتاج المعلومات و نشرها الاقتصادية :  

وأقل نسبة ( لا ) ممن أجابوا  %97،1  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)كما جاء المستوى المعيشي

درت أكبر ق ( الضعيف )   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   طروحعلى الخيار الم(نعم) لمن أجابوا  %3،9 تقدر

( كانت لصالح من أجابوا     %00أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر(لا)ممن أجابوا ب %100نسبة 

  إتجاه نفس نص العبارة المطروح . تعم )

بر السبب الذي يدفع إلى تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية ع) توزيع أفراد العينة حسب رأي المبحوثين نحو 70جدول رقم (

  .ات و حسابات وهميةحفضاء الفيسبوك وجود صف

السبب الذي يدفع إلى تزاي أنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك هو :وجود صفحات و حسابات 

 وهمية  : 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 3 5،3 54 94،7 57 100

 أنثى 2 4،3 45 95،7 47 100

 الإجمالي 5 4،8 99 95،2 104 100
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سنة 35- 18من  5 5،9 80 94،1 85 100  السن 

سنة فما فوق 35من  00 00 19 100 19 100  

 الإجمالي 5 4،8 99 95،2 104 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 00 00 10 100 10 100

 ثانوي 1 4 24 96 25 100

 جامعي 4 6،7 56 93،3 60 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100

 الإجمالي                    5 4،8 99 95،2 104 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 3 4،8 60 95،2 63 100

 متزوج 2 5،3 36 94،7 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 5 4،8 99 95،2 104 100  

 الحالة الوظيفية طالب 2 5،3 36 94،7 38 100

 عامل يومي 2 7،4 25 92،6 27 100

 موظف 1 6،3 15 93،8 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 00 00 11 100 11 100

 الإجمالي 5 4،8 99 95،2 104 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 00 00 28 100 28 100

 متوسطة 5 7،4 63 92،6 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 8 100 2 100

 الإجمالي   5 4،8 99 95،2 104 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين لا برون أن سبب تزايد الشائعات الاقتصادية عبر    

ممن أجابوا  %95،2  وجود صفحات و حسابات و همية  حول هذا الموضوع كانت أعلى نسبة   شبكة الفيسبوك هو

وهي %4،8سجلت ب    ات وحسابات وهمية  )(وجود صفحأجابوا على خيار    في حين كانت أقل نسبة ممن ( لا)

 أدنى نسبة    .                                                                                                         

 ايد" السبب الذي يدفع إلى تز بالسؤال السادس و العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

ومات ' اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلفي محور  إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك"
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ن سبب نشر لا يرون أ:(لا) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك"

جابوا أفي حين كانت أقل نسبة %94،7رت ب: قد   الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك حول هذا الموضوع

لا) لمن أجبن ب على (   %5،3، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت  %5،3على الخيار المذكور قدرت ب 

سابات (وجود صفحات وح أي لا يرون أن سبب تزايد نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع إلى

ي أجبن ( نعم )أممن أجبن على    %4،3،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب    نشرها حول هذا الموضوع وهمية ) 

  على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .

لمبحوثين تشير إلى أن النسبة الأعلى من ا   كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال السادس و العشرين

إتجاه عبارة (سبب  لا)وكانت تعود لمن هم أجابوا ( %94،1 كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من لى في الفئة الأو 

تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع : وجود صفحات و حسابات وهمية حول هذا الموضوع  

 أجابوا   الذين   من المبحوثين%5،9بنسبة  سنة) 35إلى    18( من كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع  الى وجود صفحات و حسابات وهمية حول    انتشار   سبب  (نعم) 

تعود لمن هم أجابوا   %100كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من عذا الموضوع ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

تجاه نفس الخيار  نعم ) أجابوا(   من المبحوثين الذين%00   للفئة العمرية الثانية بنسبة ،كما جاءت أقل نسبة(لا) 

  المطروح. و هي نسبة معدومة 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

) " سبب إنتشار الشائعات    ثين الذين أجابوا ب: (لامن المبحو  % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

وهي    %00وأقل نسبة قدرت    وجود صفحات و حسابات وهمية حول هذا الموضوع  الاقتصادية عبر الفيسبوك راجع 

( ية ، وفي الفئة الثان   أجابوا ب (نعم ) أي أن الخيار السابق  لم حظي بإجابات على مستواه   نسبة معدومة ممن

هي و   %00و أقل نسبة قدرت %100و قدرت ( لا  ) ب    أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم متوسط)

حوثين كانت أعلى نسبة من المب (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، نفس العبارة   علىأجابوا ب :( نعم  )  نسبة معدومة لمن

تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه  نعم ) (لمن أجابوا ب: %4  وأقل نسبة قدرت    %96  و قدرت لا ) إجابتهم ب : (

في حين كان % 93،3أعلى نسبة كانت لصالح الخيار ممن اجابوا ب (لا) سجلت ب  جامعي )، اما الفئة الرابعة (

أعلى نسبة من  ( شهادات عليا)،في حين أن الفئة الخامسة  %6،7ب اقل نسبة لمن اجابوا ب (نعم)  قدرت 

ممن لايرون أن سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة ( لا ) لح خيار المبحوثين كانت إجابتهم لصا

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم)  لمن أجابوا%00ـوأقل نسبة قدرت ب%100  و قدرت ب:  الفيسبوك
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لون العشرين بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمث   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال السادس و

حيث    تعود لمن لم يجيبوا على خيار وجود صفحات و حسابات وهمية   (لا)إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)الفئة الأولى 

ة جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبأنسبة سجلت   أقل وهي أعلى نسبة ،في حين أن %95،2 سجلت بنسبة 

على    بواأجا   تعود لمن(لا) إختاروا الإجابة ب: متزوج )ما الفئة الثانية ((نعم ) ، أ لمن إختاروا الإجابة ب   4،8%

ابوا أج   وهي أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا %94،7العبارة السابقة  حيث سجلت بنسبة 

سجلت ب    (مطلق)، أما الفئة الثالثة  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %5،3على الخيار سابق الذكر سجلت ب

لم    )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  %00لمن اجابوا ب (لا) و كانت الإجابة ب (نعم) معدومة تساوي   %  100

وهي نسبة معدومة.  %00ين أن أقل نسبة قدرت في ح %100يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة 

  ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه .

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

 )   لا تعود لمن أجابوا ب (%94،7ستواها تقدر حيث ان أكبر نسبة سجلت على م (طالب جامعي)الفئة الأولى 

ية حول هذا وجود صفحات و حسابات وهم سبب تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك يعود إلى : 

 امل يومي)( عتأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية    ،ثم(نعم )  أجابوا ب %5،2الموضوع ، حين أن أقل نسبة بلغ 

يرجع سبب تزايد انتشار    ( لا )تعود لمن أجابوا ب  %92،6سجلت على مستواها تقدر ب    أن أكبر نسبةحيث 

، %7،4غتأن أقل نسبة بل   وجود صفحات و حسابات وهمية في حين  الشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك إلى :

تعود    %93،8  ى مستواها تقدر ب بأكبر نسبة سجلت عل ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة نعم )    (أجابوا ب : 

أجابوا ب :    %6،3الخيار السالف الذكر في حين أن أقل نسبة بلغت    أي لم  أجابوا على:( لا  )لمن اجابوا ب

 %100كانت اعلى نسبة لصالح الخيار لم اجابوا ب (لا)   (متقاعد) على الخيار السابق ، ،تليها الفئة الرابعة  نعم )(

 ( بطال)، أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  %00( نعم )  قدرت نسبتهم ب نسبة لمن اجابوا بو من هنا كان اقل 

أجابوا  ب %00لم اجابو ب (لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  %100أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب 

  (نعم )  و هي نسبة معدومة 

ن ففي المستوى السادس و العشري   بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

سبب تزايد إنتشار الشائعات    ،مع عبارة((لا)  ممن أجابوا ب%100نسبة فيه    قدرت أكبر ( الجيد)المعيشي

  نعم)   ( لمن أجابوا %00وأقل نسبة تقدر ب وجود صفحات و حسابات وهمية حول هذا الموضوع  الاقتصادية :  

وأقل نسبة ( لا ) ممن أجابوا  %92،6  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)توى المعيشيكما جاء المس

درت أكبر ق ( الضعيف )   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %7،4 تقدر
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( كانت لصالح من أجابوا     %00تقدرأي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة (لا)ممن أجابوا ب %100نسبة 

  إتجاه نفس نص العبارة المطروح . تعم )

ة حسب الدور الذي يقوم بيه الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع ) توزيع أفراد العين17جدول رقم (

  .هو العمل على : نشر الشائعة عبر نطاق واسع

الدور الذي يقوم به الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع  هو العمل  على  نشر الشائعة 

 عبر نطاق واسع : 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 28 48،3 30 51،7 58 100

 أنثى 24 51،1 23 48،9 47 100

ي الإجمال 52 49،5 53 50،5 105 100  

سنة 35- 18من  44 51،2 42 48،8 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  8 42،1 11 57،9 19 100  

 الإجمالي 52 49،5 53 50،5 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

 متوسط 2 18،2 9 81،8 11 100

ي ثانو  10 40 15 60 25 100  

 جامعي 33 55 27 45 60 100

 شهادات عليا 5 71،4 2 28،6 7 100

 الإجمالي                    52 49،5 53 50،5 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 34 53،1 30 46،9 54 100

 متزوج 18 47،4 20 52،6 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 52 49،5 53 50،5 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 23 60،5 15 39،5 38 100

 عامل يومي 13 48،1 14 51،9 27 100

 موظف 7 43،8 9 56،3 16 100

 متقاعد 5 41،7 7 58،3 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 52 49،5 53 50،5 105 100

الاقتصاديةالحالة  جيدة 16 64،3 10 35،7 28 100  

 متوسطة 32 47،1 36 52،9 68 100 ( المستوى المعيشي )
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 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي   52 49،5 53 50،5 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة الدور الذي يقوم بيه الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصادية تنتشر وسط 

 (لا)ممن أجابوا  %50،5  ا�تمع هو العمل على نشر الشائعة عبر نطاق واسع حول هذا الموضوع كانت أعلى نسبة 

وهي أدنى %49،5سجلت ب   لشائعة عبر نطاق واسع  )(نشر اأجابوا على خيار    في حين كانت أقل نسبة ممن

 نسبة.

يسبوك " الدور الذي يقوم بيه الفبالسؤال السابع و العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

علومات ' اتجاهات المبحوثين حول مصداقية المفي محور  في جعل المعلومات الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع "

ون دور الفيسبوك لا يعتبر :(لا) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى قتصادية عبر شبكة الفيسبوك"الا

جابوا على الخيار الذكور أفي حين كانت أقل نسبة %51،7قدرت ب:    في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع

أي يعتبرون (نعم ) لمن أجبن ب على   %51،1، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت  %48،3قدرت ب 

دور الفيسبوك في نشر الشائعة الاقتصادية عبر نطاق واسع وسط ا�تمع ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب 

  ي أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .( لا)أممن أجبن على   48،9%

ن المبحوثين في تشير إلى أن النسبة الأعلى م  ن بالسؤال السابع و العشرين كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير الس

كما جاءت أقل    (نعم )وكانت تعود لمن هم أجابوا  %51،2 كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الفئة الأولى 

أي لا   ) (لا أجابوا   الذين   من المبحوثين%48،8بنسبة  سنة) 35إلى    18( من نسبة في نفس الفئة العمرية 

من (يعتبرون دور الفيسبوك في نشر الشائعة الاقتصادية عبر نطاق واسع وسط ا�تمع ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية (لا) تعود لمن هم أجابوا    %57،9كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35

  تجاه نفس الخيار المطروح.  نعم ) جابوا (أ   من المبحوثين الذين%42،1   بنسبة

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (نعم ) " أي يعتبرون دور الفيسبوك في  % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

أجابوا    وهي نسبة معدومة ممن   %00لاقتصادية عبر نطاق واسع وسط ا�تمع  وأقل نسبة قدرت نشر الشائعات ا

بة من المبحوثين  أعلى نس( متوسط) ، وفي الفئة الثانية    ب (لا ) أي أن الخيار السابق  لم حظي بإجابات على مستواه

نفس    علىأجابوا ب :( نعم  )  لمن   %18،2و أقل نسبة قدرت %81،8و قدرت ( لا  ) ب    كانت إجابتهم
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وأقل نسبة    %60  و قدرت لا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، العبارة

بة كانت أعلى نس جامعي )تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( ( نعم )لمن أجابوا ب: %40  قدرت 

  %45ب في حين كان اقل نسبة لمن اجابوا ب (لا)  قدرت % 55جابوا ب (نعم ) سجلت ب لصالح الخيار ممن ا

ممن يعتبرون عم ) ( نأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار  ( شهادات عليا)في حين أن الفئة الخامسة 

ـوأقل نسبة قدرت %71،4   ب:دور الفيسبوك في نشر الشائعات الاقتصادية عبر نطاق واسع وسط ا�تمع و قدرت 

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم)  لمن أجابوا%28،6ب

لون العشرين بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمث   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال السابع و

ادية عبر نشر الشائعات الاقتصأي يعتبرون دور الفيسبوك في   (نعم)إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)الفئة الأولى 

ا جابو أنسبة سجلت    وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل %53،1حيث سجلت بنسبة    نطاق واسع وسط المجتمع

ة إختاروا الإجابمتزوج )ما الفئة الثانية ((لا ) ، أ لمن إختاروا الإجابة ب   %46،9على الخيار المطروح سجلت بنسبة 

وهي أعلى نسبة ، في حين كانت  %52،6ى العبارة السابقة  حيث سجلت بنسبة عل   أجابوا   تعود لمن(لا) ب: 

، أما  ( نعم )لمن إختاروا الإجابة  %47،4أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب   أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا

 %00وي لمن اجابوا ب (لا) و كانت الإجابة ب (نعم) معدومة تسا  %  100سجلت ب    (مطلق)الفئة الثالثة 

في حين أن أقل نسبة  %100لم يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة    )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة 

  وهي نسبة معدومة. ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه . %00قدرت 

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

نعم) تعود لمن أجابوا ب (%60،5حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

بلغ  تصادية عبر نطاق واسع وسط ا�تمع ، حين أن أقل نسبةالذين يعتبرون دور الفيسبوك في نشر الشائعات الاق

سجلت    ةحيث أن أكبر نسب ( عامل يومي)تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية    ،ثم(لا )  أجابوا ب 39،5%

، أجابوا ب : %48،1أن أقل نسبة بلغت   و في حين  ( لا )تعود لمن أجابوا ب  %51،9على مستواها تقدر ب 

تعود لمن اجابوا    %56،3  بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة )  نعم   (

على  نعم )أجابوا ب : (   %43،6الخيار السالف الذكر في حين أن أقل نسبة بلغت    أي لم  أجابوا على:(لا  )ب

و  %58،3نسبة بالح الخيار لم اجابوا ب (لا) كانت اعلى نسبة لص  (متقاعد) الخيار السابق ، ،تليها الفئة الرابعة 

 ( بطال)، أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  %41،7( نعم )  قدرت نسبتهم ب  من هنا كان اقل نسبة لمن اجابوا ب

أجابوا  %33،3لم اجابو ب (لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  %66أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب 

  ومة ب (نعم )  و هي نسبة معد
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ن ففي المستوى السادس و العشري   بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

،مع عبارة ( دور الفسيبوك في نشر الشائعات (نعم)  ممن أجابوا ب%64نسبة فيه    قدرت أكبر ( الجيد)المعيشي

كما جاء المستوى   لا)   ( لمن أجابوا %35،7بة تقدر بوأقل نس الاقتصادية عبر نطاق واسع في وسط ا�تمع 

لمن  %47،1 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %52،9  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)المعيشي

 %77،8ة قدرت أكبر نسب ( الضعيف )   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   على الخيار المطروح(نعم) أجابوا 

إتجاه  ( تعم )كانت لصالح من أجابوا     %22،2أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر(لا)بممن أجابوا 

  نفس نص العبارة المطروح .

ة حسب الدور الذي يقوم بيه الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع ) توزيع أفراد العين72جدول رقم (

  .وإهتمام كبيرهو جعل الشائعة ذات مصداقية 

الدور الذي يقوم به الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع  هو جعل الشائعة ذات 

 مصداقية و إهتمام كبير  :

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 24 41،4 34 58،6 58 100

 أنثى 16 34 31 66 47 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

سنة 35- 18من  34 39،5 52 60،5 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  6 31،6 13 68،4 19 100  

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 8 72،7 3 27،3 11 100

100 25 52 13 48،  ثانوي 12 

 جامعي 19 31،7 41 68،3 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 22 34،4 42 65،6 64 100

 متزوج 15 39،5 23 60،5 38 100

 مطلق 2 100 00 00 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100
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 الحالة الوظيفية طالب 11 28،9 27 71،1 38 100

 عامل يومي 9 33،3 18 66،7 27 100

 موظف 6 37،5 10 62،5 16 100

 متقاعد 7 58،3 5 41،7 12 100

 بطال 7 58،3 5 41،7 12 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 11 39،3 17 60،7 28 100

) ( المستوى المعيشي  متوسطة 24 35،3 44 64،7 68 100 

 ضعيفة 5 55،6 4 44،4 9 100

 الإجمالي 40 38،1 65 61،9 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة الدور الذي يقوم بيه الفيسبوك في نشر  الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع 

في  (لا)ممن أجابوا  %61،9  هو جعل الشائعة ذات مصداقية و إهتمام كبير حول هذا الموضوع كانت أعلى نسبة 

وهي %38،1سجلت ب   ئعة ذات مصداقية و إهتمام كبير)(جعل الشاأجابوا على خيار    حين كانت أقل نسبة ممن

 أدنى نسبة.

يسبوك " الدور الذي يقوم بيه الفبالسؤال السابع و العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

لمعلومات ا' اتجاهات المبحوثين حول مصداقية في محور  في جعل المعلومات الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع "

ون دور الفيسبوك لا يعتبر :(لا) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك"

جابوا على الخيار الذكور أفي حين كانت أقل نسبة %58،6قدرت ب:    في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع

أي لايعتبرون (لا ) لمن أجبن ب على    %66ى نسبة قدرت ، أما في فئة الإناث كانت أعل %41،4قدرت ب 

دور الفيسبوك في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع يجعلها ذات مصداقية و إهتمام كبير ،في حين كانت اقل نسبة 

  ي أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه العبارة المطروحة .( لا)أممن أجبن على    %34قدرت ب 

ن المبحوثين في تشير إلى أن النسبة الأعلى م  ائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال السابع و العشرين كما جاءت النت

كما جاءت أقل    (لا )وكانت تعود لمن هم أجابوا  %60،5 كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الفئة الأولى 

 أي يعتبرون  (نعم)  أجابوا   الذين   المبحوثينمن %39،5بنسبة  سنة) 35إلى    18( من نسبة في نفس الفئة العمرية 

دور الفيسبوك في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع لها مصداقية و إهتمام كبير  ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية (لا) تعود لمن هم أجابوا    %68،4كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من 

  تجاه نفس الخيار المطروح.  نعم ) أجابوا (   من المبحوثين الذين%31،6  انية بنسبةالث
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وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

 يعتبرون دور الفيسبوك فيمن المبحوثين الذين أجابوا ب: (نعم ) " أي  % 100) قدرت بإبتدائي المستوى الأول (

أجابوا    وهي نسبة معدومة ممن   %00نشر الشائعات الاقتصادية عبر نطاق واسع وسط ا�تمع  وأقل نسبة قدرت 

بة من المبحوثين  أعلى نس( متوسط) ، وفي الفئة الثانية    ب (لا ) أي أن الخيار السابق  لم حظي بإجابات على مستواه

نفس    علىأجابوا ب :(لا )  لمن   %27،3و أقل نسبة قدرت %72،7قدرت  و( نعم ) ب    كانت إجابتهم

وأقل نسبة    %52  و قدرت لا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، العبارة

بة كانت أعلى نس )جامعي تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة ( ( نعم )لمن أجابوا ب: %48  قدرت 

ب في حين كان اقل نسبة لمن اجابوا ب (لا)  قدرت % 68،3لصالح الخيار ممن اجابوا ب (لا ) سجلت ب 

لا )  (أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار  ( شهادات عليا)في حين أن الفئة الخامسة   31،7%

 الاقتصادية وسط ا�تمع لها مصداقية و إهتمام كبير  و قدرتممن  لا يعتبرون دور الفيسبوك في نشر الشائعات 

  اتجاه نفس الخيار المطروح.(نعم)  لمن أجابوا%14،3ـوأقل نسبة قدرت ب%85،7   ب:

لون العشرين بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمث   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال السابع و

أي يعتبرون دور الفيسبوك في نشر الشائعات الاقتصادية وسط   (لا)إختاروا الإجابة ب:  عزب)( أالفئة الأولى 

نسبة    وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل %65،6حيث سجلت بنسبة لها مصداقية و إهتمام كبير    المجتمع

ج متزو ما الفئة الثانية ((نعم ) ، أ لمن إختاروا الإجابة ب   %34،3جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أسجلت 

وهي أعلى نسبة ،  %60،5على العبارة السابقة  حيث سجلت بنسبة    أجابوا   تعود لمن(لا) إختاروا الإجابة ب: )

( لمن إختاروا الإجابة  %39،5أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب  في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا

لمن اجابوا ب (نعم) و كانت الإجابة ب (لا) معدومة تساوي   %  100سجلت ب    (مطلق)أما الفئة الثالثة  نعم )

في حين أن أقل  %100ا يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة   )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  00%

  وهي نسبة معدومة. ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه . %00نسبة قدرت 

ية من لنتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفتبين ا

الذين لا) تعود لمن أجابوا ب (%71،1حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

قل نسبة دية وسط ا�تمع  لها مصداقية و إهتمام كبير ، حين أن ألا  يعتبرون دور الفيسبوك في نشر الشائعات الاقتصا

سجلت     نسبةحيث أن أكبر ( عامل يومي)تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية    ،ثم(نعم )  أجابوا ب %28،9بلغ 

ب :  ، أجابوا%33،3أن أقل نسبة بلغت   و في حين  ( لا )تعود لمن أجابوا ب  %66،7على مستواها تقدر ب 

تعود لمن اجابوا    %62،5  بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة نعم )    (
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على  لا )أجابوا ب : (   %37،5الخيار السالف الذكر في حين أن أقل نسبة بلغت    أي لم  أجابوا على:(لا  )ب

و  %58،3نسبة بكانت اعلى نسبة لصالح الخيار لم اجابوا ب (نعم)   (متقاعد) الخيار السابق ، ،تليها الفئة الرابعة 

 ( بطال)، أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  %41،7( لا )  قدرت نسبتهم ب  من هنا كان اقل نسبة لمن اجابوا ب

أجابوا  %41،7لم اجابو ب (نعم) في حين أن أقل نسبة بلغت  %58،3أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب 

  (نعم )  على الأطروحة السابقة ب 

ن ففي المستوى السابع و العشري   بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

،مع عبارة ( دور الفسيبوك في نشر الشائعات (لا)  ممن أجابوا ب%60،7نسبة فيه    قدرت أكبر ( الجيد)المعيشي

كما جاء   نعم)  ( لمن أجابوا %39،3وأقل نسبة تقدر ب الاقتصادية في وسط ا�تمع لها مصداقية و إهتمام كبير) 

 %35،3 وأقل نسبة تقدر( لا ) ممن أجابوا  %64،7  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)المستوى المعيشي

 %55،6سبة قدرت أكبر ن ( الضعيف )   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   على الخيار المطروحعم) (نلمن أجابوا 

إتجاه  ( تعم )كانت لصالح من أجابوا     %44،4أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر(لا)ممن أجابوا ب

  نفس نص العبارة المطروح .

 الدور الذي يقوم بيه الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصادية تنتشر ة حسب) توزيع أفراد العين73جدول رقم (

  وسط المجتمع هو إستخدام تقنيات تجعل الشائعة أقرب الى الحقيقة

الدور الذي يقوم به الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع  إستخدام تقنيات تجعل من 

 الشائعة أقرب من الحقيقة  :

 البند

يرالمتغ  

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 12 20،7 46 79،3 58 100

 أنثى 12 25،5 35 74،5 47 100

 الإجمالي 24 22،9 81 77،1 105 100

سنة 35- 18من  19 22،1 67 77،9 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  5 26،3 14 73،7 19 100  

 الإجمالي 24 22،9 81 77،1 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 2 18،2 9 81،8 11 100

 ثانوي 4 16 21 84 25 100

 جامعي 15 25 45 75 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100
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 الإجمالي 24 22،9 81 77،1 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 17 26،6 47 73،4 64 100

 متزوج 7 18،4 31 81،6 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 24 22،9 81 77،1 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 10 26،3 28 73،7 38 100

 عامل يومي 6 22،2 21 77،8 27 100

 موظف 4 25 12 75 16 100

 متقاعد 1 8،3 11 91،7 12 100

 بطال 3 25 9 75 12 100

 الإجمالي 24 22،9 81 77،1 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 1 3،6 27 96،4 28 100

 متوسطة 20 29،4 48 70،6 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 3 33،3 6 66،7 9 100

 الإجمالي 24 22،9 81 77،1 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة الدور الذي يقوم بيه الفيسبوك في نشر  الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع 

ممن أجابوا  %77،1  هو إستخدام تقنيات تجعل الشائعات أقرب الى الحقيقة حول هذا الموضوع كانت أعلى نسبة 

سجلت ب   إستخدام تقنيات تجعل الشائعة أقرب الحقيقة)(أجابوا على خيار    في حين كانت أقل نسبة ممن (لا)

 وهي أدنى نسبة.22،9%

يسبوك " الدور الذي يقوم بيه الفبالسؤال السابع و العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

اقية المعلومات د' اتجاهات المبحوثين حول مصفي محور  في جعل المعلومات الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع "

ون دور الفيسبوك لا يعتبر :(لا) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك"

جابوا على الخيار الذكور أفي حين كانت أقل نسبة %79،3قدرت ب:    في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع

أي لايعتبرون (لا ) لمن أجبن ب على   %74،5نت أعلى نسبة قدرت ، أما في فئة الإناث كا %20،7قدرت ب 

دور الفيسبوك في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع هو استخدام تقنيات تجعل الشائعة أقرب الى الحقيقة  ،في حين  

طروحة ة المي أجبن على الخيار السالف الذكر تجاه العبار (نعم)أممن أجبن على   %25،5كانت اقل نسبة قدرت ب 

.  
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ن المبحوثين في تشير إلى أن النسبة الأعلى م  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال السابع و العشرين 

كما جاءت أقل    (لا )وكانت تعود لمن هم أجابوا  %77،9 كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الفئة الأولى 

 أي يعتبرون  (نعم)  أجابوا   الذين   من المبحوثين%21،1بنسبة  سنة) 35إلى    18( من نسبة في نفس الفئة العمرية 

دور الفيسبوك في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع هو استخدام تقنيات تجعل الشائعة اقرب الى الحقيقة  ،أما 

،كما جاءت (لا) أجابوا تعود لمن هم    %73،7كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من النسبة الأعلى في الفئة الثانية 

  تجاه نفس الخيار المطروح.  نعم ) أجابوا (  من المبحوثين الذين%26،3   أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (نعم ) " أي يعتبرون دور الفيسبوك في  % 100ب) قدرت إبتدائي المستوى الأول (

وهي    %00نشر الشائعات الاقتصادية وسط ا�تمع استخدام تقنيات تجعل الشائعة اقرب الى الحقيقة وأقل نسبة قدرت 

( متوسط) ة ، وفي الفئة الثاني   أجابوا ب (لا ) أي أن الخيار السابق  لم حظي بإجابات على مستواه   نسبة معدومة ممن

أجابوا  لمن   %18،2و أقل نسبة قدرت %81،8و قدرت ( لا ) ب    أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم

و ) لاأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : ( (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، نفس العبارة   علىب :(نعم ) 

تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة  ( نعم )ن أجابوا ب:لم %16  وأقل نسبة قدرت    %84  قدرت 

في حين كان اقل نسبة لمن اجابوا %75أعلى نسبة كانت لصالح الخيار ممن اجابوا ب (لا ) سجلت ب  جامعي )(

بتهم اأعلى نسبة من المبحوثين كانت إج ( شهادات عليا)في حين أن الفئة الخامسة   %25ب ب (لا)  قدرت 

اتجاه نفس الخيار (نعم)  لمن أجابوا%42،9ـوأقل نسبة قدرت ب%51،7  و أقل و قدرت ب:( لا ) لصالح خيار 

  المطروح.

لون العشرين بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمث   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال السابع و

أي يعتبرون دور الفيسبوك في نشر الشائعات الاقتصادية وسط هو   (لا)ب:  إختاروا الإجابة ( أعزب)الفئة الأولى 

وهي أعلى نسبة ،في حين أن  %73،4حيث سجلت بنسبة إستخدام تقنيات  تجعل الشائعة أقرب من الحقيقة  

ئة ما الف(نعم ) ، أ لمن إختاروا الإجابة ب   %26،6جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أنسبة سجلت    أقل

وهي  %81،6على العبارة السابقة  حيث سجلت بنسبة   أجابوا  تعود لمن(لا) إختاروا الإجابة ب: متزوج )الثانية (

لمن  %18،4أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب   أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا

لمن اجابوا ب (نعم) و كانت الإجابة ب   %  100ب  سجلت   (مطلق)أما الفئة الثالثة  ( نعم )إختاروا الإجابة 

ا يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة   )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  %00(لا) معدومة تساوي 

  وهي نسبة معدومة. ما يوحي أن هذا الخيار لم يحظى بأي إجابة عليه . %00في حين أن أقل نسبة قدرت  100%
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من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

الذين لا) تعود لمن أجابوا ب (%73،7حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

لى الحقيقة  لاقتصادية وسط ا�تمع  استخدام تقنيات تجعل الشائعة اقرب الا  يعتبرون دور الفيسبوك في نشر الشائعات ا

حيث  ومي)( عامل يتأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية    ،ثم(نعم )  أجابوا ب %26،3، حين أن أقل نسبة بلغ 

أقل نسبة أن    و في حين  ( لا )تعود لمن أجابوا ب  %77،8سجلت على مستواها تقدر ب    أن أكبر نسبة

بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة نعم )    (، أجابوا ب : %22،2بلغت

الخيار السالف الذكر في حين أن أقل نسبة بلغت    أي لم  أجابوا على:(لا  )تعود لمن اجابوا ب   %75  ب 

ار لم اجابوا كانت اعلى نسبة لصالح الخي  (متقاعد) ابعة على الخيار السابق ، ،تليها الفئة الر  لا )أجابوا ب : (   25%

، أما فيما  %8،3( نعم  )  قدرت نسبتهم ب  و من هنا كان اقل نسبة لمن اجابوا ب %91،7بنسبة ب (لا) 

لم اجابو ب (لا) في حين أن أقل نسبة  %75أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ب  ( بطال)يتعلق بفئة الأخيرة 

  جابوا  ب (لا )  على الأطروحة السابقة أ%25بلغت 

ن ففي المستوى السابع و العشري   بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

،مع عبارة ( دور الفسيبوك في نشر الشائعات (لا)  ممن أجابوا ب%94،4نسبة فيه    قدرت أكبر ( الجيد)المعيشي

لمن  %3،6در بوأقل نسبة تق الاقتصادية في وسط ا�تمع هو استخدام تقنيات تجعل الشائعة اقرب الى الحقيقة   

( لا ) ممن أجابوا  %70،6  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)كما جاء المستوى المعيشي  نعم)  ( أجابوا

 الضعيف) (   أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير،   على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %29،4 دروأقل نسبة تق

كانت     %33،3أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة تقدر(لا)ممن أجابوا ب %66،7قدرت أكبر نسبة 

  إتجاه نفس نص العبارة المطروح  ( تعم )لصالح من أجابوا 

ة حسب الدور الذي يقوم بيه الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع توزيع أفراد العين) 74جدول رقم (

 هو العمل على تسريع سريان الشائعة في زمن قصير 

الدور الذي يقوم به الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع هو العمل على تسريع سريان 

ير  : الشائعة في زمن قص  

 البند                  

 المتغير  

 

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 6 10،3 52 89،7 58 100

 أنثى 5 10،6 42 89،4 47 100

ي الإجمال 11 10،5 94 89،5 105 100  
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سنة 35- 18من  10 11،6 76 88،4 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،3 18 94،7 19 100  

 الإجمالي 11 10،5 94 89،5 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

ط متوس 1 9،1 10 90،9 11 100  

ي ثانو  2 8 23 92 25 100  

 جامعي 8 13،3 52 86،7 60 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100

 الإجمالي                    11 10،5 94 89،5 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 10 15،6 54 84،4 64 100

 متزوج 1 2،6 37 97،4 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 11 10،5 94 89،5 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 8 21،1 30 78،9 38 100

 عامل يومي 3 11،1 24 88،9 27 100

 موظف 00 00 16 100 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 00 00 12 100 12 100

 الإجمالي 11 10،5 94 89،5 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 00 00 28 100 28 100

 متوسطة 11 16،2 57 83،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 9 100 9 100

 الإجمالي   11 10،5 94 89،5 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة الدور الذي يقوم بيه الفيسبوك في نشر  الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع 

 (لا)ممن أجابوا  %89،5 حول هذا الموضوع كانت أعلى نسبة العمل على تسريع سريان الشائعة في زمن قصير هو  

سجلت ب   )مل على تسريع سريان الشائعة في زمن قصيرالع(أجابوا على خيار    في حين كانت أقل نسبة ممن

 وهي أدنى نسبة.10،5%

يسبوك " الدور الذي يقوم بيه الفبالسؤال السابع و العشرين    من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس    

داقية المعلومات مص' اتجاهات المبحوثين حول في محور  في جعل المعلومات الاقتصادية تنتشر وسط المجتمع "

ون دور الفيسبوك لا يعتبر :(لا) نسبة من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب   ، أن أعلى الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك"
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جابوا على الخيار الذكور أفي حين كانت أقل نسبة %89،7قدرت ب:    في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع

أي لايعتبرون (لا ) لمن أجبن ب على   %89،4كانت أعلى نسبة قدرت ، أما في فئة الإناث   %10،3قدرت ب 

،في حين   يرالعمل على تسريع سريان الشائعة في زمن قصدور الفيسبوك في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع هو  

  .طروحةالم لف الذكر تجاه العبارةي أجبن على الخيار السا(نعم)أممن أجبن على    %10،6كانت اقل نسبة قدرت ب 

ن المبحوثين في تشير إلى أن النسبة الأعلى م  كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال السابع و العشرين 

كما جاءت أقل    (لا )وكانت تعود لمن هم أجابوا  %88،4 كانت بنسبةسنة )  35إلى  18( من الفئة الأولى 

 أي يعتبرون  (نعم)  أجابوا   الذين   من المبحوثين%11،6بنسبة  سنة) 35ى إل   18( من نسبة في نفس الفئة العمرية 

،أما النسبة  يرالعمل على تسريع سريان الشائعة في زمن قصدور الفيسبوك في نشر الشائعة الاقتصادية وسط ا�تمع هو  

،كما جاءت أقل (لا) تعود لمن هم أجابوا    %94،7كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35(من الأعلى في الفئة الثانية 

  تجاه نفس الخيار المطروح.  نعم ) أجابوا (   من المبحوثين الذين%5،3   نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) " أي  لا يعتبرون دور الفيسبوك  % 100) قدرت ببتدائيإ المستوى الأول (

سبة قدرت وأقل نالعمل على تسريع سريان الشائعة في زمن قصير في نشر الشائعات الاقتصادية وسط ا�تمع 

 الفئة ، وفي  ت على مستواهأجابوا ب (نعم ) أي أن الخيار السابق  لم حظي بإجابا  وهي نسبة معدومة ممن  00%

   %9،1و أقل نسبة قدرت %90،9و قدرت ( لا ) ب    أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم( متوسط) الثانية 

لا) تهم ب : (أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجاب (ثانوي)وفي الفئة الثالثة ، نفس العبارة   علىأجابوا ب :(نعم )  لمن

تجاه نفس الخيار المطروح أعلاه ، اما الفئة الرابعة  ( نعم )لمن أجابوا ب: %8  قدرت  وأقل نسبة   %92  و قدرت 

في حين كان اقل نسبة لمن اجابوا %86،7أعلى نسبة كانت لصالح الخيار ممن اجابوا ب (لا ) سجلت ب  جامعي )(

تهم بحوثين كانت إجابأعلى نسبة من الم ( شهادات عليا)في حين أن الفئة الخامسة   %13،3ب ب (لا)  قدرت 

اتجاه نفس الخيار (نعم)  لمن أجابوا%00ـوأقل نسبة قدرت ب%100   و أقل و قدرت ب:( لا ) لصالح خيار 

  المطروح. وهي نسبة معدومة 

لون العشرين بمتغير الحالة الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمث   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال السابع و

أي لا يعتبرون دور الفيسبوك في نشر الشائعات الاقتصادية وسط   (لا)إختاروا الإجابة ب:  ( أعزب)لأولى الفئة ا

وهي أعلى نسبة ،في حين  %84،4سجلت بنسبة  حيث العمل على تسريع سريان الشائعة في زمن قصير  هو

ما الفئة (نعم ) ، أ إختاروا الإجابة بلمن    %15،6جابوا على الخيار المطروح سجلت بنسبة أنسبة سجلت   أن أقل

وهي  %97،4على العبارة السابقة  حيث سجلت بنسبة   أجابوا  تعود لمن(لا) إختاروا الإجابة ب: متزوج )الثانية (
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لمن إختاروا  %2،6أجابوا على الخيار سابق الذكر سجلت ب   أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا

لمن اجابوا ب (نعم) و كانت الإجابة ب (لا)   %  100سجلت ب    (مطلق)أما الفئة الثالثة  ) ( نعمالإجابة 

 %100ا يختاروا الإجابة على الخيار المروج إذ قدرت بنسبة   )(أرملو بخصوص الفئة الأخيرة  %00معدومة تساوي 

  ظى بأي إجابة عليه .وهي نسبة معدومة. ما يوحي أن هذا الخيار لم يح %00في حين أن أقل نسبة قدرت 

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

الذين لا) تعود لمن أجابوا ب (%78،9حيث ان أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  (طالب جامعي)الفئة الأولى 

شائعة في زمن العمل على تسريع سريان البوك في نشر الشائعات الاقتصادية وسط ا�تمع هو لا  يعتبرون دور الفيس

 امل يومي)( عتأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية   ،ثم(نعم )  أجابوا ب %21،1، حين أن أقل نسبة بلغ  قصير

أن أقل نسبة    و في حين  لا ) (تعود لمن أجابوا ب  %88،9سجلت على مستواها تقدر ب    حيث أن أكبر نسبة

بأكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر  ( موظف)،تعقبها الفئة الثالثة نعم )    (، أجابوا ب : %11،1بلغت

الخيار السالف الذكر في حين أن أقل نسبة بلغت    أي لم  أجابوا على:(لا  )تعود لمن اجابوا ب   %100  ب 

اعلى نسبة  كانت  (متقاعد) على الخيار السابق  وهي نسبة معدومة ، ،تليها الفئة الرابعة  لا )أجابوا ب : (   00%

( نعم )  قدرت نسبتهم ب  و من هنا كان اقل نسبة لمن اجابوا ب %100بنسبة لصالح الخيار لم اجابوا ب (لا) 

لم اجابو ب (لا)  %100ب  أكبر نسبة سجلت على مستواها تقدر ( بطال)، أما فيما يتعلق بفئة الأخيرة  00%

  أجابوا  ب (لا )  على الأطروحة السابقة %00في حين أن أقل نسبة بلغت 

ن ففي المستوى السابع و العشري   بنفس السؤال   المعيشي   تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى

،مع عبارة ( دور الفسيبوك في نشر الشائعات (لا)  ممن أجابوا ب%100نسبة فيه   قدرت أكبر ( الجيد)المعيشي

 %00سبة تقدر وأقل ن ) العمل على تسريع سريان الشائعة في زمن قصيرالاقتصادية في وسط ا�تمع هو استخدام  

( ممن أجابوا  %83،8  حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر  ( المتوسط)كما جاء المستوى المعيشي  نعم)  ( لمن أجابوا

أما بخصوص المستوى المعيشي ،   على الخيار المطروح(نعم) لمن أجابوا  %16،2 تقدروأقل نسبة لا) 

أي لم يجيبوا على الخيار المذكور وأقل نسبة (لا)ممن أجابوا ب %100قدرت أكبر نسبة  (الضعيف)    الأخير

 ح إتجاه نفس نص العبارة المطرو  ( تعم )كانت لصالح من أجابوا    %00تقدر

 الجدول رقم (75) توزيع أفراد العينة حسب أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك من ناحية التحريض :

 البند                   أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك حسب رأي المبحوثين راجع إلى :  التحريض  :  

 المتغير  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %
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 الجنس ذكر 23 39،7 35 60،3 58 100

 أنثى 22 46،8 25 53،2 47 100

 الإجمالي 45 42،9 60 57،1 105 100

 

سنة 35- 18من  39 45،3 47 54،7 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  6 31،6 13 68،4 19 100  

 الإجمالي 45 42،9 60 57،1 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 2 100

ط متوس 4 36،4 7 63،6 11 100  

ي ثانو  9 36 16 64 25 100  

 جامعي 26 43،3 34 56،7 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 3 42،9 7 100

 الإجمالي                    45 42،9 60 57،1 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 31 48،4 33 51،6 64 100

 متزوج 14 36،8 24 63،2 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 45 42،9 60 57،1 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 21 55،3 17 44،7 38 100

 عامل يومي 11 40،7 16 59،3 27 100

 موظف 6 37،5 10 62،5 16 100

 متقاعد 3 25 9 75 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 45 42،9 60 57،1 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 17 60،7 11 39،3 28 100

 متوسطة 26 38،2 42 61،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي   45 42،9 80 57،1 105 100

نت أعلى الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك كايتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة أسباب  نشر الشائعات 

ممن أجابوا (لا) أي  لا يعتبرون  سبب التحريض من أسباب نشر الشائعات  الاقتصادية  %57،1نسبة قدرت  ب 

عبر الفضاء الأزرق ، في حين كانت أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون أن تحريض هو سبب من أسباب نشر 

 وهي أدنى نسبة. % 42،9عبر شبكة الفيسبوك "سجلت ب    الشائعات الاقتصادية
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من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول " أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر         

على أ " في محور تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفبيسبوك على سلوك المبحوثين " ، أن   شبكة الفيسبوك 

ممن    %39،7في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %60،3من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(لا) قدرت ب: 

أجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبرون التحريض سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك من نفس 

أي أن المبحوثين لا يتعبرون   لمن أجبن ب  ( لا )   %53،2الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:  

ممن أجبن ب (نعم    %46،8التحريض هو سبب من أسباب نشر الشائعات  ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب :  

 )  هم يعتبرون التحريض سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

لأولى ( السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة ا كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير

( لا )  أي لا يعتبرون التحريض سبب   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %57،1سنة ) كانت بنسبة   35إلى  18من 

سبوك راجع الى شبكة الفيمن أسباب نشر الشائعات الاقتصادية إتجاه عبارة ( أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر 

من المبحوثين الدين    31،6    سنة) بنسبة 35ألى  18التحريض ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ( من 

،أما النسبة    أجابوا ب (نعم)  ممن يعتبرون التحريض سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  أي لايعتبرون    %68،4سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35ن الأعلى في الفئة الثانية (م

من    %31،6التحريض سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  

نفس العبارة    اهالاقتصادية إتجالمبحوثين الذي أجابوا ب (نعم )ممن يعتبرون التحريض سبب من أسباب نشر الشائعات 

  المطروحة .

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (نعم) أي يعتبرون التحريض سسب من  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

من أجابوا ب :(لا)أي لا يعتبرون %00ات الاقتصادية و كانت أقل نسبة معدومة تساوي  أسباب نشر الشائع

لفئة من نفس المستوى ، وفي ا   التحريض سبب من أسباب  نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

سباب نشر الشائعات أالثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا)أي لا يعتبرون التحريض سبب من 

لمن أجابوا ب:(نعم) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي  %36،4وأقل نسبة قدرت     %63،6الاقتصادية  وقدرت ب  

وأقل نسبة قدرت ب    %64الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت ب  

على    بب من أسباب  نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك لمن أجابوا ب:(نعم)يعتبرون التحريض س  36%

مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا 

 %43،3و أقل نسبة قدرت  ب %56،7يعتبرون التحريض سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية وقدرت ب: 



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

331 
 

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من    ن أجابوا ب : (نعم)لم

لمن    ،%49،9و أقل نسبة قدرت ب :    %57،1و قدرت ب: ،    المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( نعم )

  العبارة المطروحة .  على   أجابوا ب :(لا ) 

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  ائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالةتوضح كذلك النت

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب :    %51،6( أعزب) اختاروا الإجابة ب(لا) حيث سجلت  بنسبة 

أما اب نشر الشائعات الاقتصادية ،لمن إختاروا الإجابة ب : (نعم)  ممن يعتبرون التحريض سبب من أسب 48،4%

في حين كانت أقل   وهي أعلى نسبة  %63،2الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة  

لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) اختاروا    ،   %36،8نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:  

أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت    وهي أعلى نسبة ، في حين كانت % 100ث سجلت بحي   الإجابة ب: (لا)

لما اختاروا الإجابة ب (نعم)، و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(لا) حيث سجلت  %00ب : 

   %00، في حين كانت أقل نسبة   وهي أعلى نسبة  %100ب:

ة الوظيفية من تغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعيتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بم

، تعود لمن أجابوا    %55،3   سجلت على مستواها تقدر ب :    الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

 باب نشر الشائعاتأجابوا (لا ) أي لا يعتبرون التحريض سبب من أس % 44،7و كانت أقل نسبة تقدر  ب (نعم )

سجلت    الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة

، أجابوا ب : (  %40،7أن أقل نسبة بلغت    تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين % 59،3على مستواها تقدر ب :

سباب نشر الشائعات الاقتصادية ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نعم)  ممن يعتبرون التحريض سبب من أ

 %  37،5   تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  %62،5سجلت على مستواها تقدر ب    نسبة

تعود    %75سجلت على مستواها تقدر :     ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة   أجابوا ب: (نعم)

،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال)    أجابوا ب : (نعم)%25   ،في حين أن أقل نسبة بلغت   لمن أجابوا ب ( لا)

أجابوا % 33،3في حين أن أقل نسبة بلغت   %66،7قدرت ب :    مستواها   حيث أن أكبر نسبة سجلت على

  لاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك .ب (  نعم ) ممن يعتبرون التحريض سبب من أسباب نشر الشائعات ا

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

،مع عبارة (أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة    ممن أجابوا ب ( نعم)    %60،7قدرت أكبر نسبة  ب 

لمن أجابوا ب ( لا ) ممن لا يعتبرون التخريض سبب من  %39،3ريض) وأقل نسبة تقدر  الفيسبوك من ناحية التح

أسباب نشر الشائعات الاقتصادية ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 
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ستوى المعيشي ،أما بخصوص الم   لمن أجابوا ب ( نعم)    %38،2ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة تقدر  61،8%

كانت   %22،2وأقل نسبة تقدر ب       ممن أجابوا ب( لا)   %77،8( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب    الأخير

 .  لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)

 الجدول رقم (76) توزيع أفراد العينة حسب أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك من ناحية التخويف :

التخويف  : ك حسب رأي المبحوثين راجع إلى : الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبو أسباب نشر   البند                   

 المتغير  

 

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 24 41،4 34 58،6 58 100

 أنثى 12 25،5 35 74،5 47 100

 الإجمالي 36 34،3 69 65،7 105 100

 

سنة 35- 18من  29 33،7 57 66،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  7 36،8 12 63،2 19 100  

 الإجمالي 36 34،3 69 65،7 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100100

 متوسط 3 27،3 8 72،7 11 100

ي ثانو  9 36 16 64 25 100  

 جامعي 22 36،7 38 63،3 60 100

 شهادات عليا 2 28،6 5 71،4 7 100

 الإجمالي                    36 34،3 69 65،7 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 25 39،1 39 60،9 64 100

 متزوج 10 26،3 28 73،7 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 36 34،4 69 65،7 10512 100  

 الحالة الوظيفية طالب 12 31،6 26 68،4 38 100

 عامل يومي 9 33،3 18 66،7 27 100

 موظف 4 25 12 75 16 100

 متقاعد 4 33،3 8 66،7 12 100

 بطال 7 58،3 5 41،7 12 100

 الإجمالي 36 34،3 69 65،7 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 10 35،7 18 64،3 28 100
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 ( المستوى المعيشي ) متوسطة 23 33،8 45 66،2 68 100

 ضعيفة 3 33،3 6 66،7 9 100

 الإجمالي   36 34،3 69 65،7 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة أسباب  نشر الشائعات الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك كانت أعلى 

من أسباب نشر الشائعات  الاقتصادية ممن أجابوا (لا) أي  لا يعتبرون  سبب التخويف  %65،7نسبة قدرت  ب  

عبر الفضاء الأزرق ، في حين كانت أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون أن تحريض هو سبب من أسباب نشر 

 وهي أدنى نسبة. % 34،4الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك "سجلت 

ال الأول " أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤ         

على " في محور تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفبيسبوك على سلوك المبحوثين " ، أن أ   شبكة الفيسبوك 

ممن    %41،4في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %58،6من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(لا) قدرت ب: 

ب : (نعم) "ممن يعتبرون التخويف  سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك من نفس أجابوا 

أي أن المبحوثين لا يتعبرون   لمن أجبن ب  ( لا )    %74،5الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:   

ممن أجبن ب (نعم    %25،5بة قدرت ب :  التخويف هو سبب من أسباب نشر الشائعات  ،في حين كانت اقل نس

 )  هم يعتبرون التخويف سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

( لا )  أي لا يعتبرون التخويف سبب   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %66،3ة  سنة ) كانت بنسب 35إلى  18من 

من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية إتجاه عبارة ( أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك راجع الى 

ن المبحوثين الدين م33،7   سنة) بنسبة 35ألى  18التخويف ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ( من 

،أما النسبة   أجابوا ب (نعم)  ممن يعتبرون التخويف سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  أي لايعتبرون    %63،2سنة فما فوق ) كانت بنسبة   35الأعلى في الفئة الثانية (من 

من    %36،8ئعات الاقتصادية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  التخويف  سبب من أسباب نشر الشا

نفس العبارة    المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم )ممن يعتبرون التخويف  سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية إتجاه

  المطروحة .

على في س السؤال ،حيث كانت النسبة الأوتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنف

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) أي لا يعتبرون التخويف  سسب  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

من أجابوا ب :(نعم )أي يعتبرون %00من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية و كانت أقل نسبة معدومة تساوي  

لفئة من نفس المستوى ، وفي ا   الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  التخويف سبب من أسباب  نشر



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

334 
 

الثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا)أي لا يعتبرون التخويف  سبب من أسباب نشر 

بارة لمن أجابوا ب:(نعم) إتجاه نفس الع %27،3وأقل نسبة قدرت      %72،7الشائعات الاقتصادية  وقدرت ب  

وأقل نسبة    %64المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت ب  

لمن أجابوا ب:(نعم)يعتبرون التخويف سبب من أسباب  نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة   %36قدرت ب 

تهم عي ) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابعلى مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جام   الفيسبوك 

و أقل نسبة %63،3ب :(لا) أي لا يعتبرون التخويف سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية وقدرت ب: 

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات    لمن أجابوا ب : (نعم) %36،7قدرت  ب  

و أقل نسبة قدرت    %71،4و قدرت ب: ،    بة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( نعم )عليا ) أعلى نس

  العبارة المطروحة .  على   لمن أجابوا ب :(لا )    ،%28،6ب : 

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب :    %60،9أعزب) اختاروا الإجابة ب(لا) حيث سجلت  بنسبة ( 

لمن إختاروا الإجابة ب : (نعم)  ممن يعتبرون التخويف سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية ،أما  39،1%

في حين كانت أقل   وهي أعلى نسبة  %73،7الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة  

لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) اختاروا    ،   %26،3نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:   

بخصوص  %50وهي  متساوية مع ممن اجابو ب (نعم ) سجلت ب :  % 50حيث سجلت ب   الإجابة ب: (لا)

، في حين كانت أقل نسبة    وهي أعلى نسبة  %100ابة ب :(لا) حيث سجلت ب:الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإج

00%    

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

، تعود لمن أجابوا ب    %68،4سجلت على مستواها تقدر ب :   الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

) أي يعتبرون التخويف  سبب من أسباب نشر الشائعات  أجابوا (نعم %31،6و كانت أقل نسبة تقدر   (لا  )

سجلت    الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة

، أجابوا ب : (  %33،3أن أقل نسبة بلغت    تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين % 66،7على مستواها تقدر ب :

م)  ممن يعتبرون التخويف سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نع

أجابوا  % 25   تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  %75سجلت على مستواها تقدر ب    نسبة

تعود لمن    %66،7لت على مستواها تقدر :  سج   ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة   ب: (نعم)

،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال)    أجابوا ب : (نعم)%33،3   ،في حين أن أقل نسبة بلغت   أجابوا ب ( لا)
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أجابوا ب %41،7في حين أن أقل نسبة بلغت   %58،3قدرت ب :   مستواها  حيث أن أكبر نسبة سجلت على

  خويف سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك .(  لا ) ممن لا يعتبرون الت

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

كة دية عبر شب،مع عبارة (أسباب نشر الشائعات الاقتصا   ممن أجابوا ب ( لا)    %64،3قدرت أكبر نسبة قدرت ب 

لمن أجابوا ب ( نعم ) ممن  يعتبرون التخويف  سبب من  %35،7الفيسبوك من ناحية التخويف ) وأقل نسبة تقدر  

أسباب نشر الشائعات الاقتصادية ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

،أما بخصوص المستوى المعيشي    لمن أجابوا ب ( نعم)    %33،8ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة تقدر   66،2%

انت ك  %33،3وأقل نسبة تقدر ب       ممن أجابوا ب( لا)   %66،7( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب     الأخير

  .لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)

ير على الفيسبوك من ناحية التأث) توزيع أفراد العينة حسب أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة 77الجدول رقم ( 

  الرأي العام :

أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك حسب رأي المبحوثين راجع إلى :  التأثير على الرأي 

 العام 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 24 41،4 34 58،6 58 100

 أنثى 12 25،5 35 74،5 47 100

 الإجمالي 36 34،3 69 65،7 105 100

سنة 35- 18من  27 31،4 59 68،6 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  9 47،4 10 52،6 19 100  

 الإجمالي 36 34،3 69 65،7 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 5 45،5 6 54،5 11 100

ي ثانو  10 40 15 60 25 100  

 جامعي 18 30 42 70 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي                    36 34،3 69 65،7 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 19 29،7 45 70،3 64 100

 متزوج 15 39،5 23 60،5 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100
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 أرمل 1 100 00 00 1 100

ي الإجمال 36 34،3 89 65،7 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 11 28،9 27 71،1 38 100

 عامل يومي 8 29،6 19 70،4 27 100

 موظف 7 43،8 9 56،3 16 100

 متقاعد 5 41،7 7 58،3 12 100

 بطال 5 41،7 7 58،3 12 100

 الإجمالي 36 34،3 69 65،7 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 4 14،3 24 85،7 28 100

 متوسطة 27 39،7 41 60،3 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 5 55،6 4 44،4 9 100

 الإجمالي   36 34،3 69 65،7 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة أسباب  نشر الشائعات الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك كانت أعلى 

ممن أجابوا (لا) أي  لا يعتبرون  سبب التأثير على الرأي العام من أسباب نشر الشائعات   %65،7قدرت  ب   نسبة

الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق ، في حين كانت أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون أن تحريض هو سبب من 

 وهي أدنى نسبة. % 34،3أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك "سجلت  

من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول " أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر         

على " في محور تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفبيسبوك على سلوك المبحوثين " ، أن أ   شبكة الفيسبوك 

ممن  % 41،4في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  %58،6جابوا ب :(لا) قدرت ب  من فئة الذكور كانت لمن أ

أجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبرون التـأثير على الرأي العام  سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة 

أي أن   (لا)  لمن أجبن ب    %74،5الفيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب:   

المبحوثين لا يتعبرون التأثير على الرأي العام  هو سبب من أسباب نشر الشائعات  ،في حين كانت اقل نسبة قدرت 

ممن أجبن ب (نعم )  هم يعتبرون التأثير على الرأي العام  سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية    %25،5ب :  

 عبر شبكة الفيسبوك 

الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( كما جاءت النتائج 

( لا )  أي لا يعتبرون التأثير على   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %68،6سنة ) كانت بنسبة    35إلى  18من 

بكة ( أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر ش الرأي العام سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية إتجاه عبارة

سنة)  35ألى  18الفيسبوك راجع الى التـأثير على الرأي العام ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ( من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ممن يعتبرون التأثير على الرأي العام سبب من أسباب نشر    %31،4   بنسبة
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سنة فما فوق ) كانت بنسبة    35،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من    ت الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوكالشائعا

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  أي لايعتبرون التأثير على الرأي العام سبب من أسباب نشر الشائعات    52،6%

من المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم )ممن    %47،4   الاقتصادية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة

  حة .نفس العبارة المطرو   يعتبرون التأير على الرأي العام سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية إتجاه

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) أي لا يعتبرون التأثير على الرأي  %100ول ( إبتدائي) قدرت ب  المستوى الأ

من أجابوا ب (نعم )أي %00العام سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية و كانت أقل نسبة معدومة تساوي  

من نفس المستوى    دية عبر شبكة الفيسبوك يعتبرون التأثير على الرأي العام سبب من أسباب  نشر الشائعات الاقتصا

وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا)أي لا يعتبرون التخويف  سبب من أسباب 

لمن أجابوا ب:(نعم) إتجاه نفس  %45،5وأقل نسبة قدرت      %54،5نشر الشائعات الاقتصادية  وقدرت ب 

وأقل   %60الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت ب  العبارة المطروحة ،وفي 

لمن أجابوا ب:(نعم)يعتبرون التأثير على الرأي العام  سبب من أسباب  نشر الشائعات   %40نسبة قدرت ب  

ن نصيب هذا ي ) أعلى نسبة معلى مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامع   الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا يعتبرون التأثير على الرأي العام  سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية 

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في    لمن أجابوا ب : (نعم) %30و أقل نسبة قدرت  ب   %70وقدرت ب:  

قدرت ب:   و   عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( لا )حين أن الفئة الخامسة ( شهادات 

  العبارة المطروحة .  على   لمن أجابوا ب :(نعم )   ،%42،9و أقل نسبة قدرت ب :     %  57،1

لفئة الأولى ا ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب :     %70،3( أعزب) اختاروا الإجابة ب(لا) حيث سجلت  بنسبة  

لمن إختاروا الإجابة ب : (نعم)  ممن يعتبرون التأثير على الرأي العام  سبب من أسباب نشر الشائعات  29،7%

في    وهي أعلى نسبة  %60،5جابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة   الاقتصادية ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإ

لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة    ،   %39،5حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:   

وهي  متساوية مع ممن اجابو ب (نعم ) سجلت ب :  % 50حيث سجلت ب   (مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا)

، في    وهي أعلى نسبة  %100وص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(نعم ) حيث سجلت ب:بخص 50%

    %00حين كانت أقل نسبة 
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من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

، تعود لمن أجابوا ب   % 71،1سجلت على مستواها تقدر ب :  أكبر نسبة الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان

أجابوا (نعم ) أي يعتبرون التأثير على الرأي العام سبب من أسباب نشر  %28،9و كانت أقل نسبة تقدر   (لا  )

حيث أن أكبر  ) الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي

 %29،6أن أقل نسبة بلغت     تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين % 70،4سجلت على مستواها تقدر ب :    نسبة

، أجابوا ب : ( نعم)  ممن يعتبرون التأثير على الرأي العام سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية ،تعقبها الفئة 

تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل  %56،3مستواها تقدر ب  سجلت على    االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة

تواها سجلت على مس   ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة   أجابوا ب: (نعم) % 43،8نسبة بلغت 

فئة ،وفي ال   أجابوا ب : (نعم)%41،7  ،في حين أن أقل نسبة بلغت   تعود لمن أجابوا ب ( لا)  %58،3تقدر :   

في حين أن أقل نسبة  %58،3قدرت ب :    مستواها   الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة سجلت على

أجابوا ب (  نعم ) ممن يعتبرون التأثير على  الرأي العام سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية %41،7بلغت  

  عبر شبكة الفيسبوك .

لجيد) قة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( اتشير النتائج من خلال نفس الجدول علا

،مع عبارة (أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر    ممن أجابوا ب ( لا)    %85،7قدرت أكبر نسبة قدرت ب  

نعم ) ممن  يعتبرون لمن أجابوا ب (  %14،3شبكة الفيسبوك من ناحية التأثير على الرأي العام ) وأقل نسبة تقدر   

التأثير على الرأي العام سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت 

،أما    لمن أجابوا ب ( نعم)    %39،7ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة تقدر   %60،3أكبر نسبة فيه تقدر ب :  

وأقل نسبة       ممن أجابوا ب( لا)   %65،7ضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب  ( ال   بخصوص المستوى المعيشي الأخير

    كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %34،4تقدر ب 

) توزيع أفراد العينة حسب أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك من ناحية خلق اللهفة لدى 78الجدول رقم (

 المواطنين :

الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك حسب رأي المبحوثين راجع إلى :  خلق اللهفة لدى أسباب نشر الشائعات 

 المواطنين  :

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 9 15،5 49 84،5 58 100

 أنثى 11 23،4 36 76،6 47 100
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 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

سنة 35- 18من  18 20،9 68 79،1 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  2 10،5 17 89،5 19 100  

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 00 00 11 100 11 100

 ثانوي 5 20 20 80 25 100

 جامعي 13 21،7 47 78،3 60 100

 شهادات عليا 2 28،6 5 71،4 7 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 15 23،4 49 76،6 64 100

 متزوج 5 13،2 33 86،8 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 12 31،6 26 68،4 38 100

يوميعامل  5 18،5 22 81،5 27 100  

 موظف 2 12،5 14 87،5 16 100

 متقاعد 1 8،3 11 91،7 12 100

 بطال 00 00 12 100 12 100

 الإجمالي 20 19 85 81 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 2 7،1 26 92،9 28 100

 متوسطة 17 25 51 75 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 1 11،1 8 88،9 9 100

 الإجمالي  20 19 85 81 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة أسباب  نشر الشائعات الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك كانت أعلى 

ممن أجابوا (لا) أي  لا يعتبرون  سبب حلق اللهفة لدى المواطنين  من أسباب نشر الشائعات   %81نسبة قدرت  ب  

في حين كانت أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون أن تحريض هو سبب من الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق ، 

 وهي أدنى نسبة. % 19أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك "سجلت  

من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول " أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة    

" في محور تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفبيسبوك على سلوك المبحوثين " ، أن أعلى من    الفيسبوك 

ممن  % 15،5في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %84،5فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(لا) قدرت ب   
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شبكة  ب نشر الشائعات الاقتصادية عبرأجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبرون خلق اللهفة لدى المواطنبن سبب من أسبا

أي أن   لمن أجبن ب  (لا)    %76،6الفيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

المبحوثين لا يعتبرون خلق اللهفة لدى المواطنين هو سبب من أسباب نشر الشائعات  ،في حين كانت اقل نسبة قدرت 

(نعم )  هم يعتبرون خلق اللهفة لدى المواطنين سبب من أسباب نشر الشائعات ممن أجبن ب    %23،4ب : 

 الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

( لا )  أي لا يعتبرون خلق اللهفة   نت تعود لمن هم أجابوا بوكا %79،1سنة ) كانت بنسبة     35إلى  18من 

لدى المواطنين سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية إتجاه عبارة ( أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة 

سنة)  35 ألى 18الفيسبوك راجع الى التـأثير على الرأي العام ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ( من 

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ممن يعتبرون خلق  اللهفة لدى المواطنين سبب من أسباب    %20،9    بنسبة

سنة فما فوق ) كانت  35،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من    نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك

أي لايعتبرون  خلق اللهفة لدى المواطنين سبب من أسباب نشر تعود لمن هم أجابوا ب (لا)     %89،5بنسبة 

من المبحوثين الذي أجابوا ب    %10،5الشائعات الاقتصادية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 

  .المطروحةفس العبارة ن   دية إتجاه(نعم)ممن يعتبرون خلق اللهفة لدى المواطنين  سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصا

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) أي لا يعتبرون  خلق اللهفة لدى  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

من أجابوا ب (نعم)أي %00ية و كانت أقل نسبة معدومة تساوي  المواطنين سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصاد

من نفس    يعتبرون خلق اللهفة لدى المواطنين  سبب من أسباب  نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

ى دالمستوى  وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا)أي لا يعتبرون خلق اللهفة ل

لمن أجابوا  %00وأقل نسبة قدرت      %100المواطنين سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية  وقدرت ب  

ب:(نعم) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت 

نعم) على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) لمن أجابوا ب:(  %00وأقل نسبة قدرت ب      %100ب  

أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا يعتبرون خلق اللهفة لدى المواطنين  سبب من 

لمن أجابوا ب :  %21،7و أقل نسبة قدرت  ب %78،3أسباب نشر الشائعات الاقتصادية وقدرت ب:   

ارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت على نفس العب  (نعم)



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

341 
 

لمن أجابوا ب    ،%28،6و أقل نسبة قدرت ب :    %  71،4و قدرت ب:    إجابتهم لصالح خيار ( لا )

  العبارة المطروحة .   على  (نعم)

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب :     %76،6( أعزب) اختاروا الإجابة ب(لا) حيث سجلت  بنسبة   

 لمن إختاروا الإجابة ب : (نعم)  ممن يعتبرون خلق اللهفة لدى المواطنين  سبب من أسباب نشر الشائعات 23،4%

في    وهي أعلى نسبة  %86،8الاقتصادية ،أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة   

لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة    ،   %13،2حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب: 

ن لم يعتبرون خلق اللهفة لدى المواطنين سبب من مم  %100حيث سجلت ب   (مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا)

 %00أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  و أقل قيمة ممن اجابو ب (نعم ) سجلت ب : 

، في حين     وهي أعلى نسبة  %100بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(نعم ) حيث سجلت ب:

    %00كانت أقل نسبة 

ن نتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية متبين ال

، تعود لمن أجابوا ب   % 68،4سجلت على مستواها تقدر ب :  الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

عتبرون خلق اللهفة لدى المواطنين سبب من أسباب نشر أجابوا (نعم ) أي ي %31،6و كانت أقل نسبة تقدر  (لا  )

الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر 

 %18،5أن أقل نسبة بلغت     تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين % 81،5سجلت على مستواها تقدر ب :    نسبة

وا ب : ( نعم)  ممن يعتبرون خلق اللهفة لدى المواطنين  سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية ،تعقبها ، أجاب

تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن  %  87،5سجلت على مستواها تقدر ب    الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة

ى سجلت عل   ة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة،تليها الفئة الرابع   أجابوا ب: (نعم) % 12،5أقل نسبة بلغت  

،وفي    أجابوا ب : (نعم)%8،3   ،في حين أن أقل نسبة بلغت   تعود لمن أجابوا ب ( لا)   %91،7مستواها تقدر :   

في حين أن أقل  %100قدرت ب :     مستواها   الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة سجلت على

  ابوا ب (  نعم ) .أج% 00نسبة بلغت    

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

،مع عبارة (أسباب نشر الشائعات الاقتصادية عبر    ممن أجابوا ب ( لا)    %92،9قدرت أكبر نسبة قدرت ب   

لمن أجابوا ب ( نعم ) ممن  يعتبرون  %7،1لدى المواطنين ) وأقل نسبة تقدر  شبكة الفيسبوك من ناحية خلق اللهفة 

خلق اللهفة لدى المواطنين سبب من أسباب نشر الشائعات الاقتصادية ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث  



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

342 
 

،أما   ب ( نعم) لمن أجابوا   %25ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة تقدر   %75كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :   

وأقل نسبة       ممن أجابوا ب( لا)   %88،9( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب     بخصوص المستوى المعيشي الأخير

 . كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %11،1تقدر ب 

  ) توزيع أفراد العينة حسب تعرض المبحوثين لشائعات الاقتصادية يزيد من شعورهم ب :97جدول رقم (

 البند                   تعرض المبوحثين للشائعات الاقتصادية يزيد من شعورهم ب : 

 المتغير  

  

  

 

الهلع و الخوف   الإجمالي  عدم الطمأنينة    التوتر    القلق     

ك   %  ك  %  ك  % ك   %  ك  %    

100 58 1،7 1 

 

 الجنس ذكر 25 43،1 27 46،6 5 8،6

100 47 2،1 1 

 

19،1 9 

 

29،8 14 

 

48،9 23 

 

 أنثى

100 105 1،9 

 

2 

 

13،3 14 

 

39 41 

 

 الإجمالي 48 45،7

 

سنة 35- 18من  40 46،5 32 37،2 12 14 2 2،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  8 42،1 9 47،4 2 10،5 00 00 19 100  

 الإجمالي 48 45،7 41 39 14 13،3 2 1،9 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 00 00 00 00 2 100

طمتوس 5 45،5 4 36،4 2 18،2 00 00 11 100  

ي ثانو  9 36 12 48 3 12 1 4 25 100  

 جامعي 28 46،7 23 38،3 8 13،3 1 1،7 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 2 28،6 1 14،3 00 00 7 100

 الإجمالي                    48 45،7 41 39 14 13،3 2 1،9 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 28 43،8 27 42،2 7 10،9 2 3،1 64 100

 متزوج 18 47،4 13 34،2 7 18،4 00 00 38 100

 مطلق 1 50 1 50 00 00 00 00 2 100

 أرمل 1 100 00 00 00 00 00 00 1 100

 الإجمال 48 45،7 41 39 14 13،3 2 1،9 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 17 44،7 15 39،5 5 13،2 1 2،6 38 100

 عامل يومي 17 55،6 9 33،3 3 11،1 00 00 27 100

 موظف 7 43،8 6 37،5 3 18،8 00 00 16 100

 متقاعد 5 41،7 5 41،7 2 16،7 00 00 12 100

 بطال 4 33،3 6 50 1 8،3 1 8،3 12 100
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 الإجمالي 48 45،7 41 39 14 13،3 2 1،9 105 100

100 28 00 00 3،6 1 

 

 الحالة الاقتصادية جيدة 16 57،1 11 39،3

( المستوى المعيشي 

( 100 68 2،9 2 

 

17،6 

 

12 39،7 27 

 

39،7 27 

 

 متوسطة

 ضعيفة 5 55،6 3 33،3 1 11،1 00 00 9 100

 الإجمالي   48 45،7 41 39 14 13،3 2 1،9 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين أجابو على أن تعرضعم لشائعات الاقتصادية عبر شبكة   

ثم تأتي بعدها %45،7الفيسبوك يزيد من شعورهم بالتوتر  ، كانت أعلى نسبة لمن اجابوا على هذا الخيار و قدرت ب 

يأتي م ث الاقتصادية يجعلهم يشعرون بالتوتر لتعقبها مباشرة لمن اجابوا على تعرضهم لشائعات %39نسبة قدرت ب 

و هي اقل نسبة سجلت  %1،9ثم يأتي الخيار الأخير نسبته  %13،3الخيار عدم الطمأنينة قد بلغت نسبته ب 

  للمبحوثين الذين اجابوا على أن تعرضهم لشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك يزيد من شعورهم بخوف و القلق

يزيد  "تعرض المبحوثين لشائعات الاقتصادية   الثاني   ل الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤالمن خلا  

، أن أعلى "' تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر الفيسبوك على سلوك المبحوثين  في محور من شعهورهم "

في حين جاءت أقل نسبة قدرت  %46،6ب:  قدرت ( التوتر )نسبة  من فئة الذكور كانت لمن أجابوا على خيار 

من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت (الهلع و الخوف ) ممن أجابوا على الخيار :  %1،7ب 

الخيار ( ممن أجبن على  %2،1قدرت ب    ،في حين كانت اقل نسبة (القلق )لمن أجبن على خيار %48،9 ب

 الهلع  والخوف )

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى 

) و كانت اقل نسبة القلقوكانت تعود لمن هم أجابوا على خيار (   %46،5) كانت بنسبة  سنة 35إلى  18(من 

،أما النسبة الأعلى في    تابعة للفئة العمرية الأولى%2،3 ) قدرت ب   الهلع و الخوفلمن اجابو على الخيار ( 

و كانت ادنى  (التوتر)تعود لمن هم أجابوا على خيار    % 47،4كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35من (الفئةالثانية) (

 ممن اجابو على الخيار الهلع و الخوف %00نسبة قدرت ب 

 لمستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى فيوتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة ا

وأقل نسبة كانت  ( القلق )من المبحوثين الذين أجابوا على خيار  %100قدرت ب  ( ابتدائي)المستوى الأول 

و   ) لطمأنينةعدم ا(  يجيبوا على الخيار الثالث  ) مع من لم توتريجيبوا على الخيار الثاني المتمثل في (ال  متساوية لمن لم

، وفي الفئة الثانية    %00)  إذ قدرت  نسبتهم ب الهلع و الخوفمن لم يجيبوا على الخيار الرابع المتمثل في ( 
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وأقل نسبة قدرت        %45،5 وقدرت ب    ) لقلق(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم على خيار( ا

نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من ) إتجاه  الهلع و الخوفلمن أجابوا على (  00%

الهلع و لمن اجابو على الخيار (   %4وأقل نسبة قدرت ب   %48) وقدرت ب  لتوترالمبحوثين كانت إجابتهم (ا

وقدرت      )قلقل)، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم على الخيار ( ا الخوف

) بنفس العبارة المطروحة  الهلع و الخوفلمن أجابوا على  الخيار (  %1،7و أقل نسبة قدرت ب   %46،7ب 

سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار صفحات ( 

بنفس العبارة الهلع و الخوف )لمن أجابوا على (    ،% 00بو أقل نسبة قدرت    %57،1و قدرت  ب    ) التوتر

  المطروحة .

ة الأولى الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئ   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

ممن  % 3،1اما ادنى نسبة سجلت بمقدار   % 43،8حيث سجلت بنسبة القلق)( اختاروا الإجابة على ( أعزب)

جلت بنسبة ) حيث سلقلق )،أما الفئة الثانية (متزوج ) اختاروا الإجابة على  (ا الهلع و الخوفاجابو على الخيار ( 

 الهلعمن اختاروا الإجابة (%00وهي أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب     47،4%

وهي نسبة متساوية مع من  %50) حيث سجلت ب التوتر(  لإجابة) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) أختاروا او الخوف

ع و ( الهل) و الخيار الأخير  عدم الطمأنينة) اما  و الخيار الثالث ( القلقإختاروا الإجابة على الخيار الأول  ( 

ابة ، و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل) إختاروا الإج%00أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت    )في حين كانتالخوف

وتر) على(الت   ، في حين كانت أقل نسبة كانت متساوية مع من لم يجيبوا   %100) حيث سجلت ب: لقلقعلى (

  %00و (عدم الطمأنينة ) و ( الهلع و الخوف ) كانت نسبتهم تقدر ب 

وضعية الوظيفية من لتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير ا

تعود لمن أجابوا على     %44،7: سجلت مستواها تقدر ب    الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة على

ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( الهلع و الخوف  )،أجابوا على( %2،6) ، أما أقل نسبة بلغت القلق (

) ،في لقلقتعود لمن أجابوا على (ا %55،6مستواها تقدر ب :     سجلتعامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة على 

سجلت    ) ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة الهلع و الخوف، أجابوا على (  %00حين أن أقل نسبة بلغت  

ابوا على أج  %00في حين أن أقل نسبة بلغت   القلق)تعود لمن اجابوا على(   % 43،8على مستواها تقدر ب   

وهي   %41،7سجلت على مستواها تقدرب :    )،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة الهلع و  الخوف( 

 الهلع و الخوف)أجابوا على ( %00)في حين أن أقل نسبة بلغت  القلق و التوترنسب متساوية بين  الخيارين ( 
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تعود لمن أجابوا على    %50ب    ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة على مستواها قدرت

  ). الهلع و الخوفكانت لصالح من أجابوا على (   %8،3 ) في حين أن أقل نسبة ب لتوترخيار (ا

وى المعيشي( الجيد) الأول ففي المستتشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال 

 تعرض المبحوثينعبارة(    ) ، إتجاه عبارة القلقممن أجابوا على الخيار الأول (    %57،1قدرت أكبر نسبة ب 

الهلع و لمن أجابوا على الخيار الأخير(  %00) وأقل نسبة تقدر  لشائعات الاقتصادية يزيد من شعورهم 

و هي نسبة متساوية  %39،7ي( المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :  )،كما جاء المستوى المعيشالخوف

) ،أما  الهلع و الخوفلمن أجابوا على الأخير ( %2،9) وأقل نسبة تقدر  ( التوترو الخيار  القلق )بين الخيار (

لأول  (القلق ) ممن أجابوا على الخيار ا   %55،6بخصوص المستوى المعيشي الأخير  ضعيف قدرت أكبر نسبة ب  

 ). ( الهلع و الخوفلمن اجابو على الخيار الأخير المتمثل في    %00وأقل نسبة تقدر ب 

) توزيع أفراد العينة حسب تعامل المبحوثين مع المعلومات التي تصلهم حول الشائعات الاقتصادية عبر شبكة 80جدول رقم (

  .الفيسبوك 

حول الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك : تعامل المبحوثين مع المعلومات التي تصلهم   

 البند

 

 

 

 المتغير

لا أبدي لها أي  الإجمالي

و  اهتمام

 أتجاهلها

أقوم بتأكد من 

مضمونها من مصادر 

 رسمية

أنشرها و أقوم 

بتداولها عبر نطاق 

 واسع

أتفاعل معها و أبدي 

بالغ اهتماملها   

أقوم بتصديقها على أساس 

 أنها حقائق

 ك % ك % ك % ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 20 34،5 20 34،5 7 12،1 7 12،1 4 6،9 58 100

 أنثى 20 42،6 10 21،3 5 10،6 9 19،1 3 6،4 47 100

 الإجمالي 40 38،1 30 28،6 12 11،4 16 15،2 7 6،7 105 100

 35إلى  18من  34 39،5 23 27،6 8 9،3 15 17،4 6 7 86 100

 سنة

 السن

فما فوق 35من  6 31،6 7 36،8 4 21،1 1 5،3 1 5،3 19 100  

 الإجمالي 40 38،1 30 28،6 12 11،4 16 15،2 7 6،7 105 100

المستوى  إبتدائي 2 100 00 00 00 00 00 00 00 00 2 100

 التعليمي

  متوسط 4 36،4 5 45،5 1 9،1 00 00 1 9،1 11 100

 ثانوي 10 40 8 32 2 8 3 12 2 8 25 100

 جامعي 22 36،7 15 25 7 11،7 12 20 4 6،7 60 100

 شهادات عليا 2 28،6 2 28،6 2 28،6 1 14،3 00 00 7 100
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 الإجمالي 40 38،1 30 28،6 12 11،4 16 15،2 7 6،7 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 23 35،9 17 26،6 5 7،8 12 18،8 7 10،9 64 100

 متزوج 16 42،1 12 31،6 6 15،8 4 10،5 00 00 38 100

 مطلق 1 50 1 50 00 00 00 00 00 00 2 100

 أرمل 00 00 00 00 1 100 00 00 00 00 1 100

 الإجمالي 40 38،1 30 28،6 12 11،4 16 15،2 7 6،7 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 13 34،2 10 26،3 3 7،9 8 21،1 4 10،5 38 100

 عامل يومي 15 55،6 6 22،2 1 3،7 3 11،1 2 7،4 27 100

 موظف 5 31،3 4 25 5 31،3 2 12،5 00 00 16 100

 متقاعد 4 33،3 5 41،7 2 16،7 1 8،3 00 00 12 100

 بطال 3 25 5 41،7 1 8،3 2 16،7 1 8،3 12 100

 الإجمالي 40 38،1 30 28،6 12 11،4 16 15،2 7 6،7 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 14 50 8 28،6 4 14،3 2 7،1 00 00 28 100

 متوسطة 21 30،9 19 27،9 8 11،8 13 19،1 78 10،3 68 100

 ضعيفة 5 55،6 3 33،3 00 00 1 11،1 00 00 9 100

 الإجمالي 40 38،1 30 28،6 12 11،4 16 15،2 7 6،7 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين أجابو على أن تعامل مع المعلومات التي تصلهم حول   

الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك يقومون بتصديقها على أساس ا�ا حقائق ، كانت أعلى نسبة لمن اجابوا 

لمن اجابوا  على الخيار الثاني تفاعل  %28،6قدرت ب ثم تأتي بعدها نسبة %38،1على هذا الخيار و قدرت ب 

ثم يأتي الخيار  %11،4يأتي الخيار أقوم بنشرها عبر نطاق واسع قد بلغت نسبته ب ثم معها و أبدي لها اهتمام بالغ 

 بممن اجابو أقوم بتأكد على مضمو�ا من مصادر رسمية ثم يأتي الخيار  الأخير قدرت نسبته  %15،2الثالث نسبته 

و هي اقل نسبة سجلت للمبحوثين الذين اجابوا على مع تعامل المعلوماتالتي تصلهم حول الشائعات   6،7%

  الاقتصادية عبر الفيسبوك بالاهتمام والتجاهل 

لهم "تعامل المبحوثين مع المعلومات التي تص   الثاني   من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال  

الفيسبوك  ' تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر في محور الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  "حول الشائعات 

ى أساس (أقوم بتصديقها عل"، أن أعلى نسبة  من فئة الذكور كانت لمن أجابوا على خيار على سلوك المبحوثين 

 في و أبدي لها اهتمام بالغ ) ( اتفاعل معها و هي نسبة متساوية مع الخيار %34،5قدرت ب:  انها حقائق )

 من نفس(لا أبدي لها أي اهتمام و أتجاهلها ) ممن أجابوا على الخيار :  %6،9حين جاءت أقل نسبة قدرت ب  

(أقوم بتصديقها على أساس لمن أجبن على خيار %42،6  الفئة  أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب

الخيار ( لا أبدي لها  أي إهتمام و ممن أجبن على  %6،4قدرت ب    ،في حين كانت اقل نسبة أنها حقائق )

 )أتجاهلها
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كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى 

أقوم بتصديقها على وكانت تعود لمن هم أجابوا على خيار (    %39،5) كانت بنسبة  سنة 35إلى  18(من 

ب     ) قدرتلا أبدي لها أي اهتمام و أتجاهلها ) و كانت اقل نسبة لمن اجابو على الخيار ( أساس أنها حقائق 

كانت بنسبة   سنة فما فوق ) 35من تابعة للفئة العمرية الأولى ،أما النسبة الأعلى في (الفئةالثانية) (7%

  و كانت ادنى نسبة قدرت ب (اتفاعل معها و ابدي لها إهتمام بالغ )تعود لمن هم أجابوا على خيار    36،8%

 لا أبدي لها أي) ( أقوم بتأكد من مضمونها من مصادر رسميةعلى الخيارين  ( وهي إجابات متساوية   5،3%

 اهتمام و اتجاهلها )

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

(أقوم بتصديقها على أساس من المبحوثين الذين أجابوا على خيار  %100قدرت ب  ( ابتدائي)المستوى الأول 

 ا و ابدي لها اهتماماتفاعل معهر الثاني المتمثل في (يجيبوا على الخيا   وأقل نسبة كانت متساوية لمن لم انها حقائق )

وا على الخيار و من لم يجيب  ) انشرها و أقوم بتداولها عبر نطاق واسعيجيبوا على الخيار الثالث  (   ) مع من لمبالغ

أبدي لها  لا) و من لم يجيبو على الخيار الأخير (أقوم بتصديقها من مضمونها من مصادر رسمية الرابع المتمثل في (

، وفي الفئة الثانية (متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت    %00)  إذ قدرت  نسبتهم ب و أتجاهلها  اهتمام

 %00وأقل نسبة قدرت        %45،5  وقدرت ب    )تفاعل معها وابدي لها اهتمام بالغ إجابتهم على خيار( ا

ثانوي) ) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (  أقوم بتأكد من مضمونها من مصادر رسميةلمن أجابوا على ( 

وأقل نسبة    %40) وقدرت ب   بتصديقها على أساس أنها حقائق أقومأعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم (

و على  )انشرها و أقوم بتداولها عبر نطاق واسع كانت نسبة متساوية  ممن اجابو على الخيار (     %8قدرت ب

)، اما الفئة الرابعة (جامعي ) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت  أبدي لها أي اهتمام و اتجاهلها لايار (الخ

و أقل نسبة قدرت ب   %36،7وقدرت  ب   )  أقوم بتصديقها على أساس انها حقائقإجابتهم على الخيار ( 

لفئة بنفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن ا) لا أبدي لها اهتمام و اتجاهلها لمن أجابوا على  الخيار (  6،7%

أقوم  (ات و هي نسب متساوية الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار 

ها عبر نطاق انشرها و أقوم بتداول) و (( اتفاعل معها وابدي لها اهتمام بالغ) و  بتصديقها على أساس انها حقائق

لا ابدي لها اهتمام وأتجاهلها  لمن أجابوا على (    ،% 00بو أقل نسبة قدرت    %28،6قدرت  ب  و   ) واسع

  بنفس العبارة المطروحة )

ة الأولى الاجتماعية ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون الفئ   توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

اما ادنى  % 35،9حيث سجلت بنسبة بتصديقها على أساس انها حقائق )أقوم ( اختاروا الإجابة على ( أعزب)
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ية )،أما الفئة الثانانشرها و أقوم بتداولها عبر نطاق واسعممن اجابو على الخيار (  %7،8نسبة سجلت بمقدار  

 وهي   %42،1) حيث سجلت بنسبة   أقوم بتصديقها على أساس انها حقائق(متزوج ) اختاروا الإجابة على  (

لا ابدي لها اهتمام من اختاروا الإجابة (%00أعلى نسبة ، في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب  

 اتفاعلو () أقوم بتصديقها على أساس انها حقائق(   ) ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) أختاروا الإجابتين هما و اتجاهلها 

انشرها واقوم بتداولها ما ممن إختاروا الإجابات التالية ( ا %50حيث سجلت ب  معها و ابدي لها اهتمام بالغ)

 في( لا ابدي لها أي اهتمام و اتجاهلها ))   أقوم بتأكد على مضمونها من مصادر رسمية) (عبر نطاق واسع 

و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل) كانت اعلى نسبة تقدر %00نسب متساوية سجلت بمقدار     حين كانت

بالغ  اتفاعل معها و ابدي لها اهتمام( انشرها و قوم بتتداولها عبر نطاق وسع )ممن اجابوا على الخيار ( 100%

كانت نسب متساوية  )  ( أقوم بتأكد من مضمونها من مصادر رسمية ) ( لا ابدي لها اهتمام و اتجاهلها ) 

  %00نسبتهم تقدر ب 

عية الوظيفية من وضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضتبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير ال

تعود لمن أجابوا على     %34،2: سجلت مستواها تقدر ب    الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة على

بتداولها عبر انشرها و أقوم أجابوا على( %7،9) ، أما أقل نسبة بلغت أقوم تصديقها على أساس انها حقائق  (

مستواها    ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة على سجلتنطاق واسع )،

بلغت   ) ،في حين أن أقل نسبة أقوم بتصديقها على أساس انها حقائقتعود لمن أجابوا على ( %55،6تقدر ب :  

) ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر  ا عبر نطاق واسع انشرها و أقوم بتداوله، أجابوا على (  3،7%

في    أقوم بتصديقها على أساس انها حقائق)تعود لمن اجابوا على(    % 31،3 سجلت على مستواها تقدر ب    نسبة

) د)،تليها الفئة الرابعة ( متقاع لا ابدي لها أي اهتمام و اتجاهلهاأجابوا على (    %00حين أن أقل نسبة بلغت 

لا أجابوا على ( %00في حين أن أقل نسبة بلغت  %41،7سجلت على مستواها تقدرب :    حيث أن أكبر نسبة

ب    ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة على مستواها قدرت ابدي لها أي اهتمام و اتجاهلها )

 ) في حين أن أقل نسبة ب  اهتمام بالغ(اتفاعل معها و ابدي لها تعود لمن أجابوا على خيار    41،7%

 دي لها).( لا اب انشرها واقوم بتداولها عبر نطاق واسع كانت نسب متساوية  لصالح من أجابوا على (    8،3%

  ) اهتمام و اتجاهلها

يد) تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الج

اه ) ، إتجأقوم بتصديقها على أساس انها حقائق ممن أجابوا على الخيار الأول (    %34،4قدرت أكبر نسبة ب 

 ) تعامل المبحوثين مع المعلومات التي تصلهم حول الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  عبارة(    عبارة
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)،كما جاء المستوى بدي لها أي اهتمام و اتجاهلها لا المن أجابوا على الخيار الأخير(  %00وأقل نسبة تقدر 

 (أقوم بتصديقهاممن اجابو على الخيار الأول  %30،9المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :  

 لا ابدي لها أي اهتمام و اتجاهلهالمن أجابوا على الأخير ( %10،3) وأقل نسبة تقدر   على أساس انها حقائق

ممن أجابوا على الخيار الأول     %55،6ص المستوى المعيشي الأخير  ضعيف قدرت أكبر نسبة ب  )  ـما بخصو 

 (لمن اجابو على الخيارين  المتمثلين  في     %00) وأقل نسبة تقدر ب  أقوم بتصديقها على أساس انها حقائق(

  ) لا ابدي لها أي اهتمام و اتجاهلها).(انشرها و اقوم بتداولها عبر نطاق واسع

   :) توزيع افراد العينة مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك في زعزعة الأمن و السلم  18جدول رقم (

 البند                   أدت الشائعات الاقتصادية عبر الفسبوك بمساهمة في : زعزعة الأمن و السلم : 

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 24 43،1 33 56،9 58 100

 أنثى 24 51،1 23 48،9 47 100

ي الإجمال 49 46،7 56 53،3 105 100  

سنة 35- 18من  41 47،7 45 52،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  8 42،1 11 57،9 19 100  

 الإجمالي 49 46،7 56 53،3 105 100

التعليميالمستوى  إبتدائي 2 100 00 00 2 100  

ط متوس 6 54،5 5 45،5 11 100  

ي ثانو  9 36 16 64 25 100  

 جامعي 29 48،3 31 51،7 60 100

 شهادات عليا 3 42،9 4 57،1 7 100

 الإجمالي                    49 46،7 56 53،3 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 32 50 32 50 64 100

 متزوج 17 44،7 21 55،3 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

ي الإجمال 49 46،7 56 53،3 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 18 47،4 20 52،6 38 100

 عامل يومي 13 48،1 14 51،9 27 100

 موظف 5 31،1 11 68،8 16 100

 متقاعد 7 58،3 5 41،7 12 100
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 بطال 6 50 6 50 12 100

 الإجمالي 49 46،7 56 53،3 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 16 57،1 12 42،9 28 100

 متوسطة 29 42،6 39 57،4 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 4 44،4 5 55،6 9 100

 الإجمالي   49 46،7 56 53،3 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك  أدت الى 

ممن أجابوا ب (لا) أي  لا يعتبرون زعزعة الأمن و  %53،3زعزعة الأمن و السلم كانت أعلى نسبة قدرت  ب  

زرق ، في حين كانت أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن السلم من مساهمة ظاهرة الشائعات  الاقتصادية عبر الفضاء الأ

 % 46،7يعتبرون أنن زعزعة الأمن والسلم من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك "سجلت  

 وهي أدنى نسبة.

بر الاقتصادية ع" مساهمة ظاهرة الشائعات من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول    

 في محور تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفبيسبوك على سلوك المبحوثين"    الفيسبوك  شبكة

في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %56،9" أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(لا) قدرت ب   

من و السلم من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر ممن أجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبرون زعزعة الأ 43،1%

أي   لمن أجبن ب  (نعم)    %51،1شبكة الفيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

أن المبحوثين يعتبرون زعزعة الأمن و السلم من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك   ،في حين  

ممن أجبن ب (لا  )  هم  لا يعتبرون  زعزعة الأمن و السلم من مساهمة    %48،9كانت اقل نسبة قدرت ب : 

 ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

( لا )  أي لا يعتبرون زعزعة الامن  وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %52،3سنة ) كانت بنسبة     35إلى  18 من

و السلم من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية إتجاه عبارة ( مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

سنة)  35ألى  18ة في نفس الفئة العمرية ( من راجع الى زعزعة الامن و السلم  ) ،كما جاءت أقل نسب

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ممن يعتبرون زعزعة الامن و السلم من مساهمة ظاهرة     %47،7    بنسبة

سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من    الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  أي لايعتبرون زعزعة الامن و السلم من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية   57،9%
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من المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم)ممن يعتبرون زعزعة    %42،1،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 

  نفس العبارة المطروحة .   الامن و السلم من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية إتجاه

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (نعم ) أي  يعتبرون زعزعة الامن و  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

من أجابوا ب (لا )أي  لا %00الاقتصادية و كانت أقل نسبة معدومة تساوي  السلم من مساهمة ظاهرة الشائعات 

المستوى  وفي  من نفس   يعتبرون زعزعة الامن و السلم من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

لسلم من مساهمة من و االفئة الثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(نعم )أي يعتبرون زعزعة الا

لمن أجابوا ب:(لا) إتجاه نفس العبارة  %45وأقل نسبة قدرت      %54،5ظاهرة الشائعات الاقتصادية  وقدرت ب  

وأقل نسبة    %64المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب : (لا)وقدرت ب  

) على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) أعلى نسبة من نصيب لمن أجابوا ب:(نعم  %36قدرت ب   

هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا يعتبرون زعزعة الامن و السلم من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية 

حة سابقا على نفس العبارة المطرو    لمن أجابوا ب : (نعم) %48،3و أقل نسبة قدرت  ب %51،7وقدرت ب:   

و قدرت    ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( لا )

  العبارة المطروحة .   على  لمن أجابوا ب (نعم)  ،%42،9و أقل نسبة قدرت ب :    %  57،1ب:

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  ةالاجتماعي  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت %50( أعزب) ا�م نسبتين متساويتين قدرت ب 

لمن إختاروا    ،   %44،7في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:    وهي أعلى نسبة  %55،3بنسبة   

ممن لم يعتبرون   %100حيث سجلت ب   ب:(نعم) ، أما الفئة الثالثة (مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا)الإجابة 

زعزعة الامن و السلم من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  و أقل قيمة ممن اجابو ب (نعم) 

وهي أعلى   %100عم ) حيث سجلت ب:بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(ن %00سجلت ب : 

    %00، في حين كانت أقل نسبة    نسبة

تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية من 

، تعود لمن أجابوا ب   % 52،6سجلت على مستواها تقدر ب :  الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

أجابوا (نعم ) أي يعتبرون زعزعة الامن و السلم من مساهمة ظاهرة  الشائعات  %47،4و كانت أقل نسبة تقدر   (لا  )

سجلت    الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة

، أجابوا ب :  %48،1أن أقل نسبة بلغت     تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين %51،1على مستواها تقدر ب : 



   2023الفصل الثالث                      الاطار التطبیقي للدراسة                          

352 
 

( نعم)  ممن يعتبرون زعزعة الامن و السلم من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) 

 31،1أقل نسبة بلغت  تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن  %86،8سجلت على مستواها تقدر ب    بأكبر نسبة

تعود    %58،3سجلت على مستواها تقدر :      ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة   أجابوا ب: (نعم) %

،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال)    أجابوا ب : (لا)%41،7   ،في حين أن أقل نسبة بلغت   لمن أجابوا ب ( نعم )

     %50ين بقدر حيث  سجلت نسبتين متساويت

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

،مع عبارة (مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية   ممن أجابوا ب (نعم)   %57،1قدرت أكبر نسبة قدرت ب   

لمن أجابوا ب (لا ) ممن لا  يعتبرون  %42،9والسلم ) وأقل نسبة تقدر  عبر شبكة الفيسبوك راجع الى زعزعة الامن 

زعزعة الامن و السلم من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت 

،أما    ) لمن أجابوا ب ( نعم  %42،6ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة تقدر   %57،4أكبر نسبة فيه تقدر ب :   

وأقل نسبة     ممن أجابوا ب( لا)   %55،6( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب     بخصوص المستوى المعيشي الأخير

  كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %44،4تقدر ب 

مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك في حدوث تباين في الرأي ) توزيع أفراد العينة حسب 28جدول رقم (

  .العام 

 البند                   أدت الشائعات الاقتصادية عبر الفسبوك بالممساهمة في : حدوث تباين في الرأي العام  : 

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 25 43،1 33 56،9 58 100

 أنثى 7 14،9 40 85،1 47 100

 الإجمالي 32 30،5 73 69،5 105 100

سنة 35- 18من  23 26،7 63 73،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  9 47،4 10 52،6 19 100  

 الإجمالي 32 30،5 73 69،5 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 4 36،4 7 63،6 11 100

 ثانوي 10 40 15 60 25 100

 جامعي 16 26،7 44 73،3 60 100

 شهادات عليا 2 28،6 5 71،4 7 100
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 الإجمالي                    32 30،5 73 69،5 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 16 25 48 75 64 100

 متزوج 13 34،2 25 65،8 38 100

 مطلق 2 100 00 00 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

ي الإجمال 32 30،5 73 69،5 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 12 31،6 26 68،4 38 100

 عامل يومي 8 29،6 19 70،4 27 100

 موظف 7 43،8 9 56،3 16 100

 متقاعد 2 16،7 10 83،3 12 100

 بطال 3 25 9 75 12 100

 الإجمالي 32 30،5 73 69،5 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 8 28،6 20 71،4 28 100

 متوسطة 22 32،4 46 67،6 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

 الإجمالي   32 30،5 73 69،5 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك  أدت الى 

ممن أجابوا ب (لا) أي  لا يعتبرون حدوث  %69،5حدوث تباين في الرأي العام كانت أعلى نسبة قدرت  ب  

ابو عبر الفضاء الأزرق ، في حين كانت أقل نسبة " اجتباين في الرأي العام  من مساهمة ظاهرة الشائعات  الاقتصادية 

ب (نعم )  ممن يعتبرون أن حدوث تباين في الرأي العام  من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

 وهي أدنى نسبة. % 30،5"سجلت  

هرة الشائعات الاقتصادية عبر " مساهمة ظامن خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول    

 في محور تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفبيسبوك على سلوك المبحوثين"    الفيسبوك  شبكة

في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %56،9" أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(لا) قدرت ب   

ون  حدوث تباين في الرأي العام من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية ممن أجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبر  43،1%

لمن أجبن ب     %85،1عبر شبكة الفيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

عبر شبكة  ةأي أن المبحوثين لا  يعتبرون حدوث تباين في الرأي العام  من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادي  (لا) 

ممن أجبن ب (نعم )  هم  يعتبرون حدوث تباين في الرأي    %14،9الفيسبوك ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب : 

 العام من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 
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ين في الفئة الأولى ( المبحوثكما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من 

( لا )  أي لا يعتبرون حدوث تباين   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب %73،3سنة ) كانت بنسبة     35إلى  18من 

في الرأي العام من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية إتجاه عبارة ( مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة 

 35ألى  18تباين في الرأي العام  ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ( من  الفيسبوك راجع الى حدوث

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ممن يعتبرون  حدوث تباين في الرأي العام من مساهمة   %26،7   سنة) بنسبة

سنة فما فوق) كانت  35ة الثانية (من ،أما النسبة الأعلى في الفئ   ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  أي لايعتبرون حدوث تباين في الرأي العام من مساهمة ظاهرة الشائعات    %52،6بنسبة 

من المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم)ممن    %47،4الاقتصادية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 

  وحة .نفس العبارة المطر    ين في الرأي العام من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية إتجاهيعتبرون حدوث تبا

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

أي لا يعتبرون حدوث تباين في  من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

من أجابوا ب (نعم)أي  %00الرأي العام من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية و كانت أقل نسبة معدومة تساوي  

من نفس المستوى     يعتبرون حدوث تباين في الرأي العام من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا ) أي  لا يعتبرون حدوث تباين في الرأي العام  وفي الفئة الثانية(

لمن أجابوا ب:(نعم)  %36،4وأقل نسبة قدرت      %63،6من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية  وقدرت ب  

لا)وقدرت ب  بحوثين كانت إجابتهم ب : (إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من الم

لمن أجابوا ب:(نعم) على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) أعلى   %40وأقل نسبة قدرت ب      60%

نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا يعتبرون حدوث تباين في الرأي العام من مساهمة ظاهرة 

على نفس    لمن أجابوا ب : (نعم) %26،7و أقل نسبة قدرت  ب %73،3دية وقدرت ب:   الشائعات الاقتصا

العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح 

العبارة    على   م)لمن أجابوا ب (نع   ،%28،6و أقل نسبة قدرت ب :    %  71،4و قدرت ب:   خيار ( لا )

  المطروحة .

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

ممن اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون حدوث تباين في الرأي العام من مساهمة    % 75( أعزب) اعلى نسبة قدرت ب 

وكانت لصالح لمن اجابو ب (نعم) بنفس   %25نسبة سجلت ب ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك  و اقل 

وهي أعلى  %65،8العبارة المطروحة ، أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة   
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لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما الفئة    ،  %34،2في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:    نسبة 

ممن  يعتبرون حدوث تباين في الرأي العام  من   %100حيث سجلت ب   لثالثة (مطلق) اختاروا الإجابة ب: (نعم )ا

 %00مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  و أقل قيمة ممن اجابو ب (لا) سجلت ب : 

، في حين     وهي أعلى نسبة  %100:بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(نعم ) حيث سجلت ب

    %00كانت أقل نسبة 

تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية من 

وا ب ، تعود لمن أجاب  % 68،4سجلت على مستواها تقدر ب :  الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

أجابوا (نعم ) أي يعتبرون حدوث تباين في الرأي العام  من مساهمة ظاهرة   %31،6و كانت أقل نسبة تقدر   (لا  )

الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر 

 %29،6أن أقل نسبة بلغت     لمن أجابوا ب (لا) ،في حين تعود %70،4سجلت على مستواها تقدر ب :    نسبة

، أجابوا ب : ( نعم)  ممن يعتبرون  حدوث تباين في الرأي العام من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية ،تعقبها الفئة 

قل نسبة تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أ %56،3سجلت على مستواها تقدر ب    االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة

ا تقدر سجلت على مستواه   ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة   أجابوا ب: (نعم) % 43،8بلغت  

،وفي الفئة    أجابوا ب : (نعم)%16،3   ،في حين أن أقل نسبة بلغت   تعود لمن أجابوا ب ( لا)   %83،3ب  

وأقل نسبة سجلت بمقدرا   %75بو ب (لا) بقدر الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث  سجلت أكبر نسبة ممن اجا

  لصالح الإجابة ب (نعم) 25%

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

ت الاقتصادية عبر ،مع عبارة (مساهمة ظاهرة الشائعا   ممن أجابوا ب (لا)    %71،4قدرت أكبر نسبة قدرت ب   

لمن أجابوا ب (نعم ) ممن   %28،6شبكة الفيسبوك راجع الى حدوث تباين في الرأي العام  ) وأقل نسبة تقدر  

يعتبرون حدوث تباين في الرأي العام من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) 

لمن أجابوا ب (   %32،4ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة تقدر   %67،6حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :   

وأقل       ممن أجابوا ب(لا)   %77،8( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب     ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   نعم) 

 . كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %22،2نسبة تقدر ب 
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مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك في حدوث فوضى وبلبلة ) توزيع أفراد العينة حسب 38جدول رقم (

  و سط المجتمع

 البند أدت الشائعات الاقتصادية عبر الفسبوك بمساهمة في :  حدوث فوضى و بلبلة وسط المجتمع : 

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 15 25،9 43 74،1 58 100

 أنثى 17 36،2 30 63،8 47 100

 الإجمالي 32 30،5 73 69،5 105 100

 

سنة 35- 18من  27 31،4 59 68،6 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  5 26،3 14 73،7 19 100  

 الإجمالي 32 30،5 73 69،5 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 2 18،2 9 81،8 11 100

 ثانوي 11 44 14 56 25 100

 جامعي 18 30 42 70 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي 32 30،5 73 69،5 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 22 34،4 42 65،6 64 100

 متزوج 10 26،3 28 73،7 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 32 30،5 73 69،5 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 13 34،2 25 65،8 38 100

 عامل يومي 9 33،3 18 66،7 27 100

 موظف 3 18،8 13 81،3 16 100

 متقاعد 3 25 9 75 12 100

 بطال 4 33،3 8 66،7 12 100

 الإجمالي 32 30،5 73 69،5 105 100

الاقتصاديةالحالة  جيدة 4 14،3 24 85،7 28 100  

 متوسطة 26 38،2 42 61،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 2 22،2 7 77،8 9 100

  الإجمالي        32 30،5 73 69،5 105 100
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يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك  أدت الى 

ممن أجابوا ب (لا) أي  لا يعتبرون  %69،5حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع كانت أعلى نسبة قدرت  ب  

حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع  من مساهمة ظاهرة الشائعات  الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق ، في حين كانت 

أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون أن حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع  من مساهمة ظاهرة  الشائعات 

 وهي أدنى نسبة. % 30،5يسبوك "سجلت  الاقتصادية عبر شبكة الف

" مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول    

 في محور تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفبيسبوك على سلوك المبحوثين"    الفيسبوك  شبكة

في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %74،1كانت لمن أجابوا ب :(لا) قدرت ب " أن أعلى من فئة الذكور  

ممن أجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبرون  حدوث  فوضى و بلبلة وسط ا�تمع من مساهمة ظاهرة  الشائعات  25،9%

لمن    %،63،8الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

أي أن المبحوثين لا  يعتبرون حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع  من مساهمة ظاهرة الشائعات   أجبن ب  (لا) 

ممن أجبن ب (نعم )  هم  يعتبرون    %36،2الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب : 

 ات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك حدوث  فوضى و بلبلة وسط ا�تمع من مساهمة ظاهرة الشائع

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

( لا )  أي لا يعتبرون حدوث   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب % 68،6سنة ) كانت بنسبة    35إلى  18من 

ا�تمع من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية إتجاه عبارة ( مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية  فوضى و بلبلة وسط

عبر شبكة الفيسبوك راجع الى حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع  ) ،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية 

عم)  ممن يعتبرون  حدوث فوضى و بلبلة من المبحوثين الدين أجابوا ب (ن   %31،4    سنة) بنسبة 35ألى  18(من 

 35الثانية(من  ،أما النسبة الأعلى في الفئة   وسط ا�تمع من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  أي لايعتبرون حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع    %73،7سنة فما فوق) كانت بنسبة 

من المبحوثين    %26،3ظاهرة الشائعات الاقتصادية ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  من مساهمة

الذي أجابوا ب (نعم)ممن يعتبرون حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية 

  نفس العبارة المطروحة .  إتجاه

دول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الج

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) أي لا يعتبرون حدوث فوضى و  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

ابوا ب من أج%00بلبلة وسط ا�تمع من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية و كانت أقل نسبة معدومة تساوي  
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من نفس    (نعم)أي  يعتبرون حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

المستوى  وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا ) أي  لا يعتبرون حدوث فوضى و 

 %18،2وأقل نسبة قدرت      %81،8الاقتصادية  وقدرت ب  بلبلة وسط ا�تمع  من مساهمة ظاهرة الشائعات 

لمن أجابوا ب:(نعم) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب  

رابعة للمن أجابوا ب:(نعم) على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة ا  %44وأقل نسبة قدرت ب      %56(لا)وقدرت ب  

(جامعي) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا يعتبرون حدوث فوضى و بلبلة وسط 

لمن أجابوا ب :  %30و أقل نسبة قدرت  ب %70ا�تمع  من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية وقدرت ب:   

كانت   امسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثينعلى نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخ  (نعم)

لمن أجابوا ب    ،%14،3و أقل نسبة قدرت ب :    % 85،7و قدرت ب:   إجابتهم لصالح خيار ( لا )

  العبارة المطروحة .   على  (نعم)

ثلون الفئة الأولى ن يم،حيث نجد من المفردات اللذي  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

ممن اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع من    % 65،6( أعزب) اعلى نسبة قدرت ب 

وكانت لصالح لمن اجابو ب   %34،4مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك  و اقل نسبة سجلت ب 

 %73،7ثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة   (نعم) بنفس العبارة المطروحة ، أما الفئة ال

لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم)   ،   %26،3في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:   وهي أعلى نسبة 

و ممن  لم يعتبرون حدوث فوضى   %100حيث سجلت ب   ، أما الفئة الثالثة (مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا )

بلبلة وسط ا�تمع  من مساهمة ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  و أقل قيمة ممن اجابو ب (نعم) 

وهي أعلى   %100بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(لا ) حيث سجلت ب: %00سجلت ب : 

    %00، في حين كانت أقل نسبة    نسبة

يفية من ال الأول بمتغير الحالة الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظتبين النتائج أن علاقة السؤ 

، تعود لمن أجابوا ب   % 65،8سجلت على مستواها تقدر ب :  الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

بلبلة وسط ا�تمع من مساهمة أجابوا (نعم ) أي يعتبرون حدوث فوضى و  %34،2و كانت أقل نسبة تقدر   (لا  )

ظاهرة  الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن 

أن أقل نسبة بلغت     تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين %66،7سجلت على مستواها تقدر ب :    أكبر نسبة

ممن يعتبرون  حدوث تباين فوضى و بلبلة وسط ا�تمع من مساهمة ظاهرة  الشائعات ، أجابوا ب : ( نعم)   33،3%

تعود لمن اجابوا  %81،3سجلت على مستواها تقدر ب    الاقتصادية ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة
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قاعد) حيث أن أكبر ،تليها الفئة الرابعة ( مت   أجابوا ب: (نعم) % 18،8ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  

أجابوا %25   ،في حين أن أقل نسبة بلغت  تعود لمن أجابوا ب ( لا)  %75سجلت على مستواها تقدر ب    نسبة

وأقل   %66،7،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث  سجلت أكبر نسبة ممن اجابو ب (لا) بقدر    ب : (نعم)

  )لصالح الإجابة ب (نعم %33،3نسبة سجلت بمقدر

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

،مع عبارة (مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر    ممن أجابوا ب (لا)    %85،7قدرت أكبر نسبة قدرت ب   

لمن أجابوا ب (نعم ) ممن   %14،3تمع ) وأقل نسبة تقدر  شبكة الفيسبوك راجع الى حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�

يعتبرون حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع من مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية ،كما جاء المستوى 

لمن    %38،2ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة تقدر   %61،8المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

ممن أجابوا   %77،8( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب    ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير  نعم)  أجابوا ب (

 . كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %22،2وأقل نسبة تقدر ب     ب(لا)

ما يعرف بمساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك أدت الى بروز ) توزيع أفراد العينة حسب 48جدول رقم (

  .بالإحتكار و المضاربة

 البند                   أدت الشائعات الاقتصادية عبر الفسبوك بالمساهمة في : بروز ما يعرف بالإحتكار و المضاربة : 

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 7 12،1 51 87،9 58 100

 أنثى 5 10،6 42 89،4 47 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 

سنة 35- 18من  11 12،8 75 87،2 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،3 18 94،7 19 100  

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 00 00 11 100 11 100

 ثانوي 2 8 23 92 25 100

 جامعي 8 13،3 52 86،7 60 100

 شهادات عليا 2 28،6 5 71،4 7 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100
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 الحالة الاجتماعية  أعزب 10 15،6 54 84،4 64 100

 متزوج 2 5،3 36 94،7 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

يالإجمال 12 11،4 93 88،6 105 100  

 الحالة الوظيفية طالب 5 13،2 33 86،8 38 100

 عامل يومي 2 7،4 25 92،6 27 100

 موظف 1 6،3 15 93،8 16 100

 متقاعد 1 8،3 11 91،7 12 100

 بطال 3 25 9 75 12 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 2 7،1 26 92،9 28 100

 متوسطة 9 13،2 59 86،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 1 11،1 8 88،9 9 100

 الإجمالي  12 11،4 93 88،6 105 100

  

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية  عبر شبكة الفيسبوك  أدت الى 

ممن أجابوا ب (لا) أي  لا يعتبرون  %88،6بروز بما يعرف بالإحتكار و المضاربة كانت أعلى نسبة قدرت  ب  

 ية عبر الفضاء الأزرق ، في حين كانت أقل نسبة " اجابوظاهرة الإحتكار و المضاربة  من مساهمة الشائعات  الاقتصاد

ب (نعم )  ممن يعتبرون أن ظاهرة الإحتكار و المضاربة  من مساهمة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك "سجلت  

 وهي أدنى نسبة. 11،4%

 لشائعات الاقتصادية عبر" مساهمة ظاهرة امن خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول    

 في محور تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفبيسبوك على سلوك المبحوثين"    الفيسبوك  شبكة

في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %87،9" أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(لا) قدرت ب 

رة الاحتكار و المضاربة من مساهمة  الشائعات الاقتصادية عبر ممن أجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبرون ظاه 12،1%

أي   لمن أجبن ب  (لا)    ،%89،4شبكة الفيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

في حين  ،أن المبحوثين لا  يعتبرون ظاهرة الاحتكار و المضاربة من مساهمة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

ممن أجبن ب (نعم )  هم  يعتبرون ظاهرة الاحتكار و المضاربة من مساهمة     %10،6كانت اقل نسبة قدرت ب : 

 الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 
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 ( كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى

( لا )  أي لا يعتبرون ظاهرة   وكانت تعود لمن هم أجابوا ب % 87،2سنة ) كانت بنسبة    35إلى  18من 

الاحتكار و المضاربة  من مساهمة الشائعات الاقتصادية إتجاه عبارة ( مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة 

سنة)  35ألى  18ءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية (من الفيسبوك راجع الى بروز الاحتكار و المضاربة ) ،كما جا

من المبحوثين الدين أجابوا ب (نعم)  ممن يعتبرون ظاهرة الاحتكار و المضاربة من مساهمة     %12،8    بنسبة

سنة فما فوق) كانت بنسبة  35،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية(من    الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك

تعود لمن هم أجابوا ب (لا)  أي لايعتبرون ظاهرة الاحتكار و المضاربة من مساهمة الشائعات الاقتصادية    94،7%

من المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم)ممن يعتبرون  ظاهرة    %5،3،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 

  نفس العبارة المطروحة .   إتجاه الاحتكار و المضاربة من مساهمة الشائعات الاقتصادية

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا ب: (لا) أي لا يعتبرون ظاهرة  الاحتكار و  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب  

من أجابوا ب (نعم)أي  يعتبرون %00شائعات الاقتصادية و كانت أقل نسبة معدومة تساوي  المضاربة من مساهمة ال

في الفئة من نفس المستوى  و    ظاهرة الاحتكار و المضاربة في مساهمة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك 

اربة من مساهمة اهرة الاحتكار و المضالثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا ) أي  لا يعتبرون ظ

لمن أجابوا ب:(نعم) إتجاه نفس العبارة  %00وأقل نسبة قدرت      %100الشائعات الاقتصادية  وقدرت ب  

وأقل نسبة    %92المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب  (لا)وقدرت ب  

:(نعم) على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) أعلى نسبة من نصيب هذا لمن أجابوا ب  %8قدرت ب   

المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا يعتبرون ظاهرة الاحتكار و المضاربة من مساهمة  الشائعات الاقتصادية وقدرت 

المطروحة سابقا ،في حين على نفس العبارة   لمن أجابوا ب : (نعم) %13،3و أقل نسبة قدرت  ب %86،7ب:   

 71،4ب: و قدرت   أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( لا )

  العبارة المطروحة .   على  لمن أجابوا ب (نعم)   ،%28،6و أقل نسبة قدرت ب :  %

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  ماعيةالاجت  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

ممن اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون ظاهرة الاحتكار و المضاربة من مساهمة     %84،4( أعزب) اعلى نسبة قدرت ب 

وكانت لصالح لمن اجابو ب (نعم) بنفس   %15،6الشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك  و اقل نسبة سجلت ب 

وهي أعلى  %94،7المطروحة ، أما الفئة الثانية (متزوج )إختاروا الإجابة ب : (لا) حيث سجلت بنسبة   العبارة 

لمن إختاروا الإجابة ب:(نعم) ، أما الفئة    ،   %5،3في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب:    نسبة 
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لم يعتبرون ظاهرة الاحتكار و المضاربة من  ممن   %100حيث سجلت ب   الثالثة (مطلق) اختاروا الإجابة ب: (لا )

بخصوص  %00مساهمة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  و أقل قيمة ممن اجابو ب (لا) سجلت ب :  

، في حين كانت أقل نسبة    وهي أعلى نسبة  %100الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(لا ) حيث سجلت ب:

00%    

ية من علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفتبين النتائج أن 

، تعود لمن أجابوا ب   % 86،8سجلت على مستواها تقدر ب :  الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

هرة الاحتكار و المضاربة  من مساهمة الشائعات أجابوا (نعم ) أي يعتبرون ظا %13،2و كانت أقل نسبة تقدر   (لا  )

سجلت    الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة

، أجابوا ب :  %7،4أن أقل نسبة بلغت     تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين %92،6على مستواها تقدر ب : 

ن يعتبرون ظاهرة الاحتكار و المضاربة  من مساهمة الشائعات الاقتصادية ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر (نعم)  مم

أجابوا  %6،3تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت   %93،8سجلت على مستواها تقدر ب   نسبة

تعود لمن    %91،7سجلت على مستواها تقدر ب     ة،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسب   ب: (نعم)

،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث     أجابوا ب : (نعم)%8،3   ،في حين أن أقل نسبة بلغت   أجابوا ب ( لا)

  لصالح الإجابة ب (نعم) %25وأقل نسبة سجلت بمقدر  %75سجلت أكبر نسبة ممن اجابو ب (لا) بقدر 

د) نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجي تشير النتائج من خلال

،مع عبارة (مساهمة ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر    ممن أجابوا ب (لا)    %92،9قدرت أكبر نسبة قدرت ب   

لمن أجابوا ب (نعم ) ممن  يعتبرون  %7،1شبكة الفيسبوك أدت الى بروز الاحتكار و المضاربة  ) وأقل نسبة تقدر  

ظاهرة الاحتكار و المضاربة من مساهمة الشائعات الاقتصادية ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر 

،أما بخصوص    لمن أجابوا ب ( نعم)    %13،2ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة تقدر   %86،8نسبة فيه تقدر ب : 

وأقل نسبة تقدر ب       ممن أجابوا ب(لا)   %88،9( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب     خيرالمستوى المعيشي الأ

    كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  11،1%

) توزيع افراد العينة حسب الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك هي السرعة في 58جدول رقم (

  : الرد على الاخبار المزيفة

الطرق الأجدر التي يعتقد المبحوثين بأنها أجدر لمواجهة الشائعات ال الطرق الأجدر التي يعتقد المبحوثين بأنها 

 أجدر لمواجهة الشائعات القتصادية عبر شبكة الفيسبوك هي : السرعة في الرد على الأخبار المزيفة : 

 البند                  

 المتغير  

 نعم لا الإجمالي  
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   ك % ك % ك %

 

 الجنس ذكر 32 55،2 26 44،8 58 100

 أنثى 21 44،7 26 55،3 47 100

يالإجمال 53 50،5 52 49،5 105 100  

سنة 35- 18من  43 50 43 50 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  10 52،6 9 47،4 19 100  

 الإجمالي 53 50،5 52 49،5 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 2 100

طة متوس 6 54،6 5 45،5 11 100  

 ثانوي 9 36 16 64 25 100

 جامعي 32 53،3 28 46،7 60 100

 شهادات عليا 5 71،4 2 28،6 7 100

 الإجمالي                    53 50،5 52 49،5 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 32 50 32 50 64 100

 متزوج 19 50 19 50 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 1 100 00 00 1 100

 الإجمالي 53 50،5 52 49،5 195 100

 الحالة الوظيفية طالب 20 52،6 18 47،4 38 100

 عامل يومي 10 37 17 63 27 100

 موظف 12 75 4 25 16 100

 متقاعد 6 50 6 50 12 100

 بطال 5 41،7 7 58،3 12 100

 الإجمالي 53 50،5 52 49،5 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 18 64،3 10 35،7 28 100

 متوسطة 32 47،1 36 52،9 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 3 33،3 6 66،7 9 100

 الإجمالي  53 50،5 52 49،5 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة  عبر شبكة الفيسبوك  هي 

ممن أجابوا ب (نعم) أي يعتبرون  طريقة  %50،5السرعة في الرد على الاخبار المزيفة كانت أعلى نسبة قدرت  ب  

السرعة في الرد على الاخبار المزيفة من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات  الاقتصادية  عبر الفضاء الأزرق ، في حين  

كانت أقل نسبة " اجابو ب (لا )  ممن  لا يعتبرون طريقة السرعة في الرد على الاخبار المزيفة من اجدر الطرق لمواجهة 

 وهي أدنى نسبة. %49،5شائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك "سجلت  ال
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" الطرق الاجدر لمواجهة الشائعات الاقتصادية من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول    

 ئعات الاقتصادية اآليات و طرق و أساليب ضبط شبكة الفيسبوك من ترويج الش"    الفيسبوك  المروجة عبر شبكة

في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %55،2" أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(نعم ) قدرت ب 

ممن أجابوا ب : (لا) "ممن لا يعتبرون طريقة السرعة في الرد على الاخبار المزيفة من اجدر الطرق لمواجهة  44،8%

 فيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة ال

أي أن المبحوثين لا  يعتبرون طريقة السرعة في الرد على الاخبار المزيفة من اجدر   لمن أجبن ب  (لا)    ،55،3%

ممن    %44،7 :الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب 

 أجبن ب (نعم )  من نفس الاطروحة السابقة  

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

فما فوق)   سنة 35اما الفئة العمرية الثانية (من   %  50سنة ) كانت بنسب متساوية قدرت ب   35إلى  18من 

تعود لمن هم أجابوا ب (نعم )  أي  يعتبرون طريقة السرعة غفي الرد على الاخبار المزيفة من   %52،6كانت بنسبة 

اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة 

ب (لا )ممن  لا يعتبرون طريقة السرعة في الرد على الاخبار المزيفة من اجدر  من المبحوثين الذي أجابوا   47،4%

  نفس العبارة المطروحة .  الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية إتجاه

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة متساوية في 

وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم   %50تدائي) قدرت ب  المستوى الأول ( إب

ب(نعم) أي  يعتبرون طريقة السرعة في الرد على اخبار المزيفة من اجدر الطرقلمواجهة  الشائعات الاقتصادية  وقدرت 

وي) المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثان لمن أجابوا ب:(لا) إتجاه نفس العبارة %45،5وأقل نسبة قدرت      %54،6ب  

لمن أجابوا ب:(نعم)   %36وأقل نسبة قدرت ب    %64أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب  (لا)وقدرت ب  

على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(نعم ) 

عة في الرد على الاخبار المزيفة من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية وقدرت ب:   أي يعتبرون طريقة السر 

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة   لمن أجابوا ب : (لا) %46،7و أقل نسبة قدرت  ب 53،3%

و  % 71،4و قدرت ب:   نعم )الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( 

  العبارة المطروحة .   على   لمن أجابوا ب (نعم)   ،%28،6أقل نسبة قدرت ب : 

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

أما الفئة  % 50هي نسب متساوية سجلت ب  (متزوج ) كذلك   %50( أعزب) هي نسب متساوية  قدرت ب 
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بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(نعم )  %  50الثالثة (مطلق ) هي نسب متساوية سجلت بمقدار 

    %00، في حين كانت أقل نسبة    وهي أعلى نسبة  %100حيث سجلت ب:

عية الوظيفية من أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوض تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الوظيفية

، تعود لمن أجابوا ب   % 52،6سجلت على مستواها تقدر ب :  الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

من  ةأجابوا (لا ) أي لا يعتبرون  طريقة السرعة في الرد على الاخبار المزيف %47،4و كانت أقل نسبة تقدر   (نعم  )

اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي 

أن أقل نسبة    تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين %63سجلت على مستواها تقدر ب :    ) حيث أن أكبر نسبة

ة السرعة في الرد لمواجهة الاخبار المزيفة من اجدر الطرق لمواجهة ، أجابوا ب : (نعم)  ممن يعتبرون طريق %37بلغت  

تعود لمن  %75سجلت على مستواها تقدر ب    الشائعات الاقتصادية تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة

كانت   ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث   أجابوا ب: (لا) %25اجابوا ب:(نعم) في حين أن أقل نسبة بلغت  

،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث  سجلت أكبر نسبة ممن اجابو ب  % 50نسب متساوية سجلت بمقدار 

  لصالح الإجابة ب (نعم) %41،7وأقل نسبة سجلت بمقدر %58،3(لا) بقدر 

ستوى المعيشي( الجيد) المتشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي 

،مع عبارة (الطرق الاجدر لمواجهة الشائعات    ممن أجابوا ب (نعم)    %64،3قدرت أكبر نسبة قدرت ب   

لمن  %35،7الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك هي السرعة في الرد لمواجهة الاخبار المزيفة  ) وأقل نسبة تقدر  

يقة السرعة في الرد على الاخبار المزيفة من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية أجابوا ب (لا) ممن لا يعتبرون طر 

ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة  %52،9،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

  ضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب( ال   ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( نعم)    %47،1تقدر  

  . كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %33،3وأقل نسبة تقدر ب      ممن أجابوا ب(لا)   66،7%

دم نقل ع ) توزيع افراد العينة حسب الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك هي68جدول رقم (

  المعلومة دون التأكد من صحتها

الطرق الأجدر التي يعتقد المبحوثين بأنها أجدر لمواجهة الشائعات ال الطرق الأجدر التي يعتقد المبحوثين بأنها 

 أجدر لمواجهة الشائعات القتصادية عبر شبكة الفيسبوك هي :عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها :

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 12 20،7 46 79،3 58 100

 أنثى 9 19،1 38 80،9 47 100
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 الإجمالي 21 20 84 80 105 100

 

سنة 35- 18من  17 19،8 69 80،2 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  4 21،1 15 78،9 19 100  

 الإجمالي 21 20 84 80 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

 متوسط 2 18،2 9 81،8 11 100

 ثانوي 8 32 17 68 25 100

 جامعي 10 16،7 50 83،3 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي 21 20 84 80 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 15 23،4 49 76،6 64 100

 متزوج 6 15،8 32 84،2 38 100

 مطلق 00 00 2 100 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 21 20 84 80 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 9 23،7 29 76،3 38 100

 عامل يومي 5 18،5 22 81،5 27 100

 موظف 1 6،3 15 93،8 16 100

 متقاعد 3 25 9 75 12 100

 بطال 3 25 9 75 12 100

 الإجمالي 21 20 84 80 105 100

الاقتصادية الحالة جيدة 5 17،9 23 82،1 28 100  

 متوسطة 16 23،5 52 76،5 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 9 100 9 100

 الإجمالي  21 20 84 80 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة  عبر شبكة الفيسبوك  هي  

ممن أجابوا ب (لا) أي لا يعتبرون   %80اعدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها كانت أعلى نسبة قدرت  ب  

الطرق لمواجهة الشائعات  الاقتصادية  عبر الفضاء الأزرق   طريقة عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها من اجدر

في حين كانت أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون طريقة عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها من اجدر 

 وهي أدنى نسبة. %20الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك "سجلت  

" الطرق الاجدر لمواجهة الشائعات الاقتصادية حصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول من خلال الإ   

 ة آليات و طرق و أساليب ضبط شبكة الفيسبوك من ترويج الشائعات الاقتصادي"    الفيسبوك  المروجة عبر شبكة
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ين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  في ح %79،3" أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(لا ) قدرت ب 

ممن أجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبرون طريقة اعدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها من اجدر الطرق  20،7%

لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت 

أي أن المبحوثين لا  يعتبرون طريقة عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها   (لا) لمن أجبن ب     ،%80،9 ب: 

من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب : 

 ممن أجبن ب (نعم )  من نفس الاطروحة السابقة    19،1%

 ( قة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولىكما جاءت النتائج الجزئية لعلا

ممن اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون طريقة عدم نقل  %80،2سنة ) كانت  اعلى نسبة قدرت ب  35إلى  18من 

 %19،8 ب و اقل نسبة قدرتالمعلومة من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك 

تعود    %78،9سنة فما فوق) كانت بنسبة  35أما الفئة العمرية الثانية (من  (نعم ) لصالح لمن اختارو الإجابة ب

لمن هم أجابوا ب (لا )  أي  يعتبرون طريقة عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها من اجدر الطرق لمواجهة 

من    %21،1بر شبكة الفيسبوك،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة الشائعات الاقتصادية المروجة ع

المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم)ممن  يعتبرون طريقة عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها من اجدر الطرق لمواجهة 

  نفس العبارة المطروحة .   الشائعات الاقتصادية إتجاه

ت نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ، في المستوى الأول ( إبتدائي) كان وتشير أيضا النتائج من خلال

لمن اختارو الإجابة ب (لا) أي لا يعتبرون طريقة عدم نقل المعلومة دون   %100اعلى نسبة قد سجلت بمقدار 

كانت   لفيسبوك و اقل نسبةالتأكد من صحتها من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة ا

وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا) أي  لا  يعتبرون طرريقة عدم نقل  00%

وأقل نسبة     %81،8المعلومة دون التأكد من صحتها من اجدر الطرق لمواجهة  الشائعات الاقتصادية  وقدرت ب  

  ) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثينلمن أجابوا ب:(نعم  %18،2قدرت  

لمن أجابوا ب:(نعم) على مستوى نفس   %32وأقل نسبة قدرت ب    %68كانت إجابتهم ب  (لا)وقدرت ب  

برون طريقة  يعتالفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا

و %83،3عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها  من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية وقدرت ب:   

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة    لمن أجابوا ب : (لا) %16،7أقل نسبة قدرت  ب 

و أقل نسبة  % 85،7و قدرت ب:   إجابتهم لصالح خيار ( لا) (شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت

  العبارة المطروحة .   على  لمن أجابوا ب (نعم)  ،%14،3قدرت ب : 
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لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

أي لا يعتبرون عدم نقل المعلومة دون  %  76،6ابو ب (لا) قدرت نسبتهم ب( أعزب) كانت اعلى نسبة لمن اج

سبة  ن التأكد من صحتها من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك و كانت اقل

ن اجدر مأي يعتبرون طريقة عدم نقل المعلومة ،دون التأكد من صحتها   ) لمن اجابو ب (نعم % 23،4سجلت ب 

لمن اجابو ب (لا) أي لا  % 84،2الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية (متزوج ) كانت اعلى نسبة سجلت بمقدار 

 لمن % 15،8يعتبرون طريقة عدم نقل المعلومة من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية واقل نسبة سجلت ب

) أي يعتبرون طريقة عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات (نعم  اجابو ب

في حين اقل نسبة كانت % 100الاقتصادية  أما الفئة الثالثة (مطلق ) لمن اختارو لاجابة ب( لا ) كانت اعلى نسبة 

، في حين     وهي أعلى نسبة  %100:بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب :(لا) حيث سجلت ب% 00

    %00كانت أقل نسبة 

تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية من 

أجابوا ب ، تعود لمن   % 76،3سجلت على مستواها تقدر ب :  الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

أجابوا (نعم) أي يعتبرون  طريقة عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها   %23،7و كانت أقل نسبة تقدر   (لا )

من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل 

أن أقل   تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين %81،5ستواها تقدر ب : سجلت على م  يومي ) حيث، أن أكبر نسبة

، أجابوا ب : (نعم)  ممن يعتبرون طريقة عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها من اجدر  %  18،5نسبة بلغت

در ب ا تقسجلت على مستواه   الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة

،تليها الفئة الرابعة (متقاعد)    أجابوا ب: (نعم) %6،3تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت   93،8%

لصالح الإجابة ب  %25و اقل نسبة سجلت بمقدار   %75حيث كانت اعلى نسبة ممن اجابو ب(لا) سجلت ب 

وفي ،  من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية(نعم ) أي يعتبرون عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها 

وأقل نسبة سجلت   %75الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث  سجلت أكبر نسبة ممن اجابو ب (لا) بقدر 

  لصالح الإجابة ب (نعم) %25بمقدر

ستوى المعيشي( الجيد) تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي الم

،مع عبارة (الطرق الاجدر لمواجهة الشائعات الاقتصادية    ممن أجابوا ب (لا)    %82،1قدرت أكبر نسبة قدرت ب  

لمن أجابوا ب  %17،9المروجة عبر شبكة الفيسبوك هي عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها) وأقل نسبة تقدر  

نقل المعلومة دون التأكد من صحتها  من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية (نعم ) ممن  يعتبرون طريقة عدم 
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ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة  %76،5،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

ة ب  ) قدرت أكبر نسب( الضعيف    ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( نعم)    %23،5تقدر  

   كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %00وأقل نسبة تقدر ب       ممن أجابوا ب(لا)   100%

) توزيع افراد العينة حسب الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك هي إهمال 78جدول رقم (

  .المعلومات مجهولة المصدر

المبحوثين بأنها أجدر لمواجهة الشائعات ال الطرق الأجدر التي يعتقد المبحوثين بأنها الطرق الأجدر التي يعتقد 

 أجدر لمواجهة الشائعات القتصادية عبر شبكة الفيسبوك هي : إهمال المعلومات مجهولة المصدر :

 البند

 المتغير

 

 

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 7 12،1 51 87،9 58 100

 أنثى 5 10،6 42 89،4 47 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 

سنة 35- 18من  10 11،6 76 88،4 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  2 10،5 17 89،5 19 100  

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

ط متوس 1 9،1 10 90،9 11 100  

 ثانوي 4 16 21 84 25 100

 جامعي 7 11،7 53 88،3 60 100

 شهادات عليا 00 00 7 100 7 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 5 7،8 59 92،2 64 100

 متزوج 6 15،8 32 84،2 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 4 10،5 34 89،5 38 100

 عامل يومي 4 14،8 23 85،2 27 100

 موظف 2 12،5 14 87،5 16 100

 متقاعد 1 8،3 11 91،7 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100

 الإجمالي 12 11،4 93 88،6 105 100
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الاقتصاديةالحالة  جيدة 2 7،1 26 92،9 28 100  

 متوسطة 10 14،7 58 85،3 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 9 100 9 100

 الإجمالي  12 11،4 93 88،6 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة  عبر شبكة الفيسبوك  هي 

ممن أجابوا ب (لا) أي لا يعتبرون  طريقة  %88،6إهمال المعلومات مجهولة المصدر كانت أعلى نسبة قدرت  ب  

ة الشائعات  الاقتصادية  عبر الفضاء الأزرق  في حين كانت اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجه

أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات 

 وهي أدنى نسبة. %11،4الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك "سجلت  

" الطرق الاجدر لمواجهة الشائعات الاقتصادية قة متغير الجنس بالسؤال الأول من خلال الإحصاءات الكمية لعلا   

 ة آليات و طرق و أساليب ضبط شبكة الفيسبوك من ترويج الشائعات الاقتصادي"    الفيسبوك  المروجة عبر شبكة

درت ب :  في حين جاءت أقل نسبة ق %87،9" أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(لا ) قدرت ب 

ممن أجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة  12،1%

 الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب: 

يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق أي أن المبحوثين لا    لمن أجبن ب  (لا)   ،89،4%

ممن أجبن    %10،6لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك ،في حين كانت اقل نسبة قدرت ب : 

 ب (نعم )  من نفس الاطروحة السابقة  

الفئة الأولى (  إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير

ممن اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون طريقة اهمال  %88،4سنة ) كانت  اعلى نسبة قدرت ب  35إلى  18من 

 المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك و اقل نسبة قدرت

سنة فما فوق) كانت بنسبة  35أما الفئة العمرية الثانية (من  (نعم ) لصالح لمن اختارو الإجابة ب %11،6ب 

تعود لمن هم أجابوا ب (لا )  أي لا يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة    89،5%

من    %10،5أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك،كما جاءت

المبحوثين الذي أجابوا ب (نعم)ممن  يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر  من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات 

  نفس العبارة المطروحة .   الاقتصادية إتجاه
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تدائي) كانت يمي بنفس السؤال ، في المستوى الأول ( إبوتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعل

لمن اختارو الإجابة ب (لا) أي لا يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة   %100اعلى نسبة قد سجلت بمقدار 

وفي  %00المصدر من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك و اقل نسبة كانت 

الثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا) أي  لا  يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة الفئة 

لمن  %9،1وأقل نسبة قدرت      %90،9المصدر  من اجدر الطرق لمواجهة  الشائعات الاقتصادية  وقدرت ب  

ابتهم ب  ة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجأجابوا ب:(نعم ) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالث

لمن أجابوا ب:(نعم) على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة   %16وأقل نسبة قدرت ب    %84(لا)وقدرت ب  

(جامعي) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة 

لمن  %11،7و أقل نسبة قدرت  ب %88،3من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية وقدرت ب:   المصدر 

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة (شهادات عليا ) أعلى نسبة من    أجابوا ب : (نعم)

لمن أجابوا ب    ،%00قدرت ب : و أقل نسبة  % 100و قدرت ب:   المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( لا)

  العبارة المطروحة .   على  (نعم)

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

ومات مجهولة أي لا يعتبرون اهمال المعل %  92،2( أعزب) كانت اعلى نسبة لمن اجابو ب (لا) قدرت نسبتهم ب

جلت ب نسبة  س المصدر من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك و كانت اقل

أي يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات  ) لمن اجابو ب (نعم 7،8%

لمن اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون طريقة اهمال  % 84،2دار الاقتصادية (متزوج ) كانت اعلى نسبة سجلت بمق

 اجابو ب لمن % 15،8المعلومات مجهولة المصدر جدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية واقل نسبة سجلت ب

لفئة ا) أي يعتبرون طريقة عدم اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية  أما (نعم 

بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة ب (لا) حيث  % 50الثالثة (مطلق ) كانت نسب متساوية سجلت ب 

    %00، في حين كانت أقل نسبة   وهي أعلى نسبة %100سجلت ب:

ضعية الوظيفية من و تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير ال

، تعود لمن أجابوا ب   % 89،5سجلت على مستواها تقدر ب :  الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

أجابوا (نعم) أي يعتبرون  طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر  من اجدر  %10،5و كانت أقل نسبة تقدر   (لا )

ومي ) شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يالطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية عبر 

أن أقل نسبة    تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في حين %85،2سجلت على مستواها تقدر ب :    حيث، أن أكبر نسبة
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اجهة طرق لمو ، أجابوا ب : (نعم)  ممن يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر ال %  14،8بلغت 

تعود لمن  %87،5سجلت على مستواها تقدر ب    الشائعات الاقتصادية تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة

،تليها الفئة الرابعة (متقاعد) حيث كانت    أجابوا ب: (نعم) %12،5اجابوا ب:(لا) في حين أن أقل نسبة بلغت  

لصالح الإجابة ب (نعم )  %8،3اقل نسبة سجلت بمقدار و   %91،7اعلى نسبة ممن اجابو ب(لا) سجلت ب 

الفئة الخامسة  ،وفي  أي يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية

لصالح   %8،3وأقل نسبة سجلت بمقدر  %91،7و الأخيرة (بطال) حيث  سجلت أكبر نسبة ممن اجابو ب (لا) بقدر 

  جابة ب (نعم)الإ

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

،مع عبارة (الطرق الاجدر لمواجهة الشائعات الاقتصادية    ممن أجابوا ب (لا)    %92،9قدرت أكبر نسبة قدرت ب  

لمن أجابوا ب (نعم ) ممن   %7،1ل المعلومات مجهولة المصدر) وأقل نسبة تقدر  المروجة عبر شبكة الفيسبوك هي اهما

يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية ،كما جاء المستوى 

لمن    %14،7سبة تقدر  ممن أجابوا ب ( لا) وأقل ن %85،3المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب : 

ممن أجابوا    %100( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب     ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   أجابوا ب ( نعم) 

  .  كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %00وأقل نسبة تقدر ب     ب(لا)

ع المروجة عبر شبكة الفيسبوك هي الإطلا) توزيع افراد العينة حسب الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية 88جدول رقم (

  .على مصادر رسمية و العمل على محاربتها

الطرق الأجدر التي يعتقد المبحوثين بأنها أجدر لمواجهة الشائعات ال الطرق الأجدر التي يعتقد المبحوثين بأنها 

ية و العمل على أجدر لمواجهة الشائعات القتصادية عبر شبكة الفيسبوك هي : الإطلاع على مصادر رسم

 محاربتها : 

 البند                  

 المتغير  

  

  

 

 نعم لا الإجمالي

 ك % ك % ك %

 الجنس ذكر 6 10،3 52 89،7 58 100

 أنثى 4 8،5 43 91،5 47 100

ي الإجمال 10 9،5 95 90،5 105 100  

سنة 35- 18من  9 10،5 77 89،5 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  1 5،3 18 94،7 19 100  

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 00 00 2 100 2 100

طمتوس 00 00 11 100 11 100  
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ي ثانو  4 16 21 84 25 100  

 جامعي 5 8،3 55 91،7 60 100

 شهادات عليا 1 14،3 6 85،7 7 100

 الإجمالي                    10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 7 10،9 57 89،1 64 100

 متزوج 2 5،3 36 94،7 38 100

 مطلق 1 50 1 50 2 100

 أرمل 00 00 1 100 1 100

 الإجمال 10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 5 13،2 33 86،8 38 100

يوميعامل  3 11،1 24 88،9 27 100  

 موظف 1 6،3 15 93،8 16 100

 متقاعد 00 00 12 100 12 100

 بطال 1 8،3 11 91،7 12 100

 الإجمالي 10 9،5 95 90،5 105 100

 الحالة الاقتصادية جيدة 1 3،6 27 96،4 28 100

 متوسطة 9 13،2 59 86،8 68 100 ( المستوى المعيشي )

 ضعيفة 00 00 9 100 9 100

 الإجمالي   10 9،5 95 90،5 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة  عبر شبكة الفيسبوك  هي 

ممن أجابوا ب (لا) أي لا  %90،5الإطلاع على مصادر رسمية و العمل على محاربتها كانت أعلى نسبة قدرت  ب  

يعتبرون  طريقة الإطلاع على  مصادر رسمية و العمل على محاربتها  من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات  الاقتصادية  

عبر الفضاء الأزرق  في حين كانت أقل نسبة " اجابو ب (نعم )  ممن يعتبرون طريقة االإطلاع على مصادر رسمية و 

 %9،5اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك "سجلت  العمل على محاربتها من 

 وهي أدنى نسبة.

" الطرق الاجدر لمواجهة الشائعات الاقتصادية من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول    

 الاقتصادية  لفيسبوك من ترويج الشائعاتآليات و طرق و أساليب ضبط شبكة ا"    الفيسبوك  المروجة عبر شبكة

في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :   %89،7" أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب :(لا ) قدرت ب 

ممن أجابوا ب : (نعم) "ممن يعتبرون طريقة الإطلاع على مصادر رسمية و العمل على محاربتها  من اجدر  10،3%

قتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة الطرق لمواجهة الشائعات الا

أي أن المبحوثين لا  يعتبرون طريقة الإطلاع على مصادر رسمية و العمل   لمن أجبن ب  (لا)    ،%91،5 قدرت ب: 
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اقل نسبة  الفيسبوك ،في حين كانت على محاربتها  من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة

 ممن أجبن ب (نعم )  من نفس الاطروحة السابقة     %8،5قدرت ب : 

كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في الفئة الأولى ( 

ن اجابو ب (لا) أي لا يعتبرون طريقة الإطلاع مم %89،5سنة ) كانت  اعلى نسبة قدرت ب  35إلى  18من 

على مصادر رسمية و العمل على محاربتها  من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك 

سنة فما فوق)   35أما الفئة العمرية الثانية (من  (نعم ) لصالح لمن اختارو الإجابة ب %10،5ب  و اقل نسبة قدرت

تعود لمن هم أجابوا ب (لا )  أي  يعتبرون طريقة الإطلاع على مصادر رسمية و العمل على   %94،7ت بنسبة كان

محاربتها  من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية 

عم)ممن  يعتبرون طريقة اهمال المعلومات مجهولة المصدر  من من المبحوثين الذي أجابوا ب (ن   %5،3الثانية بنسبة 

  نفس العبارة المطروحة .  اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية إتجاه

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ، في المستوى الأول ( إبتدائي) كانت 

لمن اختارو الإجابة ب (لا) أي لا يعتبرون طريقة الإطلاع على مصادر رسمية   %100ر اعلى نسبة قد سجلت بمقدا

و العمل على محاربتها من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك و اقل نسبة كانت 

ريقة الإطلاع على لا  يعتبرون ط  وفي الفئة الثانية(متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب(لا) أي 00%

وأقل     %100مصادر رسمية و العمل على محاربتها  من اجدر الطرق لمواجهة  الشائعات الاقتصادية  وقدرت ب  

لمن أجابوا ب:(نعم ) إتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة من المبحوثين   %00نسبة قدرت  

لمن أجابوا ب:(نعم) على مستوى نفس   %16وأقل نسبة قدرت ب    %84ب  (لا)وقدرت ب  كانت إجابتهم 

الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم ب :(لا) أي لا يعتبرون طريقة 

درت الشائعات الاقتصادية وق الإطلاع على معلومات مجهولة المصدر و العمل على محاربتها من اجدر الطرق لمواجهة

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين    لمن أجابوا ب : (نعم ) %8،3و أقل نسبة قدرت  ب %91،7ب:   

 85،7:و قدرت ب   أن الفئة الخامسة (شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم لصالح خيار ( لا)

  العبارة المطروحة .   على  أجابوا ب (نعم) لمن   ،%14،3و أقل نسبة قدرت ب :  %

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

أي لا يعتبرون طريقة الإطلاع على المصادر  %89،1( أعزب) كانت اعلى نسبة لمن اجابو ب (لا) قدرت نسبتهم ب

سبة  ن ية مجهولة المصدر  من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك و كانت اقلالرسم

أي يعتبرون طريقة الإطلاع على المصادر مجهولة المصدر  من اجدر  ) لمن اجابو ب (نعم %10،9سجلت ب  
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لمن اجابو ب (لا) أي لا  % 94،7جلت بمقدار الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية (متزوج ) كانت اعلى نسبة س

يعتبرون طريقة الإطلاع على المصادر محهولة المصدر من  اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية واقل نسبة سجلت 

) أي يعتبرون طريقة الإطلاع على المصادر مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة (نعم  اجابو ب لمن %5،3ب

بخصوص الفئة الأخيرة  % 50الشائعات الاقتصادية  أما الفئة الثالثة (مطلق ) كانت نسب متساوية سجلت ب 

    %00، في حين كانت أقل نسبة    وهي أعلى نسبة %100(أرمل)إختاروا الإجابة ب (لا) حيث سجلت ب:

تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية من 

، تعود لمن أجابوا ب   % 86،8سجلت على مستواها تقدر ب :  الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة

نعم) أي يعتبرون  طريقة الإطلاع على المصار رسمية  مجهولة المصدر أجابوا ( %13،2و كانت أقل نسبة تقدر   (لا )

من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل 

أن أقل   حين تعود لمن أجابوا ب (لا) ،في %88،9سجلت على مستواها تقدر ب :   يومي ) حيث، أن أكبر نسبة

، أجابوا ب : (نعم)  ممن يعتبرون طريقة الإطلاع على المصادر رسمية مجهولة المصدر  من اجدر  %11،1نسبة بلغت 

ا تقدر ب سجلت على مستواه   الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة

،تليها الفئة الرابعة (متقاعد)    أجابوا ب: (نعم) %6،3قل نسبة بلغت  تعود لمن اجابوا ب:(لا) في حين أن أ 93،8%

لصالح الإجابة  %00و اقل نسبة سجلت بمقدار   %100حيث كانت اعلى نسبة ممن اجابو ب(لا) سجلت ب 

وأقل   %91،7ب (نعم ) ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث  سجلت أكبر نسبة ممن اجابو ب (لا) بقدر 

  لصالح الإجابة ب (نعم)  %8،3ة سجلت بمقدرنسب

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

،مع عبارة (الطرق الاجدر لمواجهة الشائعات الاقتصادية    ممن أجابوا ب (لا)    %96،4قدرت أكبر نسبة قدرت ب  

لمن أجابوا  %3،6عبر شبكة الفيسبوك هي الإطلاع على مصادر رسمية  مجهولة المصدر ) وأقل نسبة تقدر  المروجة 

ب (نعم ) ممن  يعتبرون طريقة الإطلاع على المصادر رسمية مجهولة المصدر من اجدر الطرق لمواجهة الشائعات الاقتصادية  

ممن أجابوا ب ( لا) وأقل نسبة  %86،4فيه تقدر ب : كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث كانت أكبر نسبة 

  ( الضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب   ،أما بخصوص المستوى المعيشي الأخير   لمن أجابوا ب ( نعم)    %13،2تقدر  

  كانت لصالح لمن أجابوا ب ( نعم)  %00وأقل نسبة تقدر ب       ممن أجابوا ب(لا)   100%
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) توزيع أفراد العينة حسب آليات القانونية التي تساهم في القضاء على الشائعات الاقتصادية عبر الفضاء 89جدول رقم (

  .الفيسبوك 

 البند                   رأي البحوثين فيما يتعلق بالآليات القانونية التي تساهم في القضاء على الشائعات الاقتصادية عبر الفيسبوك : 

    

 

 المتغير

  

 

تطبيق عقوبات رادعة على   الإجمالي

 مروجي الشتائعات 

وضع رقابة على أصحاب  

 الصفحات 

سن قوانين صارمة  

تختص بترويج 

 الشائعات 

ك   %  ك  %  ك   % ك  %    

100 

 

58 

 

17،2 10 22،4 13 

 

 الجنس ذكر 35 60،3

100 

 

47 

 

10،6 5 

 

29،8 14 

 

 أنثى 28 59،6

100 

 

105 

 

14،3 15 

 

25،7 27 

 

 الإجمالي 63 60

 

سنة 35- 18من  50 58،1 23 26،7 13 15،1 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  13 68،4 4 21،1 2 10،5 19 100  

 الإجمالي 63 60 27 25،7 15 14،3 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 1 50 1 50 00 00 2 100

طمتوس 6 54،5 5 45،5 00 00 11 100  

نوي ثا 12 48 8 32 5 20 25 100  

 جامعي 39 65 11 18،3 10 16،7 60 100

 شهادات عليا 5 71،4 2 28،6 00 00 7 100

 الإجمالي                    63 60 27 25،7 15 14،3 105 100

 الحالة الاجتماعية  أعزب 38 59،4 15 23،4 11 17،2 64 100

 متزوج 24 63،2 10 26،3 4 10،5 38 100

 مطلق 1 50 1 50 00 00 2 100

 أرمل 00 00 1 100 00 00 1 100

 الإجمال 63 60 27 25،7 15 14،3 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 21 55،3 7 18،4 10 26،3 38 100

 عامل يومي 18 66،7 8 29،6 1 3،7 27 100

 موظف 12 75 1 6،3 3 18،8 16 100

 متقاعد 5 41،7 7 58،3 00 00 12 100

 بطال 7 58،3 4 33،3 1 8،3 12 100

 الإجمالي 63 60 27 25،7 15 14،3 105 100

100 28 10،7 

 

3 

 

32،1 9 

 

57،1 

 

16 

 

 الحالة الاقتصادية جيدة
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100 68 

 

17 12 23،5 16 

 

 ( المستوى المعيشي ) متوسطة 40 58،8

 ضعيفة 7 77،8 2 22،2 00 00 9 100

 الإجمالي 63 60 27 25،7 15 14،3 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين يعتبرون آليات القانونية التي تساهم في القضاء على 

ممن أجابوا على الخيار سن قوانين  %60: الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك كانت أعلى نسبة قدرت ب 

صارمة تختص بترويج الشائعات ، ثم تليها نسبة الذين أجابوا على  : وضع رقابة على أصحاب الصفحات  قدرت ب 

، في حين كانت أقل نسبة ممن يعتبرون آليات القانونية التي تساهم في القضاء على الشائعات الاقتصادية   25،7%

 . وهي أدنى نسبة  %14،3رادعة على مروجي الشائعات سجلت ب : بصفة نتطبيق العقوبات 

 آليات القانونية التي تساهم في القضاء علىمن خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول " 

الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك " في محور ' آليات و طرق و أساليب ضبط شبكة الفيسبوك من 

في  ،%60،3، أن أعلى من فئة الذكور كانت لمن أجابوا ب : أحيانا قدرت ب  الشائعات الاقتصادية  " ترويج

ممن أجابوا على تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات  من نفس  %17،2حين جاءت أقل نسبة قدرت ب : 

يار الأول سن القوانين الصارمة لمن أجبن على الخ   %59،6الفئة ، أما في فئة الإناث كانت أعلى نسبة قدرت ب 

  %10،6تختص بترويج الشائعات  ،في حين كانت اقل نسبة ممن أجبن على الخيار الأخير بقدر 

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول

وكانت تعود لمن هم أجابوا بسن قوانين صارمة تختص بترويج  %58،1سنة ) كانت بنسبة  35إلى  18الأولى ( من 

الشائعات إتجاه عبارة ( آليات القانونية التي تساهم على القضاء على الشائعات الاقتصادية عبر الفضاء الأزرق)،كما 

من المبحوثين الدين أجابوا تطبيق  %15،1سنة) بنسبة  35ألى  18جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ( من 

سنة فما  35عقوبات رادعة على مروجي الشائعات على العبارة السالفة الذكر ،أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من 

انين صارمة تختص بترويج الشائعات  ،كما جاءت أقل تعود لمن هم أجابوا ب سن قو %68،4فوق ) كانت بنسبة 

من المبحوثين الذي أجابوا على الخيار الأخير تطبيق عقوبات رادعة على    %10،5نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة

 مروجي الشائعات أتجاه نفس العبارة المطروحة .

لى في بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأع وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي

من المبحوثين الذين أجابوا ب: سن قوانين صارمة تختص بترويج الشائعات   %50المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب 

وتساوت مع من أجابوا على الخيار وضع رقابة على أصحاب الصفحات  من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية (متوسط) 

وأقل %54،5من المبحوثين كانت إجابتهم ب سن قوانين صارمة تختص بترويج الشائعات وقدرت ب أعلى نسبة 
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لمن أجابواعلى الخيار الأخير  أتجاه نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نسبة  %00نسبة قدرت ب 

وأقل نسبة قدرت ب %65وقدرت ب   من المبحوثين كانت إجابتهم ب سن قوانين صارمة تختص بترويج الشائعات

لمن أجابوا على تطبيق عقوبات رادعةعلى مروجي الشائعات  على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) 20%

أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم على الخيار تطبيق قوانين صارمة تختص مروجي الشائعات  وقدرت 

لمن أجابوا على الخيار الأخير تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات  %16،7ب و أقل نسبة قدرت   %65ب 

على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم 

لمن %00نسبة قدرت ب  و أقل   %71،54لصالح خيار سن القوانين صارمة تختص بترويج الشائعات  و قدرت ب 

  أجابوا على تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات 

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى نسبة  %59،4ة( أعزب) اختاروا الإجابة سن قوانين صارمة تختص بترويج الشائعات حيث سجلت بنسب

لمن إختاروا الإجابة تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات ،أما الفئة  %17،2،في حين أن أقل سجلت ب 

في  ،%63،2الثانية (متزوج) إختاروا الإجابة ب سن قوانين صارمة تختص بترويج الشائعات حيث سجلت بنسبة 

لمن إختاروا الإجابة تطبيق عقوبات رادعة على مروجي %10،5حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب 

الشائعات ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) أختاروا الإجابة بسن القوانين صارمة تختص بترويج الشائعات  حيث سجلت ب 

بة تخص أقل نس   ى أصحاب الصفحات ،في حين كانتلمن إختاروا الإجابة وتساوت مع الخيار وضع رقابة عل50%

ما يعني أنه الخيار تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات لم يحظى بأي إجابة، و  %00هذه الفئة سجلت ب 

، في  %100بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة وضع رقابة على أصحاب الصفحات  حيث سجلت ب:

وية لمن أجابوا على سن قوانين صارمة تختص بمروجي الشائعات و تطبيق عقوبات رادعة على حين كانت أقل نسبة متسا

  مما يني أن هاذين الخيارين لم يحظيين بأي إجابة من طرف نفس الفئة.%00مروجي الشائعات  سجلت ب 

 متغير الوضعية الوظيفية من في تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين

لمن أجابوا على سن قوانين  تعود%55،3الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة على مستواها تقدر ب : 

أجابوا ب وضع رقابة على أصحاب الصفحات ،ثم %18،4صارمة تختص بمروجي الشائعات  ، أما أقل نسبة بلغت 

تعود  % 66،7ظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة على مستواها تقدر ب :تأتي الفئة الثانية من الوضعية الو 

أجابوا ب تطبيق  %3،7أن أقل نسبة بلغت    لمن أجابوا على سن قوانين صارمة تختص بمروجي الشائعات  ،في حين

تعود  %75ر ب دعقوبات رادعة على مروجي الشائعات ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر نسبة على مستواها تق

أجابوا على وضع رقابة  %6،3لمن اجابوا على سن قونين صارمة تختص بترويج الشائعات في حين أن أقل نسبة بلغت 
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تعود  %58،3على أصحاب الصفحات ،تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة على مستواها تقدرب : 

كانت لصالح لمن لم يجيبوا %00في حين أن أقل نسبة بلغت لمن أجابوا على وضع رقابة على أصحاب الصفحات ،

على خيار تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات  ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة 

ين أن ، في ح لمن اختارو إجابة على سن قوانين صارمة تختص بترويج الشائعات %58،3على مستواها قدرت ب 

  كانت لصالح لاجابة على تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات   %8،3بلغت  أقل نسبة

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

در ، وأقل نسبة تقممن أجابوا على سن القوانين صارمة تختص بترويج الشائعات  %57،1 قدرت أكبر نسبة ب

لمن أجابوا على تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات ،كما جاء المستوى المعيشي( المتوسط) حيث   10،7%

ممن أجابوا على الخيار سن قوانين صارمة تختص بترويج الشائعات وأقل  % 58،8كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :

رادعة على مروجي الشائعات ،أما بخصوص المستوى المعيشي  لمن أجابوا على تطبيق عقوبات %17،6نسبة تقدر 

ممن أجابوا على الخيار سن قوانين صارمة تختص بترويج الشائعات     %77،8الأخير ( ضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب 

  كانت لصالح لمن لم يجيبوا على خيار تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات   %00   وأقل نسبة تقدر ب

الأساليب التي تساهم في الحد من نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك ) توزيع أفراد العينة حسب 90( جدول رقم

  .على الصعيد الإلكتروني

رأي المبحوثين حول الأساليب التي تساهم في الحد من نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك على الصعيد 

 الإلكتروني :

 البند

 

 

 المتغير

 

 

تطوير أجهزة المراقبة و  الإجمالي

متابعة الكشف عن الأخبار 

 المزيفة

حظر و إغلاق الصفحات 

التي تعمل على نشر و 

 ترويج الشائعات

إنشاء صفحات و 

هيئات تكافح ترويج 

 الشائعات

 ك % ك % ك % ك %

100 

 

58 

 

 الجنس ذكر 31 53،4 18 31 9 15،5

100 

 

47 

 

14،9 7 

 

34 16 

 

 أنثى 24 51،1

100 

 

105 

 

15،2 16 

 

32،4 34 

 

ي الإجمال 55 52،4  

سنة 35- 18من  43 50 29 33،7 14 16،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  12 63،2 5 26،3 2 10،5 19 100  

 الإجمالي 55 52،4 34 32،4 16 15،2 105 100
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 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 00 00 2 100

 متوسط 6 54،5 5 45،5 00 00 11 100

 ثانوي 11 44 12 48 2 8 25 100

 جامعي 32 53،3 15 25 13 21،7 60 100

 شهادات عليا 4 57،1 2 28،6 1 14،3 7 100

 الإجمالي 55 52،4 34 32،4 16 15،2 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 30 46،9 23 35،9 11 17،2 64 100

 متزوج 22 57،9 11 28،9 5 13،2 38 100

 مطلق 2 100 00 00 00 00 2 100

 أرمل 1 100 00 00 00 00 1 100

 الإجمالي 55 52،4 34 32،4 16 15،2 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 18 47،4 13 34،2 7 18،4 38 100

 عامل يومي 15 55،6 8 29،6 4 14،8 27 100

 موظف 11 68،8 2 12،5 3 18،8 16 100

 متقاعد 7 58،3 4 33،3 1 8،3 12 100

 بطال 4 33،3 7 58،3 1 8،3 12 100

 الإجمالي 55 52،4 34 32،4 16 15،2 105 100

100 28 10،7 

 

3 

 

28،6 8 60،7 

 

 الحالة الاقتصادية جيدة 17

 ( المستوى المعيشي )

100 68 

 

17،6 

 

12 35،3 24 

 

 متوسطة 32 47،1

 ضعيفة 6 66،7 2 22،2 1 11،1 9 100

 الإجمالي 55 52،4 34 32،4 16 15،2 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين يعتبرون الأساليب التي تساهم في الحد من نشر الشائعات 

ممن أجابوا على  %52،4: الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك  على  الصعيد الالكتروني كانت أعلى نسبة قدرت ب 

الخيار انشاء صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات  ، ثم تليها نسبة الذين أجابوا على الخيار حظر و اغلاق 

، في حين كانت أقل نسبة مما يتعبرون  %32،4الصفحات التي تعمل على نشر و ترويج الشائعات  قدرت ب 

فة تطوير لاقتصادية عبر الفضاء الأزرق على الصعيد الالكتروني بصالأساليب التي تسهم في الحد من انتشار الشائعات ا

 . وهي أدنى نسبة  %15،2أجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة سجلت ب : 

الأساليب التي تساهم في الحد من انتشار من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بالسؤال الأول " 

دية عبر شبكة الفيسبوك على الصعيد الالكتروني " في محور ' آليات و طرق و أساليب ضبط الشائعات الاقتصا
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ء ، أن أعلى نسبة  من فئة الذكور كانت لمن أجابوا على انشا الشائعات الاقتصادية  " شبكة الفيسبوك من ترويج

بة قدرت ب : في حين جاءت أقل نس ،%53،4صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات بنسبة تقدر ب 

ممن أجابوا على تطوير أجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث   15،5%

لمن أجبن على الخيار الأول انشاء صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات     %51،1كانت أعلى نسبة قدرت ب 

   %14،9يار الأخير بقدر ،في حين كانت اقل نسبة ممن أجبن على الخ

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول

وكانت تعود لمن هم أجابوا انشاء صفحات و هيئات تكافح  %50سنة ) كانت بنسبة  35إلى  18الأولى ( من 

ك على ليب التي تساهم في الحد من انتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبو ترويج الشائعات إتجاه عبارة ( الأسا

من  %15،2سنة) بنسبة  35ألى  18الصعيد الالكتروني  )،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ( من 

العبارة السالفة الذكر  فة علىالمبحوثين الدين أجابوا على الخيار تطوير أجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزي

تعود لمن هم أجابوا على انشاء %63،2سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من 

من    %10،5صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات ت  ،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة

بارة الأخير تطوير الأجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة اتجاه نفس الع المبحوثين الذي أجابوا على الخيار

 المطروحة 

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

من المبحوثين الذين أجابوا على الخيار انشاء الصفحات و هيئات تكافح  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب 

اجبن على الخيارين حظر و اغلاق الصفحات التي تعمل على ممن % 00ترويج الشائعات و اقل نسبة قدرت ب 

س المستوى ، ن نفم  نشر و ترويج الشائعات و الخيار الاخر تطوير أجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة

وفي الفئة الثانية (متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم على الخيار الأول انشاء هيئات و صفحات تكافح 

لمن أجابواعلى الخيار الأخير  أتجاه نفس العبارة  %00وأقل نسبة قدرت ب %54،5ترويج الشائعات وقدرت ب 

عمل بة من المبحوثين كانت إجابتهم ب حظر و اغلاق الصفحات التي تالمطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى نس

لمن أجابوا على الخيار الأخير على مستوى %8وأقل نسبة قدرت ب %48على نشر و ترويج الشائعات  وقدرت ب 

ات حنفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم على الخيار انشاء صف

لمن أجابوا على الخيار  %21،7و أقل نسبة قدرت ب   %53،3ب و هيئات تكافح ترويج الشائعات  وقدرت 

الأخيرتطوير الأجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة على نفس العبارة المطروحة سابقا ،في حين أن الفئة 

إجابتهم لصالح خيار انشاء صفحات و هيئات تكافح  الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كانت
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لمن أجابوا على الخيار الأخير تطوير أجهزة %14،3و أقل نسبة قدرت ب    %57،1ترويج الشائعات  و قدرت ب 

  المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة  

ن الفئة الأولى نجد من المفردات اللذين يمثلو ،حيث   الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي  %46،9( أعزب) اختاروا الإجابة على انشاء صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات حيث سجلت بنسبة

لمن إختاروا الإجابة تطوير أجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن  %17،2أعلى نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب 

 ،%57،9فئة الثانية (متزوج) إختارو الخيار الأول من نفس العبارة المطروحة  حيث سجلت بنسبة الاخبار المزيفة ،أما ال

لمن إختاروا الإجابة تطوير أجهزة المراقبة و متابعة %13،2في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب 

ج انشاء صفحات و هيئات تكافج ترويالكشف عن الاخبار المزيفة  ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) أختاروا الإجابة 

ما  %00أقل نسبتين متساويتين  تخص هذه الفئة سجلت ب    ،في حين كانت% 100الشائعات سجلت بنسبة 

يعني أن الخيارين حظر و اغلاق الصفحات التي تعمل على نشر و ترويج الشائعات و الخيار تطوير أجهزة المراقبة و 

لم يحظين بأي إجابة، و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة انشاء  متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة

، في حين كانت أقل نسبة متساوية لمن  %100الصفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات  حيث سجلت ب:

ما يعني أن الخيارين حظر و اغلاق الصفحات  %00أقل نسبة تخص هذه الفئة سجلت ب    أجابوا  في حين كانت

لتي تعمل على نشر و ترويج الشائعات و الخيار تطوير أجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة لم يحظين ا

  بأي إجابة، من طرف نفس الفئة.

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

لمن أجابوا انشاء صفحات  تعود%47،4 الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة على مستواها تقدر ب :  الفئة

أجابوا على تطوير أجهزة المراقبة و متابعة الكشف %18،4و هيئات تكافح ترويج الشائعات  ، أما أقل نسبة بلغت 

ستواها تقدر ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة على م عن الاخبار المزيفة ،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية

ل نسبة بلغت أن أق   تعود لمن أجابوا على انشاء صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات  ،في حين % 55،6ب :

أجابوا على  تطوير أجهزة مراقبة و الكشف عن ترويج الشائعات ،تعقبها الفئة االثالثة ( موظف) بأكبر  14،8%

تعود لمن اجابوا على انشاء صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات في  %68،8مستواها تقدر ب نسبة على 

أجابوا على حظر و اغلاق الصفحات التي تعمل على نشر و ترويج الشائعات   %12،5حين أن أقل نسبة بلغت 

لمن أجابوا على الخيار الأول  تعود %58،3تليها الفئة الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبة على مستواها تقدرب : 

كانت لصالح لمن لم يجيبوا %8،3انشاء صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات  ،في حين أن أقل نسبة بلغت 

على خيار تطوير أجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة  ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن 
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لمن اختارو إجابة حظر و اغلاق الصفحات التي تعمل على نشر و  %58،3درت ب أكبر نسبة على مستواها ق

كانت لصالح لاجابة على تطوير أجهزة المراقبة و متابعة   %8،3ترويج الشائعات ، في حين أن أقل نسبة بلغت 

  الكشف عن الاخبار المزيفة 

لمعيشي( الجيد) بنفس السؤال الأول ففي المستوى اتشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي 

ممن أجابوا على انشاء صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات ، وأقل نسبة تقدر  %60،7 قدرت أكبر نسبة ب

لمن أجابوا على تطوير أجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الاخبار المزيفة ،كما جاء المستوى  10،7%

ممن أجابوا على انشاء صفحات و هيئات تكافح  % 47،1كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :المعيشي(المتوسط) حيث  

لمن أجابوا على تطوير أجهزة المراقبة  ومتابعة الكشف عن  الاخبار  %17،6ترويج الشائعات    وأقل نسبة تقدر 

ابوا على انشاء صفحات ممن أج  %66،7المزيفة  ، و اما المستوى المعيشي الأخير ( ضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب 

كانت الإجابة لصالح على تطوير أجهزة المراقبة    %11،1   و هيئات تكافح ترويج الشائعات وأقل نسبة تقدر ب

 .ومتابعة الكشف عن  الاخبار المزيفة

صادية و حماية تكفيلة بقضاء على الشائعات الاق   ) توزيع أفراد العينة حسب  الآليات العملية و الأكثر فعالية 19جدول رقم ( 

  الأمن داخل المجتمع :

الأليات العملية  الأكثر فعالية حسب رأي المبحوثين التي يعتقدون بأنها كفيلة بقضاء على الشائعات الاقتصادية و حماية الأمن 

 داخل المجتمع :

 البند

 

 

 المتغير

 

 

دعم الصفحات التي تقوم  الإجمالي

بكشف الشائعات 

 الاقتصادية

بمؤسسات إعلامية الإستعانة 

و مصادر رسمية للتحقق من 

 صحة الأخبار

توعية الأفراد بخطورة 

 تصديق الشائعات

 ك % ك % ك % ك %

100 

 

58 

 

22،4 13 25،9 15 

 

 الجنس ذكر 30 51،7

100 

 

47 

 

19،1 9 23،4 11 

 

57،4 27 

 

 أنثى

100 

 

105 

 

21 22 

 

24،8 26 

 

 الإجمالي 57 54،3

سنة 35- 18من  47 54،7 19 22،1 20 23،3 86 100  السن 

سنة فما فوق 35من  10 52،6 7 36،8 2 10،5 19 100  

 الإجمالي 57 54،3 26 24،8 22 21 105 100

 المستوى التعليمي إبتدائي 2 100 00 00 00 00 2 100

 متوسط 7 63،6 3 27،3 1 9،1 11 100

 ثانوي 9 36 10 40 6 24 25 100
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 جامعي 37 61،7 9 15 14 23،3 60 100

 شهادات عليا 2 28،6 4 57،1 1 14،3 7 100

 الإجمالي 57 54،3 26 24،8 22 21 105 100

 الحالة الاجتماعية أعزب 37 57،8 12 18،8 15 23،4 64 100

 متزوج 18 47،4 14 36،8 6 15،8 38 100

 مطلق 1 50 00 00 1 50 2 100

 أرمل 1 100 00 00 00 00 1 100

 الإجمالي 57 54،3 26 24،8 22 21 105 100

 الحالة الوظيفية طالب 21 55،3 6 15،8 11 28،9 38 100

 عامل يومي 16 59،3 5 18،5 6 22،2 27 100

 موظف 17 43،8 5 31،3 4 25 16 100

 متقاعد 6 50 6 50 00 00 12 100

 بطال 7 58،3 4 33،3 1 8،3 12 100

 الإجمالي 57 54،3 26 24،8 22 21 105 100

100 28 17،9 

 

5 25 7 57،1 

 

16 

 

 الحالة الاقتصادية جيدة

 ( المستوى المعيشي )

100 68 

 

25 17 25 17 

 

50 34 

 

 متوسطة

 ضعيفة 7 77،8 2 22،2 00 00 9 100

 الإجمالي 57 54،3 26 24،8 22 21 105 100

يتبين من خلال بيانات الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثين الذين يعتبرون الآليات العملية و الأكثر فعالية و كفيلة بالقضاء 

ممن أجابوا على  %53،4: على الشائعات الاقتصادية و حماية الأمن داخل ا�تمع  كانت أعلى نسبة قدرت ب 

لامية و ثم تليها نسبة الذين أجابوا على الخيارالاستعانة بمؤسسات إعالخيار توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات ، 

، في حين كانت أقل نسبة مما يتعبرون الآليات العملية  %24،8مصادر رسمية للتحقق من صحة الاخبار  قدرت ب 

و اكثر فعالية بالقضاء على الشائعات الاقتصادية و حماية الامن داخل ا�تمع هي دعم الصفحات التي تقوم بكشف 

 . وهي أدنى نسبة  %21على الشائعات الاقتصادية  سجلت ب : 

فيلة بقضاء ك   الآليات العملية و الأكثر فعالية  سؤال الأول "من خلال الإحصاءات الكمية لعلاقة متغير الجنس بال

" في محور ' آليات و طرق و أساليب ضبط شبكة  على الشائعات الاقتصادية و حماية الأمن داخل المجتمع 

اد ، أن أعلى نسبة  من فئة الذكور كانت لمن أجابوا على توعية الافر  الشائعات الاقتصادية  " الفيسبوك من ترويج

ممن أجابوا  %22،4في حين جاءت أقل نسبة قدرت ب :  ،%51،7بخطورة تصديق الشائعات   بنسبة تقدر ب 

نت اعلى الخيار الأخير دعم الصفحات التي تقوم بكشف الشائعات الاقتصادية  من نفس الفئة ، أما في فئة الإناث ك
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لمن أجبن على الخيار الأول توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات ،في حين كانت    %57،4أعلى نسبة قدرت ب 

 %19،1اقل نسبة ممن أجبن على الخيار الأخير بقدر 

 الفئة تشير إلى أن النسبة الأعلى من المبحوثين في كما جاءت النتائج الجزئية لعلاقة متغير السن بالسؤال الأول

توعية الافراد بخطورة وكانت تعود لمن  اجابو على هذا الخيار  %54،7سنة ) كانت بنسبة  35إلى  18لأولى ( من ا

من المبحوثين  %21سنة) بنسبة  35ألى  18،كما جاءت أقل نسبة في نفس الفئة العمرية ( من  تصديق الشائعات

فة الذكر لشائعات الاقتصادية على نفس العبارة السالالدين أجابوا على الخيار دعم الصفحات التي تقوم بكشف على ا

تعود لمن هم أجابوا على الخيار الأول %52،6سنة فما فوق ) كانت بنسبة  35أما النسبة الأعلى في الفئة الثانية (من 

ثين من المبحو    %10،5،كما جاءت أقل نسبة للفئة العمرية الثانية بنسبة  توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات

الذي أجابوا على الخيار  الأخير دعم الصفحات التي تقوم بكشف على الشائعات الاقتصادية  اتجاه نفس العبارة 

 المطروحة .

وتشير أيضا النتائج من خلال نفس الجدول علاقة المستوى التعليمي بنفس السؤال ،حيث كانت النسبة الأعلى في 

المبحوثين الذين أجابوا على الخيار دعم الصفحات التي تقوم بكشف من  %100المستوى الأول ( إبتدائي) قدرت ب 

اجبن على الخيارين الاستعانة بمؤسسات إعلامية و ممن % 00على الشائعات الاقتصادية  و اقل نسبة قدرت ب 

  مصادر رسمية لتحقق منةصحة الاخبار و الخيار الاخر دعم الصفحات التي تقوم بكشف على الشائعات الاقتصادية

من نفس المستوى ، وفي الفئة الثانية (متوسط) أعلى نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم على الخيار الأول توعية الافراد 

لمن أجابواعلى الخيار الأخير  أتجاه  %9،1وأقل نسبة قدرت ب %63،6بخطورة تصديق الشائعات وقدرت ب 

سسات نسبة من المبحوثين كانت إجابتهم ب الاستعانة بمؤ  نفس العبارة المطروحة ،وفي الفئة الثالثة (ثانوي) أعلى

لمن أجابوا على %24وأقل نسبة قدرت ب %40الإعلامية و مصادر رسمية للتحقق من صحة الاخبار وقدرت ب 

الخيار الأخير على مستوى نفس الفئة ، اما الفئة الرابعة (جامعي) أعلى نسبة من نصيب هذا المستوى كانت إجابتهم 

لمن أجابوا  %15و أقل نسبة قدرت ب   %61،7ب يار توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات وقدرت على الخ

على الخيار الاستعانة بمؤسسات إعلامية و مصادر رسمية لتحقق من صحة الاخبار على نفس العبارة المطروحة سابقا 

بمؤسسات  نت إجابتهم لصالح خيار الاستعانة،في حين أن الفئة الخامسة ( شهادات عليا ) أعلى نسبة من المبحوثين كا

لمن %14،3و أقل نسبة قدرت ب    %57،1إعلامية و مصادر رسمية للتحقق من صحة الاخبار و قدرت ب 

  أجابوا على الخيار الأخير دعم الصفحات التي تقوم بكشف الشائعات الاقتصادية   

لفئة الأولى ،حيث نجد من المفردات اللذين يمثلون ا  الاجتماعية  توضح كذلك النتائج علاقة السؤال الأول بمتغير الحالة

وهي أعلى  % 57،8( أعزب) اختاروا الإجابة على توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات  حيث سجلت بنسبة
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لمن إختاروا الإجابة  الاستعانة بمؤسسات إعلامية و مصادر رسمية لتحقق  %18،8نسبة ،في حين أن أقل سجلت ب 

ن صحة الاخبار ،أما الفئة الثانية (متزوج) إختارو الخيار الأول من نفس العبارة المطروحة  حيث سجلت بنسبة م

لمن إختاروا الإجابة دعم الصفحات التي %18،8في حين كانت أقل نسبة تخص الفئة ذا�ا سجلت ب  ،47،4%

، %50قدر  اروا الإجابات بنسبتين متساويتين بتقوم بكشف الشائعات الاقتصادية  ، أما الفئة الثالثة ( مطلق) أخت

وكانت الإجابات المتمثلة في الخيار الأول توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات و الخيار لاخر دعم الصفحات التي 

،  في الإجابة الاستعانة بمؤسسات إعلامية و % 00تقوم بكشف الشائعات الاقتصادية و كانت اقل نسبة متمثلة في 

ر رسمية لتحقق من صحة الاخبار و بخصوص الفئة الأخيرة (أرمل)إختاروا الإجابة توعية الافراد بخطورة تصديق مصاد

، في حين كانت أقل نسبة متساوية لمن أجابوا على الخيار الاستعانة بمؤسسات  %100الشائعات  حيث سجلت ب:

  تي تقوم بكشف الشائعات الاقتصادية سجلتإعلامية ومصادر رسمية لتحقق من صحة الاخبار و ودعم الصفحات ال

00 %.  

من  تبين النتائج أن علاقة السؤال الأول بمتغير الوضعية الوظيفية أن النسبة الأعلى للمبحوثين في متغير الوضعية الوظيفية

راد لمن اجابوا توعية الاف تعود%55،3 الفئة الأولى (طالب جامعي) حيث ان أكبر نسبة على مستواها تقدر ب : 

أجابوا على الاستعانة بمؤسسات الإعلامية و مصادر رسمية %15،8بخطورة تصديق الشائعات   ، أما أقل نسبة بلغت 

لتحقق من صحة الاخبار ،ثم تأتي الفئة الثانية من الوضعية الوظيفية ( عامل يومي ) حيث أن أكبر نسبة على مستواها 

بة بلغت أن أقل نس   فراد بخطورة تصديق الشائعات  ،في حينتعود لمن أجابوا علىتوعية الا % 59،3تقدر ب :

أجابوا على   الاستعانة بمؤسسات الإعلامية و مصادر رسمية لتحقق من صحة الاخبار ،تعقبها الفئة االثالثة  18،5%

ت اتعود لمن اجابوا على توعية الافراد بخطورة تصديق الشائع %43،8( موظف) بأكبر نسبة على مستواها تقدر ب 

أجابوا على دعم الصفحات التي تقوم بكشف الشائعات الاقتصادية  تليها الفئة  %25في حين أن أقل نسبة بلغت 

تعود لمن أجابوا على الخيار الأول  %50الرابعة ( متقاعد) حيث أن أكبر نسبتين متساويتين  على مستواها تقدرب : 

بار تعانة بمؤسسات إعلامية و مصادر رسمية لتحقق من صحة الاختوعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات و الخيار الاس

كانت لصالح لمن لم يجيبوا على خيار دعم الصفحات التي تقوم بكشف الشائعات %00،في حين أن أقل نسبة بلغت 

لمن اختارو  %58،3الاقتصادية ،وفي الفئة الخامسة و الأخيرة (بطال) حيث أن أكبر نسبة على مستواها قدرت ب 

كانت لصالح لاجابة على دعم   %8،3جابة توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات ، في حين أن أقل نسبة بلغت إ

  الصفحات التي تقوم بكشف الشائعات الاقتصادية 

تشير النتائج من خلال نفس الجدول علاقة متغير المستوى التعليمي بنفس السؤال الأول ففي المستوى المعيشي( الجيد) 

 %17،9ممن أجابوا على توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات ، وأقل نسبة تقدر  %57،1 بر نسبة بقدرت أك
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لمن أجابوا دعم الصفحات التي تقوم بكشف  الشائعات الاقتصادية  ،كما جاء المستوى المعيشي(المتوسط) حيث  

ممن أجابوا على توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات وأقل نسبة تقدر  % 50كانت أكبر نسبة فيه تقدر ب :

لمن أجابوا على الخيارات  الاستعانة بمؤسسات الإعلامية و مصادر رسمية للتحقق   كانت في نسب متساويةو 17%

الأخير (  يمن صحة الاخبار و دعم الصفحات التي تقوم بكشف الشائعات الاقتصادية ،أما بخصوص المستوى المعيش

ممن أجابوا على توعية الافراد بخطورة تصديق الشائعات  وأقل نسبة تقدر    %77،8ضعيف ) قدرت أكبر نسبة ب 

  كانت الإجابة لصالح الخيار دعم الصفحات التي تقوم بكشف الشائعات الاقتصادية   %00   ب

  :الدراسة  من خلال نتائج

ات التواصل قتصادية عبر شبكالشائعات الإمن خلال عرض و تفسير بيانات الدراسة الميدانية التي قمنا �ا حول : 

 يمكن أن –راسة مسحية لعينة من سكان مدينة بسكرة د–الاجتماعي وتأثيراتها على الأمن المجتمعي 

  نستخلص النتائج التالية :

  نتائج البيانات الشخصية :

  لذكور و قد شكلت النسبة الأكبر من من المبحوثين كانوا من فئة ا  %55،24نتائج الدراسة أن بينت

، وهذا راجع إلى أن فئة الذكور أكثر نشاطا في  %44،78عينة الدراسة ،بينما كانت فئة الإناث تمثل 

مل على هته الئة تحشبكات التواصل الاجتماعي وأكثر تجاوبا مع موضوع الدارسة مقارنة بالإناث ما يفر أن 

 عاتقها المسؤولية الاجتماعية .

  في حين الفئة الثانية سنة  ،  35إلى 18من المبحوثين يتراوح سنهم من  %81أظهرت نتائج الدراسة أن

والتي تمثل فئة الشباب ( الأولى) ا يدل أن هذه  الشريحة مم.%18،1بلغت نسبتها  فما فوقسنة  35

 Faceوكفيسب –معروفة باهتماما�ا و إقبالها على إستخدام شبكات التواصل الاجتماعي و بالتحديد 

book . لاقتصادية ا ة فيما يتعلق بتفشي الشائعاتأن هذه الشريحة العمرية أكثر درايكما يعكس ذلك 

جاوب تالشائعات وأكثر تأثرا �ا ما جعلها تعبر شبكات التواصل الاجتماعي بحكم أ�م أكثر تعرضا لهذه 

 بشكل كبير حول هذا الموضوع .

 في حين نجد   " مستوى جامعي "من أفراد العينة أغلبهم من،  %57،1 كشفت نتائج الدراسة أن، "

" مستوى المتوسط" بما يمثل نسبته  في حين جاء، %23،8 بما يمثل نسبته مستوى ثانوي  "

، فيما كانت النسبة الأدنى لصالح  %6،7"مستوى شهادات العليا "بمعدل ، فيما بلغ   10،5%
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ضاء لهم مستوى ثقافي الذي يجعلهم مقبلين و مهتمين بالفالجامعيين ما يوحي إلى أن "مستوى الإبتدائي" 

الأزرق و شبكات التواصل الاجتماعي عموما إذ أصبحوا يعتمدون عليها في الحصول على المعلومات و 

 منها.لا سيما الاقتصادية  الأخبار

 " سبة بلغت " ينأعزبأوصلت نتائج الدراسة أن نسبة كبيرة من المبحوثين تعود حالتهم الاجتماعية إلى

"مطلق"  من هم في حين كانت،  %36،2" بنسبة " متزوج، تليها من هم يمثلون الفئة الثانية  61%

"أرمل" ما يفسر أن فئة "أعزب" هم أكثر وتمثل  %1أما النسبة الأدنى قدرت ، %1،9 حيث بلغت

 نشاطا و تقبلا لموضوع الدراسة .

  إذ قدرت  طالب جامعيأوضحت نتائج الدراسة إلى أن أغلبية أفراد العينة يشكلون بوضعيتهم الوظيفية

، في حين جاءت فئة "  %25،7، تليها من هم يمثلون الفئة الثانية "عامل يومي" بمعدل  36،2%

ما ،   %11،4 بطال  جاءتا بنفس المعدل إذ بلغتا"متقاعد "و  وبخصوص فئة% 15،2 موظف" بنسة

 ةهتمام بالقضايا الجارية و على استطلاع دائم بالقضايا الجاريلها إ( طالب جامعي)  يفسر أن هته الفئة 

  قتصادي المعيشيخصوصا تلك المتعلقة  بالجانب الإ

  هايلي،المعيشي بالمتوسط م الذين يتصف  مستواه من المبحوثين%64،8بينت نتائج الدراسة أن  "

مما   %8،6بمعدل "الضعيف"  في حين جاء المستوى، %26،7المستوى المعيشي الجيد " بمعدل 

 . يسبوكة الفالمروجة عبر شبك�مها أكثر المواضيع الاقتصادية   ( المستوى الضعيف) ر أن هته الفئةيفس

  الجمهور للفيسبوك في التزود بالمعلومات الاقتصادية :نتائج المحور الأول : إستخدام 

 ما يعتبرون تطبيق الفيسبوك مصدرا  دائمامن المبحوثين الذين  ، %46،7 أن توصلت نتائج الدراسة إلى

 .لإستيقاء المعلومات الاقتصادية 

 بكة ش الإخبارية عبر من المبحوثين الذين يفضلون تصفح الصفحات %42،9 أوضحت نتائج الدراسة أن

 مية.و كذا تصفح : صفحات رسمية لمؤسسات إعلافي صفحات لقنوات تليفزيونية  الفيسبوك  المتمثلة

  من المبحوثين يتابعون الأخبار الإقتصايىة عبر شبكة الفيسبوك . %94،3بينت نتائج الدراسة أن 

  كل الوطنية و بتابعو�ا بشمن المبحوثين الذين تشد إنتباههم الأخبار  %58،1كشفت نتائج الدراسة أن

 مكثف.

  من المبحوثين الذي يسحلون إعجابا�م للتفاعل مع الأخبار الاقتصادية  %57،1أثبتت نتائج الدراسة أن

 المنشورة عبر شبكة الفيسبوك.
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  من المبحوثين الذين دائما ما يستخدمون شبكة الفيسبوكللتزود بالمعلومات  %52،4بينت نتائج الدراسة أن

 دية .الاقتصا

  من المبحوثين الذين يعتبرون  أن شبكة الفيسبوك تمثل مصدرا مهما في  %79كشفت نتائج الدراسة أن

 الحصول على المعلومات الاقتصادية .

  من المبحوثين الذين يرون أن شبكة الفيسبوك تولى إهتماما  بالقضايا  %68،6بينت نتائج الدراسة أن

 شي .الاقتصادية المتعلفة بالجانب  المعي

  من المبحوثين يقومون بتأكد من صحة المعلومات الاقتصادية التي يتم  %66،3أثبتت نتائج الدراسة أن

 إستيقاءها من شبكة الفيسبوك من مصادر رسمية .

  من المبحوثين يعتمدون على تصريحات رسمية للتأكد من صحة  %54،1أظهرت نتائج الدراسة أن

من المبحوثين  %53،4يقاءها من شبكة الفيسبوك ، كا أوضحت أن المعلومات الاقتصادية التي يتم إست

 الذين يعتمدون على التلفزيون العمومي في ذلك.

نتائج المحور الثاني : الدوافع و الحاجات التي تكمن وراء إستخداام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إستيقاء 

  المعلومات الاقتصادية : 

  من المبحوثين يعتمدون على شبكة الفيسبوك للحصول على المستجدات  %54،3بينت نتائج الدراسة أن

 الاقتصادية راجع إلى سهولة البحث عن المعلومات حولها 

  من المبحوثين الذين يكون إعتمادهم على شبكة الفيسبوك في الحصول  %71،4أظهرت نتائج الدراسة أن

 كل يومي .على المستجدات  الاقتصادية  برجع إلى مراقبة الأسعار بش

  من المبحوثين يرون أن  كل ما ينشر شبكة الفيسبوك يعبر عن الواقع من  %69،5كشفت نتائج الدراسة أن

 الناحية الاقتصادية .

  نتائج المحور الثالث : إتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك: 

  المبحوثين الذين يثقون بدرجة كبيرة بالمعلومات التي يتحصلون عليها من   %44،8بينت نتائج الدراسة أن

 من الفيسبوك بخصوص الشأن الاقتصادي .

  ما بتأكدون من صحة المعلومات الاقتصادية دائما من المبحوثين الذين  %58،1أظهرت نتائج الدراسة أن

 التي يتحصلون عليها من شبكة الفيسبوك.
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  من المبحوثين يرون أن شبكة الفيسبوك تساهم في نشر الشائعات و  %81كشفت نتائج الدراسة أن

 الأخبار المغلوطة المتعلقة بالناحية الاقتصادية .

  من المبحوثين يرون بأن الشائعات هي معلومات بدون مصداقية قابلة  %38،1توصلت نتائج الدراسة أن

 للتصديق .

  من المبحوثين سبق لهم وأن تعرضوا للشائعات عبر شبكة الفيسبوك. %82،6كشفت نتائج الدراسة أن 

  من المبحوثين قاموا بنشر أخبار مغلوطة تخص الجانب الاقتصادي عبر شبكة  %68،6أظهرت النتائج أن

 الفيسبوك دون علمهم بأ�ا مغلوطة .

  زيفة من مصادر نشر من المبحوثين يرون أن الحسابات الوهمية و الم%47،6أوضحت نتائج الدراسة أن

 الشائعات الاقتصادية عبر شبطكة الفيسبوك.

  من المبحوثين الذين تشد إنتباههم مواضيع الشائعات الاقتصادية :  الندرة في   %45،7توصلت النتائج أن

 . -زيت ،حليب، سكر –المواد الاستهلاكية التموينية 

 هي الشكل التي تتخذه الشائعات الاقتصادية في من أفراد العينة يرون أن الصورة %48،6 بينت النتائج أن

 إنتشارها عبر شبكة الفيسبوك .

  كشفت نتائج الدراسة أن أغلبية المبحوثين يرون أن النكتة  الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشسائعات

وهذا يرجع إلى أن هذا الأسلوب يجعل من الشائعات   %52،4الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك بنسبة 

 ثر تداولا و سريانا مما يؤدي إلى الاهتمام �ا .أك

  من المستجيبين أكدوا على أ�م متفقون مع أن الشائعات الاقتصادية تتعلق   %45،1أكدت الأرقام أن

 بالأوقات الراهنة أكثر من الأحداث الفديمىة .

 هبي أوقات  شائعات أكثرأظهرت نتائج الدراسة أن أغلبية المبحوثين يرون أن الأوقات التي تنتشر فيها ال

 .%47،6الحروب و الفوضى و الاضطرابات بنسبة 

  بينت نتائج الدراسة أن أغلبية المبحوثين يرون أن قلة مصادر المعلومات و ندرة الأخبار حول  المواضيع

ذا هالاقتصادية من اهم الأسباب التي تدفع إلى تزايد إنتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك وكان 

 .%42،9بنسبة 

  من المبحوتين يرون بأن الفيسبوك يعمل على نشر الشائعة عبر نطاق واسع   %49،5توصلت النتائج أن

 مما يؤدي إلى إنتشار الشائعات الاقتصادية و تغلغلها في وسط ا�تمع 
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نتائج المحور المحور الرابع : تأثير الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك على سلوك 

 المبحوثين : 

  أظهرت نتائج الدراسة أن أغلبية المبحوثين يصرحون بأن السبب وراء نشر الشائعات الإفتصادية يعود إلى

لك إلى وجود أطراف تحاول زعزعة  %42،9التحريض بنسبة  أمن ا�تمع من خلال نشر ومشاركة الشائعات و يرجع ّ

 في الصفحات الفيسبوكية .

  أكدت نتائج الدراسة بأن أغلبية المبحوثين يشعرون بالقلق جراء تعرضهم للشائعات الاقتصادية عبر شبكة

 %45،7الفيسبوك و كان هذا بنسبة 

  الاقتصادية عبر  التي تصلهم حول الشائعاتأثبتت نتائج الدراسة أن اغلبية المبحوثين يتفاعلون مع المعلومات

و  يرجع  هذا إلى عدم وجود الوعي  %38،1شبكة الفيسبوك بتسليم �ا وتصديقها على أساس ا�ا حقائق بنيسبة 

 الكافي و الكسل المعرفي الذي يتجسد في عدم البحث عن المعلومة الصحيحة و الخبر اليقين من الجهات المسؤولة .

 من المبحوثين أجابوا على أن ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة   %46،7راسة أن أثبتت نتائج الد

الفيسبوك ساهمت في زعزعة الأمن و السلم ، و يرجع ذلك إلى وجود أيدي تسعى إلى إحداث صدامنات بين أفراد 

 ا�تمع و ذلك بضريبهم إلى أهم مجال في حيا�م وهو �ديد أمنه الغذائي .

  تصادية قة الفيسبوك من ترويج الشائعات الإر الخامس : آليات و طرق و أساليب ضبط شبكنتائج المحو 

 على أن السرعة في الرد على الأخبار المزيفة من الطرق  يتفقون  من أفراد العينة  %50،5 أوضحت النتائح أن

 . الأجدر لمواجهة الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك

  من أفراد الغينة يرون  أن سن القوانين الصارمة التي تختص بترويج الشائعات  %60ببنت نتائج الدراسة أن

 من أهم الآليات القانونية التي تساهم في القضاء على نشر الشائعات  الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك .  

  لهيئات من أقرد العينة صرحوا أن إنشاء الصفحات و ا %52،4أكدت الأرقام و الإحصاءات المسجلة بأن

التي تكافح ترويج الشائعات من الأساليب الإلكترونية التي تساهم في الحد من نشر الشائعات الاقتصادية عبر شبكة 

 الفيسبوك .

أوضحت نتائج الدراسة بأن اغلبية المبحوثين برون بأن توعية الأفراد بخطورة تصديق الشائعات من أهم الآليات العملية 

  .%54،3على الشائعات الاقتصادية و حماية الأمن داخل ا�تمع بنسبة الأكثر فعالية في القضاء 
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 توصيات الدراسة :  

 . نشر الوعي الإجتماعي بالخطر الذي يمكن أن تشكله الشائعات الاقتصادية في أواسط ا�تمع  

  التحلي المصداقية و الأمانة في نشر المعلومات و سرد الحقيقة بكل تفاصيلها حتى لا يكون هناك سبب

 لظهور الشائعات في ا�تمع. 

  زيادة الوعي ا�تمعي بخصوص التعرض للشائعات الاقتصادية عبر شبكة التواصل الإجتماعي من خلال

 عادة نشرها و مشاركتها عبر الفيسبوك .توعيىة الافراد بالضرورة التأكد من الأخبار قبل إ

  عدم تصديق أي خبر متداول على شبكات التواصل الاجتماعي ( فيسبوك) إلا بعد التأكد منه من مصادر

 رسمية .

 .  ضرورة التحقق من مصادر المعلومات الهامة قبل بثها و نشرها و العمل  �ا 

 معا  :ائعات الاقتصادية و  دعمها  كصفحة إنشاء صفحات خاصة على الفيسبوك تعمل على محاربة الش

 للحد من المضاربة .

  ضرورة تشجيع المبادرة الخاصة بفضح الشائعات و تبيان حقيقتها في شبكات التواصل الغجتماعي و عمل

 نسخ منها و نشرها عبر نطاق واسع .

 ف كترونية و كشأن تقوم سلطة الضبط  الإلكتروني  برصد حسابات مروجي الشائعات و مواقعهم االإل

 خططهم أمام الجمهور المستخدم .

  تشجيع المؤسسات الرسمية و الغير رسمية على إنشاء و تطوير منصات إعلامية تفوم بدور التصدي للشائعات

و الرد عليها و ذلك مكن خلدال المتحدث الرسمي و المواق الإلكترونية و صفحاات مواقع التواصل 

 الاجتماعي لتلك المؤسسات .
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  الخاتمة

اهمت بشكل  سالتواصلية   بناءا على ما توصلنا إليه من نتائج نستخلص من دراستنا ، أن الشبكات الاجتماعية        

عد الجانب الاقتصادي ، و نتخص بالذكر شبكة الفيسبوك ، الذي يشائعات خصوصا تلك المتعلقة بكبير في نشر ال

اد على يسهل عملية الاتصال و التواصل بين الأفر أكثر الشبكات التي تنتشر و تتداول فيها الشائعة ، وذلك لأنه 

اختلاف توجها�م و انتماءا�م ، فهو يعطي مجالا واسعا لنشر الأفكار و المعلومات  المغلوطة  دون إعارة أي اهتمام 

ابع طلمصدرها ، هذا ما أثر على الأمن ا�تمعي للأفراد لما تبثه هاته الشبكة من  معلومات تختص ببث شائعات ذات ال

الاقتصادي حيث تتخذ هذه الأخيرة أشكالا عدة أثناء سريا�ا ، فقد تؤدي إلى  نشر الذعر و الخوف بسبب المعلومات 

  الخاطئة التي تقوم بتمريرها عبر أوعيتها مما يخلف آثار سلبية تؤشر إلى حدوث شرخ داخل ا�تمعي  .

ومات أسهم ن شبكات تواصلية أتاحت تدفق هائل للأخبار والمعلوبالتالي نستطيع القول إن البيئة الرقمية وما أفرزته م

بشكل كبير في مكوث الشائعة فيها بصفة عامة، والشائعة الاقتصادية بصفة خاصة، وهذا نتيجة لتوظيفها لميزات هذه 

اك القطاع بالبيئة الرقمية من مرونة وسرعة وتفاعلية للوصول لأهدافها التي ممكن أن تكون مسطرة ومقصودة مسبقا لإر 

  الاقتصادي وإثارة الجمهور وخلق شرح داخل أمن ا�تمع.
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). الشائعات و الرأي العام الافتراضي في الجزائر دراسة وصفية تحليلية على 2022-2021محمد رقاب . ( .22

 .وك . كلية العلوم الانسانية ، مستغانم : جامعة عبد الحميد بن باديس موقع الفيسب

). المسؤولية الناشئة عن ترويج الشائعات عبر وسائل التواصل 2022محمد عبد الكريم القيسي زيد. ( .23

 الاجتماعي (رسالة ماجستير )في القانون الخاص. كلية الحقوق: جامعة الشرق الاوسط.

). الحركة النسوية العربية عبر شبكات التواصل الاجتماعي ( اطروحة دكتورا) 2019-2018نريمان حداد. ( .24

 . كلية العلوم الانسانية علوم الاعلام و الاتصال ، بسكرة : جامعة محمد خيضر بسكرة .
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). شبكات التواصل الاجتماعي و أثرها على الرأي العام الجزائري دراسة 2018-2017نعيمة بوذينة . ( .25

من شباب الجزائري جامعة الجلفة نموذجا (اطروحة دكتورا) في علوم الاعلام و اتصال . كلية علوم مسحية لعينة 

 . 03نسانية ، الجزائر : جامعة الجزائر الا

). توظيف اجزاب السياسية لشبكات التواصل الاجتمااعي و أثره 2020-2019نور الدين دحمان . ( .26

ائرية تحليلية سيميولوجية على عينة من صفحات الاحزاب السياسية الجز على المشاركة السياسية في الجزائر دراسة 

(حزب جبهة التحرير الوطني حركة مجتمع السلم جبهة القوى الاشتراكية ) خلال التشريعات ( اطروحة دكتورا) .  

 .03كلية العلوم الانسانية علوم الاعلام و اتصال ، الجزائر : جامعة الجزائر 

). دور شبكات التواصل الاجتماعي في تفعيل أنشطة العلاقات العامة في 2022-2021(هارون جفال .  .27

المؤسسات الجامعية دراسة ميدانية بجامعة باتنة ( اطروحة دكتورا ). كلية علوم الإعلام و الاتصال ، باتنة : 

  .01جامعة باتنة 

 الات العلمية :المجلات و المق 

). دور شبكات التواصل الاجتماعي في تعزيز الهوية الوطنية لدى 2019( ابراهيم الذهبي ، و اشواق بن عمار . .1

 .01الشباب الجزائري. مجلة السراج في التربية و القضايا ا�تمع، العدد

). الشائعات الالكترونية و دور المرجعية الدولية في 2015احمد ميدان سلوى ، و عبد الخالق احمد �ى . ( .2

  . ة الكركوكالتصدي لها . العراق : جامع

). أهمية وسائل التواصل الاجتماعي و تأثيرها على الأمن ا�تمعي 2021أروى سعيد بني الصالح . (جوان,  .3

 . 36الوطني في الأردن. ا�لة الإلكترونية الشاملة المتعددة التخصصات، العدد 

العام لدى الطلبة الجامعة ). دور شبكات التواصل الاجتماعي في تشكيل الرأي 2015اسامة غازي المدني . ( .4

 السورية جامعة أم القرى نموذجا . مجلة الأداب و العلوم الاجتماعية .

 .21). الشائعات و طرق مواجهتها. مجلة الجامعي، العدد 2015السائح العالم النعيمي . ( .5

اق . مجلة آف). مواقع التواصل الاجتماعي و سبل محاربتها الفيسبوك نموذجا2020أمين رضا عبد الواحد . ( .6

 .02للعلوم، العدد
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 . 10). تنمية الرأس المال البشري و انعكاساته على الامن ا�تمعي. العدد 2020جعفر كريم وائل . ( .7

). الشائعات الالكترونية و دورها في تضليل الرأي العام الفضاء السيبراني نموذجا. 2022جميلة قادم . (ماي,   .8

 .03العدد مجلة الرسالة لدراسات الانسانية، 

). الشائعات في وسائل التواصل الاجتماعي و تأثيرا�ا على الامن 2019جهاد علي السعايدة . (ديسمبر,  .9

 . 2ا�تمعي من وجهة نظر طلبة كلية العلوم الأميرة رحمة الجامعية. مجلة العلوم الانسانية، العدد 

من الاجتماعي. مجلة الشرق ). أثر الشائعات في نظام الأ2022حسيب عارف العبيدي سعدون . ( .10

 .02الأوسط للدراسات القانونية و الفقهية، العدد

). التأثير الدلالي للشائعات بين الضغط النفسي و الارهاب ا�تمعي في نص. 2022حورية مدان . (ماي,  .11

 . 01مجلة المدونة، العدد 

مجلة الدراسات و البحوث ). شبكات التواصل الاجتماعي كأوعية علمية. 2015خالد منصر . (ديسمبر,  .12

 .13الاجتماعية، العدد 

). طرائق مواجهة الشائعات في مواقع التواصل 2018خضر سالم حمدان ، و محمد شبيب جاسم . ( .13

 .41الاجتماعي بحث مستهل من (اطروحة دكتورا). مجلة الباحث العلمي، العدد 

التي تواجه الامن ا�تمعي في ماليزيا ). المخاطر و التهدايدات 2016رامي حسين ، و أشرف بن جميل . ( .14

 .30و سبل مواجهتها من منظور التربية الاسلامية. مجلة جامعة النجاح للابحاث و العلوم الانسانية، العدد 

). تأثير استخدام شبكات التواصل الاجتماعي على القيم لدى عينة من 2019زينب بن بريكة . (جوان,  .15

 .02دراسات في علوم الانسان و ا�تمع، العدد تلاميذ المرحلة الثانوية. مجلة 

). الشائعات الالكترونية حول وباء كورونا في الجزائر 2022سارة بن ريالة ، و سعاد سراي . (جوان,  .16

 .02التمكين الاجتماعي. العدد 

لامن ين الشائعات الالكترونية و استقرار اقة ب). العلا2020سامي محمد الديداموني الشربيني . (افريل,  .17

الفكري للشباب من منظور العلاج العقلاني و الانفعالي و السلوكي في خدمة الفرد. مجلة الدراسات دراسات في 

  .50الخدمة الاجتماعية و العلوم الانسانية، العدد
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). الشائعات و علاقتها بالضبط الاجتماعي لدى المؤسسة 2019سليمان الحمود منى بنت علي . ( .18

 .  02التربية، العدد  التربوية. مجلة كلية

). شبكات التواصل الإجتماعي بين اختصاص البنية و العمومية لاستعمال 2017سهيل شراد . (جوان,  .19

 .47نسانية، العدد مدخل نظري. مجلة العلوم الا

). الاشاعة و اثرها على الفرد وا�تمع. مجلة البحث العلمي و الآدب، 2019صفاء عبد العزيز عباس. ( .20

 .20العدد 

). دور شبكات التواصل الاجتماعي في تشكيل 2013عبد الكريم الدبسي ، زهير ياسين الطاهات . ( .21

  .01الرأي العام لدى طلبة الجامعة الاردنية. مجلة دراسات العلوم الانسانية و الاجتماعية، العدد

. نشر الشائعات ). اتجاهات الجمهور نحو تطبيق الفيسبوك في2013عبد االله عفاف ،  اسماعيل أحمد . ( .22

 . 1مجلة الدراسات العلوم الانسانية و الاجتماعية، العدد 

). دور وسائل الاعلام في نشر الاشاعة و كيفية الحد من 2015عبد الوهاب غانم ، و بلعباس نادية . ( .23

 .1آثارها دراسة في طرق النشر و دور السياق و الفاعل الاجتماعي. مجلة الرواق، العدد 

). الشائعات في وسائل التواصل الاجتماعي و تأثيرا�ا على الامن 2019السعايدة . (ديسمبر, علي الجهاد  .24

 .2ا�تمعي من وجهة نظر طلبة كلية العلوم الاميرة رحمة الجامعية. مجلة العلوم الانسانية، العدد 

 ات الواقعية.). أهمية المفاهيم في البحث الاجتماعي بين الأطر النظرية و المحدد1998علي غربي. ( .25

). مدى تأثير الاشاعة الالكترونية على الثقافة 2018علي حسين فلوم عبد الرزاق جوهر فولاذ. (يوليو,  .26

 ..07المعلوماتية في ا�تمع الاكاديمي في دولة الكويت. مجلة العلمية، العدد

ر. لثانوية في مص). متطلبات لتحقيق الامن الاجتماعي لطلاب المرحلة ا2019عمر صابر رضوان ممدوح. ( .27

 .25مجلة البحث العلمي في التربية، العدد

). الصراعات الجيوسياسية و تأثيرا�ا على مستقبل الامن ا�تمعي و السلام في 2018فتحي محمد ميسر . ( .28

 .28العراق. مركز الدراسات الاقليمة، العدد 
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ة لى ا�تمع وسبل معالجتها. مجل). الآثار الاجتماعية و النفسية للشائعات ع2019فيصل محمد عليوي. ( .29

 .02الحكمة للدراسات الاقتصادية، العدد

). تأثير الشائعات عبر الفيسبوك على الطلبة 2022محمد ابراهيم رحوب سهير ، و احمد حابس محمد. ( .30

 .47الجامعات الفلسطنية لقاح كورونا نموذجا. ا�لة العرية، العدد 

). أثر الشائعات و وسائل التواصل الاجتماعي و كيفية 2020, محمد بن حسن المشهور حمدي . (سبتمبر  .31

 ) أنموذجا. مجلة الجامعية الاسلامية للعلوم التربوية و الاجتماعية.WHATSAPPعلاجها (

). الامن ا�تمعي ودلالته المعاصرة في ظل المواطنة (عصرة النبوة انموذجا). 2016محمد علي اسماعيل البطة. ( .32

 .07ات الاسلامية و العربية للبنات بالاسكندرية، العددمجلة كلية الدراس

). الشبكات الاجتماعية الرقمية كمجال عام رقمي قراءة في الأبعاد و 2020مريم ماضوي . (جانفي,  .33

  .1الحدود. مجلة الأبعاد للأبحاث و الدراسات في العلوم الانسانية، العدد 

العقابية في تحقيق الأمن ا�تمعي. مجلة دراسات ). المؤسسات 2021مصطفى شريك ، و سهام عجرود. ( .34

 .01في سيكولوجية الانحراف، العدد

). الامن الإقتصادي الواقع و التحديات. مجلة الريادة 2016مصنوعة ، و بركنو نصيرة أحمد . (جوان ,  .35

 .02لإقتصاديات الأعمال، العدد

تمعي دراسة في المفهوم و النظرية و ). الامن ا�2023مليكة هاشمي ، و نبيلة بن يحي . (جانفي,  .36

 .01التهديدات. ا�لة الجزائرية للأمن و التنمية، العدد 

). الشائعات الالكترونية عبر مواقع التواصل الاجتماعي أثناء جائحة كورونا 1443منى ابراهيم فارح. ( .37

 .62المستجد. مجلة العلوم الانسانية و الاجتماعية، العدد 

). الأمن ا�تمعي مفهومه و علاقاته بالقطاعات الأمنية الأخرى. مجلة آفاق علمية، 2020منير العمري . ( .38

 .04العدد 

). الشائعات الالكترونية و تأثيرا�ا على الرأي العام. مجلة البحث العلمي في 2018موسى دعاك انتصار . ( .39

 .19الآداب، العدد 
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التواصل الاجتماعي و أثرها في اتجاهات الرأي العام. ). الأخبار الكاذبة عبر الشبكات 2020نبيل لحمر . ( .40

 .02ث للدراسات الاكاديمية، العدد مجلة الأبحا

-). تجريم نشر و ترويج الشائعات الالكترونية عبر مواقع التواصل الاجتماعي 2021نبيلة رزاقي . (جانفي,  .41

 .1، العدد دراسة من منظور القانون الجزائري . مجلة الأكادمية للبحث و القانوني

). المصداقية في الفيسبوك بين الخير و الاشاعة. مجلة الآفاق للعلوم، العدد 2020نصر الدين المزراي . ( .42

02. 

). توظيف مواقع التواصل الاجتماعي في التصدي للشائعات. مجلة �2018لة نجاح عبد االله العنزي . ( .43

 .42الجانعة العراقية، العدد 

). صناعة الشائعات السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي. 2021طاني . (وهيبة بوسليماني، و علي سل .44

 .60مجلة المعيار، عدد 

 : المؤتمرات و الملتقيات والمراكز العلمية   

لبية في بيئة ا�تمع و تماسكه. قسم الندوات و س). الشائعات و اثرها ال2010محمد المرواني نايف . (ابن  .1

 الدراسات و البحوثاللقاءات العلمية : مركز 

). تأثير الشائعات على الأمن الوطني ( دورة تدريبية ) أساليب 2014-2013بن شديد الهماش متعب . ( .2

 .  . الرياض14-10المواجهة شائعات حلال فترة 

). الشائعات الاقتصادية و 2019جاد االله سعد ، حاتم سعيد غالب، و حسن عبد المنعم سعد. (افريل ,   .3

 التجارية و استراتيجية التصدي ( المؤتمر السادس). كلية الحقوق: جامعة طنطا. 

ة ي). انعكاسات ظاهرة الشائعات على التنمية الاقتصادية دراسة تحليل2019حسن حسن عبد االله جلال . ( .4

 ( بحث مقدم) للمؤتمر السادس . كلية الحقوق : جامعة طنطا . 

 ). الامن ا�تمعي . مركز البحوث الامنية .2022خالد أبو دوح كاظم . ( .5

). مواجهة نشر الشائعات عبر شبكات التواصل 2019افريل,  23رضا ابراهيم عبد االله البيومي . (  .6

 السادس). كلية الحقوق : جامعة طنطا. الاجتماعي في الفقه الاسلامي (مؤتمر العلمي



   2023المراجع                                                                                 
 

408 
 

). دور شبكات التواصل الاجتماعي في انتشار الشائعات ( بحث 2014عبد االله الشريف رانيا . (سبتمبر ,  .7

 مقدم ) للمؤتمر الدولي . 

لاجتماعي و الشائعات (مؤتمر ضوابط استخدام شبكات ا). مواقع التواصل 2016عبد الواحد امين رضا. ( .8

 جتماعي ).التواصل الا

). مواقع التواصل الاجتماعي و الحراك الشعبي. برلين ألمانيا : المركز 2020محمد الأمين احمد مرزوك. (  .9

 . الديمقراطي العربي 

). دور شبكات التواصل الاجتماعي في الخدمة العمل 1435مسفر مبارك الصاعدي الحربي سلطان . ( .10

 ركز الدوولي للأبحاث و الدراسات . الانساني ( بحث مقدم لملتقى الانساني ). الم

). الشائعات و مدى تأثيرها على الرأي العام (بحث مقدم 2019افريل ,  23مصلح محمد حسين . ( .11

  للمؤتمر العالمي و السنوي . كلية الحقوق : جامعة طنطا .

نبيل لحمر ،(بدون تاريخ) ،الشائعات الاقتصادية عبر شبكات التواصل الاجتماعي و تأثيرا�ا على الأمن  .12

 ا�نمعي ،( مؤتمر دولي ) ،جامعة تامنغست . 

  : المدونات و المواقع الرسمية 

 ). إنتشار الشائعات و مخاطرها و المستفيد منها . مدونات الجزيرة .2019جلال بكار . ( .1
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صفحات فيسبوكية                                             

ختيار أكثر من إجابة واحدة ) شبكة الفيسبوك ؟ ( يمكنك ا رطبيعة الأخبار التي تتابعها عب ماهي -/3  

 أخبار سياسية                            أخبار إقتصادية                          أخبار إجتماعية 

 أخبار دينية                              أخبار ترفيهية                            أخبار رياضية 

ختيار أكثر من إجابة واحدة )و تتابعها بشكل مكثف ؟  ( يمكنك اماهي الاخبار التي تشد إنتباهك  -/4  

أخبار وطنية                             أخبار محلية                                

أخبار عالمية                  أخبار إقليمية                                       

ختيار أكثر من رة على صفحات الفيسبوك ؟( يمكنك امع الأخبار الاقتصادية المنشو  تتفاعل  كيف   -/5

 إجابة واحدة )

 أسجل إعجابي                      أضف تعليق                           أقوم بإعادة النشر 

 أشارك الخبر عبر نطاق واسع                          أتابع الحسابات التي قامت بنشر الخبر 

ماهي درجة إستخدامك لشبكة الفيسبوك للتزود بالمعلومات الاقتصادية ؟ -/6  

 دائما                                 أحيانا                                نادرا 

في رأيك ، هل تمثل شبكة الفيسبوك مصدرا مهما في الحصول على المعلومات الاقتصادية ؟ -/7  

نعم                                لا                

 

 



 

 
 

الفيسبوك إهتماما بالقضايا الاقتصادية المتعلقة بالجانب المعيشي ؟حسب رأيك ، هل تولي شبكة  -/8  

نعم                              لا               

هل تعتمد على المعلومات التي تستقيها من شبكة الفيسبوك كمصدر وحيد ، أم تعمل على التأكد من  -/9

 صحتها ؟

التأكد من صحة المعلومة من مصادر رسمية             المصدر الوحيد للمعلومة                   

ها للتأكد من المعلومات ،  ماهي المصادر التي تعتمد علي في حال الإجابة على الإختيار الثاني - /10

: يار أكثر من إجابة واحدة ) تخصل عليها من الفيسبوك ؟ ( يمكنك االاقتصادية التي تتح  

تليفزيون عمومي          تصريحات رسمية                                    

الجرائد و الصحف         الوطنية                      وكالات الأنباء    

ء يقاالمحور الثاني : الدوافع و الحاجات التي تكمن وراء إستخدام الجمهور لشبكة الفيسبوك في إست

:المعلومات الاقتصادية   

ختيار الاقتصادية راجع إلى : ( يمكنك ا إعتمادك على شبكة الفيسبوك في الحصول على المستجدات -/11

 أكثر من إجابة واحدة) /:

 سهولة البحث عن المعلومات                التأكد من صحة الأقاويل المتداولة     

التعلرف على كل الأحداث و القضايا الجارية  وصول الخبر بسرعة فورية                   مواكبة التطور و  

 توفير روابط لمزيد من المعلومات              إمكانية العودة في أي وقت لإعادة التطلع على خبر ما 

ختيار أكثر ى الأخبار الاقتصادية ؟ ( يمكنك اماهي دوافع إعتمادك على شبكة الفيسبوك للتطلع عل -/12

 من إجابة واحدة ) :

اقبة الأسعار بشكل يومي مر   

 



 

 
 

التطلع على كل ما هو متعلق بالمنتوجات من ناحية الوفرة في الأسواق    

 معرفة كل ما تم توفيره من سلع و منتوجات من ناحية الجودة و النوعية 

ما رأيك ، حول ما ينشر عبر شبكة الفيسبوك من الناحية الاقتصادية ؟ -/13  

 يعبر عن الواقع  

قد يحمل نوع من المصداقية     

يقدم حقائق ليس موجودة  في الوسائل التقليدة الأخرى    

 المحور الثالث : إتجاهات المبحوثين حول مصداقية المعلومات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوكّ :

هل تثق بالمعلومات التي تتحصل عليها من الفيسبوك بالخصوص الشأن الاقتصادي ؟ -/14  

أثق بدرجة متوسطة                  أثق بدرجة قليلة                  لا أثق       أثق بدرجة كبيرة         

هل تتحقق من صحة المعلومات الاقتصادية التي تتحصل عليها من شبكة الفيسبوك ؟ -/15  

   بداأ                        أحيانا                            دائما    

/ في رأيك ، هل تساهم شبكة الفيسبوك في نشر الشائعات و الأخبار المغلوطة المتعلقة بالناحية 16

 الاقتصادية ؟

  لا                              نعم                    

هل ترى ان الشائعات هي : -/17  

دافية قابلة للتصديق             معلومات كاذبة                                  معلومات بدون مص  

معلومات  مبالغ  فيها                     معلومات قد تحتمل الصدق   

هل سبق لك وأن تعرضت للشائعات عبر فضاء الفيسبوك ؟ -/18  

 



 

 
 

نعم                                       لا                       

؟تخص الجانب الاقتصادي على شبكة الفيسبوك  أخبار مغلوطة  هل سبق لك ، وأن قمت بنشر  -/19  

نعم                                      لا                     

ختيار أكثر يمكنك افي رأيك ، ماهي المصادر التي تقوم بنشر الشائعات الاقتصادية عبر الفيسوك ؟(  -/20

ة واحدة ) :من إجاب  

 الحسابات المزيفة و الوهمية                       ا�موعات المننتشرة و الصفحات الخاصة 

 الحسابات الشخصيىة                           أخبار مجهولة المصدر 

فيما تتمحور مواضيع الشائعات الاقتصادية التي تشد إنتباهك أكثر ؟ -/21  

 غلاء و إرتفاع أسعار المواد الغذائية 

زيبت ،حليب ، سكر ، سميد ) –وجود ندرة في المواد الغذائية الإستهلاكية التموينية   

 نفاذ  المواد المستهلكة بشكل يومي ( حليب الأطفال ) 

 إنخفاض أسعار السيارات 

ماهي الاشكال التي تتخذها هذه الشائعات ؟ -/22  

منشورات                                  صور مرفقة بنص            صور              

 فديوهات                  تصريحات مفبركة 

ار ختبية عبر شبكة الفيسبوك ؟ ( يمكنك اماهي الأساليب التي تنتقل بواسطتها الشائعات الاقتصاد -/23

 أكثر من إجابة واحدة ) :

 نكتة                رسوم كاريكاتورية                 عبارات إخبارية            عبارات إستهزاء 

وقات الراهنة أكثر من الاحداث القديمة ؟تتعلق الشائعات بأ -/24  

 



 

 
 

 

 أتفق            أتفق بشدة           لا رأبي لي              لا أتفق           لا أتفق بشدة 

الشائعات ؟ فيها  ماهي الأوقات التي تنتشر  -/25  

أوقات الحروب و الفوضى و الإضطرابات                                  أـوقات الأزمات و الكوارت   

    أوقات المناسبات و الأحداث                            

شائعات الاقتصادية عبر فضاء الفيسبوك ؟نتشار الماهو السبب الذي يدفع إلى تزايد افي نظرك ،  -/26  

ختيار أكثر من إجابة واحدة ) :يمكنك ا(   

 عدم التوضيح من الجهات المسؤولة    

فلة مصادر المعلومات و ندرة الأخبار حول  هذا الموضوع    

 قلة الوعي عند بعض الأفراد 

 سهولة تأثر الافراد بكل ما ينشر من أخبار و يعملون على إعادة نشرها 

 سهولة إنتاج المعلومات و نشرها 

 وجود صفحات و حسابات وهمية 

ية تنتشر وسط المجتمع ؟ ( يمكنك ماهو الدور الذي يقوم به الفيسبوك في جعل الشائعة الاقتصاد -/27

ختيار أكثر من إجابة واحدة) :ا  

      يعمل على نشر الشائعة عبر نطاق واسع 

صداقية و إهتمام كبير جعل الشائعة ذات م  

 إستخدام تقنيات تجعل من الشائعة أقرب من الحقيقة 

 يبعمل على تسريع سريان الشائعة في زمن قصير 



 

 
 

 

حوثين :المحور الرابع : تأثير الشائعات الإقتصادية المروجة عبر شبكة الفيسبوك على سلوك المب  

ختيار أكثر من إجابة ية عبر شبكة الفيسبوك ؟ ( يمكنك اماهي أسباب نشر الشائعات الاقتصاد -/28

 واحدة) :

 التحريض                                                            التخويف               

 التأثير على الرأبي العام                                              خلق اللهفة لدى المواطنين 

هل أن ، تعرضك للشائعات الاقتصادية يزيد من شعورك ب : -/29  

تر                      عدم الطمأنينة                  الهلع و الخوف القلق                   التو   

كيف تتعامل مع المعلومات التي تصلك حول الشائعات الاقتصادية ؟  -/03  

  أقوم بتصديقها على أساس أ�ا حقائق 

 أتفاعل معها و أبدي لها إهتمام بالغ 

 أنشرها و أقوم بتداولها عبر نطاق واسع 

 ذأقوم بتأكد من مضمو�ا من مصادر رسمية 

 لا أبدي لها أي إهتمام و أتجاهلها 

بر الفيسبوك ساهمت في : ( يمكنك اختيار أكثر من أيك ، هل أن ظاهرة الشائعات الاقتصادية عبر  -/31

بة واحدة ) :إجا  

 زعزعة الامن و السلم                                 حدوث تباين في الرأي العام 

بالإحتكار و المضاربة حدوث فوضى و بلبلة وسط ا�تمع                   أدت إلى بروز ما يعرف   

شبكة الفيسبوك من ترويج الشائعات الاقتصادية : آليات و طرق و أساليب ضبط المحور الخامس :   

 



 

 
 

 

حسب رأيك ، ماهي الطرق التي تعتقد أنها أجدر لمواجهة الشائعات الاقتصادية المروجة عبر شيبكة  -/32

ختيار أكثر من إجابة واحدة ) : ك االفيسبوك ؟ ( يمكن  

 السرعة في الرد على الأخبار المزيفة 

 التأكد من صحة المعلومة االتي تم بثها و ذلك من مصادر رسمية 

 عدم نقل المعلومة دون التأكد من صحتها 

 إهمال المعلومات مجهولة المصدر 

 الإطلاع على مصادر رسمية و العمل على محاربتها 

ة عبر فضاء يالتي تساهم في القضاء على الشائعات الإقتصادفي  إعتقادك  ، أي الآليات القانونية  -/33

 الفيسبوك ؟

 سن قوانين صارمة تختص بترويج الشائعات 

 وضع رقابة على أصحاب الصفحات 

 تطبيق عقوبات رادعة على مروجي الشائعات 

الصعيد نتشار الشائعات الاقتصادية عبر شبكة الفيسبوك على في رأيك ، كيف يمكن الحد من  -/43

 الإلكتروني ؟

 إنشاء صفحات و هيئات تكافح ترويج الشائعات الاقتصادية 

ر و ترويج الشائعات إغلاق الصفحات التي تعمل على نش حظر و  

 تطوير أجهزة المراقبة و متابعة الكشف عن الأخبار المزيفة

 لقضاء على الشائعات الاقتصادية وفبيما تتمثل الآليات العملية الأكثر فعالية التي ترى أنها كفيلة با -/35

 حماية الأمن داخل المجتمع ؟



 

 
 

 

 توعية الأفراد يخطورة تصديق الشائعات 

 الإستعانة بمؤسسات إعلامية و مصادر رسمية للتحقق من صحة الأخبار 

عم الصفحات التي تقوم بكشف الشائعات الإقتصادية د  

 

 

 

 

 شكرا على تعاونكم 




