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شكرا لله رب العالمين الذي وفقنا لإنجاز هذا البحث، وأنار دربنا في الحياة، ورعانا 
بلطفه وجود كرمه الحمد لله رب العالمين والصلاة والسلام على النبي الأمي محمد 

 وعلى آله وصحبه أجمعين.

 المذكرةأتقدم بجزيل الشكر الخالص للدكتور المشرف على هذه 

 " بشير الدين مرغاد' 

 علينا بالنصائح والتوجيهات القيمة. يبخللم  ذيال

الدين مرغاد" الذي كان سندا لنا وأخ وأب من خلال كما أشكر الدكتور "بشير 
 جديته ودقته في العمل، وأتمنى له التوفيق له ولأولاده وزوجته الكريمة.

 وسهروا على بنائنا.ونشكر كل أساتذتنا الذين ساهموا في تكويننا 

كما نشكر كل الناس الذين وقفوا معنا وساهموا في هذا البحث سواء بدعاء أو 
 كلمة طبية.

 

 

 

 

 شكر وعــرفان



 

 

 

كم هي قاسية لحظات الوداع والفراق التي تسجل وتختزن في القلب والذاكرة، وكم 
واحدا من جيل نشعر بالحزن وفداحة الخسارة ونختنق بالدموع، ونحن نودع 

المربين والدكاترة الأفاضل المؤمنين بالرسالة التعليمية أستاذنا جميعا المرحوم 
" نهدي لك هذا العمل لأنك كنت الأب والأخ، تاركا ورائك مسيرة نجيب بخوش"

 عطاء عريفة وذكرى طيبة وروحا نقية

 ألف رحمة ونور عليك.

هذا العمل رحمة الله عليك يا " نهدي لكل أحمد بوطرفايةإلى المرحوم الدكتور "
أستاذنا ومديرنا يا من غرست حب العلم والمعرفة في جامعتنا ونميت في أعماقنا 

 قيم الخير والإنتماء.

 

 

 

 

 

 

 

 إهداء خاص



 

 

 

ن أبت رغما عندا أتيت بها إلى الأيادي الطاهرة التي  من قال أنا لها "نالها" وأنا لها وا 

 أزالت من طريقي أشواك الفشل. 

 إلى من ساندني بكل حب عند ضعفي.

 من الثقة والحب. إلى من رسموا لي المستقبل بخطوط

 إليكم عائلتي

 عظيمة التي طالما تمنت أن تقر عينها برؤيتيأهدي فرحة تخرجي إلى تلك الإنسانة ال

 في يوم كهذا إلى أمي. 

لى من كلل العرق جبينه وعلمني أن النجاح لا يأتي إلا بالصبر والإصرار أبي.  وا 

لى إخوتي: عمار وعماد وبسمة ومروة في هذا الطريق ممتنة لكم جميعا ما كنت  وا 

 لأصل لولا فضلكم من بعد الله. 

)نور ولميس( وخاصة صديقتي المقربة نور التي رافقتني طيلة مشواري ولرفاق السنين 
 الدراسي ورافقتني أيضا في مذكرتي، أتمنى لها النجاح والتوفيق.

لم تكن الرحلة قصيرة ولا ينبغي لها أن تكون لم يكن الحلم قريبا ولا الطريق كان محفوفا 
 بالتسهيلات لكني فعلتها.

 "الحمد لله"

 

 الطالبة خولة                                                           

 إهداء



 

 

 

 إلى كل من علمني حرفا في هذه الدنيا الفانية.

 إلى روح أبي الزكية الطاهرة ألف رحمة وروح عليك يا قلبي وسندي أتمنى أنك

حاضرا، أهدي لك هذا العمل لطالما كنت تحلم أن تراني أتخطى درجات العلم كنت  
 والنجاح، ولكن شاء الله أن تكون في دار الحق.

 إلى أمي ثم أمي ثم أمي، ليس فقط لأنكي أو تيني في رحمك الدافئ تسعة أشهر، 

 لكي ديوتعاركتي مع الموت لتمنحيني الحياة، كنتي الأب والأخ والصديقة والحبيبة، أه

هذا العمل لوقوفك معي ودعمي وتشجيعي، أنت الشمس التي أنارت دربي بوجودها لا  
 أستطيع أن أوفيك حقك مهما قلت.

 عبير. -عفاف -إلى أخواتي وحبيباتي: دلال

 إلى روح أخي "عادل" ألف رحمة وروح عليك.

 إلى رفيقات دربي وصديقاتي ورفيقات السنين "خولة"، "لميس".

 "خالد" و "جمال".إلى زميلي 

 إلى حبيبتي وصديقتي وأختي ورفيقة دربي وسندي في هذا العمل "خولة".

 إلى كل الزملاء والعائلة.

 إلى كل من أعانني من بعيد أو قريب.

 

الطالبة نور                                                    

 إهداء
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 ملخص الدراسة:

ن على عينة ممسهههحية علاقة الإشهههارات الممولة بالتسههويق الشههبكي )دراسههة  عنوان الدراســة:
 (.الممونين
 2222/2222اتصال وعلاقات عامة، دفعة  تخصص:

 بشير الدين مرغاد المؤطر العلمي:
 التساؤل الرئيسي لإشكالية الدراسة:

 الإشهار الممول والتسويق الشبكي؟ فيما تتمثل العلاقة بين
تصههنف هذه الدراسههة ضههمن بحوث دراسههة حالة في علوم الإعلام والاتصههال، إذ قمنا باختيار 

ن بولاية ينالمنهج المناسهههههههب للدراسهههههههة والمتمثل في منهج دراسهههههههة حالة، والعينة المتمثلة في الممو 
 بيان.همة والمتمثلة في استمارة الإستبسكرة وولاية باتنة، والأداة التي نستقي بها المعلومات الم

تم تقسههههههههههههههيم دراسههههههههههههههتنها إلى مبهاحث نظرية تتمثل في: المبحث الأول تحت عنوان "مدخل إلى 
 الإشهار الممول"، أما المبحث الثاني تحت عنوان "التسويق الشبكي".

 وتم من خلال هذه الدراسة التوصل إلى النتائج الآتية:
ي عملية توسهههيع نطاق الترويج على مسهههتوى جميع مواقع سهههاهم الإشههههار الممول بجدارة ف-1

 التواصل الاجتماعي.
تعدد الدوافع الإيجابية والعلمية التي تؤدي بالمسههههوق إلى اسههههتخدام آليات الإشهههههار الممول -2

 للترويج.
ندهار الاقتصاد.-2  مساهمة التسويق الشبكي في الرفع من مستوى وا 
 فتيل لإشعال فتيل التحضير التسويقي.تطبيق الإشهار الممول في الآونة الأخيرة -4
 حداثة نظام البيع والشراء في الآونة الأخيرة مما يعرف بالتسويق الشبكي.-5
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Summary : 
Summary of the study Study title : The relationship of funded degrees to 

marketing. 
 Specialization : Communication and Public Relations Class 2022/2023  
Scientific supporter: Bashiruddin Murghad 
 The main question of the problematic of the study : is the relationship 

between funded degrees and marketing network (a case study on a sample of 
financiers).retina? 

This study is classified as a case study research in media and communication 
sciences, as we have chosen the appropriate approach for the study 
represented in the case study approach, the sample represented by the 
financiers in the states of Biskra and the state of Batna, and the tool by which 
we derive the important information represented in the questionnaire form. 

In Our study was divided into theoretical investigations represented in: the 
first topic under the title "Introduction to Funded Certification", and the second 
topic under the title "Marketing Retina 

Through this study, the following results were reached: 
 1 - The funded certification contributed greatly to the process of expanding 

the scope of promotion at the level of all communication sites social. 
2-The multiplicity of positive and scientific motives that lead the marketer to 

use funded certification mechanisms to promote. 
3- The contribution of network marketing to payment from one level and the 

collapse of the economy. 
 4- The application of funded certification recently ignited the fuse of 

marketing preparation. 
 5 - The newness of the buying and selling system in recent times, which is 

known as network marketing. 
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 مقدمة
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 مقدمة:

الأخيهههههههههههرة تطهههههههههههورات سهههههههههههريعة وغيهههههههههههر مسهههههههههههبوقة فهههههههههههي كافهههههههههههة نهههههههههههواحي شههههههههههههدت الآونهههههههههههة 
الحيههههههههههاة، أبرزههههههههههها التطههههههههههورات الحاصههههههههههلة فههههههههههي مجههههههههههال الإشهههههههههههار والههههههههههذي أدت إلههههههههههى تغيههههههههههر 
بعههههههههههن عههههههههههادات وأنمههههههههههاط التسههههههههههويق، شههههههههههملت الجانههههههههههب الثقههههههههههافي، الترويجههههههههههي، تسههههههههههويقي، 
وغيرهههههههههههها مهههههههههههن المجهههههههههههالات، حيهههههههههههث أصهههههههههههبح اسهههههههههههتخدام الإشههههههههههههار فهههههههههههي ههههههههههههذه العصهههههههههههور 

ورة حتميهههههههة لمههههههها يهههههههوفره مهههههههن حاجيهههههههات، ومههههههها يليهههههههه مهههههههن إشهههههههباعات، والآونهههههههة الأخيهههههههرة ضهههههههر 
وذلهههههههههك مهههههههههن خهههههههههلال المميهههههههههزات والسهههههههههمات التهههههههههي يتميهههههههههز بهههههههههها، كمههههههههها أن الإشههههههههههار بصهههههههههفة 

يجابية.  عامة خلف من وراءه عدة تأثيرات وانعكاسات منها سلبية وا 

فبظههههههههههههور وتعهههههههههههدد أشهههههههههههكال الإشههههههههههههار، ظههههههههههههر الإشههههههههههههار الممهههههههههههول الإلكترونهههههههههههي الهههههههههههذي 
يهههههههههات النشهههههههههاط التجهههههههههاري للمنافسهههههههههة وتحقيهههههههههق الهههههههههربح عبهههههههههر الشهههههههههبكات أصهههههههههبح مهههههههههن أههههههههههم آل

الإلكترونيهههههههههة، فهههههههههلا يخفهههههههههى علهههههههههى أحهههههههههد أن الإشههههههههههار الممهههههههههول يعتبهههههههههر مهههههههههن أههههههههههم وسهههههههههائل 
تسههههههههههههههههويق المنتجههههههههههههههههات أو الخههههههههههههههههدمات، إذ يعتبههههههههههههههههر حلقههههههههههههههههة وصههههههههههههههههل بههههههههههههههههين المسههههههههههههههههتهلك 

 الإلكتروني والمورد الإلكتروني.

أنهههههههههههههه مظههههههههههههههر مهههههههههههههن حيهههههههههههههث أن الإشههههههههههههههار الممهههههههههههههول ههههههههههههههو الطريقهههههههههههههة أو السهههههههههههههبيل، أي 
مظهههههههههههاهر التسهههههههههههويق والتهههههههههههرويج وأداة لإعهههههههههههلام الجمههههههههههههور بالسهههههههههههلع والخهههههههههههدمات المطروحهههههههههههة 

 في الأسواق الافتراضية.

ونظهههههههههههرا لأهميهههههههههههة الإشههههههههههههار الممهههههههههههول التجاريهههههههههههة قهههههههههههد إنعكهههههههههههس إيجابيههههههههههها علهههههههههههى نظهههههههههههام 
المنافسهههههههههة، وعلهههههههههى حهههههههههق المتلقهههههههههي فهههههههههي المعلومهههههههههات الصهههههههههحيحة والدقيقهههههههههة، لكونهههههههههها غيهههههههههر 

 .مضللة وغير مبالغ فيها

 بالتسههههههههههههويق الممولههههههههههههة الإشهههههههههههههارات علاقههههههههههههة دراسههههههههههههة وبغههههههههههههرن المنطلههههههههههههق هههههههههههههذا ومههههههههههههن
 حهههههههههددنا كهههههههههذلك وتسهههههههههاؤلاتها، الدراسهههههههههة إشهههههههههكالية المنهجهههههههههي الإطهههههههههار فهههههههههي تناولنههههههههها الشهههههههههبكي،
 إلههههههههههى بالإضههههههههههافة الدراسههههههههههة، مفههههههههههاهيم تناولنهههههههههها ثههههههههههم وأهميتههههههههههها، الدراسههههههههههة وأهههههههههههداف أسههههههههههباب
 النظههههههههههههري  الإطههههههههههههار أمهههههههههههها والعينههههههههههههة، البحههههههههههههث مجتمههههههههههههع وكههههههههههههذلك الدراسههههههههههههة وأدوات مههههههههههههنهج



 مقدمة
 

 

 ب

 الممههههههههههههول، الإشهههههههههههههار إلههههههههههههى مههههههههههههدخل بعنههههههههههههوان الأول المبحههههههههههههث مبحثههههههههههههين، إلههههههههههههى فقسههههههههههههمناه
 التسههههههههويق إلههههههههى مههههههههدخل عنههههههههوان تحههههههههت الثههههههههاني المبحههههههههث أمهههههههها مطالههههههههب، سههههههههبعة فيههههههههه وجههههههههاء

 الهههههههههههذي للدراسهههههههههههة التطبيقهههههههههههي الإطهههههههههههار ثهههههههههههم مطالهههههههههههب، ثمانيهههههههههههة تضهههههههههههمن حيهههههههههههث الشهههههههههههبكي،
 إلههههههههههى وصههههههههههولا النتههههههههههائج وعههههههههههرن الدراسههههههههههة بيانههههههههههات وتحليههههههههههل تفريههههههههههغ إلههههههههههى فيههههههههههه تطرقنهههههههههها

 .لدراستنا النهائية الاستنتاجات
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 ( إشكالية الدراسة:0

 الإتصهههههههههال مجهههههههههال فهههههههههي ههههههههههائلا تكنولوجيههههههههها تقهههههههههدما الحهههههههههالي الأخيهههههههههر العقهههههههههد ههههههههههذا شههههههههههد
 التههههههههههي" الأنترنههههههههههت" ثههههههههههورة التكنولوجيههههههههههات هههههههههههذه أفرزتههههههههههه مهههههههههها أبههههههههههرز مههههههههههن ولعههههههههههل وتقنياتههههههههههه
 المشهههههههههههههترين مهههههههههههههن واسهههههههههههههع قطهههههههههههههاع أي مهههههههههههههن كبيهههههههههههههرة شهههههههههههههريحة متنهههههههههههههاول فهههههههههههههي أصهههههههههههههبحت

 الأخههههههههههرى، الإتصههههههههههال وسههههههههههائل جميههههههههههع نموههههههههههها سههههههههههرعة فههههههههههي فاقههههههههههت حيههههههههههث والمسههههههههههتهلكين،
 اسههههههههتخدامها شههههههههاع حيههههههههث المعاصههههههههر الإنسههههههههان علههههههههى بقههههههههوة نفسههههههههها بفههههههههرن قامههههههههت ولهههههههههذا

 لممارسههههههههههههة المهمههههههههههههة الوسههههههههههههائل مههههههههههههن الأنترنههههههههههههت أصههههههههههههبحت وبههههههههههههذلك خههههههههههههدماتها، واتسههههههههههههعت
 لهههههههههههها التجاريهههههههههههة الاسهههههههههههتخدامات انتشهههههههههههار بعهههههههههههد خاصهههههههههههة التسهههههههههههويقية والأنشهههههههههههطة الأعمهههههههههههال

 الشبكي. للتسويق الاستراتيجية الأهمية إزدادت حيث

 مزايههههههههههها مهههههههههههن تقدمهههههههههههه ومههههههههههها الشهههههههههههبكة لههههههههههههذه المعرفهههههههههههي والإدراك الوقهههههههههههت مهههههههههههرورومهههههههههههع  
 تخصهههههههههم التههههههههي الفريههههههههدة المزايهههههههها أدركههههههههوا الههههههههذين المسههههههههوقون  منههههههههها الفئههههههههات، جميههههههههع تمههههههههس
 فهههههههي واسهههههههع عهههههههالمي حضهههههههور تحقيهههههههق طريهههههههق عهههههههن الأنترنهههههههت عبهههههههر التسهههههههويق خهههههههلال مهههههههن

 مهههههههههن ومشهههههههههتري  مسهههههههههتهلك أي قهههههههههدرة بهههههههههين تسهههههههههويقية فرصههههههههها أمهههههههههامهم يفهههههههههتح مههههههههها الأسهههههههههواق
 أكثههههههههههر ينصههههههههههب المسههههههههههوقين اهتمههههههههههام أصههههههههههبح ثههههههههههم ومههههههههههن إلكترونيهههههههههها، التسههههههههههوق  مكههههههههههان أي

 حاجيههههههههههههاتهم وتلبيههههههههههههة بالمسههههههههههههتهلكين للإتصههههههههههههال فعاليههههههههههههة الأكثههههههههههههر الطههههههههههههرق  إيجههههههههههههاد علههههههههههههى
 يطهههههههههال التسهههههههههوق  أصهههههههههبح الإلكترونهههههههههي الميهههههههههدان فهههههههههي المتسهههههههههارع التطهههههههههور وههههههههههو ورغبهههههههههاتهم

 .والبيع للعرن الويب مواقع خلال من زبائنه على

 الأعمهههههههههههههال تهههههههههههههرويج فهههههههههههههي كبيهههههههههههههر بشهههههههههههههكل مهههههههههههههؤخرا اسهههههههههههههتخدمت أساسهههههههههههههية أداة وهنهههههههههههههاك
 بمنتجاتهههههههههههههههه لإعلامههههههههههههههههم الزبهههههههههههههههائن إلهههههههههههههههى الوصهههههههههههههههول للمسهههههههههههههههوق  وأتيحهههههههههههههههت ،الإلكترونيهههههههههههههههة
قنهههههههههههاعهم  المسهههههههههههتهدف والجمههههههههههههور المنطقهههههههههههة لاختيهههههههههههار الفرصهههههههههههة إتاحهههههههههههة مهههههههههههع بشهههههههههههرائها وا 
 منههههههههههذ بههههههههههرز الههههههههههذي" الممههههههههههول الإشهههههههههههار" وهههههههههههو ألا منتجههههههههههه ضههههههههههوء عليههههههههههه تسههههههههههليط المههههههههههراد



 علاقة الإشهارات الممولة بالتسويق الشبكي الإطار المنهجي للدراسة:                  
 

 

3 

 المؤسسهههههههههههات إحهههههههههههدى قامهههههههههههت عنهههههههههههدما ذلهههههههههههك م،1994 عهههههههههههام التجهههههههههههاري  الإشههههههههههههار ظههههههههههههور
 1.الأنترنت على إشهار بنشر الأمريكية المتحدة الولايات في

 وحاجههههههههههههة واقعههههههههههههي حقيقههههههههههههي بشههههههههههههكل المههههههههههههدفوع أو الممههههههههههههول الإشهههههههههههههار أصههههههههههههبح ولهههههههههههههذا 
 العديههههههههد تحمههههههههل فنيههههههههة لوحههههههههة خههههههههلال مههههههههن ينتجههههههههه إبرازههههههههها فههههههههي تسههههههههاعده للمسههههههههوق  جوهريههههههههة

 مهههههههههن موقهههههههههع داخهههههههههل إنشهههههههههاؤها يهههههههههتم المبدعهههههههههة فنيهههههههههة وتقنيهههههههههات والميهههههههههزات الخصهههههههههائص مهههههههههن
 جميههههههههههههع مههههههههههههنخههههههههههههالي  وطريههههههههههههق حلقههههههههههههة تعتبههههههههههههر حيههههههههههههث ،الاجتمههههههههههههاعي التواصههههههههههههل مواقههههههههههههع
 .مباشرة المستهدف الجمهور نحو العراقيل

 ومههههههههههها الشهههههههههههبكي التسهههههههههههويق مجهههههههههههال فهههههههههههي البهههههههههههارزة والتطهههههههههههورات التحهههههههههههولات لكهههههههههههل فنظهههههههههههرا
 يهههههههههرى  إلهههههههههيهم المسهههههههههوق  المنهههههههههتج أصهههههههههبح الأسهههههههههاس ههههههههههذا علهههههههههى كبيهههههههههرة نتهههههههههائج مهههههههههن يحققهههههههههه
 .الممول الإشهار باستخدام منتجاته تسويق نجاد خطة بتزويد مطالبا نفسه

 ومنه نطرح التساؤل الرئيسي التالي:

 فيما تتمثل العلاقة بين الإشهار الممول والتسويق الشبكي؟

 ( التساؤلات الفرعية:0

 ما هو الإشهار الممول؟-1

 ما هو الفرق بين الإشهار والإشهار الممول؟-2

 ما هي دوافع استخدام المسوق للإشهار الممول؟-2

مههههههههههههههها ههههههههههههههههي ملامهههههههههههههههح مسهههههههههههههههاهمة الإشههههههههههههههههارات الممولهههههههههههههههة فهههههههههههههههي نجهههههههههههههههاح العمليهههههههههههههههة -4
 التسويقية؟

 

                                                            

يوسهههف أحمد أبو فارة، التسههههويق الإلكتروني عناصههههر المزيج التسههههويقي عبر الأنترنت، دار وائل للنشههههر والتوزيع، عمان،  -1 
 .265، ص2224
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 ( أسباب الدراسة:0

 ذاتية:-أ

 .الممولة الإشهارات استخدام كيفية بمعرفة الشخصي الاهتمام-

 .التسويق بمواضيع الزائد الاهتمام-

 .الاجتماعي التواصل بشبكات الخاصة المواضيع إلى الميل-

 :موضوعية-ب

 الفيسهههههههههههههبوك مواقهههههههههههههع عبهههههههههههههر الممولهههههههههههههة للإشههههههههههههههارات المكثهههههههههههههف الاسهههههههههههههتخدام ملاحظهههههههههههههة-
 .والانستغرام

 .الشبكي التسويق على الممولة الإشهارات حتمية-

 .والإتصال الإعلام تخصصنا ضمن من دراستنا موضوع كون  -

 :الدراسة هداف( أ0

 الوصههههههههههول بهههههههههههدف لتحقيقههههههههههها الباحههههههههههث يسههههههههههعى معينههههههههههة أهههههههههههداف ةعلميهههههههههه دراسههههههههههة لكههههههههههل
 :يلي فيما الدراسة هذه أهداف إيجاز ويمكن للدراسة، دقيقة استنتاجات إلى

 .الاجتماعي التواصل خدمات على الممولة الإشهارات على التركيز-1

 . إلكتروني إشهار طريق عن المنتج تسويق عملية كيفية فهم-2

 للإشههههههههههار المسهههههههههوق  اسهههههههههتخدام دوافهههههههههع إبهههههههههراز هاتهههههههههه دراسهههههههههتنا خهههههههههلال مهههههههههن سهههههههههنحاول-2
 .الممول

 سههههههههههههههنحاول الإلكترونههههههههههههههي للتسههههههههههههههويق مههههههههههههههؤخرا المسههههههههههههههتهلك اعتمههههههههههههههاد خههههههههههههههلال مههههههههههههههن-4 
 .ذلك في الممولة الإشهارات ومساهمة فعالية مدى على التعرف
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 ( أهمية الدراسة:0

 الممولهههههههههة الإشههههههههههارات خلقتهههههههههه الهههههههههذي الأثهههههههههر أهميهههههههههة مهههههههههن الدراسهههههههههة هاتهههههههههه أهميهههههههههة تهههههههههأتي
 راهنهههههههههههههة اسهههههههههههههتراتيجية أنهههههههههههههها بحكهههههههههههههم الاجتمهههههههههههههاعي، التواصهههههههههههههل منصهههههههههههههات علهههههههههههههى مهههههههههههههؤخرا
 ومهههههههههههدى مهههههههههههؤخرا الشهههههههههههبكي التسهههههههههههويق يلعبهههههههههههه الهههههههههههذي الهههههههههههدور وأيضههههههههههها عصهههههههههههرها، وحديثهههههههههههة
 وقتنههههههههههها فهههههههههههي واقهههههههههههع الموضهههههههههههوع ههههههههههههذا يعتبهههههههههههر كمههههههههههها الأخيهههههههههههر، بههههههههههههذا المسهههههههههههتهلك وعهههههههههههي

 فهههههههههي أطرافهههههههههه وتنهههههههههاول فيهههههههههه بالبحهههههههههث قمنههههههههها لهههههههههذلك ،معهههههههههه التكيهههههههههف مهههههههههن لابهههههههههد الحاضهههههههههر
 . هذه دراستنا

 الموجهههههههههه دعهههههههههم وتقهههههههههديم والعلمهههههههههي المعرفهههههههههي والمجهههههههههال الرصهههههههههيد إثهههههههههراء إلهههههههههى بالإضهههههههههافة
 تواكههههههههههههب التههههههههههههي المواضههههههههههههيع هههههههههههههذه مثههههههههههههل جديههههههههههههدة بدراسههههههههههههات للقيههههههههههههام المهتمههههههههههههين للطلبههههههههههههة
 .اليوم مجتمعنا في العامة التطورات

 ( مفاهيم الدراسة:0

 الإشهار: )لغة، إصطلاح، إجرائي(.-1

 التمويل.-2

 الإشهار الممول.-2

 التسويق.-4

 التسويق الشبكي.-5
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 مفاهيم الدراسة:-0

يعتبههههههههههههر تحديههههههههههههد مفههههههههههههاهيم ومصههههههههههههطلحات الدراسههههههههههههة الهامههههههههههههة فههههههههههههي البحههههههههههههوث العلميههههههههههههة 
مسهههههههههههألة هامهههههههههههة، بسهههههههههههبب تشهههههههههههعب الكثيهههههههههههر مهههههههههههن المفهههههههههههاهيم فهههههههههههي معانيهههههههههههها، لهههههههههههذلك علهههههههههههى 

 الباحث الأكاديمي تحديد مضامين المفاهيم لإزالة الشك واللبس لدى القارئ.

 وقد حددت مفاهيم الدراسة فيما يلي:

 *الإشهار:

 والتشهير والتعريف.يعني البيان  لغة:-

نشهههههههههههههاط يههههههههههههههدف إلهههههههههههههى التعريهههههههههههههف بماركهههههههههههههة تجاريهههههههههههههة معينهههههههههههههة وحهههههههههههههث  اصـــــــــــــطلاحا:-
الجمههههههههههور لشهههههههههراء سهههههههههلعة مههههههههها، أو اسهههههههههتعمال خدمهههههههههة مههههههههها، والإشههههههههههار يبحهههههههههث عهههههههههن خلهههههههههق 

 1حاجات لدى المستهلكين.

 التعريف الإجرائي للإشهار:-

هههههههههههههو وسههههههههههههيلة إقناعيههههههههههههة للجمهههههههههههههور وعمليههههههههههههة إتصههههههههههههال تهههههههههههههدف إلههههههههههههى التههههههههههههأثير علههههههههههههى 
وهههههههههههههههو وسههههههههههههههيلة إقناعيههههههههههههههة ومجموعههههههههههههههة مههههههههههههههن التقنيههههههههههههههات تسههههههههههههههتعمل لإعههههههههههههههلام  المشههههههههههههههتري،

قناعه بضرورة إستعمال خدمة معينة، أو استهلاك منتوج معين.  الجمهور وا 

 *التمويل:

مههههههههؤلا، أكثههههههههر مالههههههههه ومههههههههال فلانهههههههها أعطههههههههاه المههههههههال وتعنههههههههي مولههههههههه، -مههههههههولا-مههههههههال لغــــــــة:-
 قدم له ما يحتاج من مال.

مههههههههههن تبههههههههههاع، أو عههههههههههرون تجههههههههههارة، أو المههههههههههال: كههههههههههل مهههههههههها يملكههههههههههه الفههههههههههرد أو الجماعههههههههههة 
 عقار أو نقود.

                                                            

 .15، ص1992علي الحديدي، الإعلان، الدار المصرية، القاهرة، الطبعة الأولى،  -1 
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تههههههههههههههههدبير الإحتياجههههههههههههههههات الماليههههههههههههههههة اللازمههههههههههههههههة للنشههههههههههههههههاط الاقتصههههههههههههههههادي  اصــــــــــــــــطلاحا:-
 1والأعمال والتصرفات التي تمدنا بوسائل الدفع.

 التعريف الإجرائي للتمويل:-

ههههههههههو عمليهههههههههة مرتبطهههههههههة بالنشهههههههههاط المهههههههههالي يشهههههههههمل أنشهههههههههطة الإسهههههههههتثمار أو شهههههههههراء شهههههههههيء 
لغههههههههههههرن معههههههههههههين، تتمثههههههههههههل الوظيفههههههههههههة الرئيسههههههههههههية للتمويههههههههههههل فههههههههههههي  مهههههههههههها أو تههههههههههههوفير الأمههههههههههههوال

 مساعدة الشركات، أو المستهلكين على تحقيق أهدافهم.

 *الإشهار الممول:

ههههههههههو الإشههههههههههار الهههههههههذي يهههههههههتم إنشهههههههههائه داخهههههههههل موقهههههههههع مهههههههههن مواقهههههههههع التواصهههههههههل الاجتمهههههههههاعي 
بههههههههههدف الوصهههههههههول إلهههههههههى جمههههههههههور مسهههههههههتهدف ومههههههههههتم بموضهههههههههوع مههههههههها يسهههههههههوق لهههههههههه صهههههههههاحب 

 الحساب أو الشركة.

 عريف الإجرائي للإشهار الممول:الت-

هههههههههو ذلههههههههك الإشهههههههههار الههههههههذي يقههههههههوم صههههههههاحب السههههههههلعة أو الخدمههههههههة بههههههههدفع كههههههههم مههههههههن المههههههههال 
للوكالهههههههههههة الإشههههههههههههارية بغهههههههههههرن عهههههههههههرن خدمتهههههههههههه أو سهههههههههههلعته المهههههههههههراد التشههههههههههههير بهههههههههههها فهههههههههههي 
المنطقههههههههههههة الههههههههههههذي يريههههههههههههدها والمههههههههههههدة التههههههههههههي يختارههههههههههههها التههههههههههههي تختلههههههههههههف أسههههههههههههعارها حسههههههههههههب 

 اختلاف مدة عرضها.

 *التسويق الشبكي:

مهههههههههأخوذة مهههههههههن تسهههههههههوق فهههههههههلان: بهههههههههاع واشهههههههههترى والسهههههههههوق موضهههههههههع البياعهههههههههات،  لغـــــــــة:-
وههههههههههو الخيهههههههههر الهههههههههذي يهههههههههتم فيهههههههههه إلتقهههههههههاء العهههههههههرن والطلهههههههههب، والمنهههههههههتج والمسهههههههههتهلك، البهههههههههائع 

 والمشتري، وفيه تتم عملية البيع ولا يشترط فيه أن يكون مكانا محددا.

                                                            

 .11، ص2211، سنة 12، المجلد 11عبد الله، اقتصاديات التعليم في التمويل، مجلة الثقافة، العدد  د. معاذ -1 
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شههههههههه الشـــــــــبكي: تبك مهههههههههن الشهههههههههبك وههههههههههو الخلهههههههههط والتهههههههههداخل، ومنهههههههههه تشهههههههههبيك الأصهههههههههابع، وا 
 الظلام إذا اختلط، واشتبكت النجوم إذا تداخلت واتصل بعضها ببعن.

التسههههههههههههويق الشههههههههههههبكي هههههههههههههو برنههههههههههههامج يحصههههههههههههل فيههههههههههههه المسههههههههههههوق علههههههههههههى  اصــــــــــــطلاحا:-
عمههههههههههههولات أو حههههههههههههوافز ماليههههههههههههة، نتيجههههههههههههة لبيعههههههههههههه المنههههههههههههتج أو الخدمههههههههههههة، إضههههههههههههافة لحصههههههههههههوله 
علهههههههههى عمههههههههههولات عههههههههههن كههههههههههل شههههههههههخص يههههههههههتم إعتمههههههههههاده مسههههههههههاعداه أو تابعهههههههههها للمسههههههههههوق وفههههههههههق 

 1رامج عمولات خاصة.أنظمة وب

 التعريف الإجرائي للتسويق الشبكي:-

التسهههههههههههويق الشهههههههههههبكي ههههههههههههو نهههههههههههوع مهههههههههههن تسهههههههههههويق المنتجهههههههههههات والخهههههههههههدمات مبنهههههههههههي علهههههههههههى 
التسههههههههههههويق التواصههههههههههههلي، أي شههههههههههههكل مههههههههههههن أشههههههههههههكال الإتصههههههههههههال، حيههههههههههههث يقههههههههههههوم المسههههههههههههتهلك 
بههههههههدعوة مسههههههههتخدمين آخههههههههرين لشههههههههراء المنههههههههتج مقابههههههههل عمولههههههههة، ويحصههههههههل علههههههههى نسههههههههبة فههههههههي 

 بيع المنتج.حالة قيام العملاء ب

 منهج الدراسة وأدوات جمع البيانات:-0

 /منهج الدراسة:0

عنهههههههههد القيهههههههههام بهههههههههأي دراسهههههههههة لابهههههههههد مهههههههههن اتبهههههههههاع مهههههههههنهج يتناسهههههههههب مهههههههههع طبيعهههههههههة الدراسهههههههههة 
 التي سوف نقوم بها، ومنه سنتطرق إلى مفهوم المنهج بصفة عامة.

يعتبهههههههههر المهههههههههنهج ههههههههههو الطريهههههههههق البهههههههههين الواضهههههههههح، جهههههههههاء فهههههههههي معجهههههههههم لسهههههههههان العهههههههههرب -
 2النهج: والمنهاج الطريق الواضح، واستنهج الطريق: صار نهجا.في مادة 

حتههههههههههههى -صههههههههههههلى الله عليهههههههههههه وسهههههههههههلم-فهههههههههههي حهههههههههههديث العبهههههههههههاس: لههههههههههههم يمهههههههههههت رسهههههههههههول الله-
 ترككم على طريق ناهجة أي واضحة بينة.

                                                            

: التسههههههههههههههويق الشههههههههههههههبكي في ضههههههههههههههوء فقههه المهه لات، دار الفقههه، بغههداد، الطبعههة الأولى، السههههههههههههههنههة  د. طههه أحمههد الزيههدي -1 
 .42-41م، ص2211ه/1429

 .222، لبنان، ص14، باب النون، الجزء: 2لتراث العربي، ط: لسان العرب، دار إحياء ا (1999ابن منظور ) -2 
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المههههههههههنهج هههههههههههو الطريههههههههههق الههههههههههذي يمشههههههههههي عليههههههههههه الإنسههههههههههان للوصههههههههههول لنهايههههههههههة محههههههههههددة، -
 1تعددة.ولهدف محدد ولغاية محددة، وفي الحياة مناهج م

مصهههههههههههههههطلح المهههههههههههههههنهج ههههههههههههههههو كلمهههههههههههههههة يونانيهههههههههههههههة مشهههههههههههههههتقة، وههههههههههههههههو أسهههههههههههههههلوب لأفعهههههههههههههههال -
 2المجتمعات والوصول إلى أهدافهم المرادة.

وفهههههههههههههي دراسهههههههههههههتنا اتبعنههههههههههههها مهههههههههههههنهج المسهههههههههههههح الاجتمهههههههههههههاعي، لكونهههههههههههههه المهههههههههههههنهج المناسهههههههههههههب 
لدراسهههههههههتنا، مهههههههههن خهههههههههلال فههههههههههم الظهههههههههاهرة فهههههههههي وضهههههههههعها الهههههههههراهن وذلهههههههههك مهههههههههن خهههههههههلال مسهههههههههح 

بالمكونههههههههههههات الأساسههههههههههههية، وهههههههههههههذا مههههههههههههن خههههههههههههلال  المعلومههههههههههههات التههههههههههههي تكههههههههههههون ذات علاقههههههههههههة
قيامنههههههههها بعمليهههههههههة المسهههههههههح علهههههههههى عينهههههههههة مهههههههههن الممهههههههههونين الموجهههههههههودين بولايهههههههههة بسهههههههههكرة وولايهههههههههة 
باتنههههههههههة والههههههههههذين اسههههههههههتطعنا الوصههههههههههول إلههههههههههيهم عههههههههههن طريههههههههههق مواقههههههههههع التواصههههههههههل الاجتمههههههههههاعي، 
وهنهههههههههاك مهههههههههن تهههههههههم الوصهههههههههول إلهههههههههيهم واقعههههههههها المتواجهههههههههدين بولايهههههههههة بسهههههههههكرة، وذلهههههههههك محاولتنههههههههها 

نهههههههههههات ومعلومهههههههههههات تتعلهههههههههههق بظهههههههههههاهرة اسهههههههههههتخدام الاشههههههههههههارات الممولهههههههههههة للحصهههههههههههول علهههههههههههى بيا
 مؤخرا وأثرها وعلاقتها بالتسويق الشبكي.

 تعريف منهج المسح الاجتماعي:*

يعتبهههههههر الطريقهههههههة العلميهههههههة لتحقيهههههههق أكبهههههههر قهههههههدر مهههههههن الدقهههههههة العلميهههههههة فهههههههي جمهههههههع وتحليهههههههل 
 3الظواهر الاجتماعية.

وتحليههههههههههل وتفسههههههههههير الوضههههههههههع يعرفههههههههههه تعههههههههههوينتي: علههههههههههى أنههههههههههه محاولههههههههههة منظمههههههههههة لتقريههههههههههر 
الهههههههههراهن لنظهههههههههام اجتمهههههههههاعي أو جماعهههههههههة معينهههههههههة، فههههههههههو دراسهههههههههة علميهههههههههة وعمليهههههههههة للظهههههههههواهر 

 4الاجتماعية الموجودة في مكان معين.

                                                            

 .14: مناهج التربية أسسها وتطبيقاتها، دار الفكر العربي، القاهرة، ص مدكور علي أحمد -1 
 .22سلاطنية بلقاسم حسن الجيلاني، منهجية العلوم الاجتماعية، دار الهدى للطباعة والنشر والتوزيع، الجزائر، ص -2 
م، 2222، دار العين، القاهرة، 1صطفى عبد السميع، اسكاروس، البحث العلمي في المجالات الإنسانية، طمحمد م -3 

 .162ص
 .221م، ص1991، مكتبة وهبة القاهرة، 12حسن، عبد الباسط محمد، أصول البحث الاجتماعي، ط -4 
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 مبررات استخدام المنهج المسحي في دراستنا:

مسههههههههههههح عينههههههههههههة ومجموعههههههههههههة مههههههههههههن الممههههههههههههونين المتحصههههههههههههل علههههههههههههيهم للحصههههههههههههول علههههههههههههى -
 معلومات وبيانات تساعدنا في الدراسة.

يعتبهههههههههر المهههههههههنهج المسهههههههههحي ههههههههههو المهههههههههنهج المناسهههههههههب والهههههههههذي يقهههههههههوم بدراسهههههههههة الظهههههههههواهر -
 الاجتماعية والإنسانية بشكل واضح

معرفههههههههههههة وكيفيههههههههههههة حههههههههههههدوث علاقههههههههههههة ترابطيههههههههههههة بههههههههههههين الإشهههههههههههههار الممههههههههههههول والتسههههههههههههويق -
 الشبكي

 محاولة وصف عملية التمويل والتموين والفرق بينهم.-

 أداة الدراسة:

ي البحهههههههههههث العلمهههههههههههي الوسهههههههههههيلة التهههههههههههي تسهههههههههههتخدم فهههههههههههي تعريهههههههههههف الأداة: تعتبهههههههههههر الأداة فههههههههههه-
 1البحث سواء هي وسيلة متعلقة بالجدولة أو جمع البيانات.

 *استمارة الإستبيان:

هههههههههههههي عبههههههههههههارة عههههههههههههن وسههههههههههههيلة لجمههههههههههههع المعلومههههههههههههات عههههههههههههن ظههههههههههههاهرة أو موقههههههههههههف معههههههههههههين، 
وبشههههههههههكل نموذجههههههههههها جهههههههههههاهزا، يحتهههههههههههوي علهههههههههههى مجموعههههههههههة مهههههههههههن الأسهههههههههههئلة المحهههههههههههددة ب تقهههههههههههان، 

اح البحهههههههههث الميهههههههههداني فهههههههههي مرحلهههههههههة جمهههههههههع المعلومهههههههههات، وههههههههههو يلعهههههههههب دورا هامههههههههها فهههههههههي نجههههههههه
حيههههههههههههث أن الاسههههههههههههتبيان أو الإسههههههههههههتمارة مشههههههههههههتقان مههههههههههههن الفعههههههههههههل إسههههههههههههتبان الأمههههههههههههر بمعنههههههههههههى 

 عرفه وبينه.

                                                            

 .19سلاطنية بلقاسم، حسن الجيلاني، مرجع سبق ذكره، ص -1 
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وهههههههههههههههي عبههههههههههههههارة عههههههههههههههن مجموعههههههههههههههة الأسههههههههههههههئلة المصههههههههههههههممة بدقههههههههههههههة، تكههههههههههههههون متسلسههههههههههههههلة -
وواضههههههههههههههحة مههههههههههههههن خههههههههههههههلال الصههههههههههههههياغة، حيههههههههههههههث أن أسههههههههههههههلوبها هدفههههههههههههههه إسههههههههههههههتثارة الأفههههههههههههههراد 

 1ية.المبحوثين بطريقة منهج

وفهههههههههههي إطهههههههههههار بحثنههههههههههها ههههههههههههذا ستشهههههههههههمل إسهههههههههههتمارتنا محهههههههههههورين تتناسهههههههههههب مهههههههههههع طبيعهههههههههههة -
 دراستنا والمتمثلة في:

 المحور الأول: الإشهارات الممولة.-

 المحور الثاني: علاقة الإشهار الممول بالتسويق الشبكي.-

*اسهههههههههههتمارتنا تنوعهههههههههههت أسهههههههههههئلتها، حيهههههههههههث سيضهههههههههههمن كهههههههههههل محهههههههههههور علهههههههههههى عهههههههههههدد مهههههههههههن 
الأسهههههههههههئلة، حيهههههههههههث تضهههههههههههمن المحهههههههههههور الأول سهههههههههههبعة أسهههههههههههئلة، أمههههههههههها المحهههههههههههور الثهههههههههههاني فقهههههههههههد 
تضهههههههههمن خمسهههههههههة أسهههههههههئلة، حيهههههههههث سهههههههههنقوم بتوزيعهههههههههها علهههههههههى عينهههههههههة الدراسهههههههههة المتمثلهههههههههة فهههههههههي 

 من اجل الوصول إلى معلومات دقيقة وواضحة. الممونين

 مجتمع البحث والعينة:-0

 مجتمع البحث:-

يقصهههههههههد بمجتمهههههههههع البحهههههههههث جميهههههههههع مفهههههههههردات الظهههههههههاهرة، قهههههههههد يكهههههههههون المجتمهههههههههع سهههههههههكان أو 
 مناطق أو وحدات معروفة وواضحة.

ويعهههههههههرف بأنهههههههههه كهههههههههل المفهههههههههردات التهههههههههي تحمهههههههههل بيانهههههههههات الظهههههههههاهرة المهههههههههراد دراسهههههههههتها فههههههههههو 
 2البحث. وحدات

                                                            

اسههتخدامات الإعلانات الإلكترونية في تحفيز سههلوك المسههتهلك، مذكرة مكملة لنيل شهههادة الماسههتر في كريمة عسههاسههي،  -1 
 .22، ص2214/2215علوم الإعلام والاتصال تخصص علاقات عامة، جامعة محمد خيضر بسكرة، السنة 

أكتوبر،  2وتقنيات، منشهههورات  علي معمر عبد المؤمن، البحث في العلوم الاجتماعية، الوجيز في الأسهههاسهههيات والمناهج -2 
 .294، 292، ص2221ليبيا، 
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بولايهههههههههة باتنهههههههههة وبسهههههههههكرة  الممهههههههههونين*وعليهههههههههه فههههههههه ن مجتمهههههههههع بحثنههههههههها الكلهههههههههي ههههههههههو مجمهههههههههوع 
 باعتبار المجتمع الأقرب لي في المجال الجغرافي ونظرا لضيق الوقت.

 عينة الدراسة:

إن مرحلهههههههههة اختيهههههههههار العينهههههههههة مهههههههههن بهههههههههين أكثهههههههههر المراحهههههههههل أهميهههههههههة وخطهههههههههوة مفصهههههههههلة فهههههههههي 
مسهههههههههار البحهههههههههث الأكهههههههههاديمي، فالإختيهههههههههار الهههههههههدقيق والصهههههههههائب للعينهههههههههة يعتمهههههههههد علهههههههههى خبهههههههههرة 

تمهههههههههع البحهههههههههث الهههههههههذي مهههههههههن خلالهههههههههه يعهههههههههرف الباحهههههههههث أي ودقهههههههههة الباحهههههههههث وكهههههههههذا طبيعهههههههههة مج
 نوع من العينات هي أنسب.

*إن العينههههههههة هههههههههي عبههههههههارة عههههههههن مجموعههههههههة نسههههههههبة مههههههههن مجتمههههههههع الدراسههههههههة الأصههههههههلي يههههههههتم 
جهههههههههههههههههراء الدراسههههههههههههههههة عليهههههههههههههههههها بالملاحظههههههههههههههههة والتحليهههههههههههههههههل،  اختيارههههههههههههههههها بطريقهههههههههههههههههة معينههههههههههههههههة، وا 
وبملاحظهههههههههههههههة خصهههههههههههههههائص العينهههههههههههههههة يمكهههههههههههههههن للباحهههههههههههههههث صهههههههههههههههياغة اسهههههههههههههههتدلالات ونتهههههههههههههههائج 

 1محددة.

وفههههههههي دراسههههههههتنا هاتههههههههه ارتأيههههههههت الإعتمههههههههاد علههههههههى العينههههههههة القصههههههههدية، والتههههههههي تمثلههههههههت فههههههههي 
الهههههههههههههذين اسهههههههههههههتطعنا الوصهههههههههههههول إلهههههههههههههيهم بهههههههههههههولايتي بسهههههههههههههكرة  الممهههههههههههههونينمفهههههههههههههردات مهههههههههههههن  12

 وباتنة.

 صعوبات الدراسة:-9

لقههههههههههههد اعترضههههههههههههنا العديههههههههههههد مههههههههههههن الصههههههههههههعوبات خههههههههههههلال قيامنهههههههههههها بهههههههههههههذه الدراسههههههههههههة والتههههههههههههي 
 نلخصها في النقاط التالية:

ع التهههههههههههي تناولهههههههههههت موضهههههههههههوع الإشهههههههههههار الممهههههههههههول بحكهههههههههههم أنهههههههههههه موضهههههههههههوع قلههههههههههة المراجههههههههههه-
 حديث النشأة.

                                                            

 .162د. يوسف عبد الأمير طباجة، مرجع سبق ذكره، ص -1 
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الصههههههههههعوبات التههههههههههي واجهتنهههههههههها فههههههههههي الجانههههههههههب التطبيقههههههههههي للدراسههههههههههة فيمهههههههههها يخههههههههههص قلههههههههههة -
الوكههههههههههالات الإشهههههههههههارية الغيههههههههههر موجههههههههههودة فههههههههههي المجههههههههههال المكههههههههههاني المقههههههههههرب إلينهههههههههها )ولايههههههههههة 

 بسكرة، باتنة(.

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الإطار النظري للدراسة 



 

 

 

 

 

 للدراسة: الإطار النظري 
 الإشهار إلى المبحث الأول: مدخل
 الممول

الإشهار مفهوم: 10 المطلب  
الإشهار أنواع: 10 المطلب  

الممول الإشهار مفهوم: 10 المطلب  
الممول الإشهار خصائص: 10 المطلب  
الممول الإشهار عمل طرق : 10 المطلب  
الممول الإشهار الإيجابيات: 10 المطلب  
 الممول الإشهار السلبيات: 10 المطلب
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 المبحث الأول: مدخل إلى الإشهار الممول

 تمهيد:

لقهههههههههد كهههههههههان الإشههههههههههار حاضهههههههههرا دائمههههههههها فهههههههههي الحيهههههههههاة الإنسهههههههههانية، وأنهههههههههه مهههههههههرتبط بالمجهههههههههال 
التجههههههههاري وخصوصهههههههها عمليههههههههات البيههههههههع والشههههههههراء، إلا أنههههههههه أخههههههههذ يفههههههههرن نفسههههههههه فههههههههي وقتنهههههههها 
الحههههههههههههههالي وأن الإشهههههههههههههههار هههههههههههههههو رمهههههههههههههههز المؤسسههههههههههههههة التجاريههههههههههههههة، وأن أهدافههههههههههههههه نفعيهههههههههههههههة وأن 

مكانياتهههههههههههه الحاليهههههههههههة أضهههههههههههحى حاضهههههههههههرا فهههههههههههي كهههههههههههل الأ مكنهههههههههههة وعبهههههههههههر الإشههههههههههههار بأشهههههههههههكاله وا 
جميهههههههههع وسهههههههههائل الإتصهههههههههال، حيهههههههههث أنهههههههههه تطهههههههههور بشهههههههههكل ملحهههههههههو  خاصهههههههههة علهههههههههى مواقههههههههههع 

جميههههههههههع جوانههههههههههب  صههههههههههدى التواصههههههههههل الاجتمههههههههههاعي مههههههههههن خههههههههههلال الإشهههههههههههار الممههههههههههول الههههههههههذي
وفههههههههههي ظههههههههههل دراسههههههههههتنا هههههههههههذه سههههههههههوف نحههههههههههاول علههههههههههى تعههههههههههرف علههههههههههى  ،الإشهههههههههههار التقليههههههههههدي

الإشههههههههههههههار الممهههههههههههههول بصهههههههههههههفة خاصهههههههههههههة، وطهههههههههههههرق عملهههههههههههههه وخصائصهههههههههههههه، وفهههههههههههههي الأخيهههههههههههههر 
 التطرق إلى إيجابياته وسلبياته.

 : مفهوم الإشهار10المطلب 

جهههههههههههاء تعريفهههههههههههه فهههههههههههي موسهههههههههههوعة علهههههههههههوم الإعهههههههههههلام والإتصهههههههههههال لبرنهههههههههههار لميهههههههههههزت وأحمهههههههههههد 
اقتصههههههههادي، اجتمههههههههاعي أو سياسههههههههي  سههههههههليم بأنههههههههه: "هههههههههو نشههههههههاط اتصههههههههالي يقههههههههوم بههههههههه فاعههههههههل

)المعلهههههههههن( يقهههههههههوم بهههههههههالتعريف عهههههههههن نشهههههههههاطه أو علامتهههههههههه أو منتوجهههههههههه للجمههههههههههور العهههههههههام مهههههههههن 
خهههههههههههلال وسهههههههههههائط، ممههههههههههها يجعلهههههههههههها تظههههههههههههر فهههههههههههي اليهههههههههههوم أمهههههههههههام المتلقهههههههههههي الموجههههههههههههة إليهههههههههههه 

 1الجمهور العام، القراء، المستخدمين.

ل الإشهههههههههار هههههههههو شههههههههكل مههههههههدفوع الأجههههههههر للرسههههههههائل يههههههههتم عرضههههههههها عبههههههههر وسههههههههائل الإتصهههههههها
مهههههههههههههن قبهههههههههههههل المؤسسهههههههههههههات الصهههههههههههههناعية، مؤسسهههههههههههههة الأعمهههههههههههههال، أو الأشهههههههههههههخاص والإشههههههههههههههار 

 purchasingهههههههو أسههههههلوب إقنههههههاعي إعلامههههههي هدفههههههه التههههههأثير علههههههة السههههههلوك الشههههههرائي 
behavior .للأنماط والقطاعات المختلفة 

                                                            

محمد شههههههحات، العلاقة بين التمويل الإشهههههههاري والأداء الصههههههحفي في الصههههههحف اليومية الجزائرية، رسههههههالة لنيل شهههههههادة  -1 
 .25، ص2212/2211، س22 الماجستير في علوم الإعلام والإتصال، جامعة الجزائر
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الإشههههههههههههههار ههههههههههههههو أداة تسهههههههههههههويقية حيهههههههههههههث يسهههههههههههههتخدم لعنصهههههههههههههر مهههههههههههههن عناصهههههههههههههر المهههههههههههههزيج 
الإتصههههههههههههههههال الجمههههههههههههههههاهيري لجههههههههههههههههذب  التسههههههههههههههههويقي، ويتعامههههههههههههههههل الإشهههههههههههههههههار عههههههههههههههههن طريههههههههههههههههق

المسههههههههههههتهلكين، وهههههههههههههو وسههههههههههههيلة إتصههههههههههههال إعلامههههههههههههي يهههههههههههههدف إلههههههههههههى التعريههههههههههههف بالمنتجههههههههههههات 
 1والخدمات والأفكار بهدف البيع.

 التعريف الإجرائي:

ههههههههههو نشهههههههههاط يههههههههههدف إلهههههههههى تعزيهههههههههز اهتمهههههههههام مجموعهههههههههة مهههههههههن الأفهههههههههراد بشهههههههههيء مههههههههها ويحهههههههههد 
الإشهههههههههههههههههار مههههههههههههههههن النشههههههههههههههههاطات الدعائيههههههههههههههههة مسههههههههههههههههتخدمة فههههههههههههههههي الإتصههههههههههههههههال الجمههههههههههههههههاهيري، 

 يستخدم الإشهار لإعلان عن المنتج أو خدمة أو سلعة.و 

 : أنواع الإشهار10المطلب 

 تختلف تصنيفات الإشهار وفقا للمعيار المعتمد في تحديد أصنافه.

 من حيث طبيعة عرض الإشهار:-0-0

تتمثهههههههههل أنهههههههههواع الإشههههههههههار مهههههههههن حيهههههههههث أسهههههههههلوب عرضهههههههههها فهههههههههي مختلهههههههههف الصهههههههههيغ التهههههههههي 
ويتعلهههههههههههههق الأمهههههههههههههر بطريقهههههههههههههة أو أسهههههههههههههلوب الإعهههههههههههههلان تقهههههههههههههدم بهههههههههههههها الرسهههههههههههههالة الإشههههههههههههههارية، 

المباشههههههههههههههههر، الإشهههههههههههههههههار مههههههههههههههههن خههههههههههههههههلال الشهههههههههههههههههادة، الههههههههههههههههدرامي، التسههههههههههههههههجيلي، الحههههههههههههههههواري، 
 التذكيري...

 من حيث طريقة شراء الوقت الإشهاري:-0-0

 تمويل برامج تلفزيونية كاملة:-أ

يههههههههتم فيههههههههها إعههههههههلان عههههههههن السههههههههلعة خههههههههلال فتههههههههرة عههههههههرن البههههههههرامج أو حتههههههههى قبههههههههل أو بعههههههههد 
ج، ومثهههههههههههال علهههههههههههى ذلهههههههههههك الإعلانهههههههههههات التهههههههههههي تبهههههههههههث أنبهههههههههههاء المناسهههههههههههبات عهههههههههههرن البرنهههههههههههام

                                                            

 .15، ص2225شدوان علي شيبة، الإعلان المدخل والنظرية، دار المعرفة الجامعية، مصر، ص -1 
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الوطنيههههههههههههة والعالميههههههههههههة للبطههههههههههههولات الرياضههههههههههههية، حيههههههههههههث تقتصههههههههههههر حقههههههههههههوق بههههههههههههث الإشهههههههههههههار 
 التظاهرة.الرسمي الشركي أو الشركات التي مولت 

 المشاركة:-ب

تتميههههههههههز المشههههههههههاركة المعلههههههههههن بعههههههههههن المعلنههههههههههين الآخههههههههههرين فههههههههههي شههههههههههراء الإشهههههههههههار عههههههههههن 
 تخفيف التكاليف.منتجاتهم مما يؤدي إلى 

 الإعلان الفردي:-ج

حيههههههههث يقههههههههوم المعلههههههههن بشههههههههراء وقههههههههت معههههههههين للإشهههههههههار عههههههههن سههههههههلعه، بحيههههههههث يههههههههوزع ذلههههههههك 
 الوقت على عدد من الإعلانات لنفس السلعة فترة الإرسال.

 من حيث النطاق الجغرافي:-0-0

والههههههههههذي يكههههههههههون نطاقههههههههههه ضههههههههههمن منطقههههههههههة محصههههههههههورة، مثههههههههههل:  الإشــــــــــهار المحلــــــــــي:-أ
 المدينة أو المحافظة.

يكهههههههههون نطهههههههههاق ههههههههههذا النهههههههههوع مهههههههههن الإشههههههههههار علهههههههههى مسهههههههههاحة  الإشـــــــــهار الـــــــــوطني:-ب
 جغرافية تغطي قطرا من الأقطار.

يعههههههههالج هههههههههذا النههههههههوع مههههههههن الإعههههههههلان السههههههههلع التههههههههي يههههههههتم توزيعههههههههها  الإشــــــــهار الــــــــدولي:-ج
 على النطاق الدولي وذات ماركات عالمية.

 من حيث الهدف الإشهاري:-0-0

ثهههههههههههههههارة إشههههههههههههههههار أول: يهههههههههههههههروج للسهههههههههههههههلعة دون ذكهههههههههههههههر اسههههههههههههههه- مها لتسهههههههههههههههويق المتلقهههههههههههههههي وا 
 فضوله.

إشهههههههههههار اختيههههههههههاري: هدفههههههههههه توجيههههههههههه اختيههههههههههارات المسههههههههههتهلك لاسههههههههههتخدام سههههههههههلعة معينههههههههههة -
 دون غيرها.



 الإطار النظري للدراسة:                       علاقة الإشهارات الممولة بالتسويق الشبكي
 

 

16 

إشههههههههههههار تهههههههههههأثيري: يههههههههههههدف إلهههههههههههى إحهههههههههههداث تهههههههههههأثير مباشهههههههههههر فهههههههههههي المسهههههههههههتهلك لاقتنهههههههههههاء -
 1المنتوج.

 : مفهوم الإشهار الممول10المطلب 

فكهههههههههرة أو منهههههههههتج أو سهههههههههلعة، ههههههههههو مجموعهههههههههة مهههههههههن وسهههههههههائل الإتصهههههههههال مصهههههههههممة لتقهههههههههديم 
وحهههههههههث الجمههههههههههور علهههههههههى اقتنائهههههههههها ب حهههههههههدى وسهههههههههائل الإعهههههههههلام، وبالمثهههههههههل، فههههههههه ن أي شهههههههههكل 
يدفعهههههههههه الممهههههههههول لعهههههههههرن الأفكهههههههههار والسهههههههههلع والخهههههههههدمات بشهههههههههكل جمهههههههههاعي والتهههههههههرويج لهههههههههها، 
وهدفههههههههههههه إعههههههههههههلام الجمهههههههههههههور مههههههههههههن خههههههههههههلال وسههههههههههههيلة عامههههههههههههة بسههههههههههههلعة أو خدمههههههههههههة معينههههههههههههة، 

 عنها. وتشجيع الجمهور على اقتناء المنتجات المعلن

ههههههههههو اتصهههههههههال عهههههههههام لصهههههههههالح مرسهههههههههل معهههههههههين يهههههههههدفع لوسهههههههههائل الإعهههههههههلام لإدراج رسهههههههههائلها 
 2الترويجية في مساحات منفصلة وبثها إلى الجمهور.

الإشهههههههههههار الممههههههههههول هههههههههههو نقههههههههههل المعلومههههههههههات مههههههههههن خههههههههههلال مختلههههههههههف وسههههههههههائل الإعههههههههههلام، 
وهههههههههههههو إقنههههههههههههاعي فههههههههههههي طبيعتههههههههههههه حههههههههههههول المنتجههههههههههههات أو بضههههههههههههائع أو خههههههههههههدمات أو أفكههههههههههههار، 

معهههههههههروف، يهههههههههدرس كافهههههههههة المسهههههههههاحات المدفوعهههههههههة الهههههههههثمن علهههههههههى موقهههههههههع ويهههههههههدفع لهههههههههه راعهههههههههي 
توليفهههههههههههههة ار، والإشههههههههههههههار الممهههههههههههههول ههههههههههههههو الشهههههههههههههبكة أو البريهههههههههههههد الإلكترونهههههههههههههي تعتبهههههههههههههر إشهههههههههههههه

والصهههههههههوت والصهههههههههورة الثابتهههههههههة أو المتحركهههههههههة أخهههههههههذ  تجمهههههههههع إلكترونيهههههههههة تجمهههههههههع بهههههههههين وسهههههههههائط
شههههههههههكلا معينهههههههههها ويتفههههههههههق مههههههههههع توجهههههههههههات وحاجههههههههههات الأفههههههههههراد وهههههههههههو نشههههههههههاط مههههههههههدفوع الأجههههههههههر 

 ى إقناع المتلقي والزبون الإلكتروني بمضمون الفكرة.يهدف إل

الإشهههههههههههار الممههههههههههول هههههههههههو الإشهههههههههههار غيههههههههههر التقليههههههههههدي يقههههههههههوم بههههههههههه المعلههههههههههن عبههههههههههر شههههههههههبكة 
الإنترنهههههههههت مهههههههههن خهههههههههلال نشهههههههههره فهههههههههي مختلهههههههههف التطبيقهههههههههات والبهههههههههرامج الإلكترونيهههههههههة، بمقابهههههههههل 

                                                            

، تخصههههص إتصههههال وعلاقات عامة، جامعة LMDد. حسههههينة أقراد، مطبوعة محاضههههرات الإشهههههار، سههههنة ثانية ماسههههتر  -1 
 .22-19، ص2219/2222، س22الجزائر 

 : التعريفات، الأنواع، الخصائص، موقعالإشهار،  -2 
http://www.piteur-studio.dz/,Piteur-Studio.dz 

.12:12على الساعة  22/25/2222يوم   

http://www.piteur-studio.dz/,Piteur-Studio.dz
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مههههههههههادي يدفعههههههههههه إلههههههههههى مالههههههههههك وصههههههههههاحب هههههههههههذا الموقههههههههههع أو الوكالههههههههههة أو الصههههههههههفحة، بهههههههههههدف 
قههههههههههههدر ممكههههههههههههن مههههههههههههن المسههههههههههههتهلكين، لشههههههههههههراء السههههههههههههلعة أو الخدمههههههههههههة التههههههههههههي جههههههههههههذب أكبههههههههههههر 

 1ينتجها.

يمكههههههههههن قهههههههههول أن الإشههههههههههار الممههههههههههول ههههههههههو محتهههههههههوى مخصههههههههههص  التعريـــــــــف الإجرائـــــــــي:
تنشهههههههههههههئه وتهههههههههههههدفع للمنصهههههههههههههة الإشههههههههههههههارية مقابهههههههههههههل ظههههههههههههههوره أمهههههههههههههام الجمهههههههههههههاهير مسههههههههههههههتهدفة 

 والمنحة تحاسبك أحيانا على الظمور مقابل رقم معين.

 الممول : خصائص الإشهار10المطلب 

 الإشهار الممول عبارة عن لوحة إشهارية صغيرة.-1

لإنجهههههههههههههاح الإشههههههههههههههار الممهههههههههههههول يجهههههههههههههب أن تكهههههههههههههون دائمهههههههههههههة علاقهههههههههههههة مسهههههههههههههتمرة مهههههههههههههع -2
 العملاء.

الإشهههههههههههار الممههههههههههول يقلههههههههههل مههههههههههن تكههههههههههاليف الطباعههههههههههة والإنتههههههههههاج لأن معظمههههههههههه يكههههههههههون -2
 إلكتروني، مثال: مواقع التواصل الاجتماعي.

تقبههههههههههل السههههههههههوق للسههههههههههلعة أو الخدمههههههههههة الجديههههههههههدة القههههههههههدرة علههههههههههى قههههههههههدر إمكانيههههههههههة ومههههههههههدى -4
 معلن عنها.

 في الإشهار الممول يجب توفير تقنيات تلفت انتباه المشاهد.-5

سههههههههههرعة إيصههههههههههال للرسههههههههههالة الإشهههههههههههارية وتههههههههههداولها مههههههههههن قبههههههههههل قاعههههههههههدة عريضههههههههههة مههههههههههن -6
 مستخدمي الأنترنت.

الإشههههههههههههار الممهههههههههههول ميهههههههههههزة وقهههههههههههدرة فهههههههههههي زيهههههههههههادة الوقهههههههههههت الإشههههههههههههار والهههههههههههتحكم فيهههههههههههه -2
 المعلن. حسب رغبة

                                                            

شههههار الصهههفحات للمواقع الإلكترونية، مجلة ال -1   رسهههالة للدراسهههات الإعلامية، العدد:عادل جربوعة، الإشههههار الإلكتروني وا 
 .22/25/2222. 214، 212، ص2222، س مارس 22، المجلد: 21
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 تثبيت إسم المنتج أو الشركة.-1

شههههههههههههههههارات تضهههههههههههههههيف لهههههههههههههههها  الاشههههههههههههههههارات -9 الممولهههههههههههههههة تتضهههههههههههههههمن دلالات والرمهههههههههههههههوز وا 
 بعدا تقنيا راقيا أي اعتماد على البساطة والجودة في الآن الواحد.

 صفة مميزة للإشهار الممول الفعال والناجح. التعبيريعتبر -12

ل فههههههههههههي حههههههههههههث الزبههههههههههههون علههههههههههههى الههههههههههههدخول إن القههههههههههههوة الإقناعيههههههههههههة الإشهههههههههههههارية تتمثهههههههههههه-11
 للموقع واعتماده على الجاذبية والمشاعر.

يتطلهههههههههههب الإشههههههههههههار الممهههههههههههول أعلهههههههههههى درجهههههههههههات الاهتمهههههههههههام مهههههههههههن حيهههههههههههث التصهههههههههههميم -12
 والنص.والإخراج الصورة والحركة 

البحهههههههههث عهههههههههن المنصهههههههههات المشههههههههههورة والتهههههههههي تملهههههههههك عهههههههههدد كبيهههههههههر مهههههههههن المتهههههههههابعين -12
 .والتي تتميز بالمصداقية لوضع إشهار عليها

عهههههههههههدم وضهههههههههههع محهههههههههههددات زمنيهههههههههههة للإشههههههههههههار الممهههههههههههول، وذلهههههههههههك لتمكهههههههههههين المشهههههههههههاهد -14
 من مشاهدته لعدة مرات.

تخصههههههههههيص الإشهههههههههههار الممههههههههههول لشههههههههههريحة معينههههههههههة مههههههههههع إمكانيههههههههههة التحههههههههههاور معهههههههههههم -15
 فيما يخص سلعة أو خدمة المعلن عنها.

إجههههههههههراء دراسههههههههههات دقيقههههههههههة لمعرفههههههههههة عههههههههههدد الزيههههههههههارات والمشههههههههههاهدات لهههههههههههذا الإشهههههههههههار -16
 1ن خلال التعليقات أو الإعجابات.والتفاعل م

 

 

                                                            

راضهههههههههههية مهلل، نرجس بن ناصهههههههههههر، مهدي قرواطة، اتجاهات أسهههههههههههاتذة الإعلام والإتصهههههههههههال الجزائريين نحو الإشههههههههههههار  -1 
 .49-41، ص2215/2216، قالمة، س 1945ماي  21الإلكتروني، جامعة 
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 : طرق عمل الإشهار الممول10المطلب 

 تحديد الجمهور المستهدف:-0

والتهههههههههي تعتبهههههههههر أسههههههههههل طريقهههههههههة فهههههههههي تحديهههههههههد جمههههههههههور المسهههههههههتهدف ههههههههههي تحليهههههههههل أقهههههههههرب 
عميهههههههههههههل مهههههههههههههنهم )مهههههههههههههن حسهههههههههههههابات التواصهههههههههههههل  25إلهههههههههههههى  22المنافسهههههههههههههين لهههههههههههههك واختيهههههههههههههار 

جراء  جراء بحث بسيط عنهم وا   استبيان بسيط عليهم.الاجتماعي(، وا 

 تحديد المنصة المناسبة:-0

حيههههههههههث مههههههههههن أهههههههههههم الأمههههههههههور لازم تضههههههههههعها فههههههههههي عههههههههههين إعتبههههههههههار هههههههههههي اختيههههههههههار منصههههههههههة 
 فههههههههههي البدايههههههههههة وخصوصهههههههههها لههههههههههو كههههههههههان تميههههههههههزا ميزانيتههههههههههك إشهههههههههههارية إعلانيههههههههههة واحههههههههههدة فقههههههههههط

 المحدودة.

 و Search وتشههههههمل  Google Adsومن المنصههههههات الشهههههههيرة حاليا: منصههههههة قوقل أدس 
Display وYoutube  وأخيراSchopping. 

 وتشمل الأنستغرام والفايسبوك.  Facebook Business منحة الفيسبوك بزنس-

 .Snapchat Adsمنصة سناب شاب أدس -

 .TIK TOK Adsمنصة -

 .Linkein Adsمنصة -

 تجهيز المحتوى الإشهاري:-0

إشههههههههههههههارات الممولهههههههههههههة أو تحتهههههههههههههاج إلهههههههههههههى الكثيهههههههههههههر مهههههههههههههن التجهههههههههههههارب والنسههههههههههههه  الكتابيهههههههههههههة 
copywriting  نتيجههههههههههههة لههههههههههههذلك يههههههههههههأتي هنهههههههههههها دور تجهيههههههههههههز المحتههههههههههههوى الإشهههههههههههههاري مسههههههههههههبقا

بداعية.  في عدة نس  مختلفة وا 

 اجعله مختصر.-
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 فقط. Headlineاستخدام عنوان رئيسي واحد جذاب -

 استخدام صور عالية جودة للمنتج.-

 دائمههههههها أطلهههههههب مهههههههن العميهههههههل فعهههههههل أمهههههههر مههههههها فهههههههي التسهههههههجيل مهههههههثلا أو الشهههههههراء" رز-
callto Action 

 إطلاق الإشهار الممول:-0

وفههههههههي هههههههههذه مرحلههههههههة تقريبهههههههها صههههههههار كههههههههل شههههههههيء جههههههههاهز بدايههههههههة مههههههههن المنصههههههههة الإشهههههههههارية 
والمحتهههههههههههههوى الإشههههههههههههههاري، والآن صهههههههههههههار عنهههههههههههههدك الإعهههههههههههههداد لتجهيهههههههههههههز الإشههههههههههههههار الممهههههههههههههول 

طلاقه.  وا 

 مراحل إطلاق الإشهار الممول:-0

اختيههههههههههههار هههههههههههههدف حملههههههههههههة إشهههههههههههههارية حيههههههههههههث يوجههههههههههههد تقريبهههههههههههها أكثههههههههههههر مههههههههههههن هههههههههههههدف  أولا:
 إشهاري على سبيل المثال:

حيههههههههههههههث يركههههههههههههههز علههههههههههههههى المشههههههههههههههاهدات فقههههههههههههههط،  Impressionsهههههههههههههههدف المشههههههههههههههاهدات -
 مشاهدة. 1222ويتم احتساب التكلفة على أساس لكل 

يركههههههههههههههههز علههههههههههههههههى جلههههههههههههههههب الزيههههههههههههههههارات إلههههههههههههههههى موقعههههههههههههههههك  VISITSهههههههههههههههههدف الزيههههههههههههههههارات -
 .Costper clickتكلفة لكل نقرة ويتم احتساب ال الإلكتروني

وحيههههههههههث أنههههههههههه يركههههههههههز علههههههههههى تحويههههههههههل أكبههههههههههر قههههههههههدر  Conversionsهههههههههههدف التحويههههههههههل -
 ممكن من الزيارات إلى عملاء.

 إدارة الإشهار الممول وقياس النتائج. ثانيا:
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ــــــــــا: إعههههههههههادة الاسههههههههههتهداف: تتضههههههههههاعف نسههههههههههبة نجاحههههههههههه بشههههههههههكل كبيههههههههههر بعههههههههههد إعههههههههههادة  ثالث
الإسههههههههههتهداف بشههههههههههكل دقيههههههههههق وتقسههههههههههيم جمهههههههههههورك مههههههههههن داخههههههههههل المنصههههههههههة الإشهههههههههههارية بنههههههههههاء 

 على سلوكهم السابق.

يقصههد به  Key performance Indicatorsفي النهاية مؤشههرات الإشهههارات الممولة  رابعا:
ر التحويل، وفي الأخير مؤشر العائد على الصرف مؤشهر المشاهدات والمؤشر الزيارات، والمؤش

 Roas.1الإشهاري 

 : إيجابيات الإشهار الممول10المطلب 

يتميههههههههههههههز الإشهههههههههههههههار الممههههههههههههههول بالمرونههههههههههههههة وتعههههههههههههههدد المزايهههههههههههههها الإبداعيههههههههههههههة عههههههههههههههن طريههههههههههههههق 
اسههههههههههههتخدام التقنيههههههههههههات الحديثههههههههههههة فههههههههههههي اسههههههههههههتخدام الصههههههههههههوت والصههههههههههههورة والحركههههههههههههة واللههههههههههههون، 

 بهدف جذب المستخدمين.واستخدام الموسيقى والمؤثرات خاصة 

عهههههههههههن الإشههههههههههههار  %25الإشههههههههههههار الممهههههههههههول يعهههههههههههد أول تكلفهههههههههههة بنسهههههههههههبة لا تقهههههههههههل عهههههههههههن -
 في الوسائل التقليدية.

يتميههههههههههههز بالتفاعههههههههههههل الفههههههههههههوري مههههههههههههع الإشهههههههههههههار، حيههههههههههههث يمكههههههههههههن للمشههههههههههههاهد أن يشههههههههههههاهد -
مكانيهههههههههههههة التفاعهههههههههههههل عهههههههههههههن طريهههههههههههههق  معلومهههههههههههههات أكثهههههههههههههر عهههههههههههههن المنهههههههههههههتج بطريقهههههههههههههة سههههههههههههههلة وا 

 التعليقات.

ور المسهههههههههههههتهدف بحيهههههههههههههث تتطهههههههههههههور بسهههههههههههههرعة كبيهههههههههههههرة قهههههههههههههدرة متابعهههههههههههههة اهتمهههههههههههههام الجمهههههههههههههه-
الشهههههههههههههركات المعلنهههههههههههههة علهههههههههههههى الوصهههههههههههههول إلهههههههههههههى قطاعهههههههههههههات السهههههههههههههوق المسهههههههههههههتهلك جغرافيههههههههههههها 

 وديموغرافيا.

                                                            

  2222/22/22Média Buying Abdellah ruhimi.saلرحيمي، دليلك الكامل عن إعلانات الممولة، عبد الله ا -1 
2023/05/23 ،12:44. 
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يتميههههههههههههههز الإشهههههههههههههههار الممههههههههههههههول بههههههههههههههوفرة المعلومههههههههههههههات وسهههههههههههههههولة الحصههههههههههههههول علههههههههههههههى أي -
معلومهههههههههة حسهههههههههب رغبهههههههههتهم واختيهههههههههارهم، وبالتهههههههههالي يجمعهههههههههون ثهههههههههروة هائلهههههههههة مهههههههههن المعلومهههههههههات 

 مات والتكاليف والأسعار.عن السلع والخد

يتميههههههههههههههههز بالسههههههههههههههههرعة بمعنههههههههههههههههى أن الأنترنههههههههههههههههت أنسههههههههههههههههب وسههههههههههههههههيلة للحصههههههههههههههههول علههههههههههههههههى -
المعلومهههههههههات حههههههههههول شههههههههههركات ومنتجاتههههههههههها وخههههههههههدماتها، حيههههههههههث أكثههههههههههر وسههههههههههائل فاعليههههههههههة فههههههههههي 

 لعملاء والخدمات التي تقدمها المؤسسات.تعريف ا

مهههههههههن خهههههههههلال الإشههههههههههار الممهههههههههول يهههههههههتم التعهههههههههرف علهههههههههى نهههههههههوع وحجهههههههههم الجمههههههههههور الهههههههههذي -
لموقهههههههههع الموجهههههههههود عليهههههههههها ومعرفهههههههههة عهههههههههدد الهههههههههزوار ووقهههههههههت الزيهههههههههارة، والهههههههههزمن الهههههههههذي يهههههههههزور ا

يسههههههههههتغرقه الزائههههههههههر وتههههههههههاري  وبلههههههههههد الزائههههههههههر، ممهههههههههها يسههههههههههمح للمعلنههههههههههين التعههههههههههرف علههههههههههى نههههههههههوع 
 1وحجم الجماهير التي تصل إليها رسائلهم الإشهارية.

 : سلبيات الإشهار الممول10المطلب 

لعهههههههههههدم وجهههههههههههود أيهههههههههههة خيهههههههههههارات قهههههههههههد نسهههههههههههب الإشههههههههههههارات الممولهههههههههههة إزعهههههههههههاج للمسهههههههههههتخدم -
 لإغلاقه.

 إمكانية احتواء الإشهار على صور مزعجة.-

صهههههههههههعوبة قيهههههههههههاس حجهههههههههههم السهههههههههههوق، بالتهههههههههههالي صهههههههههههعوبة تقهههههههههههدير أمهههههههههههور هامهههههههههههة مثهههههههههههل -
 السعر أو التكرار.

درجهههههههههههههة التكهههههههههههههرار ضهههههههههههههغط المسهههههههههههههتخدم علهههههههههههههى الإشههههههههههههههار ممههههههههههههها قهههههههههههههد يهههههههههههههنقص مهههههههههههههن -
 مصداقية قياس الإشهار.

 .Payseraأو  Visa Cardخطورة التعرن للسرقة خاصة عند التعامل بطرق الدفع مثل -

                                                            

خالدة بوعي، رقية شههههههتوان، أثر الإعلان الإلكتروني على القرار الشههههههرائي على للمسههههههتهلكين، جامعة محمد الصههههههديق بن  -1 
 .62-62، ص2212/2211يحي جيجل، الجزائر، 
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 خطورة التعرن للقرصنة أو فيروسات التجسس.-

 ضعف البنية التحتية لشبكة الأنترنت ووسائل الإتصال.-

 قلة مستخدمي لشبكة الأنترنت )تفاوتها من دولة لأخرى(.-

كالانتقهههههههههههال  ن أصهههههههههههحاب المواقهههههههههههعالطهههههههههههرق غيهههههههههههر احترافيهههههههههههة التهههههههههههي يقهههههههههههوم بهههههههههههها بعههههههههههه-
 التلقائي إلى موقع آخر قد لا يرغب الزائر بدخوله.

كهههههههههههذلك الفئهههههههههههات العمريهههههههههههة التهههههههههههي لا تهههههههههههتقن اسهههههههههههتخدام الأنترنهههههههههههت والتهههههههههههي لا تسهههههههههههتطيع -
 1الوصول إليها.

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                            

راضهههههههههية مهلل، نرجس بن ناصهههههههههر، مهدي قوارطة، اتجاهات أسهههههههههاتذة الإعلام والإتصهههههههههال الجزائر بين نحو الإشههههههههههار  -1 
 .55-54، مرجع سابق، ص2215/2216، قالمة، س1945ماي  21الإلكتروني، جامعة 
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 خلاصة:

يعهههههههههد موضهههههههههوع الإشههههههههههار الممهههههههههول مهههههههههن أكثهههههههههر الأسهههههههههاليب التهههههههههي تطهههههههههورت كثيهههههههههرا فهههههههههي 
علههههههههههى الههههههههههرغم مههههههههههن عمههههههههههره القصههههههههههير، وذلههههههههههك يعههههههههههود إلههههههههههى الإنتشههههههههههار السههههههههههنوات الأخيههههههههههرة 

الواسههههههههههع خاصههههههههههة علههههههههههى مواقههههههههههع التواصههههههههههل الاجتمههههههههههاعي، حيههههههههههث جعلتههههههههههه أوسههههههههههع وسههههههههههيلة 
لتقههههههههههديم السههههههههههلع والخههههههههههدمات للزبههههههههههائن فههههههههههي العههههههههههالم، حيههههههههههث نجههههههههههد مههههههههههن يسههههههههههعى لمشههههههههههاهدة 
إشههههههههههار ممهههههههههول لتملهههههههههك تلهههههههههك السهههههههههلعة المعلهههههههههن عنهههههههههها، وذلهههههههههك يكهههههههههون بهههههههههدفع مهههههههههالا مهههههههههن 

ونجهههههههههههد أن المسهههههههههههوقين بهههههههههههاختلاف نشهههههههههههاطاتهم يسهههههههههههعون إلهههههههههههى التهههههههههههرويج بطاقتهههههههههههه الماليهههههههههههة، 
 سلعهم من خلال الإشهار الممول.

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 النظري للدراسة:الإطار 
الشبكي التسويق إلى مدخل: الثاني المبحث  

التسويق مفهوم: 10 المطلب  

الشبكي التسويق مفهوم: 10 المطلب  

الشبكي التسويق نشأة: 10 المطلب  

الشبكي التسويق تطور مراحل: 10 المطلب  

الشبكي التسويق خصائص: 10 المطلب  

الشبكي التسويق أنظمة: 10 المطلب  

الشبكي التسويق حكم: 10 المطلب  

 بالتسويق الخاصة التشريعية النصوص: 10 المطلب
 الجزائري  القانون  في الشبكي
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 المبحث الثاني: مدخل إلى التسويق الشبكي

 تمهيد:

تعهههههههههد معاملهههههههههة التسهههههههههويق الشهههههههههبكي مهههههههههن أحهههههههههدث المعهههههههههاملات الماليهههههههههة المعاصهههههههههرة التهههههههههي 
ويعتبهههههههههر حهههههههههديث النشهههههههههأة ويسهههههههههعى الإنسهههههههههان مهههههههههن أجهههههههههل  اقتحمهههههههههت المجهههههههههال الاقتصهههههههههادي،

تهههههههههههوفير حاجاتهههههههههههه وكسهههههههههههب معاشهههههههههههه بطهههههههههههرق شهههههههههههتى ووسهههههههههههائل متعهههههههههههددة منهههههههههههها التسهههههههههههويق 
الشهههههههههههبكي الهههههههههههذي يقهههههههههههوم علهههههههههههى التهههههههههههرويج والدعايهههههههههههة لمنتهههههههههههوج أو خدمهههههههههههة، ولأهميهههههههههههة ههههههههههههذا 
المجهههههههههههال تنوعهههههههههههت طهههههههههههرق حكمهههههههههههه فمهههههههههههن ناحيهههههههههههة الإسهههههههههههلام حهههههههههههدد طهههههههههههرق كسهههههههههههب المهههههههههههال 

أن ينطلهههههههههق فهههههههههي كهههههههههل تصهههههههههرفاته مهههههههههن منطلهههههههههق ائهههههههههق محهههههههههددة وينبغهههههههههي علهههههههههى المسهههههههههلم بطر 
شهههههههههرعي، بحيهههههههههث يكهههههههههون سهههههههههلوكه وفقههههههههها لمبهههههههههادئ الإسهههههههههلامية قائمهههههههههة فهههههههههي تحهههههههههري الحهههههههههلال 
وعهههههههههدم أكهههههههههل أمهههههههههوال النهههههههههاس بالباطهههههههههل بالربههههههههها أو الغهههههههههرر والمقهههههههههامرة، فهههههههههي ظهههههههههل دراسهههههههههتنا 
ههههههههههذه سهههههههههنحاول فهههههههههي ههههههههههذا المبحهههههههههث التعهههههههههرف علهههههههههى ماهيهههههههههة التسهههههههههويق الشهههههههههبكي وتقهههههههههديم 

 ، وحكمه القانوني في القانون الجزائري.خصائصه ونظمه وحكمه الشرعي
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 : مفهوم التسويق10المطلب 

 التسويق لغة:

التسههههههههويق فههههههههي اللغههههههههة يههههههههراد بههههههههه: تههههههههرويج السههههههههلع بطههههههههرق مختلفههههههههة لترغيههههههههب النههههههههاس فههههههههي  
شهههههههههههههرائها، تقهههههههههههههول العهههههههههههههرب: تسهههههههههههههوق فهههههههههههههلان: أي بهههههههههههههاع واشهههههههههههههترى، وتسهههههههههههههوق القهههههههههههههوم: أي 

تعنهههههههههى القيهههههههههادة والتقهههههههههدم، وسهههههههههاق الإبهههههههههل يسهههههههههوقها -بفهههههههههتح الهههههههههواو-اتخهههههههههذوا سهههههههههوقا، والسهههههههههوق 
 سوقا وسيقا.

، والجمهههههههههههههع لابتيهههههههههههههاعوا الموضهههههههههههههع الهههههههههههههذي يجلهههههههههههههب إليهههههههههههههه المتهههههههههههههاع والسهههههههههههههلع، والسهههههههههههههوق:
 أسواق وسميت بها، لأن التجارة تجلب إليها.

 التسويق اصطلاحا:

يجهههههههههههههههاد، وتسهههههههههههههههعير، وتهههههههههههههههرويج، وتوزيهههههههههههههههع  العمليهههههههههههههههة الخاصهههههههههههههههة بتخطهههههههههههههههيط وتنفيهههههههههههههههذ، وا 
الأفكهههههههههار والسهههههههههلع أو الخهههههههههدمات اللازمهههههههههة لإتمهههههههههام عمليهههههههههات التبهههههههههادل، والتهههههههههي تهههههههههؤدي إلهههههههههى 

ع أصهههههههههههل الكلمهههههههههههة إلهههههههههههى إشهههههههههههباع حاجهههههههههههات الأفهههههههههههراد وتحقيهههههههههههق أههههههههههههداف المنظمهههههههههههة، ويرجههههههههههه
التههههههههههههي تعنههههههههههههي السههههههههههههوق  MARKETالإنجليزيههههههههههههة وهههههههههههههي تتههههههههههههألف مههههههههههههن مقطعههههههههههههين همهههههههههههها 

التهههههههههههههي تعنهههههههههههههي داخهههههههههههههل أو ضهههههههههههههمن، وعليهههههههههههههه عرفهههههههههههههوا التسهههههههههههههويق بأنهههههههههههههه مجموعهههههههههههههة  INGو
 الأعمال والوظائف التي تتم داخل السوق.

عرفهههههههههههت الجمعيهههههههههههة الأمريكيهههههههههههة التسهههههههههههويق بأنهههههههههههه: ممارسهههههههههههة الأنشهههههههههههطة الأعمهههههههههههال التهههههههههههي 
 1سلع والخدمات من المنتج إلى المستهلك أو المستخدم.توجه عملية تدفق ال

التسههههههههههويق هههههههههههو طلههههههههههب تههههههههههرويج البضههههههههههاعة، وهههههههههههو المعنههههههههههى المتبههههههههههادر لأذهههههههههههان النههههههههههاس 
نما هو استخدام حديث.  الآن، لم يكن مستخدما من قبل وا 

                                                            
فقه المقارن، م المدرسهة بقسهه-دراسهة فقهية مقارنة-د. حفيظة بدر عبد الحميد إسهماعيل، التسهويق الشهبكي وحكمه الشهرعي -1

 .915-914، القاهرة مصر، صبنات دار الزقازيقكلية الإسلامية والعربية 
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بههههههههههذا  2222حهههههههههدثت الجمعيهههههههههة الأمريكيهههههههههة للتسهههههههههويق عهههههههههدة مهههههههههرات ليصههههههههها  فهههههههههي عهههههههههام 
علهههههههههى تخطهههههههههيط وتنفيهههههههههذ ومراقبهههههههههة نشهههههههههاطات مدروسهههههههههة التعبيهههههههههر: عمليهههههههههة نظميهههههههههة تنطهههههههههوي 

فهههههههههههي مجهههههههههههالات التكهههههههههههوين، وتسهههههههههههعير، وتهههههههههههرويج، وتوزيهههههههههههع الأفكهههههههههههار والسهههههههههههلع، والخهههههههههههدمات 
 من خلال عمليات تبادل من شأنها خدمة أهداف المنظمة والفرد.

يلخهههههههههههص الهههههههههههدكتور زكريههههههههههها عهههههههههههزام الملامهههههههههههح والعناصهههههههههههر الأساسهههههههههههية لمفههههههههههههوم التسهههههههههههويق 
 في النقاط التالية:

الصههههههههههههههناعيين  نالمشههههههههههههههتريجههههههههههههههات ورغبههههههههههههههات المسههههههههههههههتهلكين النهههههههههههههههائيين أو إشههههههههههههههباع حا-
 هو الموجه الأول للنشاط التسويقي المتكامل.

التسهههههههههههههههويق يسهههههههههههههههاعد المنظمهههههههههههههههة أو المؤسسهههههههههههههههة علهههههههههههههههى تحقيهههههههههههههههق أههههههههههههههههدافها بكفهههههههههههههههاءة -
 وفعالية.

التسهههههههههههويق يتضهههههههههههمن تخطهههههههههههيط وتطهههههههههههوير المنتجهههههههههههات والتعبئهههههههههههة والتغليهههههههههههف، التسهههههههههههعير، -
 الترويج والتوزيع.

 1ة الاجتماعية للتسويق.المسؤولي-

يعرفههههههههه "كههههههههوتلر" علههههههههى أنهههههههههه نشههههههههاط الإنسههههههههاني الههههههههذي يههههههههههدف إلههههههههى إشههههههههباع الرغبهههههههههات -
 والحاجات من خلال عملية التبادل.

: التسهههههههههههههويق عمليهههههههههههههة تخطهههههههههههههيط وتنفيهههههههههههههذ 1915عرفتهههههههههههههه الجمعيهههههههههههههة الأمريكيهههههههههههههة فهههههههههههههي -
سياسههههههههههات خلههههههههههق، تسههههههههههعير تههههههههههرويج، وتوزيههههههههههع، الأفكههههههههههار والسههههههههههلع والخههههههههههدمات مههههههههههن أجههههههههههل 

 2تبادلات.تحقيق 

                                                            
دكتور محمد عثمان شههههههههبير، إعداد صههههههههالح عبد الله دريدر، حكم التسههههههههويق الشههههههههبكي )بحث وضههههههههعي(، كلية الدراسههههههههات  -1

 .11-29، ص2211، سCF200داته، الإسلامية، قسم الفقه المعاصر، برنامج الماجستير، فقه المعلومات المالية ومستج
: ديوان مريدن، د. أميمة معراوي، دكتور أسههههههههامة سههههههههعيد، مبادئ التسههههههههويق، منشههههههههور الجامعة  د. بطرس حلاق، تدقيق -2

 .12، ص2222، الجمهورية العربية السورية، صSVUالإفتراضية السورية 
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 التعريف الإجرائي للتسويق:

هههههههههههههو عمليههههههههههههة تنفيههههههههههههذ لإيجههههههههههههاد التسههههههههههههعير وتههههههههههههرويج السههههههههههههلع أو الخههههههههههههدمات أو الأفكههههههههههههار 
لإتمهههههههههههام عمليهههههههههههة التبهههههههههههادل، وههههههههههههذه العمليهههههههههههة تقهههههههههههوم ب شهههههههههههباع حاجهههههههههههات ورغبهههههههههههات الأفهههههههههههراد، 

 وتتم هذه العمليات ضمن السوق وهو تدفق السلع من المنتج إلى المستهلك.

 التسويق الشبكي: مفهوم 10المطلب 

 التسويق الشبكي لغة:

الشههههههههههبكي مههههههههههن الشههههههههههبك وهههههههههههو الخلههههههههههط والتههههههههههداخل، ومنههههههههههه تشههههههههههبيك الأصههههههههههابع واشههههههههههتبك 
 الظلام أي اختلط، واشتبكت النجوم إذا تداخلت واتصل بعضها ببعن.

والشههههههههههبكة: آبههههههههههار متقاربههههههههههة قريبههههههههههة المههههههههههاء، يفضههههههههههي بعضههههههههههها إلههههههههههى بعههههههههههن، وجمعههههههههههها 
 شباك.

 التسويق الشبكي إصطلاحا:

امج يحصهههههههههههل فبيهههههههههههه المسهههههههههههوق علهههههههههههى عمهههههههههههولات أو حهههههههههههوافز ماليهههههههههههة، نتيجهههههههههههة ههههههههههههو برنههههههههههه
لبيعهههههههههه المنهههههههههتج أو الخدمهههههههههة، إضهههههههههافة لحصهههههههههوله علهههههههههى عمهههههههههولات عهههههههههن كهههههههههل شهههههههههخص يهههههههههتم 

 اعتماده مساعدا أو تابعا للمسوق وفق أنظمة وبرامج عمولات خاصة.

وههههههههههو نهههههههههوع مهههههههههن التسهههههههههويق المنتجهههههههههات والخهههههههههدمات مبنهههههههههي علهههههههههى التسهههههههههويق التواصهههههههههلي، 
لك بههههههههههدعوة مسههههههههههتخدمين آخههههههههههرين لشههههههههههراء المنههههههههههتج مقابههههههههههل عمولههههههههههة، حيههههههههههث يقههههههههههوم المسههههههههههته

ويحصههههههههل علههههههههى نسههههههههبة حالههههههههة قيههههههههام عملائههههههههه ببيههههههههع المنههههههههتج، بحيههههههههث يصههههههههبح علههههههههى قمههههههههة 
 1هرم من العملاء والزبائن.

                                                            
التسهههههويق الشهههههبكي في ضهههههوء فقه الم لات، إصهههههدارات د. طه أحمد الزيدي، عضهههههو الهيئة العليا للمجمع الفقهي العراقي،  -1

، دار الكتب 21، ط2211المجمع الفقهي العراقي لكبار العلماء للدعوة والإفتاء، قضههههههههههههههايا فقهية معاصههههههههههههههرة، سههههههههههههههنة الطبع 
 .42-41، ص2211والوثائق، بغداد، 
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حههههههههههههق  التسههههههههههههويق الشههههههههههههبكي هههههههههههههو برنههههههههههههامج تسههههههههههههويقي يمههههههههههههنح المشههههههههههههاركين فيههههههههههههه شههههههههههههراء
ن عههههههههههههههن المشههههههههههههههاركين، وبيههههههههههههههع المنتجههههههههههههههات أو الخههههههههههههههدمات، والتعههههههههههههههوي التوظيههههههههههههههف لمزيههههههههههههههد

 المبيعات الخاصة بهم.

تعريههههههههههف عبههههههههههد الفضههههههههههيل عيههههههههههد: هههههههههههو قيههههههههههام الشههههههههههركات بتسههههههههههويق المنههههههههههتج مههههههههههن خههههههههههلال 
مجموعههههههههههههة مههههههههههههوزعين مسههههههههههههتقلين الههههههههههههذين يقومههههههههههههوم بشههههههههههههراء المنههههههههههههتج ويسههههههههههههوقونه، ويههههههههههههدعموا 

 أناسا آخرين للقيام بالمثل، وكمكافأة مستويات.

مات : التسههههههههويق الشههههههههبكي بأنههههههههه حركههههههههة المنتجههههههههات أو الخههههههههدJoe Rubinoيعرفههههههههه 
 من الشركة المصنعة إلى المستهلك من خلال شبكة مستقلة من الموزعين.

كمههههههههها يعتبهههههههههر تسهههههههههويقا مباشهههههههههرا يههههههههههدف إلهههههههههى الحصهههههههههول علهههههههههى العميهههههههههل علهههههههههى السهههههههههلعة 
مههههههههههههن المنههههههههههههتج مباشههههههههههههرة دون واسههههههههههههطة معتمههههههههههههدا فههههههههههههي تسههههههههههههويق السههههههههههههلعة وبيعههههههههههههها علههههههههههههى 

 1المشتركين أنفسهم.

أطهههههههههههراف التبهههههههههههادل  التسهههههههههههويق الشهههههههههههبكي ههههههههههههو تعامهههههههههههل تجهههههههههههاري قهههههههههههائم علهههههههههههى التفاعهههههههههههل
 إلكترونيا بدلا من الإتصال المباشر.

أو عمليهههههههههههههة بيهههههههههههههع وشهههههههههههههراء السهههههههههههههلع والخهههههههههههههدمات عبهههههههههههههر شهههههههههههههبكة الأنترنهههههههههههههت والتسهههههههههههههويق 
الشهههههههههههبكي ههههههههههههو تكنولوجيههههههههههها التغييهههههههههههر، وههههههههههههذا الأخيهههههههههههر ههههههههههههو بحهههههههههههث عهههههههههههن عمهههههههههههلاء جهههههههههههدد 
يهتمههههههههههون بالخدمههههههههههة أو المنههههههههههتج الههههههههههذي تقههههههههههوم بتقديمههههههههههه وعرضههههههههههه علههههههههههيهم، والبحههههههههههث فههههههههههي 

 2حجم المبيعات تلك المنتج. أسواق متاحة لمعرفة

التسههههههههويق الشههههههههبكي هههههههههو نههههههههوع مههههههههن أنههههههههواع البيههههههههع المباشههههههههر، ويعههههههههرف أيضهههههههها بالتسههههههههويق 
متعههههههههههدد المسههههههههههتويات، وأن قههههههههههوة التسههههههههههويق الشههههههههههبكي يزيههههههههههد عنههههههههههها بأنههههههههههك لا تكتفههههههههههي فقههههههههههط 

                                                            

مذكرة ماسههههههههههتر، كلية العلوم (، Foreverأماني فراجي، دور التسههههههههههويق الشههههههههههبكي في الترويج لمنتجات شههههههههههركة فوريفر ) -1 
الإنسههانية والإجتماعية، قسههم علوم الإعلام والاتصههال، تخصههص: اتصههال وعلاقات عامة، جامعة محمد خيضههر بسههكرة، يوم 

 .12، ص24/22/2219
، قسم التسويق -خطط لمستقبلك القادم-أ. م عبد الجبار حسهين الطغري، احتراف التسهويق الإلكتروني والتسهويق الشهبكي -2 
 .22-22، ص2222لكتروني، اليمن، سالإ
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بالحصههههههههههول علههههههههههى عمههههههههههولات مههههههههههن مبيعاتههههههههههك الشخصههههههههههية، بههههههههههل يتعههههههههههداها إلههههههههههى الحصههههههههههول 
 ك في الشركة عن طريقك.على عمولات من فريق البيع الذي اشتر 

التسههههههههويق الشههههههههبكي متعههههههههدد المسههههههههتويات يههههههههتم فههههههههي شههههههههكل خطههههههههط أربههههههههاح مختلفههههههههة لههههههههدفع 
 1العمولات نتيجة بيع المنتجات.

: أسهههههههههههههههلوب البيهههههههههههههههع الشهههههههههههههههبكي يسهههههههههههههههمح لمهههههههههههههههن Neher ،Barberعرفههههههههههههههه كهههههههههههههههل مهههههههههههههههن 
يشهههههههههترك فيهههههههههه أن ينشهههههههههئ شهههههههههبكة خاصهههههههههة بهههههههههه يسهههههههههتطيع مهههههههههن خلالهههههههههها ضهههههههههم العديهههههههههد مهههههههههن 

مههههههههة أو المنههههههههتج، مقابههههههههل عمولههههههههة يحصههههههههل عليههههههههها عههههههههن كههههههههل العمههههههههلاء الجههههههههدد وبههههههههيعهم الخد
مشههههههههههترك جديههههههههههد وهكههههههههههذا، حيههههههههههث يقههههههههههول المسههههههههههتهلك بههههههههههدعوة مسههههههههههتخدمين آخههههههههههرين لشههههههههههراء 

 2المنتج في مقابل عمولة.

 التعريف الإجرائي:

التسههههههههههههويق الشههههههههههههبكي هههههههههههههو أسههههههههههههلوب جديههههههههههههد للبيههههههههههههع والشههههههههههههراء إلكترونيهههههههههههها وهههههههههههههو قيههههههههههههام 
مههههههههههة، مههههههههههن خههههههههههلال مجموعههههههههههة المؤسسههههههههههات أو الشههههههههههركات بتسههههههههههويقه منههههههههههتج أو سههههههههههلعة أو خد

مهههههههههههههوزعين، ويعتبهههههههههههههر تسهههههههههههههويقا مباشهههههههههههههرا هدفهههههههههههههه خصهههههههههههههول المسهههههههههههههتهلك علهههههههههههههى السهههههههههههههلعة أو 
 الخدمة.

 

 

 

 

                                                            

 .41، صhttp://Maktboh.net ،2212بيبرس، أسرار وخفايا التسويق الشبكي، الفصل الأول، د. ن،  -1 
دراسات الحمزة عدنان مشوقة، د أحمد نعيم حسين، التسويق الشبكي من المنظور الاقتصادي الإسلامي، إشراف مديرية  -2 

 .24، ص2212الأردنية، الأردن، س الإفتاءوالبحوث، دار 

http://maktboh.net/
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 : نشأة التسويق الشبكي10المطلب 

قههههههههههد سههههههههههبق أن التسههههههههههويق الشههههههههههبكي نظههههههههههام مسههههههههههتحدث لههههههههههم يعهههههههههههد مثلههههههههههه فههههههههههي الآونههههههههههة 
المتقدمهههههههههة، فكهههههههههان مهههههههههن أفضهههههههههل معرفهههههههههة نشهههههههههأته وبدايتهههههههههه، حتهههههههههى نهههههههههتمكن مهههههههههن الإحاطهههههههههة 

 بالموضوع قدر المستطاع ونلطع بما له وبما عليه.

إن البحههههههههههوث والدراسههههههههههات فههههههههههي مجههههههههههال التسههههههههههويق تثبههههههههههت إن تههههههههههاري  التسههههههههههويق الشههههههههههبكي 
يعههههههههود إلههههههههى أوائههههههههل الثلاثينيههههههههات مههههههههن القههههههههرن العشههههههههرين، وأول شههههههههركة أجههههههههرت هههههههههذه الفكههههههههرة 

"، التهههههههي أسسهههههههت عهههههههام The California Vitaminههههههههي "فيتهههههههامين" كالفورنيههههههها "
م إلهههههههههى 1929ا ثهههههههههم رغبهههههههههت فهههههههههي وضهههههههههع اسهههههههههم رسهههههههههمي لهههههههههها فغيرتهههههههههه سهههههههههنة م تقريبههههههههه1924

، والههههههذي أتههههههى بهههههههذه الفكههههههرة Nutrilite products, Incشههههههركة منتجههههههات نيههههههوترلات 
 Carl Rehnborgههههههههههو مؤسهههههههههس نفهههههههههس الشهههههههههركة الهههههههههذي يهههههههههدعى كهههههههههارل ريهنبهههههههههرج 

م إلههههههههههههى 1915الأمريكههههههههههههي الههههههههههههذي مكههههههههههههث فههههههههههههي الصههههههههههههين عههههههههههههدة سههههههههههههنوات ابتههههههههههههداءا مههههههههههههن 
رة عملههههههههههه أثنههههههههههاء هههههههههههذه الإقامههههههههههة، حتههههههههههى أصههههههههههبح علههههههههههى م، وقههههههههههد اسههههههههههتفاد مههههههههههن خبهههههههههه1922

درايههههههههة بههههههههأمر الفههههههههن الغههههههههذائي، وقههههههههد نجههههههههح فههههههههي انتههههههههاج مكمههههههههل غههههههههذائي فمنحههههههههه أصههههههههدقائه 
فههههههههههأعجبوا بههههههههههه وطههههههههههالبوا بالمزيههههههههههد لأصههههههههههدقائهم، وهنهههههههههها جائتههههههههههه فكههههههههههرة التسههههههههههويق  ليجربههههههههههوه،

وبيههههههههع منتجههههههههه بواسههههههههطة أصههههههههدقائه، فطلههههههههب مههههههههنهم أن يبيعههههههههوه وسههههههههيدفع لهههههههههم مقابههههههههل ذلههههههههك 
 1عمولة.

عنههههههههههدما ظهههههههههههرت شههههههههههركة  1959د ظهههههههههههر التسههههههههههويق الشههههههههههبكي بشههههههههههكل أكبههههههههههر عههههههههههام وقهههههههههه
)أي أم واي("، فكانهههههههههههههههت هههههههههههههههههذه البدايهههههههههههههههة الحقيقيههههههههههههههههة  Amwayجديهههههههههههههههدة تسهههههههههههههههمى باسههههههههههههههههم 

" تعمههههههههههل لحههههههههههد الآن، وهههههههههههي Amwayلعصههههههههههر التسههههههههههويق الشههههههههههبكي، ومهههههههههها زالههههههههههت شههههههههههركة "
مهههههههههن أقهههههههههوى شهههههههههركات التسهههههههههويق الشهههههههههبكي فهههههههههي العهههههههههالم، أمههههههههها الإنتشهههههههههار الأوسهههههههههع للتسهههههههههويق 

 (Amwayوذلهههههههههههههههك بعهههههههههههههههد أن ربحهههههههههههههههت شهههههههههههههههركة ) 1929فكهههههههههههههههان بعهههههههههههههههد عهههههههههههههههام الشهههههههههههههههبكي 
وانفقههههههههههههههت  1929، واسههههههههههههههتمرت إلههههههههههههههى عههههههههههههههام 1924الههههههههههههههدعوى المقامههههههههههههههة ضههههههههههههههدها عههههههههههههههام 

                                                            

د. عبد الكريم عثمان، ط، نصهير أحمد، التأصهيل الشهرعي للتسهويق الشبكي دراسة فقهية تطبيقية لشركة "ثائنز" نموذجا،  -1 
 .292-292، ص2222، س22، شهادة: 24جامعة إسلامية العالمية، إسلام أبادر باكستان، مجلد: 
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أنهههههههههها تمثهههههههههل شهههههههههكلا  عليهههههههههها كهههههههههي تكسهههههههههب الصهههههههههفة القانونيهههههههههة، تبهههههههههرهنملايهههههههههين الهههههههههدولارات 
مهههههههههن أشهههههههههكال البيهههههههههع المباشهههههههههر ولهههههههههيس مهههههههههن قبيهههههههههل التسهههههههههويق الهرمهههههههههي المحظهههههههههور قانونيههههههههها، 

 1ولايات المتحدة الأمريكية.بما في ذلك ال

تعتبهههههههههر الولايهههههههههات المتحهههههههههدة مههههههههههد التسهههههههههويق الشهههههههههبكي، ومنهههههههههها انتشهههههههههر إلهههههههههى بقيهههههههههة دول 
العهههههههههههالم، وترجهههههههههههع الدراسهههههههههههات سهههههههههههبب انتشهههههههههههار التسهههههههههههويق الشهههههههههههبكي إلهههههههههههى عهههههههههههدة عوامهههههههههههل، 

 ويمكن تقديمها إلى قسمين:

 القسم الاقتصادي:-أ

 التسويق الشبكي طريقة ممتازة لكسب مصدر دخل ثاني.-

سههههههههههههههويق الشههههههههههههههبكي فرصههههههههههههههة متاحههههههههههههههة للجميههههههههههههههع لا تكلههههههههههههههف مجهههههههههههههههودات كبيههههههههههههههرة ولا الت-
 شقة مع إمكان الإنخراط في أي وقت.م

 ة خاصهههههههههة بهههههههههك دون متطلبهههههههههات كبيهههههههههرةالتسهههههههههويق الشهههههههههبكي طريهههههههههق إلهههههههههى إنشهههههههههاء شهههههههههرك-
 ولا التزامات ضريبية.

 طريقة للتعرف على الناس وكسب علاقات اقتصادية.-

 للعملاء توضح فيما يلي:الحوافز المالية المرصدة التي تدفع -

*إعطهههههههههاء حهههههههههافز مهههههههههالي للمنخهههههههههرط الهههههههههذي يقهههههههههوم بتهههههههههرويج لههههههههههذه المنتجهههههههههات مههههههههها يشهههههههههكل 
حههههههههههههافر، وكلمهههههههههههها زاد عههههههههههههدد العمههههههههههههلاء كلمهههههههههههها زادت نسههههههههههههبة العمههههههههههههلات، وتوضههههههههههههيح النظههههههههههههام 

 المعتمد لحساب العملات ومدة الانخراط )أسبوعية، شهرية، عدد العملاء(.

 القسم الديني:-ب

 ي الحلال عند الكثير من الناس.ضعف التدين وقلة تحر -

                                                            
د طه أحمد الزيدي، التسهههههههههويق الشهههههههههبكي في ضهههههههههوء فقه الم لات، إصهههههههههدار المجمع الفقهي العراقي لكبار العلماء للدعوة  -1

 .46-45، ص2211(، الطبعة الأولى، دار الكتب والوثائق ببغداد، العراق، س1والإفتاء قضايا الفقهية معاصرة )
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الإقبههههههههههال علههههههههههى الههههههههههدنيا والتنههههههههههافس فههههههههههي جميههههههههههع الأمههههههههههوال التههههههههههي تههههههههههذر علههههههههههيهم بههههههههههدون -
 جهد أو مشقة.

 ضعف الوازع الديني في الآونة الأخيرة.-

ضهههههههههعف المنظومهههههههههة القانونيهههههههههة التهههههههههي لا تحهههههههههارب ههههههههههذا النهههههههههوع مهههههههههن التعامهههههههههل خاصهههههههههة -
 في الدول العربية.

 لإسلامية:*انتشاره في المدن العربية وا

انتشههههههههههار التسههههههههههويق الشههههههههههبكي لاحههههههههههق رواجهههههههههها كبيههههههههههرا فههههههههههي الههههههههههدول العربيههههههههههة والإسههههههههههلامية 
فههههههههي قههههههههارة آسههههههههيا خصوصهههههههها فههههههههي الههههههههبلاد الإسههههههههلامية والعربيههههههههة، فهههههههههو منتشههههههههر فههههههههي مههههههههدن 
كثيهههههههههههرة مهههههههههههن باكسهههههههههههتان، وانتشهههههههههههر مهههههههههههؤخرا فهههههههههههي سهههههههههههوريا والمملكهههههههههههة العربيهههههههههههة السهههههههههههعودية، 

سهههههههههههبيل المثهههههههههههال شهههههههههههركة ، فعلهههههههههههى ب ضهههههههههههافة إلهههههههههههى أعهههههههههههداد هائلهههههههههههة فهههههههههههي الخلهههههههههههيج العربهههههههههههي
biznaz  علههههههههههى يههههههههههد عمههههههههههر انخههههههههههان وزمههههههههههان  2221حيههههههههههث ظهههههههههههرت فههههههههههي أكتههههههههههوبر سههههههههههنة

أحمهههههههههههد ونهههههههههههور المحمهههههههههههود )باكسهههههههههههتان( ويحضهههههههههههر أبحهههههههههههاث أكهههههههههههدت أن عهههههههههههدد المنخهههههههههههرطين 
والتهههههههههههي تعنهههههههههههي  OPRSمنخهههههههههههرط، شهههههههههههركة  215222فيهههههههههههها يحهههههههههههد سهههههههههههنتين علهههههههههههى أقهههههههههههل 

ة حروفهههههههههههها فرصهههههههههههة لإيجهههههههههههاد العمهههههههههههل والنجهههههههههههاح، وههههههههههههي شهههههههههههركة تسهههههههههههويقية شهههههههههههبكية عربيههههههههههه
بدولههههههههة تههههههههونس ولههههههههها عههههههههدة فههههههههروع فههههههههي كههههههههل مههههههههن مصههههههههر والجزائههههههههر  2212تأسسههههههههت سههههههههنة 

ويحهههههههههد الهههههههههدول العربيهههههههههة، وههههههههههي مهههههههههن أوائهههههههههل شهههههههههركات التسهههههههههويق الشهههههههههبكي التهههههههههي ظههههههههههرت 
 1في البلاد العربية.

 

 

 

                                                            

ي في التسهههويق الشهههبكي، مجلة روافد للبحوث والدراسهههات، العدد أ. د. بوزيد كيحول، ط، عبد الرزاق شهههرع، الحكم الشهههرع -1 
 .141-122، ص2212، س ghardaia.dz-http://rawafid.univ، 2542-2562الثاني، جامعة غرداية، ردمد 

http://rawafid.univ-ghardaia.dz/
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 : مراحل تطور التسويق الشبكي10المطلب 

فههههههههي السههههههههنوات التاليههههههههة لنشههههههههأة الفكههههههههرة وبعههههههههد مضههههههههي فتههههههههرة مههههههههن الههههههههزمن واسههههههههتعمال هههههههههذه 
الفكههههههههرة فههههههههي العديههههههههد مههههههههن الشههههههههركات، كانههههههههت النتيجههههههههة أن حققههههههههت هههههههههذه الشههههههههركات نجاحهههههههها 

الموجههههههههههة  wave4، 4بههههههههههاهرا فههههههههههي بيههههههههههع المنتجههههههههههات، وذكههههههههههر ريتشههههههههههارد مؤلههههههههههف كتههههههههههاب واف
احههههههههههل التسههههههههههويق الرابعههههههههههة التسههههههههههويق الشههههههههههبكي فههههههههههي القههههههههههرن الواحههههههههههد والعشههههههههههرين الخههههههههههص مر 

 الشبكي كالآتي:

 .1929-1945مرحلة تحت الأرن وكانت بين عام -

 .1919-1929مرحلة الانتشار وكانت عام -

 إلى يومنا هذا. 2222مرحلة العالمية وكانت بين عام -

مهههههههههن التجهههههههههارة  ففهههههههههي وقهههههههههت مهههههههههن أوقهههههههههات، كانهههههههههت المنتجهههههههههات تبهههههههههاع بالطريقهههههههههة العاديهههههههههة
تسههههههههويق الشههههههههبكي كههههههههي تحههههههههاف  الشههههههههركة فههههههههي بعههههههههن الشههههههههركات، وبعههههههههد أن ظهههههههههرت قههههههههوة ال

علههههههههههى مبيعاتههههههههههها اضههههههههههطرت الشههههههههههركة إلههههههههههى العمههههههههههل بنظههههههههههام التجههههههههههارة الحديثههههههههههة )التسههههههههههويق 
الشهههههههههبكي( وأصهههههههههبحوا ههههههههههم أنفسههههههههههم شهههههههههاهدين علهههههههههى نجهههههههههاح ههههههههههذه التجهههههههههارة، وهنالهههههههههك مثهههههههههل 

 أمريكي يقول: "إذا لم تغلب فكن معهم".

)ماكينهههههههههة أشههههههههههر الشهههههههههركات التهههههههههي تبنهههههههههت ههههههههههذه التجهههههههههارة ههههههههههي: كوكههههههههها كهههههههههولا، جيلايهههههههههت 
 حلاقة(، و أي بي أم ومولجت بالمولايف، فيليبس، جنرال موتورز، والكثير.

دولههههههههة حههههههههول العههههههههالم، وحاليهههههههها هنههههههههاك  152فهههههههههذه التجههههههههارة لههههههههها تواجههههههههد فههههههههي أكثههههههههر مههههههههن 
مليهههههههون شهههههههخص حهههههههول العهههههههالم يعملهههههههون فهههههههي ههههههههذا المجهههههههال، ففهههههههي سهههههههنة  122مههههههها يقهههههههارب 

كي، ووصههههههههههههل مليههههههههههههون أمريكههههههههههههي عمههههههههههههل فههههههههههههي التسههههههههههههويق الشههههههههههههب 12كههههههههههههان هنههههههههههههاك  2222
، وكههههههههههان ذلههههههههههك فههههههههههي الوقههههههههههت مهههههههههها 2226مليههههههههههون فههههههههههي عههههههههههام  152العههههههههههاملين فيههههههههههه إلههههههههههى 

مليههههههههههار دولار مههههههههههن اقتصههههههههههاد أمريكههههههههههي موجههههههههههود فههههههههههي هههههههههههذا المجههههههههههال، وكمهههههههههها  25يقههههههههههارب 
 64.222كهههههههههههههان هنهههههههههههههاك  2226قهههههههههههههال الكاتهههههههههههههب الشههههههههههههههير "ريتشهههههههههههههارد بهههههههههههههوه" فهههههههههههههي عهههههههههههههام 

 شههههههههههخص أمريكههههههههههي قههههههههههد تجههههههههههاوز المليههههههههههون دولار مههههههههههن خههههههههههلال التسههههههههههويق الشههههههههههبكي، وكمهههههههههها
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" أن العههههههههههاملين فههههههههههي مجههههههههههال التسههههههههههويق الشههههههههههبكي لنتههههههههههرنشههههههههههرت مجلههههههههههة "آب لايههههههههههن نيههههههههههوز 
مليههههههههههههون دولار، ويتغيههههههههههههر مجمههههههههههههوع الههههههههههههرابحين لهههههههههههههذه 2و 12.522تتههههههههههههراوح أربههههههههههههاحهم مههههههههههههن 
تسههههههههجيل رسههههههههمي أن الشههههههههركات العالميههههههههة التههههههههي يعمههههههههل  قههههههههد تههههههههمأربههههههههاح بتغيههههههههر الشههههههههركات و 

 1ر سنويا.ألف دولا 212فائدة أنه يحصلون على أرباح  422بها أكثر من 

 : خصائص التسويق الشبكي10المطلب 

 اعتماد على شبكة الأنترنت.-

المنتجهههههههههههههات التهههههههههههههي تنتجهههههههههههههها الشهههههههههههههركة يسهههههههههههههتهلكها المسهههههههههههههوق فهههههههههههههي الغالهههههههههههههب الأعهههههههههههههم -
فالمسههههههههههتهلك للمنتههههههههههوج هههههههههههو المسههههههههههوق بخههههههههههلاف الههههههههههذي يحصههههههههههل فههههههههههي العمليههههههههههة التسههههههههههويقية 

 التقليدية، والتي تعتبر المستهلك في ذيل العملية التسويقية.

الملاحهههههههههه  أن الأسههههههههههعار هههههههههههذا المنههههههههههتج لا تتناسههههههههههب مههههههههههع جودتههههههههههه، قياسهههههههههها بمثيلاتههههههههههها -
 2في الأسواق، مما يعني تحمليها ثمن فوق قيمتها.

إن شههههههههههههراء منهههههههههههههتج الشهههههههههههههركة ولههههههههههههو لمهههههههههههههرة واحهههههههههههههدة شههههههههههههرط لهههههههههههههدخول ههههههههههههههذه الشهههههههههههههبكة، -
والحصههههههههههول علههههههههههى العمههههههههههولات والمضههههههههههي قههههههههههدما فههههههههههي عمليههههههههههة التسههههههههههويق )اشههههههههههتر لتسههههههههههوق، 

 فقد تكسب(.

مشههههههههههههترك الههههههههههههدخول فههههههههههههي عمليههههههههههههة التسههههههههههههويق الشههههههههههههبكي إلا عههههههههههههن طريههههههههههههق لا يمكههههههههههههن لل-
 مسوق سابق.

أن المسههههههههههوق كلمهههههههههها كههههههههههان أسههههههههههبق فههههههههههي الاشههههههههههتراك، كانههههههههههت عمولاتههههههههههه أكثههههههههههر حظهههههههههها، -
 وأعظم أجرا، والعكس صحيح.

                                                            

تخرج شههادة ماسهتر، جامعة الشههيد حمه لخضههر، معهد ، مذكرة -دراسهة فقهية مقارنة-المهدي بوخلوة، التسهويق الشهبكي -1 
 .29-21، ص2216العلوم الإسلامية قسم الشريعة، تخصص فقه وأصوله، الوادي، الجزائر، س

ابن زخروفة بوعلام، قارة أحلام، بن نفات عبد الحق، اسهههههتخدام التسهههههويق الشهههههبكي ك لية حديثة للترويج في المؤسهههههسهههههات  -2 
، 2222، س29، المجلد: 21والتسههههههههويق، العدد:  لابتكاريفينغ وشههههههههركة جوميا الجزائر، مجلة ادراسههههههههة حالة شههههههههركة فريفر ل

 .DSPJ.cerist.dz ،15/24/2222. 246ص
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أن شههههههههههههركات التسههههههههههههويق توظههههههههههههف عههههههههههههددا محههههههههههههدو مههههههههههههن للمسههههههههههههوقين المشههههههههههههاركة فههههههههههههي -
 سلسلة لا تكاد تنتهي.

ائلا لكهههههههههههههبح تضهههههههههههههخم عمهههههههههههههولات تضهههههههههههههع جميهههههههههههههع شهههههههههههههركات التسهههههههههههههويق الشهههههههههههههبكي حههههههههههههه-
رؤسههههههههاء الهههههههههرم، يختلههههههههف مههههههههن شههههههههركة لأخههههههههرى، حتههههههههى لا تلههههههههتهم العمههههههههولات جميههههههههع أمههههههههوال 

 الشركة.

لا تهههههههههههههههتم شههههههههههههههركات التسههههههههههههههويق الشههههههههههههههبكي بالمنتجههههههههههههههات بقههههههههههههههدر اهتمامههههههههههههههها بتوظيههههههههههههههف -
المسههههههههههههوقين والاشههههههههههههتراك فههههههههههههي النظههههههههههههام الشههههههههههههبكي، فهههههههههههههي حقيقتههههههههههههها تسههههههههههههويق لتسههههههههههههويق لا 

 تسويق السلع.

تسهههههههههههههههتهلك مهههههههههههههههن قبهههههههههههههههل المسهههههههههههههههوقين لا المسهههههههههههههههتهلكين، معظهههههههههههههههم منتجهههههههههههههههات الشهههههههههههههههركة -
 1فالمسوق هو المستهلك في الأعم الأغلب.

تضهههههههههههع جميهههههههههههع الشهههههههههههركات فهههههههههههي الأنظمهههههههههههة المتعلقهههههههههههة بالتسهههههههههههويق الشهههههههههههبكي ثغهههههههههههرات لا -
علههههههههههى الشههههههههههركة نفسههههههههههها، فههههههههههلا يعههههههههههرف تلههههههههههك الثغههههههههههرات إلا مهههههههههها  القههههههههههائمون يعرفههههههههههها حتههههههههههى 

 شفراته.)أي الأنظمة( أو كما يقولون: أن مصنع المفتاح يعرف  صاحبها

الأسهههههههههعار لا تتناسهههههههههب مهههههههههع جههههههههههودة المنتهههههههههوج قياسههههههههها بمثيلاتههههههههههها فهههههههههي الأسهههههههههواق، ممهههههههههها -
 يعني تحميلها ثمن فوق قيمتها.

 توظيف غير محدود للمسوقين من المشاركين في سلسلة لا نهاية لها.-

                                                            

عيسههههى مداح، لحضههههر لخضههههاري، بعد المخاطرة في التسههههويق الشههههبكي من منظور الاقتصههههاد الإسههههلامي، مجلة العربية  -1 
، ASJP.cerist.dz. 221، ص2221، س12، المجلد: 25للأبحاث والدراسههات في العلوم الإنسههانية والاجتماعية، العدد: 

15/24/2222. 
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ي يريهههههههههههدون النجهههههههههههاح ومزيهههههههههههدا إن معظهههههههههههم العهههههههههههاملين فهههههههههههي صهههههههههههناعة التسهههههههههههويق الشهههههههههههبك-
مهههههههههن الأربهههههههههاح ولكهههههههههنهم يهههههههههذكرون حقهههههههههائق غيهههههههههر كاملهههههههههة، فههههههههههي جهههههههههاءتهم مهههههههههن المصهههههههههدر 

 1منقوصة، ويمارسون الخداع والإحتيال ربما بصورة غير مقصودة.

 : أنظمة التسويق الشبكي10المطلب 

لا يوجههههههههد نههههههههوع واحههههههههد فقههههههههط للتسههههههههويق الشههههههههبكي، بههههههههل هنههههههههاك أنههههههههواع عههههههههدة ويشهههههههههد هههههههههذا 
القههههههههههائمين عليههههههههههه أنههههههههههواع جديههههههههههدة متطههههههههههورة بههههههههههين الحههههههههههين والآخههههههههههر،  التسههههههههههويق مههههههههههن خههههههههههلال

لههههههههههذا ربمههههههههها يصهههههههههعب الإحاطهههههههههة بكهههههههههل أنهههههههههواع التسهههههههههويق الشهههههههههبكي، ممههههههههها قهههههههههد يهههههههههؤثر علهههههههههى 
إعطهههههههههاء تصهههههههههور لإصهههههههههدار حكهههههههههم... ومهمههههههههها يكهههههههههن مهههههههههن أمهههههههههر، ف نهههههههههه بالإمكهههههههههان الإشهههههههههارة 

 2إلى الأنواع الآتية:

 مههههههههن أفقيههههههههة شههههههههبكة بتكههههههههوين يقههههههههوم المسههههههههوق  أن ويعنههههههههي الواحــــــــدة: الطبقــــــــة نظــــــــام-0
 جلهههههههههههبهم الهههههههههههذين الجهههههههههههدد المسهههههههههههوقين لعهههههههههههدد حهههههههههههد أي هنهههههههههههاك يكهههههههههههن ولا الجهههههههههههدد المسهههههههههههوقين
 وكلمهههههههههههها frentfine الاماميههههههههههههة الجهههههههههههههة هههههههههههههي الأفقيههههههههههههة بالشههههههههههههبكة يقصههههههههههههد الأول المسههههههههههههوق 
 بطبقهههههههههة النظههههههههام تحديههههههههد مههههههههن والقصهههههههههد أكثههههههههر، المنتجههههههههات عهههههههههدد بيههههههههع كههههههههان أكبههههههههر كانههههههههت
ق  كههههههههههل تشههههههههههجيع هههههههههههو واحههههههههههدة قين مههههههههههن عههههههههههدد أكثههههههههههر جلههههههههههب علههههههههههى مسههههههههههو   وبهههههههههههذا المسههههههههههو 
ق  كههههههههههل باسههههههههههتطاعة مههههههههههادام شههههههههههديدة الرئيسههههههههههين المسههههههههههوقين بههههههههههين المنافسههههههههههة تصههههههههههبح  مسههههههههههو 
 هههههههههههههذه خههههههههههههلال مههههههههههههن معتبههههههههههههرة أرباحهههههههههههها الشههههههههههههركة سههههههههههههتجني وبهههههههههههههذا العمههههههههههههل بهههههههههههههذا القيههههههههههههام
 .المنافسة

 

 

                                                            

، 22، المجلد: 22ء مقاصههههد الشههههريعة الإسههههلامية، مجلة الإحياء، العدد: أ. د منوبة برهاني، التسههههويق الشههههبكي في ضههههو  -1 
 .Asjp.cerist.dz ،12/24/2222. 42-41، ص2222س

أ. د بوزيد، ط، عبد الرزاق شههههرع، الحكم الشههههرعي في التسههههويق الشههههبكي، مجلة روافد للبحوث والدراسههههات، العدد الثاني،  -2 
 .145-142، ص2212، مرجع سابق،  http://rawafid.univ.ghardaia.dz، 2542-2562جامعة غرداية، ردمد 

http://rawafid.univ.ghardaia.dz/
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 الواحدة الطبقة نظام شكل 0 رقم الشكل

 
 الجهههههههههة فههههههههي محههههههههدود بعههههههههدد المههههههههوزع يتقيههههههههد النظههههههههام هههههههههذا فههههههههينظــــــــام المصــــــــفوفة: -0

 جهههههههههههدد أشهههههههههههخاص ب قنهههههههههههاع رأسهههههههههههي، اتجهههههههههههاه فهههههههههههي تتجهههههههههههه أن المصهههههههههههفوفة وعلهههههههههههى الأماميهههههههههههة
 العمولهههههههههة ولمهههههههههنح الشهههههههههبكي، التسهههههههههويق أنهههههههههواع مهههههههههن نهههههههههوع وههههههههههو الرأسهههههههههية شهههههههههبكتيهم لتكهههههههههوين
 يتضهههههههههههخم لا كهههههههههههي المسهههههههههههتويات وعهههههههههههدد الأماميهههههههههههة الجههههههههههههة زبهههههههههههائن عهههههههههههدد تحديهههههههههههد يشهههههههههههترط
 قامههههههههههت لههههههههههو ذلههههههههههك مثههههههههههال تعههههههههههد لا أمههههههههههوال الرئيسههههههههههي الزبههههههههههون  يحصههههههههههد وبالتههههههههههالي الشههههههههههكل
ق  باسهههههههههههتخدامك الشهههههههههههركات إحهههههههههههدى  الاول مسهههههههههههتوى  عهههههههههههدد لهههههههههههك وحهههههههههههددت رئيسهههههههههههي، مسهههههههههههو 

 تقهههههههههههههوم حينهههههههههههههها العمولهههههههههههههة، لاسهههههههههههههتحقاق أيضههههههههههههها بخمسهههههههههههههة مسهههههههههههههتويات وعهههههههههههههدد خمسهههههههههههههة ب
 حينهههههههههههههها مثلهههههههههههههك بالعمهههههههههههههل وتقهههههههههههههنعهم مباشهههههههههههههرة بصهههههههههههههفة أشهههههههههههههخاص الخمسهههههههههههههة بالتسهههههههههههههويق
 اسهههههههههههههتحققت النصهههههههههههههاب اكتمهههههههههههههل فهههههههههههههاذا بالتسهههههههههههههويق الجهههههههههههههدد الزبهههههههههههههائن ويقهههههههههههههوم ستسهههههههههههههتريح
 بصهههههههههههفة الأربهههههههههههاح اسهههههههههههتغراق لعهههههههههههدم)  الشهههههههههههركة وبهههههههههههين بينهههههههههههك العقهههههههههههد وسهههههههههههينتهي العمولهههههههههههة
ق  لعههههههههاب سيسههههههههيل العمههههههههولات اعطههههههههاء وبعههههههههد كبيههههههههرة  بنههههههههاء فههههههههي وسيشههههههههرع الرئيسههههههههي المسههههههههو 
 . ذلك يوضح التالي والشكل جديدة أخرى  مصفوفة

 : نظام المصفوفة0الشكل رقم 
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 النظام الثنائي:-0

 ثنينا بمسههههوقين يحدد الأول مسههههتوى  عدد أن غير السههههابقة الأنظمة كبقة الثنائي النظام فكرة
 رطويشههههههت وهكذا، آخرين مسههههههوقين جلب في الحق له الجديدين المسههههههوقين هذين من وكل فقط

ذا واليسههههرى  اليمنى الجهتين توازن  العملات لاسههههتحقاق  لاخرى ا من أقل الجهتين إحدى كانت وا 
 .القادمة الدورات في المتبقي بالعدد ويحتف  عدد بأقلهما العمولة تحسب

 لزبائنا بعدد العمولات وتحتسههههب تعاملا وأكثرها بيوعا الأنظمة أشهههههر من النظام هذا ويعتبر
 لجددا الزبائن عدد كبح في دور له الزمن وتحديد شههههركة كل حسههههب شهههههريا أو أسههههبوعيا الجدد
 اسههتقرار حالة يف الشههركة سههتبق وعليه الشههبكة في فوقهم لمن العمولة لمنح شههرطا يعتبرون  الذين
( الأرباح يادةوز  العمولات لدفع الشههركة يعين زمنية فترات في العدد تحديد(  الافلاس عن وبعيدة
 .ذلك يوضح الآتي والشكل

 : النظام الثنائي0الشكل رقم 
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 : حكم التسويق الشبكي10المطلب 

 الحكم الشرعي للتسويق الشبكي-0

 وذكههههههههههر الشههههههههههبكي التسههههههههههويق مسههههههههههألة فههههههههههي العلمههههههههههاء أقههههههههههوال بيههههههههههان فههههههههههي الشههههههههههروع قبههههههههههل
 :يأتي ما على اتفقوا أنهم إلى أولا التنبيه يجب ذلك، في اختلافهم

 لحههههههههههم كبيههههههههههع حرمتههههههههههه، علههههههههههى الفقهههههههههههاء اتفههههههههههق محظههههههههههور، منههههههههههتج تسههههههههههويق يجههههههههههوز لا-أ
 وجميهههههههههههع بالحيهههههههههههاء، المحلهههههههههههة الفاضهههههههههههحة الصهههههههههههور أو والخمهههههههههههور، والمسهههههههههههكرات، الخنزيهههههههههههر،
  شرعا؛ الممنوعات

 لأجههههههههههههل فيههههههههههههها، لههههههههههههيس بمهههههههههههها ووصههههههههههههفها البضههههههههههههاعة مههههههههههههدح حههههههههههههال بههههههههههههأي يجهههههههههههوز لا-ب
 .كبير أجر على الحصول

 كهههههههههل أدلهههههههههة مهههههههههع الشهههههههههبكي التسهههههههههويق مسهههههههههألة فهههههههههي العلمهههههههههاء لأقهههههههههوال ذكهههههههههر يهههههههههأتي وفيمههههههههها
 :فريق

 الجواز: أولا

 مههههههههههن لجملههههههههههة الشههههههههههبكي، التسههههههههههويق معاملههههههههههة وازجهههههههههه إلههههههههههى الفقهههههههههههاء مههههههههههن فريههههههههههق ذهههههههههههب
 :أدلتهم يلي وفيما الشبكي، التسويق بجواز للقول كافية اعتبروها التي الأدلة

 لمنتجهههههههههات بتسهههههههههويقه السمسهههههههههرة علهههههههههى رهأجههههههههه يأخهههههههههذ ،اراسهههههههههسم الشهههههههههركة فهههههههههي المسهههههههههوق - 
 .الشركة

 .رةأج وبغير رةبأج تصبح والوكالة للشركة، وكيلا المسوق  المشترك مد-

 والجعالهههههههههههههة الجعالهههههههههههههة، بهههههههههههههاب فهههههههههههههي تهههههههههههههدخل لمشهههههههههههههتركا يأخهههههههههههههذها التهههههههههههههي لأربهههههههههههههاحإن ا-
 .الجهالة فيها رتغتف

 إن المشترك يعمل أجيرا لدى الشركة، والإجارة جائرة بالإجماع.-



 الإشهارات الممولة بالتسويق الشبكيالإطار النظري                              علاقة 
 

 

41 

 الشهههههههههههبكي والتسهههههههههههويق ،( والإباحهههههههههههة الحهههههههههههل العقهههههههههههود فهههههههههههي الأصهههههههههههل) بالقاعهههههههههههدة إعمهههههههههههالا-
 بمنعهههههههههها، السهههههههههنة ولا الكتهههههههههاب مهههههههههن نهههههههههص يهههههههههأتلهههههههههم  التهههههههههي الجديهههههههههدة والبيهههههههههوع العقهههههههههود مهههههههههن
 .الإباحة من أصلها على فترد

 والعمولههههههههههة السههههههههههلعة، مقابههههههههههل هههههههههههو الظههههههههههاهر فههههههههههي المشههههههههههتري  يدفعههههههههههه الههههههههههذي الههههههههههثمن إن-
 فههههههههلا توسههههههههطت قههههههههد السههههههههلعة فمادامههههههههت وتعبههههههههه، التسههههههههويق جهههههههههد مقابههههههههل فههههههههي يأخههههههههذها التههههههههي
 .ربا ولا قمار

 أرباحههههههههههههها مههههههههههههن جههههههههههههزءا الشههههههههههههركة فوهبههههههههههههت ،هبههههههههههههة مجههههههههههههرد الشههههههههههههبكي التسههههههههههههويق يعههههههههههههد-
 الإسلام. في جائزة والهبة عندها، للمشترك

 وعليهههههههههههه ونصهههههههههههب، تعهههههههههههب فيهههههههههههه شهههههههههههاق عمهههههههههههل الشهههههههههههبكي التسهههههههههههويق فهههههههههههي العمهههههههههههل إن-
 اعتبههههههههههار بعههههههههههدم سههههههههههلمنا ولههههههههههو وحتههههههههههى لههههههههههه، الممنوحههههههههههة العمههههههههههولات فيههههههههههه المسههههههههههوق  يسههههههههههتحق
 تعهههههههههههد ولا ذلهههههههههههك، أجهههههههههههل مهههههههههههن العمهههههههههههولات مهههههههههههن المسهههههههههههوق  ميحهههههههههههر  فهههههههههههلا والتعهههههههههههب، الجههههههههههههد

 قهههههههههد الإنسهههههههههان لأن العمههههههههل، عهههههههههدم بسههههههههبب بالباطهههههههههل، النههههههههاس أمهههههههههوال أكههههههههل مهههههههههن العمههههههههولات
 .والميراث الهبة شأن تعب ولا نصب غير من مباح مال على يحصل

 إذا وتلههههههههههههزم تجههههههههههههب فههههههههههههالعمولات ،جهالههههههههههههة ولا غههههههههههههرر الشههههههههههههبكي التسههههههههههههويق فههههههههههههي لههههههههههههيس-
 اليسههههههههار، مههههههههن ومثلههههههههها اليمههههههههين مههههههههن ثههههههههلاث مثههههههههال المعينههههههههة، المبيعههههههههات مههههههههن عههههههههدد تحقههههههههق
 الشههههههههركة إن الآخههههههههر والأمههههههههر فيههههههههه، مبالغهههههههها لههههههههيس حقيقههههههههي السههههههههلعة ثمههههههههن أن إلههههههههى إضههههههههافة
 .يسوق  أن دون  يشتري  أن خيار للمشترك أعطت

 حيههههههههههث الجملههههههههههة، وتههههههههههاجر الههههههههههدكان مالههههههههههك مههههههههههع كقياسههههههههههه عمولههههههههههة المسههههههههههوق  حقيسههههههههههت-
 وكههههههههههههذلك البضههههههههههههاعة، وقيمههههههههههههة المحههههههههههههل أجههههههههههههرة بأخههههههههههههذ التجزئههههههههههههة تههههههههههههاجر مههههههههههههن يسههههههههههههتفيدان

 .والشبكة الطريق أسس لأنه بعده الذي شراء من يستفيد الأول ق المسو 

 ورغبهههههههههههههات حاجهههههههههههههات يلبهههههههههههههي لالحههههههههههههه منهههههههههههههتج الشهههههههههههههبكي التسهههههههههههههويق فهههههههههههههي المنهههههههههههههتج إن-
 .للتحريم وجه فلا محرمة، منتجات الشركات في وليس الناس،
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 ،الشهههههههههههركة إلهههههههههههى الزبهههههههههههائن انضهههههههههههمام علهههههههههههى تمكافههههههههههه  مهههههههههههن الشهههههههههههركة تعطيهههههههههههه مههههههههههها إن-
 علههههههههى أجههههههههورهم النههههههههاس يههههههههؤتي فهههههههههو الصههههههههالحة، الأعمههههههههال علههههههههى تعههههههههالى الله بجههههههههزاء شههههههههبيه
 .شرا أم خيرا طريقهم مثل سلك من أفعال وعلى يباشرونها التي أفعالهم

 .الفتوى  وهيئات العلم أهل من جماعة القول هذا اختار وقد

 فههههههههههي وجههههههههههاء بالسمسههههههههههرة، المعاملههههههههههة هههههههههههذه ألحقههههههههههت حيههههههههههث بههههههههههالأزهر، الفتههههههههههوى  لجنههههههههههة-
 لتههههههههرويج وللمسههههههههتهلك المنههههههههتج بههههههههين وسههههههههاطة مههههههههن الشههههههههركة بههههههههه تقههههههههوم إنمهههههههها: "الفتههههههههوى  نههههههههص
 تقههههههههم لههههههههم إذا جميعهههههههها   الفقهههههههههاء يقههههههههول كمهههههههها والسمسههههههههرة السمسههههههههرة، بههههههههاب فههههههههي يههههههههدخل السههههههههلعة
 والسمسهههههههههههار الواسهههههههههههط يأخهههههههههههذه مههههههههههها يكهههههههههههون  يانهههههههههههةخ أو ظلهههههههههههم أو تهههههههههههدليس أو غههههههههههه  علهههههههههههى
 ."فيه شبهة لا حلال

 للعاملههههههههههة لصههههههههههحة اشههههههههههترط حيههههههههههث الفتههههههههههوى، هههههههههههذه نحههههههههههو الجبههههههههههرين الله عبههههههههههد وللشههههههههههي -
 .مخادعة أو قمار نوع أو رشوة أو ريا أو غرر فيها ليس معلومة تكون  أن

 حيههههههههههث غههههههههههزة، محافظههههههههههة مفتههههههههههي الكحلههههههههههوت الكههههههههههريم عبههههههههههد النحههههههههههو هههههههههههذا انحهههههههههه وممههههههههههن-
 لا منهههههههههتج أي فهههههههههي ق تسهههههههههو  لا الشهههههههههركة أن بمههههههههها: "بزنهههههههههاس شهههههههههركة عهههههههههن فتهههههههههواه فهههههههههي جهههههههههاء
 الخلهههههههههق أو الهههههههههدين يجهههههههههرح مههههههههها كهههههههههل مهههههههههن برامجهههههههههها وتخلهههههههههو الإسهههههههههلامية، بهههههههههالأخلاق يليهههههههههق
 برامجها...". تسويق من الشركة هذه يمنع شرعي مانع يوجد فلا

 الههههههههدين حسههههههههام والههههههههدكتور السههههههههعد محمههههههههد أحمههههههههد الههههههههدكتور القههههههههول هههههههههذا إلههههههههى ذهههههههههب وقههههههههد
 .العودة سلمان والشي  العلي، وحامد ،البطو  أمين والدكتور عفانة

 ثانيا: التحريم

 ومقصهههههههههوده الشهههههههههبكي التسهههههههههويق فهههههههههي المعاملهههههههههة جهههههههههوهر أن الهههههههههرأي ههههههههههذا أصهههههههههحاب يهههههههههرى 
 عشهههههههههرات إلهههههههههى تصهههههههههل قهههههههههد العمهههههههههولات وههههههههههذه المنهههههههههتج، ولهههههههههيس العمهههههههههولات ههههههههههو الأساسهههههههههي
 عهههههههههرن إذا عاقهههههههههل وكهههههههههل ات،المئههههههههه بضهههههههههع المنهههههههههتج ثمهههههههههن يتجهههههههههاوز لا حهههههههههين فهههههههههي الآلاف،
 فههههههههههي الشههههههههههركات هههههههههههذه اعتمههههههههههاد كههههههههههان هههههههههههذالو  العمههههههههههولات، سههههههههههيختار ف نههههههههههه الأمههههههههههرين عليههههههههههه

 أن يمكههههههههههن التههههههههههي الكبيههههههههههرة العمههههههههههولات حجههههههههههم إبههههههههههراز هههههههههههو لمنتجاتههههههههههها والدعايههههههههههة التسههههههههههويق
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 ثمههههههههههن هههههههههههو يسههههههههههير مبلههههههههههغ مقابههههههههههل الكبيههههههههههر بههههههههههالربح وا غههههههههههراؤه المشههههههههههترك، عليههههههههههه يحصههههههههههل
 وذريعهههههههههة سهههههههههتار مجهههههههههرد ههههههههههو الشهههههههههركات هههههههههذه تسهههههههههوقه الهههههههههذي المنهههههههههتج أن والواقهههههههههع المنههههههههتج،
 جميههههههههع نقههههههههل لههههههههم إن المشههههههههترين أكثههههههههر فهههههههه ن ولهههههههههذا والأربههههههههاح، العمههههههههولات علههههههههى للحصههههههههول
 ت،والمكافههههههههههه  العمهههههههههههولات قصهههههههههههدهم إنمههههههههههها -مهههههههههههثلا الأسهههههههههههطوانة- المنهههههههههههتج لههههههههههههذا المشهههههههههههترين
 ويعطيهههههههههههه المنهههههههههههتج ههههههههههههذا يشهههههههههههتري  فبعضههههههههههههم المنهههههههههههتج، بههههههههههههذا الانتفهههههههههههاع قصهههههههههههدهم ولهههههههههههيس
 ههههههههههذابو  بهههههههههه، لهههههههههه حاجهههههههههة لا المنهههههههههتج ههههههههههذا مهههههههههن كبيهههههههههرا عهههههههههددا يشهههههههههتري  وبعضههههههههههم غيهههههههههره،

 هههههههههههو إنمهههههههههها الشههههههههههبكي التسههههههههههويق شههههههههههركات فههههههههههي للمشههههههههههتركين الحقيقههههههههههي الهههههههههههدف أن عههههههههههرفن
 مؤلفة. آلاف إلى تصل التي توالمكاف  العمولات هذه على الحصول

 تضهههههههههههمنت الشهههههههههههبكي التسهههههههههههويق فلسهههههههههههفة أن-التحهههههههههههريم-القهههههههههههول ههههههههههههذا أصهههههههههههحاب ويهههههههههههرى 
 يأتي: فيما تلحمها الشرعية المخالفات من مجموعة

 لأن ذلهههههههههك شهههههههههرعا، عنهههههههههه المنههههههههههي القمهههههههههار علهههههههههى الشهههههههههبكي التسهههههههههويق معاملهههههههههة ي تجهههههههههر -
 ههههههههههذا معلقههههههههها منهههههههههه أكبهههههههههر مبلهههههههههغ علهههههههههى يحصهههههههههل أن مقابهههههههههل محققههههههههها مهههههههههالا يهههههههههدفع ق المسهههههههههو 
 إلا عمولههههههههة ق المسههههههههو  ينههههههههال لا أكثههههههههر ذلههههههههك يتضههههههههح وحتههههههههى والحهههههههه ، التوقههههههههع علههههههههى الأمههههههههل

 الطبقهههههههههات فهههههههههدائما وعليهههههههههه الجهههههههههدد، ينقالمسهههههههههو  مهههههههههن محهههههههههدد عهههههههههدد إقنهههههههههاع مهههههههههن تمكهههههههههن إذا
 هههههههههي ترتفههههههههع أن علههههههههى الشههههههههبكة قمههههههههة عمههههههههولات تههههههههدفع لأنههههههههها ومقههههههههامرة، مخههههههههاطرة الأخيههههههههرة
 ليكونهههههههههههههوا حهههههههههههههدد أعضهههههههههههههاء باسهههههههههههههتقطاب إلا ذلهههههههههههههك يتحقهههههههههههههق ولا الشهههههههههههههبكة، فهههههههههههههي وتتهههههههههههههدرج
 للخسهههههههههههارة، المعرضهههههههههههة ههههههههههههي الجديهههههههههههدة الطبقهههههههههههة تكهههههههههههون  وبالتهههههههههههالي لههههههههههههم، دنيههههههههههها مسهههههههههههتويات
 ولا منههههههههه لابههههههههد الشههههههههبكي التسههههههههويق نظههههههههام فههههههههي للههههههههدخول البدايههههههههة فههههههههي للخسههههههههارة فههههههههالتعرن

رابحههههههههههها،  الجميهههههههههههع يصهههههههههههبح أن اللحظهههههههههههات مهههههههههههن خطهههههههههههة أي فهههههههههههي يمكهههههههههههن ولا منهههههههههههه، مفهههههههههههر
نما  .الأكبر العدد مخاطرة مقابل القليل يريح وا 

 ذكرنهههههههههها وكمهههههههههها بالباطههههههههههل، النههههههههههاس لأمههههههههههوال أكههههههههههل فيههههههههههها الشههههههههههبكي التسههههههههههويق لمعاملههههههههههة-
 قليهههههههلد عهههههههد ربهههههههح مقابهههههههل فهههههههي المسهههههههوقين مهههههههن كبيهههههههر عهههههههدد خسهههههههارة مهههههههن لابهههههههد أنهههههههه سهههههههابقا
 للطبقههههههههههات بههههههههههالعمولات الوعههههههههههود فتلههههههههههك الشههههههههههبكة، أعلههههههههههى فههههههههههي المتههههههههههربعين المسههههههههههوقين مههههههههههن
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 أمهههههههههوال الشهههههههههركات هههههههههذه تأكهههههههههل حهههههههههق فبههههههههأي الواقهههههههههع، أرن علهههههههههى لههههههههها حقيقهههههههههة لا الأخيههههههههرة
 .الجدد ينقالمسو 

 الشههههههههههبكي التسههههههههههويق نظههههههههههام أن ذلههههههههههك لههههههههههي،ج واضههههههههههح بالباطههههههههههل النههههههههههاس أمههههههههههوال وأكههههههههههل
 أعضههههههههههاء يكههههههههههون  وحينئههههههههههذ محالههههههههههة لا التوقههههههههههف إلههههههههههى آيههههههههههل وأنههههههههههه للاسههههههههههتمرار قابههههههههههل غيههههههههههر

 فيههههههههههها يرغبههههههههههون  لا منتجههههههههههات واشههههههههههتروا الاشههههههههههتراك رسههههههههههوم دفعههههههههههوا قههههههههههد الأخيههههههههههرة الطبقههههههههههات
 .الموعودة العمولات من الاستفادة من التمكن ودون  ذاتها بحد

 النسههههههههههههيئة، وربهههههههههههها الفضههههههههههههل ربهههههههههههها ،بنوعيههههههههههههه الربهههههههههههها يتضههههههههههههمن الشههههههههههههبكي التسههههههههههههويق إن-
 أكثههههههههر علههههههههى الحصههههههههول إلههههههههى يهههههههههدف وهههههههههو حههههههههالا، نقههههههههودا يههههههههدفع المسههههههههوق  أن ذلههههههههك وبيههههههههان
 جهههههههههاء وقهههههههههد ،(القهههههههههبن فتهههههههههأخير) النسهههههههههيئة ربههههههههها وأمههههههههها ،(المهههههههههال وزيهههههههههادة التفاضهههههههههل) مؤجلهههههههههة
 مبنيهههههههههة أنهههههههههها المعاملهههههههههة ههههههههههذه فهههههههههي المحهههههههههاذير وأههههههههههم: "جهههههههههدالمن الشهههههههههي  فتهههههههههوى  نهههههههههص فهههههههههي
 المكافههههههههأة) النقههههههههد يريههههههههد كههههههههان إذا وذلههههههههك المشههههههههتري، جهههههههههة مههههههههن الأقههههههههل علههههههههى الربهههههههها علههههههههى

 وربههههههههههها الزيهههههههههههادة لأجهههههههههههل الفضهههههههههههل ربههههههههههها :الربههههههههههها فيهههههههههههها فيجتمهههههههههههع السهههههههههههلعة، لا( العمولهههههههههههة أو
 ."التأخير لأجل النسيئة

 النهههههههههاس علهههههههههى والتلبهههههههههيس والخهههههههههداع الغههههههههه  علهههههههههى الشهههههههههبكي التسهههههههههويق معاملهههههههههة تعتمهههههههههد-
 الممنوحهههههههههة بهههههههههالعمولات بههههههههه غرائهم وذلهههههههههك النظهههههههههام ههههههههههذا فهههههههههي للهههههههههدخول اغهههههههههرائهم أجهههههههههل مهههههههههن
 تسهههههههههههههتهوي  بهههههههههههههها وعهههههههههههههدوا التهههههههههههههي العمهههههههههههههولات ومقهههههههههههههدار غالبههههههههههههها، تتحقهههههههههههههق لا والتهههههههههههههي لههههههههههههههم

 إلهههههههههههى بالهههههههههههدخول وتغهههههههههههريهم الضهههههههههههعيف الهههههههههههدخل وأصهههههههههههحاب الضهههههههههههعيفة النفهههههههههههوس أصهههههههههههحاب
 وأقههههههههههوال البراقههههههههههة والعنههههههههههاوين الشههههههههههعارات باسههههههههههتعمال إلا يكههههههههههون  لا وهههههههههههذا الشههههههههههركات هاتههههههههههه

 لحههههههههههههديثو  شههههههههههههرعا عنههههههههههههه المنهههههههههههههي الغهههههههههههه  مههههههههههههن هههههههههههههذا وكههههههههههههل العههههههههههههالم أغنيههههههههههههاء لههههههههههههبعن
 .(منا فليس غشنا من: )وسلم عليه الله صلى المصطفى

 المنهههههههههههتج ماهيهههههههههههة أن يلاحههههههههههه  الشهههههههههههبكي التسهههههههههههويق معاملهههههههههههة جهههههههههههوهر ملاحظهههههههههههة عنهههههههههههد-
 الشههههههههههبكة، أدنههههههههههى فههههههههههي الجههههههههههدد للمسههههههههههوقين نههههههههههاغب يسههههههههههبب ممهههههههههها باهظههههههههههة، وقيمتههههههههههه تافهههههههههههة

 تحايههههههههههههل فهههههههههههههذا الممنوحههههههههههههة، العمههههههههههههولات مقههههههههههههدار علههههههههههههى منصههههههههههههب التركيههههههههههههز أن ويلاحهههههههههههه 
 .المعاملة تحريم فيقتضي هذا ومما أحكامها على للتلاعب الشريعة على
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 غيههههههههههر إلههههههههههى المههههههههههؤدي المحههههههههههرم الغههههههههههرر علههههههههههى الشههههههههههبكي التسههههههههههويق معاملههههههههههة احتههههههههههواء-
 وههههههههههذا يهههههههههتمكن لا وقهههههههههد ينقسهههههههههو للم المطلهههههههههوب العهههههههههدد جلهههههههههب مهههههههههن يهههههههههتمكن فقهههههههههد المسهههههههههوق،

 المنخهههههههرطين بهههههههأن الشهههههههبكي التسهههههههويق حقيقهههههههة فهههههههي ملاحههههههه  ههههههههو وكمههههههها الغهههههههرر، عهههههههين ههههههههو
 مهههههههها قيمههههههههة يجهلههههههههون  وعليههههههههه الجههههههههدد، ينقالمسههههههههو  مههههههههن إقنههههههههاعهم يمكههههههههنهم مهههههههها عههههههههدد يجهلههههههههون 

 سهههههههههينجحون  ههههههههههل العقهههههههههد بدايهههههههههة فهههههههههي يهههههههههدرون  لا فههههههههههم عمهههههههههولات مهههههههههن عليهههههههههه سيحصهههههههههلون 
 لابهههههههههد ف نهههههههههه اسهههههههههتمر مهمههههههههها الشهههههههههبكي والتسهههههههههويق لا؟، أم المطلهههههههههوب العهههههههههدد تحصهههههههههيل فهههههههههي
 إلهههههههههههى انضهههههههههههمامه حهههههههههههين المشهههههههههههترك يهههههههههههدري  ولا عنهههههههههههدها، يتوقهههههههههههف نهايهههههههههههة إلهههههههههههى يصهههههههههههل أن

 الطبقههههههههههات فههههههههههي أو حههههههههههاراب فيكههههههههههون  منههههههههههه العليهههههههههها الطبقههههههههههات فههههههههههي سههههههههههيكون  هههههههههههل التسههههههههههويق
 الفئههههههههههههة إلا خاسههههههههههههرون  الشههههههههههههبكة أعضههههههههههههاء معظههههههههههههم أن والواقههههههههههههع اسههههههههههههرا،خ فيكههههههههههههون  الههههههههههههدنيا
 وهههههههههههي الغههههههههههرر حقيقههههههههههة هههههههههههي وهههههههههههذه الخسههههههههههارة هههههههههههو إذن فالغالههههههههههب ،أعلاههههههههههها فههههههههههي القليلههههههههههة
 وسهههههههههلم عليهههههههههه الله صهههههههههلى الله رسهههههههههول نفهههههههههى وقهههههههههد أخوفهمههههههههها، أغلبهمههههههههها أمهههههههههرين بهههههههههين التهههههههههردد

 .الغرر عن

 الرسهههههههههههمية الهيئهههههههههههات غالهههههههههههب الشهههههههههههبكي التسهههههههههههويق بتحهههههههههههريم القهههههههههههول إلهههههههههههى ذههههههههههههب وقهههههههههههد-
 العربيههههههههههة بالمملكههههههههههة والإفتههههههههههاء العلميههههههههههة للبحههههههههههوث الدائمههههههههههة اللجنههههههههههة: مههههههههههنهم ذكرنهههههههههه ،للفتههههههههههوى 

 أنصههههههههههههار بجماعههههههههههههة الفتههههههههههههوى  ولجنههههههههههههة بالسههههههههههههودان الإسههههههههههههلامي الفقههههههههههههه ومجمههههههههههههع السههههههههههههعودية
: بتوقيههههههههههع الأردنيههههههههههة العههههههههههام الإفتههههههههههاء دار بحلههههههههههب، الإفتههههههههههاء دار بمصههههههههههر، المحمديههههههههههة السههههههههههنة
 الإمهههههههههام تمركهههههههههز الفتهههههههههوى  لجنهههههههههة ،سهههههههههلمان علهههههههههى نهههههههههوح الهههههههههدكتور"  السهههههههههابق العهههههههههام المفتهههههههههي
 1 .القطرية الإسلامية بالشبكة الفتوى  مركز ،للدراسات الألباني

 

 

                                                            

سههمير بن سههحنون، خالد ليتيم، عبد الناصههر حبوشههي، تحليل نظام التسههويق الشههبكي في إطار رؤية اقتصههادية إسههلامية،  -1 
 .Asjp.cerist.dz ،24/25/2222. 521-524، ص2221، س21، العدد: 29دفاتر البحوث العلمية، المجلد: 
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النصـــــــــــوص التشـــــــــــريعية الخاصـــــــــــة بالتســـــــــــويق الشـــــــــــبكي فـــــــــــي  :10المطلـــــــــــب 
 القانون الجزائري 

بالتســــــــــــويق الشــــــــــــبكي فــــــــــــي القــــــــــــانون النصــــــــــــوص التشــــــــــــريعية الخاصــــــــــــة -0
 الجزائري:

 الجزائههههههههر؛ فههههههههي النشههههههههأة حديثههههههههة لههههههههه التابعههههههههة المقاصههههههههة وأنظمههههههههة المباشههههههههر البيههههههههع يعتبههههههههر
 بقيههههههههت لكنههههههههه والانتشههههههههار، التوسههههههههع فههههههههي بههههههههدأ ثههههههههم. الألفيههههههههة هههههههههذه بههههههههدايات فههههههههي ظهههههههههرت إذ

 شهههههههههههههركات إطهههههههههههههار فهههههههههههههي للعمهههههههههههههل الشهههههههههههههركات ههههههههههههههذه انطلقهههههههههههههت إذ تشهههههههههههههريعي، غطهههههههههههههاء دون 
 أعمههههههههههال يههههههههههنظم صههههههههههريح تشههههههههههريع يوجههههههههههد ولههههههههههم مختلفههههههههههة، وبمسههههههههههميات وتصههههههههههدير، اسههههههههههتيراد
 مههههههههههن كثيههههههههههر ادعههههههههههت 2219 عههههههههههام بههههههههههدايات ومههههههههههع يمنعههههههههههها، تشههههههههههريع ولا الشههههههههههركات هههههههههههذه

 المشهههههههههروعية علهههههههههى حصهههههههههلت أنهههههههههها، الجزائهههههههههر فهههههههههي الناشهههههههههطة الشهههههههههبكي التسهههههههههويق شهههههههههركات
 يقصهههههههههد المشهههههههههرع بهههههههههأن وقهههههههههالوا ، 2219 لسهههههههههنة الماليهههههههههة قانونيهههههههههة إصهههههههههدار بمناسهههههههههبة وذلهههههههههك

 ضهههههههههههمن تحهههههههههههدث" :تهههههههههههنص التهههههههههههي الماليهههههههههههة قهههههههههههانون  مهههههههههههن 12 بالمهههههههههههادة الشهههههههههههبكي التسهههههههههههويق
 المماثلهههههههههة، والرسهههههههههوم المباشهههههههههرة الضهههههههههرائب قهههههههههانون  مهههههههههن الثهههههههههاني البهههههههههاب مهههههههههن الرابهههههههههع القسهههههههههم
 :يأتي كما تحرران أ 5 مکرر 212 أ:4 مکرر 212 مادتان

 212 إلهههههههههههههى مكهههههههههههههرر 212 المهههههههههههههواد لأحكهههههههههههههام اسهههههههههههههتثناء: أ 4 مكهههههههههههههرر 212 المهههههههههههههادة- 
 الفئهههههههههههههههات إزاء وضهههههههههههههههعيتهم كانهههههههههههههههت مهمههههههههههههههها الطبيعيهههههههههههههههين الأشهههههههههههههههخاص فههههههههههههههه ن ،4 مكهههههههههههههههرر
 السهههههههههههههلع توزيهههههههههههههع دائهههههههههههههرة الإطهههههههههههههار فهههههههههههههي ينشهههههههههههههطون  الهههههههههههههذين المهههههههههههههداخيل، مهههههههههههههن الأخهههههههههههههرى 
 الشههههههههههبكة، علههههههههههى المباشههههههههههر البيههههههههههع إلههههههههههى بههههههههههاللجوء أو رقميههههههههههة منصههههههههههات عبههههههههههر والخههههههههههدمات
 بعنههههههههههههوان 5% بمعههههههههههههدل الضههههههههههههريبة مههههههههههههن محههههههههههههرر المصههههههههههههدر مههههههههههههن لاقتطههههههههههههاع يخضههههههههههههعون 
 الرسهههههههههوم، كهههههههههل احتسهههههههههاب مهههههههههع الفهههههههههاتورة مبلهههههههههغ علهههههههههى يطبهههههههههق الوحيهههههههههدة الجزافيهههههههههة الضهههههههههريبة
 السههههههههههههلع إنتههههههههههههاج مؤسسههههههههههههات طههههههههههههرف مههههههههههههن الحالههههههههههههة، حسههههههههههههب الاقتطههههههههههههاع، هههههههههههههذا ويطبههههههههههههق

 إعهههههههههههادة/  الشهههههههههههراء مجهههههههههههال فهههههههههههي تنشهههههههههههط التهههههههههههي المؤسسهههههههههههات طهههههههههههرف مهههههههههههن أو والخهههههههههههدمات
 .(2211 ،11-11 قا..... )البيع
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 للمدريهههههههههة التابعهههههههههة ،الجبهههههههههائيين والتنظهههههههههيم التشهههههههههريع مديريهههههههههة عهههههههههن تعليمهههههههههة صهههههههههدرت ثهههههههههم 
 والمفتشههههههههههههههههون  ،الإقليمههههههههههههههههين الضههههههههههههههههرائب مههههههههههههههههديري  إلههههههههههههههههى موجهههههههههههههههههة للضههههههههههههههههرائب، العامههههههههههههههههة

 لفهههههههههههت منهههههههههههها الغهههههههههههرن الإقليميهههههههههههة البحهههههههههههوث ورؤسهههههههههههاء الضهههههههههههرائب، لخهههههههههههدمات الإقليميهههههههههههون 
 أنشهههههههههههأت التهههههههههههي ،2219 لعهههههههههههام الماليهههههههههههة قهههههههههههانون  مهههههههههههن 12 المهههههههههههادة نهههههههههههص إلهههههههههههى الانتبهههههههههههاه
 للشهههههههههههههبكة المباشهههههههههههههر البيهههههههههههههع وعمليهههههههههههههات المعهههههههههههههاملات علهههههههههههههى ينطبهههههههههههههق ضهههههههههههههريبيا نظامههههههههههههها

 عنههههههههها اعتمههههههههد التههههههههي بنودههههههههها أهههههههههم ومههههههههن الرقميههههههههة، المنصههههههههات عبههههههههر تههههههههتم التههههههههي والعمليههههههههات
 :الآتي البند الشبكي التسويق شركات في المستقلون  المثلون 

 :الوسطاء مكافأة طريقة -

 عمههههههههههولات عمومهههههههههها يتلقههههههههههون  أعههههههههههلاه المههههههههههذكورة العمليههههههههههات فههههههههههي المشههههههههههاركون  الوسههههههههههطاء 
 البيهههههههههع لعمليهههههههههات بالنسهههههههههبة المقدمهههههههههة الخهههههههههدمات أو إجراؤهههههههههها يهههههههههتم التهههههههههي المبيعهههههههههات مقابهههههههههل

 تههههههههههم التههههههههههي المبيعههههههههههات حجههههههههههم علههههههههههى بنههههههههههاء عمولههههههههههة الوسههههههههههطاء يتلقههههههههههى للشههههههههههبكة، المباشههههههههههر
 :فئات ثلاث إلى الوسطاء تصنيف يتم عام، بشكل إجراؤها

 ويقومهههههههههون  تسهههههههههويقها يهههههههههتم التهههههههههي البضهههههههههائع يمتلكهههههههههون  لا الوسهههههههههطاء مهههههههههن الأولهههههههههى الفئهههههههههة
 المههههههههههذكورة للبضههههههههههائع الفههههههههههاتورة إعههههههههههداد عههههههههههن المسههههههههههؤولة المالكههههههههههة، الشههههههههههركة باسههههههههههم ببيعههههههههههها

 إلهههههههههههههى المباعهههههههههههههة غيهههههههههههههر البضهههههههههههههائع إعهههههههههههههادة مخهههههههههههههاطر عهههههههههههههن ،مسهههههههههههههؤولية أي تحمهههههههههههههل دون 
 المعني؛ المالك

 فههههههههههي يشههههههههههرعون  فهههههههههه نهم وبالتههههههههههالي ،مسههههههههههتقلين مههههههههههوزعين الوسههههههههههطاء مههههههههههن الثانيههههههههههة الفئههههههههههة 
 مسههههههههههؤوليتهم علههههههههههى بيعههههههههههها إعههههههههههادة أجههههههههههل مههههههههههن البضههههههههههاعة مالههههههههههك مههههههههههن البضههههههههههائع شههههههههههراء

 التوزيههههههههههههههع شههههههههههههههبكة إنشههههههههههههههاء أيضهههههههههههههها المسههههههههههههههتقلين المههههههههههههههوزعين لهههههههههههههههؤلاء يمكههههههههههههههن .الخاصههههههههههههههة
 .بهم الخاصة

 التهههههههههههي للمنتجهههههههههههات والتهههههههههههرويج الشهههههههههههبكة منسهههههههههههقو ههههههههههههم ،الوسهههههههههههطاء مهههههههههههن الثالثهههههههههههة الفئهههههههههههة 
 يكهههههههههههون  الرقميهههههههههههة، المنصهههههههههههات عبهههههههههههر تهههههههههههتم التهههههههههههي للمعهههههههههههاملات بالنسهههههههههههبة تسهههههههههههويقها سهههههههههههيتم

 فهههههههههي الشهههههههههروع ثهههههههههم للعميهههههههههل المقدمهههههههههة الخدمهههههههههة سهههههههههعر تحصهههههههههيل عهههههههههن مسهههههههههؤولين الوسهههههههههطاء
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 حسههههههههههب وهههههههههههذا عمولتههههههههههه خصههههههههههم بعههههههههههد المنصههههههههههة، مههههههههههدير إلههههههههههى المههههههههههذكور السههههههههههعر سههههههههههداد
الفهههههههههواتير إلهههههههههى  تسهههههههههليم يهههههههههتم الحالهههههههههة، ههههههههههذه فهههههههههي الطهههههههههرفين بهههههههههين عليهههههههههها المتفهههههههههق النسهههههههههب

 العميل من قبل مدير المنصة الرقمية".

 والتهههههههههههرويج الشهههههههههههبكة منسهههههههههههقو"  حهههههههههههول تكلمهههههههههههت والتهههههههههههي الثالثهههههههههههة بالفئهههههههههههة المقصهههههههههههودون  إذ
 التشهههههههههريع بدايهههههههههة وههههههههههي ،الشهههههههههبكي التسهههههههههويق قهههههههههادة ههههههههههم تسهههههههههويقها سهههههههههيتم التهههههههههي للمنتجهههههههههات

 الههههههههههذي النظههههههههههام لهههههههههههذا التشههههههههههريع فههههههههههي مهمههههههههههة خطههههههههههوة وهههههههههههي الشههههههههههبكي، التسههههههههههويق لعمههههههههههل
 وجهههههههههههههه علهههههههههههههى والجزائهههههههههههههر عمومههههههههههههها الإسهههههههههههههلامي العهههههههههههههالم فهههههههههههههي كبيهههههههههههههرة بصهههههههههههههورة انتشهههههههههههههر

 هههههههههههذا لتشههههههههههريع أخههههههههههرى  خطههههههههههوات تتلوههههههههههها أن يجههههههههههب خجولههههههههههة خطههههههههههوة لكنههههههههههها الخصههههههههههوص،
 علهههههههههى الدولهههههههههة وحهههههههههق والأفهههههههههراد، والشهههههههههركات المسهههههههههوقين حقهههههههههوق  يضهههههههههمن تشهههههههههريعا النظهههههههههام
نمهههههههههها ،الضههههههههههرائب قههههههههههانون  ولا الماليههههههههههة قههههههههههانون  فههههههههههي إدراجههههههههههها يكفههههههههههي لا إذ سههههههههههواء، حههههههههههد  وا 
 الدول. من كثير في الحال هو كما مستقل تشريع لها يخصص أن يجب

 FTC 1106 86 ,(1975) 1181 رقم قانون  الفيديرالية التجارة لجنة أصههدرت أمريكا ففي 
 الفدرالية تجارةال لجنة موقع ،الفيدرالية التجارة للجنة الرسهههمي الموقع (الشهههبكي بالتسهههويق الخاص
 البورصاتو  المالية الأوراق هيئة أقرتها التي باللوائح الالتزام لجوازه واشترطت ،2222) الأمريكية
 بعن نم حذرت عندما قانونيا الشهههههههههبكي التسهههههههههويق تجعل التي النقاط فيه وبينت الامريكية،
 قانون ) كالمسههتهل قانون  صههدر فرنسهها وفي دوليا، المجرم الهرمي بالتسههويق الخاصههة الإشههكاليات

 بين الشهههههبكي للتسهههههويق كاملا فصهههههلا فيه وخصهههههص( 1995 الرسهههههمية، الجريدة( )96 95 رقم
 نفس في يهاعل المنصهههههوص بالالتزامات الوفاء بشهههههرط قانونيا تصهههههرفا باعتباره وأحكامه مفهومه
 ,L122-7المادتان) الخصهههههوص، وجه على الهرمية الأنظمة تسهههههتثني والتي المذكور، القانون 

L122-6 )لقانون ا في قانونيا الشههههههههبكي التسههههههههويق يكون  حتى الالتزامات هذه تلخيص ويمكن 
 :الآتي في الفرنسي

 .السوق  بسعر حقيقية خدمة أو منتج بيع-

 .الدخول رسوم أو التوظيف من المكاسب تأتي ألا يجب-
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 .حقيقية الدخل مطالبات تكون  أن يجب-

 .الشراء إعادة ضمان دون  المنتجات من معقولة غير كمية تشتري  لا-

 وتميهههههههههههز المشهههههههههههروعة الأعمهههههههههههال مهههههههههههن الشهههههههههههبكي التسهههههههههههويق الكنديهههههههههههة الحكومهههههههههههة وتعتبهههههههههههر
 وزارة) الكنههههههههههههدي المنافسههههههههههههة قههههههههههههانون  بموجههههههههههههب الممنههههههههههههوع الهرمههههههههههههي التسههههههههههههويق وبههههههههههههين بينههههههههههههه

 55/2و 55/1.2و 55/1و 55 المهههههههههههههههههههههههههواد خصوصههههههههههههههههههههههههها ،(2222 الكنديهههههههههههههههههههههههههة العهههههههههههههههههههههههههدل
 .55/2و

 إندونيسههههههههههههههيا: )العشههههههههههههههرة الأسههههههههههههههيان منظمههههههههههههههة دول فههههههههههههههي الشههههههههههههههبكي التسههههههههههههههويق ويعتبههههههههههههههر
 وجمهوريههههههههههههة ،وفيتنههههههههههههام ،السههههههههههههلام دار وبرونههههههههههههي وتايلانههههههههههههد وسههههههههههههنغافورة والفلبههههههههههههين وماليزيهههههههههههها

 بموجههههههههههههههب مشههههههههههههههروعا أمههههههههههههههر أيضهههههههههههههها( وكمبوديهههههههههههههها وميانمههههههههههههههار الشههههههههههههههعبية الديمقراطيههههههههههههههة لاو
 المنظمهههههههههة، إطهههههههههار فهههههههههي المبرمهههههههههة الاتفاقيهههههههههات وبموجهههههههههب الهههههههههدول، لتلهههههههههك الداخليهههههههههة القهههههههههوانين
 الاحتيهههههههههال عمليهههههههههات مهههههههههن حهههههههههول التشهههههههههريعات فهههههههههي الهههههههههواردة بالشهههههههههروط التزمهههههههههت مههههههههها متهههههههههى

 الهههههههههدول مهههههههههن المنظمهههههههههة ههههههههههذه دول وتعتبهههههههههر الشهههههههههركات، مهههههههههن كثيهههههههههر قبهههههههههل مهههههههههن الممهههههههههارس
 الههههههههدول هههههههههذه وجعلههههههههت حاليهههههههها، والعههههههههالم آسههههههههيا فههههههههي الشههههههههبكي التسههههههههويق مجههههههههال فههههههههي الرائههههههههدة
 الإلكترونيههههههههههات لجنههههههههههة سههههههههههتعززها التههههههههههي السياسههههههههههات مههههههههههن واحههههههههههدة هههههههههههي المسههههههههههتهلك حمايههههههههههة

 ولتهههههههههوفير الاتجهههههههههاه نفهههههههههس فهههههههههي للعمهههههههههل قهههههههههوانينهم مواءمهههههههههة خهههههههههلال مهههههههههن ،(AEC) المتقدمهههههههههة
 حمايهههههههههة قهههههههههوانين معظهههههههههم وقامهههههههههت .الأسهههههههههيان فهههههههههي للمسهههههههههتهلكين دولهههههههههة كهههههههههل فهههههههههي الحمايهههههههههة

 الأعمههههههههههههال قطاعههههههههههههات أن وتحديههههههههههههد بفحههههههههههههص أساسههههههههههههي بشههههههههههههكل الههههههههههههدول لتلههههههههههههك المسههههههههههههتهلك
 وتسهههههههههههعى تلقهههههههههههائي بشهههههههههههكل ضهههههههههههمنية المسههههههههههتهلك حمايهههههههههههة فههههههههههه ن وبالتهههههههههههالي للقهههههههههههانون  تمتثههههههههههل

 مجههههههههههال فههههههههههي الأعمههههههههههال رواد التههههههههههزام علههههههههههى تههههههههههنص التههههههههههي المسههههههههههتهلك حمايههههههههههة تشههههههههههريعات
 التسهههههههههجيل، يلهههههههههزم المثهههههههههال، سهههههههههبيل علهههههههههى بالقهههههههههانون؛ المباشهههههههههر والتسهههههههههويق المباشهههههههههر البيهههههههههع

 وهههههههههههههههذه للمسههههههههههههههتهلكين وواضههههههههههههههحة عادلههههههههههههههة الترويجيههههههههههههههة المعلومههههههههههههههات تكههههههههههههههون  أن ويجههههههههههههههب
لانتشهههههههههههههار أعمهههههههههههههال المبيعهههههههههههههات المباشهههههههههههههرة والتسهههههههههههههويق عبهههههههههههههر  نظهههههههههههههرا مهمهههههههههههههة الالتزامهههههههههههههات

 المنطقة.
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 سهههههههههن فهههههههههي الرائهههههههههدة التجهههههههههارب ههههههههههذه مهههههههههن الجزائهههههههههري  المشهههههههههرع يسهههههههههتفيد أن ج حهههههههههرج فهههههههههلا
 وجهههههههههههههههه علهههههههههههههههى الشهههههههههههههههبكي وللتسهههههههههههههههويق عمومههههههههههههههها المباشهههههههههههههههر للبيهههههههههههههههع مخصهههههههههههههههص تشهههههههههههههههريع

 طههههههههههههههرق  بقيههههههههههههههة مههههههههههههههن انتشههههههههههههههارا أكثههههههههههههههر الشههههههههههههههبكي التسههههههههههههههويق أن باعتبههههههههههههههار ،الخصههههههههههههههوص
 1 .المباشر بالبيع الخاصة المقاصة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            

ط. د. محمد الطيب موادقية، أ. د، سههههعيد خنو ، البيع المباشههههر بنظام التسههههويق الشههههبكي في التشههههريع الجزائري، مجلة  -1 
 .Asjp.cerist.dz ،24/25/2222، 522-524، ص2222، س21، العدد: 21المنهل، المجلد: 
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 خلاصة:

يكتسهههههههههههب التسهههههههههههويق الشهههههههههههبكي أهميهههههههههههة كبيهههههههههههرة مهههههههههههن أهميهههههههههههات الفهههههههههههرد، والهههههههههههذي يعتبهههههههههههر 
عنصههههههههههههر هههههههههههههام فههههههههههههي نجههههههههههههاح عمليههههههههههههة البيههههههههههههع والشههههههههههههراء، وأن التسههههههههههههويق الشههههههههههههبكي مهمهههههههههههها 

فيهههههههههه، فالههههههههههدف النههههههههههائي منهههههههههه ههههههههههو اختلفهههههههههت تسهههههههههمياته وتعهههههههههددت قوانينهههههههههه وقواعهههههههههد اللعبهههههههههة 
كسهههههههههب العمهههههههههولات وأن تسهههههههههويق السهههههههههلع والخهههههههههدمات ههههههههههي فهههههههههي الحقيقهههههههههة مسهههههههههار الوصهههههههههول 
إلهههههههههى تلهههههههههك العمهههههههههولات وأن انتشهههههههههار التسهههههههههويق الشهههههههههبكي يرجهههههههههع إلهههههههههى عهههههههههدة أسهههههههههباب منهههههههههها 

 قسم اقتصادي وآخر ديني وآخر قانوني.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الإطار التطبيقي للدراسة
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 :تحليل نتائج الدراسة-0

 جدول يمثل السن  :10الجدول رقم 
 النسبة التكرار 

00-00 01 011% 
00-00 1 11% 

00+ 1 11% 

 %011 01 المجموع

 :10الجدول رقم التعليق على 

، %122( هي 25-25يوضههههههههح الجدول أن نسهههههههههبة المبحوثين الذين تتراوح أعمارهم ما بين )
ويعود سبب ذلك إلى أن معظم المبحوثين من فئة الشباب، وذلك بسبب أن هذا العمل راجع إلى 

 بكثرة.ميولات واهتمامات فئة الشباب 

 25-25يمثل هذا الجدول نسههههههههههههههب الفئة المبحوثة التي يبنها يتراوح بين  :10الجدول تحليل 
 .%122سنة بنسبة 

 حالة الاجتماعية :10الجدول رقم

 نسبة تكرار 
 %91 9 أعزب

 %01 0 متزوج
 %011 01 المجموع

 :10الجدول رقمالتعليق على 

معظم المبحوثين هم من فئة "العزاب" بنسههههبة  يوضههههح الجدول المتعلق بالحالة الاجتماعية، أن
، وههههذا راجع إلى أن معظم فئهههة %12، في حين أن فئهههة "المتزوجين" كهههانهههت نسههههههههههههههبتهههها 92%

 المبحوثين من فئة الشباب.
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 %92يمثل هذا الجدول الحالة الاجتماعية حيث يبلغ عدد العزاب بنسبة  :10الجدول تحليل 
 .%12وعدد المتزوجين بنسبة 

 : خبرة المهنية10رقمالجدول 

 نسبة تكرار 

 %01 0 سنوات 0أقل من 

 %01 0 سنوات 0أكثر من 

 %011 01 مجموع

 :10الجدول رقم التعليق على 

يبين الجهدول أعلاه توزيع المبحوثين تبعا لأقدميتهم في العمل، حيث عادت النسههههههههههههههب إلى أن 
مفردات،  25بمجموع تكراري  %52الموظفين ذو خبرة "أقل من خمس سههههههنوات" كانت نسههههههبتهم 
مفردات،  25بمجموع تكراري  %52أما الفئة ذات خبرة "أكثر من خمس سههههنوات" كانت نسههههبتها 

مفردات، وهذا ما  12حيث ترى أن نسههبة الفئة الأولى تسههاوي نسههبة الفئة الثانية بمجموع تكراري 
 (.الممونينيدل على التنوع في مكتسبات المبحوثين )

يمثل هذا الجدول نسهههههههبة الخبرة المهنية لفئة المشهههههههاركة في هذه الدراسهههههههة  :10الجدول تحليل 
 سنوات. 25أكثر من 
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 يمثل الاشهارات الأكثر استخداما حسب متغير السن: 10الجدول رقم

 :10الجدول رقمالتعليق على 

-25يمثل إجابات أفراد العينة حول الاشههارات الأكثر اسهتخداما، حين نلاح  أن فئة السن )
( بمجموع %11أكثر الإشهارات استخداما هي الإشهارات المتعلقة بالسلع بنسبة )( يرون أن 25

مفردات، أما المبحوثين التي كانت إجابتهم إشهههارات متعلقة بالخدمات فكانت بنسههبة  21تكراري 
 ( مفردة.21( بمجموع تكراري )12%)

سههههههتخداما هي ( فكانت إجابتهم حول أكثر الإشهههههههارات ا45-25أما بالنسههههههبة في فئة السههههههن )
 مفردة. 21( بمجموع تكراري %122الإشهارات المتعلقة بالسلع بنسبة )

 من خلال الجدول نستنتج أن أكثر الإشهرات استخداما من خلال الإحصائيات.

من خلال اسههههههتقراء النتائج المبحوثين بهذا الصههههههيا  نجد أن الإشهههههههارات : 10الجدول تحليل 
 هملمتعلقة بالسههلع ثم الإشهههارات الني تتعلق بالخدمات، لنفأكثر اسههتخداما تتمثل في الاشهههارات ا

 أهم الاشهارات التي يقوم بها الممول هي: الإشهارات السلع. ما بينمن خلال هذا 

 

 

  

 ماهي الاشهارات الأكثر استخداما؟

Total 
إشهارات متعلقة 

 بالسلع
إشهارات متعلقة 

 بالخدمات
 
 السن

 9 1 8 تكرار 25-35
 %100,0 %10,0 %88,0 نسبة

 1 0 1 تكرار 35-45
 %100,0 %0,0 %100,0 نسبة

Total 10 1 9 تكرار 
 %100,0 %10,0 %90,0 نسبة
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جدول يمثل الفئة الأكثر تعاملا مع الوكالة الاشهارية حسب متغير   :10الجدول رقم
 الحالة الاجتماعية

 :10الجدول رقمالتعليق على 

الأكثر تعاملا مع الوكالة الإشهههههههههههههههارية، حيث نلاح  أن  يمثهل إجهابات أفراد العينة حول الفئة
إجابات المبحوثين الغير متزوجين كانت إجابتهم أن الفئة الأكثر تعاملا مع الوكالة الإشهههههههههههههههارية 

مفردات، بينما النسههههبة الأقل ترى أن أكثر فئة  26( بمجموع تكراري %66هم )الرجال( بنسههههبة )
 مفردات. 22( بمجموع تكراري %24نساء( بنسبة )تعاملا مع الوكالة الإشهارية هم )ال

أما بالنسهههبة للمتزوجين يرونا أن أكثر الفئة تعاملا مع الوكالة الإشههههارية هم من فئة )الرجال( 
 ( مفردة.21( بمجموع تكراري )%122بنسبة )

من خلال ههذا الجدول وعملية التعليق عليه، نجد أن الفئات أكثر تعاملا  :10تحليل الجدول 
س فئة النساء، لنفهم من ذلك أن متغير جن ثمالوكالة الإشهارية هم على التوالي، فئة الرجال  مع

 رجال هم أكثر نشاطا في سوق العمل وأكثر اعتمادا على هذا النوع من الاشهارات.

 

 

  

ماهي الفئة الأكثر تعاملا مع 
 الوكالة الإشهارية؟

Total نساء رجال 
 

الحالة 
 الاجتماعية

 9 3 6 تكرار أعزب
 %100,0 %30,0 %66,0 نسبة

 1 0 1 تكرار متزوج
 %100,0 %0,0 %100,0 نسبة

Total 10 3 7 تكرار 
 %100,0 %30,0 %70,0 نسبة
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جدول يمثل الفئة الأكثر تعاملا مع الاشهار الممول حسب متغير الخبرة  :10الجدول رقم
 المهنية

 :10الجدول رقمالتعليق على 

إجابات أفراد العينة حول الفئة الأكثر تعاملا للإشهههههارات الممولة حسههههب الخبرة المهنية،  يمثل
فهالفئهة التي تملهك خبرة )أقل من خمس سههههههههههههههنوات( يروا أن الفئة الأكثر تعاملا مع الإشهههههههههههههههارات 

مفردات، ثم تلها )فئة المحلات  22بمجموع تكراري  %62الممولة هي )فئة الأشهههخاص( بنسهههبة 
 ( لكل منهما.%22المؤسسات( بنسبة )

أما بالنسهههههههههبة للفئة التي تملك خبرة )أكثر من خمسهههههههههة سهههههههههنوات( ترى أن أكثر فئة تعاملا مع 
مفردات، تليها النسبة الأقل  22بمجموع تكراري  %62الإشههارات الممولة هم )المحلات( بنسبة 

 مفردة. 22بمجموع تكراري  %42كثر تعاملا مع الإشهارات هم )الأشخاص( بنسبة من الفئة الأ

نسههههتنتج من خلال إجابة المبحوثين وعملية التعليق خاصههههة بهذا الجدول  :10تحليل الجدول 
أن الفئات أكثر تحملا مع إشهههههههارات ممولة حسههههههب الخبرة المهنية هي نسههههههبة متسههههههاوية بين أقل 

بة المبحوثين يتبين لنا أيضا أن فئة الأشخاص تتعامل بنسبة كبيرة مع وأكثر خبرة، ومن بين إجا
 هذه الإشهارات الممولة ثم المحلات أو المؤسسات.

 

  

الفئة الأكثر تعاملا مع الإشهار الممول هل 
 هي:

Total المؤسسات المحلات الأشخاص 
 

الخبرة  
 المهنية

 0أقل  من 
 سنوات

 5 1 1 3 تكرار
 %100,0 %20,0 %20,0 %60,0 نسبة

 0أكثر من 
 سنوات

 5 0 3 2 تكرار
 %100,0 %0,0 %60,0 %40,0 نسبة

Total 10 1 4 5 تكرار 
 %100,0 %10,0 %40,0 %50,0 نسبة
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: يمثل هذا الجدول اختلاف أسعار خدمات الاشهار الممول حسب متغير 10الجدول رقم
 الخبرة المهنية

 :10الجدول رقمالتعليق على 

أسهههههههههعار خدمات الإشههههههههههار الممول، حيث نلاح  أن يمثل إجابات أفراد العينة حول اختلاف 
الفئهة التي تمتلهك الخبرة المهنيهة )أقل من خمس سههههههههههههههنوات( كانت إجابتهم أن اختلاف أسههههههههههههههعار 

 22بمجموع تكراري  %62خدمات للاشههههههههههههار الممول تختلف حسهههههههههههب عامل )الوقت( بنسهههههههههههبة 
ة شههههار الممول مربوطمفردات، تليها النسهههبة الأقل كانت إجابتهم أن اختلاف أسهههعار خدمات الإ

 مفردة. 22بمجموع تكراري  %42بعامل )الأيام( بنسبة 

أما بالنسهبة للفئة التي تمتلك خبرة )أكثر من خمس سنوات( كانت إجابتهم أن اختلاف أسعار 
 22بمجموع تكراري  %62خدمات الإشههههههههههههههار الممول تختلف حسهههههههههههههب عامل )الأيام( بنسهههههههههههههبة 

 22بمجموع تكراري  %42إجابتهم عامل )الوقت( بنسهههههههههههبة مفردات، تليها النسهههههههههههبة الأقل كانت 
 مفردة.

جابات المبحوثين عليه  :10تحليل الجدول  نفهم من خلال عملية التعليق على هذا الجدول وا 
أن السعر الخدمات الإشهار الممول يختلف حسب أهم ثلاث عوال على التوالي )الوقت، السعر، 

 المنطقة(.

  

هل تختلف أسعار خدمات الإشهار 
 الممول حسب 

Total الايام الوقت 
الخبرة  
 المهنية

 0أقل  من 
 سنوات

 5 2 3 تكرار
 %100,0 %40,0 %60,0 نسبة

 0أكثر من 
 سنوات

 5 3 2 تكرار
 %100,0 %60,0 %40,0 نسبة

Total 10 5 5 تكرار 
 %100,0 %50,0 %50,0 نسبة
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فع التي تعتمدها وكالات الاشهارية حسب متغير الخبرة : يمثل طرق الد10الجدول رقم
 المهنية

 :10الجدول رقمالتعليق على 

يمثل إجابات أفراد العينة حول طرق الدفع التي تعتمدها الوكالات الإشههههههههههارية حسهههههههههب الخبرة 
خبرة )أقل من خمس سههههههههنوات( و)أكثر من خمس سههههههههنوات( يرون أن  المهنية، فالفئة التي تمتلك

بمجموع تكراري  %60من أكثر طرق الدفع التي تعتمدها وكالتهم هي )العملة المحلية( بنسهههههههههههبة 
 مفردات. 22

( بنسهههبة Paysera( و )Visa Cardبينما تليها طرق الدفع الأكثر اسهههتخداما من البطاقات )
 لكل منهما. 22%

نسههههههههتنتج من اسههههههههتقراء على الجدول أن العينة المبحوثة تتفق حول طرق  :10تحليل الجدول 
لنفهم أن  Payseraو  Visa Cardالدفع حسههههب هذا الترتيب على التوالي، العملة المحلية، ثم 

معظم الوكالات تتعامل بعملة محلية لسهههههههههولة عملية الدفع بها، وامتلاك المشهههههههههرين لهذه العملة 
 بكثرة.

 

 

  

 ماهي طرق الدفع التي تعتمدها وكالتكم

Total Visa card Paysera 
العملة 
 المحلية

الخبرة  
 المهنية

 5 3 1 1 تكرار سنوات 0أقل  من 
 %100,0 %60,0 %20,0 %20,0 نسبة

 5 3 1 1 تكرار سنوات 0أكثر من 
 %100,0 %60,0 %20,0 %20,0 نسبة

Total 10 6 2 2 تكرار 
 %100,0 %60,0 %20,0 %20,0 نسبة
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 حسب الشبكي والتسويق الممول الإشهار بين علاقة وجود مكانية: يمثل 19الجدول رقم
 المهنية الخبرة متغير

  

هل يوجد أنواع  للاشهار 
 الممول؟

Total لا نعم 
 0أقل  من  الخبرة  المهنية

 سنوات
 5 1 4 تكرار
 %100,0 %20,0 %80,0 نسبة

 0أكثر من 
 سنوات

 5 0 5 تكرار
 %100,0 %0,0 %100,0 نسبة

Total 10 1 9 تكرار 
 %100,0 %10,0 %90,0 نسبة

 :19الجدول رقمالتعليق على 

يمثهل إجهابهات أفراد العينة حول أنواع الإشهههههههههههههههار الممول، حين ترى أن الفئة التي تمتلك خبرة 
مفردات، تليها  24بمجموع تكراري  %12"أقل من خمس سنوات" كانت إجابتهم بهههههههههههههه"نعم" بنسبة 

 مفرد. 21بمجموع تكراري  %22النسبة الأقل كانت إجابتهم بهه"لا" بنسبة 

أما بالنسهبة للفئة التي تمتلك "خبرة أكثر من خمس سههنوات" كانت إجابتهم بهههههههههههههههههههههههههههههه"نعم" بنسههبة 
 مفردات. 25بمجموع تكراري  122%

نسهههههههههتنتج من خلال هذا الجدول أنه يوجد أنواع للإشههههههههههار الممول، حيث  :19تحليل الجدول 
 تتمثل في الترويج والإعلانات.

 

 

 

 



 بيقي للدراسة:                     علاقة الإشهارات الممولة بالتسويق الشبكيالإطار التط
 

 

60 

 : يمثل إمكانية وجود حماية قانونية للإشهار الممول حسب متغير السن01الجدول رقم

 :01الجدول رقمالتعليق على 

يمثل إجابات أفراد العينة حول إمكانية وجود حماية قانونية للإشهار الممول، حيث نلاح  أن 
مفردات، أما النسبة  22بمجموع تكراري  %22إجابتهم به"نعم" بنسبة ( كانت 25-25فئة السن )

 مفردات. 22بمجموع تكراري  %22الأقل كانت إجابتهم بهه"لا" بنسبة 

( فكانت إجابتهم حول إمكانية وجود حماية قانونية للإشههههار 45-25أما بالنسهههبة لفئة السهههن )
 مفردة. 21بمجموع تكراري  %122الممول بهه"لا" بنسبة 

نسهتنتج من خلال اسهتقراء هذا الجدول أنه هنالك حماية قانونية للإشهار  :01تحليل الجدول 
الممول يسههههعى حماية الوكالات الإشهههههارية الممولة وتجنب كل ثغرة قانونية قد تجرم هذا النشههههاط 

 وتقنينه حسب قوانينه الجمهورية.

 

 

 

  

هل هنالك حماية قانونية 
 للإشهار الممول؟

Total لا نعم 
 
 السن

 9 2 7 تكرار 25-35
 %100,0 %20,0 %77,0 نسبة

 1 1 0 تكرار 35-45
 %100,0 %100,0 %0,0 نسبة

Total 10 3 7 تكرار 
 %100,0 %30,0 %70,0 نسبة
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: يمثل إمكانية دراية بالنص التشريعي الخاص بالتسويق الشبكي والاشهار 00الجدول 
 الممول في القانون الجزائري حسب متغير السن 

  

هل لك دراية بالنص التشريعي 
الخاص بالتسويق الشبكي 
والاشهار الممول في القانون 

 الجزائري؟
Total لا نعم 

 
 
 السن

 9 5 4 تكرار 25-35
 %100,0 %55,0 %40,0 نسبة

 1 1 0 تكرار 35-45
 %100,0 %100,0 %0,0 نسبة

Total 10 6 4 تكرار 
 %100,0 %60,0 %40,0 نسبة

 :00الجدول رقم التعليق على 

يمثل إجابات المبعوثين حول إمكانية الدراية بالنص التشههههههههريعي الخاص بالتسههههههههويق الشههههههههبكي 
( كانت إجابتهم به"لا" 25-25حين نلاح  أن فئة السن ) والاشهار الممول في القانون الجزائري،

 %45مفردات، تليها النسبة الأقل كانت إجابتهم بهه"نعم" بنسبة  25بمجموع تكراري  %55بنسبة 
 مفردات. 24بمجموع تكراري 

( كانت إجابتهم حول إمكانية الدراية بالنص التشهههههههههههريعي 45-25أما بالنسهههههههههههبة لفئة السهههههههههههن )
بمجموع  %122الشبكي والإشهار الممول في القانون الجزائري بهههههههههههه"لا"، نسبة الخاص بالتسويق 

 مفردة. 21تكراري 

تتشهههههكل إجابة المبعوثين عبر هذا الجدول أنهم ملمين بالنص التشهههههريعي  :00تحليل الجدول 
خاص بالتسهههويق الشهههبكي والإشههههار الممول ضهههمن القانون الجمهورية الجزائرية، حيث يمكننا أن 

 نفهم هذا التصنيف على أنه حماية قانونية لمزاولة النشاط.
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خصــــة لمزاولة نشــــا  الاشــــهار : يمثل إمكانية امتلاك وكالتكم الاشــــهارية ر 00الجدول رقم
 الممول والتسويق الشبكي حسب متغير الخبرة المهنية

 :00الجدول رقمالتعليق على 

يمثل إجابات أفراد العينة حول إمكانية امتلاك الوكالات الإشههههههههههارية لرخصهههههههههة مزاولة نشهههههههههاط 
 حسب الخبرة المهنية، فالفئة التي تمتلك خبرة مهنية )أقل من الإشههار الممول والتسهويق الشهبكي

مفردات، تليها النسبة  24بمجموع تكراري  %12خمس سنوات( كانت إجابتهم بهههههههههههههههههههه"نعم" بنسبة 
 مفردة. 21بمجموع تكراري  %22الأقل كانت إجابتهم بهه"لا" بنسبة 

بة نت إجابتهم بهههههههههههههههههه"نعم" بنسههههأما بالنسههههبة للفئة التي تمتلك خبرة )أكثر من خمس سههههنوات( كا
 مفردات. 25بمجموع تكراري  122%

عبر استقراء هذا الجدول والتعليق عليه أن هنالك رخصة لمزاولة النشاط  :00تحليل الجدول 
الإشهههار الممول والتسههويق الشههبكي الذي يجعلهم بشههكل قانوني صههريح يمارس هذا النشههاط دون 

 عمليات التنسيق دون متابعة قضائية ودون خرق قوانين الجمهورية.

 

 

  

هل تملك وكالتكم الاشهارية 
ة لمزاولة نشا  الاشهار رخص

 التسويق الشبكي؟الممول و 
Total لا نعم 

 
 

الخبرة  
 المهنية

 5 1 4 تكرار سنوات 0أقل  من 
 %100,0 %20,0 %80,0 نسبة

 5 0 5 تكرار سنوات 0أكثر من 
 %100,0 %0,0 %100,0 نسبة

Total 10 1 9 تكرار 
 %100,0 %10,0 %90,0 نسبة
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 الممول الإشهار مجال خارج اخرى  طاتلنشا الوكالة إمتلاك إمكانية يمثل :00الجدول رقم
 المهنية الخبرة متغير حسب الشبكي والتسويق

 :00الجدول رقمالتعليق على 

يمثل إمكانية وجود نشهههاطات أخرى خارج مجال الإشههههار الممول والتسهههويق الشهههبكي لوكالتكم 
 الإشهارية.

نشهههههههههاطات أخرى خارج مجال الإشههههههههههار الممول يمثل إجابات أفراد العينة حول إمكانية وجود 
والتسههويق الشههبكي، حسههب الخبرة المهنية، فالفئة التي تمتلك خبرة مهنية )أقل من خمس سههنوات( 

مفردات، تليها النسهههههههبة الأقل كانت  22بمجموع تكراري  %62كانت إجابتهم بههههههههههههههههههههه"نعم" بنسهههههههبة 
 مفردة. 22بمجموع تكراري  %42إجابتهم بهه"لا" بنسبة 

بالنسههههبة للفئة التي تمتلك خبرة )أكثر من خمس سههههنوات( كانت إجابتهم بهههههههههههههههههه"نعم" بنسههههبة أما 
 %22مفردات، تليها النسههههههههبة الأقل كانت إجابتهم بههههههههههههههههههههه"لا" بنسههههههههبة  24بمجموع تكراري  12%

 مفردة. 21بمجموع تكراري 

  

هل لدى وكالتكم الاشهارية 
رى خارج مجال شاطات اخن

الاشهار الممول والتسويق 
 الشبكي

Total لا نعم 
الخبرة  
 المهنية

 5 2 3 تكرار سنوات 0أقل  من 
 %100,0 %40,0 %60,0 نسبة

 5 1 4 تكرار سنوات 0أكثر من 
 %100,0 %20,0 %80,0 نسبة

Total 10 3 7 تكرار 
 %100,0 %30,0 %70,0 نسبة
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من خلال هذا الجدول وعملية التعليق عليه نفهم أن عينة المبحوثين لهم  :00تحليل الجدول 
نشهههههاطات أخرى خارج نشهههههاط إشههههههار ممول والتسهههههويق الشهههههبكي، قد تتمثل مع الهواتف وشهههههحن 

 الألعاب...إل ، من نشاط أخرى تساهم في زيادة معدل فوائدهم مالية خراج نشاط آنف ذكره.

 بحس الشبكي والتسـويق الممول الإشـهار بين علاقة وجود إمكانيةيمثل  :00الجدول رقم 
 المهنية الخبرة متغير

 :00الجدول رقمالتعليق على 

يمثل إجابات أفراد العينة حول إمكانية وجود علاقة بين الإشههههههار الممول والتسهههههويق الشهههههبكي 
حسهههههههههههههب الخبرة المهنية، فالفئة التي تمتلك خبرة مهنية )أقل من خمس سهههههههههههههنوات( كانت إجابتهم 

مفردات، تليها النسبة الأقل كانت إجابتهم بهههههه"لا" بنسبة  24بمجموع تكراري  %12بهههههه"نعم" بنسبة 
 مفردة. 21بمجموع تكراري  22%

 %62مفردة، فكانت إجابتهم بههههههههههههه"نعم" بنسبة  21أما بالنسبة للفئة التي تمتلك مجموع تكراري 
بمجموع  %42بههههههههههههههههههه"لا" بنسههههههبة  مفردات، تليها النسههههههبة الأقل كانت إجابتهم 22بمجموع تكراري 

 مفردة. 22تكراري 

  

هل هنالك علاقة بين الاشهار 
 الممول والتسويق الشبكي؟

Total لا نعم 
الخبرة  
 المهنية

 0أقل  من 
 سنوات

 5 1 4 تكرار
 %100,0 %20,0 %80,0 نسبة

 0أكثر من 
 سنوات

 5 2 3 تكرار
 %100,0 %40,0 %60,0 نسبة

Total 10 3 7 تكرار 
 %100,0 %30,0 %70,0 نسبة
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نسههههههههههتنتج من خلال هذا الجدول وعملية إجابة المبحوثين عليه وحسههههههههههب  :00تحليل الجدول 
التعليق على البيانات الموجودة، نفهم أنه يوجد علاقة بين الإشهههههههار الممول والتسههههههويق الشههههههبكي 

 هذا راجع لخبرة المهنية لأصحاب وكالات إشهارية.

 ج الدراسة:نتائ-0

 البيانات الشخصيةالمحور الأول: 

 25-25التي تتراوح أعمارهم بين  %122يمثل عامل السهههههههن في الفئة المبحوثة ما نسهههههههبته -
 %62سنة، حيث نجد أن الخبرة المهنية تشكل ما نسبته 

 المحور الثاني: الإشهارات الممولة

 استخداما. تعتبر الإشهارات متعلقة بالسلع من بين أهم اشهارات أكثر-

 يعتبر الرجال الفئة أكثر تعاملا مع وكالة الإشهارية.-

تعتبر الأشهههخاص والمحلات من الفئات الأكثر تعاملا مع الإشههههارات الممولة التي تقوم بها -
 وكالات إشهارية.

 تختلف أسعار خدمات إشهار الممول التي تقدمها الوكالة الإشهارية حسب الوقت.-

من بين أهم طرق الدفع السههههههههههههلة التي يتعامل بها أصهههههههههههحاب وكالات  تعتبر العملة المحلية-
 إشهارية والمتعاملين معهم.

تتنوع وتختلف الإشههههههههههههههههههارات الممولهههة وتتخهههذ عهههدة أوجهههه من بينهههها )التمويهههل، الإعلانهههات، -
 الترويج(.

يتصههههههههههههههف الإشهههههههههههههههار الممول بوجود حماية قانونية ونص تشههههههههههههههريعي يحمي هذا النشههههههههههههههاط -
تلك معظم الوكالات الإشهههههههارية رخصههههههة لمزاولة نشههههههاط الإشهههههههار الممول ومسههههههتخدميه، حيث تم

 والتسويق الشبكي، ونشاطات أخرى خارج هذا النشاط كبيع الهواتف وشحن الألعاب.

بذلك يمكننا القول أن الإشهههههههههههار الممول والتسههههههههههويق الشههههههههههبكي لهم نفس الأهداف من خلال -
 عملية الترويج والتمويل والتسويق.



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الخاتمة



 الخاتمة
 

 

 ج

 الخاتمة:

الإشهههههههههههار الممههههههههههول فههههههههههي مجمههههههههههل مهههههههههها تطرقههههههههههت إليههههههههههه هاتههههههههههه الدراسههههههههههة حههههههههههول: علاقههههههههههة 
بالتسههههههههههههههويق الشههههههههههههههبكي باعتبههههههههههههههارهم بنيتههههههههههههههان سههههههههههههههاهما فههههههههههههههي تطههههههههههههههوير آليههههههههههههههات للتههههههههههههههرويج 
والتسهههههههههويق، ورفهههههههههع مسهههههههههتوى الاقتصهههههههههاد، ومهههههههههن خهههههههههلال مخلفهههههههههات ههههههههههذا الإشههههههههههار الممهههههههههول 
الههههههههههذي أحههههههههههدث أثههههههههههر بههههههههههالغ علههههههههههى المجتمعههههههههههات، ومههههههههههن هنهههههههههها يمكههههههههههن القههههههههههول أن للدراسههههههههههة 

ن خلالهههههههههها تهههههههههم نتهههههههههائج حديثهههههههههة فهههههههههي ضهههههههههوء الأحهههههههههداث التهههههههههي سهههههههههطرت مهههههههههن أجلهههههههههها، فمههههههههه
التعههههههههرف علههههههههى أهههههههههم آليههههههههات التسههههههههويق الحديثههههههههة ألا وهههههههههي الإشهههههههههار الممههههههههول الههههههههذي بههههههههات 
حههههههههههديث السههههههههههاعة، خاصههههههههههة لههههههههههدى مسههههههههههتخدمي مواقههههههههههع وشههههههههههبكات التواصههههههههههل الاجتمههههههههههاعي، 
حيههههههههث تههههههههم التعههههههههرف أيضهههههههها علههههههههى أهههههههههم إنعكاسههههههههاته علههههههههى التسههههههههويق الشههههههههبكي وانعكاسههههههههات 

الرفههههههههههههع مههههههههههههن مسههههههههههههتوى أداءه، وملامههههههههههههح مسههههههههههههاهمة هههههههههههههذا النههههههههههههوع مههههههههههههن الإشهههههههههههههارات فههههههههههههي 
وتطههههههههههور عمليههههههههههات البيههههههههههع والشههههههههههراء، ومحههههههههههو عمليههههههههههات التسههههههههههويق التقليديههههههههههة، ولقههههههههههد حقفنهههههههههها 
ههههههههههههههذه الأههههههههههههههداف مهههههههههههههن خهههههههههههههلال اسهههههههههههههتخدام أداة الإسهههههههههههههتبيان لجمهههههههههههههع البيانهههههههههههههات وتفريغهههههههههههههها 

 واعتماد الجانب النظري لتحليلها.

 

 

 



 

 

 الملاحق



 

 

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي

 -بسكرة-جامعة محمد خيضر

 كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية

 قسم العلوم الإنسانية

 اتصال وعلاقات عامة شعبة: الإعلام والإتصال                                 تخصص:

 استمارة استبيان حول:

 

 

 

 مذكرة لنيل شهادة الماستر في علوم الإعلام والاتصال

 تخصص اتصال وعلاقات عامة

 

 إشراف الأستاذ:     من إعداد الطلبة:                                           
 بشير الدين مرغاد*                                                   عوبيد  خولة* 
 حجاز نور * 
 

 

 0100/0100السنة الجامعية: 

 

الشبكي بالتسويق الممولة الإشهارات علاقة  

 -الممونين من عينة على مسحية دراسة-



 

 

 المحول الأول: البيانات الشخصية

 السن:      -

 45أكثر من                    45إلى  25من                   25إلى  25من 

 الحالة الاجتماعية:  -

 أعزب                       متزوج  

 سن الخبرة المهنية:   -

 سنوات 5أكثر من              سنوات          5أقل من    

 المحور الثاني: الاشهارات الممولة

 شهارات الأكثر استخداما؟ما هي الا-

 اشهارات متعلقة بالسلع                      اشهارات متعلقة بالخدمات

 ما هي الفئة الأكثر تعاملا مع الوكالة الاشهارية؟-

 رجال              نساء      

 هل الفئة الأكثر تعاملا مع الاشهار الممول هي:-

 الأشخاص                 المؤسسات       المحلات              

 هل تختلف أسعار خدمات الاشهار الممول حسب:-

 الوقت                  الأيام                       المنطقة



 

 

 ما هي طرق الدفع:-

Paypal                Visa Card            Paysera                  العملة المحلية 

 للاشهار الممول؟هل توجد أنواع -

 نعم                                لا     

 إذا كانت الإجابة به"نعم" ماهي هذه الأنواع؟

....................................................................................... 

 المحور الثالث: علاقة الإشهار الممول بالتسويق الشبكي

 اية قانونية للاشهار الممول؟هل هنالك حم-

 نعم                  لا        

هل لك دراية بالنص التشريعي الخاص بههههههههههههههه: التسويق الشبكي والاشهار الممول في القانون -

 الجزائري؟

 نعم                        لا      

 ؟والتسويق الشبكيهل تمتلك وكالتكم الاشهارية رخصة لمزاولة نشاط الاشهار الممول -

 نعم                          لا    

 



 

 

هل لدى وكالاتكم الاشهههههههههههارية نشههههههههههاطات أخرى خارج مجال الاشهههههههههههار الممول والتسههههههههههويق -

 الشبكي؟

 نعم                          لا     

 إذا كانت الإجابة به"نعم" اذكر ماهي:

........................................................................................ 

 هل هناك علاقة بين الاشهار الممول والتسويق الشبكي؟-

 نعم                               لا   
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 قائمة المراجع:

 :الكتب-0

 خطط-يالشههبك والتسههويق الإلكتروني التسههويق احتراف الطغري، حسههين الجبار عبد م. أ -1
 .2222س اليمن، الإلكتروني، التسويق قسم ،-القادم لمستقبلك

النون، الجزء: ، باب 2: لسان العرب، دار إحياء التراث العربي، ط (1999ابن منظور ) -2
 ، لبنان.14

 الاقتصههههادي المنظور من الشههههبكي التسههههويق حسههههين، نعيم أحمد د مشههههوقة، عدنان حمزة -2
 .2212س الأردن، الأردنية، الإفتاء دار والبحوث، الدراسات مديرية إشراف الإسلامي،

 القاهرة، وهبة مكتبة ،12ط الاجتماعي، البحث أصهههههههول محمد، الباسهههههههط عبد حسهههههههن، -4
 .م1991

 هيالفق المجمع إصههههدار الم لات، فقه ضههههوء في الشههههبكي التسههههويق الزيدي، أحمد طه د -5
 الكتب دار الأولى، الطبعة ،(1) معاصرة الفقهية قضهايا والإفتاء للدعوة العلماء لكبار العراقي
 .2211س العراق، ببغداد، والوثائق

 مبادئ سهههعيد، أسهههامة دكتور معراوي، أميمة. د مريدن، ديوان:  تدقيق حلاق، بطرس. د -6
 السهههههههههورية، العربية الجمهورية ،SVU السهههههههههورية الإفتراضهههههههههية الجامعة منشهههههههههور التسهههههههههويق،

 .2222ص

 قهيةف دراسههههة-الشههههرعي وحكمه الشههههبكي التسههههويق إسههههماعيل، الحميد عبد بدر حفيظة. د -2
 .مصر لقاهرةا الزقازيق، دار بنات والعربية الإسلامية كلية المقارن، الفقه بقسم مدرسة-مقارنة

 الطبعة ،بغداد الفقه، دار الم لات، فقه ضوء في الشهبكي التسهويق:  الزيدي أحمد طه. د -1
 .م2211/ه1429 السنة الأولى،
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 في بكيالشههه التسهههويق العراقي، الفقهي للمجمع العليا الهيئة عضهههو الزيدي، أحمد طه. د -9
 ضههههاياق والإفتاء، للدعوة العلماء لكبار العراقي الفقهي المجمع إصههههدارات الم لات، فقه ضههههوء
 .2211 بغداد، والوثائق، الكتب دار ،21ط ،2211 الطبع سنة معاصرة، فقهية

د. عبههههد الرحمههههان تبروي، منههههاهج البحههههث العلمي، دار القلم، بيروت، لبنههههان، الطبعههههة  -12
 .1911الثالثة، السنة 

ماعية، دار الهدى للطباعة سههههههههههلاطنية بلقاسههههههههههم حسههههههههههن الجيلاني، منهجية العلوم الاجت -11
 والنشر والتوزيع، الجزائر.

 .2225 مصر، الجامعية، المعرفة دار والنظرية، المدخل الإعلان شيبة، علي شدوان -12

 .1992علي الحديدي، الإعلان، الدار المصرية، القاهرة، الطبعة الأولى،  -12

 الأسههههههههههاسههههههههههيات في الوجيز الاجتماعية، العلوم في البحث المؤمن، عبد معمر علي -14
 .2221 ليبيا، أكتوبر، 2 منشورات وتقنيات، والمناهج

 : مناهج التربية أسسها وتطبيقاتها، دار الفكر العربي، القاهرة. مدكور علي أحمد -15

 الإنسههههانية، المجالات في العلمي البحث اسههههكاروس، السههههميع، عبد مصههههطفى محمد -  16
   م2222 القاهرة، العين، دار ،1ط

يوسههههف أحمد أبو فارة، التسههههويق الإلكتروني عناصههههر المزيج التسههههويقي عبر الأنترنت،  -12
 .2224دار وائل للنشر والتوزيع، عمان، 

 المذكرات الجامعية:-0

، مذكرة تخرج شههههههادة ماسهههههتر، -دراسهههههة فقهية مقارنة-المهدي بوخلوة، التسهههههويق الشهههههبكي -1
الإسهههلامية قسهههم الشهههريعة، تخصهههص فقه وأصهههوله، جامعة الشههههيد حمه لخضهههر، معهد العلوم 

 .2216الوادي، الجزائر، س
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(، Foreverأماني فراجي، دور التسهههههويق الشهههههبكي في الترويج لمنتجات شهههههركة فوريفر ) -2
مذكرة ماسهههتر، كلية العلوم الإنسهههانية والإجتماعية، قسهههم علوم الإعلام والاتصهههال، تخصهههص: 

 .24/22/2219ر بسكرة، يوم اتصال وعلاقات عامة، جامعة محمد خيض

خالدة بوعي، رقية شتوان، أثر الإعلان الإلكتروني على القرار الشرائي على للمستهلكين،  -2
 .2212/2211جامعة محمد الصديق بن يحي جيجل، الجزائر، 

دكتور محمد عثمان شههههبير، إعداد صههههالح عبد الله دريدر، حكم التسههههويق الشههههبكي )بحث  -4
ات الإسهلامية، قسهم الفقه المعاصر، برنامج الماجستير، فقه المعلومات وضهعي(، كلية الدراسه
 .2211، سCF200المالية ومستجداته، 

راضههههههية مهلل، نرجس بن ناصههههههر، مهدي قرواطة، اتجاهات أسههههههاتذة الإعلام والإتصههههههال  -5
 .2215/2216، قالمة، س 1945ماي  21الجزائريين نحو الإشهار الإلكتروني، جامعة 

سهههاسهههي، اسهههتخدامات الإعلانات الإلكترونية في تحفيز سهههلوك المسهههتهلك، مذكرة كريمة ع -6
مكملة لنيل شهههههههادة الماسههههههتر في علوم الإعلام والاتصههههههال تخصههههههص علاقات عامة، جامعة 

 .2214/2215محمد خيضر بسكرة، السنة 

محمد شههههههحات، العلاقة بين التمويل الإشهههههههاري والأداء الصههههههحفي في الصههههههحف اليومية  -2
، 22ئرية، رسههههالة لنيل شهههههادة الماجسههههتير في علوم الإعلام والإتصههههال، جامعة الجزائر الجزا
 .2212/2211س

 المجلات:

أ. د منوبة برهاني، التسويق الشبكي في ضوء مقاصد الشريعة الإسلامية، مجلة الإحياء،  -1
 .Asjp.cerist.dz ،12/24/2222، 2222، س22، المجلد: 22العدد: 

 جلةم الشهههبكي، التسهههويق في الشهههرعي الحكم شهههرع، الرزاق عبد ط، كيحول، بوزيد. د. أ -2
  ،2542-2562 ردمههههد غردايههههة، جههههامعههههة الثههههاني، العههههدد والههههدراسهههههههههههههههههات، للبحوث روافههههد

http://rawafid.univ-ghardaia.dz، 2212س. 
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ابن زخروفة بوعلام، قارة أحلام، بن نفات عبد الحق، اسههههههتخدام التسههههههويق الشههههههبكي ك لية  -2
حديثة للترويج في المؤسهههسهههات دراسهههة حالة شهههركة فريفر ليفينغ وشهههركة جوميا الجزائر، مجلة 

، DSPJ.cerist.dz،. 2222، س29، الههمههجههلهههههههد: 21الابههتههكهههههههار والههتسههههههههههههههويههق، الههعهههههههدد: 
15/24/2222. 

 فقهية سةدرا الشهبكي للتسهويق الشهرعي التأصهيل أحمد، نصهير ط، عثمان، الكريم عبد. د -4
 ،24: دمجل باكسههتان، أبادر إسههلام العالمية، إسههلامية جامعة نموذجا،" ثائنز" لشههركة تطبيقية
 .2222س ،22: شهادة

 ،12 المجلد ،11 العدد الثقافة، مجلة التمويل، في التعليم اقتصهههاديات الله، عبد معاذ. د -5
 .2211 سنة

سهههمير بن سهههحنون، خالد ليتيم، عبد الناصهههر حبوشهههي، تحليل نظام التسهههويق الشهههبكي في  -6
، 2221، س21، العدد: 29إطار رؤية اقتصهههادية إسهههلامية، دفاتر البحوث العلمية، المجلد: 

Asjp.cerist.dz ،24/25/2222. 

ي م التسههويق الشههبكط. د. محمد الطيب موادقية، أ. د، سههعيد خنو ، البيع المباشههر بنظا -2
، 2222، س21، الههعهههههههدد: 21فههي الههتشههههههههههههههريههع الههجههزائههري، مههجههلهههههههة الههمههنههههههههههل، الههمههجههلهههههههد: 

Asjp.cerist.dz ،24/25/2222. 

شهار الإلكتروني الإشههار جربوعة، عادل -1  الرسالة مجلة الإلكترونية، للمواقع الصفحات وا 
 .22/25/2222 ،2222 مارس س ،22: المجلد ،21: العدد الإعلامية، للدراسات

عيسى مداح، لحضر لخضاري، بعد المخاطرة في التسويق الشبكي من منظور الاقتصاد  -9
، 25الإسههههلامي، مجلة العربية للأبحاث والدراسههههات في العلوم الإنسههههانية والاجتماعية، العدد: 

 .ASJP.cerist.dz ،15/24/2222، 2221، س12المجلد: 
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 المحاضرات:

 تخصههههص ،LMD ماسههههتر ثانية سههههنة الإشهههههار، محاضههههرات مطبوعة أقراد، حسههههينة. د -1
 .2219/2222س ،22 الجزائر جامعة عامة، وعلاقات إتصال

 مواقع الأنترنت:

 : موقع الخصائص، الأنواع، التعريفات، الإشهار، -1

http://www.piteur-studio.dz/,Piteur-Studio.dz 

 12:12 الساعة على 22/25/2222 يوم

 ،http://Maktboh.net ن،. د الأول، الفصهل الشهبكي، التسهويق وخفايا أسهرار بيبرس، -2
2017. 

 Média   Buying  الممولهههههة اعلانهههههات عن الكهههههامهههههل دليلهههههك,  الرحيمي الله عبهههههد-2
20/07/2020.  Abdellah  ruhimi.sa  23/05/2023. 17:44 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المحتويات فهرس



 

 

 المحتويات فهرس

 الصفحة المحتوى 

 شكر وعرفان

 إهداء

 ملخص الدراسة

 خطة البحث

 ب-أ مقدمة

 الإطار المنهجي

 0-0 إشكالية الدراسة-0

 0 التساؤلات الفرعية-0

 0 أسباب الدراسة-0

 0 أهداف الدراسة-0

 0 أهمية الدراسة-0

 0-0 مفاهيم الدراسة-0

 01-0 منهج الدراسة وأدوات جمع البيانات-0

 00-00 مجتمع البحث والعينة-0

 صعوبات الدراسة-9
 

00 



 

 

 الإطار النظري 

 00 المبحث الأول: مدخل إلى الإشهار الممول

 00-00 مفهوم الإشهار :10المطلب 

 00-00 أنواع الإشهار :10المطلب 

 00-00 مفهوم الإشهار الممول :10المطلب 

 00-00 خصائص الإشهار الممول :10المطلب 

 00-09 طرق عمل الإشهار الممول :10المطلب 

 00-00 الإيجابيات الإشهار الممول: 10المطلب 

 00-00 السلبيات الإشهار الممول :10المطلب 

 00 خلاصة الفصل

 00 مدخل إلى التسويق الشبكي المبحث الثاني:

 00-00 مفهوم التسويق :10المطلب 

 01-00 مفهوم التسويق الشبكي :10المطلب 

 00-00 نشأة التسويق الشبكي :10المطلب 

 00-00 مراحل تطور التسويق الشبكي :10المطلب 

 00-00 خصائص التسويق الشبكي :10المطلب 

 09-00 أنظمة التسويق الشبكي :10المطلب 

 00-01 حكم التسويق الشبكي :10المطلب 



 

 

النصوص التشريعية الخاصة بالتسويق الشبكي في القانون                :10المطلب 
 ل الجزائري 

 

00-01 

 00 خلاصة الفصل

 الإطار التطبيقي للدراسة

 00 تحليل نتائج الدراسة-0

 00 نتائج الدراسة-0

 ج خاتمة

 قائمة المراجع

 فهرس المحتويات

 فهرس الجداول

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 فهرس الجداول:

 الصفحة عنوان الجدول الجدولرقم 

 00 يمثل السن 10

 00 يمثل الحالة الاجتماعية 10

 00 يمثل الخبرة المهنية 10

 00 يمثل الإشهارات الأكثر استخداما حسب متغير السن 10

يمثل الفئة الأكثر تعاملا مع الوكالة الإشهارية حسب متغير  10
 الحالة الاجتماعية

00 

تعاملا مع الإشهار الممول حسب متغير  يمثل الفئة الأكثر 10
 الخبرة المهنية

00 

يمثل اختلاف أسعار خدمات الإشهار الممول حسب متغير  10
 الخبرة المهنية

00 

يمثل طرق الدفع الني تعتمدها وكالات الإشهارية حسب  10
 متغير الخبرة المهنية

00 

 الشبكي والتسويق الممول الإشهار بين علاقة وجود مكانية 19
 المهنية الخبرة متغير حسب

09 

يمثل إمكانية وجود حماية قانونية للإشهار الممول حسب  01
 متغير السن

01 



 

 

يمثل إمكانية دراية بالنص التشريعي الخاص بالتسويق  00
الشبكي والإشهار الممول في القانون الجزائري حسب متغير 

 السن

00 

الإشهارية رخصة لمزاولة نشا  يمثل إمكانية امتلاك وكالتكم  00
الإشهار الممول والتسويق الشبكي حسب متغير الخبرة 

 المهنية

00 

 مجال خارج اخرى  لنشاطات الوكالة إمتلاك إمكانية يمثل 00
 الخبرة متغير حسب الشبكي والتسويق الممول الإشهار

 المهنية

00 

 والتسويق الممول الإشهار بين علاقة وجود إمكانية يمثل 00
 المهنية الخبرة متغير حسب الشبكي

00 

 

 

 

 


