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 مق�مة

��ه� العال� ت��لات م��ارعة في أن�ا� الاس�هلاك �فعل ال��رة ال�ق��ة، ال�ي أسه�� في 

�ه�ر ن�اذج ج�ی�ة لل��ارة ت�ت�� على الاب��ار وال��ونة وت�امل ال��مات ع�� ال�سائ� 

ال��ی�، وق� أض�� ال��ارة الإل���ون�ة إح�� ال��ائ� الأساس�ة في الاق��اد ال�ق�ي . الإل���ون�ة

ل�ا ت�ف�ه م� سه�لة ال�ص�ل إلى ال����ات، مقارنة الأسعار، وت���� الع�وض ح�� 

 .اح��اجات ال���هل���

وفي ال��ائ�، ورغ� ال��� ال�ل��� في ع�د م����مي الإن��ن� وت�ای� الاه��ام �ال��ارة 

هّل على الإل���ون�ة، لا ت�ال ال��ق تعاني م� نق� واضح في ال���ات ال�����ة ال�ي ت�

. ال���هل��� ال�ص�ل إلى أف�ل الع�وض وال���مات ال��احة ع�� م��لف ال��اج� الإل���ون�ة

ك�ا ی�اجه ال��ار وال��ردون ت���ات في اس�ه�اف الف�ات ال��اس�ة م� ال��ائ� وت�ق�� الان��ار 

 .ال��ل�ب لع�وضه� ال��و���ة

، وال�ي "أخ��ني"ت�� اس� رق��ة  وت���� إضافة في ه�ا ال��اق، جاءت ف��ة ت����

ته�ف إلى ت���ع ال�فقات وال���مات ال���ة في م��ة واح�ة، م�ا ی��ح لل�����م�� ت���ة 

ت��ق أك�� فعال�ة وو��اً، و��اع� ال��ار على ت���� أدائه� ال����قي م� خلال ع�وض م�جهة 

وال��م��ات، ما وتغ�ي ه�ه الإضافة ق�اعات م���عة م�ل ال���، الإل���ون�ات، . وم��ه�فة

 .��علها م��وعاً ذا �ا�ع اس��ات��ي ������ ل�اجة مل�ة في ال��ق ال��ائ�� 

م� ح�� دوافع إن�ائه، ب���ه ال�ق��ة، " أخ��ني"ته�ف ه�ه ال�راسة إلى ت�ل�ل م��وع 

ك�ا . ال���ة ال��افة ال�ي �ق�مها لل�����م�� وال��ار، و��ا ف�ص ن�احه في ب��ة ال��ق ال��ل�ة

إلى ت�ل�� ال��ء على ال����ات ال��ت��ة ب����� واع��اد م�ل ه�ه ال�ل�ل ال�ق��ة، في  ت�عى

 .�ل واقع اق��اد� وتق�ي لا ی�ال في ��ر ال���ل
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  تق��� ال���وع :الأولال���ر 

 :ف��ة ال���وع وال�ل ال�ق��ح

هي إضافة رق��ة ته�ف إلى إح�اث ث�رة في ت���ة " أخ��ني" :ش�ح الف��ة

تع�ل ����� م���� . ال���ق في ال��ائ� م� خلال تق��� صفقات وخ��مات ذ��ة

���ع الع�وض م� م��لف الق�اعات، م�ا ی��ح لل�����م�� ال�ص�ل إلى ل�

�عالج . خ��مات ت�اف��ة على م���ات م�ل ال���، الإل���ون�ات، وال��م��ات

ال���وع م��لة نق� ال���ات ال�����ة في ت���ع ال�فقات في ال��ق 

�� ال��ائ��، ح�� ی�اجه ال���هل��ن صع��ة في الع��ر على أف�ل الع�وض ع

ك�ا ��اع� ال��ار وال��ردی� على ز�ادة م��عاته� م� خلال تق��� . م�اج� م�ع�دة

  .خ��مات م��ه�فة

ی�ـ�رج ال��ـ�وع ضـ�� ال����قـات ال�ق��ـة وال�ـ�مات، مـع ال����ـ� علـى  :م�ـال ال��ـا�

 .ال��ارة الإل���ون�ة وت���� ت���ة ال���ق ع�� تق��ات ال�عل�مات

مـ� ملاح�ـة الف�ـ�ة فـي سـ�ق ال��ـارة الإل���ون�ـة " �نـيأخ�"ن�ـأت ف�ـ�ة  :ت�ـ�ر الف�ـ�ة

ال��ائـــــ��، ح�ـــــ� ��ـــــه� ن�ـــــ�اً مل���ـــــاً ول��ـــــه �ف�قـــــ� إلـــــى م��ـــــات م����ـــــة فـــــي 

ت��رت الف��ة ل���ل ش�اكات مع م�س�ات م�ل ال����ات وال�اشـ���، ل�ل��ـة . ال�فقات

ادة ان��ــار اســ�فادت الف�ــ�ة مــ� ز�ــ. اح��اجــات شــ�ائح م���عــة ت�ــ�ل الأفــ�اد وال��س�ــات

 120الإن��نـــ� فـــي ال��ائـــ�، ح�ـــ� ت�ـــ�� ال�عل�مـــات إلـــى أن ال�ـــ�ق الإل���ونـــي بلـــغ 

)Algeria e مل�ــارات دولار  5مــع إم�ان�ــة ال�صــ�ل إلــى  2022مل�ــ�ن دولار فــي 

Commerce 

ــ�ج م��ــة شــاملة ت�ــ�ح لل��ــ���م�� اس���ــاف " أخ��نــي"تــ�ف�  :مــةال��/وصــف ال��

، وت��ــع (cashback)ال�ــفقات، ت���ــ� ال����نــات تلقائ�ــاً، ال��ــ�ل علــى إعــادة نقــ�د 

ت�ـــ���م الـــ��اء الاصـــ��اعي ل�قـــ��� ت�صـــ�ات م���ـــة ب�ـــاءً علـــى ســـل�ك . الأســـعار
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ع�ــ� ق�ــ�ات  ت�ــ�ل ال�ــ�مات دعــ� ال��ــ���م��. ال��ــ���م، م�ــا �عــ�ز ت���ــة ال��ــ�ق 

 م�ع�دة م�ل ال�����، ال��قع الإل���وني، و�ضافات ال���فح

 ع�اص� ال��ف��

، (Androidو iOS) ی���� ال��ف�� ت���� ت���� لله�اتف ال���ة :ك���ة ال��ف��

س��� إن�اء قاع�ة . م�قع إل���وني، و�ضافات م��فح لل�ص�ل الف�ر� إلى ال�فقات

�مات ال�����م��، مع الاع��اد على ش�اكات مع ب�انات ق��ة ل����� ال�فقات ومعل

 :ت��ل ال���ات. ال��ردی� وال��اج� ل��ف�� ت�ف� م���� للع�وض

 ت���� واجهة م����م سهلة الاس���ام. 

 ت���� خ�ارزم�ات ذ�اء اص��اعي ل��ل�ل ال��انات وتق��� ال��ص�ات. 

 إن�اء ن�ام لإدارة ال��اكات وال�فقات. 

 لاقاخ��ار ال���ة ق�ل الإ�. 

هي خ�مة م����ة و�ب�ا��ة تُقّ�م ع�وضًا وخ��مات  AKHBIRNI أخ��ني إضافة

  .م���ة لل��ق ال��ائ��ة ال��ائ��ة،لل�����م��، مع ال����� على ال��ق 

ت�اجه ش���ة ان�لق� ف��ة م��وع�ا م� ملاح�ة د��قة للاح��اجات وال����ات ال�ي 

ل��اء ع�� الإن��ن�، م�ا دفع�ا إلى ت���� حل واسعة م� أف�اد ال����ع ع�� إج�اء ع�ل�ات ا

ال��اكل  أب�زوم� ب��  الع�ل�ات وت���� ت���ة ال�����مم���� ��ه� في ت���� ه�ه 

  :الإضافةال��اد معال��ها م� خلال ه�ه 

   تُعاني ال��ق ال��ائ��ة م� ��اب م��ة م����ة م�ث�قة تُع�ى ���ع وت����

�د� إلى ت�ّ�� ال�عل�مات وصع��ة الع�وض وال���مات ال��احة، م�ا ی

  .وص�ل ال���هل��� إلى أف�ل ال��ارات ال���ف�ة

  صع��ة ال�ص�ل إلى ع�وض معل�مات م��ثة وم�ثقة ���ل م���� م�  تع�

أب�ز ال����ات ال�ي ت�اجه ال�����م��، م�ا ی�ع�� سلً�ا على فعال�ة الاس�فادة 

 م� ال��ارد ال�عل�مات�ة
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  ت ذ�ي قادر على تق��� ع�وض م���ة ت��اف� �لاح� ��اب ن�ام ت�ص�ا

مع اه��امات ال�����م وسل���اته ال�عل�مات�ة، م�ا �قلل م� �فاءة ال�ص�ل 

 .إلى ال����� ال��اس�

   ع� ضعف ال��امل ب�� ال��اج� الإل���ون�ة ومق�مي الع�وض م� الع�امل ال�ي�

�ة وم��ا��ة ت�ه� في ت��ئة ال�عل�مات، الأم� ال�� �ع�� ت�ف�� ت���ة م�ح

 .لل�����م

 ال����ات الأم��ة ال��علقة ���ا�ة ب�انات ال�����م�� وال�عاملات الإل���ون�ة. 

 ان�فاض م���� ال�قة ل�� ال���هل��� في م��ا��ة وفعال�ة ال���مات. 

  م�اكل في ص�انة وت��ی� ال����� ل��اك�ة ال���رات ال����ل�ج�ة وال��ادة في

 .ال�ل�

 ف�ر� و��امج ال��اصل ال��اش� مع ال�����م�� ل�ع��� نق� ال�ع� الف�ي ال

 .ت���ة ال��مة

  ضعف آل�ات ت��ع الأسعار وت�ل�ل ب�انات ال���عات ل���ی� الع�وض الأك��

 .جاذب�ة

  اب ب�امج ولاء وم�افآت ت��ع ال�����م�� على ال�فاعل ال����� مع��

 .ال���ة

    :  ال�ق��حةال���ة 

عي ل�ق��� ت�ص�ات ذ��ة وش���ة ل�ل م����م ب�اءً دمج تق��ات ال��اء الاص��ا .1

 .على تار��ه ال��ائي

اس���ام تق��ات ال�ل������ ل��ان شفا��ة ع�ل�ات ال��ق� م� ص�ة الع�وض  .2

 .وال���مات

ت���� ت���� م��امل ی�ع� تق��ات ال�اقع ال�ع�ز لع�ض ال����ات والع�وض ����قة  .3

 .تفاعل�ة
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على ت�ل�ل ال��انات ل����ه ال�����م�� �الع�وض  إن�اء ن�ام إشعارات ف�ر� �ع��� .4

 .ال����ة في ال�ق� ال��اس�

ت���� م��ة ت�اصل اج��اعي داخل ال����� ل����� ال�����م�� م� ت�ادل ال���ات  .5

 .وال��ارب

ل���ی� الأن�ا�  (Big Data Analytics) الاس�فادة م� ت�ل�لات ال��انات ال����ة .6

 .ال����� ال��ائ�ة وت�ج�ه اس��ات���ات

 .ت���� ن�ام دفع إل���وني م��امل وآم� ی��اس� مع أن��ة ال�فع ال��ل�ة في ال��ائ� .7

ت���� تق��ات ال�عل� الآلي لل���� �أف�ل أوقات ال��اء وتق��� ع�وض م��قة  .8

 .م���ة ل�ل م����م

ت��ي ن��ذج أع�ال م�ع�د ال��ادر ���ل الع��لات م� ال��اكات والإعلانات  .9

 .ال����ة ل�ع��� ال����ةوالاش��اكات 

تق��� ب�امج ت�����ة وع�وض تع����ة لل�����م�� ال��د ل�ع��� ال�قة وت���ع  .10

 .الاس���ام ال���� لل���ة

ت�ل�ل تق��ات م�ل ال��اء الاص��اعي وال��انات ال����ة  :دراسة ال����ل�ج�ا ال�ق��ة .11

 .ل����� ال��ص�ات والأداء

 .ت لفه� تف��لات ال�����م�� ال��ائ����إج�اء دراسا :ت�ل�ل سل�ك ال���هل� .12

تق��� ق�رة ال���ة على ال�عامل مع ز�ادة ع�د ال�����م��  :قابل�ة ال��سع .13

 .وال�فقات
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  اه�اف ال���وع

إن�اء م��ة رق��ة م�ح�ة ت��ع �افة الع�وض وال���مات م� م�ادر م�ع�دة  .1

 .وت��ی�ها �ان��ام

 .ة ال�عل�مات ال�ق�مة في الع�وضت���� ن�ام إدارة م���� ���� دقة وم�ث��� .2

ت��ي تق��ات ال��اء الاص��اعي ل��ل�ل سل�ك ال�����م وتق��� ت�ص�ات ش���ة  .3

 .ف�ر�ة

ل��ه�ل ال��امل ب�� ال���ة وال��اج�  (APIs) ت���� واجهات ب�م�ة ت���قات .4

 .الإل���ون�ة وال��س�ات

ل��ا�ة ب�انات  (SSL/TLS م�ل ال��ف�� و��وت���لات(ت���� أعلى معای�� الأمان  .5

 .ال�����م�� وال�عاملات

 .ت�ف�� ن�ام ت�ق� دور� وم�اجعة للع�وض ل��ان م��اق��ها وفعال��ها .6

الاس���ار في ب��ة ت���ة تق��ة قابلة لل��سع ع�� خ�مات ال��س�ة ال��اب�ة ل�ع�  .7

 .ال��ادة في ع�د ال�����م��

اس�ف�ارات وم�اكل  إن�اء ن�ام دع� ف�ي م�اش� ع�� ال�ردشة والهاتف ل�ل��ة .8

 .ال�����م�� ���ل ف�ر� 

ت���� أدوات ت�ل�ل م�ق�مة ل���ع الأسعار وأن�ا� ال��اء ل����� ج�دة الع�وض  .9

 .ال�ق�مة

ت���� ب�امج ولاء وم�افآت تع��� على ج�ع ال�قا� والاس���ال ����مات أو ه�ا�ا  .10

 .ل��ف�� ال�����م��
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  :ال���وع لإن�ازال��ول ال�م�ي 

 اله�ف ال�هائي لل���وع الي مهام ف�د�ةك���ة تق�� �  

 ت��ی� ال�ق� الازم ل�ل مه�ة  

 ت��ی� ال��ائج ال�ئ���ة ل�ل مه� 

  س��عالأ وأال�ه� 

7 6 5 4  3 2 1 

 1 ال�راسة الأول�ة وال����� لل���وع        

        
 �ل� ال��ه��ات

2 

 ال��� ع� مق� م�اس�        
3 

        
 ���� الإضافةب�م�ة وت

4 

  ت���� خ�ة ت���� شاملة        

  ت��ل ح�لات إعلام�ة

 واعلانات رق��ة

5 

 ا�لاق وت���� الاضافة        
6 

وت�ف��  م�ا�عة وتق��� الأداء ال�فاعل        

  ال�ع� الف�ي اللازم

7  
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  ال��ان� الاب��ار�ة :ال�انيال���ر 

  :���عة الاب��ار

ال��اس�� والل�حات  علىنها إضافة تع�ل ��ار في م��وع�ا ت���ل�ج�ة تق��ة ف��ة لأب�عة الاب�

 .ال���ةالال���ون�ة و��ل� اله�اتف 

 :ب" أخ��ني"ت����  :ال��ا�ا ال��اف��ة

 اس���ام ال��اء الاص��اعي ل�ق��� ت�ص�ات م���ة ب�اءً على سل�ك ال�����م. 

 ی�ف� ال�ق� ت���� ال����نات تلقائ�اً ع�� ال�فع، م�ا. 

 م��ات م�ل إعادة ال�ق�د وت��ع الأسعار، ال�ي تع�ز ال���ة لل�����م��. 

  ، م�قع، إضافات م��فحت����: الق��اتال�ص�ل م�ع�د 

  م�الات الاب��ار

 ت���� آل�ات أك�� �فاءة ل��ع وت�ق�� ال�فقات، م�ل اس���ام تق��ة  :ع�ل�ات ج�ی�ة

 .ال�ل����� ل��ان ال�فا��ة

 إضافة ف�ات ج�ی�ة م�ل ال�ف� أو ال�أم��، أو ت�س�ع  :ة وم���ات م���ةم��ات ج�ی�

 .ال��اق ال�غ�افي ل���ل أس�اقاً إقل���ة

 اس���اف م�ادر إی�ادات ج�ی�ة م�ل ال����� �الع��لة أو  :ن�اذج ع�ل م����ة

 .ال��اكات ال����ة

 ة إن�اء م��ة رق��ة م�ح�ة ت��ع �افة الع�وض وال���مات م� م�ادر م�ع�د

 .وت��ی�ها �ان��ام

 ت���� ن�ام إدارة م���� ���� دقة وم�ث���ة ال�عل�مات ال�ق�مة في الع�وض. 

  ت��ي تق��ات ال��اء الاص��اعي ل��ل�ل سل�ك ال�����م وتق��� ت�ص�ات ش���ة

 .ف�ر�ة

 ت���� واجهات ب�م�ة ت���قات (APIs)  ل��ه�ل ال��امل ب�� ال���ة وال��اج�

 .تالإل���ون�ة وال��س�ا
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  م�ل ال��ف�� و��وت���لات(ت���� أعلى معای�� الأمان SSL/TLS)  ل��ا�ة ب�انات

 .ال�����م�� وال�عاملات

 ت�ف�� ن�ام ت�ق� دور� وم�اجعة للع�وض ل��ان م��اق��ها وفعال��ها. 

  الاس���ار في ب��ة ت���ة تق��ة قابلة لل��سع ع�� خ�مات ال��س�ة ال��اب�ة ل�ع�

 .���م��ال��ادة في ع�د ال��

  إن�اء ن�ام دع� ف�ي م�اش� ع�� ال�ردشة والهاتف ل�ل��ة اس�ف�ارات وم�اكل

 .ال�����م�� ���ل ف�ر� 

  ت���� أدوات ت�ل�ل م�ق�مة ل���ع الأسعار وأن�ا� ال��اء ل����� ج�دة الع�وض

 ال�ق�مة

  :الف��ات ال�ع���ة ال�ق��حة

 الآلي ل����� ت���ة دراسة أدوات م�ل ال�عل :اس�ق�اء ال����ل�ج�ا ال�اش�ة �

 .ال�����م

 ج�ع ب�انات ح�ل ردود فعل ال�����م�� ل����� ال���ة :ت�ل�ل ت�ارب ال�����م. 

 م�ا��ة الاب��ارات في أس�اق ال��ارة الإل���ون�ة العال��ة  :م�ا�عة الات�اهات العال��ة

 .ل����قها م�ل�اً 
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  ال��ل�ل الاس��ات��ي لل��ق : ال���ر ال�ال�

  ت�ل�ل الق�اع ال��قيع�ض و -01

���ل ج��ع ال���هل��� ال�ه����  :ال��ق ال����ل

�ال�فقات وال���مات، وه� س�ق واسع ن��اً ل��� 

  ال��ارة الإل���ون�ة في ال��ائ�

): ال����ات الع��م�ة وال�ام��ة وم�اك� الأرش��(ال����ات وال��س�ات ال�عل�مات�ة  - 1

على ال���، بل ت��ل أ�ً�ا ال��اد ال�ق��ة،  ال����ات وال��س�ات ال�عل�مات�ة لا تق���

أن ��اع�ه� في ت���� ت���ة   AKHBIRNIالأجه�ة ال�ق��ة، ال��م��ات، وغ��ها ����

ال�����م�� وتق��� خ�مات إضا��ة م�ل الع�وض وال���مات على م��لف ال����ات 

 .وال��مات

ائ� العاص�ة ال����ة ال����ة في ال�� ف��لاً، ���� لل����ات الع��م�ة م�ل 

ل�ق��� خ��مات على الأجه�ة الإل���ون�ة م�ل القارئات  AKHBIRNI اس���ام

م���ة  :ال����ات ال�ام��ةأو ال��م��ات ال�عل���ة، وأ�ً�ا  (e-readers) الإل���ون�ة

جامعة محمد خ��� ب����ة ����ها الاس�فادة م� خ��مات على أجه�ة ال�����ت� ال����لة 

ل����  م�لام�اك� الأرش�� ، وأخ�ً�ا )ال���ات ال�عل���ة(���ة لل�ل�ة أو ال��امج الأكاد

ال���ي للأرش�� ����ه اس���ام الإضافة ل�ق��� خ��مات على خ�مات ال��خ ال�ق�ي أو 

 .ت���� ال��انات ال��اب�ة

ال�ل�ة وال�اح��� ���اج�ن أك�� لل���، ح�� ی����ن : �ل�ة ال�امعة وال�اح��� - 2

�� الأكاد���ة وال��اد ال����ة م�ل الأجه�ة الإل���ون�ة، لل� Discounts ع�

 AKHBIRNIال��م��ات، الأدوات ال�����ة وح�ى خ�مات الإن��ن�، ح�� ���� 

ت�ف�� خ��مات على ه�ه ال����ات وال��مات م� خلال ال�فاوض مع ال��ردی� 

ي ف  ف��لاً، ���� ل�ل�ة اله��سةوض�ان ت�ف�� ����نات م���ة لل�����م��، 

على ش�اء جهاز �����ت� % 20م��لف ال�امعات ال��ائ��ة ال���ل على خ�� 
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في جامعة ����ة ����ه ال���ل   �ل�ة ال��م���ل م� م��� إل���وني، و��ل� 

على اش��اك في ب�نامج تعل��ي ع�� الإن��ن�، و��ا ش�اء م�اد % 10على خ�� 

 .م����ة

�� ����ه� ت�س�ع ن�اق ع�وضه� ال�اش�ون وم�ردو ال�: ال�اش�ون وم�ردو ال��� - 3

ل���ل م���ات أخ�� م�ل الأدوات ال�����ة، الأجه�ة الإل���ون�ة، أو ح�ى خ�مات 

 Promo ی���ون ز�ادة م��عاته� م� خلال تق��� ح�� AKHBIRNI .ال��اعة

Codes  ،ًع�� ال����ات و���� أن ت��ن م��ة م�ال�ة ل�ق��� ه�ه الع�وض، ف��لا

على % ����15ها تق��� ����ن خ��  :"...�اب أو ال�ار ال��ائ��ةآدم لل�"ال��� دار 

 :م�رد ال��� الإل���ون�ةش�اء �ا�عات أو ح�� ��اعة ع�� ش�اء ��� مع��ة، وأ�ً�ا 

على اش��اك في خ�مة ت���� س�ابي ع�� ش�اء ��اب % ����20ه تق��� خ�� 

 .إل���وني

��م�ة ت��اج إلى ش�اء م���عة الإدارات الع: الإدارات الع��م�ة وم�س�ات ال�ولة - 4

واسعة م� ال����ات وال��مات، م� الأجه�ة الإل���ون�ة إلى م�اد ال��اء، ���� أن 

في ت�ش�� ص�ف ال���ان�ة ع�� عق� ش�اكات مع م�ردی� �قّ�م�ن  AKHBIRNIت�اع� 

����ها اس���ام الإضافة ل��اء  :ف��لاً، وزارة ال����ة ال����ةخ��مات ح���ة، 

م� ال��ردی� ال�ع���ی� ال��ار��� في ال��مة % ����10ت� لل��ارس ���� أجه�ة �

����ها ش�اء م�اد ب�اء لإن�اء م�اف� عامة �أسعار م�ف�ة م�  :ل�ل��ات، وأ�ً�ا ا

����ها ال���ل على خ��  :ال������ات ال���م�ة، و��ل� .AKHBIRNI خلال

 AKHBIRNI .على ش�اء أجه�ة ���ة م� خلال الإضافة % 15

وال�ل�ات وال�عاه� ال����ة الأ��ار ال�لاثة وال��ارس العل�ا (ال��س�ات ال�عل���ة  - 5

، والأجه�ة الإل���ون�ةف�لها ت��اج إلى ال��� ...): وم�اك� ال����� ال�ه�ي وال��ه��

���� أن ت�ف�  ك�ا وغ��ها،ال��م��ات، الأدوات ال�عل���ة وح�ى خ�مات ال��انة 

AKHBIRNI ى ال����ات وال��مات ��ا یل�ي اح��اجات خ��مات م���ة عل

 ����ها ش�اء أجه�ة ع�ض :ف��لاً، ال��ارس ال�ان��ة في ����ةال�����م�� ال���لفة، 

(projectors)  ����20 % اس���ام الإضافة، وأ�ً�ا ����ها ال���ل على خ���

 ..AKHBIRNI على ش�اء أثاث م�رسي م� خلال% 10
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��� العل�ي ت��اج إلى م�اد ����ة، أجه�ة م����ة، م�اب� ال: م�اب� ال��� العل�ي - 6

خ��مات على  AKHBIRNI ���� أن ت�ف�  .ب�م��ات، وح�ى خ�مات اس��ار�ة

 ����ه :����ةم��� ���ي في جامعة : وم�ال ذل� أنج��ع ه�ه الاح��اجات، 

 ���� ل�اح�على ش�اء أجه�ة م����ة م����ة، وأ�ً�ا % 25ال���ل على خ�� 

على ش�اء م�اد ����ائ�ة م� خلال % 20م� ال�ص�ل إلى خ��  ��ل�ج�افي م�ال ال�

 AKHBIRNI الإضافة

م���عة  على Couponsال��ا���ن ی����ن ع� خ��مات : ال��ائ� وال��ا���� - 7

واسعة م� ال����ات وال��مات، م�لاً، م� الأجه�ة الإل���ون�ة إلى ال�لع ال���ل�ة، 

عائلة : وم�ال ذل�. وع�وض خاصة����نات خ��  ����AKHBIRNI أن ت�ف� 

على ش�اء ثلاجة م� % ����10ها ال���ل على خ��  :ت��� ع� أجه�ة م��ل�ة

على % ����15ه ال���ل على خ��  :أح� ی��� ع� هاتف ذ�يم��� إل���وني، 

 :ر�ة م��ل ت��� ع� أدوات م��خ، وأخ�ً�ا .AKHBIRNI ش�اء هاتف م� خلال

 .ش�اء خلا� �ه��ائي م� م��� م�لي على% ����20ها ال���ل على خ�� 

ال��اج� ال�ي ت��ع �ال��لة أو ال���ئة ����ها ): ال��لة وال���ئة(ال��اج�  - 8

ل�ق��� ع�وض ت�و���ة على ج��ع م���اتها، م� الأجه�ة  AKHBIRNI اس���ام

����ه تق���  :وم�ال ذل� م��� للأجه�ة الإل���ون�ةالإل���ون�ة إلى ال�لع ال���ل�ة، 

����ه  :م��� للأثاثعلى ج��ع الأجه�ة خلال م�س� الأ��اد، وأ�ً�ا % 15خ�� 

م��� للأدوات ، وأخ�ً�ا .AKHBIRNI م� خلال أثاثعلى ش�اء % 10تق��� خ�� 

 .على ش�اء أدوات ت���� خلال ف��ة ال�����ات% ����20ه تق��� خ��  :ال���ل�ة

� الإل���ون�ة ����ها ال��اج): Amazonو Ouedkniss(م�ل ال��اج� الإل���ون�ة  - 9

ل�ق��� ����نات خ�� تلقائ�ة على ج��ع م���اتها، م�  AKHBIRNI اس���ام

   أن م��� إل���وني م�ل: وم�ال ذل�الأجه�ة الإل���ون�ة إلى ال�لا�� والأثاث، 

Ouedkniss:  على ج��ع ال����ات خلال ف��ة % ����10ه تق��� خ��

على ش�اء % ����15ه تق��� خ��  :Amazon م��� علىال�����ات، وأ�ً�ا 

م����م ی��� ع� م��ج ، وأخ�ً�ا .AKHBIRNI الأجه�ة الإل���ون�ة م� خلال

 .����ه مقارنة الأسعار ب�� ع�ة م�اج� إل���ون�ة واخ��ار الأف�ل :مع��
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  :ال������ةالاس��ات���ة - 02

في إلى أك�� ع�د م��� م� ال�����م�� وت�ق�� ن�احها  AKHBIRNI ل��ان وص�ل

 :ال��ق ال��ائ��ة، ��� اس���ام م���عة م���عة م� الق��ات وم�ها على س��ل ال��ال

���ح  Android و iOS ت���� م��ف� على ن�امي: ت���� الهاتف ال��ي - 1

��ه�لة، ���� ی���� ��ا  Coupons لل�����م�� �ال��� ع� الع�وض وت����

م�ان�ة حف� الع�وض إ .إشعارات ف�ر�ة ع� الع�وض وال���مات ال��ی�ة: یلي

واجهة م����م  .م��ة ال��� ال���ع ع� ال����ات أو ال��مات .ال�ف�لة وت��عها

  .����ة وسهلة الاس���ام

���� ن��ها على م�اج�  AKHBIRNI إضافة: ن�� الإضافة على م�اج� الإضافات - 2

وم� ب�� . إضافات ال���ف�ات ال�ه��ة ل��ه�ل ال�ص�ل إل�ها أث�اء ت�فح الإن��ن�

 ل��� إضافات :Chrome Web Store م���: ما یلي ال��اج� ال���ه�فةه� أ 

Chrome.م��� Firefox Add-ons: ل��� إضافات Firefox.م��� 

Microsoft Edge Add-ons: ل��� إضافات Edge. 

ال��اكة مع ب�امج ال����� �الع��لة ل��ادة : ب�امج ال��اكة - 3

: ل�ی�ا �لة على ب�امج ال��اكة ال�ه��ةأموز�ادة الإی�ادات، وم�  AKHBIRNI ان��ار

Amazon Associates:  أمازون ب�نامج ش�اكة تق�مه. eBay Partner 

Network: ب�نامج ش�اكة تق�مه eBay.CJ Affiliate:   م��ة ����ة ت�� الع�ی�

 .م��ة أخ�� شه��ة لل��اكة :ShareASale .ال��اكةم� ب�امج 

ال�����م�� م� ال��� ع� الع�وض أث�اء إضافة ال���فح ت�ّ�� : إضافة ال���فح - 4

ت�فح م�اقع ال����ات أو ال��اج� الإل���ون�ة ب�اجهة ����ة وس��عة، وم� أه� 

مقارنة  .ت���هات ف�ر�ة ع�� وج�د ع�وض على ال����ات ال�ي ی�� ت�ف�ها :ال����ات

 .الع�وض ال�ف�لة لل�ص�ل إل�ها لاحقًا �حف .ال���لفةالأسعار ب�� ال��اج� 

اس���ام م��ات ال��اصل الاج��اعي لل��و�ج للع�وض : ئل ال��اصل الاج��اعيوسا - 5

 :ن���ال���ات ال���ه�فة ، وم� ب�� أه� ل�����م��ام� وال���مات وج�ب ال���� 

Facebook:  الع�وضإن�اء صف�ة رس��ة لل��اصل مع ال�����م�� ون��. 
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Instagram: للع�وض اس���ام ال��ر والف��ی�هات الق���ة لل��و�ج. TikTok: 

 .إن�اء م���� تفاعلي م�ل ال����ات أو الف��ی�هات ال�عل���ة

و���ح  AKHBIRNI م�قع إل���وني �ع�ض معل�مات ع�: ال��قع الإل���وني - 6

واجهة م����م ج�ا�ة وسهلة : ب����ل ال����� أو الإضافة، وم� أه� م���اته ل�ی�ا

إجا�ات واض�ة ومف�لة ح�ل ی����  (FAQ) ق�� للأس�لة ال�ائعة .الاس���ام

روا�� ل����ل ال����� أو  .ك���ة اس���ام ال��مة والاس�فادة م�ها �أف�ل ���قة

م�ونة ل��� مقالات ع� الع�وض وال���مات  .الإضافة م� ال��اج� ال���لفة

 .ون�ائح لل���ق 

 :ت�ل�ل نقا� الق�ة وال��ف

 Jumia : ال����ات ل��ها لا ت���  م��ة رائ�ة في ال��ائ�، تق�م م���عة واسعة م�

  )Jumia Algeria(على ال�فقات

  : OuedKniss  س�ق م�لي شه��، ل��ه �ع��� على ن��ذج الإعلانات أك�� م�

 .ال���مات

  Batolis و: IdealForme  م��ات م�ل�ة أخ��، ل�� ن�اقها م��ود مقارنة

 ."أخ��ني"بـ

على ح�ة س���ة صغ��ة في " أخ��ني"م� ال���قع أن ت��ل  : ال��ة ال����ة

 .ال��ا�ة، مع إم�ان�ة ال��� �ف�ل ت����ها على ال�فقات
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  الاس��ات���ات ال������ة

 :ال���ج ال����قي

 ل�ل معاملة% 10-5ع��لات  :ال�ع�. 

 ع�� ال�����، ال��قع، و�ضافات ال���فح :ال��ز�ع. 

 ل الاج��اعياس���ام وسائل ال��اص :ال��و�ج)Instagram, Facebook(  ،

 .الإشعارات الف�ر�ة، و��امج ال�لاء

 صفقات وخ��مات م���ة :ال���ج. 

�� اس���ام ال���� الإل���وني، الإشعارات، وال����� ع�� ال��ث�  :ال��اصل مع الع�لاء

 .ل��اء علاقات م���امة

 الف��ات ال�ع���ة ال�ق��حة

 دراسة تأث�� ال���رات ال����ل�ج�ة والاق��اد�ة :ت�ل�ل ات�اهات ال��ق ال���ق�ل�ة. 

 م�ا��ة ال���ات ال��ی�ة :تق��� ال��اف��� ال�اش���. 

 اس���ام ال��ل�لات ال��ان�ة ل����� ال��لات :اب��ار اس��ات���ات ت���� رق�ي 
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  خ�ة الإن�اج وال�����: ال���ر ال�ا�ع
  خ�ة الان�اج وال�����

  ع�ل�ة الإن�اج .1
  

  :م�احل�ع�ة "  أخ��ني"ت�� إن�اج إضافة 

  :الإن�اجم�احل ع�ل�ة 

  الف��ة وت��ی� الأه�اف ت�ل�ل: الأوليال��حلة 

  الإضافةو��فة  علىتع�ف.  

  معال��هاال��ه�ر ال���ه�ف وال��اكل ال��اد  علىتع�ف.  

 الإضافةال���ف�ات ال�ي ���� الع�ل عل�ها  أه�.  

  )UI/UX(ت���� واجهة ال�����م :ال�ان�ةال��حلة 

  الإضافةرس� ت����ي أولي ل��ل.  

  الإضافة؟ت�فاعل مع  ك��(ت���� ت���ة ال�����م(  

  م�لإس�ع�ال أدوات ال����� AdobeXD. Figma  

  ت���� ال��ائف الأساس�ة :ال�ال�ةال��حلة 

  ال�لقائي ع� ال����ناتك���ة ال���.  

  م�احع�ض ال����هات ع�� وج�د خ��.  

  لل�����م�� ت�ص�اتإس���ام ال��اء الاص��اعي ل�ق���.  

  ل�حة ت��� ���ل����.  

  ��ا�ة ال��اصفات ال�ق��ة :ال�ا�عةال��حلة 

  ت��ی� تق��ات ال��ج�ةJava ،Script، CSS ،Html  

 ر�� الإضافة �قاع�ة ال��انات ال����نات.  

 خادمع�ال إس�)Server.(  

  وال����� ال��م�ة  :ال�ام�ةم�حلة 

  إن�اء ال�لفات  :ال���وعإع�ادManifest.json  
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  ب�م�ة ال�اجهة الأمام�ة و��م�ة ال�اجهة ال�ل��ة ل�عال�ة ع�ل�ات ��� ع�

  .ال����نات

  ر��API  خارجي أو ب�اءAPI  الإضافةخاص�.  

  إخ��ار الإضافة :ال�ادسال��حلة 

 ال��ائففة إخ��ار الإضا.  

  ال��ائفإخ��ار.  

  ال�اجهةإخ��ار.  

  الأداءإخ��ار.  

  الأمان وال���ص�ة ت����: ال�ا�عال��حلة 

  إذنج�ع ال��انات ب�ون  :م�لس�اسة ال���ص�ة  علىإ�لاع.  

  واض�ةك�ا�ة س�اسة خ��ص�ة ون�� الإضافة.  

  ن�� الإضافة :ال�ام�ةال��حلة 

  ضافةلإت�ه�� ملفات م�غ��ة.  

 الإضافةه��ة أ�ق�نة تأك� م� جا.  

 ىن�� الإضافة عل Firefox Add-ons  وEdge Add-ons.  

  .الإضافةت����  :ال�اسعال��حلة 

  الإضافةإن�اء م�قع ���� ل��ح ع�ل.  

  الاج��اعيوسائل ال��اصل  علىن��.  

  صغ��ةع�ل ح�لات إعلان�ة.  

  الإضافةتق���  علىت���ع ال�����م��.  

  وت��ی�ات م����ة الأداء م�ا��ة: العاش�ةم�حلة 

 م����م��س��اع لأراء وال�عل�قات ا.  

  ج�ی�ةإص�ار ت��ی�ات دور�ة لإصلاح الأخ�اء و�ضافة م���ات.  
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  "أخ��ني " إضافةم��� ت�ض�ي ح�ل ع�ل�ة الإن�اج 
  

  

  

  

  ال����� .2

  

  
  

  س�اسة ال��اء)  2.1

ل الإضافة علي اله�ف م�ها ت���� ع�ل�ات ش�اء الل�ازم وال��ه��ات اللازمة ل����� وت�غ�

  .ال���فح وض�ان ال�فا��ة وال�فاءة في ادارة ال��رد ال�ال�ة

  :ال�����اتان�اع -

  .ال����ياجه�ة ال�اس�ب ومل�قاته والاثاث 

  .ال�����اش��اكات في ادوات 
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  .اس��ارات. ت����. شعار ت����: م�لان�اج�ة م�ف�عة  وأدواتب�امج 

  ال��اءخ��ات:  

  .ول�اذا�ا ن��اجه واضح ل وصف: ال�اجةت��ی�  -

 على .امازون (م�ادر م��لفة  03الي  02م�  ت�ق�: الع�وضمقارنة ب��  -

  .م�ليم���  .اك���اس

  .ب��يوس�لة دفع ال���ون�ة او ب�اس�ة ح�اب  لاس�ع�ا: ال��اء

  ال�فعش�و�:  

  .ب��ياو ت���ل PAYPALدفع الال���وني الآم� ب�اس�ة ��اقة  -

�ان ال���� م�لي  إذاالع�لة ال��ل�ة ال�ی�ار ال��ائ�� ���ن � -كاش-ال�فع ال�قل���  -

  و�ف�ل ال�فع �امل وق� ال��اء ل�فاد� م��لة ال�ی�ن 

  الاس��جاعس�اسة:  

ال��اء ���ن م� م�اج� ال�ي ت�ف� الارجاع ال��اني ع�� وج�د ال���ج غ�� سل�� و�رجاع  -

  .ال���مةشه� ح�� اتفا��ة  ح�ى���ن في الغال� م� اس��ع 

  .الإرجاعلا ت��ن م�اكل في  ح�ىجعة ش�و� ال��رد ج��ا ق�ل ع�ل�ة ال��اء م�ا -

  ال�����اتت�ث��:  

  PDFش�ل ال���وني  ىش�ل ورقي وعل على والا��الات ال�فعالاح�فا� �فات�رة  -

  ���ل في �ل ال�عل�ماتGOOGLE SHEETاو EXCELإن�اء ملف في ج�ول اك�ال  -

  .ال��اءتار�خ  -

  :ال��مةإس� ال���ج او  -

  .ال�ع� -

  .ال�ائع -

  .ال��اءس��  -

 .الفات�رةرق�  -
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  :ال��ردون ) 2.2

  وال��ه��اتم�ردو ال�ع�ات:  

ش��ات ت���ل�ج�ا ال�عل�مات ل��ف�� أجه�ة ال�����ت� واجه�ة ال���ات واجه�ة  -

  ال��ادم- ال�����

  " أخ��ني"ش��ات وم��ات ال��م�ة ل��ف�� ب�امج ال�����ت� ل��غ�ل وت���� إضافة  -

  .الال���ونيوال���� ل��ف�� خ�مات الان��ن� وال�فع  ت�الاتالاش��ات  -

  ال��ماتم�ردو:  

ش��ات ت���� ال��اقع م� اجل ت���� واجهة ال�����م وواجهة ال���ف�� لإضافة  -

  ".أخ��ني"

  "أخ��ني" ش��ات ت���� ت���قات الهاتف وغ��ها م� ب�امج الازمة ل��غ�ل إضافة -

ف�� خ�مات الأم� وال��ا�ة لإضافة أخ��ني و��انات ال��عامل�� ش��ات الأم� ال����اني ل��  -

  .م� ال�ه�ی�ات والق�ص�ة

  ال����ةم�ردو ال��ارد:  

  .وت����هام�س�ات ال����� لاجل اخ��ار م��ف�� أكفاء ل��غ�ل الاضافة  -

  .الاضافةمعاه� ال����� وت�ر�� ال���ف�� لأجل ت�ه�ل ع�له� في  -

ل�عل�مات وال���ة في م�ال إدارة ال��ار�ع ال��اد�ة م�ات� الإس��ارة لأجل تق��� ا -

  .الال���ونيوال����� 

  م�ات� قان�ن�ة م� اجل ت�ه�ل الاج�اءات الادار�ة وح�ا�ة ال�ل��ة الف���ة -

  .ال����ةم�ات� ال��اس�ة م� اجل ح�اب ال��ائ� وت�ه�ل ت����  -
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  :ال�� العاملة -3
  

تع��� إضافة أخ��ني في ب�ا�ة 

 ىإلاع�اء الف��� ب���ة ����ة و�ل ع�� م�لف ��هام مع��ة �اضافة  لىعان�لاقها 

م���عة م� ال������ ذو� خ��ة و�فاءة عال�ة وم� اه� معای�� إخ��ار ال�� العاملة م�هلة 

  :ن���

  .ال���ف��وضع ش�و� م�روسة م��قا ل�ع���  -

  .هإخ��ار ال���ف�� ذو خ��ة و�فاءة عال�ة م� أجل اس���ار ال���وع ون�اح -

  .ع�لهس�اسة ت���� ال���ف ق�ل ب�أ  علىالاع��اد 

  .ومع���اتق��� ال����� ل���ف�� وت�ف��ه� ماد�ا  -

خل� الع�ی� م� ف�ص ع�ل في م��لف ال����ات ن��� " أخ��ني " ���� ل���وع إضافة 

  :م�ها

  :ال�ق�يالف���  -
  

  

ی���ن م� اث��� م��ر�� وم��� واح� م� 

ف�ات م�� علىاجل ب�م�ة الإضافة 

)Chrome/Firefox ( واع�اد ال��ادم

وق�اع� ال��انات والأم� ال����اني وان�اء ت���� واجهات ال�����م ال�اصة �الإضافة ول�حة 

  .ال����
  

  

 :ال����قيالف���  -

  
  

  .ال�ق�يم��ول ال�����  -

  .م�ی� ال���عات -
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ت وت�ل�ل الأداء وه�ا م� اجل جل� ال�����م�� وت�س�ع القاع� �الإضافة الي إدارة الاعلانا

  .الإل���ون�ةوال��اصل مع ال��اج� 

  :الإدار� الف���  -

  م� أجل ت���� في الع�ل ب�� أف�اد الف��� وت���� وال����� وال��ا��ة  :ال���وعم�ی�

  .ال���وعوم�ا�عة تق�م 

  اس�ف�ارات ال�����م��  علىالع�لاء ال�د  خ�مة: أع�ان 02م�  ت���ن : إدار��ن أع�ان

  ل����ةوحل ال��اكل ا

 الخ...م� اجل ت���� ال����ة وال��ائ� وروات� الع�ال  :م�اس�.  
  

 :القان�نيلف��� ا -

  

  
  

أجل اس��ارات القان�ن�ة واب�ام  م�: الق�ائيم�امي مع��� في ال����ة وال��ل�  -

  :قان�نيالعق�د مع ال��اج� الال���ون�ة وحل ال��اعات ���ل 

  .فق�و���ن �عق� شه��  :م��ج� -

وحارس ل�لي  ن�افةه�ه ال���ف�� ق� ن��� ال�ه� م��ف اس���ال وا��ا عامل �إضافة إلي 

  " أخ��ني"م��ف في م��وع إضافة  ���13ح م���ع ال���ف�� الي 
  

  

  :الع�لأل�ات ال��اصل وت���� ب�� ف���  -
  

  
  



 

28 
 

ت���ل�ج�ا  علىأداة فعالة وم�اع�ة في ت��ق ال�ق�ي ���� الإع��اد " أخ��ني "تع� إضافة 

م� أجل ال��اصل وت�ادل ال�عل�مات في وق� ح��قي ب�� اع�اء الف��� و�ل�ا �ان ح�ی�ة 

  ت�اصل وت���� ال��� ب�� أع�اء الف��� زادت ن�اح ال���وع

  :ن���م� ب�� ال����قات ال�ي ت�هل ع�ل�ة ال��اصل ب�� الف��� 

Salck  : تع���Salck  ف� ت، واح� م� أك�� ال����قات شه�ة ل��اصل في ب��ة الع�ل�

Salck  م��ة تفاعل�ة ت��ع ب�� ال��ادثات الف�ر�ة والق��ات ال����ة لل��ار�ع وف�ق

و���� ال��اصل ��ه�لة والع�ل  لل��ار�ع ���� لأع�اء الف��� إن�اء ق��ات خاصة، الع�ل 

  .��ة م����ة بمعا في 

MicrosoftTeams: ج�ء م� ح�مة  ه�Microsoft 365  ی�ف� Microsoft Teams 

إج��اعات الف��ی� و���� لأع�اء الف��� عق� إج��اعات  ل��ادثات الف�ر�ة وواجهة ل

  .م��املة واح�ةإف��اض�ة وت�اصل ��ه�لة م� خلال م��ة 

Zoom : الأخ��ةه� ت���� إج��اعات �الف��ی� ال�� إن��� ���ل ���� في الأونة،  ����

وم�ار�ة ال�اشة  لإج�اء إج��اعات الف�د�ة أو ج�ا��ة ع�� الف��ی� Zoom إس���ام

  .الف���وال�����ات و��ال� ��هل ال�فاعل وال��اصل وجه ل�جه ب�� أع�اء 

Terllo :أداة م��ازة لإدارة ال��ار�ع وت��ع ال�ق�م في الأن��ة و��ف�ٍ   ��ع��Terllo  ل�حا

م�ئ�ا ���ح الأع�اء الف��� �إن�اء ق�ائ� و��اقات ت���� علي ال�هام والأن��ة ال���لفة 

الأع�اء ال���ی� وت���� ال��اقات وتع��� ال���ول�ات وال�عل�� علي ال�هام ل��ق�� ت��� 

  .الفعالال����� وال��اصل 

Googel Workspace : م�لی�ف� م���عة شاملة م� ال����قات ال�����ة ال��اب�ة :

Gmail  وGoogel Docs  وGoogel Driveg ...... لأع�اء الف��� ال�عاون    وغ��ها ����

م����ات وت����ها ���ل م���ك وت�اصل ع�� ال���� الإل���وني ل��ادل ال�عل�مات  علي

  .��ه�لة

أخ��ني "وم� ال�ه� ان ن��� أن ت���ل�ج�ا ال��ادثة والإت�ال ت�ف� ب��ة أم�ة وم���ة لإضافة 

���� لف��� الع�ل ت�ادل  ال����قات،�ف�ل أل�ات ال��ا�ة وال��ف�� ال�����مة في ه�ه " 

مات ال��اسة وال��انات دون قل� ح�ل ت�����ها أو ان�هاك خ��ص�اته� و�إضافة ن�اح ال�عل� 

  .ال���اس�ن�ا� الف��� الع�ل  علىال���وع ال�ع��� 
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 الف��ات ال�ع���ة ال�ق��حة -

  

  
  

  

  

  "أخ��ني "ت�ل�ل سل�لة الإم�ادات في م��وع إضافة  - 1

  :م��نات سل�لة الإم�ادات ل���وع الإضافة -

  ��� سل�لة الإم�اد ال�ق��ة إلى أر�ع م�احل رئ���ه���� تق

  )Coupon Sources(م�ادر ال����نات  -

ضافة أو ش��اء ت�ار��� ی�ودون الإ )APIs(ق�اع� ب�انات خارج�ة   -

  .��عل�مات الأك�اد ال�ال�ة

  .ُ�فّ�ل الاس�عانة �أك�� م� م�ف� ل��ان ال���ی� ال�ور� وتغ��ة واسعة -

  )Extension Engine(الإضافة ن�ام ال�عال�ة داخل  -

ال�ي ت���عي ب�انات ال����نات  )Background Scripts(ب�م��ات ال�اجهة ال�ل��ة • 

   .وت�قّ�ها

  .خ�ارزم�ات ال����ة وال����� لع�ض ال����نات الأك�� صلة �ال�����م• 

  )Retailer Integration(  الإل���ون�ةال��امل مع م�اج�  -

ال�اصة �ال��اج� أو اس���ام تق��ات  )APIs(ب�م�ة ال����قات  ت�ف�� ال��� ع�� واجهات• 

   .)Tracking Links(ال���ع 

  .ض�ان أن الأك�اد لا ت�ال سار�ة ال�فع�ل ع�� ت���قها على صف�ة ال�فع• 

  )End-User&Commission System(ال�����م ال�هائي ون�ام الع��لات  -
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   .�اد أث�اء ال��اءال���هل� ال�� ی��� الإضافة و�����م الأك• 

ال�� ���ل م�الغ الع��لة ال����قة ) Affiliate Tracking(ن�ام ت��ع ال���عات والع��لات • 

  .إلى ح�اب ال���ر

  

  ت�ل�ل نقا� الق�ة وال��ف  -

  

 ال��حلة نقا� ال�عف ال����لة إج�اءات ال����� ال�ق��حة

ال�عاق� مع م�ودی� ب�یل��، وآل�ات ت�ق� 

 ةدور�ة لل���ا��

تأخ� ال���ی� أو ت�قف ال��ف� 

 ع� ال��مة

 م�ادر ال����نات

ت���� ال��ارزم�ات، وتق��ات ال����� 

 )caching(ال��ق� 

اس�هلاك م�ارد ال���فح وتأث�� 

 الأداء

ن�ام ال�عال�ة 

 داخل الإضافة

م�ا��ة ال���ی�ات، و�ع�اد اخ��ارات ت�امل 

 آل�ة

تغّ�� واجهات ب�م�ة ال����قات 

 ل��اكةأو ش�و� ا

ال��امل مع م�اج� 

 الإل���ون�ة

ت���� واجهة سهلة، وت�ف�� ت�ث�� شفاف 

 ل��اسة ال���ص�ة

ضعف ال�قة أو ت�نّي مع�لات 

 ال����� والاس���ام

 ال�����م ال�هائي

اس���ام ب�امج ت��ع مع���ة، وت�ق�� 

 دور�ات لل����ات ال�ال�ة

فق�ان ال���ع أو اس��عاد 

 ال�عاملات ال����ة

 الع��لات ن�ام

  

  ال�لاصة. 4

   :ی��ح ه�ا ال��ل�ل لل���ر��

    .فه� دی�ام���ة ت�ف� ال�عل�مات ع�� ال�ل�لة ال�ق��ة• 

   .ت��ی� أول��ات ال����� وال����� على ال��احل الأك�� ع�ضه لل��ا��• 

   .ال��مة وج�دة ت���ة ال�����م وضع اس��ات���ات اح��ا��ة ت��� اس���ار�ة• 

ة ه�ه الف��ات و�دارة ال��ا��، ���� ض�ان إ�لاق إضافة م��ق�ة وم�ث�قة م� خلال معال�

 .ت�د� إلى ز�ادة ع�د ال�����م�� وتع��� العائ�ات

  ن�اج ال��ی�ةلإ دراسة تق��ات ا -2
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  ":أخ��ني " تق��ات الإن�اج ال��ی�ة ل���وع إضافة  -

  أ�� ت���� م�ق�مة)Rapid Development Frameworks(  

  React  +ManifestV3 :م�ال

ت���ع ب�اء واجهة ال�����م وف�ل ال���� ال�لفي ع� ال�اجهة، ما �قلل م� زم� : اله�ف

  .ال����� وُ���� ال��انة

  ال��امل ال����� وال��� ال�����)CI/CD(  

  GitHub Actions ،Jenkins: أم�لة

ق ت��ی�ات أت��ة خ��ات ال��اء، الاخ��ار، وال��� إلى ال��اج�، م�ا ���� إ�لا: ال���فة

  .ثاب�ة وخال�ة م� الأخ�اء ال����ة

  م�ه��ات أجایل وس��م)Agile&Scrum(  

  ، مع م�اجعات وتع��لات م���رة)س�����ات(تق��� الع�ل إلى ف��ات ق���ة : ال���ة

  .دع� الاس��ا�ة ال���عة ل���ل�ات ال�����م وتع�یل الأول��ات ���ل دور� : الفائ�ة

 Google Analytics  

  ��ع وت�ل�ل سل�ك ال�����م�� داخل الإضافة وعلى ال��قع ال��ان�ت: ال���فة

��اس مع�لات ال�����، تفاعلات ال�����م، م�ارات الاس���ام، وت��ی� ال�قا� ال�ي : الفائ�ة

  .ت��اج إلى ت����

  اخ��اراتA/B  وت�ل�لات الاس���ام)A/B Testing&User Analytics(  

  Optimizely ،VWO: أدوات إضا��ة

  .مقارنة واجهات وم��ات م��لفة ب�اءً على ب�انات فعل�ة ل����� ت���ة ال�����م: ا�ةالغ

  )Server less&Cloud Services(ال��مات ال��اب�ة وال���� ب�ون خادم  .1

  Firebase ،AWSLambda: أم�لة

إع�اد ب��ة ت���ة قابلة لل��سع دی�ام���اً، مع دفع ت�ال�� لل���ة ال����ة ح�� : الفائ�ة

  .س���ام الفعليالا

  ال����� ال��اني وال�قار�� ال�فاعل�ة)Data Visualization&Reporting(  

  Tableau: أداة 
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تفاعل�ة لع�ض م�ش�ات الأداء ال�ئ���ة ) Dashboards(ت���� ل�حات ت��� : ال���فة

)KPIs(م�ل مع�لات ال����� والاس���ام والاح�فا� �ال�����م�� ،.  

  خلاصة

  .�ل�� ب�قل�ل الاع��اد على الع�ل�ات ال��و�ةس�عة ال����� وال� -

  .ض�ان ج�دة أعلى ع�� الأت��ة والاخ��ارات ال����رة -

  .م�ونة ال�ع�یل وال����� اس��ادًا إلى ب�انات ال�����م ال�����ة -

  .قابل�ة ال��سع والاس��امة ب����� ال��ى ال��اب�ة دون اس���ارات ����ة م��قة -

  .ل�ع� ات�اذ الق�ارات Google Analyticsم�ل  اس���ام أدوات ت�ل�ل ال��انات -

  "أخ��ني"أث� الاب��ار على الع�ل�ات ال��غ�ل�ة في م��وع إضافة  -3

یلع� الاب��ار دورًا م��رً�ا في ت���� وت���� الع�ل�ات ال��غ�ل�ة في ال��ار�ع ال�ق��ة، 

ال�����م��  ال����ل في ت���� إضافة م��فح ل��اع�ة "أخ��ني"خاصة في م��وع إضافة 

إدخال تق��ات ح�ی�ة م�ل ال��اء الاص��اعي، ال���ل . في الع��ر على ����نات ال���

ال�ق�ي، ون�� ت��ع الأسعار ی�ث� ���ل م�اش� على �فاءة وس�عة واس�ق�ار الع�ل�ات 

  :���ا یلي ت�ل�ل لأب�ز الآثار. ال��غ�ل�ة

  ت���� �فاءة ال��ص�ات ع�� ال��اء الاص��اعي -

دمج تق��ات ال��اء الاص��اعي، ���� للإضافة ت�ل�ل سل�ك ال�����م وتق��� م� خلال 

ه�ا الاب��ار ُ���ث نقلة ن���ة . ك���نات م���ة ب�اءً على اه��اماته أو تار�خ م����اته

 .في ت���ة ال�����م، و���� م� اح��ال�ة تفاعل ال���ف�� مع الع�وض

ً�ا مع�ً�ا، ���� للإضافة أن تع�ض تلقائً�ا ع��ما ی��فح ال�����م م�قعًا إل���ون :م�ال

  .ك���نات م�ت��ة به�ا ال���� فق�، م�ا ����� ال�ق� و���� م� فعال�ة الع�ل�ة

  ت���ع ت��ی� ق�اع� ال��انات ع�� أن��ة ت��ع الأسعار -

��اه� اس���ام تق��ات ت��ع الأسعار والع�وض ال��اش�ة م� ال��اج� الإل���ون�ة في ت��ی� 

ه�ا ی�د� إلى . انات ال����نات ���ل ل��ي، دون ال�اجة إلى ت�خل ی�و� م����قاع�ة ب�

 .ت���� دقة ال�عل�مات ال�ق�مة لل�����م

ع�� تغّ�� سع� م��ج مع��، ی�� ر�� ال�غ��� أو �ه�ر ع�ض ج�ی� تلقائً�ا داخل  :م�ال

  .الإضافة دون ال�اجة ل���ی� ی�و� م� ال���ر��
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  ال���ة ال����ة ال��اب�ةز�ادة م�ث���ة الأداء ع��  -

اس�ق�ار �ع�ز م�  AWSأو  Firebaseم�ل " ال��مات ال��اب�ة"الاع��اد على تق��ات 

، ح�ى في حالات ال�غ� العالي أو ع�د ال�����م�� الإضافة وس�عة ال�ص�ل إلى ال��انات

  .ال����

ت���لها  ب�لاً م� ت���� ب�انات ال����نات م�لً�ا أو على خ�ادم م��ودة، ���� :م�ال

  .وت��ی�ها م�اش�ة م� خ�ادم م�زعة عال�ً�ا ���عة و�فاءة عال�ة

  ت���� ات�اذ الق�ار ال��غ�لي �اس���ام أدوات ال��ل�ل -

��ّ�� الف��� م� ت��ع أداء الإضافة ���ل  Google Analyticsاس���ام أدوات ت�ل�ل م�ل 

ل�مات ت�اه� في ت���� ه�ه ال�ع. دق��، ومع�فة نقا� الق�ة وال�عف في ال�ق� ال���قي

  .م���� للع�ل�ة ال��غ�ل�ة وات�اذ ق�ارات م���ة على ب�انات واق��ة

���� مع�فة أ� صف�ات أو م�اج� ی�� ف�ها اس���ام ال����نات أك��، و�ال�الي ی��  :م�ال

  .ت���� خ�ارزم�ات الع�ض ب�اءً على ذل�

  خف� ال��ال�� ال��غ�ل�ة وز�ادة الأت��ة -

ي أت��ة مهام �ان� ت��هل� وقً�ا وم�ارد، م�ل إدخال ال����نات أو م�اجعة ��اه� الاب��ار ف

ه�ا ی�د� إلى تقل�ل ال�اجة لل��خل ال���� وت���� ال��ال�� على ال��� . صلاح��ها

  .ال���ل

  .����د ان�هاء صلاح�ة ����ن، ی�� ح�فه تلقائً�ا م� قاع�ة ال��انات دون ت�خل ی�و�  :م�ال

  خلاصة -

ال��غ�ل�ة  � م��د ت���� تق�ي، بل ه� عامل أساسي في إعادة ت���� الع�ل�اتالاب��ار ل�

في م��وع�، ُ��ه� الاب��ار في تع��� ال�فاءة، ت���ع الأداء، . ����قة أك�� ذ�اءً وم�ونة

ومع ذل�، م� ال��ور� م�اك�ة ه�ه . تقل�ل الأخ�اء، وتق��� ت���ة م����ة لل�����م

  .�ان ت�افقها مع أه�اف ال���وع ال��غ�ل�ة والاس��ات���ةالاب��ارات ب�راسة د��قة ل�
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  :ال�ئ���ةال��اكات  -4

  

  

  
  

  

  :�ال�اليش�اكات رئ���ة وهي " أخ��ني "ل���وع إضافة 

  :ال�عل���ةش�اكات مع ال��س�ات  - 1

ب��ف�� ع�وض خاصة ب�وار " أخ��ني "ت��ح إضافة  :وجام��ةال����ات الع��م�ة  -

 م�ذل� و �ة ال�����م وز�� م� تفاعله� مع خ�مات ال����ة ت��  ال����ات م�ا �ع�ز

ر�� ش�اكة مع  :م�الم��لف م�ادر ال�عل�مات  علىخلال ت�ف�� ع�وض خاصة 

  .ال����ة �ال���ف��یال��� لفائ�ة  علىال����ة ال����ة ل��ف�� خ��مات 

ل علي ز�ادة ال���عات م� خلا" أخ��ني " إضافةت�اه�  :ال���ال�اش�ون وم�ردو  -

تق��� ع�وض ح���ة ع�� ش��ات مع ال��ردی� م� أجل ت���� الع�وض وت�ف�� 

  .ال�عل���ةم���عة واسعة م� ال��� وال��اد 

ب��ف�� م���عة واسعة م� ال��� ال�ق��ة " أخ��ني "ت��ح إضافة  :ال�ق��ةال����ات  -

  .ال���ماتم� % 20 إلى% 10 �ما ب��ع�وض خاصة ت��اوح 

م�اش�ة أو غ�� م�اش�ة مع م�اج� الإل���ون�ة م�ل�ة  ش�اكة: الإل���ون�ةال��اج�  .2

...  DZFashionو Jumia Algeriaو Amazonو Ouedkniss: م�ل

  .الإل���ون�ةوغ��ها م� ال��اج� 
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م���عة واسعة م� ال����ات م� خلال  علىب��ف�� ع�وض خاصة " أخ��ني"ت��ح إضافة 

ل��ف��  Ouedknissش�اكة مع  :م�ال وح���ةت�ف�� ز�ادة ال���عات وع�وض خاصة 

  .الإل���ون�ةج��ع الأجه�ة  على% 10ك���نات ال��� 

  Data Providers&APls :ال��اناتم�ودو  .3

 APls :م�للأجل ت�ف�� ب�انات م��ثة ح�ل ال����نات والع�وض ال��و���ة ���ل تلقائي 

  .ال����ناتخاصة �ع�وض ال��ارة الإل���ون�ة او م�اقع ت���ع 

  Browser ExtensionPratforme :ال���فحات م��ات اضاف .4

وت�ه�ل وص�ل ال�����م�� لها " أخ��ني"ب����� مع ال���ات م� اجل ت�ف�� الإضافة 

  .بهاس�اسة ال��� ال�اصة  علىوتع�ف 

 :الإل���ونيم��ات ال�فع  .5

ی�� دمج ب�ا�ة ال�فع الال���وني داخل ل�حةال���� ال�اصة �الاضافة ور�� 

وأك��  أس�عال�����م�� إت�ام ع�ل�ات ال��اء ���ل  على�هل الإش��اكات م�ا �

  .أمان

  .يوغ��ها م� ال���ات ال�فع الإل���ونBEA و  BNAو CIBو Paypal :م�ال
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 ال�الي ال��ة: ال�ام� ال���ر
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 ل��ال�� والأ��اءا )1

  

    ال��ارد ال�اد�ة ت�ال��) 1.1
  

  

  

 ل��لفة �ال�ی�ار ال��ائ�� ا ال�ع�ات وال��ه��ات الف�ة

 .و��اسيم�ات�  أثاث ال����ي

  .ال�لفاتخ�ائ� ل����� 

  .وال��ادمأجه�ة ال�اس�ب 

  .�ا�عات

 .ه�اتف ال�ل��ة ومع�اتها 

 دج 100000 -

  دج 30000 -

  دج 200000-

  دج 50000 -

 دج 50000 -

 .ال�����ن�ام إدارة  ال�ع�ات ال�ق��ة

  .ال��ا��ةكام��ات 

 .وال�����  ال�ه��ةن�ام 

 دج 50000-

  دج 50000 -

 دج 150000 -

 .صغ��م��خ  مع�ات أخ�� 

 .ح�ام 

 دج 100000-

 دج 50000 -

 دج 830000  ال����ع
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  ال��ال�� ال��غ�ل�ة   ) 1-2

  

  ال�وات� -

  

 ال���ي ال���في

 

ال�ات� ال�ه�� للف�د  الع�د

واح� �ال�ی�ار 

 ال��ائ�� 

ال�ات� ال���� الإج�الي �ال�ی�ار 

 ل��ائ�� ا

 840000 70000 2 ال���ر

 720000 60000 1 ال����

م��ول ال����� 

 ال�ق�ي

1 50000 600000 

 720000 60000 1 م�ی� ال���عات

 1020000 85000 1 م�ی� ال���وع

 600000 50000 1 م�اس�

 420000 35000 2 أع�ان إدار��ن 

 720000 60000 1 م�امي

 480000 40000 1 م��ج�

 360000 30000 1 فةن�اعامل 

 324000 27000 1 حارس ل�لي

 6804000 567000 13 ال����ع
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  ال��ار�� ال��غ�ل�ة -

ت�لفة ال�ه��ة �ال�ی�ار  ال���

 ال��ائ�� 

ت�لفة الإج�ال�ة ال����ة 

 �ال�ی�ار ال��ائ�� 

 120000 10000 ص�انة ال���ة ال����ة

 600000 50000 الإ��ار وتأم��

 120000 10000 اء وغازم�ار�� ال�ه��

 840000 70000 ال����� والاعلانات

 600000 50000 ال��اخ�� والق�ان��

 120000 10000 أدوات الع�ل والإش���ات

 2400000 200000 ال����ع

  

  ال��ار�� الإج�ال�ة -

  

 ال��لفة �ال�ی�ار ال��ائ��  ال��ار��

 830000 ت�ال�� ال��ارد ال�اد�ة

 6804000 ال�وات�

 2400000 م�ار�� ال��غ�ل�ة

 10034000 ال����ع
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  رق� الأع�ال - 2

  

  
  )تفائلي(  الأع�الرق� ) 1.2

  :ال�ع��ات

  م����م 100000 شه��اع�د ال�����م��.  

  م����م �10000ع�ي % 10ن��ة ال�����م�� ال�ی� �ق�م�ن �ع�ل�ة ال��اء.  

  ج�ائ�� دی�ار  5000م��س� م�لغ ال��اء ل�ل م����م ه�.  

 05 الع��لة��س� م.%  

  ال��اب

=  دج 5000×م����م  10000 :شه��اإج�الي ال���عات ع�� الإضافة  -

  .دج 50000000

=  50000000×% 05 :الإضافةال�ي ت��ل عل�ها ) الإی�ادات(  ع��لة -

  دج 2500000

  )� دی�ار ج�ائ� ثلاث�ن مل��ن ( دج30000000= 12×  2500000 رق� الأع�ال ال���� 
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 ةال��� ال��ش�

 100000 ال�����م�� ال����ن 

 %10 ن��ة ال�������

 دج 5000 م��س� ال��اء

 دج 50000000 ةع�� الإضافإج�الي ال���عات 

 دج 2500000 %05إی�ادات الع��لة 

 دج 30000000 رق� الأع�ال ال���� 
  

  )ت�اؤمي(الأع�ال  �رق) 2.2

  :ال�ع��ات

  م����م 100000ع�د ال�����م�� شه��ا.  

 م����م 5000  �ع�ي% 05ل�����م�� ال�ی� �ق�م�ن �ع�ل�ة ال��اء ن��ة ا.  

 ج�ائ�� دی�ار  3000م��س� م�لغ ال��اء ل�ل م����م ه�.  

  05 الع��لةم��س�.%  

  ال��اب

  دج  3000× م����م  5000 :شه��اإج�الي ال���عات ع�� الإضافة =

  .دج 15000000

  دج  15000000× % 05 :الإضافةال�ي ت��ل عل�ها ) الإی�ادات(ع��لة =

  دج 750000

  ت�عة مل��ن دی�ار (دج  9000000=  12×دج  750000 :ال���� رق� الأع�ال

  )ج�ائ�� 
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 ال���ة ال��ش�

 100000 ال�����م�� ال�����

 %05 ن��ة ال�����ات

 3000 م��س� ال��اء

 دج 15000000 إج�الي ال���عات ع�� الإضافة

 دج 750000 إی�ادات الع��لة

 دج 9000000 رق� الأع�ال ال���� 
  

  

  ج�ول ال��ا�ات ال�اتج ال���قع )3

  

  

  

 ال��ة

رق� الأع�ال 

�ال�ی�ار 

 ال��ائ�� 

ال��ار�� 

�ال�ی�ار 

 ال��ائ�� 

 ن��ة ال��ح ال��ح ال�افي

ال��ة 

 الأولي
30000000 10034000 19966000 66,6% 

ال��ة 

 ال�ان�ة
36000000 9204000 26796000 75% 

ال��ة 

 �ال�ةال
45000000 9204000 35796000 79,6% 

  

  



 

 

  

ات، م�ا ی�ل على ت�سّع قاع�ة ال�����م��، أو 

  .ز�ادة ع�د ع�ل�ات ال��اء ال�ي ی�� ع��ها ت���� ����نات ال���

  :ى، ما ق� ���ن ن���ةان�فاض واضح في ت�ال�� ال��ارد ال�اد�ة �ع� ال��ة الأول

ب�م�ة، ت����، (الاس���ار الأك�� في ال�أس�� �ان في ال��ة الأولى 

  )م�ل الأت��ة وال��مات ال��اب�ة

0

5000000

10000000

15000000

20000000

25000000

30000000

35000000

40000000

45000000

الأوليالسنة
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  ت�ل�ل ن�ائج ال��ول ال�الي ال���قع

  )Chiffred’affaires(ن�� رق� الأع�ال 

  دج 30,000,000 :ال��ة الأولى

  %)20(+دج  36,000,000 :ال��ة ال�ان�ة

  %)25(+دج  45,000,000 :ال��ة ال�ال�ة

ات، م�ا ی�ل على ت�سّع قاع�ة ال�����م��، أو ه�اك ن�� ت�ر��ي ق�� في الإی�اد

ز�ادة ع�د ع�ل�ات ال��اء ال�ي ی�� ع��ها ت���� ����نات ال���

  ت�اجع ال��ار�� ال����ة

  دج 10,034,000 :ال��ة الأولى

  دج 9,204,000 :ال��ة ال�ان�ة وال�ال�ة

ان�فاض واضح في ت�ال�� ال��ارد ال�اد�ة �ع� ال��ة الأول

الاس���ار الأك�� في ال�أس�� �ان في ال��ة الأولى 

  ...)خ�ادم، مع�ات 

م�ل الأت��ة وال��مات ال��اب�ة(ال��جه ن�� تق��ات أك�� �فاءة 

  ارتفاع ال��ح ال�افي

  .دج 19,966,000 :ال��ة الأولى

الثانیةالسنة الثالثةالسنة

الجزائري

الجزائريبالدینار

الصافيالربح

ت�ل�ل ن�ائج ال��ول ال�الي ال���قع

  

ن�� رق� الأع�ال . 1

 ال��ة الأولى

 ال��ة ال�ان�ة

 ال��ة ال�ال�ة

ه�اك ن�� ت�ر��ي ق�� في الإی�اد :ال��ل�ل

ز�ادة ع�د ع�ل�ات ال��اء ال�ي ی�� ع��ها ت���� ����نات ال���

ت�اجع ال��ار�� ال����ة. 2

 ال��ة الأولى

 ال��ة ال�ان�ة وال�ال�ة

ان�فاض واضح في ت�ال�� ال��ارد ال�اد�ة �ع� ال��ة الأول :ال��ل�ل

  الاس���ار الأك�� في ال�أس�� �ان في ال��ة الأولى

مع�ات ت�ه��ات،

  ال��جه ن�� تق��ات أك�� �فاءة

ارتفاع ال��ح ال�افي. 3

 ال��ة الأولى

بالدینارالاعمالرقم

بالدینارالمصاریفمجموع

الربح
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 دج 26,796,000 :ال��ة ال�ان�ة.  

 دج 35,796,000 :�ة ال�ال�ةال�.  

ال��� في ال��ح ال�افي ی��اوز ال��� في الإی�ادات، م�ا �ع�ي أن ال���وع لا ���في  :ال��ل�ل

  .���ب ال�����م�� بل ُ��ّ�� أ�ً�ا أداءه ال��غ�لي �فعال�ة

  )الهام� ال���ي(ن��ة ال��ح . 4

 66.6 :ال��ة الأولى.%  

 75 :ال��ة ال�ان�ة.%  

 79.6 :ال��ة ال�ال�ة.%  

  .ة جً�ا في عال� الأع�ال ال�ق��ةه�ه أرقام م��از  :ال��ل�ل

  :فه�ا �ع�ي% 80كل�ا اق���� ن��ة ال��ح م� 

  ال����ةال��ال�� ت��.  

 ن��ذج الع�ل م��ح وم���ام.  

 قابل�ة ال��سع عال�ة دون ت��� في ال��ار��.  

  

  :خلاصة ال��ل�ل

 ال���وع ُ��ه� ق�ة مال�ة م��اع�ة.  

 في ال�فاءة ال��غ�ل�ةه�اك ت��� مل� ��.  

  ه�ام� ال��ح ال����ة ت��� إلى إم�ان�ةreinvestment )ج�ء م� ) إعادة اس���ار

  .الأر�اح في ال��� أو الاب��ار دون ال�غ� على ال���ان�ة

 ال���  إذا اس��� الأداء به�ا ال��ل، فإن ال���وع م�شح لأن ���ن م��ً�ا على

 .أو ح�ى ال�وليال���ل وذو قابل�ة لل��سع ال��لي 
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    خ�ة ال����ة -  4
 

ال����ةال�هائ�ة 

 )دج(

ال��ح ال�افي 

 )دج(

ال��ار�� 

 )دج(

الإرادات 

 )دج(

ال����ةالاب��ائ�ة 

 )دج(

 ال�ه�

 جانفي 000 000 5 2500000  000 597 1 000 903 000 903 5

 ��ف��  000 903 5 2500000 000 767 000 733 1 000 636 7

 مارس 000 636 7 2500000 000 767 000 733 1 000 369 9

 أف��ل 000 369 9 2500000 000 767 000 733 1 000 102 11

 ما� 000 102 11 2500000 000 767 000 733 1 000 835 12

 ج�ان 000 835 12 2500000 000 767 000 733 1 000 568 14

  ج��ل�ة 000 568 14 2500000 000 767 000 733 1 000 301 16

 أوت 000 301 16 2500000 000 767 000 733 1 000 034 18

 س����� 000 034 18 2500000 000 767 000 733 1 000 767 19

 أك���� 000 767 19 2500000 000 767 000 733 1 000 500 21

 ن�ف��� 000 500 21 2500000 000 767 000 733 1 000 233 23

 د����� 000 233 23 2500000 000 767 000 733 1 000 966 24

  

  "أخ��ني"ت�ل�ل ل��ة ال����ة ال����ة ل���وع إضافة 

 ت�ل�ل الإی�ادات - 1

، وه� ما �ع�� وج�د م��ر دخل دج 2,500,000بلغ� الإی�ادات ال�ه��ة ال���قعة 

ه�ا ال��ات في ال��فقات ال�ال�ة الإ��اب�ة ��اه� في ض�ان ت�ف� ال���لة . م���� وم��ق�

 .غ��ة ال�فقات ال��غ�ل�ة دون ال�اجة إلى ت���ل خارجيال�ا��ة ل�
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 دج 30,000,000 إج�الي الإی�ادات ال����ة 

�ع�� ذل� ق�رة ال���وع على ت�ل�� م�ارد مال�ة مع���ة م�� ال��ة الأولى، وه� م�ش� 

  .إ��ابي على جاذب�ة ال���ج أو ال��مة ال�ع�وضة

 ت�ل�ل ال��ار�� -2

، وال�ي ���� تف���ها دج �1,597,000ه� الأول ����ة سُ�ل� م�ار�� م�تفعة في ال

�ع� ذل�، اس�ق�ت ال��ار�� . ب�فقات الان�لاقة، م�ل اق��اء ال�ع�ات أو ال��مات ال�أس���ة

 .دج شه�ً�ا 767,000ع�� 

 دج 10,034,000 إج�الي ال��ار�� ال����ة. 

 ارده�ه ال����ة على ال��ال�� تع�� س�اسة مال�ة ح�رة وت���� ج�� لل��. 

 ال��ح ال�افي-3

 :ت� ت�ق�� أر�اح صا��ة شه��ة بلغ�

 903,000 جانفيفي شه�  دج. 

 1,733,000 في �ل شه� م� ��ف�� إلى د����� دج. 

  دج 19,966,000 :ال��ح ال�افي ال���� 

  وه� ما ُ�ع� هام� ر�ح م�تفع ن��ً�ا مقارنة �إج�الي الإی�ادات، م�ا ی�ل على �فاءة

 .���� ال��اردت�غ�ل�ة وفعال�ة في ت

 ال����ة ال�هائ�ة-4

�����ة  دج 5,000,000، مقابل دج 24,966,000 :بلغ رص�� ال����ة في نها�ة ال��ة

  %39اب��ائ�ة، وه� ما ���ل ز�ادة تف�ق 

ه�ا ال��� �ع�� ق�رة ال���وع ل�� فق� على الاس���ار، بل أ�ً�ا على ال��سع م����لاً دون 

 .ارج�ةال�اجة إلى ق�وض أو ت���لات خ



 

 

إن الف�ق . تُ�ه� خ�ة ال����ة ت�ازناً مال�اً ق��اً، �ع�� ج�و� ال���وع م� ال�اح�ة الاق��اد�ة

ال���� ب�� الإی�ادات وال��ار��، وت�اك� الفائ� في ال����ة، ُ�ع� م�ش�اً م��عاً على أن 

  .م����لاً ال���وع ���� أن ی���ل إلى م�س�ة م���ة وقادرة على ال��سع 

 .الع�ل على ت���ع م�ادر الإی�ادات وت�س�ع قاع�ة ال��ائ�

 .) ال��مةم�ل ال����� ال�ق�ي أو ت���� 

  .إع�اد خ�� اح��ا��ة ل��اجهة أ� تقل�ات غ�� م��قعة في ال��ق 

تغّ�� أسعار الع��لة، ان��اب م�اج� ش���ة، أو ان�فاض الق�ة ال��ائ�ة لل�����م�� ق� ی�ث� 

    .م�اش�ة على الإی�ادات

أث� ���ل ، فإن ن��ذج ال��ح ی�
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 الاس���اج العام

تُ�ه� خ�ة ال����ة ت�ازناً مال�اً ق��اً، �ع�� ج�و� ال���وع م� ال�اح�ة الاق��اد�ة

ال���� ب�� الإی�ادات وال��ار��، وت�اك� الفائ� في ال����ة، ُ�ع� م�ش�اً م��عاً على أن 

ال���وع ���� أن ی���ل إلى م�س�ة م���ة وقادرة على ال��سع 

الع�ل على ت���ع م�ادر الإی�ادات وت�س�ع قاع�ة ال��ائ�

م�ل ال����� ال�ق�ي أو ت���� (اس���ار الفائ� ال�الي في أدوات ت�����ة 

إع�اد خ�� اح��ا��ة ل��اجهة أ� تقل�ات غ�� م��قعة في ال��ق 

  "ني أخ�� " الف��ات ال�ع���ة ال�ق��حة ل���وع إضافة 

  
  :ال�ال�ة

  أن�اع ال��ا�� ال�ال�ة ال����لة

  

تغّ�� أسعار الع��لة، ان��اب م�اج� ش���ة، أو ان�فاض الق�ة ال��ائ�ة لل�����م�� ق� ی�ث� 

م�اش�ة على الإی�ادات

، فإن ن��ذج ال��ح ی�%1إلى % 5إذا خفّ�� ال��اج� ن��ة الع��لة م� 

الاس���اج العام- 5

تُ�ه� خ�ة ال����ة ت�ازناً مال�اً ق��اً، �ع�� ج�و� ال���وع م� ال�اح�ة الاق��اد�ة

ال���� ب�� الإی�ادات وال��ار��، وت�اك� الفائ� في ال����ة، ُ�ع� م�ش�اً م��عاً على أن 

ال���وع ���� أن ی���ل إلى م�س�ة م���ة وقادرة على ال��سع 

 ت�ص�ات - 6

 الع�ل على ت���ع م�ادر الإی�ادات وت�س�ع قاع�ة ال��ائ�

  اس���ار الفائ� ال�الي في أدوات ت�����ة

  إع�اد خ�� اح��ا��ة ل��اجهة أ� تقل�ات غ�� م��قعة في ال��ق

الف��ات ال�ع���ة ال�ق��حة ل���وع إضافة 

  

ال�ال�ةت�ل�ل ال��ا�� 

أن�اع ال��ا�� ال�ال�ة ال����لة

  تقل�ات ال��ق . 1

تغّ�� أسعار الع��لة، ان��اب م�اج� ش���ة، أو ان�فاض الق�ة ال��ائ�ة لل�����م�� ق� ی�ث� 

م�اش�ة على الإی�ادات

إذا خفّ�� ال��اج� ن��ة الع��لة م�  :م�ال 

  .ك���
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  تغّ�� سل�ك ال�����م��. 2

  :ق� ���لف سل�ك ال�����م�� ال���ه�ف�� ع�ا ه� م��قع

  ال����ناتان�فاض ال�فاعل مع.  

  ب�یلةتف��ل ت���قات.  

 س���امع�م ال�قة أو صع��ة الإ .  

م� ال�����م�� س�����م�ن ال����نات، ل�� ال�اقع أ�ه� فق� % 30ت�قع� أن  :م�ال 

  .����ة في الأر�اح ف��ة% = 10

  ل��اف�ة م� إضافات وم��ات أخ�� ا. 3

أو م�ل��� ���� أن �قلل م� قاع�ة ) Rakutenأو  Honeyم�ل (دخ�ل م�اف��� عال���� 

   .ال�����م�� ل���

إضافة م�اف�ة تُ�ه� ن�ائج أس�ع وتق�م م�افآت نق��ة أك�� ج�ً�ا ق� ت��ح م��وع� م�  :م�ال 

  .ال��ق 

  

  ع�د م��ود م� ال���اءالاع��اد على  .4

إذا �ان ال���وع �ع��� على ع�د صغ�� م� ال��اج� أو ش��اء الع��لة، فإن أ� تغّ�� في 

  .ش�و�ه� ���ل خ�ً�ا مالً�ا

  تغ�� ع��لات ال��ق أو ال��اسات ال�ق��ة. 5

م� ش�و� الاس���ام أو  APIأو م��ات  Jumiaأو  Amazonق� تغ�� م��ات م�ل 

  .ت��� �ع� ال���ات

  �أث�� ال�ع�في للف��ةال

  ثابً�ا�ف��ض ال���وع أن ال��ق س��قى.  

  ب�یلةلا ت�ج� اس��ات���ات وقائ�ة أو خ��.  

  ال���اءضعف في الاس�ع�اد الاس���ار� وج�ب.  
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  م�ف�فة ت�ل�ل ال��ا�� ال�ال�ة

اح��ال  ال��ة الاح��ا��ة

 ال��وث

ش�ة 

 الأث�

 م��ر ال���

�ف��ات، ت���� ت���ة الاس���ام، إضافة ت

 .ت���ةح�لات 

 

إن�فاض إس���ام  عالي م��س�

 ال����نات

 ت���ع اتفا��ات ���لة الأجل، ت���ع ال��اكات

 

إن��اب م�اج�  عالي م��ف�

 ال�ئ���ة

ت���� م��ات م�ل�ة ح���ة، ت���� م�جه 

 ی��ز ال���ص�ة

 

م�اف�ة مع إضافات  عالي م�تفع

 عال��ة

�یل واجهة إس���ام أدوات ت�ل�لات سل���ة، تع

 ال��ص�ات

 

تغ�� سل�ك  م��س� م��س�

 ال���هل���

ت���ع م�ادر ال�خل، إدخال اش��اكات أو 

 خ�مات م�ف�عة

 

 تغ�� ع��لات ال��ق  عالي م��س�

  

  خلاصة

ت�ل�ل ال��ا�� ال�ال�ة ل�� م��د إج�اء ش�لي، بل ه� ع��� أساسي ل��ان اس��امة 

   .ال���وع

��ة خ���ة ت�ث� على ات�اذ الق�ار، ت���ل ال���وع، وثقة وع�م ال���ق إل�ه ی��ك ف��ة مع� 

   .ال��������

إن إدماج ه�ا ال��ل�ل داخل دراسة ال��و� �ع�� و�ً�ا اس��ات��ً�ا و���� م� ف�ص ن�اح 

  .م��وع�
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  إس��امة ال����ل في ال���ة ناش�ة

  :ال����لالف��ة في اس��امة  م�اه�

    :الاع��اد ال�لي على الع��لات .1

  .تأخ� أو تقل� ع�ل�ات ال��اء م� ال�����م��، ت��ف� الإی�ادات ف�رًافي حال 

   :��اب اس��ات���ة ت���ع ال����ل .2

  ...).اش��اكات، إعلانات، خ�مات إضا��ة(م�ل ع�م وج�د م�ادر دخل ب�یلة 

   ):Post-Seed(انع�ام خ�ة جل� ت���ل لاح�  .3

  .م�ى وم� أی� ال���وع ���اج ت���لاً ج�یً�ا لل���، ل�� لا ت�ج� رؤ�ة

    :ع�م اس�غلال ف�ص ال��اكة ل�قاس� ال��ال�� .4

  :��اب ال�فاوض مع ش��اء تق���� أو ت���ق��� ل�قل�ل ع�ء ال�فقات م�ل

 اس��افة م�ان�ة أو م�ف�ة م� ش��ات ت���ل�ج�ا  

 تعاون مع م��ات ب�ع م�ل�ة ل��ادل ال��مة مقابل ت���� الع��لة  

   :ال��س�اتيع�م تفع�ل ب�امج ال�ع� ال���مي أو  .5

  :��اب �ل�ات أو خ�� لل���ل على

 دع� م� ص�ادی� الاب��ار ال��لي  

 إعفاءات ض����ة أو رس�م ت���ل ال��ار�ع ال�ق��ة  

 م�ح م���ة لل��ار�ع ال�اش�ة ال�ام��ة  

  معال�ة ف��ة اس��امة ال����ل

  ت���ع م�ادر الإی�ادات. 1

 ن�ام ع��لات ذ�ي  

  اش��اكات م���ة)premium(  

 مات ت�ل�ل ب�انات لل��اج�تق��� خ�  

 إعلانات م�م�ة غ�� م�ع�ة  

  تفع�ل ال��اكات الاس��ات���ة. 2

  عق� ش�اكات تق��ة)Cloud ،CDN (...ل�قل�ل ال��ال��  

 ش�اكات ت�����ة مع م�ث��� أو م��ات إل���ون�ة  
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 ش�اكة م���� مع م�اقع م�اجعات أو خ��مات  

  ال��� ع� دع� ح��مي أو م�س�ي. 3

 ض�ات الأع�ال وال���عاتال����ل في حا  

 تق��� ملف ل��امج دع� الاب��ار ال�ق�ي أو ال��اب ال�قاول  

 ال�ق�م ل��ح الاب��ار أو ج�ائ� ال��ار�ع ال�ام��ة  

  

  ن��ذج خ�ة ت���ل ت�ر���ة

  

  

 ال��حلة ن�ع ال����ل ال��حلة ال�م��ة

 أشه� 6أول  م��ة+ ت���ل ذاتي  MVPت���� ال���ة ال������ة 

 شهً�ا 12إلى  6م�  )Seed(اس���ار تأس��ي  ت�س�ع الف���ال����� و 

 ال��ة ال�ان�ة دع� ح��مي+ اش��اكات  اس�ق�ار مالي ج�ئي

 �ع� س���� ج�لة اس���ار�ة ����  ال��سع الإقل��ي أو ال�ولي

  

  

  

  ال�لاصة

    .درإن اس��امة ال����ل ل��� فق� تأم�� الأم�ال، بل ب�اء ن�ام مالي م��ازن وم�ع�د ال��ا

  :وسّ� ه�ه الف��ة ی��ل�

  الأم�ت��ر ���ل.  

  ال��ال��ش�اكات ذ��ة ل�قاس�.  

  ال���وعاس�غلال �ل الف�ص ال�اع�ة في م���.  

  ال��اس�خ�ة م��رجة ل�ل� الاس���ار في ال�ق�.  
  

  "أخ��ني"م��وع أضافة  يالع�ائ� ف علىتأث�� الإب��ار 
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  ز�ادة ال�فاعل �ف�ل ال����� ال��ي . 1

، ���� تق��� ع�وض و����نات ت�اس� �ل )AI(م تق��ات ال��اء الاص��اعي �اس���ا

  .م����م ح�� اه��امه وسل��ه ال��ائي

  :وه�ا ی�د� إلى

  ال����ناترفع مع�ل اس���ام.  

  ال�اج�ةز�ادة ع�د الع�ل�ات.  

  الإج�ال�ةارتفاع الع��لة.  

  .اس���امه ب���ة ����ةت�ص�ة �����ن خاص ����� یه�� �ه ال�����م ت��� اح��ال  :م�ال

  

  ت���� ت���ة ال�����م وز�ادة ال�لاء . 2

  :واجهة اس���ام ذ��ة و����ة ت�اه� في

  ال��دج�ب ال�����م��.  

  ال�ال���ال�فا� على ال�����م��.  

  اس���ارت���عه� على الع�دة واس���ام الإضافة�.  

  .و�ل ذل� ی�ع�� م�اش�ة على ن�� العائ�ات ���ور ال�ق�

  اكات ال���ة ل��ادة العائ�ال�� . 3

  :ع�� ب�اء ش�اكات اس��ات���ة مع م�اج� إل���ون�ة

  ح���ة���� تق��� ع�وض.  

  ال���س�وال���ل على ن�� ع��لة أعلى م�.  

  م����ةوت���� ح�لات ت�و���ة.  

إذا ت�� ال�فقة م� خلال ع�ض ح��� % 5ب�لاً م� % 10م��� ���ح ع��لة  :م�ال

  .ع�� الإضافة

  ال��انات ل��ادة ال�خل ت�ل�ل . 4

  :، ����Tableauو �Google Analyticsاس���ام أدوات م�ل 

 م�ا��ة سل�ك ال�����م�� وت���� الأداء.  

 ت���� ال��ص�ات ال�ع�وضة.  
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 ت��ی� أف�ل الأوقات وال��اقع لع�ض ال����نات.  

 و��ع ه�ه ال��ل�لات لاحقًا لل��اج� ���مة م�ف�عة.  

  �� الاب��ار ال�اليت���ع م�ادر العائ�ات ع.  5

  :الاب��ار لا �ق��� على ال��م�ة، بل ���ل أ�ً�ا

  تق��� اش��اكPremium  ح���ة���ا�ا.  

  ولاءإ�لاق ن�ام م�افآت أو.  

  إعلانات ذ��ة م�م�ة وغ�� م�ع�ة

  لل��اج�خ�مات ت�ل�ل أداء ال����نات.  

  ال�لاصة

  :وع�، م� خلالالاب��ار ه� ال��ّ�ك الأساسي ل�فع الع�ائ� ال�ال�ة في م�� 

  ال�����مت���� تفاعل.  

  الإی�اداتت���ع م�ادر.  

  م���ةخل� ف�ص ش�اكة وع�وض.  

  ال�خلوت���ل ال��انات إلى أداة ���ة ل�ل�.  

  كل�ا زاد م���� الاب��ار، زادت اس��امة ور���ة ال���وع ح�ى في ب��ة ت�اف��ة

 

 

 

 

 

 

  

  

  

  

    



 

 

 

  

  

ك���ة أول�ة ن�� ب�اء 

��اع� ال���ذج في ال��ق� 

��ائف الأساس�ة م�ل ال��� ع� ال����ات، 

ی��ح ال���ذج ع�ض ال��ائف الأول�ة 

لل�����م�� أو أع�اء ل��ة ال�ق��� به�ف ال���ل على تعل�قات بّ�اءة ت�اع� في 

 

م� خلال ب�اء ن��ذج م��� ق�ل ت���� ال���ة ال�هائ�ة، ���� 

 .ال�ع�ف على الع�ائ� ال����لة م��ً�ا وتفاد� الأخ�اء ال��لفة م����لاً 

ُ�����م ال���ذج الأولي لع�ض ال���وع ���ل واقعي أث�اء 

 .إ��ال الف��ة ���ل أف�ل م� م��د ال��ح ال���� 

ی�ف� ال���ذج ت��رًا واضً�ا ل�ا ��� ت����ه في 

  .ال���ة ال�هائ�ة م� الإضافة ب�اءً على ال�غ��ة ال�اجعة وال����ة الع�ل�ة
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  ن��ذج الأولي ال�����ي :ال�ادس

 وصف ال���ذج الأولي 

 :اله�ف م� إن�اء ال���ذج الأولي

ك���ة أول�ة ن�� ب�اء " أخ��ني"ت� ت���� ن��ذج أولي لإضافة 

ال��ام ال�امل، وذل� ل��ق�� م���عة م� الأه�اف الأساس�ة، 

��اع� ال���ذج في ال��ق�  :اخ��ار قابل�ة الف��ة لل�����

��ائف الأساس�ة م�ل ال��� ع� ال����ات، م� م�� فعال�ة الإضافة في ت�ف�� ال

 .ع�ض ال����نات، و�رسال ال����هات

ی��ح ال���ذج ع�ض ال��ائف الأول�ة  :ج�ع ال�لاح�ات وت���� ت���ة ال�����م

لل�����م�� أو أع�اء ل��ة ال�ق��� به�ف ال���ل على تعل�قات بّ�اءة ت�اع� في 

 .ضافةت���� واجهة الاس���ام وسه�لة ال�فاعل مع الإ

م� خلال ب�اء ن��ذج م��� ق�ل ت���� ال���ة ال�هائ�ة، ����  :ت�ف�� ال�ق� وال��ارد

ال�ع�ف على الع�ائ� ال����لة م��ً�ا وتفاد� الأخ�اء ال��لفة م����لاً 

ُ�����م ال���ذج الأولي لع�ض ال���وع ���ل واقعي أث�اء  :ال��ض�ح الع�لي للف��ة

إ��ال الف��ة ���ل أف�ل م� م��د ال��ح ال����  الع�ض أو ال��اق�ة، م�ا ��هل

ی�ف� ال���ذج ت��رًا واضً�ا ل�ا ��� ت����ه في  :ت��ی� ن�اق ال����� ال�هائي

ال���ة ال�هائ�ة م� الإضافة ب�اءً على ال�غ��ة ال�اجعة وال����ة الع�ل�ة

 " أخ��ني"خ��ات ت���� م��وع 

 ت�ل�ل الف��ة وت��ی� الأه�اف

ال�ادسال���ر 

  وصف ال���ذج الأولي

 اله�ف م� إن�اء ال���ذج الأولي

ت� ت���� ن��ذج أولي لإضافة 

ال��ام ال�امل، وذل� ل��ق�� م���عة م� الأه�اف الأساس�ة، 

 :وهي

 اخ��ار قابل�ة الف��ة لل�����

م� م�� فعال�ة الإضافة في ت�ف�� ال

ع�ض ال����نات، و�رسال ال����هات

 ج�ع ال�لاح�ات وت���� ت���ة ال�����م

لل�����م�� أو أع�اء ل��ة ال�ق��� به�ف ال���ل على تعل�قات بّ�اءة ت�اع� في 

ت���� واجهة الاس���ام وسه�لة ال�فاعل مع الإ

 ت�ف�� ال�ق� وال��ارد

ال�ع�ف على الع�ائ� ال����لة م��ً�ا وتفاد� الأخ�اء ال��لفة م����لاً 

 ال��ض�ح الع�لي للف��ة

الع�ض أو ال��اق�ة، م�ا ��هل

 ت��ی� ن�اق ال����� ال�هائي

ال���ة ال�هائ�ة م� الإضافة ب�اءً على ال�غ��ة ال�اجعة وال����ة الع�ل�ة

  خ��ات ت���� م��وع

 ت�ل�ل الف��ة وت��ی� الأه�اف
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  م�لاً صع��ة إ��اد ال����نات أو (ق وفه� م�اكل ال���ق الإل���وني دراسة ال��

 )مقارنة الأسعار

 ت�ه�ل ت���ة ال���ق ال��ي لل�����م: ت��ی� ه�ف الإضافة. 

  ال���ل�ات ج�ع(Requirements) 

 ما ال��ائف الأساس�ة؟ م�ل: 

o ال��� ع� ال����ات. 

o مقارنة الأسعار. 

o ع�ض ����نات ال���. 

o ال����هات. 

  ه� ال�����م ال���ه�ف؟م� 

  م�ل(ال���ف�ات ال���ه�فة.... Chrome.( 

  الأولي ت���� ال���ذج(Prototype) 

 ت���� أولي لل�اجهة (Popup UI)   

 ت���� ��� س���قل ال�����م داخل الإضافة. 

 إن�اء م��� و��في (Flow chart) أو واجهات �اس���ام أدوات م�ل Figma  أو

 .ح�ى رس�مات ی�و�ة

 ب��ة ال����� إع�اد  

 إن�اء ملفات ال���وع: 

o manifest.json 

o popup.html, popup.js, background.js 

o  content.js  ل��ع ب�انات م� م�اقع ال���ق 

 م�ل: اخ��ار أدوات م�اع�ة Bootstrap، Axiosأو ، API خارج�ة. 
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 ال��م�ة وال�����  

 ب�اء ال�اجهة الأساس�ة (UI) بـ HTML وCSS. 

 ح ال�وا�� في ت����ات ج�ی�ةب�م�ة ال��� وف�. 

 ق�اءة ب�انات م� صف�ات ال��اقع (content scripts). 

 إضافة م��� ت���� ال����نات تلقائً�ا. 

 إرسال ال����هات. 

 اس���ام ال����� ال��لي ل�ف� ب�انات أو م���ات مف�لة. 

  الاخ��ار(Testing) 

 ت���ة الإضافة على م��فح Chrome: 

o ح؟هل ال��� �ع�ل ���ل ص�� 

o هل ال����نات ت�ه�؟ 

o هل ال����� واضح وسهل الاس���ام؟  

 ال����� وال�ع�یل 

 ع� ال����ة وال�لاح�ات�: 

o تع�یل ال�����. 

o ت���ح الأخ�اء ال��م��ة (Bugs). 

o ت���� ت���ة ال�����م. 

 إع�اد ال���ذج الأولي ال�هائي 

 ت�ه�� ال���ة القابلة للع�ض (Demo). 

  أمام الل��ة����� ع�ضه (ت�ه�� ع�ض تفاعلي( 
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 ت�ث�� ال���وع 

  م���ة ال���ج/ ك�ا�ة تق��� ال���وع. 

 ت�ث�� ال��د، الأدوات ال�����مة، ���قة الاس���ام.  

 ال��� أو ال����� للع�ض  

  ت�ه�� ن��ة أو م���ن�� الإضافة على ZIP  ًلع�ضها على ال���فح ی�و�ا. 

 إع�اد دل�ل ال�����م والع�ض ال�ق���ي.  

 "أخ��ني"ة دل�ل اس���ام إضاف 

أداة ذ��ة م�جهة ل�����مي م��ف�ات ال���، وته�ف إلى ت�ه�ل " أخ��ني"تُع� إضافة 

ع�ل�ة ال���ق الإل���وني م� خلال تق��� خ�مات ال���، ال�قارنة، واس�ع�اض ����نات 

و���ا یلي ت�ض�ح ل����ة اس���ام الإضافة م� قِ�ل ال�����م العاد�. ال��� تلقائً�ا . 

 فة على م��فحت���� الإضا Chrome: 

 :، ی��ع ال�����م ال���ات ال�ال�ةGoogle Chrome ل����� الإضافة على م��فح

 .Google Chrome ف�ح م��فح .1

 ./chrome://extensions :ال��جه إلى إع�ادات الإضافات م� خلال الع��ان .2

 .(Developer Mode) "وضع ال���ر"تفع�ل خ�ار  .3

 .(Load unpacked) "ت���ل غ�� م�غ��"ال�ق� على زر  .4

 .manifest.jsonاخ��ار م�ل� الإضافة ال�� ����� على ملف ال�ه��ة  .5

 .في ش��� أدوات ال���فح" أخ��ني"س��ه� أ�ق�نة الإضافة  .6
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 ال��� ع� ال����ات: 

 :�ع� ت���� الإضافة، ���� لل�����م ال��� ع� ال����ات �ات�اع ال���ات ال�ال�ة

  ش��� الأدواتم" أخ��ني"ال�ق� على أ�ق�نة �. 

  حاس�ب م���ل: "م�لاً (ك�ا�ة اس� ال���ج في خانة ال���(" 

  ال�غ� على زر"���". 

  ی�� ت�ج�ه ال�����م إلى صف�ة ت���� على ن�ائج ��� لل���ج ع�� ع�ة م�اج�

 .إل���ون�ة

 اس�ع�اض ����نات ال���: 

 :ع�� ت�فح أح� م�اقع ال���ق ال��ع�مة

 ل ال�ف�ةتق�م الإضافة تلقائً�ا ب��ل�. 

 في حال ت�ف� ����نات ن��ة، ی�� ع�ضها داخل ناف�ة م���قة. 

 لل�����م ن�خ ال��د واس���امه أث�اء إت�ام ع�ل�ة ال��اء لل���ل على خ�� ����. 

  مقارنة الأسعار: 

ت�ف� الإضافة آل�ة لع�ض أسعار ال���ج نف�ه م� م�اج� م�ع�دة، م�ا ���ح لل�����م 

  .� ال�ع� أو ال�ق����اخ��ار الع�ض الأن�� ح�

 ال����هات وت��ع تغّ��ات الأسعار: 

 :، ح�� ی��"ت��ع م��ج"���� لل�����م تفع�ل خاص�ة 

 ت���ل ال���ج ض�� قائ�ة ال��ا��ة. 

 ت���ه ال�����م تلقائً�ا إذا ح�ث تغ�� في ال�ع�.  
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 تق��� ال���ذج وال�غ��ة ال�اجعة  

 :الأوليآل�ات ال���� ال���ذج    

  التقنیة معاییرال: أولاً   

 ق�رة الإضافة على ت�ف�� ال�هام الأساس�ة م�ل ال���، ع�ض : الأداء ال���في

 .ال����نات، مقارنة الأسعار

في خانة ال���، تق�م الإضافة �ف�ح  "Samsung A54 هاتف"ع�� ��ا�ة  :م�ال

ه�ا ی�ل . صف�ة ن�ائج في ع�ة م�اقع ت��ق وتع�ض ال����ات ال���ف�ة مع أسعارها

 .تع�ل ��ا ه� م��قع" ال���"أن خاص�ة  على

 أن تع�ل الإضافة دون ت�قف أو أع�ال خلال الاس���ام :الاس�ق�ار.  

م�ل ال�غ� على (ال�ق� ال���غ�ق ب�� إدخال ال�����م أمً�ا : زم� الاس��ا�ة

"��� (" 

 ق�رة الإضافة على الع�ل ���ل سل�� في ال���فح ال���ه�ف: ال��اف�. 

، وت��� 122الإص�ار  Google Chrome لإضافة على م��فحت� اخ��ار ا :م�ال

 .أنها تع�ل دون أخ�اء في ال�ه�ر أو ال��ائف

 معای�� ت���ة ال�����م: ثانً�ا

 م�� ق�رة ال�����م غ�� ال����� على فه� ���قة اس�ع�ال  :سه�لة الاس���ام

 .الإضافة ب�ون تعل��ات معق�ة

 فاعل مع الع�اص���ا�ة ال����� وسه�لة ال :وض�ح ال�اجهة�.  

 م�� رضا ال�����م ع� الإضافة ��ل :ال�ضا العام. 

 تقل�ل ع�د ال�ق�ات أو الإج�اءات ال��ل��ة :ع�د ال���ات اللازمة لإن�از ال�ه�ة. 
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 ال��ش�ات ال���ة: ثالً�ا

 الإضافة حال�ا في م�حلة ال����� الأولي : ع�د ال�����م�� ال�ی� ج���ا الإضافة

 .لها

 ال�����ي ���� الق�ل الأولى  ه�ه الإضافةم� خلال : اح في ت�ف�� ال�هاممع�ل ال��

  .�أن م��ق�ل ه�ه الإضافة س���ن م�ه�ا وذل� ن��ا لع�ة مع��ات

 خلال الاخ��ار ت� رص� خلل ���� في  :م�ال :ع�د الأخ�اء أو الأع�ال ال����فة

 .، وت� ت����ه في ال���ة ال���ثة"Jumia" ع�ض ال��ائج على م�قع

 م��س� ال�ق� ال���غ�ق لل��� ع� م��ج  :م�ال :�از مه�ة مع��ةال��ة ال�م��ة لإن

  .���ن س��ع جً�اسوال���ل على ����ن 

 الفجوات المعرفیة المقترحة  

 ت�ل�ل ال��ان� غ�� ال����لة وال����ات ال���ق�ل�ة -

ل��ائج أول�ة م��عة م� ح�� الأداء وال��ائف " أخ��ني"رغ� ت�ق�� ال���ذج الأولي لإضافة 

���ج في الأساس�ة، إلا أن ه�اك �ع� ال��ان� ال�ي ت��ل� ت���ً�ا م��ق�لً�ا ل��ق�� جاه��ة ال

  :و���ا یلي ت�ل�ل تف��لي لأب�ز ه�ه ال��ان�. ب��ة ال��ق الفعل�ة

 ت�ل�ل ال��ق واخ��ار ال���ذج الأولي في ب��ة واق��ة 

 :ال��ل�ل

ل� ی�� ح�ى الآن ت�ف�� دراسة ت�����ة شاملة ل���ی� الاح��اج ال���قي للإضافة، سل�ك 

ك�ا أن ال���ذج الأولي ل� ُ����� على ن�اق . ال�����م��، الف�ة ال���ه�فة، وح�� ال��اف�ة

 .واسع في ب��ة ح����ة ت���� م����م�� فعل��� ی���ق�ن ���ل ی�مي

 :الأث�

ع�م ت�ف� ه�ه ال�ع��ات ��عل م� ال�ع� ��اس م�� جاه��ة ال���وع للإ�لاق ال��ار�، 

 .و�قلل م� ف�ص ت�ج�ه ال�����ات ����قة فعالة ن�� ما ��ل�ه ال�����م فعلً�ا
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 :ال�ق��ح

إج�اء دراسة ج�و� م��ان�ة ت��ل ت�ل�ل سل�ك ال���هل� ال�ق�ي، ن�اذج ال��ع��، تف��لات 

  .ال���ات، وال��امل مع م�اج� إل���ون�ة ل����ة ح�ة لل���ذج

  ت�ل�ل سل�ك ال�����م�� و��انات ال�فاعل 

 :ال��ل�ل

ت��� م� ت��ع سل�ك ت� الاك�فاء ��لاح�ات م�اش�ة دون اس���ام أدوات ت�ل�ل معّ�قة 

�ل ال��وج، أو م��اس ال�ضا م�ل زم� ال�قاء، أماك� ال�ق�، مع(ال�����م�� ���ل دق�� 

 )الفعل

 :الأث�

��اب ال��انات ال���ة وال��ل�ل ال�ل��ي ��عل م� ال�ع� اك��اف ال��اكل ال���ة في 

 .ت���ة ال�����م أو ات�اذ ق�ارات ت�����ة قائ�ة على ب�انات واق��ة

 :��حال�ق

في ال��خ  Firebase أو  Google Analytics، Hotjar  دمج أدوات ت�ل�ل م�ق�مة م�ل

  .القادمة م� الإضافة م� أجل ج�ع وت�ل�ل تفاعل ال�����م�� ب�قة

 م�اك�ة ال���رات ال�ق��ة في س�ق الإضافات 

 :ال��ل�ل

لاص��اعي، ق�اع إضافات ال���فح ��ه� ت��رًا س��عًا على م���� ال���ص�ة، ال��اء ا

الاع��اد على ب��ة ثاب�ة دون م�اك�ة ه�ه . ت�اف��ة ال���ف�ات، وق�ان�� ح�ا�ة ال��انات

 .ال���رات ق� یه�د �قاء الإضافة على ال��� ال���س�

 :الأث�

أو تغّ�� في ق�اع� Chrome Manifest V3  :أ� ت��ی� ���� في س�اسات ال���ف�ات م�ل

 .ق� ��عل الإضافة غ�� صال�ة أو ت��اج لإعادة ���لة ال��اء الإل���وني API ات س���امإ
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 :ال�ق��ح

إدراج خ�ة ت���� تق��ة م����ة ت��ل ت��ی�ات دور�ة لل��د، ودراسة دمج ق�رات ال��اء 

  .الاص��اعي م�ل ال��ص�ة ال���ة �ال����ات أو ت���� الع�ض ح�� تف��لات ال�����م

م����ة تع��� على ت�ل�ل ال��ق وسل�ك  ت�ضح ه�ه ال��ان� ض�ورة اع��اد م�ه��ة ت����

إن ت�ارك ه�ه ال����ات س���ل خ��ة حاس�ة . ال�����م، وم�اك�ة ال���لات ال�ق��ة ال���ارعة

م� ن��ذج ت����ي إلى م��ج رق�ي فعال قابل للاس���ام ال���قي وال��� " أخ��ني"في ت���ل 

 .في ب��ات ت�اف��ة
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MCBن��ذج الع�ل ال��ار� 

 الشر�حة

 المكتبات (المعلوماتية  المكتبات والمؤسسات

 ): العمومية وا��امعية ومراكز �رشيف

  طلبة ا��امعة والباحث�ن 

 الناشرون وموردو الكتب 

 دارات العمومية ومؤسسات الدولة�: 

   طوار الثلاثة والمدارس (المؤسسات التعليمية�

وال�ليات والمعا�د الوطنية ومراكز التكو�ن العليا 

 الم�� والتم��ن

   البحث العل�� مخابر 

 الز�ائن والمواطن�ن 

   ا��ملة والتجزئة(المتاجر( 

  المتاجر �لك��ونية 

 علاقة العملاء 

 برامج الولاء: 

 التحديثات المنتظمة 

الب�ية 
حتية

الت
: 


 

ا��وادم
 (Servers

 


 

��ابية
سبة ال

ت ا��و
خدما

 (Cloud Com
puting Services) 

 


 

ل  
حلي

ت الت
أدوا

(Analytics Tools
 

 :ئ�سيةالر ��شطة 

  تطو�ر التطبيق)Application 

Development) 

  جمع العروض)Offer Collection): 

  ال�سو�ق)Marketing): 

  إدارة العلاقات مع الشر�اء)Partner 

Relationship Management 

  إدارة ا��توى)Content Management 

  التعاون مع المؤلف�ن)Collaboration with 

Authors) 

  تطو�ر المنصات)Platform Development): 

   تحليل البيانات)Data Analysis):  

 :الرئ�سون الشر�اء 

 المكتبات العمومية وا��امعية : 

 الناشرون وموردو الكتب : 

   المكتبات الرقمية)Digital Libraries):  

  منصات الدفع �لك��و�ي : 

 المتاجر �لك��ونية : 

 :القنوات

 تطبيق ال�اتف الذ�ي 

 فة ع�� متاجر �ضافات�شر �ضا 

 برامج الشراكة 

 إضافة المتصفح 

 وسائل التواصل �جتما�� 

 الموقع �لك��و�ي 
 :الرئ�سيةالموارد 

 الفر�ق التق�� : 

 قاعدة البيانات : 

 :الدخلمصادر                           

  العمولات)Commissions)( 

  علانات�)Advertising): ( 

 م��ة �ش��ا�ات الم)Premium Subscriptions( 

  :الت�اليف�ي�ل 

 تطو�ر التطبيق : 

 ال�سو�ق : 

 صيانة الب�ية التحتية: 

 فر�ق العمل : 
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  خات�ة        

ن��ذجاً م����اً ��عى إلى إح�اث نقلة ن���ة في م�ه� ال��ارة  "أخ��ني"ت��ل إضافة      

� خلال تق��� صفقات وخ��مات ذ��ة وم�جهة تل�ي ت�لعات الإل���ون�ة في ال��ائ�، م

و�الاع��اد على ال����ل�ج�ا . ال���هل��� في ال���ل على م���ات وخ�مات �أسعار ت�اف��ة

ال��ی�ة م�ل تق��ات ج�ع وت�ل�ل ال��انات، �الإضافة إلى ب�اء ش�اكات اس��ات���ة مع م��لف 

ت��ح م��ة م����ة ت��� ب�� الع�ض وال�ل�  الفاعل�� في ال��ق، ت�عى الإضافة إلى أن

 .����قة ذ��ة وفعالة

لق� ��ف� ال�راسة أن ال��ق ال��ائ�� �عاني م� نق� ح��قي في الأدوات وال���ات ال�ي ت��ح 

لل���هل��� مقارنة الع�وض والاس�فادة م� ال�����ات ����قة م���ة وآن�ة، وه� ما ��عل 

لف�اغ، و�ع�ز م� وعي ال���هل� وثق�ه �ال��ارة الإل���ون�ة حلاً واع�اً ��لأ ه�ا ا" أخ��ني"

ك�ا أن الإضافة لا ت��م فق� م�ل�ة ال�����م ال�هائي، بل ت��ل أداة ق��ة لل��ار . ال��ل�ة

 .وال��ردی� ل����� اس��ات���اته� ال������ة وز�ادة م��عاته� ع�� اس�ه�اف دق�� وم�اش�

 :ال�ع�� ��ل ره��اً �ع�ة ع�امل حاس�ة، م� ب��ها غ�� أن ن�اح ه�ا ال���وع على ال���

الاب��ار ال����� ل����� ال��ائ� ال�ق��ة وال��مات ال�ق�مة، والفه� الع��� لاح��اجات ال��ق 

ال��لي ����لف ش�ائ�ه، إلى جان� ض�ان الاس��امة ال�ال�ة وال��غ�ل�ة لل���وع ض�� ب��ة 

ال���رات ال������ة وال������ة ال��علقة �ال��ارة ك�ا ی��ل� الأم� م�اك�ة . ت�اف��ة م�غ��ة

الإل���ون�ة، و��اء علاقة ثقة دائ�ة مع ال�����م�� م� خلال ال�فا��ة، الأمان، وج�دة ال����� 

 .وال��مات

لا ت��ل فق� أداة تق��ة، بل خ��ة اس��ات���ة ن�� ت�ف�� " أخ��ني"في الأخ��، ���� الق�ل إن 

ئ�، وتع��� ثقافة الاس�هلاك ال��ي ال���ي على ال�عل�مة والاخ��ار ال���ل ال�ق�ي في ال��ا

ال�اعي، وه� ما ��عل م� ال���وع أرض�ة خ��ة ل���� م� ال��� وال����� في ال���ات 

 .القادمة

 


