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Resumé  

L’entreprise étant donnée comme le noyau de l’activité économique dans la société, a 
tenu unegrande partie dans les travaux de nombreux économistes de divers tendances 

idéologique. 

Le plan d’affaire  est désormais considéré comme le moyen le plus important pour le 
developpement du système de ressources humaines voire le developpement de 

l’entreprise, cet outil va permettre aux porteurs de projets à maximiser leurs chances 
de concrétiser leurs projets. Le BP  est un document qui sert à ajuster la stratégie de 

l’entreprise d’un coté, et d’exposer touts les aspects relatifs à son domaine d’activité 
envisagé (produits et services, marché et marketing et la production et 

l’organisation...). 

 Le BP  est un outil indisponsable en particulier dans les cas suivants :  

-1 d’une nouvelle entreprise – proposition d’un nouvel offre – pénétration d’un 
nouveau marché – accord de cooperation industrielles ou commerciales . 

-2 Recherche des partenaires pour financier le projet. 



Toutfois, le  plan marketing regroupe l’ensemble des activités marketing de 
l’entreprise dans une période déterminer. Dans ce même contexte le plan marketing 

décrit ce qui bénéfissent les consommateurs d’avantages les attentes soutraités par 
les consommateurs, ainsi que le marché visé et la meilleur façon pour y comporte 

accéder. La plan marketing aussi les techniques de vente adéquates pour arriver à 

réalisé les prévision en se basant sur une stratégie de marketing globale. 
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έΪμϤϟ :

.نقاρ القوة و الπعف: الخطوة الثانية     

:نقاρ القوة    

 ΔδγΆϤϟ ϯΪϟ ΓήفϮتϤϟ ΔϳήθΒϟϭ ΔϳΩΎϤϟ ΕΎϴϧΎϜϣإ ϲف ϞΜϤتت . ΔϴΟϮϟϮϨϜتϟϭ ΔϴΟΎتϧإ ΕέΪϘϟ كϟάكϭ
 ΔϴΟΎتϧإ ΔϳέΩإ ΔϴϤϴψϨتϟ ΕήΒΨϟϭ ΕήϬϤϟϭΔϴϘϳϮδتϟϭ ϲتϟϭ ϕϮδϟϭ ΔϋΎϨμϟ ϲف ϕϮϔتϟ ϞΜϤت ϲتϟϭ 

 ΔϴδفΎϨتϟ ΓΰϴϤϟΎΑ ΎϬϴϠϋ ήΒόϳϦϴϴδفΎϨϤϟ Ϟϋ ΔϤψϨϤϟ ΎϬϴف ϕϮϔتت ϲتϟ.  

:όπϟ ρΎϘϧف  

ΔϤψϨϤϟ ΓέΪϗ ϰϠϋ ήثΆت ΔϴϠخΩ ϞكΎθϣϭ ΕΎϗϮόϣ ϞΜϤت ϲتϟ ϲهϭ ΔΌϴΒϟ ϲف ΔΣΎتϤϟ ιήϔϟ ϝتغاγ· ϲف 

 ϢϬتήΒخϭ ϦϴϠϣΎόϟ ΓءΎϔك ϡΪϋϭ ΔϳΩΎϤϟ ΩέϮϤϟ ΔϠϗϭ ϲϤϴψϨتϟ فόπϟΎف ΔϴΟέΎΨϟ ϝتغاγ· ϰϠϋ ήثΆت ΎϬόϴϤΟϭ
ΔϴΌϴΒϟ ιήϔϟ.  
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