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 :العمميات الإحصائية: أولا 

 :  لقد تم استخدام التكرارات في العمميات الإحصائية في المعادلة التالية

 100×عدد التكرارات 

 مجموع التكرارات

 :تفريغ البيانات والتحميل الكيفي حسب الإستمارة: ثانيا

I. البيانات الأولية: 

 يبين توزيع أفراد العينة حسب النوع: (01)الجدول رقم 

 النسبة التكرار النوع
 % 53,84 35 ذكر

 % 46,15 30 أنثى
 % 100 65 المجموع

 :التعميق

والذي يبين توزيع أفراد العينة حسب متغير الجنس أن نسبة  (01)من خلال الجدول رقم 
، في حين 35:  بتكرار قدره% 53,84الذكور أكبر من نسبة الإناث حيث تعبر نسبة الذكور بـ 

والملاحظ ىنا أن طمبة الإعلام والاتصال فئة  . 30:  بتكرار قدره% 46,15: نجد نسبة الإناث
الذكور فييم أكبر من فئة الإناث، ونلاحظ أن الذكور ليم رغبة كبيرة في تحميل وتشكيل الوعي 
السياسي عبر الفايسبوك وعمى ىذا الأساس اعتمدنا اختيار طمبة الإعلام والاتصال لنرى دافع 

الذكور بصفة خاصة في تشكيل وتنمية الوعي السياسي عن طريق الشبكة الاجتماعية 
 ".الفايسبوك"
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 يبين توزيع أفراد العينة حسب التخصص: (02)الجدول رقم 

 النسبة التكرار التخصص
 %  13,84 09 عموم الإعلام والاتصال
 % 49,23 32 اتصال وعلاقات عامة

 % 36,92 24 سمعي بصري

 % 100 65 المجموع

 :التعميق

والذي يبين توزيع أفراد العينة حسب متغير التخصص  (02)يتضح من خلال الجدول رقم 
بأن الأفراد الذين يعتمدون عمى الفايسبوك في تشكيل الوعي السياسي ىم ذوي تخصص اتصال 

، أمّا بالنسبة لتخصص سمعي بصري فتقدر 32:  بتكرار قدره% 49,23وعلاقات عامة بنسبة 
أما بالنسبة لتخصص عموم الإعلام والاتصال فكانت النسبة .  24 بتكرار % 36,92النسبة بـ 

، والملاحظ ىنا ىو أن تخصص اتصال وعلاقات عامة 9 بتكرار % 13,84ضعيفة قدرت بـ 
 .ىو أكثر استخداما لمجال السياسة وتشكيل الآراء السياسية عبر الفايسبوك

 يبين توزيع أفراد العينة حسب المستوى المعيشي: (03)الجدول رقم 

 النسبة التكرار التخصص
 %  35,38 23 جيد

 % 58,46 38 متوسط

 % 6,15 04 ضعيف

 % 100 65 المجموع
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 :التعميق

والذي يبين توزيع أفراد العينة حسب متغير المستوى  (03)يتضح من خلال الجدول رقم 
ثم . % 58,46المعيشي، حيث نلاحظ عينة البحث أفراد ذوي مستوى معيشي متوسط تقدر بـ 

 لممستوى المعيشي الضعيف ومن ىنا % 6,15، ثم % 35,38ذوي مستوى معيشي جيّد بـ 
نلاحظ أن كل فرد بإمكانو استخدام وسيمة الفايسبوك ومواكبة مختمف الأخبار والأحداث 

 .السياسية الجارية

 "فايسبوك"دوافع استخدام الشبكة الاجتماعية: المحور الأول

 "فايسبوك"يبين استخدام الشبكة الاجتماعية: (04)الجدول رقم 

 النسبة التكرار الاحتمالات
 %  18,46 12 أحياناً 
 % 70,76 46 دائماً 

 % 10,76 07 نادراً 

 % 100 65 المجموع

 :التعميق

أن الفايسبوك أداة ووسيمة لتشكيل الوعي السياسي  (04)تكشف معطيات الجدول رقم 
، ثم من يعارض فكرة استخدام الفايسبوك % 18,46، تمييا أحيانا نسبة % 70,76وذلك بنسبة 

، وىذا ما يفسر استطاعة الطمبة متابعة وتحميل القضايا السياسية دائماً عن % 10,76بنسبة 
 .طريق الفايسبوك

 

 

 



 الفصـل التـطبيقي
 

59 
 

 

 "فايسبوك"يبين مدة استخدام الشبكة الاجتماعية: (05)الجدول رقم 

 النسبة التكرار الاحتمالات
 %  7,69 05 سنة

 % 47,69 31 من سنة إلى ثلاث سنوات

 % 44,61 29  سنوات فأكثر3

 % 100 65 المجموع

 :التعميق

أن أغمبية أفراد العينة يستخدمون الفايسبوك من سنة  (05)يتضح من خلال الجدول رقم 
، وىذا راجع إلى المميزات التي يتميز بيا 31 بتكرار % 47,69إلى ثلاث سنوات بنسبة 

 وىذا راجع إلى 29 بتكرار % 44,61الفايسبوك أما من ثلاث سنوات فأكثر تقدر نسبة 
 وىذا راجع إلى 05 بتكرار % 7,69الاشباعات المختمفة عبر ىذه الوسيمة أما أقل نسبة تقدر بـ 

 .طبيعة كل فرد في اختيار الوسيمة الاتصالية التي تحقق لو رغباتو

 يبين دوافع استخدام الفاسبوك: (06)الجدول رقم 

 النسبة التكرار الاحتمالات
 %  12,30 08 زيادة المعارف

 % 27,69 18 مواكبة مختمف الأخبار والأحداث الجارية

 % 6,15 04 التثقيف

 % 53,84 35 متابعة والاطلاع عمى مختمف القضايا السياسية

 % 100 65 المجموع
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 :التعميق

طلاع الفرد   (06)يكشف الجدول رقم  أن دوافع استخدام الفايسبوك تعود إلى متابعة وا 
 ثم مواكبة مختمف الأخبار والأحداث الجارية % 53,84عمى مختمف القضايا السياسية بنسبة  

 وفي الأخير التثقيف بنسبة ضئيمة تقدر % 12,30، ثم زيادة المعارف بنسبة % 27,69بنسبة 
، وىذا ما يدل عمى دواعي أفراد العينة لاستخدام الفايسبوك لأغراض متابعة القضايا % 6,15بـ 

السياسية ومواكبة مختمف الأحداث الجارية لفتح المجال ليم لمتحاور وتشكيل أراء سياسية وزيادة 
 .المعرفة بالنسبة لمطالب في ىذا المجال عن طريق وسيمة الفايسبوك

 "فايسبوك"يبين الاشباعات التي تحققها استخدام الشبكة الاجتماعية: (07)الجدول رقم 

 النسبة التكرار الاحتمالات
 %  16,92 11 اليروب من الواقع

 % 15,38 10 التواصل مع الآخرين

 % 46,15 30 حب الاطلاع

 % 21,53 14 أخرى أذكرىا

 % 100 65 المجموع

 :التعميق

أن أغمبية المبحوثين يرون أن الاشباعات التي تحققيا وسيمة  (07)يكشف الجدول رقم 
 أما الاحتمالات غير المقترحة      % 46,15الفاسبوك تكمن في حب الاطلاع وذلك بنسبة 

، وىذا راجع إلى التغذيات التي تقدميا شبكات % 21,53من قبل الباحث فكانت تقدر بـ 
.      من إشباعات أخرى تساعد في تشكيل الوعي السياسي"الفايسبوك"التواصل الاجتماعي 

وذلك بنسبة . أما بالنسبة لميروب من الواقع والتواصل مع الآخرين فكانت النسبة تقريباً متساوية
 ىذا ما يفسر أن أغمبية أفراد العينة يستخدمون الفايسبوك للاطلاع % 15,38 و % 16,92

 .عمى القضايا ومختمف الآراء السياسية الجديدة
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 "فايسبوك"الاشباعات التي تحققها استخدام الشبكة الاجتماعية: المحور الثاني

يبين علاقة الفرد بالأحداث السياسية عبر استخدام الشبكة : (08)الجدول رقم 
 "فايسبوك"الاجتماعية

 النسبة التكرار الاحتمالات
 %  43,07 28 أحياناً 
 % 40 26 دائماً 

 % 16,92 14 نادراً 

 % 100 65 المجموع

 

 :التعميق

أن علاقة الفرد بالأحداث السياسية عبر شبكات  (08)تبين المعطيات من الجدول رقم 
غالباً ما تكون متقاربة بصفة دائمة وأحياناً، وذلك يبين أن " فايسبوك"التواصل الاجتماعي 

وىذا . % 40 وبصفة دائمة نسبة % 43,07علاقة الفرد بالأحداث السياسية أحياناً قدرت بـ 
 .يفسر وعي أغمبية أفراد العينة بأنيم يستخدمون شبكة الفاسبوك لمختمف الأحداث السياسية

 "فاسبوك"يبين كيفية متابعة الأحداث السياسية عبر : (09)الجدول رقم 

 النسبة التكرار الاحتمالات
 %  26,15 17 عمى أساس فكري إيديولوجي
 % 61,53 40 عمى أساس إنتمائك السياسي

 % 12,30 08 لمتعرف عمى ثقافات جديدة

 % 00 00 بشكل عفوي

 % 100 65 المجموع
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 :التعميق

كيفية متابعة الأحداث السياسية عبر الفاسبوك عمى أساس  (08)يبين الجدول رقم 
، وىذا راجع لايديولوجية كل فرد وحسب النشاط 40 بتكرار % 61,53الانتماء السياسي بنسبة 

، وىذا راجع 17 بتكرار % 26,15السياسي والاتجاىات السياسية أما عمى أساس إيديولوجي بـ 
 .إلى طبيعة كل فرد في تحميل الايديولوجيا حسب كل حدث سياسي

 عمى الفرد" فاسبوك"يبين تأثير الـ : (10)الجدول رقم 

 النسبة التكرار الاحتمالات
 %  64,61 42 نعم
 % 35,38 23 لا

 % 100 65 المجموع

 

 :التعميق

أن غالبية أفراد العينة كانت إجاباتيم بـ نعم في تأثير  (10)نلاحظ في الجدول رقم 
 ىذا % 35,38 وعدم تأثير الفرد بالفاسبوك بنسبة % 64,61الفايسبوك عمى الفرد وذلك بنسبة 

ويقسم دور الفايسبوك وتأثيره عمى الفرد من . ما يدل تراوح النسب فيما بينيم من حيث التأثير 
خلال حب الاطلاع عمى مختمف الأحداث السياسية وتشكيل الآراء من خلال التوصل   مع 

 .الأصدقاء
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" الفايسبوك"باعات السياسية عبر وسيمة ش يبين الا:(11)جدول رقم 

النسبة التكرار الاحتمالات 
 %53.84 35دائما 

 %38.46 25أحيانا 

 %7.69 05نادرا 
 %100 65المجموع 

 :التعميق

باعات السياسية عبر وسيمة الفايسبوك ش و الذي يبين الا11يتضح من خلال جدول رقم 
 و ىذا راجع .35 تكرار %53.84أن أغمبتو أفراد العتبة تتحقق ليم ىذه الاشباعات بنسبة 

لكونيم طبقة مثقفة تراعي مثل ىذه المجالات و تحاول إشباع نفسيا و تتفاعل مع الأحداث 
. 25 بتكرار %38.46 ـنسبة أفراد العينة حيث تقدر ب أحيانا نجدو. السياسية الواقعة في العالم

و ىذا راجع إلى معرفة أفراد العينة بالأحداث السطحية للاشباعات السياسية بدون معرفة 
التفاصيل الكاممة لمقضايا السياسية أما أفراد العينة التي لا تحقق الاشباعات لدييم نسبة 

.  و ىذا راجع إلى مدة زمنية التي يستخدميا الأفراد في الفاسبوك05 بتكرار 7.69%

 المحققة تيبين أهم الإشباعا (12)جدول رقم 

النسبة التكرار  الاحتمالات

 %18.46 12معنوي 

 %73.84 48فكري 

 %7.69 %05أخرى أذكرها 

 %100 65المجموع 
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 :التعميق

باعات المحققة حيث شالذي يبين توزع أفراد العينة حسب الا (12)من خلال جدول رقم 
 48 بتكرار قدره 73.84% بنسبة الفكريباعاتيم في الجانب اش المبحوثين تتحقق ةنجد أغمبي

وىذا راجع إلى قدرتيم الذىنية في تحميل المواضيع و التفاعل مع الأحداث المنشورة أما الجانب 
شباعات الا وىذا راجع إلى 12 بتكرار قدره %18.46" شباعاتيم بنسبةاالمعنوي تحققت 

. الشخصية من فرد إلى آخر

" الفايسبوك"يبين المصداقية التي يتحصل عميها الفرد عبر  (13)جدول رقم 

النسبة التكرار  الاحتمالات
 %55.38 36نعم 
 %44.61 29لا 

 %100 65المجموع 

 :التعميق

 أن الفايسبوك لديو مصداقيو من خلال المنشورات التي (13)يتضح من خلال جدول رقم 
  وىذا راجع إلى الظروف التي يعيشيا العالم36 بتكرار %55.38يتحصل عمييا الفرد بنسبة 

جزئية مطمقة أما أفراد العينة بفي الواقع يحاول من خلاليا الفرد التعبير عنيا عبر ىذه الوسيمة 
 و ىذا راجع إلى عدم 29 بتكرار %44.61الأخرى تعتبر الفاسبوك ليست لو مصداقية بنسبة 
   .تطابق المنشورات و الوقائل كما ىي في الواقع 
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 السياسي في ترسيخ الوعي" "فايسبوك"الشبكة الاجتماعيةدور : المحور الثالث

مصدر أساسي في الحصول عمى المعمومات كسبوك ييبين مكانة الفا : (14)جدول رقم 
السياسية لدى المبحوثين 

النسبة التكرار  الاحتمالات
 %24.61 16دائماً 

 %43.07 28أحياناً 
 %32.30 21نادراً 

 %100 65المجموع 
 :التعميق

سبوك لو دور في ترسيخ يعينة أن الفاال أفراد ية ، أغمب(14)تبين من خلال جدول رقم 
 الإيديولوجية و ىذا راجع طبيعة كل فرد في 28 بتكرار % 43.07الوعي السياسي بنسبة 

 % 24.61ة بـ ــنسببدائماً كانت ـ  باأجابوالسياسية التي تتماشى مع أفكاره أما المبحوثين الذين 
 سياسية معينة أما العينة اتجاىات ىذا راجع إلى تطمعيم للأحداث السياسية و ىم 16و بتكرار 

 وىذا 21 بتكرار %32.30الأخرى التي ترى أن الفايسبوك لا يرسخ ليم الوعي السياسي بـ 
. راجع إلى عدم تطابق آرائيم السياسية بالمنشورات السياسية التي تنشر عمى الفايسبوك
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يبين مفهوم الوعي السياسي : (15)جدول رقم 

النسبة التكرار  الاحتمالات
 %20 13 في الأحزاب السياسية الانخراط

 %12.30 08المشاركة في الحياة السياسية 
 %38.46 25إدراك الأفراد لمواقع السياسي 

 %29.23 19الوعي بقضايا المجتمع و مشكلاتو 

 %100 65المجموع 
 :التعميق

 أن مفيوم الوعي السياسي لدى المبحوثين ىو إدراك الأفراد 15يتبين من خلال جدول رقم 
 و ىذا راجع إلى الثقافة السياسية لدى كل فرد أما 25 بتكرار % 38.46لمواقع السياسي بنسبة 

     أفراد العينة ترى الوعي السياسي بالقضايا التي تحدث في المجتمع ومشكلاتو بنسبة 
وىذا راجع إلى طبيعة كل فرد أما أفراد العينة الأخرى ترى في الوعي . 19 بتكرار % 29.23

 الانتماءاتوىذا راجع إلى . 13 بتكرار % 20 في الأحزاب السياسية بـ الانخراطالسياسي ىو 
 و ىذا راجع 08 بتكرار %12.30السياسية لكل فرد أما المشاركة في الحياة السياسية بنسبة 

. إلى القدرة في المشاركة في المجال السياسي
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. في ترسيخ الوعي السياسي" سبوكيالفا " الاجتماعية ةشبكاليبين مساهمة  (16)جدول رقم 

النسبة التكرار  الاحتمالات
 %30.76 20نعم 

 %21.53 14لا 
 %47.69 31نوعاً ما 
 %100 65المجموع 

 :التعميق 

 في ترسيخ الوعي السياسي الاجتماعيةشبكات المساىمة  (16) جدول رقم ليتبين من خلا
 وآرائو اتجاىاتو وىذا راجع إلى طبيعة كل فرد في 31بتكرار  % 47.69نوعا ما بنسبة 

 %30.76بـ    بنعم تقدر النسبة اأجابو العينة الذين أفرادسبوك أما يالسياسية في الوسيمة الفا
 السياسية التي يتم تفسيرىا عبر الاتجاىات وىذا راجع إلى مطابقة الآراء و 20بتكرار 

 وىذا راجع 14بتكرار  % 21.53تقدر النسبة بـ ف أما المبحوثين الذين أجابوا بلا .سبوكيالفا
 السياسي ونسبة الوعي لكل شخص في تحميمو لممواضيع السياسية الانتماءإلى قدرة كل فرد 
. عبر الفاسبوك 

ية مع مختمف الآراء حرمع الآخرين بكل " سبوكيالفا"يبين تواصل وسيمة : (17)جدول رقم 
السياسية 

النسبة التكرار  الاحتمالات
 % 75.38 49نعم 

 %24.61 16لا 

 %100 %65المجموع 
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 :التعميق

 التي تتمتع بالحرية الاتصاليةوسيمة السبوك ىو ي أن  الفا17 جدول رقم ليتضح من خلا
 وىذا راجع إلى 49 بتكرار %75.38في التواصل مع الآخرين في مختمف الآراء السياسية بـ 

 %24.61 الأخرى، العينة الأخرى نجد نسبةالاتصاليةعدم وجود سياسة معينة مقارنة بالوسائل 
.  وىذا راجع إلى العوامل الذاتية في التواصل مع الأفراد في المواضيع السياسية 16بتكرار 

في تنمية الوعي السياسي " الفاسبوك"يبين كيف يساعد : (18)جدول رقم 

النسبة التكرار  الاحتمالات
 % 55.38 36تبادل مختمف المعارف و المعمومات السياسية 

 %16.92 11تحميل مختمف القضايا المطروحة 
 %10.76 07 و التعميق عمييا الآراءتقديم 

 %16.92 11 المواطن في مختمف القضايا السياسية اشتراك
 %100 65المجموع 

 :التعميق

          سبوك يساعد في تنمية الوعي السياسي ي أن الفا18يتضح من خلال الجدول رقم 
            وىذا راجع 36 وبتكرار % 55.38من خلال تبادل المعارف و المعمومات السياسية بنسبة 

إلى المعارف المكتسبة التي يتحصل عمييا الفرد نتيجة إطلاعو وتبادلو مختمف المعارف 
السياسية مع الآخرين، أما أفراد العينة الأخرى فترى أن تحميل مختمف القضايا المطروحة 

 11 وبتكرار %16.92واشتراك المواطن في مختمف القضايا السياسية كانت متوافقتين بنسبة 
وىذا راجع إلى رغبة الأفراد في المشاركة في الحياة السياسية والإطلاع عمى مختمف القضايا 

سبوك يساعد في تنمية الوعي السياسي من خلال يالسياسية، أما أفراد العينة الأخرى ترى أن الفا
 وىذا راجع إلى عدم الاىتمام بمختمف 07 بتكرار % 10.76تقديم الآراء والتعميق عمييا بنسبة 

. الآراء السياسية وتعميق عمييا
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". الفاسبوك"  المبحوثين بـاهتماماتيبين أهم المواضيع التي تثير  : (19)جدول رقم 

النسبة التكرار  الاحتمالات
 %43.07 28الموضوعات السياسية 

 %24.61 16الموضوعات الدينية 
 %18.46 12الموضوعات الثقافية 
 %13.84 09الموضوعات التعميمية 

 %100 65المجموع 

 :التعميق
اىتمامات المبحوثين إلى ير ش أن أىم المواضيع التي ت(19)يتضح من خلال جدول رقم 

 أما المواضيع الدينية 28 بتكرار %43.07سبوك نجد الموضوعات السياسية  بنسبة يعبر الفا
     أما الموضوعات التعميمية 12 بتكرار %18.46أما المواضيع الثقافية  % 24.61بنسبة 

 الموضوع الذي يناسب آراءه اختيار وىذا راجع إلى طبيعة كل فرد في 09 بتكرار % 13.84بـ 
. وأفكاره و يحقق لو اشباعاتو عبر ىذه الوسيمة

وعية الطلاب سياسيا تفي " الفاسبوك"يبين مساهمة : (20)جدول رقم 

النسبة التكرار  الاحتمالات
 % 80 52نعم 
 %20 13لا 

 %100 65المجموع 
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 :التعميق
سبوك ساىم في توعية الطلاب سياسيا بنسبة ي أن الفا20يتضح من خلال جدول رقم 

   وىذا راجع كون الطلاب فئة مثقفة تراعي لمثل ىذه المواضيع وليم القدرة 52 بتكرار 80%
 13 بتكرار %20في تحميل الأحداث السياسية بشكل عممي أما أفراد العينة الأخرى نجد نسبة 

.  في الحياة السياسية و مشاركة القضايا الراىنة بكل دقةالانتماءوىذا راجع إلى عدم 

 :الجداول المركبة

في تنمية الوعي " الفايسبوك"يمثل استخدام الشبكات الإجتماعية  : (21)الجدول رقم  
 السياسي وعلاقتها بالمتغيرات المدروسة

 الإحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع نادرا دائما أحيانا

%  ت%  ت%  ت%  ت

% 53.84 35% 00 00% 44.61 29% 9.23 06 ذكر الجنس
% 46.15 30% 10.76 07% 26.15 17% 9.23 06 أنثى

% 100 65% 10.76 07% 70.76 46% 18.46 12 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم الإعلام 
 والإتصال

02 3.07 %07 10.76 %00 00 %09 13.84 %

إتصال وعلاقات 
 عامة

07 10.76 %23 35.38 %02 3.07 %32 49.23 %

% 36.92 24% 7.69 05% 24.61 16% 4.61 03 سمعي بصري

% 100 65% 10.76 07% 70.76 46% 18.46 12 المجموع
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 :21الجدول 

في تنمية الوعي السياسي، " فايسبوك" استخدام الشبكات الاجتماعية " 21"يوضح الجدول رقم 
الفايسبوك يساىم في تنمية الوعي السياسي، بنسبة "حيث نجد أن نسبة الذكور التي أكدت أن 

يساىم أحيانا في تنمية الوعي " الفايسبوك"  ، أما الفئة الأخرى من الذكور فأكدت أن44%¸61
  .%9¸23السياسي بنسبة 

 دائما، %26¸15في تنمية الوعي السياسي " فايسبوك"أما بالنسبة للإناث فكانت نسبة مساىمة 
  %10¸76ما يساىم في تنمية الوعي وذلك بنسبة " نادرا"يميو الفئة التي أجابت بأن الفايس بوك 

للإطلاع ومعرفة كل " الفايس بوك"ىذا ما يدل عمى أن فئة الذكور ىي التي تستخدم كثيرا موقع 
 .ما يدور في الواقع والاىتمام بمختمف الموضوعات وتبادل الآراء والمشاركة في الحياة السياسية

يساىم  "  فايس بوك"أما بالنسبة  لمتغير التخصص حيث نجد النسبة الأكبر التي أكدت أن  
، أما أحيانا %35¸38في تنمية الوعي السياسي ىم طمبة الاتصال والعلاقات العامة بنسبة 

 %3¸7 ، أما نادرا فنسبتو %10¸76فكانت نسبتيم 

أما طمبة السمعي البصري فكانت النسبة التي أكدت أن الفايس بوك دائما ما يساىم في تنمية 
 تمييا من أكدت أنو نادرا ما يساىم في تنمية الوعي السياسي %24¸61الوعي السياسي بنسبة 

 ، أما طمبة عموم الإعلام %4¸61، ومن أجابت بأحيانا فنسبتيم قدرت %7¸69بنسبة 
 %10¸76دائما ما يساىم في تنمية الوعي السياسي بنسبة " فايس بوك" والاتصال فأكدت أن

 %3¸7ومن أكدت أحيانا فكانت نسبتيم 

لمتابعتيم " فايس بوك"وتفسير ىذا أن طمبة اتصال وعلاقات عامة دائما يميمون لاستخدام 
ومواكبتيم لمختمف التطورات لأغراض سياسية وكذا إنتمائتيم السياسية أحيانا وىذا ما يساىم  

 .في تنمية الوعي السياسي
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 .وعلاقته بالمتغيرات المدروسة"الفايسبوك"يمثل  مدة الشبكة  الاجتماعية  (22)الجدول رقم

 الاحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع  سنوات فأكثر3 سنوات3من سنة إلى  سنة
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 53.84 35% 26.15 17%  18.46 12% 9.23 08 ذكر الجنس
% 46.15 30% 15.38 10% 24.61 16% 6.15 04 أنثى

% 100 65% 10.76 07% 70.76 46% 18.46 12 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم الإعلام 
 والإتصال

01 1.53 %03 4.61 %05 7.69 %09 13.84 %

إتصال وعلاقات 
 عامة

02 3.07 %16 24.61 %14 21.53 %32 49.23 %

% 36.92 24% 15.38 10% 18.46 12% 3.07 02 سمعي بصري

% 100 65% 44.61 29% 47.69 31% 7.69 05 المجموع
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 (:22)الجدول رقم 

  يتبين من خلال مدة استخدام الشبكة الاجتماعية حسب الجنس حيث أن نسبة الذكور أكثر 
 %18.46 سنوات تقدر بـ 3 ىي الأغمبية، أما أقل من 17 تكرار %26.15 سنوات 3من 

، وىذا راجع إلى العوامل الاجتماعية والثقافية، أما الإناث نجد أغمبيتيم يستخدمون 12بتكرار 
 وىذا راجع الإشباعات التي يحققيا 16 تكرار % 24.61 سنوات بنسبة 3الفايسبوك من 
 .الفايسبوك لدييم

  أما من ناحية التخصص نجد أن أغمبية طمبة اتصال وعلاقات عامة يستخدمون الفايسبوك     
 14 بتكرار %21.53 سنوات فأكثر 3 أما 12 بتكرار %18.46 سنوات تقدر 3من سنة إلى  

 3وىذا راجع لمتواصل مع الطمبة والأساتذة ، أما السمعي البصري كانت أغمب النسبة من 
 وىذا راجع 10 بتكرار %15.83 سنوات فأكثر 3 أما 12 بتكرار %18.46سنوات إلى نسبة 

إلى الاىتمام الكبير لطمبة السمعي البصري بالاىتمام الوسائل الاتصالية التي تندرج ضمن 
سنوات فأكثر 3التخصص أما طمبة عموم الاتصال كانت النسبة الأكثر في استخدام الفايسبوك 

 وىذا راجع إلى محاولة معرفة الطمبة بالخصائص والمميزات التي %05 تكرار %7.69بـ 
 .يتميز بيا الغائبون كون التخصص يتطمب ذلك
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 وعلاقته بالمتغيرات المدروسة" الفايسبوك"يمثل دوافع استخدام  : (23)الجدول رقم 

 

 

 

 

 

 

 الاحتمالات
 
 

 المتغيرات

مواكبة مختمف  زيادة المعارف
الأخبار والأحداث 

 الجارية

المتابعة  التثقيف
والإطلاع عمى 
مختمف القضايا 

 السياسية

 المجموع

%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت

نس
الج

 

% 53.84 35% 26.15 17% 4.61 03% 15.38 10% 7.69 05 ذكر
% 46.15 30% 27.69 18% 1.53 01% 12.30 08% 4.61 03 أنثى

12.30 08 المجموع
 %

18 27.68 %04 6.14 %35 53.84 %65 100 %

ص
صــ

تخـ
ال

 

عموم الإعلام 
 والاتصال

03 4.61 %02 3.07 %00 00 04 6.15 %09 13.84 %

اتصال و 
 علاقات عامة

05 7.69 %09 13.84 %03 4.61 %15 23.07 %32 49.23 %

% 36.92 24% 24.61 16% 1.53 01% 10.76 07% 00 00 سمعي بصري
12.30 08 المـجمــوع

 %
18 27.69 %04 6.15 %35 53.84 %65 100 %
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 (:23)تحميل الجدول رقم 

إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين عدد الأعمدة ودافع  (23)    يشير الجدول رقم 
طلاعو عمى مختمف القضايا السياسية  الأفراد لاستخدام الفايسبوك حيث كانت متابعة الفرد وا 

 في المقابل تمييا %27.69من أكثر الدوافع عند الفرد بالنسبة للإناث وذلك بنسبة 
لمواكبة مختمف الأخبار والأحداث الجارية ، أما بالنسبة لمذكور فقد كان نفس  (12.30%)

 ، وىذا %15.38 ، تمييا مواكبة مختمف الأخبار بنسبة %26.15الشئ بالنسبة للإناث 
يوضح مدى الاىتمام الذي يوليو المبحوث ذكور و إناث في نفس الوقت لما تمثمو من مادة 

 .إعلامية عبر الفايسوبك يسعى المبحوثين إلييا بشغف لكونيا تتمتع بالإثارة والتشويق

   أما بالنسبة لمتغير التخصص نلاحظ أن مجال الاتصال والعلاقات العامة حقق نسبة كبيرة 
وبالأخص في متابعة والإطلاع عمى مختمف القضايا السياسية نسبة  ( %49.23)تقدر بـ 

، ومتابعة (%36.92)وأما المجال السمعي البصري لم يكن بعيد وذلك بنسبة  (23.07%)
والإطلاع عمى مختمف القضايا السياسية احتمت المرتبة الأولى نفس الشيء بالنسبة لتخصص 

، ونفس ذلك بأن مجال اتصال وعلاقات عامة (%24.61)اتصال وعلاقات عامة وذلك بنسبة 
يعمل أساسا عمى ارتباط أفراد العينة بشبكات التواصل الاجتماعي الفايسبوك وذلك ما تؤكده 

 .نسبة مجال اتصال وعلاقات عامة عكس مجال السمعي البصري

من مجال أو دافع التثقيف وذلك " الفايسبوك "كما يلاحظ من الجدول خمو الشبكة الاجتماعية 
% 6.15بنسبة 
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 .وعلاقتها بالمتغيرات المدروسة" الفايسبوك "الإشباعات التي يحققها : (24)الجدول 

 (: 24)تحميل الجدول رقم 

والتي  (%46.15)وذلك بنسبة" الفايسبوك"الإشباع الذي يحققو  (24)  يوضح الجدول رقم 
تنقسم بين متغير الذكور والإناث حيث جاءت فئة الذكور في المقدمة من خلال حب الإطلاع 

أما بالنسبة لفئة  (%13.84)تمييا احتمال الاقتراحات المفتوحة بنسبة  (%26.15)نسبة 
الإناث فكانت مجمل الإشباعات التي يحققيا الفايسبوك تتمثل في الاقتراحات المفتوحة وذلك 

وىذا ما يفسر لجوء أفراد الفئة إلى وسيمة الفايسبوك  لإشباع رغباتيم وىذا  (%21.55)بنسبة 
يعكس التقارب النسبي بين بعضيما البعض ويفسر نسبة كبيرة من الذكور والإناث يتم إشباع 
رغباتيم في الإطلاع عمى الأحداث السياسية والقضايا الجديدة عن طريق الفايسبوك أما فيما 

 الاحتمالات
 
 

 المتغيرات

التواصل مع  اليروب من الواقع
 الآخرين

 المجموع أخرى ذكرىا حب الإطلاع

%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت

نس
الج

 

53.84 35% 13.84 09% 26.15 17% 9.23 06% 4.61 03 ذكر
 %

46.15 30% 7.69 05% 20 13%  6.15 04% 12.30 08 أنثى
 %

% 100 65% 21.53 14% 46.15 30% 15.38 10% 16.92 11 المجموع

ص
صــ

تخـ
ال

 

عموم الإعلام 
 و الاتصال

03 4.61 %01 1.53 %02 3.07 %03 4.61 %09 13.84
 %

اتصال و 
 علاقات عامة

06 9.23 %04 6.15 %20 30.76 %02 3.07 %32 49.23
 %

36.92 24% 20 13% 6.15 04% 7.69 05% 3.07 02 سمعي بصري
 %

% 100 65% 21.53 14% 46.15 30% 15.38 10% 16.92 11 المـجمــوع
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يخص متغير التخصص يسير عمى نفس خطى متغير الجنس حيث أن الإشباع كان من قبل 
أما بالنسبة لطمبة تخصص سمعي  (%30.76)طمبة تخصص اتصال وعلاقات عامة بنسبة 

وىذا ما يدل عمى عالمية وسيمة الفايسبوك  (%20)بصري كانت الاقتراحات المفتوحة بنسبة 
 .بحيث أصبح العالم  ككل مسرحا لحدودىا بغض النظر عن الحدود الزمانية والمكانية

وعلاقة "الفايسبوك"يمثل متابعة كل ما له علاقة بالأحداث السياسية عبر: (25)الجدول رقم
 .المتغيرات المدروسة

 الإحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع نادرا دائما أحيانا
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 53.84 35% 1.53 01% 29.23 19% 23.07 15 ذكر الجنس
% 46.15 30% 18.46 12% 7.69 05% 20 13 أنثى

% 100 65% 20 13% 36.92 24% 43.07 28 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم الإعلام 
 والإتصال

05 7.69 %03 4.61 %01 1.53 %09 13.84 %

إتصال وعلاقات 
 عامة

12 18.46 %13 20 %07 10.76 %32 49.23 %

% 36.92 24% 4.61 03% 15.38 10% 16.92 11 سمعي بصري

% 100 65% 16.92 11% 40 26% 43.07 28 المجموع
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 (:25)تحميل الجدول رقم

متابعة المبحوثين الذين ليم علاقة بالأحداث السياسية عبر الفايسبوك  (25)  يمثل الجدول رقم
 %29.23حيث نجد حسب متغير الجنس ذك وان أغمبية أفراد المبحوثين الذين أجابو بدائما 

 وىذا راجع إلى طبيعة كل فرد في قدراتو لمتعرف 15 بتكرار %23.07: أما أحيانا بـ19بتكرار 
، أما الإناث نجد أغمبيتيم أجابوا بأحيانا "الفايسبوك"عمى الأحداث السياسية بكل تفاصيميا عبر 

 وىذا راجع أن الإناث ييتممن 12 بتكرار %18.46،ونادرا بنسبة 13 بتكرار%9.20بنسبة 
بمجالات أخرى كالفن ومجالات الموضة مما يؤدي إلى عدم معرفة الأحداث السياسية بشكل 

 .معمق

  أما بنسبة لمتخصص حيث نجد أغمبية طمبة اتصال وعلاقات عامة لدييم علاقة تربطيم 
 وىذا راجع لمتخصص الذي يتطمب من الطمبة 13 بتكرار %20بالإحداث السياسية بنسبة 

معرفة العلاقة بين الأحداث السياسية ومعرفة أسبابيا والتعمق فييا ونفس الشيء ينطبق عمى 
 وىذا راجع إلى كون السمعي 10 بتكرار %15.38طمبة السمعي البصري حيث قدرت بنسبة 

البصري يحتاجون إلى مثل ىذه المواضيع في إطار تخصصيم،أما طمبة الإعلام و الاتصال 
 .5 بتكرار %7.69: نجد كذلك نسبة متقاربة قدرت بـ
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كيف يتم متابعة الأحداث السياسية وعمى أي أساس وعلاقتها بالمتغيرات : (26)الجدول  رقم
 .المدروسة

 (:26)تحميل الجدول رقم

  توضح المعطيات التالية أن متابعة الأحداث السياسية بالنسبة لمتغير الذكر في انتماء الفرد 
أما  (%15.38)وتمييا عمى أساس فكري إيديولوجي بنسبة (%35.38)سياسيا وذلك بنسبة 

بالنسبة لمتغير الإناث فكانت لو نفس الاحتمال والتي تتمثل في الانتماء السياسي 
، ثم تمييا عمى أساس فكري إيديولوجي والتعرف عمى الثقافات الجديدة بنسبة (%26.15)بنسبة
" الفايسبوك"، وىذا ما يفسر أن متابعة الأحداث السياسية عبر(%9.23( )%10.76)متقاربة

 الاحتمالات
 
 

 المتغيرات

عمى أساس 
 فكري إيديولوجي

عمى أساس 
 انتمائك السياسي

لمتعرف عمى 
 الثقافات الجديدة

 المجموع بشكل عفوي

%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت

نس
الج

 

53.84 35% 00 00% 3.07 02% 35.38 23% 15.38 10 ذكر
 %

46.15 30% 00 00% 9.23 06% 26.15 17% 10.76 07 أنثى
 %

% 100 65% 00 00% 12.30 08% 61.53 40% 26.15 17 المجموع

ص
صــ

تخـ
ال

 

عموم الإعلام 
 والاتصال

03 4.61 %02 3.07 %04 6.15 %00 00 %09 13.84
 %

اتصال و 
 علاقات عامة

08 12.30 %24 36.92 %00 00 %00 00 %32 49.23
 %

36.92 24% 00 00% 6.15 04% 21.53 14% 9.23 06 سمعي بصري
 %

% 100 65% 00 00% 12.30 08% 61.53 40% 26.15 17 المـجمــوع
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تتمثل في الانتماء السياسي وىذا ما يشكل أن غالبية أفراد الفئة وخاصة الذكور لدييم وعي 
 .سياسي وانتماء ليذا المجال

  أما بالنسبة لمتغير التخصص يأتي مجال الاتصال والعلاقات العامة في المقدمة وذلك 
حيث احتمت المرتبة " الفايسبوك"من خلال متابعة الأحداث السياسية عبر  (%49.23)بنسبة

ثم يميو عمى أساس فكري إيديولوجي  (%36.92)الأولى عمى أساس الانتماء السياسي بنسبة
، وتكشف ىذه المعطيات نفس الشيء بالنسبة لتخصص سمعي بصري والذي (%12.30)بنسبة

ويفسر أن .وىذا ما يدعو إلى متابعة أفراد الفئة إلى الأحداث السياسية  .(%36.92)قدر بنسبة
وأسرع انتشارا " الفايسبوك"متابعة الأحداث السياسية في طريقيا لتصبح أشد تأثيرا عن طريق 

 .وأكثر تنوعا

 .عمى الفرد وعلاقته بالمتغيرات المدروسة" الفايسبوك"تأثير :(27)الجدول رقم

 الاحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع لا نعم
%  ت%  ت%  ت

% 53.84 35% 18.46 12% 35.38 23 ذكر الجنس
% 46.15 30% 16.92 11% 29.23 19 أنثى

% 100 65% 35.38 23% 64.61 42 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم الإعلام 
 والإتصال

07 10.76 %02 3.07 %09 13.84 %

إتصال وعلاقات 
 عامة

20 30.76 %12 18.46 %32 49.23 %

% 36.92 24% 13.84 09% 23.07 15 سمعي بصري

% 100 65% 35.38 23% 64.61 42 المجموع
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 (:27)تحميل الجدول رقم 

 في تأثير الفايسبوك عمى الفرد حيث نجد متغير الجنس لو علاقة       27  يوضح جدول رقم 
 23 بتكرار %53.38في التأثير حيث قدرت أغمبية المبحوثين ذكور تأثروا بالفايسبوك بنسبة 

 وىذا راجع إلى الاستخدامات والإشباعات 12 بتكرار % 18.66أما الذين لم يتأثروا بنسبة 
التي يحققيا الفايسبوك لدى الفرد، أما الإناث تقدر أغمبيتيم المواتي تأثرن بالفايسبوك كانت 

 وىذا راجع    11 بتكرار %16.92، وأما اللاتي لم يتأثرن بنسبة 19 بتكرار %29.23بنسبة 
إلى كون الفايسبوك يتميز بعدة مميزات من خلال التواصل وتعبير الإناث عن آرائيم وحالاتيم 

 .الشخصية

  أما بالنسبة لمتخصص فإن طمبة اتصال وعلاقات عامة كانت أغمبيتيم تأثروا بالفايسبوك 
، أما السمعي 12 بتكرار %18.46 والذين لم يتأثروا بنسبة 20 بتكرار %30.76بنسبة 

، أما الذين لم يتأثروا كانت نسبتيم 15 بتكرار %23.07البصري فقد تأثروا بالفايسبوك بنسبة 
، أما طمبة عموم الإعلام والاتصال كانت نسبة تأثيرىم عمى الفايسبوك 09 بتكرار 13.84
 ىذا راجع إلى طبيعة كل فرد في استخدامو لمفايسبوك وحسب 07 بتكرار %10.76بنسبة 

 .الغرض في استعمالو فمكل شخص اتجاىات معينة
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 وعلاقتها بالمتغيرات المدروسة" لمفايسبوك"يمثل الإشباعات السياسية : (28)الجدول رقم 

 الإحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع نادرا أحيانا دائما
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 53.84 35% 4.61 03% 26.15 17% 23.07 15 ذكر الجنس
% 46.15 30% 3.07 02% 12.30 08% 30.76 20 أنثى

% 100 65% 7.69 05% 38.46 25% 53.84 35 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم 
الإعلام 
 والإتصال

03 4.61 %05 7.69 %01 1.53 %09 13.84 %

إتصال 
وعلاقات 

 عامة

15 23.7 %13 20 %04 6.15 %32 49.23 %

سمعي 
 بصري

17 26.15 %07 10.76 %00 00 %24 36.92 %

% 100 65% 7.69 05% 38.46 25% 53.84 35 المجموع
 (:28)تحميل الجدول رقم 

  نلاحظ من خلال الجدول أن الفايسبوك يمثل الإشباعات السياسية حيث نجد متغير الجنس 
 ودائما          17 بتكرار %26.15كان أغمبية الذكور تتحقق ليم الإشباعات السياسية أحيانا بـ  

 بتكرار %30.76 ودائما بـ 08 بتكرار %12.30، أما الإناث أحيانا بـ 15 بتكرار %23.07بـ 
 وىذا راجع إلى طبيعة كل جنس حيث نجد الإناث والذكور لدييم إشباعات أخرى غير 20

 السياسية مثل الفن ، الرياضة وغيرىا 
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أما من جانب التخصص فنلاحظ أغمبية طمبة اتصال وعلاقات عامة تحقق ليم إشباعات 
 أما أحيانا 15 بتكرار %7. 23سياسية حيث نجد نسبة المبحوثين الذين أجابوا ـ دائما  بنسبة 

  وىذا راجع إلى حب الطمبة في المشاركة في الحياة السياسية 13 بتكرار %20بنسبة 

 %10.76، أما أحيانا بنسبة 17 بتكرار %26.15أما طمبة السمعي البصري فنلاحظ بـ 
 وىذا راجع إلى التخصص الذي يتطمب منيم معرفة الجوانب السياسية عبر كل 07بتكرار 

 .  الوسائل الاتصالية مما زادت ىذه الإشباعات السياسية في وسيمة الفايسبوك

أما طمبة عموم الاتصال أغمبية المبحوثين حققت ليم  ىذه الإشباعات  وىذا راجع إلى المعرفة 
 .بالقضايا السياسية 

 يمثل أهم الإشباعات المحققة وعلاقتها بالمتغيرات المدروسة : (29)الجدول رقم 

 الإحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع أخرى أذكرىا فكري معنوي
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 53.84 35% 6.15 04% 33.84 22% 13.84 09 ذكر الجنس
% 46.15 30% 1.53 01% 40 26% 4.61 03 أنثى

% 100 65  05% 73.84 48% 18.45 12 المجموع
ص

ص
لتخ

ا
 

عموم الإعلام 
 والإتصال

01 18.46 %08 12.30 %00 00 %09 13.84 %

إتصال 
وعلاقات 

 عامة

01 1.53 %27 41.53 %04 6.15 %32 49.23 %

% 36.92 24% 1.53 01% 20 13% 15.38 10 سمعي بصري

% 100 65% 7.69 05% 73.84 48% 18.46 12 المجموع
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 (:29)تحميل الجدول رقم 

 إلى وجود فوارق ذات دلالة إحصائية حسب كل متغير       29  يتبن من خلال الجدول رقم 
من خلال أىم الإشباعات المحققة ، حيث نجد متغير الجنس يختمف من فرد إلى آخر حيث 

 بتكرار %33.84نجد أغمبية المبحوثين ذكور تحقق ليم إشباعاتيم في الجانب المعنوي بنسبة 
 أما الإناث تقدر الإشباعات 09 بتكرار %13.84 أما المعنوي تقدر نسبة الذكور بـ 22

 03 بتكرار %4.61 أما الجانب المعنوي 26 بتكرار %40المحققة في الجانب الفكري بنسبة 
وىذا راجع لاختلاف في النسب إلى طبيعة كل فرد في اليدف من استخدام ىذه الوسيمة لتحقيق 

 .رغباتيم واشباعاتيم

  أما من متغير التخصص نجد تخصص إتصال وعلاقات عامة تحقق اشباعاتيم من الجانب 
 أما أغمبية 01 تكرار %1.53 أما الجانب المعنوي بـ 27 تكرار %41.13الفكري بــــ  

المبحوثين يرون ىناك إشباعات أخرى مثل الإشباعات النفسية والاجتماعية تقدر بنسبة 
 وىذا راجع إلى المدة الزمنية التي يستخدميا المبحوثين في الفايسبوك 32 بتكرار 44.23%

 .والتي تولد لدييم إشباعات فكرية تدخل ضمن التخصص العممي

 أما الجانب 13 بتكرار %20  أما السمعي البصري فقد نجد نسبة في الجانب الفكري بنسبة 
 أما الإشباعات الأخرى التي يحققيا الفايسبوك بنسبة 10 تكرار 15.38المعنوي نسبة 

 وىذا راجع إلى حسب التخصص ومعرفة المبحوثين بأىم المميزات الفنية 24تكرار36.92%
والتقنية التي يتميز بيا الفايسبوك الذي يجعل من ىذا الأخير يحقق إشباعات أخرى لدى 

 .مستخدميو

  أما طمبة عموم الإعلام والاتصال كانت النسبة ضئيمة مقارنة بنسبة طمبة اتصال وعلاقات 
 .عامة وسمعي البصري وىذا راجع إلى المستوى التعميمي وعدم التكيف مع ىذه الوسيمة
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وعلاقتها " الفايسبوك"تمثل المصداقية التي يتحصل عميها الفرد عبر  :(30)الجدول رقم
 .بالمتغيرات المدروسة

 الإحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع لا نعم
%  ت%  ت%  ت

% 53.84 35% 20 13% 33.84 22 ذكر الجنس
% 46.15 30% 24.61 16% 21.53 14 أنثى

% 100 65% 44.61 29% 55.38 36 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم الإعلام 
 والإتصال

06 9.23 %03 4.61 %09 13.84 %

إتصال 
وعلاقات 

 عامة

13 20 %19 29.23 %32 49.23 %

% 36.92 24% 10.76 07% 26.15 17 سمعي بصري

% 100 65% 44.61 29% 55.38 36 المجموع
 

 

 

 

 

 

 



 الفصـل التـطبيقي
 

86 
 

 :30تحميل الجدول رقم 

   سيرة ىذا الجدول الذي يتمثل في مصداقية الفايسبوك التي يتحصل عمييا الفرد وعلاقاتو 
بالمتغيرات المدروسة من حيث الجنس نجد أن أغمبيتو ذكور يمثل ليم مصداقية بنسبة 

 أما 13 بتكرار %20 أما المبحوثين الذين لا تمثل ليم مصداقية ب 22 بتكرار 33.84%
 أما الذين 14 بتكرار %21.53الإناث قدرت نسبتيم التي تمثل ليم المصداقية في الفايسبوك بـ 

 وىذا 16 بتكرار %24.61لا تمثل ىذه المصداقية في الفايسبوك التي يتحصمون عمييا بنسبة 
شباعاتو  .راجع إلى طبيعة كل فرد حسب آرائو وانتمائو وأفكاره وا 

  أما بالنسبة لتخصص اتصال وعلاقات عامة يرون أن الفايسبوك يمثل مصداقية التي 
 والعينة الأخرى التي رأت بأن 19 بتكرار %29.23يتحصل عمييا الفرد بنسبة تقدر بـ 

، أما السمعي البصري 13 بتكرار %20الفايسبوك يمثل المصداقية التي يتحصل عمييا الفرد بـ 
، أما 07 بتكرار 10.76 والعينة الأخرى قدرت بـ 17 بتكرار %26.15يمثمون مصداقية بـ 

، أما العينة 06 بتكرار %9.23عموم الإعلام والاتصال لاحظ أن لمفايسبوك لو مصداقية بنسبة 
 وىذا الاختلاف في النسب بين الطمبة راجع إلى 03 بتكرار %4.61الأخرى قدرت النسبة بـ 

 .الثقافة السياسية والمشاركة في حياتيم السياسية وانتماءاتيم الفكرية والعممية
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يمثل مكانة الفايسبوك كمصدر أساسي في الحصول عمى المعمومات  : (31)الجدول 
 السياسية وعلاقته بالمتغيرات المدروسة

 الإحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع نادرا أحيانا دائما
%  ت%  ت%  ت%  ت

% 53.84 35% 10.76 07% 27.69 18% 15.38 10 ذكر الجنس
% 46.15 30% 21.53 14% 15.38 10% 9.23 06 أنثى

% 100 65% 32.30 21% 43.07 28% 24.61 16 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم الإعلام 
 والإتصال

01 34.61 %05 7.69 %03 4.61 %09 13.84 %

إتصال 
 وعلاقات عامة

11 1.53 %17 26.15 %04 6.15 %32 49.23 %

% 36.92 24% 21.53 14% 9.23 06% 16.92 04 سمعي بصري

% 100 65% 32.30 21% 43.07 28% 24.61 16 المجموع
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 ( :31)تحميل الجدول رقم

يتضح أن نسبة كبيرة من الذكور يعتبرون أحيانا أن  (31)  من معطيات الجدول رقم 
تمييا  (%27.69 )الفايسبوك كمصدر أساسي في الحصول عمى المعمومات وذلك بنسبة

ثم عدم اعتباره كمصدر أساسي في الحصول عمى   (%15.38)الإجابة بدائما قدرت بـ 
 ( %10.76)المعمومات 

( %21.53)أما بالنسبة للإناث فكان عكس متغير الذكور حيث كانت الإجابة بنادرا بنسبة 
وأنو المصدر الأساسي " الفايسبوك"وىذا ما يفسر باىتمام الذكور بشبكة التواصل الاجتماعي 

 .في الحصول عمى المعمومات السياسية

ونجد ذلك عند طمبة اتصال وعلاقات عامة حيث اعتبروه الوسيمة الوحيدة لموصول          
لما يقدمو من مميزات وتقنيات عالمية تجعل      (%43.07)إلى المعمومات السياسية بنسبة 

من الطالب يبحث في القضايا السياسية ومحاولة التحاور ونقاش مع الأصدقاء عن مختمف 
 .الأحداث السياسية الجديدة
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 يمثل مفهوم الوعي السياسي وعلاقته بالمتغيرات المدروسة: (32)الجدول رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 الإحتمالات
 
 

 المتغيرات

الإنخراط في 
الأحزاب 
 السياسية

المشاركة في 
 الحياة السياسية

إدراك الأفراد 
 لمواقع السياسي

الوعي بقضايا 
المجتمع 
 ومشكلاتو

 المجموع

%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت

نس
الج

 

% 53.84 35% 26.15 17% 18.46 12% 1.53 01% 7.69 05 ذكر
% 46.15 30% 3.07 02% 20 13% 10.76 07% 12.30 08 أنثى

% 100 65% 29.23 19% 38.46 25% 12.30 08% 20 13 المجموع

ص
صــ

تخـ
ال

 

عموم الإعلام 
 والإتصال

03 4.61 %04 6.15 %02 3.07 %00 00 %09 13.84 %

إتصال 
وعلاقات 

 عامة

06 9.23 %04 6.15 %10 15.38 %12 18.46 %32 49.23 %

% 36.92 24% 10.76 07% 20 13% 00 00% 6.15 04 سمعي بصري
% 100 65% 29.23 17% 38.46 25% 12.30 08% 20 13 المـجمــوع
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 (:32)تحميل الجدول 

عن مفيوم الوعي السياسي بالنسبة لمتغير الجنس والتي  (32)  تكشف قراءة معطيات الجدول 
بين الذكور والإناث تكمل في إدراك الأفراد لمواقع السياسي في مقابل نسبة  (%38.46)قدرت بـ

وىذا راجع  (%3.07)والإناث  (%26.15)الوعي بقضايا المجتمع ومشكلاتو بالنسبة لمذكور 
بالأساس لأفراد العينة الذين أصبحت لدييم فكرة عن السياسة من خلال التحاور وتبادل الآراء 

 والسياسية والنقاشات عن طريق الفايسبوك

  كما نجد أن تخصص سمعي بصري جاء في المقدمة من خلال إدراك الأفراد لمواقع السياسي 
وطمبة تخصص اتصال وعلاقات عامة تشير في خطى متغير الجنس  (%20)وذلك بنسبة 
كانت إجاباتيم عن الوعي  بقضايا المجتمع ومشكلاتو تمييا الإدراك  (%18.46)وذلك بنسبة 

ىذا ما يعتبر مدى التغير القائم بين التخصصين لدى أفراد  (%15.38)بالواقع السياسي بنسبة 
 العينة من خلال المفيوم الصحيح لموعي السياسي

 

 

 

 

 

 

 

 



 الفصـل التـطبيقي
 

91 
 

وعلاقتها بالمتغيرات " الفايسبوك" يمثل مساهمة الشبكة الإجتماعية : (33)الجدول رقم 
 المدروسة

 الإحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع نوعا ما لا نعم
%  ت%  ت%  ت%  ت

نس
الج

 

% 53.84 35% 9.23 06% 16.92 11% 27.69 18 ذكر
% 46.15 30% 38.46 25% 4.61 03% 3.7 02 أنثى
% 100 65% 47.69 31% 21.53 14% 30.76 20 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم 
الإعلام 
 والإتصال

04 6.15 %03 4.61 %02 3.7 %09 13.84 %

إتصال 
وعلاقات 

 عامة

11 16.92 %09 13.84 %12 18.46 %32 49.23 %

سمعي 
 بصري

05 7.69 %02 3.7 %17 26.15 %24 36.92 %

% 100 65% 47.69 31% 21.53 14% 30.76 20 المجموع
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 (:33)تحميل جدول 

في ترسخ الوعي السياسي حيث " الفايسبوك"  يمثل ىذا الجدول مساىمة الشبكة الإجتماعية 
نلاحظ حسب متغير الجنس أن الذكور يساىم الفايسبوك في ترسيخ الوعي السياسي بنسبة 

 أما المبحوثين من الذكور يرون أن الفايسبوك يساىم في ترسيخ الوعي 18 بتكرار 27.69%
 وىذا راجع إلى إىتمام الذكور بالمجال السياسي ومتباعة أىم 11 بتكرار %16.92السياسي 

الأحداث السياسية أما الإناث أجابن بأن الفايسبوك تساىم في ترسيخ الوعي السياسي بنسبة 
 وىذا راجع إلى عدم إىتمامين بكل القضايا والأحداث التي تيمين     25 بتكرار 38.46%
 .في العالم

أما بالنسبة لمتخصص نجد أغمبية طمبة إتصال وعلاقات عامة قد ساىم الفايسبوك نوعا ما    
 أما السمعي البصري قد ساىم الفايسبوك 12 بتكرار %18.46في ترسيخ الوعي السياسي بـ 

 ، أما عموم الإعلام والإتصال     17 بتكرار %26.15نوعا ما في الترسيخ السياسي بنسبة 
 وىذا راجع إلى الثقافة السياسية ومستواىم العممي 02 بتكرار %3.07قد ساىم كذلك نوعا ما بـ 

 .في التفاعل مع الأحداث السياسية عبر وسيمة الفايسبوك
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 مع الآخرين بكل حرية وعلاقته  " الفايسبوك"يمثل تواصل الفرد عبر  : (34) الجدول رقم 

 المتغيرات المدروسة

 

 

 

 

 

 

 الإحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع لا نعم
%  ت%  ت%  ت

نس
الج

 

% 53.84 35% 9.23 06% 44.61 29 ذكر
% 46.15 30% 15.38 10% 30.76 20 أنثى
% 100 65% 24.61 16% 75.38 49 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم الإعلام 
 والإتصال

07 10.76 %02 3.07 %09 13.84 %

إتصال وعلاقات 
 عامة

25 38.46 %07 10.76 %32 49.23 %

% 36.92 24% 10.76 07% 26.15 17 سمعي بصري

% 100 65% 24.61 16% 75.38 49 المجموع
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 ( :34)تحميل جدول رقم 

  نلاخظ من خلال الجدول والذي يمثل تواصل الفرد عبر الفايسبوك مع الآخرين بكل حرية    
 بتكرار %44.61من خلال متغير الجنس فقد نجد أغمبية الذكور يتواصمون بكل حرية بنسبة 

 أما الإناث يتواصمون           06 بتكرار %9.23 أما الذين لا يتواصمون بنسبة بنسبة 29
 وىذا 10 بتكرار %15.38 ، والعينة الأخرى بالنسبة لمبنات نسبة 20 بتكرار %30.76بـ 

 .راجع إلى الحرية المطمقة وعدم خضوعيم لمقيود التي تعرقميم عمى التواصل 

 يتواصمون بحرية  %38.46  أما بالنسبة لمتخصص نجد أغمبية طمبة إتصال وعلاقات عامة 
    07 بتكرار %10.76في الفايسبوك أما العينة التي تتواصل مع الآخرين قدرت النسبة بـ 

 17 بتكرار %26.15وأما السمعي البصري كانت نسبة التواصل مع الآخرين بحرية بنسبة 
، أما في عموم الإعلام و الإتصال قدرت 07 بتكرار %10.76والعينة الأخرى قدرت بنسبة 

 والعينة التي 07 بتكرار %10.76نسبة التواصل في الفايسبوك مع الآخرين بكل حرية بنسبة 
 وىذا راجع إلى معرفة الطمبة بأصدقائيم 02 بتكرار %3.07لا تتواصل مع الآخرين بنسبة 

مما يسيل عمييم التواصل في الفايسبوك بحرية وليم توجيات مشتركة    (كأصدقاء الجامعة)
 .مع النخبة المثقفة لمتعبير عن آرائيم وأفكارىم وميولاتيم عبر وسيمة الفايسبوك
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 في تنمية الوعي السياسي وعلاقتها بالمتغيرات " الفايسبوك"كيف يساعد  : (35)الجدول رقم 

 المدروسة

 

 

 

 

 

 الإحتمالات
 
 

 المتغيرات

تبادل مختمف 
المعارف والمعمومات 

 السياسية

تحميل مختمف 
القضايا 
 المطروحة

تقديم الآراء 
 والتعميق عمييا

إشتراك المواطن 
في مختمف 

 القضايا السياسية

 المجموع

%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت

نس
الج

 

% 53.84 35% 1.53 01% 9.23 06% 12.30 08% 30.76 20 ذكر
% 46.15 30% 15.38 10% 1.53 01% 4.61 03% 24.61 16 أنثى

10.76 07% 16.92 11% 55.38 36 المجموع
 %

11 16.92 %65 100 %

ص
صــ

تخـ
ال

 

عموم الإعلام 
 و الإتصال

01 1.53 %03 4.61 %01 1.53 %04 6.15 %09 13.84 %

إتصال 
وعلاقات 

 عامة

17 26.15 %06 9.23 %04 6.15 %05 7.69 %32 49.23 %

% 36.92 24% 3.7 02% 3.7 02% 3.07 02% 27.69 18 سمعي بصري
10.76 07% 16.92 11% 55.38 36 المـجمــوع

 %
11 16.92 %65 100 %
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يشير الجدول إلى وجود فروق ذات دلالات إحصائية ،حيث       : (35)  تحميل الجدول رقم 
أن الفايسبوك يساعد في تنمية الوعي السياسي من خلال تبادل مختمف المعارف والمعمومات 

 بالنسبة لتحميل مختمف %12.30 تمييا %30.76السياسية بالنسبة لمذكور وذلك بنسبة 
 .القضايا المطروحة

في تنمية الوعي السياسي من خلال تبادل مختمف " الفايسبوك"  أما بالنسبة للإناث فيساعد 
 تمييا إشتراك الطمبة في مختمف القضايا %24.61المعارف والمعمومات السياسية بنسبة 

ويرجع ذلك إلى مدى الإىتمام الذي يوليو المبحوث وخاصة الذكور ، %15.38الشياسية بنسبة 
لتبادل المعارف والمعمومات السياسية ، أما الإناث كذلك لما تمثمو ىتو المعارف والمعمومات 

السياسية من مادة إعلامية عبر الفايسبوك يسعى من خلاليا المبحوثين بشغف لإثراء رصيدىم 
 .المعرفي حول مختمف المعارف السياسية

 %36.92  أما بالنسبة لمتغير التخصص نلاحظ ان مجال السمعي البصري حقق نسبة 
، أما مجال الإتصال  %27.69وبالأخص تبادل مختمف المعارف والمعمومات السياسية بنسبة 

وبالأخص في تبادل مختمف المعارف  %49.23والعلاقات العامة فحقق نسبة تقدر بـ 
  .%26.15والمعمومات السياسية بنسبة 

  ونفسر ذلك بأن مجال السمعي البصري يعمل أساسا عمى ارتباط أفراد العينة بالفايسبوك 
وتنمية الوعي السياسي من خلال تبادل المعارف والمعمومات السياسية وىذا ما تؤكده نسبة 

 .مجال السمعي البصري عكس مجال العلاقات العامة
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وعلاقتها بالمتغيرات "الفيسبوك"المواضيع التي تثير اهتمام الفرد عبر :(36)الجدول رقم
 المدروسة

 

 

 

 

 

 الإحتمالات
 
 

 المتغيرات

الموضوعات 
 السياسية

الموضوعات 
 الدينية

الموضوعات 
 الثقافية

الموضوعات 
 التعميمية

 المجموع

%  ت%  ت%  ت%  ت%  ت

نس
الج

 

% 53.84 35% 1.53 01% 9.23 06% 15.38 10% 27.69 18 ذكر
12.30 08% 9.23 06% 9.23 06% 15.38 10 أنثى

 %
30 46.15 %

18.46 12% 24.61 16% 43.07 28 المجموع
 %

09 13.84
 %

65 100 %

ص
صــ

تخـ
ال

 

عموم الإعلام 
 والإتصال

06 9.23 %02 3.07 %00 00 %01 1.53 %09 13.84 %

إتصال 
وعلاقات 

 عامة

15 23.07 %06 9.23 %09 13.84
 %

02 3.07 %32 49.23 %

% 36.92 24% 9.23 06% 4.61 03% 12.30 08% 10.76 07 سمعي بصري
18.46 12% 24.61 16% 43.07 28 المـجمــوع

 %
09 13.84

 %
65 100 %
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 (:36)تحميل الجدول رقم

 يتضح أن نسبة كبيرة من الذكور تتابع الموضوعات السياسية 36  من معطيات الجدول رقم 
  .%15.38 تمييا الموضوعات الدينية بنسبة قدرت بـ %27.69بنسبة 

 أما المواضيع التعميمية فكانت    %15.38أما بالنسبة للإناث فكانت متابعتين لمموضوعات السياسية بـ - 
 أما المواضيع الدينية والثقافية فكانتا متوافقتين في ضمن %12.30ىي ثاني إىتماماتين بنسبة قدرت بـ 

 .%9.23اىتماماتين ب،

إلى التنشئة والثقافة السياسية لمفرد وكذا "الفايسبوك"ويرجع سبب اىتمام الذكور بالموضوعات السياسية عبر - 
الإنتماءات السياسية لبعض الأفراد ،أما الإناث ليا اىتمام بالمواضيع السياسية يميو الإىتمام بالمواضيع 

             ى أما لمتخصص فيتضح أن طمبة الإتصال والعلاقات العامة تأتي في المرتبة الأول–التعميمية 
 .%13.84 تمييا الموضوعات الثقافية بنسبة %23.07في الموضوعات السياسية وذلك بنسبة 

 أما %12.30أما بالنسبة لتخصص السمعي البصري فكانت الموضوعات الدينية ضمن إىتماماتيم بنسبة - 
 أما طمبة عموم الإعلام والإتصال فكانت أولى %10.76المواضيع السياسية فكانت نسبة الإىتمام  بيا 

، وىذا راجع %3.07 تمييا الموضوعات الدينية بـ %9.23اىتماماتيم الموضوعات السياسية بنسبة قدرت بـ 
إلى أن الموضوعات السياسية ىي ضمن إىتمامات  الطمبة خاصة في وقتنا الحاضر بسبب الإطلاع 

 .التي تمنحينا كل ما ىو جديد وميم" فايسبوك"ومواكبة مختمف الأحداث والتطورات الحاصمة عبر شبكة 
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في توعية الطلاب سياسيا " فايسبوك"يمثل مساهمة الشبكة الإجتماعية :(37)الجدول رقم
 .وعلاقتها بالمتغيرات المدروسة

 

 

 

 

 

 

 

 الإحتمالات
 

 المتغيرات

 المجموع لا نعم
%  ت%  ت%  ت

% 53.84 35% 3.07 02% 50.76 33 ذكر الجنس
% 46.15 30% 16.92 11% 29.23 19 أنثى

% 100 65% 20 13% 80 52 المجموع

ص
ص
لتخ

ا
 

عموم الإعلام 
 والإتصال

08 12.30 %01 1.53 %09 13.84 %

إتصال وعلاقات 
 عامة

28 43.07 %04 6.15 %32 49.23 %

% 36.92 24% 12.30 08% 24.61 16 سمعي بصري

% 100 65% 20 13% 80 52 المجموع



 الفصـل التـطبيقي
 

100 
 

 (:37)تحميل الجدول رقم

  يتبين من خلال ىذا الجدول حيث أراد المبحوثون حول مساىمة الشبكة 
في توعية الطلاب سياسيا حيث جعمت الفايسبوك بديلا لموسائل " الفايسبوك"الإجتماعية

 %50.76 وقدرت نسبة الذكور بـ %80الإتصالية الأخرى حيث كانت نسبة المبحوثين بنعم بـ 
 فكانت نسبة %20: لا قدرت بـ: أما بالنسبة لممبحوثين الذين أجابوا بـ%29.23والإناث بـ 

  .%16.92الإناث في المرتبة الأولى وذلك بنسبة 

لا  وىذا راجع إلى ما توفره الصفحة في مجال توعية : أجابوا بـ%3.07  أما الذكور نسبة 
الطلاب سياسيا وىذا ما لا تتميز بو الوسائل الأخرى مثل التمفزيون من خلال التعميقات 

 .والحوار

  أما بالنسبة لمذين يرون أنو لا يساىم في توعية الطلاب سياسيا ىذا يعود إلى طبيعة كل فرد 
 .في إختيار الوسيمة الاتصالية التي تساعده

  ونلاحظ بالنسبة لمتغير التخصص أن الأغمبية العظمى التي تعتمد عمى الفايسبوك في توعية 
،وتمييا (%43.07)الطلاب سياسيا ىم ذوي تخصص إتصال وعلاقات عامة وذلك بنسبة 

 (.%6.15)لا بنسبة:الإجابة بـ 

،وىذا ما  (%24.61)  أما بالنسبة لتخصص سمعي بصري فكانت النسبة قميمة والتي قدرت بـ
وذلك عن طريق إستخدام "الفايسبوك"يعتبر أن تخصص إتصال وعلاقات عامة أكثر نشاطا في 

 .شبكة الفايسبوك لتحميل وتشكيل الوعي السياسي
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ودوره في تنمية " فايس بوك"  ما رأيك في إستخدام الطمبة لمشبكة الإجتماعية : السؤال المفتوح 
 الوعي السياسي؟

لو مكانة في المجتمع فنجد معظم فئات " الفايسبوك "كانت معظم إجابات المبحوثين بأن  - 
 .المجتمع يستخدمون الشبكات الإجتماعية لعدة أغراض 

المصدر الرئيسي في تشكيل الوعي السياسي " فايس بوك"حيث تعتبر الشبكة  الإجتماعية  - 
من خلال الدور الذي تمعبو في متابعتيا للأحداث اليومية والقيام بتفسيرىا وتحميميا ، فالوعي 
السياسي لممواطنين يعتمد عمى درجة الثقافة والتعميم التي وصل إلييا أفراد الشعب فالثقافة 

والتعميم تؤىلان الشعب لممشاركة الإيجابية في العمل السياسي عن طريق التعبير عن آرائيم 
 .لكل الأحداث والمعطيات " فايس بوك"بكافة طرق التعبير المختمفة عبر موقع 

ومن الملاحظ أن تنمية الوعي السياسي تتكون فيو مجموعة من العوامل أىميا تأثير  - 
الأحداث والآراء الجارية وكذا تأثير وسائل الإعلام الجديدة بالإضافة إلى عامل الأسرة حيث 

فايس "تعتبر من بين المؤسسات المساىمة في تكوين الوعي السياسي ، إلى جانب ىذا يفيدنا 
في تزويد الجميور بالمعمومات السياسية من خلال ما تتركو من تأثير معرفي عمى الفرد " بوك

والجدير بالذكر أن الأحداث والأزمات السياسية تساىم في خمق مناخ سياسي ومؤثر        
عمى سموك الأفراد مما يدفعيم لممشاركة السياسية الأوسع ويتفاعمون إيجابيا مع الأحداث 

والأزمات نتيجة لمجو السائد الذي يشجعيم عمى متابعة الأخبار والأحداث والإنضمام         
 .إلى مجموعات إفتراضية مما ينعكس عمى الفكر السائد لمشباب وتوجييم
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 :نتائج الدراسة 

 :البيانات الشخصية 

  الجنس الغالب  لإستخدام الفايسبوك في تشكيل الوعي السياسي من خلال أفراد العينة ىو 
ىتماميم بالأحداث السياسية  ذكور لأن الأغمبية طلاب الإعلام والإتصال ليم ثقافة سياسية وا 

 .معظم أفراد العينة تخصص إتصال وعلاقات عامة 

 :المحور  الأول 

بصفة دائمة وىذا راجع لمتابعتيم وتحميميم " الفايسبوك"نجد أن معظم المبحوثين يستخدمون - 
 .لمختمف القضايا السياسية الحديثة

الفايسبوك من سنة إلى ثلاث سنوات وىذا يعود إلى طبيعة "أغمبية أفراد العينة يستخدمون - 
 .كل فرد في إختيار الوسيمة الإتصالية التي تحقق لو رغباتو

الغرض من إستخدام الفايسبوك حسب آراء المبحوثين تتمثل في المتابعة والإطلاع        - 
 .عمى مختمف القضايا السياسية وذلك لمتحاور وتشكيل آراء سياسية

تتمثل " أغمبية أفراد العينة يرون أن الإشباعات التي تحققيا الشبكات الإجتماعية الفايسبوك- 
 .في حب الإطلاع ومعرفة مختمف الآراء السياسية الحديثة

 :المحور الثاني 

 .معظم أفراد العينة يتابعون كل ما لو علاقة بالأحداث السياسية والتعمق فييا- 

 .عمى أساس إنتماء الفرد السياسي" الفايسبوك"تتم متابعة الأحداث السياسية عبر - 

نجد أن غالبية أفراد العينة يتأثرون عبر الفايسبوك وىذا راجع لدوره و الآراء التي تتشكل    - 
 .من خلال التواصل مع الأصدقاء
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يحقق الفايسبوك إشباع كبير بالنسبة لأفراد العينة وىذا راجع إلى المدة الزمنية التي - 
 .يستخدميا الفرد في الفايسبوك

 .غالبية أفراد العينة يشبعون رغباتيم فكريا عن طريق التفاعل مع الأحداث المنشورة- 

 نجد أن الفايسبوك يحقق مصداقية بالنسبة لأفراد العينة- 

 :المحور الثالث 

أغمبية أفراد العينة يعتبرون أحيانا الفايسبوك كمصدر أساسي في الحصول عمى المعمومات -
 .السياسية وىذا راجع إلى الطبيعة الإيديولوجية السياسية التي تتماشى مع الفرد

 .كانت آراء المبحوثين حول مفيوم الوعي السياسي يتمثل في إدراك الأفراد لمواقع السياسي-

يساىم الفايسبوك في ترسيخ الوعي السياسي عن طريق مطابقة الآراء والاتجاىات السياسية -
 التي يتم نشرىاعبر الفايسبوك

غالبية أفراد العينة يعتبرون الفايسبوك ىو الوسيمة الاتصالية التي يتمتع بحرية التواصل مع -
 الآخرين في مختمف القضايا والآراء السياسية

يساعد الفايسبوك في تنمية الوعي السياسي عن طريق تبادل مختمف المعارف والمعمومات -
 .السياسية

 .أىم المواضيع التي تثير إىتامم المبحوثين عبر الفايسبوك ىي الموضوعات السياسية-

غالبية أفراد العينة يرون ان الفايسبوك تساىم في توعية الطلاب سياسيا بإعتبارىم فئة مثقفة -
 .تراعي مثل ىذه المواضيع السياسية
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نقذً ىنٌ ىزه الاعرَاسج تيذف اىرؼشف ػيَ دًس شثناخ اىرٌاصو الاجرَاػِ   -

 .فِ    ذشنْو اىٌػِ اىغْاعِ"فاّغثٌك"

 تْاناخ ىرو الاعرَاسج اىغشض ٍنيا ػيَِ تحد:ٍلاحظح     -

 أٍاً اىجٌاب اىزُ ذشاه ٍناعثا (×)ضغ ػلاٍح     -

 

  2015-2014:اىغنح اىجاٍؼْح



 :اىثْاناخ الأًىْح*

 :اىجنظ.1

 أنصَ  رمش

 

 :اىرخصص.2

 ػيًٌ الإػلاً  ً الإذصاه .           عَؼِ تصشُ  إذصاه ًػلاقاخ ػاٍح    

 

 :اىَغرٌٍ اىَؼْشِ.3

 ٍرٌعظ                  ضؼْف  جْذ   

 

 .دًافغ إعرخذاً شثناخ اىرٌاصو الإجرَاػِ :اىَحٌس الأًه*

 ىو ذغرخذً شثناخ اىرٌاصو الاجرَاػِ؟.4

 نادسا        دائَا أحْانا

 

 ٍنز ٍرَ ًأند ذغرخذٍيا؟.5

  عنٌاخ فأمصش         3 عنٌاخ        ٍنز 3ٍن ٍن عنح إىَ     عنح

 

 ٍا ىِ دًافغ إعرخذاٍل ىيفاّغثٌك؟.6

 ٌٍامثح ٍخريف الأخثاس ًالأحذاز اىجاسّح  صّادج اىَؼاسف.

 ٍراتؼح ًالإعلاع ػيَ ٍخريف اىقضاّا اىغْاعْح اىرصقْف.

 

 ؟"فاّغثٌك"ٍا ىِ أمصش الإشثاػاخ اىرِ ذحققيا ىل شثنح اىرٌاصو الاجرَاػِ .7

  حة الإعلاع اىرٌاصو ٍغ آخشّن اىيشًب ٍن اىٌاقغ

أشْاء أخشٍ .

............................................................................................................أرمشىا

.................................................................................................................... 



 ".فاّغثٌك" الإشثاػاخ اىرِ ذحققيا شثناخ اىرٌاصو الاجرَاػِ:اىَحٌس اىصانِ*

 ىو ذراتغ مو ٍا ىو ػلاقح تالأحذاز اىغْاعْح؟.8

 نادسا  دائَا أحْانا

 

 ػيَ أُ أعاط ذراتغ ىاذو الأحذاز؟.9

 ػيَ أعاط انرَائل اىغْاعُِ ػيَ أعاط فنشُ أّذٌّىٌض

 تشنو ػفٌُ ىيرؼشف ػيَ شقافاخ جذّذج

 

 ىو ىيفاّغثٌك ذأشْش ػيْل؟.10

   لا نؼٌ

 

 فَْا ّرَصو ىزا اىرأشْش؟.11

....................................................................................................................

.................................................................................................................... 

 .ىو ّحقق ىل اىفاّغثٌك إشثاع عْاعِ؟.12

 نادسا     أحْانا  دائَا

 

 إرا حقق ىل إشثاع فَْا ّرَصو ىزا الإشثاع؟.13

  فنشُ ٍؼنٌُ 

أشْاء أخشٍ .

............................................................................................................أرمشىا

.................................................................................................................... 

 

 



 ذرَرغ الأخثاس اىرِ ذرحصو ػيْيا ٍن اىفاّغثٌك تاىَصذاقْح؟.14

   لا نؼٌ

 

 .فِ ذشعْخ اىٌػِ اىغْاعِ'فاّغثٌك"دًس شثناخ اىرٌاصو الإجرَاػِ :اىَحٌس اىصاىس*

 ىو ّؼرثش اىفاّغثٌك ىٌ اىَصذس الأًه ىيحصٌه ػيَ اىَؼيٌٍاخ اىغْاعْح؟.15

      نادسا        أحْانا دائَا

 

 ٍا ىٌ ٍفيٌٍل ىيٌػِ اىغْاعِ؟.16

      اىَشاسمح فِ اىحْاج اىغْاعْح الإنخشاط فِ الأحضاب اىغْاعْح

  اىٌػِ تقضاّا اىَجرَغ ًٍشنلاذو إدساك الأفشاد ىيٌاقغ اىغْاعِ.

 

 ىو ذغاىٌ شثناخ اىرٌاصو فِ ذشعْخ اىٌػِ اىغْاعِ؟.17

                  نٌػا ٍا لا    نؼٌ

 

إرا ماند الإجاتح ب نؼٌ مْف .18

..............................................................................................................رىل؟

.................................................................................................................... 

 ىو َّننل اىفاّغثٌك ٍن اىرٌاصو ٍغ آخشّن تنو حشّح ٍغ ٍخريف آساء اىغْاعْح؟.19

   لا   نؼٌ

 :ّغاػذك اىفاّغثٌك فِ ذنَْح اىٌػِ اىغْاعِ ٍن خلاه.20

  ذحيْو ٍخريف اىقضاّا اىَغشًحح ذثاده ٍخريف اىَؼاسف ًاىَؼيٌٍاخ اىغْاعْح.

  إششاك اىٌَاعن فِ ٍخريف اىقضاّا اىغْاعْح ذقذٌّ آساء ًاىرؼيْق ػيْيا

 ٍا ىِ أىٌ اىٌَاضْغ اىرِ ذصْش إىرَاٍل ًذحظَ تالإىرَاً؟.21

 



  اىٌَضٌػاخ اىذّنْح اىٌَضٌػاخ اىغْاعْح

 اىٌَضٌػاخ اىرؼيَْْح   اىٌَضٌػاخ اىصقافْح

 

 ىو فِ سأّل ذغاىٌ شثناخ اىرٌاصو الإجرَاػِ فِ ذٌػْح اىغلاب عْاعْا؟.22

  لا نؼٌ

 

ًدًسىا فِ ذنَْح * فاّغثٌك*ٍا سأّل فِ إعرخذاً اىغيثح ىشثناخ اىرٌاصو الإجرَاػِ.23

 اىٌػِ اىغْاعِ؟

....................................................................................................................

.................................................................................................................... 

 

 

 

 

 






