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 Résumé:

Le commerce électronique 

représente le plus grande 

partie des affaires 

électroniques , c’est un 

processus d’achat et de vente 

en utilisant l’internet .  

Par conséquent , l’objectif de 

cette étude consiste à démontrer 

les différentes  définitions du 

commerce électronique ses 

avantages , ses inconvénients   

et ses differents types . 
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