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Résumé : 
 

La démarche de toute 

entreprise économique est 

d’exploiter tous les leviers 

d’investissement comme elle 

vise à améliorer l’efficience 

des ressources financières 

allouées à l’investissement, à 

l’exploitation et au commerce 

extérieur. 

Elle vise aussi à 

exploiter cette efficience au 

profit de la croissance, de la 

diversification, de la survie, de 

l’expansion des marchés et des 

activités ainsi qu’au 

renforcement de la 

compétitivité. 

Mais le grand absent 

dans le management des 

entreprises algériennes, est le 

marketing des produits 

financiers et bancaires qui 

constitue l’axe principal du 

présent article. 
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