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 شكر و عرفان
 الحمد لله و الصلاة و السلام عمى رسول الله صمى الله عميو و سمم 

  صدق الله العظيم } ولئن شكرتم لأزيدنكم {: قال تعالى 

 :قال الرسول الكريم عميو الصلاة و السلام في الحديث الشريف 

 '' من لم يشكر الناس لم يشكر الله '' 

نحمد الله حمد الشاكرين و نثني عميو ثناء الذاكرين أن وفقنا و سدد 
 .خطانا لإتمام ىذه المذكرة التي تعد ثمرة كانت مميئة بالجيد 

: أتقدم بالشكر الجزيل إلى من أعياه الجيد لفلاحنا الأستاذ الدكتور 
 .فوزي نور الدين رزقك الله تاج الفلاح في الدارين 

أعزز بتقديم تحية شكر ممؤىا فائق الامتنان و التقدير و الاحترام 
لكل أساتذة كمية الحقوق و العموم السياسية لكم مني جزيل الشكر و 

 العرفان 

و في الأخير أرجو من المولى عز و جل أن يعزز مسار التفوق و 
الاستمرارية في الحياة العممية لكل من ساعدني في إنجاز ىذا 

 العمل 

 جزاكم الله عنا خير جزاء
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 ‌أ

من‌سنة‌الله‌فً‌خلمه‌أن‌ٌسعى‌الانسان‌للاتصال‌بالآخر‌و‌للتعامل‌معه،‌لصد‌التأثٌر‌‌

و‌العاجلة‌،فالاتصال‌هو‌سمة‌من‌سمات‌البشرٌة‌منذ‌بداٌة‌أوتحمٌك‌المصالح‌الآنٌة‌

الخلك‌ولد‌طبع‌العلالات‌بٌن‌الأفراد‌و‌الشعوب‌و‌حتى‌الدول‌لدٌما‌و‌حدٌثا‌و‌مستمبلا‌

‌.إلى‌أن‌ٌرث‌الله‌الأرض‌و‌ما‌علٌها

و‌نحن‌نعٌش‌الٌوم‌عصر‌الاتصال‌و‌الدٌممراطٌة‌التً‌جعلت‌المشاركة‌السٌاسٌة‌أبرز‌

مظاهرها،‌و‌ممٌاس‌تطبٌمها،‌فمد‌كانت‌بداٌات‌علم‌الاتصال‌بعد‌نهاٌة‌الحرب‌العالمٌة‌

الثانٌة،‌‌إذ‌تبلورت‌الرغبة‌فً‌إنشائه‌كحمل‌معرفً‌مستمل،‌تأثر‌فٌما‌بعد‌بالتطورات‌

التً‌شهدها‌العالم‌فً‌مختلف‌المٌادٌن،حٌث‌أصبح‌للاتصال‌علالة‌مع‌مختلف‌الحمول‌

المعرفٌة؛وفً‌ممدمتها‌علم‌السٌاسة،‌هذه‌العلالة‌و‌التداخل‌أفرز‌حملا‌معرفٌا‌جدٌدا‌

وهو‌الاتصال‌السٌاسً‌الذي‌جعل‌من‌السٌاسة‌مٌدانا‌لدراساته،و‌ٌتناول‌المادة‌الرابطة‌

لمكونات‌و‌أطراف‌العملٌة‌السٌاسٌة‌من‌خلال‌المفردات،‌اللغة‌وحتى‌الرموز‌

‌.السٌاسٌة،وٌستند‌إلى‌تمنٌات‌و‌لنواتعدٌدة‌أهمها‌وسائل‌الإعلام

أما‌فٌما‌ٌتعلك‌بالمشاركة‌الانتخابٌة‌التً‌تعد‌المظهر‌الرئٌسً‌للمشاركة‌السٌاسٌة‌

والتً‌تعنى‌بمشاركة‌الأفراد‌فً‌العملٌة‌الانتخابٌة‌وتعكس‌اهتماماتهم‌السٌاسٌة،‌

فالأفراد‌على‌اتصال‌‌بمحٌطهم‌ٌتأثرون‌بمجرٌات‌الأحداث‌السٌاسٌة‌وٌشاركون‌

فٌها،و‌لا‌ٌمكن‌للأفراد‌المشاركة‌فً‌الأمور‌السٌاسٌة‌إلا‌بوجود‌اتصال‌بٌنهم‌و‌بٌن‌

‌.النخبة‌الحاكمة‌صانعة‌المرار

‌موضوع‌الاتصال‌السٌاسً‌الكثٌر‌من‌الجدل‌فً‌أوساط‌علماء‌السٌاسة‌و‌علماء‌أثارلد

الاتصال،و‌اهتموا‌بدراسة‌التفاعل‌بٌن‌الاتصال‌و‌العملٌة‌السٌاسٌة‌بصفة‌عامة،‌‌و‌

‌.العملٌة‌الانتخابٌة‌بصفة‌خاصة

 :أهمية الموضوع

كل‌سلون‌سٌاسً‌ٌتضمن‌نشاطا‌اتصالٌا‌من‌:‌"فإن"رٌتشارد‌فاجن"على‌حد‌تعبٌر‌

ومن‌هنا‌تبرز‌أهمٌة‌هذه‌الدراسة‌التً‌تندرج‌ضمن‌دراسات‌‌التأثٌر‌فً‌".نوع‌ما

العلوم‌السٌاسٌة،‌و‌ذلن‌لما‌ٌحمله‌الاتصال‌من‌أهمٌة‌بالغة‌فً‌حٌاة‌الأفراد‌فً‌ولتنا‌

‌.الراهن،حٌث‌أصبح‌متغٌرا‌جوهرٌا‌فً‌العملٌة‌السٌاسٌة‌ٌؤثر‌فً‌جمٌع‌مستوٌاتها
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 :أهداف الدراسة

‌:تهدف‌هذه‌الدراسة‌إلى

 إبراز‌العلالة‌بٌن‌الاتصال‌السٌاسً‌و‌المشاركة‌الانتخابٌة،‌‌و‌تبٌان‌الدور‌

‌.الذي‌تموم‌به‌آلٌات‌الاتصال‌السٌاسً‌لتفعٌل‌المشاركة‌الانتخابٌة

 تبٌان‌دور‌وسائل‌الإعلام‌التً‌هً‌أحد‌لنوات‌الاتصال‌فً‌توجٌه‌الرأي‌

‌.العام،و‌بالتالً‌التأثٌر‌على‌العملٌة‌الانتخابٌة‌سلبا‌و‌إٌجابا

 :مبررات اختيار الموضوع

‌الاهتمام‌الشخصً‌للباحث‌و‌مٌله‌لكل‌ما‌ٌتعلك‌بالعملٌة‌الانتخابٌة‌:المبررات الذاتية

وكل‌ما‌ٌتعلك‌بالسٌاسة‌فً‌الجزائر،‌والآلٌات‌اللازمة‌لزٌادة‌الوعً‌السٌاسً‌لدى‌

‌.الأفراد

تكمن‌فٌما‌ٌطرحه‌موضوع‌الدراسة‌خاصة‌ضمن‌التطورات‌:المبرراتالموضوعية

الحاصلة‌فً‌مجال‌الاتصال‌الذي‌عرف‌تطورا‌هائلا‌مس‌مختلف‌جوانب‌الحٌاة،‌

‌.خاصة‌فً‌مجال‌السٌاسة

 :الدراسات السابقة

الاتصال‌السٌاسً‌فً‌وسائل‌:‌دراسة سعد بن سعود بن عبد العزيز آل سعود .1

دراسة‌تحلٌلٌة‌مٌدانٌة‌صادرة‌سنة‌–الإعلام‌وتأثٌره‌فً‌المجتمع‌السعودي

‌تطرق‌الباحث‌خلال‌هذه‌الدراسة‌إلى‌مستوٌات‌الاتصال‌السٌاسً‌–2006

والاتجاهات‌التملٌدٌة‌والحدٌثة‌فً‌تحدٌد‌وظائفه،‌وتحدٌد‌الخطاب‌الإعلامً‌

ونظرٌات‌التأثٌر‌السٌاسً‌لوسائل‌الإعلام،‌‌كما‌تناول‌العوامل‌المؤثرة‌فً‌

الاتصال‌السٌاسً‌فً‌المملكة‌السعودٌة،‌توصلت‌الدراسة‌إلى‌أن‌وسائل‌

الإعلام‌شاركت‌فً‌منالشة‌المضاٌا‌السٌاسٌة‌أكثر‌من‌المسؤولٌن‌السٌاسٌٌن‌

‌.والحكام

دور‌الاتصال‌فً‌عملٌة‌المشاركة‌السٌاسٌة‌الاجتماعٌة‌:دراسة محمد سيد عتران .2

والالتصادٌة،‌هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌معرفة‌الدور‌الذي‌ٌموم‌به‌الاتصال‌

المباشر‌والجماهٌري‌فً‌دفع‌الأفراد‌إلى‌المشاركة‌السٌاسٌة‌وأبرز‌نتائجها‌أن‌
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 ‌ج

وسائل‌الاتصال‌الجماهٌري‌تموم‌بدور‌كبٌر‌فً‌خلك‌المعرفة‌والوعً‌لدى‌

الجماهٌر‌بمجالات‌المشاركة‌السٌاسٌة‌فً‌حٌن‌ٌكون‌للاتصال‌المباشر‌الدور‌

‌.الأكبر‌فً‌لٌام‌الفرد‌بسلون‌إٌجابً

‌تأثٌر‌وسائل‌الإعلام‌فً‌المشاركة‌(:Robert ;Elana )دراسة روبرت لان .3

السٌاسٌة‌للأفراد‌استهدفت‌‌التعرف‌على‌دور‌وسائل‌الإعلام‌فً‌حث‌الأفراد‌

على‌المشاركة‌السٌاسٌة‌وخلصت‌الدراسة‌إلى‌أن‌هنان‌ارتباط‌لوي‌بٌن‌

التعرض‌لوسائل‌الإعلام‌والمشاركة‌السٌاسٌة‌حٌث‌أثبتت‌الدراسة‌أن‌هنان‌

علالة‌طردٌة‌بٌن‌تعرض‌الأفراد‌لوسائل‌الإعلام‌ووعٌهم‌بالمضاٌا‌السٌاسٌة‌

‌.وبالتالً‌مشاركتهم‌فً‌صنع‌المرار

هدفت‌أغلب‌هذه‌الدراسات‌إلى‌إبراز‌العلالة‌بٌن‌الاتصال‌السٌاسً‌والعملٌة‌السٌاسٌة‌

من‌خلال‌تبٌن‌دور‌وسائل‌الإعلام‌فً‌المشاركة‌السٌاسٌة‌وتختلف‌دراستنا‌فً‌كونها‌

تتناول‌موضوع‌الاتصال‌السٌاسً‌من‌خلال‌أبرز‌مظاهره‌وهً‌الحملة‌الانتخابٌة‌

ومحاولة‌تبٌان‌دورها‌فً‌تفعٌل‌المشاركة‌الانتخابٌة،‌إلى‌جانب‌الإشارة‌إلى‌دور‌

‌.وسائل‌الإعلام

 :إشكالية الدراسة

وانطلالا‌من‌كون‌الاتصال‌السٌاسً‌هو‌أداة‌من‌أدوات‌العمل‌الحزبً‌لتفعٌل‌المشاركة‌

‌:الانتخابٌة،‌فإننا‌نطرح‌الإشكالٌة‌التالٌة

 كيف يعمل الاتصال السياسي على تفعيل المشاركة الانتخابية؟ 

‌:وتتفرع‌عن‌هذه‌الإشكالٌة‌مجموعة‌من‌التساؤلات‌الفرعٌة

 ما‌هو‌مفهوم‌الاتصال‌السٌاسً‌؟‌

 ما‌هو‌مفهوم‌الانتخاب‌والمشاركة‌الانتخابٌة‌؟‌

 كٌف‌ٌكون‌الاتصال‌السٌاسً‌وسٌلة‌الحزب‌للتأثٌر‌فً‌الانتخابات؟‌

 ‌ًإلى‌أي‌مدى‌ترتبط‌نتائج‌العملٌات‌الانتخابٌة‌بمستوي‌الاتصال‌السٌاس

 للأحزاب‌السٌاسٌة؟

‌
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‌:ونفترض‌للإجابة‌على‌هذه‌الإشكالٌة‌الفرضٌات‌التالٌة

 كلما‌كانت‌آلٌات‌الاتصال‌السٌاسً‌محترفة‌زادت‌نسبة‌المشاركة‌الانتخابٌة.‌

 ترتبط‌نسبة‌المشاركة‌الانتخابٌة‌بالبرامج‌الانتخابٌة‌للأحزاب.‌

 وسائل‌الإعلام‌من‌شأنها‌تفعٌل‌المشاركة‌الانتخابٌة.‌

 : المنهج المتبع في الدراسة 

‌:فرضت‌علٌنا‌الدراسة‌اتباع‌المناهج‌التالٌة

الذي‌ٌهتم‌بدراسة‌وسرد‌الولائع‌الراهنة‌من‌حٌث‌خصائصها‌:المنهج الوصفي

وعلالاتها‌والعوامل‌المؤثرة‌فٌها،‌ولمد‌ساعدنا‌هذا‌المنهج‌فً‌الولوف‌على‌المفاهٌم‌

‌.المتعددة‌وخصائص‌متغٌري‌الدراسة

وهوالمنهج‌الذي‌ٌتجه‌إلى‌جمع‌البٌانات‌العلمٌة‌المتعلمة‌بأي‌وحدة‌: منهج دراسة حالة

‌.فردٌة‌كانت‌أو‌مؤسسة،‌ٌموم‌على‌أساس‌التعمك‌فً‌دراسة‌حالة‌معٌنة

الذي‌ساعدنا‌على‌تحلٌل‌بعض‌الخطابات‌المتعلمة‌بالحملة‌: منهج تحليل المضمون

‌.الانتخابٌة‌والموانٌن‌الخاصة‌بالانتخابات

 : أدوات البحث 

واعتمدنا‌فً‌هذه‌الدراسة‌على‌كل‌من‌الممابلة‌كأداة‌لجمع‌البٌانات‌من‌مترشحً‌

‌.التجمع‌الوطنً‌الدٌمولراطً،‌وكذلن‌أداة‌الملاحظة

 : صعوبات الدراسة

 ضٌك‌الولت‌المخصص‌لإنجاز‌هذه‌المذكرة.‌

 صعوبات‌إجراء‌هذه‌الدراسة‌مٌدانٌا‌وهذا‌راجع‌لتحفظ‌الأحزاب‌عن‌تمدٌم‌

‌.معلومات‌دلٌمة‌وصحٌحة‌لأنها‌تعتبرها‌شؤون‌داخلٌة‌وسرٌة

 حالة‌الصدمة‌التً‌تواجه‌الباحث‌خلال‌الدراسة‌جراء‌ما‌وصلت‌إلٌه‌الأحزاب‌

 .‌من‌ممارسات‌غٌر‌أخلالٌة
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 :البناء الهيكلي للدراسة

لسمت‌الدراسة‌إلى‌ثلاث‌فصول،تناولنا‌فً‌الفصل‌الأول‌الإطار‌المفاهٌمً‌لمتغٌري‌

لسم‌الفصل‌إلى‌مبحثٌن؛‌المبحث‌-.الاتصال‌السٌاسً‌و‌المشاركة‌الانتخابٌة-الدراسة‌؛‌

الأول‌ٌتناول‌ماهٌة‌الاتصال‌السٌاسً‌بدءا‌بعرض‌مفهوم‌الاتصال‌و‌الاتصال‌

السٌاسً‌و‌مختلف‌تعارٌفه،‌ومكوناته‌و‌أهم‌المداخل‌النظرٌة‌لدراسة‌الاتصال‌

المبحث‌الثانً‌ماهٌة‌المشاركة‌الانتخابٌة‌تطرلنا‌من‌خلاله‌إلى‌مفهوم‌كل‌.‌السٌاسً

من‌المشاركة‌السٌاسٌة‌و‌الانتخابٌة‌من‌خلال‌تعرٌف‌الانتخاب‌و‌شروطه‌ثم‌عرض‌

أما‌فً‌الفصل‌الثانً‌تضمن‌العلالة‌بٌن‌الاتصال‌.مفهوم‌النظام‌الانتخابً‌و‌أنواعه

السٌاسً‌و‌المشاركة‌الانتخابٌة‌ولسم‌الفصل‌إلى‌مبحثٌن‌خصصنا‌أولهما‌آلٌات‌

الاتصال‌السٌاسً‌الذي‌تضمن‌كل‌من‌التسوٌك‌السٌاسً‌و‌الحملات‌الانتخابٌة‌

للأحزاب،‌و‌أدوات‌الاتصال‌السٌاسً‌فً‌العملٌة‌الانتخابٌة‌ثم‌الدعاٌة‌السٌاسٌة،و‌

المبحث‌الثانً‌خصص‌لدور‌وسائل‌الإعلام‌فً‌الاتصال‌السٌاسً‌و‌أثره‌على‌الرأي‌

العام‌تضمن‌تعرٌف‌كل‌من‌الإعلام‌‌ووسائل‌الإعلام‌و‌الرأي‌العام‌‌ثم‌تأثٌر‌وسائل‌

تناول‌الفصل‌الثالث‌تأثٌر‌الاتصال‌السٌاسً‌على‌.الإعلام‌على‌توجٌه‌الرأي‌العام

المشاركة‌الانتخابٌة‌فً‌الجزائر‌دراسة‌حالة‌التجمع‌الوطنً‌الدٌممراطً‌فً‌

‌لسمنا‌الفصل‌الثالث‌إلى‌مبحثٌن،المبحث‌الأول‌الإدارة‌2012تشرٌعٌات‌ماي

الانتخابٌة‌فً‌الجزائر‌من‌خلال‌طبٌعة‌النظام‌الانتخابً‌فً‌الجزائر،ووالع‌الحملات‌

أما‌المبحث‌الثانً‌.2012الانتخابٌة‌فً‌الجزائر،وظروف‌سٌر‌الانتخابات‌التشرٌعٌة‌

تضمن‌الدعاٌة‌الانتخابٌة‌لحزب‌التجمع‌الوطنً‌الدٌممراطً‌فٌها‌كل‌من‌التعرٌف‌

و‌الحملة‌الانتخابٌة‌.2012بالحزب‌و‌برنامج‌و‌توجهات‌التجمع‌خلال‌تشرٌعٌات

‌.للحزب
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الإطار المفاهيمي و النظري للاتصال : الفصل الأول

 السياسي و المشاركة الانتخابية

يعد الاتصال السياسي من أىم مجالات عمم الاتصال، حيث أصبح حقلا دراسيا و 

معرفيا قائما بحد ذاتو، لو أسسو و مبادئو بحيث أنو جعل من السياسة مادتو الخام و اىتم 

 .بتفاعلات العممية السياسية و العممية الاتصالية

نتطرق خلال ىذا الفصل المفاىيمي إلى ضبط مفيوم الاتصال السياسي و محاولة 

إعطاء تعاريف شاممة لو، و كذلك إلى إحدى ركائز العممية السياسية التي تتمثل في المشاركة 

الانتخابية، قسم ىذا الفصل إلى مبحثين نعالج في أوليما ماىية الاتصال السياسي أما في 

 .المبحث الثاني نحاول ضبط مفيوم المشاركة الانتخابية

 لسياسيماهية الاتصالا: المبحث الأول

قبل التطرق إلى مفيوم الاتصال السياسي كأحد نماذج عمم الاتصال لابد من عرض 

 .مفيوم الاتصال بصفة عامة

 مفهوم الاتصال: المطمب الأول

إن كممة اتصال واسعةالانتشار و كثيرة الاستخدام في الحياة اليومية، و ىي ذات معاني 

 .عديدة و مختمفة
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 اتصل الشيء، بمعنى لم ينقطع، اتصل بفلان بمعنى بمغو و انتيى إليو، كما :فالاتصال لغة

 .(1)اتصل بو بخبر بمعنى عممو: يقال

نقل المعمومات و المعاني و الأفكار و المشاعر بين : "كما عرفو مختار قاموس الاتصال

 .(2)"شخص و آخر و بين مجموعة أشخاص لتحقيق ىدف أو غرض معين

 و التي تعني عام و communisأما في المغة الفرنسية فقد اشتقت مصطمح اتصال من كممة 

 أي مشترك أو الاشتراك Common و الانجميزيةcommusشائع، و تعني في المغة الفرنسية 

في الشيء، فالاتصال عممية تساعد الناس عمى التماسك مع بعضيم البعض في وحدة 

 .(3)متكاممة

ىناك اتفــــــــــــــــــــــــــــــــاق عام بيــــــــــــــــــــــــــــــن عمماء الاتصـــــــــــــــــــــــــــــــــــال بأن الاتصــــــــــــــــــــــــــــال ىو كل 

ما يتعمـــــــــــــــــــــــــــــــق بانتقال الأفكـــــــــــــــــــــــــــــار و المعمومــــــــــــــــــــــات من فرد إلى آخـــــــــــــــــــــــــــــر، أو من 

جماعة إلى أخــــــــــــــــــــــــــرى سواء كانت ىذه طبيعــــــــــــــــــــــــــــــــــــة اجتماعيــــــــــــــــــــــــــة أو ثقافيــــــــــــــــــــــــة أو 

عمميـــــــــــــــــــــــــــــة، و سواء كانت تتصــــــــــــــــــــــــــــــــل بالناس أنفســــــــــــــــــــــــــــــيم أو بالبيئـــــــــــــــــــــــــــــــة التي 

 .فالاتصــــــــــــــــــــــــــــال يعني التبادل مع الآخريـــــــــــــــن و ىو يعني النقل و التفاعـل. يعشــــــــــــــــــــــــــــون فييا

                                  

 .1028، ص 2001دار المجاني، : معجم مجاني لمطلاب، بيروت-1
المكتب : ، مصرو عممية واقعية-رؤية نظرية–أبعاد العممية الاتصالية سموى عثمان الصديق، ىناء حافظ بدري، -2

 .10، ص 1999الجامعي الحديث، 
 .331، ص 1988وليد عبد المطيف ىوانو، السعودية، مركز البحوث، : ، ثرالأشرافجيري جراي، -3
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 (1)الفرد و الجماعة و تجدر الإشارة أن الباحثين في عمم تناولوا الاتصال باعتباره نسقا 

جماعيا، يؤثر بطريقة أو بأخرى في العلاقات المتبادلة بين أعضاء الجماعة و آرائيم و 

 .اتجاىاتيم

كما اىتم كذلك المختصون في إدارة الأعمال و التسويق بالاتصال و ذلك باعتباره أداة 

 .لمخاطبة المستيمك، و توصيل الرسالة الإعلانية

بين أعضاء المجتمع سواء كان (2)فالاتصال ىو العممية التي تتم من خلاليا تكوين العلاقات

 .(3)صغيرا أو كبيرا، و تبادل الأفكار و التجارب فيما بينيم 

 :و نذكر من أشير تعاريف الاتصال عمى سبيل المثال لا الحصر

 الاتصال ىو تبادل المعمومات من شخص أو أكثر و مثال و ذلك ": تعريف محمد العديمي

 . (4)"عن طريق خمق التفاىم بين المرسل و المرسل إليو

 الاتصال يشير إلى العممية أو الطريقة التي تنتقل بيا ":تعريف الدكتور محمود عودة

الأفكار و المعمومات و الأفراد داخل نسق اجتماعي معين يختمف من حيث الحجم، و 

 . (5)"من حيث العلاقات المتضمنة فيو

                                  

-34، ص ص 2001دار النيضة العربية، : ، بيروتالاتصال في عصر العولمة، الدور و التحدياتعبد الله سنومي، -1
49  . 
 .19، ص 1999المكتب العممي لمنشر و التوزيع، : ، مصرأساليب الاتصال الاجتماعيمحمد صبري فؤاد النمر، -2

 .09، ص 1998المركز التوجيو و التنمية، : ، مصرميارات التوعية و الإقناعمحمد عبد الغني ىلال، -3
 . 164، ص1995معيد الإدارة العامة، ص : ، السعوديةالسموك الإنساني و التنظيم في الإدارةناصر محمد العديمي، -4
 .11العربي لمنشر و التوزيع د س ن، ص : ، القاىرةالمستقبل...الاتصال الجماىيري الواقععبد المجيد شكري، -5
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  عمى أنو نقل الرسالة بين فردين أو أكثر تعريف الدكتور عبد الغفار رشاد القصبي

باستخدام رمز أو مجموعة رموز مفيومة لممجموعة باستخدام قنوات اتصالية لتحقيق 

أىداف متعددة و بشكل يضمن التفاعل و التأثير فالاتصال يشير في أوسع معانيو إلى 

 . داخل نسق اجتماعي معين(1)تبادل و انتقال الأفكار و المعمومات بين الأشخاص

  بأنو نشاط يستيدف تحقيق الذيوع و الشيوع لفكرة أو سمير حسين و كذلك عرفو

موضوع معين من خلال انتقال المعمومات أو الأفكار و الآراء أو الاتجاىات من 

شخص إلى أخر أو من جماعة إلى أخرى باستخدام رموز و وسائل تساعد عمى 

 .(2)وصول المعنى لدى كل الأطراف و بنفسو الدرجة 

نستنتج من جممة التعاريف السالفة الذكر أن الاتصال ىو عممية يتم من خلاليا نقل 

أفكار و معمومات أو أحاسيس بين الأفراد و الجماعات حول قضية ما، و في مضامين 

اجتماعية معينة، حيث يقوم عمى مشاركة المعمومات و الصور الثمينة و الآراء بين مرسل 

 .الرسالة و متمقييا عن طريق لغة معينة

 :يجب الإشارة إلى أن ىناك مدخمين لتعريف الاتصال

بإرسال رسالة من طرف  (مرسل) يرى أن الاتصال ىو عممية يقوم فييا طرف :فالمدخل الأول

 .مما يؤدي إلى إحداث أثر معين عمى متمقي الرسالة (مستقبل)مقابل 

                                  

 .15، ص 2001، الإسكندرية، د د ن،  نظريات الاتصالمحمد عمر الطنوبي،-1
 . 21، ص 1984عالم الكتب، : ، القاىرةالإعلام و الاتصال بالجماىير الرأي العامسمير محمد حسين، -2
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فيرى أن الاتصال يقوم عمى تبادل المعاني الموجودة في الرسائل و التي من أما المدخل الثاني 

خلاليا يتفاعل الأفراد عمى اختلاف ثقافاتيم و ذلك بيدف إتاحة الفرصة لتوصيل المعنى فيم 

 .الرسالة

منيا الاتصال السياسي الذي ىو محور دراستنا و الذي سنتطرق (1)ىناك أنواع للاتصال نذكر

 .إلى ماىيتو في المطمب الثاني

 مفهوم الاتصال السياسي : المطمب الثاني

 :نشأة الاتصال السياسي -1

إن البحث عن جذور الاتصال يدعونا إلى تتبع العلاقة بعمم الاتصال و عمم السياسة و 

نعتبر ىذه الجيود عند الفلاسفة الإغريق و في كتابات الفكر السياسي القديم التي اتسمت 

بإعطاء قدر كبير من الاىتمام بالنظام السياسي و إىمال عممية الاتصال بين و أفراد المجتمع، 

لكن ىذا لا يعني أن الفلاسفة الإغريق لم ييتموا بموضوع الاتصال و علاقتو بالسياسة، فنجد 

بين أفراد المجتمع حيث نظر أرسطو للإنسان " السياسة و الخطابة" *بيذا الصدد كتاب أرسطو

                                  

، مقرر في الفصل الثاني، ماجستير الأكاديمية "نظريات الاتصال و الإعلام الجماىيري "محمد جاسم فمحي الموسوي، -1
 . 2، ص 2002العربية المفتوحة، كمية الآداب و التربية، قسم الإعلام و الاتصال، 

م كتب في العديد من . ق384أرسطو، فيمسوفإغريقي و ىو تمميذ أفلاطون و معمم الإسكندر الأكبر، ولد  في شاغير عام *
 .  م. ق522العموم أىميا السياسة، الفيزياء توفي سنة 
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باعتباره كائن سياسي و الدولة في نظره ما ىي إلا شركة بين قوم يعشون وفق قانون التكامل 

 . (1)لكن نجد أن الاىتمام الواضحبموضوع الاتصال السياسي لم يكن بارزا في ىذه المرحمة 

و يعتقد الكثير أن الاىتمام بعمم الاتصال السياسي كعامل متغير في البحوث السموكية 

التي ظيرت في عقد الخمسينيات الميلادية، فقد كانت أولى محاولات التنظير لما يسمى 

 كأحد عناصر البحث في موضوع العلاقة بين القيادة السياسية، 1956بالاتصال السياسي عام 

و الجماعات النشيطة في المجتمع، و ذلك بدراسة المحاولات التي تقوم بيا القيادات لمتأثير 

عمى سموك الناخبين، إلا أن أول من أعطى دفعة قوية ليا العمم ىو جون ميمتون 

(John MILTON)  ،صاحب النظرية الميبرالية و كان ذلك في القرن السادس عشر الميلادي

من خلال تأكيده عمى الحرية في التعبير و التواصل و المشاركة السياسية و ىذه الأفكار ىي 

و غيرىم عمى التأسيس ليا لوضع أسس الديمقراطية " ماركس"و " ىيجل"و "كانط"التي عمل 

 .(2)الحديثة

و تزامنت ىذه الفترة مع بروز مفاىيم جديدة باتت فيما بعد من صميم الاتصال السياسي 

كالرأي العام، و الأحزاب، و جماعات الضغط و غيرىا، و مع التغيرات العالمية المتتالية و 

تأثيرات العولمة ثم انتشار وسائل الإعلام و الاتصال، و انفجار الشبكات الرقمية تزايدت 

الحاجة إلى الاتصال السياسي و من الاىتمام بدراسة علاقة الفرد و السياسة و تفاعل النظام 

السياسي مع بقية النظم الاجتماعية الأخرى، فمم تعد السياسة حكر عمى من يمارسيا، بل 

                                  

، "الاتصال السياسي في وسائل الإعلام و تأثيره في المجتمع السعودي"سعد بن سعود بن محمد بن عبد العزيز آل سعود، -1
 .  69، ص2006رسالة دكتوراه، السعودية، 

 .39، ص 2010دار الكتاب الحديث، : ، الرياضالاتصال و الإعلام السياسيسعد آل سعود، -2
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أصبحت سموكا يقوم بو الأفراد العاديون إلى الحد الذي دفع البعض إلى تسمية ىذا العصر 

 .(1)بعصر السياسة و التسييس

 :تعريف الاتصال السياسي -2

تنوعت تعاريف الاتصال السياسي من مفكر إلى آخر، و ذلك باختلاف الإيديولوجية 

" دنتونوودرو"الفكرية من باحث إلى آخر، لكن أكثر ىذه التعاريف أىمية ىي تعريف 

(DentonWODROU)  حيث عرف الاتصال السياسي باعتباره علاقة لتبادل الآراء و الحجج

أي أن الاتصال السياسي يعني مناقشة عامة حول توزيع الموارد العامة، و السمطة الرسمية و 

و المكانات - ممن يممكون صلاحيات إصدار القرارات التشريعية و التنفيذية- من يمتمكيا

 .(2)"الرسمية و العقوبات التي تقرىا الدولة في شكل أو آخر

و الملاحظة الخاصة بيذا التعريف أنو يتضمن عمميات الاتصال المكتوبة و الشفيية 

لكنو لا يتضمن تمك الاتصالات ذات الطبيعة الرمزية، و التي يمكن أن تكون أساسيو لفيم 

عممية الاتصال، كما أنو لم ييتم بمصدر الرسالة في حين يجب أن ييتم بمحتواىا لأن ما 

 .يجعل الاتصال سياسيا ىو أن يكون قصد القائم عمى الرسالة ىو التأثير في البيئة السياسية

و يرى الكثير من المتيمين بالاتصال السياسي أنو إحدى ثلاث عمميات سياسية متداخمة 

و يقصد بو الوسائل التي تعمل  (القيادة السياسية،التنظيمات السياسية،  الاتصال السياسي)

                                  

 العلاقة بين وكالات الأنباء العالمية و ترتيب أولويات اىتمام الصحف السعودية سعد بن سعود بن محمد بن عبد العزيز،-1
 . 101، ص2006منشورات كمية الدعوة و الإعلام، : ، الرياضبالقضايا الخارجية

- 23، ص ص 2007مكتب الآداب، : ، القاىرةالاتصال السياسي و التحول الديمقراطيعبد الغفار رشاد القصبي، -2
24. 
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عمى إحداث التأثيرات السياسية، و التفاعل ما بين المؤسسات الحكومية و السموك السياسي 

 .(1)لدى المواطنين

تجدر الإشارة إلى أنو يجب التفريق بين الاتصال السياسي باعتباره أحد أشكال الاتصال 

الاجتماعي، و بين الاتصال السياسي باعتباره عمما قائما لو نظرياتو و مجالاتو الدراسية فيو 

ذلك العمم الذي يدرس مجموعة من الأنشطة و الفعاليات التي يقوم بيا القائمون بالعممية 

الاتصالية لتحقيق أىداف سياسية، و ينصب عمى إحداث تأثيرات عمى الرأي العام و الجميور 

 .(2)و المستقبل

الاتصال السياسي بأنو المجال الذي تتبادل فيو  (FOLTON)و كذلك عرف فولتون 

الخطب المتناقصة لمفاعمين الثلاثة الذين لدييم مشروعية التعبير السياسي العمن و ىم 

 .السياسيون و الصحفيون و الرأي العام

أنو ركز في تعريفو عمى عامل  (DomenicFolton)و نرى من خلال تعريف دومنيك 

 .التفاعل داخل المجال العام و يعتبر الاتصال السياسي شرط ضروريا لمديمقراطية

 

                                  

 .20سعد آل سعود، مرجع سابق، ص -1
 .13، ص 2002دار وائل لمنشر و التوزيع، : ، عمانالاتصال السياسي مقترب نظري تطبيقيمحمد حمدان المصالحة، -2
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فإنو يضع تصورا نظريا و يمكن اعتباره وظيفيا للاتصال " جون ماري كوتري "أما 

السياسي فقد عرفو بأنو تبادل المعمومات و الأفكار بين الحكام و المحكومين بوسائل رسمية و 

 .(1)غير رسمية إما لموصول إلى السمطة أو لممارستيا

بأنو الطريقة التي تؤثر " الاتصال السياسي (JohnMedow)و كذلك عرف جون ميدو

 .(2)"بيا الظروف السياسية عمى تشكيل مضمون الاتصال و كمياتو

يمكننا كذلك تعريف الاتصال السياسي بأنو النشاط السياسي الموجو الذي يقوم بو 

أو الإعلاميون، أو عامة أفراد  (سواء كانوا في السمطة أو خارجيا )الفاعمون السياسيون 

الشعب، و الذي يعكس أىدافا سياسية محددة تتعمق بقضايا البيئة السياسية و تؤثر في عممية 

 .صنع القرار السياسي أو الرأي العام من خلال وسائل الاتصال المتعددة

 من قبل القائمين (3)نستنتج أن الاتصال السياسي ىو أداة سياسية تستخدم بصورة دائمة

عمى الاتصال و كذلك القائمين عمى السياسة، و يكمن مضمون الاتصال السياسي في ذلك 

النشاط الذي يحدث داخل العممية السياسية، سواء كان متعمق بأعمال الحكومة أو ممارستيا 

 .لمسمطة داخل حدود الدولة و خارجيا

 :وظائف الاتصال السياسي -3

                                  

 . ، مأخوذ من أرشيف المدونة الالكترونية2012 يوليو 8عبد الناصر فتح الله، إشكاليات الاتصال السياسي المعاصر، -1
 .20سعد آل سعود، مرجع سابق، ص -2
 .61، ص 2007دار العموم، : ، عنابةالمدخل إلى عمم السياسةناجي عبد النور، -3
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إن الملاحظ لمبحوث التي تناولت وظائف الاتصال يممس مجموعة من الصعوبات في 

 :تحديد الوظائف التي يقوم بيا الاتصال السياسي، و ذلك لسببين رئيسيين ىما

التداخل الشديد بين الوظائف التي يقوم بيا الاتصال السياسي و الوظائف التي يقوم  - أ

 .بيا الاتصال بصفة عامة

 .(1)الاختلاف بين الاتجاىات التقميدية و الحديثة في تحديد وظائف الاتصال السياسي - ب

 : و يمكن تحديد عدة وظائف للاتصال في أي نظام اجتماعي و ىي

 و ىو جمع و تخزين و معالجة و نشر المعمومات، الصور أو الرسائل و : الإعلام

 .الآراء و التصرف تجاىيا بيدف الوصول التمكن من اتخاذ قرارات سميمة

 و ىي توفير رصيد مشترك من المعرفة يمكن الناس من أن :التنشئة الاجتماعية

 .يعمموا كأعضاء ذوي فعالية في المجتمع

 توفير الحقائق اللازمة و تبادليا لتوضيح مختمف :خمق روح النقاش و الحوار 

 .وجيات لنقل العلاقات بين المجتمعات

 من الأوائل الذين اىتموا بتحديد (2)( HaroldLAZEWEL)" ىارولد لازويل"يعد 

الوظائف التي يقوم بيا الاتصال في المجتمع بصفة عامة و قد حددىا بثلاث وظائف أساسية 

 :تتمثل

                                  

 .57سعد آل سعود، مرجع سابق، ص -1
 . 12محمد عبد الغني، حسن ىلال، مرجع سابق، ص -2
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 توفر ىذه الوظيفة المراقبة اللازمة لاتخاذ القرارات و خاصة منيا : وظيفة المراقبة

القرارات السياسية، و تمكن من تجميع المعمومات المتعمقة بالبيئة الداخمية و الخارجية 

حيث يقوم الاتصال بدور سياسي في المجتمع من خلال وضع الكثير من البرامج 

 .السياسية و تحديد المطالب السياسية لممجتمع

 أن وظيفة الاتصال تكمن في تحقيق الترابط في المجتمع و تمكين "لازويل" يرى :الترابط

الأفراد من تفسير ما يجري من أحداث و توجيو سموكيم، فلاتصال دور ميم في توجيو 

 .الرأي العام الذي من خلالو تستطيع الحكومات الديمقراطية القيام بمياميا

 في ىذا الشأن أن الاتصال يحافظ عمى " لازويل"أشار كذلك : نقل الميراث الاجتماعي

المرجعية العامة لممجتمع، و يعمل عمى نقل القيم الاجتماعية من جيل إلى آخر، و 

يعمل عمى توحيد المجتمع عن طريق بناء قاعدة أوسع من القيم و العادات و التقاليد، و 

 .(1)يرى أن الإخلال بيذه الوظيفة يمحق الضرر بالمجتمع

اىتم بوظيفة الاتصال في المجتمع  (G.ALMOND)" ألمونديالغابر"كذلك نجد أن 

بصفة خاصة و بوظيفة الاتصال في النظام السياسي فقد شبو ىذه الوظيفة بالدورة الدموية، 

حيث شبو الاتصال بالدم في قيامو بوظائفو و الاىتمام لا يتصرف الاىتمام إلى الدم 

 .(2)لكنو يتجو غمى ما يحممو الدم من تغذية لمنظام (الاتصال)

:و نذكر أىم الوظائف السياسية التي يقوم بيا الاتصال  

                                  

 .57سعد آل سعود، مرجع سابق، ص -1

 .59نفس المرجع، ص -2



 الإطار المفاهيمي و النظري للاتصال السياسي و المشاركة الانتخابية:    الفصل الأول

 

17 
 

 يقوم وسائل الاتصال بيذه الوظيفة عن طريق تقدميا : وظيفة التنشئة السياسية

لممعمومات حول البيئة السياسية، حيث أن التنشئة السياسية ىي عممية مستمرة عبر 

 .مراحل الإنسان

 و يعرف التسويق كونو لا يعد و كونو تطبيقا لمبادئ التسويق و : التسويق السياسي

أسسو و أساليبو عمى الحياة السياسية، فأطراف العممية السياسية يستخدمون ىذه 

 .(1)المبادئ في اتصالاتيم السياسية خصوصا في الحملات الانتخابية

 حيث أن معالجة القضايا و الأحداث تؤثر كثيرا في إدراك :التأثير عمى الرأي العام 

 .الناس ليذه الأحداث، فيي تزود أفراد المجتمع بكافة المعمومات عن البيئة السياسية

 توصف وسائل الاتصال بأنيا تمثل دور الحارس اليقظ ضد :الرقابة عمى الحكومة 

 .استخدام السمطة من قبل الجيات الرسمية

 فقد أثبتت الدراسات الأمريكية أن لوسائل الإعلام : المساعدات في صنع القرارات

 : تأثير كبير عمى القرارات السياسية و ذلك لسببين

 .أنيا تعطي الشعبية أو تمنعيا عن صانع القرار - أ

صانع القرار يعتقد أنيا ىامة فيو ينظر إلييا كمقياس لرد فعل الناس اتجاه سياستو -ب

 .(2)وقراراتو

 

 
                                  

 .106عبد الغفار رشاد القصبي، مرجع سابق، ص -1
 .81-80سعد آل سعود، مرجع سابق، ص، ص -2
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 عناصر و مكونات الاتصال السياسي: المطمب الثالث

لا يمكن الحديث عن عناصر الاتصال السياسي دون التطرق إلى عناصر الاتصال 

 .ككل لأن عناصر الاتصال السياسي لا تختمف عن عناصر الاتصال في شكميا العام

و لقد تباينت الآراء و اختمفت حول  تحديد ىذه العناصر، فحددىا البعض بثلاث عناصر، و 

البعض الآخر حددىا بأربع إلى غير ذلك، و من ىذه العناصر ىناك أربع عناصر أساسية 

تتمثل في المرسل، الرسالة، الوسيمة، و الممتقي أما العناصر الأخرى فترتبط بقياس أثر العممية 

 .(1)الاتصالية كعممية اجتماعية من استجابة و تغذية عكسية أو رجع صدى و تفاعل

 و ىو شخص أو مجموعة أشخاص و قد يكون الييئة أو الجياز الذي يود أن :المرسل

يؤثر في الآخرين بشكل معين، و ىو الذي تصدر عنو الرسالة الاتصالية بمحتوياتيا 

المختمفة، و يمكن لممرسل استخدام إشارات أو مفردات لغوية، كممات أو صور أو 

تعابير الوجو لتمكين المستقبل المقصود من فيم اليدف و المعنى المطموب من 

، و يتعين عمى القائم بالاتصال التمتع بالمصداقية و كسب الثقة من قبل (2)الرسالة

 : (3)المستقبل، و المرسل يقوم بوظيفتين ىما

                                  

عمم الكتب لمنشر و التوزيع و الطباعة، : ، القاىرةالإعلام و السياسة وسائل الاتصال و المشاركة السياسيةثروت مكي، -1
 .23، ص 2005

 .14، ص 1993المكتب الجامعي الحديث، : ، الإسكندريةالاتصال و وسائمو في الخدمة الاجتماعيةمحمد بيجت كشك، -2
، مخبر التطبيقات النفسية و التربوية، جامعة منتوري قسنطينة، دار اليدى 2، ج السموك التنظيميلوكيا الياشمي، -3

 .214لمطباعة و النشر و التوزيع، الجزائر، ص 
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تحديد الفكرة أو الميارة مما يرغب في توجييو لمن يتعامل معيم، ثم دراسة ىذه الفكرة،  - أ

و جمع المعمومات المناسبة عنيا، و تنظيميا، و تحديد و اختبار الأسموب أو الوسيمة 

 .المناسبة

القيام بشرح و توضيح الفكرة لمن ىم في حاجة إلييم عن طريق المغة أو الوسيمة التي  - ب

 .اختارىا

 و ىي أساس عممية الاتصال كميا و تعتمد عمى مجموعة من الرموز :الرسالة 

المحددة، و الرسالة ىي جوىر العممية الاتصال فبدون رسالة سواء كانت مكتوبة أو 

غير مكتوبة لا يكون ىناك اتصال، و يجب أن تكون الرسالة واضحة من حيث 

اليدف، و من حيث استخدام الرموز و المصطمحات حتى لا تحتمل تفسيرات مختمفة 

 .و يجب أن تكون لغة الرسالة سميمة تتناسب مع مقرة المستقبل

 و ىي الوسيمة أو الواسطة المادية لتوصيل الرموز التي تحتوييا :الوسيمة أو القناة 

الرسالة، و ىي القناة التي تنقل من خلاليا رسالة ما من مصدر إلى مستقبل، و تتعدد 

ىذه الرسائل في عممية الاتصال بالجماىير، و يتوقف استخدام كل وسيمة منيا عمى 

عدة متغيرات  أىميا طبيعة الفكرة المطروحة، و اليدف المقصود، و الوقت و 

 .(1)خصائص الجميور المستيدف

 :توجد أنواع متعددة لمقنوات من بينيا

 

                                  

 .25ثروت مكي، مرجع سابق، ص -1
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 .يتم من خلاليا نقل المعاني في رموز صوتية مباشرة:القناة المفظية-أ

 .يتم فييا نقل المعمومات كتابة: القناة الكتابية–ب 

 .الخ...الياتف بنوعيو، الثابت، النقال، التمفزيون، الراديو: القناة التقنية-ج

 .الممصقات، لوحة الإعلانات: القناة التصويرية-د

  ىو الذي يستقبل الرسالة من المرسل بالشكل الذي تم استيدافو :(المتمقي)المستقبل 

من قبل المرسل، و حتى يتم ذلك لا بد من أن يكون المستقبل عمى استعداد تام لقبول 

الرسالة و تفسيرىا تبعا لإطاره الدلالي و حسب خبراتو السابقة و يتأثر سموك المتمقي 

 :بعدة عوامل أىميا

 .المستوى التعميمي و ميولات الأفراد المتمقين - أ

 .عامل السن - ب

: قد لا يتفاعل الجميور مع الرسالة  )الطبقة الاجتماعية و المستوى الاقتصادي  - ت

 .(اللامبالاة

 و التفاعل ىنا مسألة نسبية بين شخص و آخر، و غالبا ما يكون :(التفاعل )التأثير 

تأثير وسائل الاتصال الجماىيرية بطيئا و ليس فوريا، و قد يكون تأثير الرسالة مؤقتا، 

و التأثير ىو اليدف النيائي الذي يسعى إليو المرسل و تتم عممية التأثير عمى 

 . (1)تغيير التفكير، و من ثمة تغيير السموك: خطوتين

                                  

، ماجستير، الأكاديمية العربية 2محمد جاسم فموحي الموسمي، نظريات الاتصال و الإعلام الجماىيري، مقرر في الفصل -1
 . المفتوحة، الدانمارك، كمية الآداب و التربية، قسم الإعلام و الاتصال
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  (رجع الصدى)التغذية الرجعية: 

و ىي العممية التي من خلاليا يدرك القائم "Feedback"و تعرف باسم التغذية العكسية

عمى الاتصال نمط استجابة المتمقي لرسالتو، و تعتبر الوسيمة ىي العنصر الحاسم في تدقيق 

رجع الصدى من الجميور، و تختمف التغذية العكسية في عممية الاتصال الجماىيري عن 

الاتصال المباشر، ففي حالة الاتصال المباشر تكون بسيطة و مباشرة بحيث يمكن لمقائم 

بالاتصال أن يدرك أثر رسالتو ، أما في الاتصال الجماىيري فتستغرق التغذية العكسية وقتا 

 .(1)و كمما زاد حجم رجع الصدى زاد فيم المتمقي لمرسالة. أطول ليدرك القائم باتصال أثرىا

و لكن تجدر الإشارة إلى أن عممية الاتصال السياسي تثير عناصر و مكونات خاصة 

–أطراف العممية السياسية من الفاعمين السياسيين، و المواطنين الذين يشكمون : بيا لعل أىميا

 و لكن يقوم بأدوار القائم عمى الاتصال كما قد يكون الاتصال –ليس فقط جميور الاتصال 

 .الجماىيري جزء من عممية الاتصال السياسي في شكميا العام

و ىم مجموعة الأفراد الذين : يشكل الفاعمون السياسيون أىم عناصر عممية الاتصال السياسي

يطمعون من خلال وسائل تنظيمية إلى التأثير عمى عممية صنع القرار من خلال القوة 

السياسية أو التنظيمية التي يجرونيا بيدف التأثير داخل الييئات التشريعية و مختمف 

المؤسسات السياسية بغرض تحقيق السياسات التي تتماشى مع مطالبيم و تحقق أىدافيم أو قد 

الأحزاب : يسعون لمحصول عمى مناصب داخل ىذه الييئات من أىم ىذه الفواعل السياسية

السياسية، مختمف فئات الفاعمين السياسيين من شخصيات و قيادات، جماعات المصالح 

                                  

 .27ثروت مكي، مرجع سابق، ص  -1
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و أشار البعض . إضافة إلى أصحاب المناصب السياسية الذين يمارسون التأثير و النفوذ فعميا

أنو يجب أن يضاف إلى ذلك القائمون عمى عناصر الاتصال الجماىيري و الصحفيون لما 

أصبحوا يمثمونو من أىمية مركزية لكل الأطراف الفاعمة، ذلك لأن أعضاء الحزب و قياداتو 

تؤدي خطاباتيا السياسية و تحميلاتيا أمام الجميور من خلال وسائل الاتصال الجماىيري أو 

الندوات و المؤتمرات يعكسون من خلاليا ما ينادي بو الحزب من سياسات و بدائل و برامج، و 

 .(1)ما يتبناه من إيديولوجية نقدية لسياسات الحكومة

 المداخل النظرية لدراسة الاتصال السياسي: المطمب الرابع

 :تعددت المداخل النظرية لدراسة الاتصال السياسي و ذلك لسببين رئيسيين

 .تعقد الظاىرة السياسية و ارتباطيا بالعديد من الأنشطة و الظواىر الأخرى في المجتمع -1

اختلاف المنظور البحثي لمظاىرة السياسية بين الباحثين فمكل باحث خمفية عممية معينة  -2

 .(2)تؤثر عمى نظرتو لمظاىرة السياسية بشكل عام و الاتصال السياسي بشكل خاص

 :و يمكننا التمييز بين أربعة مداخل نظرية في دراسة الاتصال السياسي و ىي

ينظر أصحاب ىذا المدخل إلى أن الاتصال السياسي باعتباره جزء من : مدخل العممية - أ

عممية دائمة التغيير، يصعب تحديد بدايتيا أو نيايتيا أو تتبع جزئياتو المختمفة، و 

يرتكز ىذا المدخل عمى فكرة التغيير الدائم في السموك الاتصالي و يعتمد أصحاب ىذا 

 :المدخل عمى خمس مفاىيم أساسية تتمثل في
                                  

 .29-28عبد الغفار رشاد القصبي، مرجع سابق، ص، ص -1
 .21سعد آل سعود، مرجع سابق، ص -2
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 التاريخ يعيد نفسو في تكرارات محددة. 

 التاريخ و التغيير السياسي لا ينمان في دوائر منتظمة عبر الزمن بل في دوائر متعاقبة. 

  مفيوم تطوري لحركة التاريخ يرى أن العممية السياسية تتطور نحو الأفضل عبر

 .المراحل التاريخية

  مفيوم يشير إلى أنو من الممكن ملاحظة العمميات الرئيسية و لكن ليس في إطار

 .(1)نموذج

يندرج ىذا المدخل ضمن النظرية و الوظيفية في : مدخل الاستخدامات و الاشباعات - ب

عمم الاجتماع، و يركز عمى الوظائف التي يؤدييا الاتصال السياسي بالنسبة لمجميور 

المشارك في عممية الاتصال و تتمثل استخدامات ىذا المدخل في دراسة الاتصال 

 :السياسي في مجالين

  الكيفية التي يدرك أفراد الجميور المواضيع و القضايا التي تعرضيا الوسائل عمى أنيا

 .قضايا سياسية

 التأثيرات الناتجة في علاقة السموك السياسي بوسائل الإعلام في المجتمع . 

يرتكز ىذا المدخل عن كيفية ظيور و بروز المعمومات : مدخل نشر المعمومات - ت

السياسية عبر قنوات الاتصال في المجتمع، و قد اىتم أصحاب ىذا المدخل بالإجابة 

 :عمى عدة تساؤلات أبرزىا

 ما ىي النتائج و الآثار الناجمة عن أنماط انتشار المعمومات السياسية؟ 

  ىل يمكن تطبيق نموذج الانتشار عمى كل أشكال المعمومات السياسية؟ 
                                  

 .21سعد آل سعود،مرجع سابق،ص -1
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و ىو من أحدث المداخل في دراسة الاتصال السياسي، و يفتح ىذا : المدخل البنائي - ث

المدخل المجال أمام وسائل متعددة و نافعة لمعالجة القضايا السياسية الميمة في ىذا 

البحث عن الوسائل التي يمكن أن تتوفر عمييا الرسائل السياسية لتتمكن : المجال مثل

و كذلك لمشخصيات . من التأثير عمى الأفراد و طريقة فيميم للأحداث السياسية

 . (1)السياسية

 .ماهية المشاركة الانتخابية:المبحث الثاني

تجدر الإشارة إلى أننا لبل الخوض فً ماهٌة المشاركة الانتخابٌة ٌجب التطرق إلى مفهوم 

 .المشاركة السٌاسٌة لكونها أشمل وأعم وتتضمن المشاركة الانتخابٌة

 .مفهوم المشاركة السياسية و الانتخابية: المطلب الأول 

 :تعريف المشاركة السياسية - 1

 هنان العدٌد من التعارٌف حول المشاركة السٌاسٌة

من الفعل شارن ، ٌشارن ، مشاركة ، شارن فً الفعل  بمعنى كان له :أـ المشاركة لغة 

وعندما نمول مشاركة سٌاسٌة . نصٌب فً الشًء ،فالمشاركة هً ربط بٌن الفردي والكلً

أن المواطن له نصٌب فً الشأن . ٌذهب المعنى هنا أن المشاركة هنا تكون فً الشأن السٌاسً

السٌاسً، وأن ٌشارن المواطن سٌاسٌا بمعنى أن ٌلعب دورا فً الحٌاة السٌاسٌة ، لأن 

والمشاركة السٌاسٌة تفترض وجود جماعة تكون سٌاستها ، وما ٌصدر .المشاركة عمل اٌجابً 

 (2)عنها من لرارات عامة حصٌلة إسهامات أفرادها

                                  

 .22سعد آل سعود، مرجع سابق، ص  -1

رسالة لنيل دبموم الدراسات العميا المعمقة،المغرب ".الانتخابات في المغرب دراسة سوسيولوجية"محمد الصيفي،-2
  .5،ص 20001-200،
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وهنان من ٌعرف المشاركة السٌاسة على أنها لدرة مختلف الموى والفئات فً المجتمع على 

التأثٌر فً المرارات والسٌاسات بشكل مباشر أو غٌر مباشر ، وذلن من خلال العدٌد من 

المنوات والمؤسسات ، وتتضمن فً حدها الألصى لدرة المجتمع على صٌاغة شكل الدولة 

نفسها وتحدٌد طبٌعة نظام الحكم ،وٌتمثل حدها الأدنى فً أشكال الشخص الصامت وعدم 

 .التعاون المنظم 

وعلٌه ٌمكن المول أن المشاركة السٌاسٌة تعتبر المظهر الرئٌسً للدٌممراطٌة وٌمكن تعرٌفها 

على أنها الطرٌمة أو الوسٌلة التً ٌستطٌع من خلالها المواطن التعبٌر عن مولفه فً مختلف 

المضاٌا التً تهم المصالح العامة ،وبواسطتها ٌشارن فً صناعة المرار السٌاسً عن طرٌك 

 (1).التمثٌل فً المؤسسات السٌاسٌة المنتخبة والتً لد تعبر عن اهتماماتهم

وتعرف المشاركة السٌاسٌة كذلن بأنها تعبر عن مجموعة من التصرفات الإدارٌة التً 

تستهدف التأثٌر فً عملٌة صنع السٌاسات العامة ،وإدارة شؤون المجتمع وكذلن تلن التً ٌتم 

من خلالها اختٌار المٌادات السٌاسٌة على كافة المستوٌات ،بغض النظر عما إذا كانت هذه 

التصرفات منظمة أو غٌر منظمة ،مؤلتة أو مستمرة ،مشروعة أو غٌر مشروعة ،وساء 

 (2).نجحت أم لم تنجح ،وتكون على كافة المستوٌات ،محلٌة أو لومٌة

ـ اتفك العدٌد من الكتاب أن المشاركة السٌاسٌة تعب عن أنشطة وأعمال تستهدف اختٌار 

 الحكام ،والتأثٌر فً المرارات ،وصنع السٌاسة العامة ،

بأنها تشٌر إلى الأفعال المانونٌة التً ٌموم بها " : وكيم "(verba)" فيربا “عرفها 

وٌعرفها  (3)المواطنون نحو التأثٌر على اختٌار الأفراد الحاكمٌن أو الأفعال التً ٌمومون بها

تلن الأنشطة السٌاسٌة التً ٌشارن : محمد السوٌدي فً كتابه علم الاجتماع السٌاسً أنها 

                                  

جامعة :،الجزائر،ورقمة3دفاتر السياسة والقانون،ع مجمة،"دور الإعلام في التنشئة السياسية"قندوز عبد القادر،-1
 .96،ص2010قاصدي مرباح،

المؤسسة الجامعية لمدراسات : محمد عرب صاسيلا، بيروت: ، ترعمم الاجتماع السياسيفيميب برو، -2
 .301،ص 1998والنشر،

 .108،ص 199دار غريب لمطباعة والنشر،، ،القاىرةسيكولوجية المشاركة السياسيةطارق محمد عبد الوىاب،-3
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بممتضاها أفراد مجتمع ما فً اختٌار حكامه وفً صٌاغة السٌاسة العامة بشكل مباشر مثل تملد 

منصب سٌاسً ،أو غٌر مباشر مثل منالشة الأمور العامة ،أي أنها تعنً إشران المواطن فً 

 (.1)مختلف مستوٌات النظام السٌاسً

نشاط ٌمصد به التأثٌر فً اختٌار المائمٌن على الحكم "كذلن بأنها (Right)"رايت"وعرفها 

المشاركة السٌاسٌة هً انشغال "،إلا أن إسماعٌل علً سعد ٌرى أن "،وفً كٌفٌة لٌامهم به

بالمسائل السٌاسٌة داخل نطاق المجتمع ،سواء كان هذا الانشغال عن طرٌك التأٌٌد أو الرفض 

 (.2)" أو المماومة 

وهنان تعرٌف آخر للمشاركة السٌاسة بأنها درجة اهتمام المواطن بأمور السٌاسة وصنع 

 1(3)المرار ،فكلما زادت المشاركة السٌاسٌة زادت لوة المرار السٌاسً

 :تتسم المشاركة السٌاسة بمجموعة من الخصائص أهمها 

ـ تتسم المشاركة السٌاسٌة هً سلون تطوعً ،ونشاط إرادي ، حٌث المواطنون ٌمومون بتمدٌم 

جهودهم التطوعٌة لشعورهم بالمسؤولٌة الاجتماعٌة تجاه لضاٌا وطنهم ،كما أن المشاركة 

السٌاسٌة هً الأساس الذي تموم علٌه الدٌممراطٌة بل إن نمو وتطور الدٌممراطٌة ٌتولف على 

 .إتاحة فرص المشاركة السٌاسٌة ،وجعلها حما ٌتمتع به كل فرد فً المجتمع

ـ تعتبر المشاركة السٌاسٌة سلوكا اٌجابٌا والعٌا بمعنى أنها تترجم إلى أعمال فعلٌة وتطبٌمٌة 

وثٌمة الصلة بوالع الجماهٌر فهً لا تمتصر على مكان محدد ولا تتمٌد بحدود جغرافٌة معٌنة 

فمد تكون على نطاق محلً أو إللٌمً أو لومً ،كذلن فهً تنمً الشعور بالمسؤولٌة لدى 

 الأفراد وتغرس فٌهم روح المبادرة و الاعتماد على

 (4).الذات والولاء للمجتمع

                                  

 .159، ص1999ديوان المطبوعات الجامعة، : ، الجزائرعمم الإجتماع السياسي، ميدانو وقضاياهمحمد السويدي، -1
مركز دراسات :،طرابمس2، ط  دراسة تحميمية–أزمة الديمقراطية الغربية المعاصرة الصديق محمد الشيباني، - 2

 .36،ص 1990وأبحاث الكتاب الأخضر،
 .398،ص 2005د د ن،: ، الإسكندريةالموسوعة الميسرة والمصطمحات السياسيةاسماعيل عبد الكافي،-3
 
، أطروحة لنيل الدكتوراه، السعودية ، جامعة الممك سعود بن عبد العزيز " المشاركة السياسية"خالد بن جدي، -4

 .13، ص9، ، ص2003-2200
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 :ـ إن تحلٌل هذه العٌنات من التعارٌف ٌمودنا إلى استخلاص الأفكار التالٌة 

المشاركة السٌاسٌة هً تصرف معبر عن مولف ما تجاه شأن سٌاسً معٌن ،لد ٌكون *

 .المولف اٌجابٌا أو سلبٌا 

 .المشاركة السٌاسٌةحك للفرد والجماعة بموة المانون*

تهدف المشاركة السٌاسٌة إلى التأثٌر فً صناعة المرار السٌاسً عبر مختلف مؤسسات *

 (.1)الدولة 

من أهم أشكال وصور المشاركة السٌاسٌة نجد المشاركة الانتخابٌة التً هً الوسٌلة الأكثر *

وضوحا للأفراد بشأن المشاركة فً الشأن السٌاسً ،باعتبار أن الانتخاب هو المحور الرئٌسً 

و المرآة العاكسة لمٌاس مشاركة المواطن فً العملٌة السٌاسٌة وكذلن لتطبٌك مبادئ 

 1(2)الدٌممراطٌة

 .تعريف المشاركة الانتخابية - 2

المشاركة الانتخابٌة هً عملٌة إرادٌة واعٌة ومستمرة ومتراكمة وإن كانت موسمٌة ،حتى 

ٌتمكن من لهم الحك فً مباشرة حمولهم السٌاسٌة من خلالها وإمكانٌة المفاضلة والالتراع على 

من ٌمثلونهم أو ٌنوبون عنهم ،وهً عملٌة تبادلٌة ،فبمدر ماهً حك مكفول من لبل الدستور 

والمانون إلا أنها فً الممابل واجب نابع من المؤسسة الاجتماعٌة والسٌاسٌة للفرد تجاه 

 .مجتمعه

 .فالمشاركة الانتخابٌة هً عملٌة إرادٌة تتصف بالاستملالٌة 

 :تتصف كذلن بأنها موسمٌة ولكنها مستمرة ،ولها أشكال عدٌدة منها 

 

                                  

 
جامعة محمد :،الجزائر،بسكرة9 المفكر، ع مجمة، "المشاركة السياسية لممرأة في الجزائر"يحياوي ىادية، -1
 .475،ص 2013خيضر،

 .17طارق محمد عبد الوىاب،مرجع سابق،ص - 2
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المشاركة بالترشح فً الانتخابات ،المشاركة فً الحملات الانتخابٌة ، المشاركة بالإدلاء 

 (.1)بالصوت الانتخابً ،المشاركة فً مرالبة العملٌة الانتخابٌة 

نرى مما سبك أن المشاركة الانتخابٌة من أبرز وأهم مظاهر المشاركة السٌاسٌة،ٌتمكن .

الأفراد من خلالها من المشاركة فً الحٌاة السٌاسٌة وٌحصل من خلالها على حك الترشح أو 

إذ أنها الفعل التً ٌتم *.الانتخاب ،فالانتخابات هً الدعامة الرئٌسٌة لكل نظام دٌممراطً

بممتضاه الشعب بشكل مباشر أو غٌر مباشر إسناد السلطة السٌاسٌة لفرد أو مجموعة ،وتزاٌد 

الاهتمام بهذا الحمل المعرفً كحمل اجتماعً وسٌاسً فظهر علم اجتماع الانتخابات على ٌد 

 ".أندرٌه سٌغفرٌد"العالم الفرنسً 

 .الانتخاب : المطلب الثاني

اختلف الباحثون حول موضوع الانتخاب ومحاولة تعرٌفه ،وكذلن لاختلاف توجهاتهم الفكرٌة 

وسٌالاتهم التارٌخٌة والمجتمعٌة ،ومن أهم المجالات التً اهتمت بموضوع الانتخاب وجعلته 

 موضوعا لها علم الاجتماع السٌاسً ،وكذلن المانون الدستور

 تعريف الانتخاب- 1

بأنه الاختٌار بٌن أمور معروضة ،أما اصطلاحا فهو ٌعنً الطرٌمة التً "ٌعرف الانتخاب لغة 

 (2)بموجبها ٌعطً الناخب للمنتخب وكالة لٌتكلم وٌتصرف باسمه

الانتخاب هو اختٌار شخص بٌن عدد :"ولمد ورد فً الماموس السٌاسً تعرٌف الانتخاب بأنه 

 من المرشحٌن لٌكون نائبا ٌمثل الجماعة التً ٌنتمً إلٌها ،وكثٌرا ما ٌطلك على الانتخاب اســم 

 (.3)"الالتراع ـ أي الالتراع على اسم معٌن 

                                  
 .129،ص 1988دار النيضة العربية،:،القاىرة3، ط القاموس السياسي،أحمد عطية الله -1
استخدام جماعة الميام في تنشيط اتجاىات أعضاء مراكز الشباب نحو "أحمد فاروق محمد الصالح، -2

،القاىرة،جامعة المنيا،كمية 3،ج 12 عمم النفس المعاصر والعموم الإنسانية، مج مجمة، "المشاركة الانتخابية
 .7،ص 2001الآداب،مركز البحوث النفسية،

دار النيار :،بيروت3عمي مقمدو عبد الحسن سعد،ط :،تر الأحزاب السياسيةموريس ديفارجيو،-3
 .356،ص 1980لمنشر،
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وتجدر الإشارة إلى أن الانتخاب لٌس مؤسسة لانونٌة حدٌثة، فمد عرف لدٌما عند بعض الأمم 

كالرومان ،ثم تطور مع مرور الزمن وبدأ ٌتجلى كأسلوب واضح لاختٌار الحكام وتعٌٌنهم، 

 ( 1)"وانتشر شٌئا فشٌئا إلى أن أصبح مرادفا للدٌممراطٌة

الانتخابات الحرة والمتكررة شرط من : فً هذا الصدد  (Robert dahl)" روبرت دال"ٌذكر 

 (.2)شروط تحمٌك الدٌممراطٌة 

فإذا كانت الدٌممراطٌة ٌعنً بمفهومها الواسع حكم الشعب فإن الانتخاب الوسٌلة التً من 

خلالها ٌمكن الوصول إلى مبتغى حكم الشعب لفرز أفضل العناصر المرشحة لٌكونوا ممثلٌن 

 1.للشعب وٌنفذون ما ٌطمح إلٌه

 

 الانتخاب على أنه تعبٌر ظرفً للمواطنٌن ( :Jacquelargoye)"جان لارلو"ٌعرف 

ٌعبرون من خلاله عن آرائهم واختٌاراتهم وهو مصدر الشرعٌة أي أن الانتخاب ٌكون خلال 

فترة زمنٌة معٌنة والتً هً فترة الانتخابات ٌتم خلالها الاختٌار بٌن جملة من المرشحٌن من 

 (3)لبل أفراد الشعب وذلن لتمثٌلهم سواء على المستوى المحلً أو على المستوى الوطنً 

لمد أثار موضوع طبٌعة الانتخاب جدلا فً أوساط الدارسٌن والسٌاسٌٌن وحتى علماء المانون 

 :وظهرت آراء عدٌدة حول طبٌعة الانتخاب حول ما إذا كان الانتخاب 

 

 

 بمعنى ٌحك لكل فرد فً المجتمع بالانتخاب ،وٌترتب على هذا الحك تطبٌك :أـ حك شخصي 

مبدأ الالتراع العام أي مساهمة جمٌع أفراد المجتمع البالغٌن لسن الانتخاب وٌجب الإشارة إلى 

                                  

ديوان المطبوعات :،الجزائر5، ط الوجيز في القانون الدستوري والمؤسسات السياسية المقارنةالأمين شريط، -1
 .213،ص 2007الجامعية،
الجمعية المصرية لنشر المعرفة والثقافة : أحمد أمين الجمل، القاىرة:، تر عن الديمقراطيةروبرت دال، -2
 .87،ص 2001العالمية،

3 -Jacque Largoye et Bastien François et Fréderic sawiski ,sociologie politique ,Paris 

:Dollez ;4em ed,2002,p 357 
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أن اعتبار الانتخاب حك شخصً ٌنجر عنه الحرٌة للأفراد فً ممارسة هذا الحك بمعنى لا 

 (   1)ٌوجد إلزام فً ممارسة حك الانتخاب وهذا المبدأ ٌنسجم مع السٌادة الشعبٌة 

 وظهر هذا المبدأ بعد سٌادة مبدأ سٌادة الأمة بدل السٌادة :الانتخاب وظيفة اجتماعية -ب 

الشعبٌة وذلن بعد لٌام الثورة الفرنسٌة وٌفٌد هذا المبدأ إلى أن الأفراد ٌؤدون وظٌفة اجتماعٌة 

من خلال ممارستهم لحك الانتخاب وهم لا ٌحصلون على هذا الحك فً تأدٌة الوظٌفة إلا من 

خلال الموانٌن والدستور التً تعطٌه فمط لمن تراه أهلا للمٌام بهذه الوظٌفة ،وٌلاحظ الطابع 

الإلزامً أي إمكانٌة جعل هذه الوظٌفة أمرا إلزامٌا ،فمد تفرض عموبات على من لا ٌؤدٌها إن 

 (.2)التضى الأمر ذلن

 ٌرى العدٌد من الكتاب أن الانتخاب هو سلطة لانونٌة ٌؤسسها :الانتخاب سلطة لانونية - ج

وٌنظم لواعدها الدستور وٌوضح آلٌات تطبٌمها لأجل ضمان مشاركة المواطنٌن فً اختٌار 

 (.3)الحكام ذلن أن مبدأ الانتخاب العام هو مبدأ أراسخ فً الفكر السٌاسً 

 1.شروط الانتخاب :2

 :للانتخابات شروط وجب العمل بها وهً كالآتً 

 وهو من الشروط المهمة للتمٌز بٌن المواطن وغٌره التمٌٌز بٌن :أـ شروط الجنسية 

المواطنٌن الأصلٌٌن والمجنسٌن ،حٌث أن معظم الدول تشترط ضرورة انمضاء مدة معٌنة 

 .للسماح للمتجنسٌن بممارسة هذه الحموق 

تشترط كل الموانٌن الانتخابٌة فً العالم ضرورة توافر سن معٌن لٌتمكن : ب ـ شروط الجنس 

المواطن من ممارسة الانتخاب لٌكون ناخبا ،   وإن كانت هذه الموانٌن تختلف فً 

 (.4) سنة 25 و 18تحدٌــــــــــــد هذه السن لكنها تتراوح بٌـــــن     

 حٌث ان الدولة ٌسمح لها الدستور بحرمان :ج ـ شروط التمتع بالحموق المدنية والسياسية

 :فئة معٌنة من المواطنٌن من الانتخاب ٌمكن حصرها فً

                                  

1 -Boniface pascal, Idial démocratie , Canada:press de université Laval,2001,p 285. 

 .115الأمين شريط،مرجع سابق،ص - 2
 99،ص 2007، الجزائر، دار بمقيس لمنشر،مباحث في القانون الدستوري والنظم السياسيةمولود ديدان، - 3
 ،الجزائر، ديوان المطبوعات الجامعية، ص 1، جالقانون الدستوري والنظم السياسية المقارنةسعيد بوشعير، -4

88-90. 
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 حٌث ٌجب أن ٌكون الناخب متمتعا بكامل لواه العملٌة وٌجب أن ٌثبت ذلن :الأهلية العملية * 

 .بحكم لضائً سابك لٌوم الانتخاب 

الموانٌن تنص على حرمان مرتكبً الجرائم المخلة بالشرف من :ـ الأشخاص المحكوم علٌهم 

الانتخاب ، ولذلن وجب تحدٌد الجرائم المانعة تجنبا لتعسف الإدارة كأن ٌكون المخالف 

 .لسٌاسة الحكومة بمثابة جرٌمة مانعة للانتخاب

هنان بعض الدول تمنع أفراد الجٌش من الانتخاب مثل الجمهورٌة الفرنسٌة : ـ أعضاء الجٌش 

الثالثة بدعوى إبعاد الجٌش عن التدخل فً الأمور السٌاسٌة والتصار دوره فً الدفاع عن 

 .الدولة

 لمد كان الحك فً الانتخاب فمط للرجال ،وكان إبعاد النساء عن الانتخاب :د ـ شرط الجنس 

ممبولا لدى العدٌد من الدول ،حتى المتمدمة منها، أول دولة اعترفت للنساء بحك الانتخاب هً 

 واعترفت به بالً دول العالم بعد ذلن ،الولاٌات 1907، ثم النروٌج سنة 1892نٌوزٌلندا سنة 

 (1.)1944، فرنسا سنة 1920المتحدة الأمرٌكٌة سنة 

 .النظام الانتخابي :المطلب الثالث 

تختلف وتتعدد أنماط الأنظمة الانتخابٌة باختلاف ظروف وتجارب الدول فكل دولة تختار 

 .النظام الانتخابً الذي ٌتلاءم مع ظروفها وتكٌف هذا النظام مع أبعاد نظامها السٌاسً

  ـ تعريف النظام الانتخابي1

هنان العدٌد من التعارٌف بشأن النظام الانتخابً،حٌث تعرف النظم الانتخابٌة على أنها ترجمة 

لأصوات الناخبٌن فً الانتخابات العامة إلى مماعد تحوز علٌها الأحزاب السٌاسٌة أو 

 .المرشحٌن 

 الفائزٌن من بٌن تحديـدفالنظام الانــتخابً هو مجموعة المواعد التمــنٌة التً من خلالها ٌتم 

 (2)المرشحٌن على اختلافهـــــــــم ،سواء كانوا أحزابا سٌاسٌة أو مرشحٌن أفراد 

                                  
 .105سعيد بوشعير، مرجع سابق، ص-1

2-Renan teyrrir ,les systèmes électoraux et les mode de scrutin politique et 
societies,vol 27,2008,p 299.       
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النظام الانتخابً هو مجموعة من التشرٌعات والموانٌن التً ٌنتج عنها انتخاب ممثل سٌاسً 

وٌجب أن ٌراعً عدة متغٌرات فً العملٌة الانتخابٌة وأن ٌكزن صوت الناخب المرشح واحد 

أو لمائمة حزبٌة ، وكذلن حجم الدائرة الانتخابٌة الأمر الذي ٌتعلك بعدد الممثلٌن الذٌن ٌتم 

 (1).انتخابهم عن كل دائرة انتخابٌة

ٌمكن المول أن النظم الانتخابٌة فً مفهومها الأساسً تعمل على ترجمة الأصوات التً ٌتم 

أما .الإدلاء بها فً الانتخابات إلى عدد المماعد التً ٌفوز بها الأحزاب أو المشاركٌن بها 

المتغٌرات الأساسٌة فتـتمثل فً المعادلة الانتـخـــــابٌة المستعملة ،ثم المعادلة الحسابٌة التً 

تستخدم لحساب المماعد المخصصة لكل فائز، وكذلن تركٌبة ورلة الالتراع ،والتركٌز على 

الجوانب الإدارٌة للعملٌة الانتخابٌة ،أو الجهاز الإداري للعملٌة الانتخابٌة ،فاختٌار النظام 

الانتخابً له تأثٌره على طرٌمة ترسٌم الدوائر الانتخابٌة ،وكٌفٌة تسجٌل الناخبٌن ،وكٌفٌة 

 1(2).تصمٌم أوراق الناخبٌن ،وطرٌمة فرز الأصوات 

وٌؤٌد دافٌد فارٌل من خلال تعرٌفه للنظام الانتخابً بأنه الطرٌمة التً من خلالها ٌتم تحوٌل 

 .الأصوات إلى مماعد ،فً عملٌة انتخاب سٌاسٌٌن لشغل مناصب معٌنة

نستنتج من التعارٌف السابمة أن النظام الانتخابً ٌعنً الطرٌمة أو التمنٌات التً تضم مجموعة 

من المواعد التً ٌتم بناءا علٌها تحوٌل وترجمة الأصوات المدلى من الهٌئة الناخبة إلى مماعد 

 .فً المجالس المنتخبة المحلٌة أو الوطنٌة على اختلاف تسمٌتها من دولة إلى أخرى

 أنواع النظم الانتخابية -2

فكل نظام انتخابً .   تعددت أنواع النظم الانتخابٌة على الرغم من اٌجابٌات وسلبٌات تطبٌمها 

،وهذا ما ٌفٌد (3)هو نتاج ظروف وبٌئة الدولة بكل مكوناتها ،فهو ٌؤثر وٌتأثر بتلن الظروف 

                                                                                                        

1-renanteyrrir ; ibid ; p300. 
 دفاتر السياسة والقانون، عدد خاص بأشغال  مجمة،"النظم الانتخابية وعلاقتيا بالأنظمة الحزبية"شمسو بوشنافة، -2

 .463جامعة ورقمة، د س ن، ص : الممتقى الدولي للأنظمة الانتخابية في ظل التحول الديمقراطي، الجزائر
أحمد منيب وفايزة :،ترالانتخابات الحرة والنزييةالقانون الدولي والممارسة العمميةجاي س، وآخرون،-3

 .56،ص 2000الدار الدولية للاستثمارات ،:حكيم،مصر
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وجود نظام انتخابً مثالً لابل للتطبٌك فً كل دول العالم على اختلافها،ولهذا الاعتبار 

 .تنوعت النظم الانتخابٌة وٌمكن حصرها فً ثلاث أنواع رئٌسٌة تتفرع عنها أنظمة فرعٌة 

 :أ ـ نظم التعددية الأغلبية

تم الإجماع من خلال تعارٌف هذا النوع من الأنظمة إلى كونها تحسم النتٌجة فً الانتخابات 

لصالح من ٌفوز بأكبر عدد من الأصوات مهما كانت صفة هذه الأصوات سواء الأغلبٌة أو 

 النسبٌة بالإضافة إلى شروط أخرى خاصة بظروف كل دولة وخصوصٌتها 

 :وتنمسم نظم التعددٌة الأغلبٌة إلى خمسة أنواع فرعٌة هً 

 وهو أبسط أنواع نظم التعددٌة الأغلبٌة حٌث ٌعتبر فائز كل مرشح تحصل :نظام الفائز الأول*

على أكبر عدد من الأصوات بدون شرط الأغلبٌة من الأصوات الصحٌحة وٌستعمل هذا النوع 

فً الدوائر الانتخابٌة أحادٌة التمثٌل وٌتم الالتراع ضمنه للمرشحٌن الأفراد ولٌس 

 (1).الأحزاب

 ٌعتبر فائز المرشح الحائز على أعلى الأصوات فً الانتخابات وٌستعمل فً :نظام الكتلة* 

الدوائر متعددة التمثٌل على عكس نظام الفائز الأول ،وٌملن الناخب فً ظله عدد من 

الأصوات ٌساوي عدد الذٌن ٌتم انتخابهم ،وعادة ما ٌمترع فٌه الناخبون بشكل فردي ولٌس 

 (2).لصالح الأحزاب

 .ٌكثر استخدام هذا النوع فً الدول التً تفتمر إلى تركٌبات وأحزاب سٌاسٌة لوٌة

وضمن هذا النظام ٌعد فائزا الحزب الحاصل على أعلى الأصوات بكافة :نظام الكتلة الحزبية*

المماعد المخصصة للدائرة الانتخابٌة ،وٌستعمل هذا النظام فً الدوائر المتعددة التمثٌل ،وٌملن 

الناخب فً ظل هذا النظام الحك فً الإدلاء بصوت واحد فمط للمائمة التً ٌخــــــــــتارها دون 

 1(3).أن ٌختار بٌن المرشحٌن الأفراد 

                                  

أيمن أيوب، : ، ترأشكال النظم الانتخابية، دليل المؤسسة الدولية لمديمقراطية والانتخاباتأندرو رينولدز وآخرون، -1
 .19،ص 2005السويد، طباعة بولس غرا فيكس،

، الجزائر، جامعة سعيدة، قسم العموم محاضرات في النظم السياسيةعبد العالي عبد القادر،- 2
 .72،ص 2007،2008السياسية،
 .69أندرو رينولدز وآخرون،مرجع سابق،ص -3
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 وهو أحد نظم التعددٌة الأغلبٌة وٌتم فٌه حسم النتٌجة مباشرة لصالح :نظام الصوت البديل * 

المرشح الحاصل على الأغلبٌة المطلمة من الأفضلٌات الأولى أما فً حالة عدم حصول أي من 

المرشحٌن على تلن الأغلبٌة ٌتم إلصاء المرشحٌن على الأغلبٌة المطلمة ، وٌستعمل هذا النوع 

 (1).من النظام فً الدوائر الانتخابٌة أحادٌة التمثٌل 

وهو لائم على جولتٌن انتخابٌتٌن،وٌتم اللجوء إلى الجولة الثانٌة فً حالة عدم :نظام الجولتين* 

حصول أي من المرشحٌن أو الأحزاب على الأغلبٌة المحددة فً الجولة الأولى ،وهً عادة 

تتمثل فً الأغلبٌة من أصوات الناخبٌن وٌعد فائزا بالانتخاب المرشح الحائز على أعلى 

الأصوات فً هذه الجولة بغض النظر عن حصوله على الأغلبٌة المطلمة ،ولا ٌشارن فً 

الجولة الثانٌة سوى المرشحٌن الاثنٌن الحاصلٌن على أعلى الأصوات فً الجولة فً الجولة 

الأولى ،إلا أنه هنان طرٌمة أخرى فً نظام الجولتٌن والتً ٌتم استخدامها فً فرنسا تتمثل فً 

 من أصوات الناخبٌن المسجلٌن فً الجولة 12.5تمكٌن أي مترشح ٌحصل على ما ٌزٌد عن 

الأولى من المشاركة فً الجولة الثانٌة من الانتخاب ،وٌفوز فً الانتخاب    المرشح الحاصل 

 (2).على الأصوات بغض النظر عن حصوله على الأغلبٌة المطلمة فً الأصوات 

 :ب ـ نظام التمثيل النسبي 

تجمع التعارٌف الواردة بشأن هذا النظام على أنه ٌموم على ترجمة حصة أي حزب سٌاسً 

ٌشارن فً الانتخابات من أصوات الناخبٌن إلى حصة مماثلة أو متناسبة من المماعد فً الهٌئة 

التشرٌعٌة المنتخبة ،وٌستند فً تحدٌد نسب المماعد إلى عدة طرق أهمها لاعدة البالً  

 .الألـــــــــوى ،أو المتوسط 

 1(3):ولنظام التمثٌل النسبً نوعان رئٌسٌان هما

 ٌموم وفك هذا النوع كل حزب أو تجمع انتخابً بتمدٌم لائمة من :نظام المائمة النسبية * 

المرشحٌن لدائرة انتخابٌة متعددة التمثٌل ،وٌفوز الحزب بحصة من المماعد تتناسب مع حصته 

من الأصوات ،وٌتم احتساب الفائز من بٌن المرشحٌن الفائزٌن حسب ترتٌبهم التسلسلً فً 

                                  

 .72عبد العالي عبد القادر، مرجع سابق، ص-1
 .76أندرو رينولدز وآخرون، مرجع سابق، ص -2
 23/24،أوراق مؤتمر إصلاح النظام الانتخابي في مصر،يومي "نظام الانتخاب في مصر والعالم"بنداري جلال،-3
 .457،ص 1997سبتمبر،
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المائمة الحزبٌـــــــة وهذا فً ظل الموائم المغلمة ،أما فً ظل الموائم الحرة فٌمكن للناخب 

التأثٌر فً ترتٌب المرشحٌن وذلن من خلال التعبٌر عن الأنظمة الانتخابٌة تطبٌما فً دول 

 .العالم

 ٌموم الناخبون فً ظل هذا النوع من النظم بترتٌب المرشحٌن :نظام الصوت الواحد المتحول*

حسب الأفضلٌة على ورلة الالتراع فً الدوائر الانتخابٌة متعددة التمثٌل ،وٌفوز مباشرة 

المرشحون الحائزون على عدد من الأفضلٌات الأولى ٌفوق الحصة المعتمدة ،وتتكرر عملٌة 

بحٌث ٌعاد توزٌع كل من الأصوات الفائضة عن المرشحٌن الفائزٌن وأصوات ,العد والفرز 

المرشحٌن والذٌن ٌتم استبعادهم إلى أن ٌحصل عدد كاف من المرشحٌن على الحصة 

 (                                                                                                                                        1).المطلوبة للفوز

 :   ج ـ النظم المختلطة 

ٌموم هذا النوع من النظم على الجمع بٌن الخصائص الاٌجابٌة لنظم التعددٌة الأغلبٌة وبٌن نظم 

التمثٌل النسبً وٌتم الانتخاب بموجب النظامٌن من لبل نفس الناخبٌن حٌث تجتمع نتائج 

 :النظامٌن لانتخاب الممثلٌن فً الهٌئة التً ٌتم انتخابها وللنظم المختلطة نوعان 

 تستخدم أصوات الناخبٌن لانتخاب ممثلٌن بموجب نظامٌن :نظام العضوية المختلطة *

انتخابٌٌن مختلفٌن أحدهما نظام المائمة النسبٌة والآخر نظام التعددٌة الأغلبٌة ،عادة تعمل نتائج 

 .النظام النسب على تعوٌض الخلل الحاصل فً نسبة النتائج المنبثمة عن نظام التعددٌة الأغلبٌة

 ٌستخدم هذا النظام لانتخاب ممثلٌن عبر نظامٌن انتخابٌٌن مختلفٌن :النظام المتوازي *

،أحدهما نظام المائمة النسبٌة ،والآخر عادة ما ٌكون أحد النظم التعددٌة الأغلبٌة ،حٌث لا 

علالة لنتائج كل نظام بنتائج الآخر ولا تؤخذ بعٌن الاعتبار نتائج أي منهما فً احتساب نتائج 

 1(    2). الآخر ولا فً توزٌع المماعد المنتخبة بموجب كل منهما

نستنتج مما سبك أن النظام الانتخابً هو مجموعة من التشرٌعات و الموانٌن التً من شأنها ان 

تنظم سٌر العملٌة الانتخابٌة،فهً تعمل  على ترجمة أصوات الناخبٌن إلى عدد من المماعد 

ٌختلف نوع النظام الانتخابً من دولة .التً ٌفوز بها المرشحون أو الأحزاب المشاركة فٌها

 .   إلى أخرى نتٌجة خصوصٌة كل دولة و بٌئتها و نظامها السٌاسً

 

                                  

 .460بنداري جلال، مرجع سابق، ص-1
 .35عبد العالى عبد القادر، مرجع سابق، ص-2
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 خلاصة

نتيجة لما تطرقنا إليو في الفصل الأول، الذي يخص الإطار المفاىيمي و النظري 

 :للاتصال السياسي و المشاركة الانتخابية، نستخمص أن

الاتصال بمفيومو العام ىو عممية نقل المعمومات و الأفكار و المعاني من طرف إلى 

آخر بطريقة ديناميكية و باستعمال وسائل و رموز معينة، أما فيما يخص الاتصال السياسي 

بكونو أحد نماذج عمم الاتصال و أصبح مع مرور الوقت مجالا معرفيا قائما بذاتو، فيو 

مجموعة الأساليب التي يستعمميا الفاعل السياسي لإغراء الرأي العام، فيو يعبر عن مجموعة 

إلى الناخبين و أفراد الشعب بالاعتماد  (رجال السمطة)من الرسائل المرسمة من جية الحكام 

عمى بعض الدعائم التي ىي عبارة حوار و خطابات و غيرىا تبرز بوضوح خلال الفترات 

الانتخابية، و لا يتم الاتصال السياسي إلا بتوافر عناصر ىامة تكمل عممية الاتصال و تتمثل 

في المرسل، المتمقي، الرسالة، الوسيمة أو القناة، بالإضافة إلى عناصر أخرى تقيس تأثير 

 .الاتصال كعممية سياسية من استجابة و تغذية عكسية أو رجع الصدى و التفاعل

 .و ييدف الاتصال السياسي غمى التحكم في توجيات و سموكيات الجماعات

أما فيما يتعمق بالمشاركة الانتخابية التي ىي من أبرز آليات و المشاركة السياسية فيي 

عممية إرادية و منظمة و طوعية و إن كانت موسمية ، إلا أنيا تتيح الفرصة لأفراد الشعب 

ليتمكنوا من اختبار حكاميم و من يمثموىم في المجالس المنتخبة، تتم عممية المشاركة 

الانتخابية وفق شروط و قوانين تنظم سيرىا، سواء خاصة بسير الانتخابات أو بشروط 
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المنتخبين حيث يوضع النظام الانتخابي المتبع  لحساب تمقائي النتائج، و تختمف ىذه الأنظمة 

 .    باختلاف ظروف و تجارب الدول و كذلك نظاميا السياسي

 



علاقة الاتصال السياسي بالمشاركة الانتخابية:                                     الفصل الثاني  
 

38 
 

 علاقة الاتصال السياسي بالمشاركة الانتخابية: الفصل الثاني

 

نتطرؽ في ىذا الفصل إلى محاولة إبراز العلبقة والدور الذؼ يمعبو الاتصاؿ السياسي في 

- الذؼ ىو أحد متغيرؼ الدراسة-التأثير عمى العممية الانتخابية، ومعرفة ما إذا كاف الاتصاؿ السياسي 

باستطاعة آلياتو التحكـ في نسب المشاركة الانتخابية، باعتبار أف الاتصاؿ السياسي لو آليات تقوـ 

بيا الأحزاب، سواء خلبؿ فترات معينة أو بصفة دائمة، ثـ نتطرؽ إلى الذؼ تمعبو وسائل الاتصاؿ 

 .والإعلبـ في توجيو الرأؼ العاـ، وبالتالي التأثير عمى المشاركة الانتخابية
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 آليات الاتصـال السياسي: المبحث الأول
آليات الاتصاؿ السياسي تتمثل في مجموعة الأدوات التي يستعمميا القائموف عمى الاتصاؿ لمتأثير في 

العممية السياسية بصفة عامة، ومف خلبليا التأثير في العممية الانتخابية والمصاغة في المطالب 
 :الآتية

 التسويـق السياسي : المطمب الأول
التسويق السياسي ىو عمـ التأثير في السموؾ العاـ الجماىيرؼ في المواقف التنافسية، يتـ مف 

خلبلو استخداـ مبادغ وطرؽ ونظريات التسويق التجارؼ في الحملبت الانتخابية، وذلؾ بواسطة 
 .مؤسسات أو أشخاص معينيف متخصصيف

والتسويق السياسي يستخدـ مجموعة كبيرة مف المفاىيـ التي تستخدميا المؤسسات التجارية في 
، وأوؿ مف طبق أسموب التسويق السياسي الحديث في فرنسا كاف (1)عممية تسويق بضائعيا وخدماتيا

( MuchelBenradn)" بنغراف"الخبير السياسي 

 :تعريف التسويق السياسي-1

 :يوجد العديد مف التعاريف حوؿ التسويق، نذكر منيا عمى سبيل المثاؿ لا الحصر

 التسويق السياسي ىو استخداـ المرشّحيف أو الحزب لأبحاث (:Wring)"وينج"تعريف
شباع  استطلبع الرأؼ وتحميل بيف الإنتاج وتعزيز عرض تنافسي يساعد عمى تحقيق أىداؼ المنظمة وا 

 .(2)جماعات الناخبيف في علبقة تبادلية

استخداـ التسويق ليوفر للؤحزاب : التسويق السياسي بأنو: (Ocass)"أوكاس"كما عرؼ 
السياسية القدرة عمى التعرؼ عمى اىتمامات الناخبيف المختمفة، وحاجاتيـ مف خلبؿ التحميلبت 

 .التسويقية والتخطيط والتطبيق والتحكـ في الحملبت السياسية والانتخابية

                                                           

 .64سعد آؿ سعود، مرجع سابق، ص -1
، مأخوذ tendre،2014مجمة، "التسويق السياسي فف ترويج الأفكاروالسياسات وصناعة الرأؼ العاـ"عادؿ عامر، -2

 www.business.tendersang.com/ar: مف الموقع

http://www.business.tendersang.com/ar
http://www.business.tendersang.com/ar


علاقة الاتصال السياسي بالمشاركة الانتخابية:                                     الفصل الثاني  
 

40 
 

عمى أف التسويق السياسي يتفق مع التاريخ في الرغبة : (Scammell)"سكاميل"وكذلؾ عرؼ
في تفسير سموؾ القادة السياسييف، ويشترؾ مع عمـ السياسة في الرغبة في فيـ العمميات السياسية، 

 .(1)ويشترؾ مع الاتصاؿ السياسي في الاىتماـ بفف الإقناع

ونخمص إلى أف التسويق السياسي ىو تحميل وتخطيط وتنفيذ، والتحكـ في البرامج السياسية 
 .والانتخابية التي تتضمّف بناء علبقات ذات منفعة متبادلة بيف كياف سياسي ومجموعة منافسيو

والتسويق السياسي ليس مؤسسة في كل الحالات، فقد يكوف شخصياً، بمعنى الارتباط بشخص 
غالبا ما يكوف مرشحاً برلمانيا او رئاسيا أو لمنصب معيف، ويقوـ التسويق عمى التخطيط وتحديد 

 .(2)الأىداؼ واستراتيجيات العمل، وكذلؾ الترويج لصورة المرشّح وبرنامجو

 :خصائـص التسويـق السياسي-2

 :لمتسويق السياسي جممة مف الخصائص أىميا

  ،معرفة الجميور المستيدؼ لدػ ذلؾ المرشح سواء كاف شخصاً أو حزباً، وىي ضرورية
 .خاصة إذا كاف التسويق عمى شكل رموز ودلالات

 البعد السياسي والأيديولوجي في الدولة التي يتـ فييا ىذا النوع مف التسويق. 

 البعد الثقافي والاجتماعي. 

 النظر إلى المستيمؾ المضاد مف بقية الأحزاب والتيارات المعاكسة. 

فالتسويق السياسي مف المياـ اللبزمة والرئيسية لكل مرشّح أو حزب أو تيار يعوض 
ّـ تذىب  الانتخابات، فيو يبدأ بالمؤسسة السياسية،  وذلؾ لتوصيل فكرة معينة إلى المنتج السياسي، ث
إلى وسائل الاتصاؿ المختمفة، وبعد ذلؾ تكوف جاىزة إلى السوؽ السياسية المتمثمة في الجيور لتعود 

 .(3)بعد ذلؾ في رجع الصّدػ والتفاعل إلى المؤسسات السياسية مرة أخرػ 

 

                                                           

 .عادؿ عامر، مرجع سابق، نفس الموقع-1
 .89عبد الغفار رشاد القصبي، مرجع سابق، ص -2
 .عادؿ عامر، مرجع سابق-3
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 :عناصـر التسويـق السياسي-3

 :تعتمد عممية التسويق السياسي عمى عدد مف العناصر مف أىميا
 السوؽ السياسي الذؼ يعني الييئة الناخبة والأطراؼ التي بإمكانيا التأثير في الناخبيف. 

  المنتج السياسي يعني مخرجات الأبنية والمؤسسات والجماعات، وحتّى الأفراد وسموكاتيـ
بما في ذلؾ مف سياسات وقرارات توجيات للؤفراد يمكف رصدىا خلبؿ أنشطة ىذه الأبنية، 

 .وقد يكوف المنتج السياسي في شكل مرشّحيف أو برامج سياسية للؤحزاب

  الأحزاب السياسية والتي تعتبر مف أىـ الأحزاب الفاعمة في عممية الاتصاؿ السياسي وفق
لى جانب الأحزاب توجد بعض الجماعات المختمفة مثل جماعات  المنظور الديمقراطي، وا 

ويختمف دور . الضّغط، وجماعات لـ تفمح في التحوؿ إلى حزب سياسي يحظى بالشرعية
 .الحزب فيما إذا كاف حزباً حاكماً أو معارضة، أو مف أحزاب التحالفات

  الاتصاؿ الجماىيرؼ بقنواتو المختمفة المطبوعة أو الالكترونية والتي تمعب دوراً ميماً في
عممية التعريف بالمرشحيف، وفي نقل وتداوؿ المعمومات بيف المرشحيف والناخبيف، خاصة 

 .(1)في فترة الحملبت الانتخابية

وتجدر الإشارة إلى أف استخداـ الانترنت ىو أسموب حديث آخذ في الانتشار، وشاع استخدامو 
 .(2)في الحملبت الانتخابية

فالتسويق الانتخابي ىو إنتاج المعمومات، خاصة في السياسية وشؤونيا، واستخداـ مصطمحات 
 .ونظريات مستقاة مف نظريات التسويق التجارؼ 

 الحملات الانتخابيـة للأحزاب: المطمب الثاني
 :تعريف الحزب السياسي-1

يقاؿ حزَّب الرّجل أصحابو، والحزب أيضاً يعني الطائفة، يُقاؿ تحزبوا بمعنى تجمّعوا، : لغـة
 .(3)فكممة الحزب تعني الجمع والاجتماعية

                                                           

 .108عبد الغفار رشاد القصبي، مرجع سابق، ص -1
 .68سعد آؿ سعود، مرجع سابق، ص -2
 .34، ص 1999، القاىرة، دار الاعلبـ الدولي، التعددية في الدوؿ الاسلبميةصلبح الصاوؼ ، -3
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ويعرؼ الحزب السياسي بأنّو تنظيـ اجتماعي دائـ، قائـ عمى مبادغ وأىداؼ مشتركة بيدؼ 
الوصوؿ إلى السمطة أو المشاركة فييا، ويضّـ مجموعة مف الأفراد، يشتركوف في أيديولوجية واحدة، 

 .(1)يمارسوف نشاطات سياسية وفق برنامج عاـ بيدؼ توسيع القاعدة الشعبية

ويمكف القوؿ أفّ ىناؾ اتجاىيف مختمفيف في تعريف الحزب السياسي، ينطمق الاتجاه الأوؿ مف 
 .الانحياز لمنّظرية الميبرالية، أما الاتجاه الثاني فينطمق مف الانحياز إلى النظرية الماركسية

 يربط ىذا الاتجاه الحزب بالإطار البرلماني، وترػ نشأة الحزب مف داخل : الاتجاه الأول
البرلماف أو مف خارجو، فالحزب عبارة عف مجموعة مف الأفراد تصوغ وتعبر عف القضايا 

" جيمس كولماف"ويأتي في ىذا الإطار تعريف . الكبرػ المشتركة بيف أعضاء ىذه المجموعة
لمحزب، بأنو تجمع لو صفة التنظيـ الرسمي، ويعمف أفّ ىدفو الوصوؿ إلى الحكـ والاحتفاظ 

 .بو، إما بمفرده أو بالائتلبؼ أو بالتنافس الانتخابي مع تنظيمات أخرػ داخل الدولة

 يرػ ىذا الاتجاه أفّ الحزب السياسي ىو عبارة عف أداة في يد طبقة معينة، : الاتجاه الثاني
فالحزب ىو عبارة عف مجموعة مف الناس تربطيا مصالح اقتصادية في المقاـ الأوؿ، 

أف ": جوزيف ثينسج"وتحاوؿ الوصوؿ إلى السمطة عف طريق الإنتاج والثورة، حيث عرّؼ 
مصطمح الأحزاب السياسية يمكف أف نطمقو عمى المنظمات التي ليا ىدؼ واضح، وىو 

 .(2)ممارسة تأثير عمى تكويف الرأؼ العاـ

 :وىناؾ العديد مف التعاريف لمحزب السياسي، نذكر منيا عمى سبيل المثاؿ لا الحصر

  الحزب السياسي عمى أنو ىيئة منظمةتسعى " روبرت ماكيفر"عرؼ عالـ الاجتماع الأمريكي
إلى مساندة بعض المبادغ وتدعيميا ، أو ىي سياسة تحاوؿ مف خلبؿ القنوات والوسائل 

 .(3)الدستورية الشرعية أف يكوف ليا دور مؤثر وفعاؿ في النشاط الحكومي

  الحزب السياسي عمى أنو تجمع دائـ ومستمر لمجموعة " سميماف الطماوؼ "كما عرؼ الدكتور 

 
                                                           

 .302، ص 2004، الاردف، دار مجدلاوؼ لمنشر، الأساس في العموـ السياسيةأحمد سميماف الحمداني، -1
، رسالة دكتوراه 2001-1991، في اليمف الأحزاب السياسية والتحوؿ الديمقراطيبمقيس أحمد منصور أبو صبع، -2

 .14-13، ص 2003منشورة، كمية الاقتصاد والعموـ السياسية، جامعة القاىرة، 
 .168، ص 1998 القاىرة، دار الثقافة لمطباعة والنشر، عمـ الاجتماع السياسي،ابراىيـ أبو الغار، -3
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 .(1)مف الأفراد يعمموف معاً مف أجل ممارسة السمطة ومحاولة الوصوؿ إلييا والاحتفاظ بيا

والجدير بالذّكر أفّ أغمب الدارسيف لموضوع الأحزاب السياسية سواء مف القدماء أو المحدثيف 
أو المحدثيف قدموا تعريفاتيـ حوؿ الحزب السياسي، إلا أف الممفت لمنّظر أف أبرز الدارسيف لـ ييتموا 

الكلبسيكي الشيير " موريس ديفارجيو"بمسالة التعريف بشكلٍ مباشر، ابتداءً مف كتاب الأستاذ الفرنسي  
، كذلؾ (2)، ولا نجد فيو تعريفاً واضحاً لمحزب السياسي1951عف  الأحزاب السياسية، الذؼ صدر عاـ 

الأحزاب والنظـ " بعنواف 1976في مؤلَّفو الذؼ صدر عاـ .(3)"ىيودانيسارتورؼ "الأستاذ الإيطالي 
 .بعد أف استعرض التعريفات التي وضعيا عدد الداريف بناءً عمى جدوػ التعريف وأىميتو" الحزبية

 :ونستشف مف التعاريف السابقة أف الحزب السياسي يشمل عدة عناصر ىي

 تنظيـ سياسي يحتوؼ عمى ىيكل معيف. 

 وجود أشخاص ينتموف إلى ىذا التنظيـ، ويؤمنوف بمبادئو ويدفعوف عنيا. 

  لو ىدؼ يسعى لموصوؿ إليو وىو الوصوؿ إلى السمطة لتحقيق مبادغ الحزب وتنفيذ
 .برنامجو

 .فالحزب السياسي ىو تنظيـ سياسي يسعى لموصوؿ إلى السمطة أو المشاركة فييا

 :تعريف الحممة الانتخابيـة-2

لقد تعدّدت وتباينت مضاميف التعاريف التي تخص معنى الحممة الانتخابية، وذلؾ تبعاً لمزوايا 
 .التي ينظر مف خلبليا الدّارسوف 

ُُ طويلًب، وتنسيقاً بيف  فتعرؼ الحممة الانتخابية بأنيا جيد مدروس ومخطط لو يتطمب إعداداً
عدّة أطراؼ بعناية فائقة، مف الشّخص المرشح، وىي الآلية المثمى التي تقوـ الأحزاب السياسية 

 .والمرشحوف مف خلبليا بعرض برامجيـ أماـ الناخبيف بغرض استقطابيـ، وبالتالي الظفر بأصواتيـ

                                                           

، دراسة مقارنة، بيروت، السمطات الثلبث في الدساتير العربية في الفكر السياسي الاسلبميسميماف محمد الطماوؼ، -1
 .543، ص 1996دار النشر، 

 .5، 1موريس ديفارجيو،مرجع سابق، ص ص -2
3-Govanisartori, Parties and party systems ; France work/ Analysis, VolFonbridge, 

Cambridge University, Press, 1976, pp 85                                                                                       
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ويُعرفيا آخرونبأنيا مجموعة مف الأعماؿ التي يقوـ بيا الحزب أو المرشح بغرض إعطاء 
صورة حسنة لمجماىير والناخبيف عف سياستو وأىدافو، إذ يحاوؿ التأثير فييـ بكل الوسائل المتاحة، أو 

 .(1)عبر العديد مف قنوات الاتصاؿ بيدؼ الفوز في الانتخابات

وتعرؼ الحممة الانتخابية عمى أنيا إشيار نموذجي تقوـ بو الأحزاب السياسية المرشحة 
والمترشحيف الأحرار لخوض الانتخابات، باستعماؿ إمكانياتيـ المادية أو المعنوية لموصوؿ إلى ترشيد 

 .(2)فعاؿ يؤدؼ إلى وصوؿ الرسالة إلى المستقبل

وتعرؼ الحممة الانتخابية مف منظور البعد الزمني بأنيا المرحمة التي تسبق الفعل الانتخابي 
كفعل سياسي، يحاوؿ فيو مرشّحوف متنافسيف بجيدىـ لاستمالة أكبر قدر ممكف مف جميور الناخبيف، 
وىي بذلؾ مجاؿ حيوؼ لمتنافس والصّراع، ويُفترض أف يتمتع المترشحوف بنفس الحظوظ لمتنافس مف 

 .أجل الفوز في الانتخابات

ّـ تنفيذىا عبر فترة  ونستخمص أفّ الحممة الانتخابية ىي مجموعة مف الأنشطة المتنوعة التي ت
معينة تزيد إيقاعيا وسرعتيا مع اقتراب موعد الانتخابات، وتيدؼ إلى مشاركة أكبر عدد مف الناّخبيف 

في التصويت لصالح مرشّحي الحزب الذؼ يستطيع أف يحقق شعبية واسعة، ويتمكّف مف لف الرأؼ 
 .العاـ حوؿ فكره

 :وتتميز الحممة الانتخابية بجممة مف الخصائص أىميا

 حيث  أف الأحزاب السياسية والمترشحيف يسيوف مف : أنيا  ذات أىداف سياسية
خلبؿ الحملبت الانتخابية إلى تحقيق الفوز في الانتخابات عف طريق تحقيق نسب 
الفوز، حسبما تقتضيو الدساتير والقوانيف، وقد يكوف اليدؼ دعائياً يتمثّل في محاولة 

التأثير عمى نفوس الجماىير، والتحكـ في سموكيـ، وقد ييدؼ أيضاً إلى مقاطعة 

                                                           

 في التمفزيوف الجزائرؼ، رساؿ ماجستير، جامعة قسنطينة، 2004عادؿ جربوعة، الحممة الانتخابية الرئاسيات، -1
 .70، ص 2007

، الجزائر، الجمفة، دار الأوراسية، فف إدارة الحملبت الانتخابية، ميارات في إدارة الحملبت الانتخابيةحماـ محمد زىير، -2
 .13، ص 2007
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، حيث أفّ 1999الانتخابات مثمما حدث في الانتخابات الرئاسية في الجزائر عاـ 
 .الحممة الانتخابيةلحزب العماؿ تيدؼ إلى إقناع الجماىير بمقاطعة الانتخابات

 حيث أف نجاح الحممة يعتمد عمى وسائل الاتصاؿ : استخدام كافة وسائل الاتصال
الجماىيرؼ والاتصاؿ الشخصي معاً، وذلؾ لضماف وصوؿ رسالة الحممة لأكبر عدد 

 .مف الجماىير والأفراد

 يصاؿ برنامجو :كثافة التغطية  واليدؼ منيا الحفاظ عمى صورة قوية لممرشح وا 
 .لمجميور

 بحيث يسمؾ القائـ بيا اقرب الطرؽ لموصوؿ إلى :ذات إدارة منظمة وتخطيط دقيق 
اليدؼ، وتتميز كذلؾ بأنيا ذات مدة زمنية محددة، تبدأ مف تاريخ دعوة المواطنيف 
والناخبيف للبقتراع إلى يوـ إجراء الانتخاب، حتّى يتمكّف الناخب مف معرفة المرشح 

 .(1)مف الاطلبع عمى برنامجو

 :أدوات الاتصـال في الحمـمة الانتخابيـة: المطمب الثالث

تشيد فترة الحممة الانتخابية نشاطاً اتصالياً مكثفاً وغير مسبوؽ، فضلًب عف كوف الحممة 
الانتخابية ىي أساس عممية تواصمية، فإف المستوػ الكمي ليذا التواصل لا يكوف عادياً، ويتجمّى في 

استخداـ المرشحيف أو الأطراؼ المتنافسة مف خلبؿ فترة الحممة الانتخابية، وفق قنوات متعدّدة 
للبتصاؿ بالجماىير، ويعتمد المرشحوف عمى أداوت خاصة، منيا ما يرتبط أساساً بعممية التسويق 
السياسي، ومنيا ما ىو أداة ليا، أىميتيا في التواصل الإنساني، وىذه العناصر ليا أىميتيا، وتعتبر 

 :مسائل مركزية صمف مجاؿ الاتصاؿ السياسي، ونذكر منيا أداتيف رئيسيتيف ىما

المغة عموماً وسيمة لنقل أفكارنا إلى الآخر، سواءً بطريقة لفظية أو غير : المغـة السياسية-1
لفظية، أمّا في المجاؿ السياسي فقد ذىب البعض إلى افّ المّغة ىي أساس الفعل السياسي، فيناؾ مف 

 .عرّؼ السياسة بانيا تأثير المغة والقوة والسمطة

                                                           

    www.topicsinpublicrelations.comالحملبت الانتخابية والعلبقات العامة، مأخوذة مف الموقع-1
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ولقد ثبت في أكثر الأوقات الحاجة إلى الاىتماـ بالمغة السياسية، وذلؾ في وقت الحملبت 
 .(1)السياسية الانتخابية

فيجدر عمى القائـ بالحممة الانتخابية أف يجيد فف التواصل ومخاطبة الناس، وأف يكوف قادراً 
 (أؼ يكوف منطقياً وبميغاً )عمى إنتاج الكلبـ الصحيح والعقلبني والمؤثر 

فكل رسالة سياسية يبعث بيا المرشّح أو المتكمّـ السياسي ىي عبارة عف بنيات لغوية ذات 
أساليب بلبغية إقناعيو متنوعة، وليذا غالباً ما تراجع ىذه الخطابات مف قبل مستشاريف وتعاد 

صياغتيا مرات عديدة، لتحدث الأثر المطموب في جميور النّاخبيف، وتغيير آرائيـ، وتوجييا بما 
 .(2)يتناسب مع أفكار وأىداؼ الحممة

ويجب أف تتميز الخطب السياسية بجممة مف السّمات، التي يجب أف يتحمّى بيا المترشّح 
 :ليتمكف مف إرساؿ رسالتو السياسية بصورة واضحة إلى الناخبيف، ومف أىميا

 الأسموب الواضح والتراكيب البسيطة. 

  مخاطبة عقل الجميور وذوقو المغويوالتعبيرؼ. 

  ًالقدرة عمى الارتجاؿ والاستشياد بالأمثمة والحكـ، بحيث يكوف المتكمـ السياسي لبقا
 .ومنطقياً في لغتو السياسية ليتمكّف مف إيصاؿ رسالتو إلى جميور الناخبيف

ويجب الإشارة إلى أف لغة المخاطبة تختمف مف مجتمع إلى آخر، تبعاً لإطاره الثقافي 
والاجتماعي، فكل مجتمع لو خصوصيتو التاريخية والثقافية، ومخاطبة مجتمع عربي أثناء الحممة 

 .الانتخابي تقتضي مراعاة خصوصية معينة في المغة السياسية، قد لا تكوف في مخاطبة جميور غربي

 :الإعـلان السياسي-2

يعتبر الإعلبف السياسي أكثر أنواع الاتصاؿ السياسي تأثيراً عمى الشّعوب والمجتمعات، 
 .خاصة مع التطور التقني الحاصل، فقد أصبح متغيراً رئيسياً لا يمكف تجاىمو في العممية الانتخابية

                                                           

 .96، ص 1997... مكتبة اؿ: محمد بف مسعود، البشر، مقدمة في الاتصاؿ السياسي، الرياض-1
 93نفس المرجع، ص -2
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وقد عرّؼ الإعلبف السياسي بأنو نوع مف الاتصاؿ غير الشّخصي مدفوع القيمة ومحدّد 
المصدر، يستيدؼ توصيل معمومات وأفكار معينة، خاصة بأطروحات المرشح أو الحزب المعني 

 .(1)باستخداـ مختمف وسائل الاتصاؿ الجماىيرؼ 

كما عرّؼ كذلؾ عمى أنو إعلبف مدفوع الثّمف ذو صبغة سياسية، أو ىو العممية الاتصالية 
التي يدفع فيياالمصدر ثمناً مقابل ما يُتاح لو مف فرص في وسيمة إعلبمية، يعرض فييا عمى 

 .(2 )الجميوررسائل سياسية ذات ىدؼ محدّد ومقصود مف أجل التأثير عمى مواقفيـ وسموكيـ

وعمى ىذا النّحو يكوف الإعلبف السياسي استخداماً للئعلبنات التي تعتمد في وصوليا إلى 
المستيمؾ عمى الاتصاؿ الجماىيرؼ بوسائمو المطبوعة والالكترونية، ويكوف ىذا الاستخداـ في حالات 
كثيرة مف طرؼ مرشّح يحاوؿ تقديـ نفسو أو برنامجو لجميور معيف، وقد ينجح الإعلبف السياسي في 
بناء صورة المرشّح التي تتحدّد ملبمحيا وفق ما يمثمو ىذا المرشّح مف أفكار أو برامج أو حتّى صفات 

 .(3)شخصية

وممّا زاد الاىتماـ بالإعلبف السياسي كقضية مركزية في دراسة الاتصاؿ السياسي ثلبث 
 :أسباب رئيسية ىي

 التطور التقني في وسائل الإعلبف. 

 ظيور الييئات الاستشارية لمحملبت الانتخابية. 

 ظيور مؤسسات الإنتاج المتخصّصة في الإعلبف السياسي. 

وقد يكوف الإعلبف السياسي عبارة عف إعلبف الصّورة الذىنية أو إعلبف الشخصية، فيركّز 
مضمونو عمى الجانب العاطفي لمناخب تجاه شخصية المرشّح مف خلبؿ التأكيد عمى مجموعة مف 

 .الصفات الخاصّة بو كالحنكة الإدارية والمواىب الخطابية

 تيتـ بتزويد الجماىير بمعمومات كافية ووافية عف القضايا ذات العلبقة : إعلبف القضية
 .المباشرة بحياتيـ كالنواحي الاقتصاديةمثلبً 

                                                           

 .29، ص2004الإسكندرية، دار الجامعة الجديدة، التفاوض، - التسويق السياسي فف البيععبد السلبـ أبو قحف، -1
 .14محمد بف سعود البشر، مرجع سابق، ص -2
 .50عبد الغفار رشاد القصبي، مرجع سابق، ص-3
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  ًيتضمّف بياناً بجوانب الضّعف في شخصية الخصـ، ونقد رؤيتو : قد يكوف إعلبناً سمبيا
المتجدّدة فيما يطرحو مف أفكار، وقد أصبح سبيلًب استراتيجياً ناجحاً لمتأثير عمى الناخبيف 

 .بتغيير وخمق الصورة النمطية عف المترشحيف السياسييف

ومثاؿ ذلؾ أف صورة بوش الابف كانت مثلًب لممنقذ مف الإرىاب، والمعزز لمحرية والإصلبح 
الديمقراطي في العالـ، وكانت صورة بيل كمينتوف تمثل الحيوية المتدفقة والشباب والاتجاه الراديكالي 
مقارنة ببوش المحافع، أما صورة أوباما فكانت مرتبطة بالتغيير، كذلؾ جيمي كارتر الذؼ ساعدتو 

ـ، باعتباره رجل أعماؿ بنى نفسو بنفسو كمزارع لفوؿ 1976صورتو في النجاح في الانتخابات عاـ 
 .(1)السوداني، إلى غير ذلؾ مف الصور

 الدعايـة السياسية والانتخابيـة: المطمب الرابـع

 :تعريف الدعاية-1

 مف الفعل دعَا والمقصود نشر الأفكار، وعند المحدثيف نشر الدعوة لشخص ما، :الدعاية لغة
 .(2)ضرب ما، ومبدأ ما

 .ولقد تعدّدت تعريفات الدّعاية واختمفت نتيجة التغيرات التي أدخمت عمييا بمرور الزمف

بأنّيا التعبير المدروس عف الآراء والأفعاؿ الذؼ يصدر مف الأفراد "ؿوؼ ىارولد لاز" فقد عرّفيا 
 .(3)والجماعات الأخرػ، وذلؾ مف أجل أىداؼ محدّدة مسبقاً، ومف خلبؿ تحكـ نفسي

بأنّيا مجموعة الرموز التي تؤثّر عمى الرأؼ أو السموؾ، وذلؾ " Mirton" "ميرتوف "وعرّفيا 
 .بالنسبة لمقضايا غير المتفق عمييا في المجتمع

وتعدّ الدعاية السياسية إحدػ الظّواىر اليامة والبارزة في العالـ، فقد أصبح الفرد في العصر 
 .الحديث يتعرض إلى سيطرة كبيرة مف قبل الدعاية السائدة في النظاـ السياسي

                                                           

 15محمد بف سعود البشر، مرجع سابق، ص -1
 الباحث الإسلبمي، مجمةنزىت محمو،طبيعة العلبقة بيف الخطاب الدعائي والخطاب السياسي، بحث منشور في -2

 .49جامعة بغداد، كمية الإعلبـ، ص : العراؽ
 .6، ص 2006، لبناف، دار النيضة العربية، الدعاية وأساليب الاقناعمي عبد الله، -3
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والدعاية السياسية ىي أساساً عممية إثارة المواطف بقصد الوصوؿ إلى تسوية التتابع المنطقي، 
وتفترض الدعاية السياسية نوعاً مف أنواع التلبعب الذؼ يجب أف يخضع لفمسفة معينة، وتيدؼ إلى 

توليد مواقف وتصرفات لدػ الأفراد والجماعات التي تتوجّو إلييـ، وتعديل الإدراؾ الخاص بيـ والتحكـ 
يتقبّموف كل الأفعاؿ التي يقوـ بيا  (الناخبيف)، بل تسعى إلى جعل الجميور المستيدؼ ـفي سموكياتو

 .(1)السياسي القائـ بيذه الدعاية

واليدؼ الأساسي مف الدعاية السياسية ىو العمل عمى بناء اتجاىات لتدعيـ صورة النظاـ 
السياسي والحكاـ لدػ الرأؼ العاـ والجماعات، وعدّ قوة مؤثرة في تعبئة التأييد الجماىيرؼ لمنّظاـ، 

وخدمة أىدافو، كذلؾ تسعى الدعاية السياسية إلى تحقيق الدعاية إلى أداة لمتحكّـ في مواقف واتجاىات 
 .(2)الأفراد

كما تعرّؼ الدّعاية السياسية بأنيا تمؾ الدعاية التي تيدؼ إلى توليد الانحرافات بتعديل إدراؾ 
المجموعات السكانية التي تتوجو إلييا، وأحكاميا التقييمية، فيي تسعى إلى جعل ىذه المجموعات فاترة 

 .(3)وتدفعيا إلى تقبل كل الأفعاؿ التي يرتكبيا السياسي أو الحزب القائـ بيذه الدعاية

بحيث تزداد فعالية الدعاية السياسية عندما ترتبط بوجود حزب معيف واحد او تحالف سياسي 
في السمطة تميز التجارب السياسية أنو مف الممكف تمقيف المواطنيف لفترة قد تكوف وجيزة الآراء 

والتصرفات التي يتبناىا النظاـ السياسي، وىنا تبرز أىمية العلبقة بيف الدعاية السياسية والأيديولوجية 
 .(4)السائدة لمقائـ بالدعاية

ىذا فيما يتعمق بالدعاية السياسية والأيديولوجية السائدة، أما الدعاية الانتخابية فقد عرّفت بأنيا 
مجموعة الأنشطة التي يقوـ بيا الحزب أو المرشّح السياسي بيدؼ إعداد الجميور والناخبيف 

بالمعمومات في برنامجو وسياستو وأىدافو ومحاولة التأثير فييـ بكل الوسائل والأساليب والإمكانات مف 
 .خلبؿ جميع قنوات الاتصاؿ وذلؾ بيدؼ الحصوؿ عمى أصوات الناخبيف والفوز في الانتخابات

                                                           

 .27-25، ص 2005دار الإيماف لمطباعة، : ، القاىرةالاتصاؿ السياسي والدعاية الانتخابيةصفوت العالـ، -1
 .29نفس المرجع، ص -2
، د ب ف المؤسسة الجماعية لمنشر والتوزيع، 2الفرزدؽ لله، ط: ، ترالدعاية والدعاية السياسيةغي درونداف، -3

 .10، ص 2002
 .30صفوت العالـ، مرجع سابق، ص -4
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الأنشطة الاتصالية المباشرة وغير المباشرة التي يمارسيا مرشح : وىناؾ أيضاً مف عرّفيا بأنيا
 .(1)أو حزب بصدد حالة انتخابية معينة بيدؼ تحقيق الفوز في الانتخابات

فالدعاية الانتخابية ىي مجموعة الأنشطة الاتصالية التي يقوـ بيا مترشح أو حزب سياسي 
خلبؿ العممية الانتخابية، تقوـ عمى إعداد الناخبيف بمعمومات عف برنامج المترشّح، ومحاولة التأثير 

 .فييـ بكافة الأساليب لمفوز بأصواتيـ

فالدعاية الانتخابية تستيدؼ التعريف بالحزب السياسي ومرشحيو والتعريف ببرنامجو، حتى 
يتمكّف الناخبوف مف تكويف رأؼ معيف حوؿ المترشح، بيدؼ كسب تأييدىـ ومف ىنا تتضح العلبقة بيف 
الدعاية السياسية والانتخابية، فالأولى ىي الدعاية الاستراتيجية لمحزب السياسي يتـ مف خلبليا وضع 
الإطار العاـ لمسياسات والبرامج وتوجيات الحزب، فيي شاممة ومستمرة مف حيث أنيا وسيمة ضرورية 

لاستيعاب أكبر عدد مف الأفراد، وجذبيـ اىتماميـ، بينما الدعاية الانتخابية فيي بمثابة الدعاية 
التكتيكية لمحزب، حيث تسعى إلى تحقيق أىداؼ مرحمية ومحددة تيدؼ إلى تدعيف الثقة لمحزب 
مداد الناخبيف بالمعمومات اللبزمة ومحاولة إقناعيـ والتأثير فييـ  السياسي أو المرشح السياسي، وا 

 .(2)بغرض الفوز في الانتخابات

ونستنتج ممّا سبق أف ىناؾ علبقة ارتباطية بيف الدعاية الانتخابية والدعاية السياسية، 
فاستمرار الدعاية التي تستعمل كافة الأساليب والوسائل الممكنة ىي تدعيـ لمدعاية الانتخابية التي يقوـ 

بيا الحزب، خلبؿ الحممة الانتخابية، فالحممة الانتخابية تقوـ عمى مرتكزات دعائية وأساليب إقناعيو 
 .لمبرامج السياسية التي يقوـ عمى أساسيا مضموف الدعاية السياسية لمحزب

 

 

 

 

                                                           

 .89-88صفوت العالـ، مرجع سابق ، ص -1
 .92، 91نفس المرجع ، ص - 2
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 :أساليبالدعاية في الحممة الانتخابيـة-2

في محاولة منا لتبسيط الوسائل الدعائية والإقناعية المستعممة في الحملبت الانتخابية ىناؾ 
شرعية وقانونية، لاحتراميا للؤخلبؽ في الدعاية الانتخابية، وىناؾ أساليب غير : قسماف مف الأساليب
 .شرعية ولا أخلبقية

 الأساليب الشرعيـة: 
 وىو الجزء القائـ بعممية الاتصاؿ خلبؿ الحممة الانتخابية بتجزئة :أسموب التبسيـط 

 .البرامج إلى نقاط محدّدة واضحة قدر المستطاع وفق نصوص مختصرة واضحة

 ويعد مف أمثر الأساليب استعمالًا في الدعاية السياسية بيدؼ إقناع :أسموب التكرار 
فالتكرار يقوـ .الناخبيف ببرنامج معيف، ويرتبط التكرار بالحالة النفسية لمستقبل الرسالة

بدفع الشخص المستيدؼ إلى إدراؾ فحوػ الرسالة، وكذلؾ يقوـ بتذكير الجميور 
ببرنامج المرشّح حتى يرسخ في ذاكرتو، وىذا ىو اليدؼ الذؼ يسعى إليو المرشح 

غالباً، ويجب الإشارة إلى أف التكرار في حالة الحممة الانتخابية ييدؼ إلى إحداث نوع 
مف الياجس لدػ الجميور المستيدؼ، فبدلًا مف إدراؾ ىذه الحملبت بطريقة فاترة 

 .فإنيـ يستقبمونيا آمميف في نفس الوقت إزعاجيا ليـ

وكذلؾ يمكف لمتكرار أف يولد في نفس الجميور الشعور بقوة المرشّح مف خلبؿ قياـ المرشح 
بتنظيـ تظاىرات وتجمعات تضـ حشود كبيرة  مف الأفراد، وكذلؾ تكرار المرشّح لبرامجو بشكلٍ مستمر 

 .في المناسبات، يجعل الجميور يعتقد بافّ ىذاو المرشح جدير بالثقة وبرنامجو مستمر وراسخ

 تعدد الصورة أحد الأشكاؿ التعبيرية ضمف العديد مف :أسمـوب الصورة والشعارات
أساليب السياسة، وىي تعرض نفسيا بفعالية، فعمى القائـ بالاتصاؿ الاىتماـ والتحكـ 
في تقنيات الصورة السياسية، بوصفيا منتوجاً قائماً بحد ذاتو، والصورة السياسية في 
شكميا العاـ عبارة عف ورقة تحمل نصاً مصوراً تمثيمياً أو خطياً تمصق في أماكف 
 .مخصصة، وقد تظير في صفحات الصحف أو توزّع خلبؿ التجمعات والمسيرات

أما فيما يتعمق بالشعارات لكونيا أسموب ناجح في ترسيخ أفكار المترشح لدػ الجماىير  
 .فنجاح المترشح مف نجاح شعارات مناصريو
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 وىي أسموب مف أساليب الدعاية الانتخابية المستجدة، :أسمـوب المناظـرات الانتخابيـة
وىي عبارة عف مبارزة انتخابية عمنية بيف متنافسيف تديرىا بيئات محايدة والحكـ فييا 

لجميور الناخبيف، واليدؼ مف المناظرة ىو تسييل ميمة الناخب في تحديد رأيو 
 .الانتخابي

 الأساليب غيـر الشرعيـة: 
 وىو أسموب لا أخلبقي يتـ مف خلبؿ إعطاء الناخب قيمة :أسموب شراء الأصوات 

 .مادية مقابل صوتو

 يقوـ المرشّح بأخذ عيد موثق مف قادة الرأؼ عمى الإدلاء :أسموب القسم وأخذ العيود 
 بأصواتيـ لصالحو، وتكثر في بمداف العالـ الثالث لا سيما مع أعياف وشيوخ العشائر

 والتلبعب بفرز الأصوات ومحاضرات الانتخاب، وىو تحايل مرشّح أسموب التزويـر ،
 .عمى آخر باستعماؿ وقائع مزيفة مف أجل إسقاطو

 عممية الاعتداء جسدياً أو كلبىما بأسموب جارح عمى المرشح أو :أسموب العنف 
 .(1)الناخب خلبؿ الحممة الانتخابية

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           

 .70،ص62ص.صفوت العالـ، مرجع سابق-1
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دور وسائل الإعلام في الاتصال السياسي وأثرىا عمى : المبحث الثاني 
 .الرأي العام 

أصبحت وسائل الإعلبـ ميمة في حياة الأفراد وتيتـ بمختمف جوانب حياتيـ اليومية فيي 
 . تصل الفرد بالعالـ الخارجي وتمده بالمعمومات اللبزمة في كافة المجالات خاصة المجاؿ السياسي

 .مفيوم الإعلام السياسي :المطمب الأول 

الإعلبـ ىو نشر الحقائق الثابتة الصحيحة،والمعمومات الصادقة والأفكار :ـ تعريف الإعلام1
 .والآراء لتزويد الجماىير والرأؼ العاـ بالمعمومات حوؿ القضايا والمشكلبت المثارة

 :ىناؾ العديد مف التعاريف حوؿ الإعلبـ نذكر منيا عمى سبيل المثاؿ لا الحصر 

حيث يرػ أف كممة الإعلبـ تعبر عف ظاىرة الاتصاؿ الواسع باعتبارىا : إبراىيم إمامتعريف
إدلاء مف جانب واحد لايعبر عف التفاعل والمشاركة عمى عكس الاتصاؿ والتي تعني التفاعل 

 (1)والمشاركة

 (2).بأنو تزويد الجماىير بالمعمومات والحقائق الصحيحة"حمزة عبد المطيف"كما يعرفو

عمى أنو مجمل أوجو النشاط الاتصالية اليادفة إلى تزويد الجميور "سمير حسين"وعرفو كذلؾ 
بكافة المعمومات والحقائق الواقعية الصحيحة ،قصد خمق أكبر درجة مف المعرفة والوعي والإدراؾ 

 (3 ).لمفئات التي تتمقى المادة الإعلبمية ،حوؿ كل القضايا والموضوعات المثارة

 بأنو التعبير الموضوعي لعقمية الجماىير وميولاتيـ " :اوتوجراف"وعرفو أيضا العالـ الألماني 
واتجاىاتيـ في نفس الوقت وىو تعبير موضوعي المقصود منو اف الرجل الإعلبمي لايعبر تعبيرا ذاتيا 

                                                           

 .27 ،ص 1969مكتبة الانجمو المصرية، : ، القاىرة الإعلبـ والاتصاؿ بالجماىيربراىيـ الإماـ، -1
 .68عاطف عدلي العبد،مرجع سابق ،ص -2
 .21 ،ص 1984عالـ الكتب ،: ، القاىرةالإعلبـ والاتصاؿ بالجماىير والرأؼ العاـسمير محمد حسف ،-3



علاقة الاتصال السياسي بالمشاركة الانتخابية:                                     الفصل الثاني  
 

54 
 

فدوره في المجاؿ الإعلبمي يختمف عف دور الفناف أو الأديب إذ يعتمد التعبير الموضوعي عمى 
 (1 ).الحقائق والمعمومات و الإحصائيات 

 :مف خلبؿ التعريفات السابقة للئعلبـ نجد أف ىناؾ خصائص مميزة لو فيو

نشاط اتصالي يمكننا مف إسقاط كامل مقومات ومكونات الاتصاؿ مف مصدر *
المعمومات،ومف الرسالة الإعلبمية ،الوسائل الإعلبمية الناقمة ليذه الرسائل ،جميور المتمقيف مع ترجيح 

 الأثر الإعلبمي 
ييدؼ الإعلبـ إلى إيصاؿ مجموعة مف المعمومات والحقائق حوؿ المشكلبت المثارة *

 .ـوالقضايا اليامة إلى الجماىير والرأؼ العاـ بغية التأثير في سموكياتو
 : ـ تعريف الإعلام السياسي2

إف ارتباط الإعلبـ بالسياسة ليس جديدا ومسؤولية الإعلبـ في المجاؿ السياسي ليس وليد ىذا 
 .العصر 

ػ الإعلبـ السياسي ىو أحد فروع الإعلبـ الذؼ يعني بأنماط الاتصاؿ السياسي، ويؤدؼ إلى 
وظيفة سياسية لمقائميف عميو سواء كاف عمى المستوػ الوطني أو الدولي ،وتقتصر أىدافو ودوافعو عمى 
إحداث تأثيرات واقعية أو محتممة عمى عمل وسموكيات الآخريف ،فيو يؤثر ويتأثر بالسياسة في علبقة 

 .(2)تجاذب في إطار البيئة والظروؼ القائمة
وكذلؾ يعرؼ الإعلبـ السياسي بأنو المضموف لوسائل الإعلبـ الذؼ لو أثر ،ويقصد أف يكوف 

 (3)ليذا المضموف أثر في توزيع أو استخداـ السمطة في المجتمع ،

 

 

 

                                                           

المكتب الجامعي الحديث ، :،مصر العلبقات العامة والإعلبـ مف منظور عمـ الاجتماع حسيف عبد الحميد رشواف ، -1
 .248 ،ص 1997

،رسالة ماجستير غير منشورة،الجامعة "اشكالية الإعلبـ السياسي في النظاـ الدولي الجديد "حمد عمي الحوسني،-2
 .16،ص 2004الأردنية كمية الدراسات العميا في العموـ السياسية،

3-M sehudson, political communication : history international-

encyclopedia.ofcommunication.vol13New York:Oxforduniversity press,1989,p304 
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 : ـ تعريف وسائل الإعلام 3
وجدت وسائل الإعلبـ بوجود العالـ ،ومرت بعدة مراحل إلى أف وصمت إلى ماىي عميو الآف 

وأىـ ىذه المراحل،في مرحمة العصر الحديث حيث شيدت تطورا كبيرا واتصفت بسيطرة الرأؼ العاـ كما 
 (1)بالإرادةجون جاك روسو عبر عنيا 

 ومف ىنا أخذت وسائل الإعلبـ صورة جديدة تبعيا اختراع النبأ والراديو والتمفزيوف 
 :تتميز وسائل الإعلبـ بجممة مف الخصائص يمكف تمخيصيا فيمايمي 

  وسائل الإعلبـ غالبا ما تكوف ذات اتجاه واحد،فكمما يكوف ىناؾ طريق سيل أو سريع
 المشاىد حتى يرد أو يسأؿ  عما يدور في ذىنو مف أسئمة

  وسائل الإعلبـ تتضمف قسطا كبيرا مف الاختيار،حيث تختار الجميور الذؼ تخاطبو
 .وترغب في التأثير فيو 

  لوسائل الإعلبـ القدرة عمى تغطية مساحات كبيرة واسعة،ومػخاطبة فئة واسعة مف
 الأفراد

  وسائل الإعلبـ ىي مؤسسة اجتماعية تستجيب إلى البيئة التي تعمل بيا بسبب
 (2 ).التفاعل القائـ بينيما وبيف المجتمع

  تسعى وسائل الإعلبـ إلى جذب أكبر عدد ممكف مف الناس مف خلبؿ تغطية
 .افتراضية يتجمع مف حوليا أكبر عدد مف الجماىير

 ػ تيدؼ وسائل الإعلبـ إلى أىداؼ عديدة أىميا: 
  خدمة الناس عف طريق الدعاية والإعلبف وذلؾ لتوصيل أكبر قدر مف المعمومات

والحقائق وذلؾ لإتاحة الفرصة لمتفاعل بيف الأفراد الناخبيف و الحكاـ لضماف التعبير 
يصاليـ لمسمطات  .عف آرائيـ وأفكارىـ وا 

 (3 ).المحافظة عمى النظاـ السياسي السائد في المجتمع وتبني مخططو والدفاع عنو 
 :تتنوع وسائل الإعلبـ وتنقسـ غمى أنواع ىي 

 

                                                           

 .18عماف،الأردف،دار الفكرلمطباعة والنشر والتوزيع،د س ف،ص أثر وسائل الإعلبـ عمى الطفل،صالح دياب ،-1
 .21صالح دياب،مرجع سابق،ص -2
 22أبراىيـ إماـ،مرجع سابق،ص -3
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 .وىي الوسائل التي تعتمد عمى سمع الإنساف كالراديو :ـ وسائل إعلام سمعية 
تعتمد عمى البصر وتسمى أيضا السمعية البصرية لأنيا تركز عمى :ـ وسائل إعلام بصرية 

 .حاستي السمع والبصر معا في استقباؿ المعمومات
 وىي وسائل تعتمد عمى الكممة مثل الصحف والمجلبت ،والكتب  :ةـ وسائل إعلام مقروء

وحديثا أصبحت وسائل الإعلبـ الإلكترونية أكثر رواجا منذ ظيور الانترنيت وتطور الوسائل 
، وصولا إلى ظيور مايسمى بواقع التواصل الاجتماعي التي تعرؼ بكونيا مجتمعات (1 ).الإلكترونية

إلكترونية ضخمة تقدـ مجموعة مف الخدمات التي مف شأنيا تدعيـ التواصل بيف أعضاء الشبكة 
 .(2)الاجتماعية ومشاركة الوسائط مع الآخريف

وتعتبر ىذه المواقع لغة العصر وأعظـ شيء بالإعلبـ الجديد لأنيا تجاوزت صعوبات الإعلبـ 
 . التقميدؼ حيث غطت العالـ بأسره ،ووفرت فرصة للبتصاؿ المباشر

  .الرأي العام: المطمب الثاني 
 :تعريف الرأي العام-1

اختمف المؤلفوف والباحثوف في مجاؿ عمـ الاجتماع والسياسة فيما بينيـ اختلبفا كبيرا حوؿ 
براز أىـ خصائصو ومقوماتو إلى حد وجود اتجاىيف اثنيف في ىذا الموضوع  تعريف الرأؼ العاـ وا 

،حيث يذىب أنصار الاتجاه الأوؿ إلى التأكيد عمى وجود الرأؼ العاـ كحقيقة ذات كياف واستقلبؿ ذاتي 
 (3 ).،بينما يرػ أنصار إلى إنكار وجود الرأؼ العاـ إنكارا تاما 

فالرأؼ العاـ يعتبر تعبيرا عف وجية نظر الأغمبية بعد تفكير عميق واستعراض لكل الآراء 
المتضاربة ،والاستماع إلى تبريرات كل حدا ،فالرأؼ العاـ يكوف وجية نظر تجاه كل قضية عمى حدا 

 (4 ).وقد تختمف وجيات النظر مف قضية إلى أخرػ تبعا لظروؼ الشعب وثقافتو

                                                           

 .100،ص 2003،د ب ف،الدار المصرية المبنانية،.3،طالاتصاؿ ونظرياتو المعاصرةمكاوؼ حسف وآخروف،- 1
،رسالة "والاشباعاتتالمدونات الالكترونية في الجزائر؛دراسة في الاستخداما"سييمة بضياؼ،- 2

 .77،ص 2009ماجستير،الجزائر،باتنة،جامعة الحاج لخضر،
 ..38،ص 2004دار المعرفة الجامعية،:،القاىرة(الأسس النظرية والمنيجية)الرأؼ العاـ وقياسوجماؿ مجاىد،-3
 50،ص 2011دار المسيرة،لمنشر والطباعة والتوزيع،:،عمافمدخل إلى الرأؼ العاـمراد كامل،-4
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إف الرأؼ العاـ ىو الفكرة السائدة بيف جميور "الرأؼ العاـ بقولو إبراىيم إمام وقد عرؼ الدكتور 
مف الناس تربطيـ مصمحة مشتركة إزاء موقف مف الواقف أو تصرؼ مف التصرفات ،أو مسألة مف 

 (1)".المسائل العامة التي تشير اىتماميـ أو تتعمق بمصالحيـ المشتركة
أف الرأؼ العاـ ىو الرأؼ السائد بيف جماعة مف الناس كبيرة "جمال مجاىد"وكذلؾ يرػ الدكتور 

أو صغيرة إزاء قضية ،أو مشكمة تمس مصالحيـ أو قيميـ ،ثـ التوصل إليو بعد نقاش للآراء والأفكار 
 .(2)المختمفة بيدؼ الوصوؿ إلى التأييد أو معارضة صناع القرار 

بأنو  (الرأؼ العاـ و الدعاية)عرفالرأيالعاـ في كتابو " دوب"ونذكر أيضا أف الباحث الأمريكي
ميوؿ الناس تجاه قضية معينة عندما يكونوف أعضاء في المجموعة الاجتماعية نفسيا وقد يصل 

المجموع إلى تكويف رأؼ عاـ عف طريق النقاش ،فالرأؼ العاـ بنظره ىو حاصل ضرب الآراء الفردية 
 (3 ).ببعضيا ىو رأؼ الجماعة

ونجد أيضا التعريف الوارد في الموسوعة الميسرة لممصطمحات السياسية بشأف الرأؼ العاـ بأنو 
وجيات النظر والشعور السائد بيف جميور معيف في وقت معيف إزاء موقف أو مشكمة مف المشكلبت 

 (4 ).العامة
نستنتج مف جممة التعاريف السابقة أنو لايوجد تعريف موحد لمرأؼ العاـ ولكننا نممس مجموعة 

 :مف الخصائص المشتركة التي يتشكل مف خلبليا الرأؼ العاـ وىي 
 .الرأؼ العاـ ىو نتاج اجتماعي لعممية اتصاؿ متبادؿ بيف العديد مف الأفراد في المجتمع*
الرأؼ العاـ ىو موقف اختيارؼ يتخذه الشخص إزاء قضية مثيرة لمجدؿ ويكوف ظاىريا ومعبر *

 .عنو 
 (5 ).يستمد الرأؼ العاـ شكمو مف الإطار الاجتماعي الذؼ يتحرؾ بداخمو*

                                                           

 224.اسماعيل عبد الكافي،مرجع سابق،ص -1
دور المواقع الاجتماعية التفاعمية في توجيو الرأؼ العاـ الفمسطيني وأثره عمى المشاركة "طاىر حسيف أبو زيد،-2

 .49،ص 2012غزة،جامعة الأزىر،كمية الاقتصاد،:،فمسطيف "السياسية
 .38جماؿ مجاىد ، مرجع سابق ،ص -3
 .50مراد كامل ، مرجع سابق ، ص -4
 .50طاىر حسيف أبو زيد ، مرجع سابق ، ص -5
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ويمكننا تعريف الرأؼ العاـ بأنو وجيات النظر وتوجيات أغمبية الأفراد في المجتمع ومواقفيـ 
إزاء قضية أو موقف معيف ،ويكوف نتيجة تفاعل بيف الأفراد وذلؾ لارتباط مصالحيـ ،ويمكف القوؿ أف 

 .زيادة فعالية الرأؼ العاـ تكوف بارتفاع نسبة الوعي السياسي في المجتمع

 ـ خصائص الرأي العام2
 :يتميز الرأؼ العاـ بمجموعة مف الخصائص نذكر منيا

ػ الرأؼ العاـ ليس ثابتا ،بل يتصف بالحركية الدائمة وقد يتغير بشكل سريع أو بطيء حسب 
 .العوامل المؤثرة عميو 

 ػ الرأؼ العاـ يتكوف تجاه قضية مثيرة لمجدؿ وليس اتجاه قضية مسمـ بيا
ػ قد يكوف الرأؼ العاـ مستمر أو غير مستمر ،وقد لا يظل مستمرا لفترة طويمة مف الزمف إلا 

 .إذا ضمت الأحداث تساند ىذه الاستشارة 
 . التوصل إلى حل ليا عػ قد يتكوف الرأؼ العاـ تجاه بعض المشاكل ولكف لايستطي

ػ يكوف الرأؼ العاـ أكثر موضوعية إذا تـ تزويده الجميور بالمعمومات الحقيقية والكافية عف 
 .(1)القضية أو الموقف المثير لمجدؿ

 : ـ طرق قياس الرأي العام 3
تعرؼ الموسوعة الاجتماعية طريقة قياس الرأؼ العاـ عمى أنيا تمؾ العممية التي يتـ مف 

خلبليا التعرؼ إلى ردود أفعاؿ الناس وتوجياتيـ تجاه عبارات وأسئمة مصاغة بشكل واضح ،وذلؾ مف 
 (2):خلبؿ المقابلبت والمحاورات وتنقسـ طرؽ قياس الرأؼ العاـ إلى نوعيف

تستخدـ لقياس الاتجاىات الظاىرة لعينة مف الجميور وذلؾ مف خلبؿ الاستعانة :طرق كمية *
بعدة وسائل لجمع البيانات كالاستبياف ، الاستفتاء الذؼ قد يكوف عف طريق البريد أو عف طريق 

 .المقابمة المباشرة
تستخدـ لمكشف عف قوة اتجاىات الرأؼ العاـ وأسباب تكويف ىذه الاتجاىات  :طرق كيفية *

 :ومعرفة العوائق التي تقف في سبيل تكوينيا ،ويمكف تقسيميا إلى ثلبث أنواع رئيسية 
 استطلبع الرأؼ العاـ لمتعرؼ السريع والفورؼ عمى الرأؼ العاـ : أوليا 

                                                           

 .71،ص 1996مؤسسة زىراف لمنشر والتوزيع،:،عمافالعلبقات العامة مفاىيـ وممارساتجودة محفوظ،- 1
 .57طاىر حسيف ابوزيد،مرجع سابق،ص - 2
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فيو قياس اتجاىات الرأؼ العاـ محاولة لتحديد اتجاه الرأؼ العاـ وىو أدؽ مف النوع :أما الثاني 
الأوؿ ،أما النوع الثالث فيو يتمثل في دراسات التسويق لمتعرؼ إلى آراء الناس واتجاىاتيـ والتنبؤ 

 (1).بتصرفاتيـ
إف السياسييف والحكاـ يسعوف دائما إلى قياس الرأؼ العاـ ومعرفة مدػ قوتو وشدتو بيدؼ 

معرفة رغبات الجميور خشية مف تفاعل الجميور مع قضايا مثيرة لمجدؿ قد تصبح عائق أماـ الحكاـ 
،ثـ إف الرأؼ العاـ جد ميـ خلبؿ العممية الانتخابية ،فالحكاـ أو المرشحيف يسعوف إلى التأثير عمى 

 .الرأؼ العاـ بكافة الوسائل وذلؾ لكسب تأييده والفوز في الانتخابات
 .دور الإعلام السياسي في توجيو الرأي العام :المطمب الثالث 

تعتبر وسائل الإعلبـ المختمفة مف العوامل الأساسية في تشكيل الرأؼ العاـ وتوجييو وبنائو، 
فيي تؤثر وتتأثر بكل مف الجماىير والرأؼ العاـ ،والنخب السياسية ،فوسائل الإعلبـ تقوـ بتحديد 
برنامج مف الأفكار والمواضيع الساخنة التي تشغل الجماىير وذلؾ بما يتوافق مع توجيات النخب 

 (2 ).الحاكمة 
ػ تقوـ وسائل الإعلبـ بتوفير قاعدة واسعة مف المعمومات التي تعبر عف توجيات الرأؼ العاـ 
لمنخب الحاكمة وآرائيـ ،فصانعوا القرار والزعماء السياسيوف يعتبروف وسائل الإعلبـ تطمب الأمػػػػػػػػػػر 

 (3 ).ذلؾ 
الذؼ يتوافق مع الطبيعة الثقافية لممجتمع وبمورة اتجاىاتو وقيمو ومعارفو السياسية وتحديد  

 .(4)وجية تفكيره 
إضافة إلى ذلؾ فيي تعمل عمى تعميق الإقناع لدػ الأفراد بضرورة المشاركة في العممية 

 .السياسية ،وتساعدىـ عمى اتخاذ قرارات سميمة
 :ويمكننا أف نبرز مؤثرات الإعلبـ عمى الرأؼ العاـ مف خلبؿ قيامو ب 

 بقائو عمى حالو :بعث الاستقرار  فالإعلبـ يعمل عمى الحفاظ عمى الوضع القائـ وا 
 .ويرجع السبب في ذلؾ إلى أف الإعلبمييف يتأثروف بالأفكار السائدة في المجتمع

                                                           

 .58طاىر حسيف ابوزيد،مرجع سابق،ص - 3
 .95جماؿ مجاىد،مرجع سابق،ص -1
 .139،ص 2004دار الفجر لمنشر والتوزيع،:عزيزة عبده،الإعلبـ السياسي والرأؼ العاـ،القاىرة- 2
 .94قندوز عبد القادر،مرجع سابق،ص -3
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 باستطاعة الإعلبـ تغيير آراء الجميور باختيار نوع الأخبار التي : تغيير الرأي
 .يعرضيا

  إبراز موضوعات وتجاىل موضوعات أخرػ مع وتضخيـ أحداث :تحديد الأولويات
 .أو تيويف أخرػ 

  وتطرح مف ,  فوسائل الإعلبـ تختار ماتراه مناسبا لمجميور:تحديد الخياراتالمطروحة
 .خلبلو فكرىا وفمسفتيا 

  إبراز نخبة وا علبء شأنيا وتحقيق الشيرة ليـ وبذلؾ تعريفيـ لمرأؼ :الترفيع والإعلاء 
 (1)العاـ

 ويجب الإشارة إلى أف دور وسائل الإعلبـ في توجيو الرأؼ العاـ بيدؼ المشاركة الانتخابية 
 :يتوقف عمى جممة مف العوامل ىي كالتالي 

  ومدػ قدرتيا عمى الوصوؿ ,مدػ الوجود الفعمي لتمؾ الوسائل في المسرح السياسي
إلى الجماىير المستيدفة لايمكننا التنبؤ بدور وسيمة إعلبمية لا تصل أساسا إلى 

 .الجميور 
  الأمر الذؼ يعكس :مدػ اعتماد الجميور عمى وسائل الإعلبـ كمصدر لممعمومات

 .ثقة الجميور في تمؾ الوسائل 
  مدػ التكامل بيف الوسائل في المجتمع حيث أنو مف الأمور التي تقمل مف تأثير

 .وسائل الإعلبـ في عممية المشاركة السياسية بصفة عامة
  ملبئمة الظروؼ الاجتماعية والثقافية في المجتمع لخمق مناخ مساعد عمى المشاركة

 .في العممية السياسية،فالإعلبـ ىو جزء مف منظومة المجتمع يتأثر ببيئتو 
  نجاح وسائل الإعلبـ في دفع المشاركة والتأثير عمى الرأؼ العاـ لا يحدث إلا مف

خلبؿ خمق حوافز لمجميور وحملبت إعلبمية لإقناع الأفراد بأىمية دوره في 
 .(2)المجتمع

 عمى وسائل الإعلبـ أف تتخذ موقفا حياديا اتجاه الأحداث بشكل موضوعي ومنطقي . 

                                                           

 .184مراد كامل،مرجع سابق،ص -1
 .99-98قندوز عبد القادر،مرجع سابق،ص -2
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حداث مشاركة   ومنو يمكننا القوؿ أف لوسائل الإعلبـ دورا ىاما في توجيو الرأؼ العاـ وا 
سياسية فعالة وتحويل الأغمبية الصامتة إلى أغمبية فاعمة وذلؾ مف خلبؿ المساىمة في زيادة الوعي 

قناعيـ بضرورة المشاركة في العممية السياسية  حيث تكوف ىذه الوسائل الوسيط بيف ,السياسي للؤفراد وا 
النخب الحاكمة والجماىير إضافة إلى قدرة الإعلبـ عمى الارتقاء بالرأؼ العاـ مف خلبلو تنفيذ أىدافو 

 .ووظائفو بصورة موضوعية تخدـ المجتمع ككل 
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 : خلاصـة
نتيجة لما تطرقنا إليو في ىذا الفصل نجد أف العلبقة بيف الاتصاؿ السياسي و المشاركة 
الانتخابية، تبرز مف خلبؿ الآليات التي يستخدميا الاتصاؿ السياسي خلبؿ العممية السياسية، و 

العممية الانتخابية بصفة خاصة؛أبرز ىذه الآليات تتجمى في الحملبت الانتخابية التي بدورىا امتداد 
لمتسويق السياسي وتتمخص في كونيا مجموعة مف الأنشطة و الفعاليات التي يقوـ بيا مرشح أو حزب 

حيث يقوـ المرشح باستخداـ مختمف وسائل الدعاية .سياسي خلبؿ فترة الانتخابات،بيدؼ الفوز فييا
السياسية و الانتخابية والأساليب الإقناعية لمتأثير في الرأؼ العاـ و التحكـ في سموكيات الأفراد 

 .وتوجياتيـ
إضافة إلى ىذا ىناؾ متغير جوىرؼ يؤثر في ىذه العلبقة، يتمثل في وسائل الإعلبـ التي ىي 

مف جية أخرػ،وسائل {المستقبل}،وبيف الأفراد (مصدر الرسالةّ }الوسيط بيف النخبة السياسية الحاكمة
الاتصاؿ ليا دور فعاؿ و متزايد في توجيو الرأؼ العاـ مف خلبؿ مساىمتو في زيادة الوعي السياسي 

و تجدر .لدػ الأفراد،و إقناعيـ بضرورة المشاركة السياسية بصفة عامة و الانتخابية بصفة خاصة
الإشارة أف وسائل الإعلبـ تقوـ بدور فعاؿ إذا كانت قريبة مف الأفراد،الأمر الذؼ يكوف في النظـ 
الديمقراطية التي تفسح مجالا أوسع للئعلبـ الحر اليادؼ،و يتقمص دورىا إذا كانت بيد السمطة 

الحاكمة فتكوف أداة بيدىا لإبقاء الأوضاع عمى ما ىي عميو بحيث أنيا تتحكـ في الإعلبـ بما يخدـ 
 . مصالح السمطة
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الاتصال السياسي من خلال الحملة الانتخابية لحزب التجمع :الفصل الثالث
 2012الوطني الديموقراطي في تشريعيات

 

نتطرّق . 2012دراسة حالة التجمع الوطني الديمقراطي في تشريعات   نتناول في ىذا الفصل

، وتأثيره عمى نسبة المشاركة خابيةإلى الدّور الذؼ يمعبو الاتصال السياسي خلال العممية الانت

الانتخابية، وذلك من خلال إسقاط آليات الاتصال السياسي أثناء الحممة الانتخابية لحزب التجمع 

النتائج المحصّل عمييا من قبل التجمع عمى  ، تفسير2012الوطني الديمقراطي في تشريعات ماؼ 

 .ضوء معطيات الاتصال السياسي
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 .إدارة العملية الانتخابية في الجزائر: المبحث الأول

 طبيعة النظام الانتخابي في الجزائر: المطلب الأول

العديد من الإصلاحات الخاصة بالقانون الانتخابي، - كغيرىا من الدول–شيدت الجزائر 
 .1989مبادرة من تغيير البنية التشريعية في دستور 

 يممس مرحمتين مختمفتين، أوليما قبل التعدّدية، ولن  ؼوالملاحع لمتاريخ السياسي الجزائر
نتطرق بالتفصيل حول ىذه المرحمة، لكن يجدر الذكر أن الغالب عمى ىذه المرحمة ىو مراىنة النظام 
عمى نظام الأغمبية، لأن تطبيقو ىو بمثابة المرآة العاكسة لطبيعة النظام في حد ذاتو، لأنّ تطبيقو ىو 
بمثابة المرآة العاكسة لطبيعة النظام في حد ذاتو، الأمر الذؼ جعل الييمنة لصالح الحزب الواحد أمراً 

 (1).منطقياً 

أمّا في مرحمة التعدّدية السياسية والحزبية فقد تميّزت بصدور العديد من القوانين المنطقية 
 :لمعممية الانتخابية

  الذي طبّق النظام المختلط89/13القانـون رقم : 

، بناءً عمى نصّ المادة العاشرة من الدستور، والتي 1989 أوت 07تمّ إصدار ىذا القانون في 
، من خلال القانون 1990 مارس 27تضمن الاختيار الحر الديمقراطي لممثمي الحزب، تمّ تعديميفي 

 أكتوبر 25 المؤرخ في 18-80 ممغياً أحكام قانون الانتخابات المعدل والمتمّم رقم 60-90رقم 
حدد : اعتماد نظام الانتخاب عن طريق القائمة: ، جاء ىذا القانون بجممة من التغييرات أىميا1980

 .(2)، أسس النظام الانتخابي62، 61ىذا النظام في المواد 

  نظام التمثيل النسبي بالقائمة90/06القانون : 
                                                           

 .40، المادة 1989الجيورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية، دستور -1
 1410محرم5 المتضمن قانون الانتخابات المؤرخ في 89 13الجميورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية، قانون رقم-2

 .848،ص32الجريدة الرسمية،ع).1989اوت7الموافق ل
 
 



الاتصال السياسي من خلال الحملة الانتخابية لحزب التجمع الوطني : الفصل الثالث

2012الديموقراطي في تشريعيات   
 

65 
 

 بموجب ىذا القانون تم اعتماد نظام انتخابي يجمع بين نظام الأغمبية ونظام التمثيل النسبي، 
نمط الاقتراع ىو الاقتراع العام المباشر و السرؼ، فقد غيّر صيغة الأفضمية المطمقة وتعويضيا بصيغة 

 %10عوض %7 حيث تمّ اعتماد نسبة 3نظام التمثيل النسبي بالقائمة، وذلك باعتماد العتبة الانتخابية،
من الأصوات الصحيحة التي تتحصل عمييا كل القائمة، لكي يتم انتخابيا، وىذا القانون لم يُطبق في 

 .أرض الواقع

  12/01القانون رقم: 

 .(1)، كمنظر الانتخابات، وقد نص عل الاقتراع ىو شخصي وسرؼ 2012 صدر في جانفي 

 .12/01وأبرز التغييرات التي أتى بيا قانون 

 .(2)استعمال صناديق شفافة -

حظر استخدام دور العبادة والمؤسسات والإدارات العمومية من أجل جمع تواقيع دعم  -
 المرشحين أو القيام بحملات انتخابية

  .(البصمة حمت محل التوقيع)استبدال التوقيع عمى لائحة الناخبين ببصمات طاقة الناخبين  -

 : بعدّة تغييرات لابدّ منن الإشارة إلى مزايا عيوب ىذا النظام12/01بعد أن جاء القانون الانتخابي 

 :مزايا نظام التمثيل النسبي-أ
فيو يفتح الباب أمام الأحزاب الصغيرة وحديثة النشأة لمحصول عمى : ضمان معارضة قوية -

 .(3)بعض المقاعد

حيثأنّ ىذا النظام يسمح بتشكيل كافة اتجاىات الرأؼ العام والأحزاب : عدالة في التمثيل -
 .السياسية

                                                           

، المتعمق بنظام 2012 جانفي 12 المؤرّخ في 12/01الجميورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية، القانون رقم -1
 .13، ص 2012 جانفي 12، 1، الجريدة الرسمية، ع315الانتخابات المادة 

 .22، 14نفس المرجع، ص ص -2
النظم السياسية دراسة في نظرية الدولة والحكومة والحريات العامة في الفكر الإسلامي عبد الغني بسيوني عبد الله، -3

 .243منشأة المعارف، ص : ، مصر4، طوالأوروبي
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زيادة خطوط ممثمي الأقميات في الفوز بالانتخابات مما يتماشى مع واقع التركيبة الاجتماعية  -
 .(1)والثقافية، كمجتمع معين

أمّا عيوب النظام فتتمخص في غموضو وكثرة التعقيدات، خاصة فيما يتعمق بالقواعد الرياضية 
التي من خلاليا يتم حساب الفائز في الانتخابات، والتي يصعب فيميا عمى عامة الناس، مما يفسح 

المجال أمام التلاعب، إضافة إلى مسألة ترتيب المرشحين في القائمة، لأنو أمرٌ مقيّد بيد قيادات 
 .(2)الحزب ومصالحيم الشخصية الضيقة

 واقـع الحملات الانتخابيـة في الجـزائر: المطلب الثاني

الحممة الانتخابية لم تبرز لموجود في الجزائر إلّا بعد الشروع في الإصلاحات التي تمت عمى 
مستوػ النظام السياسي الذؼ اتسم منذ الاستقلال بظاىرة التفرد في الحكم، وارفض المطمق لأؼ 

 .منافسة سياسية، وعدم السماحبوجود معارضة نظامية تستطيع مناقشة السمطة

لقد مارس النظام السياسي الجزائرؼ الدكتاتورية باسم الشعب، وذلك لتحقيق أىداف الثورة وفق 
الأحادية الحزبية التي لا تسمح ببعثرة القوػ والطاقات السياسية في ثنائية أو تعددية حزبية سياسية، 
فمن وجية نظر الاتصال السياسي ، فالنظام السياسي الجزائرؼ كان يمارس عممو في إطار حمقة 

مغمقة بين مدخلاتو ومخرجاتو، وكان  يصنع قراراتو داخل إطار من اليياكل والجماعات وفق منظور 
عام لمدولة، ولمصالح شخصية، وذلك عوضاً أن تكون قراراتو تعكس حاجات ومطالب الأفراد، وىذا ما 

 .(3)ساىم في توسيع اليوة بين السمطة والشّعب

وتخضع الحممة الانتخابية في الجزائر لمجموعة قوانين تضمن شفافيتيا، ونزاىتيا، فيي تفتح 
 19قبل واحد وعشرين يوماً من تاريخ الاقتراع، وتنتيي قبل يومين من ذلك التاريخ، فيي بيذا تدوم 

 يوماً من تاريخ الاقتراع وتنتيي قبل 12يوماً، أمّا في حالة وجود دورتين للانتخابات فإنيا تبدأ قبل 

                                                           

 .78أندرو رينولد وآخرون، مرجع سابق، ص -1
 .137عبد الغني بسيوني، مرجع سابق، ص -2
 دراسة نقدية عمى ضوء الحقائق الاجتماعية والثقافية والاعلامية في Agenda settingنظرية "يوسف تمار، -3

 .141، ص 2005، رسالة دكتوراه، الجزائر، "المجتمع الجزائرؼ 
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وتتجسد نشاطات الحممة الانتخابية في القيام بتجمعات، وتنظيم .  أيام10يومين، وتكون مدتيا 
 .الإشيار عبر وسائل الإعلام، وتوزيع الممحقات السياسية والمناشير

فالتجمعات يجبتنظيميا في أماكن مغمقة بتسييل التحاق المواطنين، وتخضع لمتصريح المسبق 
قبل ثلاث أيام من تاريخ التجمع، أما فيما يتعمق بالممصقات فيجب أنتكون في أماكن مسموح بيا، 
ومخصصة ليذا الغرض، بداية من التاسعة صباحاً إلى غاية الساعة الخامسة مساءً، وما يتعمق 

بالتغطية الإعلامية لمحممة الانتخابية أثار الكثير من الحساسية، بالرغم من أن القانون الانتخابي نصّ 
عمى استفادة كل مترشح من مجال عادل، وتكون حصص المرشحين متساوية، إلّا أنّو لم يوفّر 

ضمانات لتحقيق ذلك، باستثناء المجنة الوطنية المستقمة لمراقبة الانتخابات التي ليا حق التدخل في 
 .(1)حال الإخلال بيذا المبدأ، ومع ذلك لم تخلُ أؼ حممة انتخابية من تجاوز ىذا المبدأ

 :وىناك جممة من الممنوعات، يجب الالتزام والتقيد بيا، أثناء ممارسة الحممة الانتخابية وىي

 .منع استعمال أماكن  العبادات ومؤسسات التعميم والتكوين الميني لارتباطيا بالنظام العام -

 .منع استعمال رموز الدولة -

 .منع استعمال الطرق الإشيارية التجارية، فيي موجّية لغرض البرامج،  وليس للإتجار -

لقاء الخطب السياسية استعمال المغات الأجنبية - وبالرغم . (2)يُحظر أثناء الحممة الانتخابية وا 
من ىذا فقد لوحع استعمال المغة الفرنسية أثناء الحملات الانتخابية، كما أنّ الدولة قامت 
بتحويل الموحات الإشيارية المكتوبة بالمغة الفرنسية، وقامت أيضاً بنشر برامج المرشحين 

 .بالمغة الفرنسية في مختمف وسائل الإعلام

 . (3)يمنع عمى المرشّح القيام بأؼ تصرف أو سموك ميين أو غير أخلاقي -

وفيما يتعمّق بتمويل الحممة الانتخابية في الجزائر فإنّو يكون بمساىمة الأحزاب السياسية ومداخيل 
المرشحين، كحقوق الانخراط، وكذلك مساعدات مختمفة من قبل الدولة، وكضمان لمدولة لممساواة بين 

، ميما %10المرشحين في التمويل، فإنيا تتولّى تسديد النفقات الحقيقية للانتخابات الرئاسية في حدود 
                                                           

 85، ص 2007، ديوان المطبوعات الجامعية، نظام انتخاب رئيس الجميورية في الجزائربوكرا ادريس، -1
 .17حمام محمد زىير، مرجع سابق، ص -2
 .86بوكرا ادريس، مرجع سابق، ص -3
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 إذا تحصل المرشح عمى أكثر من %20كانت الأصوات المحصل عمييا لممرشح، وتساىم بنسبة 
 من الأصوات، وتتكفل %20 إذا تحصّل المرشح عمى أكثر من %30 من الأصوات، وتساىم بـ10%

 :الدولة بـ

 .طبع وثائق الحممة -

 .نفقات النشر في الصفحات المكتوبة -

 وضع القاعات العمومية  لإجراء التجمعات مجاناً  -

ولحماية الحممة الانتخابية من التأثير الأجنبي يمنع القانون الانتخابي تمقي أؼ مساىمة مالية  -
 .(1)من قبل أؼ دولة أجنبية، أو أؼ شخص طبيعي أو معنوؼ من جنسية أجنبية

كما يجب التطرق في ىذا الصّدد إلى المجنة الوطنية لمراقبة الانتخابات لدورىا البارز ولو كان 
 .ىذا الدّور شكمياً في معظم الأحيان، فقد لوحظت العديد من التجاوزات دون تحريك ساكن

كما أنشأت ىذه المجنة لأول مرة بأمرٍ من الرئيس اليمين زروال، في أول انتخابات تعددية 
 .، وذلك من أجل ضمان تطبيق القانون في ظل مراحل العممية الانتخابية1995عرفتيا الجزائر عام 

 المجنة الوطنية السياسية لمراقبة الانتخابات ىي ىيئة وطنية مؤقتة تضمّ وفق المرسوم 
 ممثمين عن الأحزاب والمرشحين، وتعمل عمى ضمان 07/02/2004 المؤرخ في 04/21الرئاسي 

المساواة  بين المرشّحين أثناء الحممة الانتخابية من خلال التوزيع العادل لمحصص الإعلامية في 
الوسائل العمومية، كما تراقب تدخلات ىؤلاء المرشحين وتسيم في حالة التجاوز أو المساس بسمعة 

الأشخاص أو برموز الدولة، وفي إمكانيا كذلك دعوة مراقبين دوليين يعممون إلى جانبيا لمراقبة 
 .(2)الانتخابات وضمان السير الحسن ليذه العممية، وبالتالي الإشياد عمى مصادقتييا ونزاىتيا

 

  .2012ظروف سير الانتخابات التشريعية ماي : المطلب الثالث 
                                                           

، الصحافة الجزائرية الخاصة دراسة في تحميل مضمون صحيفتي 2009لحسن رزاق، الحممة الانتخابية لرئاسيات -1
 .58، ص 2010، 2003الخبر والشروق اليومي، جامعة قسنطينة، 

 .91نفس المرجع، ص -2
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جرت الانتخابات التشريعية في ظل سياق تميز بالتغيير عمى المستوػ الإقميمي والوطني، أول ما 
ميزىا ىو موجة الربيع العربي التي مست الدول المجاورة لمدولة الجزائرية وثانيا أنيا جرت في خضم 

إضافة إلى اعتبار ىذه الانتخابات , جممة من الإصلاحات التي عرفتيا الساحة السياسية الجزائرية 
انتخابات مصيرية حسبما وصفيا العديد من السياسيين في الجزائر ،حيث أكد الرئيس عبد العزيز 

الانتخابات التشريعية تشكل استحقاقا مصيريا يفتح الباب لنا لاستكمال : "...بوتفميقة عمى ذلك بقولو 
 (1 )..."إعادة بناء الدولة الجزائرية 

 كان ىاجس السمطة في ىذه الانتخابات ىو رفع نسبة المشاركة إلى ما يفوق للانخفاض %50
وتجدر ,  التي سجمت أضعف نسب مشاركة منذ الاستقلال 2007الشديد الذؼ عرفتو تشريعيات 

الإشارة إلى أن السمطة جندت كل الوسائل والسمطات لإنجاح ىذا الموعد الانتخابي الذؼ شابو شبح 
التخوف من التدخل الأجنبي الأمر الذؼ نستشفو من خلال خطابات الرئيس في العديد من المناسبات 
وتأكيده عمى السير النزيو ليذه الانتخابات أشرف عمى ىذه الانتخابات الجياز القضائي وذلك بتجنيد 

بالإضافة إلى حرص الرئيس عمى استدعاء مراقبين دوليين ( 2) ألف ممثل عن الجياز القضائي20
 : ملاحع أجنبي ينتمون إلى منظمات دولية موزعين عمى النحو التالي 500حيث سجل حضور 

 . ملاحع 174 فريق ىيئة الأمم المتحدة مكون من  -
 . ملاحع132جامعة الدول العربية  -
 . ملاحع18منظمة التعاون الإسلامي  -
 . ملاحع 164الاتحاد الأوروبي  -
 (3 ).مركز كارتر ملاحظين , ملاحظين 8 المعيد الوطني الديمقراطي  -

كما جرت الانتخابات ,وتجدر الإشارة إلى أن السمطات جندت كافة متطمبات العممية الانتخابية 
في حضور تغطية إعلامية واسعة لأكبر وسائل الإعلام المكتوبة والمرئية العالمية ، حيث بمغت أكثر 

بالإضافة إلى تييئة الوسائل والظروف لتسييل العمل من قبل , صحفي أجنبي ووطني 800من 
 .المركز الدولي لمصحافة الجزائرية 
                                                           

،ص،ص    2012فٌفري -  جانف50ً الأمة،ع مجلةخطاب الرئٌس بوتفلٌمة بمناسبة الإعلان عن موعد الانتخابات،--1

4-7. 

)http://wwwinterieur.gov.dz :مولع وزارة الداخلٌة والجماعات المحلٌة الجزائرٌة-2  

 42،ص 2012جوٌلٌة -،جوان52الأمة،ع مجلةلورلٌوي شهرزاد،التغطٌة الإعلامٌة للانتخابات التشرٌعٌة،-3

http://www/
http://www/
http://www/
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 جاءت في إطار جممة من الإصلاحات والقوانين الجديدة حيث 2012ونشير إلى أن تشريعيات 
تم إصلاح النظام الانتخابي القديم ،والمصادقة عمى قانون عضوؼ جديد تميز بالتخفيض في سن 

 سنة ،إضافة إلى إجراءات الشفافية والإشراف القضائي مع 25 إلى 28الترشح لممجالس الوطنية من 
الإبقاء عمى نمط الاقتراع وىو الاقتراع النسبي عمى القائمة  بالإضافة إلى دخول قانون الأحزاب حيز 

إضافة إلى ذلك ,،ىو قانون أتاح الفرصة لأحزاب جديدة بالدخول في المعترك السياسي (1)التنفيذ
 2012،حيث عرفت تشريعات (2القانون العضوؼ المتعمق بتوسيع حظوظ المرأة في المجالس المنتخبة

مشاركة واسعة للأحزاب السياسية والقوائم المستقمة وىذا راجع إلى التسييلات الممنوحة من قبل وزارة 
 186 حزبا ،أما القوائم الحرة فقد بمغت 44الداخمية واستفادتيا من قانون الأحزاب حيث عدد الأحزاب 

 امرأة مستفيدة من القوانين الجديدة 7700أما عن تواجد المرأة في الساحة السياسية فقد بمغ .قائمة حرة 
.( 2) 

ونبين من خلال % 43.14 عن نسبة مشاركة قدرىا 2012ماؼ 10أفرزت الانتخابات التشريعية 
 :الجدول الآتي النتائج الرسمية لنسبة المشاركة للانتخابات التشريعية

3 

 

 

 

 

 

 -1-جدول رقم  
                                                           

 

 المتعلك بمطابمة المانون العضوي الذي ٌحدد كٌفٌات 03/12الجمهورٌة الجزائرٌة الدٌممراطٌة الشعبٌة لانون رلم -1

،الجرٌدة 2012 ٌناٌر 12 هـ الموافك لـ 1433 صفر 18توسٌع حظوظ المرأة فً المجالس المنتخبة المإرخ فً 

 .46،ص 1،14/01/2012الرسمٌة ع 

 3،ص 2012 ماي 10،الخمٌس 3650،جرٌدة الشروق الٌومً،ع "مستمبل الجزائر فً الصندوق "مسلم محمد،-2
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 2012 ماؼ 10النتائج الرسمية لنسب الانتخابات التشريعية 

 

 21645841 عدد الناخبين المسجمين

 9339026 عدد الناخبين الذين صوتوا

 %43.14 نسبة المشاركة
 7634979 عدد الأصوات المعبر عنيا

 1704047 عدد الأصوات الممغاة

 %35.27 عدد الناخبين/نسبة الأصوات المعبر عنيا
 20 عدد السكان/ نسبة الأصوات المعبر عنيا

 

 :وزارة الداخمية لمجميورية الجزائرية الديموقراطية الشعبية من الموقع : المصدر

www.interieur.gov.dz 

 نسبة مشاركة غير متوقعة حيث كانت الأحزاب السياسية والمعارضة 2012حققت تشريعيات 
تأمل تغييرا جذريا خلال ىذه الانتخابات لشكل قبة البرلمان من حيث إبعاد الحزب العتيد عن الواجية 
وضرورة إفساح المجال للأحزاب الشابة لتولي القيادة ،إضافة إلى توقعات الإسلاميين بالفوز المؤكد 
في التشريعيات ورىانيم عمى الفوز ،لكن نتائج الانتخابات أبطمت كل التوقعات بفوز الحزب العتيد 
وتعرض الإسلاميين إلى خيبة أمل لمنتيجة اليزيمة التي نابت تكتميم كانت أقل من مما كسبو حركة 

،أما باقي الأحزاب سواء الجديدة أم القديمة فقد تقاسمت 2007مجتمع السمم لوحدىا خلال تشريعيات 
 (1)باقي الأصوات

بروز تركيبة برلمانية بقوة مسيطرة ومعارضة مشتتة الأمر الذؼ جعل بعض المحميين يرون أن 
 .  اليدف من إصلاح النظام الانتخابي خاصة قانون الأحزاب ىو تشتيت المعارضة

                                                           

المجلة ،"تغٌٌر دٌممراطً سلمً أم عودة إلى نظام الحزب الواحد:"بوهند خالد،الانتخابات التشرٌعٌة الجزائرٌة-1

 .26،ص 2012،خرٌف 35العربٌة للعلوم السٌاسٌة،ع 
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 2012الدعاية السياسية لحزب التجمع الديمقراطي في التشريعات : المبحث الثاني

 نشأة ومبادئ حزب التجمع الوطني الديمقراطي :المطلب الأول 

التجمع الوطني الديمقراطي ىو تنظيم سياسي أنشأ طبقا لأحكام الدستور وقوانين الجميورية، 
مفتوح لكل المواطنين والمواطنات الذؼ يؤمنون بفمسفتو ومبادئو وبرامجو، لدييم الرغبة في العمل عمى 

 .تحقيقيا عن طريق النضال السياسي السممي و النزيو 

 .(1)أمل ، عمل ،تضامن:شعار الحزب 

مقره .يتمتع التجمع الوطني الديمقراطي بالشخصية المعنوية والاستقلال المالي ،ولو أىمية التقاضي 
المركزؼ بالجزائر العاصمة، يسير التجمع ويعمل عمى جعل مبادئو وأىدافو قواسم مشتركة بين جميع 

 .المواطنين ،وذلك بغرسيا في مناضميو ضمانا لتواصميا بين الأجيال

  المرجعية والمبادغ الأساسية لمتجمع تتمثل في: 
  الرصيد التاريخي لمحركة الوطنية  -
 .1954 بيان أول نوفمبر  -
 .مواثيق الثورة التحريرية -
 .1996 أرضية ندوة الوفاق الوطني المنعقدة في سبتمبر  -
 . وحدة الشعب والوطن -

 

 .(2)اعتماد الأسموب الحضارؼ لمحوار والتشاور من اجل تعبئة أفضل القدرات الوطنية -
  الانتماء والانخراط في الحزب. 

إن الانخراط في صفوف التجمع الوطني الديمقراطي مفتوح أمام كل المواطنين والمواطنات الذين 
يختارون النضال السياسي في صفوفو من أجل تحقيق أىدافو، وذلك وفق المقاييس والشروط المحددة 

 .(1)لمقانون الأساسي وفي النظام الداخمي لمتجمع 

                                                           

 نبذة عن التجمع الوطنً الدٌممراطً مؤخوذ من المولع الرسمً للحزب -1

http://www.rnd-dz.com 
 .نفس المولع الرسمً للحزب-2

http://www.rnd-dz.com/
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  شروط وكيفية الانخراط في التجمع : 
 :تتمثل شروط الانخراط في التجمع المحدد في القانون الأساسي والنظام الداخمي تتمثل فيمايمي 

 . الجنسية الجزائرية  -
 . سنة18أن لا يقل عمر المنخرط عن  -
 .أن لايكون محل إدانة جزائية عن جريمة مخمة بالشرف  -
 . التحريرية 1954 أن يكون قد وقف موقفا معاديا لثورة نوفمبر  -
 .أن لا يكون لو موقف مضاد لممصمحة العميا لموطن -
 . أن لا يكون لو علاقة تواطؤ مع الإرىاب وأنو يتمتع بحقوقو المدنية السياسية كاممة -
  أما عن كيفية الانخراط في التجمع: 

يتم الانخراط في التجمع بصفة شخصية عن طريق تقديم طمب الانخراط مع ممف يودع مقابل 
وصل بالمكتب البمدؼ لمتجمع ، لمنظر فيو ومن ثم إصدار بطاقة المنخرط في حالة إستفائو لمشروط 

وتفقد العضوية في التجمع في إحدػ الحالات . المنصوص عمييا قانون الأساسي الداخمي لمتجمع
أو الإدانة بعقوبة نيائية , الوفاة ،الاستقالة ،أو العزل المقرر وفقا لأحكام النظام الأساسي : التالية 

 .(2)لارتكاب جريمة مخمة بالشرف 

  حقوق وواجبات المناضل في التجمع الوطني الديمقراطي: 
 .لكل مناضل داخل ىيئات التجمع الوطني الحق في أن ينتخب داخل ىيئات التجمع -
 .أن يقدم رأيو واقتراحاتو في الإطار التنظيمي الـذؼ ينتمي إليو -
 . المشاركة في المناقشة وفي التصويت عمى مستوػ الييئة التي يترتب بيا نظاميا وىيكميا -
ولو الحق أيضا أن يقدم الانتقادات البناءة ويدين التصرفات المناخية والمخالفة لمبرنامج  -

 .السياسي لمتجمع ولنصوصو الأساسية 
 وفي ما يتعمق بواجبات المناضل أىميا : 
 . النظام الفعمي من أجل تجسيد البرنامج السياسي لمتجمع الوطني الديمقراطي -

                                                                                                                                                                                

ممابلة مع عبد الرحمان برٌش، رئٌس المجلس الشعبً الولائً لولاٌة بسكرة، متصدر لائمة التجمع الوطنً -1

  ماي 05،أجرٌت ٌوم 2012الدٌممراطً فً تشرٌعٌات 

 .10:30 على الساعة 2014
 http.//www.rnd-dz.com.المولع الرسمً للحزب-2
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 .احترام القانون الأساسي والنظام الداخمي لمتجمع ، واحترام مبادئو  -
 . العمل عمى تقوية الانسجام داخل التجمع الوطني الديمقراطي  -
 .رهتطبيق البرنامج الذؼ يقره التجمع والتعريف بو ونش -

برنامج وتوجهات حزب التجمع الوطني الديمقراطي خلال تشريعيات : المطلب الثاني 
2012 

 2012لقد اقترح التجمع الوطني الديمقراطي جممة من الأعمال كبرنامج عمل خلال تشريعيات 
فقد اقترح العمل من أجل تعزيز التماسك الوطني وبناء مستقبل وطني ,،تكون تكممة لمسارىا السابق 

 :زاىر من خلال مساىمتو في التكفل بست تحديات نمخصيا فيمايمي 

اقترح التجمع العمل من أجل الحفاظ عمى وحدة الجزائر الترابية والشعبية، جاء في :في المقام الأول *
 وما تحممو من دلالات تاريخية لمناضمي الحزب ولكافة 2012المقام الأول نظرا لخصوصية سنة 

وكذلك الظروف الخارجية التي عاشيا البمدان المجاورة والشقيقة وما  (خمسينية الاستقلال )المواطنين 
 (1).عرفتو من أزمات داخمية أثرت عمى الأوضاع في الجزائر 

 :ولتنفيذ ىذا الاقتراح يجب الالتزام ببرامج أىميا 

 .ـ الالتزام بدعم تطور وسائل الإعلام 

يصالو للأجيال الصاعدة   .ـ الاىتمام بالتاريخ وا 

 .ـ الاىتمام بتعزيز قيم المواطنة وترقية الثقافة الوطنية والإسلام الركيزة الأساسية لثقافة المجتمع

كما يعمل الحزب عمى تعزيز دولة الحق والقانون وترقية الديمقراطية،والحفاظ عمى وحدة الوطن 
 .وتماسك المجتمع وتعزيز اليوية الوطنية والولاء لممواطنة

التجمع يقترح العمل عمى تعزيز اقتصاد جزائرؼ منتج وتنافسي كفيل بضمان رفاىية :المقام الثاني *
 :شعبنا وذلك من خلال جممة من البرامج أىميا 

 .ـ دعم تنمية المؤسسات الوطنية الصغيرة والمتوسطة

                                                           

 .مؤخوذ من المولع الرسمً للحزب،12.، الجزائر،ص 2012برنامج التجمع الوطنً الدٌممراطً فً تشرٌعٌات -1
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 .ـ استكمال عمميات تأىيل المؤسسة العمومية

 .ـ تجنيد الميارة الأجنبية من خلال الشراكة

نعاش الفلاحة  .ـ تعزيز الاندماج الاقتصادؼ الوطني وا 

 .ـ ترقية اقتصاد السكن

يقترح التجمع العمل من أجل توفير فرصة ومستقبل لكل شاب في الجزائر لكون : وفي المقام الثالث
الشباب يجسد القوة المنتجة لممستقبل ويمثل تحديا وطنيا لإدماج الشباب اقتصاديا واجتماعيا من خلال 

 :جممة من الاقتراحات أىميا

 .ـ ضمان مرافقة الشباب لدػ المجتمع المدني

 (1).ـ تحسين تحضير الشباب للالتحاق بسوق العمل ورفع فرص الإدماج الاجتماعي

 : يقترح التجمع العمل عمى ديمومة السياسة الاجتماعية لمبلاد وترشيدىا من خلال:ـ في المقام الرابع 

 .ـ الحفاظ عمى قدرة شرائية لائقة للأجراء 

 .ـ المحافظة عمى أدوات الحماية الاجتماعية 

وكذلك مجانية , ـ الحفاظ عمى مبادغ ومزايا السياسة الاجتماعية لمبلاد ؛ضمان التعميم في كل الأطوار 
 .مواطنة إصلاح الجامعة,العلاج 

العمل من أجل تعزيز دولة الحق والقانون من أجل أمن المواطن والاقتصاد ، : ـ المقام الخامس
 :والعمل عمى تحديث الإدارة والقضاء عمى البيروقراطية من خلال 

 .ـ تعزيز قدرات العدالة كحكم في كل العلاقات داخل المجموعة الوطنية 

 .ـ تعزيز الأمن العمومي

 .ـ محاربة الثراء غير المشروع

                                                           

 .18-14برنامج حزب التجمع الوطنً الدٌممراطً،مرجع سابك، ص ص -1
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 .ـ القضاء عمى البيروقراطية 

تعزيز الروابط مع الجالية في الخارج واشراكيا في بناء جزائر مستقرة وذلك من :ـ المقام السادس 
 :خلال 

 .ـ مواصمةتحسين الخدمات والحماية القنصمية

 .ـ تعزيز الروابط بين الجزائر ورعاياىا في الخارج 

 .ـ مساعدة المياجرين عمى الاندماج في بمد الإقامة

 (1)ـ تعبئة مساىمة الجالية الوطنية بالخارج في تنمية البلاد

يجب أن نشير أخيرا إلى أن برنامج التجمع الوطني الديمقراطي مرتبط بالبرنامج الوطني للإصلاحات 
 (2).والتنمية الذؼ أطمقو الرئيس عبد العزيز بوتفميقة الذؼ يدين لو الحزب بالولاء والمساندة

وفي إطار برنامج التنمية الوطنية الذؼ يساىم فيو التجمع الوطني الديمقراطي في إنجازه فإن مناضمي 
ولقد تضمن الممحق ,ومناضلات الحزب سوف يعممون عمى تنفيذ ىذه البرامج عمى مستوػ كل ولاية 

 . الوثيقة الخاصة ببرنامج التجمع الوطني الديمقراطي  (3)رقم

الحملة الانتخابية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي خلال : المطلب الثالث

 .2012تشريعيات 

 جاءت ضمن أجواء استثنائٌة 2012بداٌة ٌجب أن نذكر أن الانتخابات التشرٌعٌة ماي 

وذلن للإمكانٌات الضخمة التً سخرتها الدولة فً مجال الدعاٌة أثناء الحملة الانتخابٌة 

ولا ننكر أن الدولة استعملت جمٌع الوسائل الدعائٌة . والتً شهدت تغطٌة إعلامٌة واسعة

من أجل تعبئة الشارع الجزائري وإلناع الأفراد بضرورة المشاركة فً الانتخابات وبما أن  

التجمع الوطنً الدٌممراطً ٌندرج ضمن التآلف الرئاسً فإن أبرز ما مٌز الحملة الانتخابٌة 

 لارن من 2012هو تدخل الرئٌس شخصٌا اثنائها من خلال خطاب ألماه فً شهر فبراٌر

                                                           

 .28-18نفس المرجع ،ص -1

ممابلة مع عبد المجٌد منٌب مترشح ضمن لائمة التجمع الوطنً الدٌممراطً وعضو مجلس الأمة حالٌا،أجرٌت ٌوم -2

  .15:30،الساعة 2014 ماي 11
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: "... ،حٌث لال1954 باندلاع ثورة التحرٌر نوفمبر 2012خلاله الانتخابات التشرٌعٌة

المرحلة جد صعبة للدرجة التً ٌمكن وصف الخروج ٌوم العاشر من ماي الممبل بؤنه ٌشبه 

 (1)".فً أهمٌته الاعلان عن انطلاق الثورة التحرٌرٌة فً الفاتح من نوفمبر

وأشار إلى عوالب وخٌمة فً حال عدم المشاركة، إذ ٌجب الاشارة إلى الرصٌد العاطفً 

 .الذي ٌحظى به الرئٌس فً نفوس الجزائرٌٌن فخطاباته تلمى تؤثٌرا واضحا

اتسمت الحملة الانتخابٌة للتجمع الوطنً الدٌممراطً كؤي حملة انتخابٌة باستعمال مجموعة 

 أمل، –فضلا عن الشعار الرئٌسً للحزب : من وسائل الدعاٌة الانتخابٌة من شعارات

لنعمل معا على تعزٌز التماسن الوطنً، "عمل، تضامن، جاء شعارهم فً التشرٌعٌات 

ونلمس من خلال هذا الشعار الذي اهتم أولا  (2)".وعلى بناء مستمبل مشترن زاهر

بالتماسن الوطنً الأمر الذي ٌعكس اهتمام الحزب بوحدة الدولة والرغبة فً الحفاظ على 

استمراره وتماسكه، خاصة فً ظل الأزمات التً عرفتها  بلدان عدٌدة فً ذلن الولت أو ما 

الأمر الذي ٌتوق إلٌه أفراد , واهتم فً شمه الثانً ببناء مستمبل زاهر. ٌسمى بالربٌع العربً

. بالإضافة إلى الملصمات الإعلانٌة الموزعة عبر كامل التراب الوطنً. المجتمع الجزائري

إضافة إلى ذلن تم تنشٌط العدٌد من التجمعات الشعبٌة فً مختلف ولاٌات الوطن والعدٌد 

 .   من الخطابات السٌاسٌة لمناضلً الحزب والنشطاء فٌه

ولعل أشهر خطاب هو ذلن الذي ألماه الأمٌن العام للتجمع فً آخر ٌوم من أٌام الحملة 

الانتخابٌة؛ حذر خلاله من العودة إلى سنوات الالتتال الداخلً فً حال مماطعة هاته 

نرى من خلال هذا الخطاب  (2).الانتخابات، وشبه الربٌع العربً بالطوفان والفوضى

تخوٌف الجزائرٌٌن وتحذٌرهم من عودة شبح الإرهاب وسنوات العشرٌة السوداء، فً حالة 

عدم نجاح هذه الانتخابات ، ٌجب أن لا نغفل الأسالٌب غٌر المشروعة المستعملة خلال 

الحملة التً تضمنت العدٌد من الممنوعات أهمها استعمال اللغات الأجنبٌة وظاهرة شراء 

 . الأصوات والأخذ بالعهود من لبل العروش

                                                           

:الرئٌس عبد العزٌز بوتفلٌمة ٌشبه الخروج للانتخابات الممبلة بإعلان ثورة نوفمبر مؤخوذ من المولع 1- 
http://Echourouk onlien.com/oral/articles/123019.html :23/02/2012 

. ممابلة مع عبد الرحمان برٌش، مرجع سابك-2  

 

:أوٌحً ٌحذر من الفوضى فً حالة عدم المشاركة فً التشرٌعٌات،مؤخوذ من المولع- 3 

http://www.elkhabar.com/or/politique/288795.html:06/05/2012. 

http://echourouk/
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 خلاصة 

من خلال ماجاء في ىذا الفصل الذؼ قمنا خلالو بدراسة الاتصال السياسي من خلال 

، وأىم ما جاء في 2012الحممة التشريعية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي في تشريعيات 

ىذا الفصل ىو أن طبيعة النظام الانتخابي في الجزائر خلال مرحمتين مختمفتين؛ الأولى في 

مرحمة الحزب الواحد والذؼ كان النظام الانتخابي المعتمد ىو نظام الأغمبية الذؼ يعكس 

طبيعة النظام السياسي في حد ذاتو، أمام مرحمة التعددية فتميزت بالعديد من القوانين 

المنظمة لمعممية الانتخابية، تميزت ىذه الفترة بالعديد من الإصلاحات أبرزىا ىو أن النظام 

المعتمد ىو نظام الاقتراع النسبي عمى القائمة، أما فيما يخص الحملات الانتخابية في 

الجزائر فيي لم تبرز لموجود إلا بعد الاصلاحات التي عرفيا النظام السياسي، وتخضع 

الحممة الانتخابية لقانون ينظم سيرىا وحدود تنشيطيا، إذ يجب أن نذكر أن الانتخابات 

 جاءت في ظروف استثنائية مميئة بالإصلاحات السياسية القوانين 2012التشريعية لعام 

قانون الأحزاب، وفيما يتعمق بحزب التجمع الوطني الديمقراطي فيو من أىم : الجديدة أىميا

الأحزاب في الجزائر ويندرج ضمن التآلف الرئاسي؛ يتمتع بالشخصية المعنوية والاستقلال 

 لاستكمال مسيرة الخمس 2012المالي، حيث سطر التجمع لبرنامجو الخاص بتشريعات 

سنوات التي مضت وكان برنامجو يتمحور حول العمل من أجل التماسك الوطني وعمى بناء 

مستقبل زاىر قام التجمع الوطني الديمقراطي بحممة انتخابية ضخمة نظرا للإمكانيات التي 

 .  سخرتيا الدولة ليذه الانتخابات، وأىم ما ميزىا ىو تدخل الرئيس شخصيا في ىذه الحممة
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 الخاتمة

تمحورت دراستنا حول دور الاتصال السياسي في المشاركة الانتخابية من خلال دراسة حالة حزب التجمع 

ن كيفية تأثير الاتصال السياسي عمى ا، وكان اليدف ىو محاولة تبي2012الديمقراطي خلال تشريعيات 

المشاركة الانتخابية من خلال أبرز صوره المتمثمة في الحممة الانتخابية، وذلك في حدود انشغالاتنا 

:  البحثية و تم التوصل إلى أن

الاتصال السياسي يعني بمفيومو الواسع ذلك النشاط السياسي الموجو الذي يقوم بو الفاعمون السياسيون -

أو الإعلاميون، وحتى عامة أفراد الشعب، فيو يعكس أىدافا سياسية محددة ولا يتم إلا من خلال توافر 

عناصر رئيسية لا تختمف عن عناصر الاتصال بصفة عامة؛ مرسل، رسالة، مستقبل، القناة، بالإضافة 

إلى عناصر أخرى تقيس تأثير الاتصال في العممية السياسية من استجابة وتغذية عكسية ورد الفعل 

وفيما يخص المشاركة الانتخابية التي ىي أىم مستويات المشاركة السياسية وتعني العممية التي . والتفاعل

يقوم الأفراد من خلاليا بالتصويت واختيار الحكام أو من ينوبون عنيم في المجالس المنتخبة، ىاتو 

. العممية تتم وفق شروط وقوانين ينظميا قانون انتخابي يختمف باختلاف ظروف الدول ونظاميا السياسي

تبرز العلاقة بين الاتصال السياسي والمشاركة الانتخابية بصورة جمية خلال فترة الحملات الانتخابية -

التي تظير مختمف آليات الاتصال السياسي؛ كالتسويق السياسي، والدعاية الانتخابية التي تتضمن 

اساليب ووسائل عديدة من شأنيا التأثير في المشاركة الانتخابية، ونشير إلى أن ىناك وسيط في ىاتو 

العلاقة يكمن في وسائل الإعلام التي بدورىا تقوم بتعبئة الرأي العام وتوجييو نحو المشاركة في العممية 

. الانتخابية

ن ا وتبي2012من خلال الدراسة الميدانية لحالة حزب التجمع الوطني الديمقراطي خلال تشريعيات -

النظام الانتخابي المعتمد  في الجزائر الذي يتمثل في الاقتراع النسبي عمى القائمة وواقع الحملات 
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الانتخابية في الجزائر الذي يعكس طبيعة الاتصال السياسي ثم من خلال تحميل الحممة الانتخابية لمتجمع 

: الوطني الديمقراطي توصمنا إلى الاستنتاجات التالية

ىي نسبة ىزيمة  % 43.14 التي كانت 2012ـ فيما يخص نسبة المشاركة الانتخابية في تشريعيات 

بالمقارنة مع الامكانيات المسخرة من قبل الدولة في مجال الدعاية الانتخابية وىذا يبين أن البرامج 

الانتخابية ميما كان حجميا ونوعيتيا وضخامة الوسائل المستعممة فييا لا تساىم بشكل كبير في تفعيل 

المشاركة الانتخابية وذلك يرجع حسب المحممين أن الناخب الجزائري لا يثق بالمرشحين للانتخابات سواء 

. كانوا احرارأو ضمن الاحزاب وىذا من أكثر العوامل التي تؤدي إلى انخفاض نسب المشاركة الانتخابية

 وما حممو من إصلاحات خاصة 2012ـ الاطار القانوني الذي جاءت ضمنو الانتخابات التشريعية 

 المتعمق بالأحزاب والذي فتح المجال أمام العديد من الأحزاب لمدخول في المعترك 12/01القانون رقم 

جبية - التجمع الوطني الديمقراطي)الانتخابي أثبت عمى ارض الواقع أنو يخدم مصالح التحالف الرئاسي

وعمل عمى تشتيت المعارضة وارتفاع نسبة المقاعد المحصل عمييا من قبل التآلف  (التحرير الوطني

 مقعد كل ىذا يعكس أن الواقع الجزائري يؤيد 68الرئاسي فقد تحصل حزب التجمع الديمقراطي عمى 

. فرضية النظام الانتخابي المعتمد يتحكم إلى حد بعيد في المشاركة الانتخابية

ـ وسائل الاعلام ىي ىمزة وصل بين المرشحين من جية والناخبين من جية أخرى ليا دور فعال في 

توجيو الرأي العام نحو المشاركة الانتخابية فيي في وقتنا الراىن أىم قنوات الاتصال السياسي والأكثر قربا 

للأفراد لكن دورىا يكون أكثر فاعمية كمما كانت تتميز بالحرية والاستقلال عن السمطة والتزمت الحياد، 

لكن ىذه الفاعمية تتلاشى إذا كانت تابعة لمدولة وليس ليا استقلال خاصة الاستقلال المالي فتكون أداة 

. لدى الحكام تخدم فقط مصالح صناع القرار وتوجياتيم
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:  بعد النتائج التي توصمنا إلييا في دراستنا نقترح

 يجاد جسر لمتواصل بينيما . تقوية العلاقة بين الحكومة والمواطن وا 

  سن تشريعات من شأنيا تذليل العقبات القانونية والسياسية التي تحد من مشاركة المواطنين في

. الانتخابات

  نشر الوعي بأىمية المشاركة السياسية في المجتمع .

  تعزيز قيم المواطنة والانتماء وحرية الرأي .

  تقديم برامج إعلامية تيدف إلى نشر الوعي السياسي وتعمل عمى التنشئة السياسية للأفراد .

 فسح المجال أمام الإعلام الحر والمحايد .

  ترسيخ الديمقراطية في المجتمع من خلال نشر ثقافة التداول السممي لمسمطة .

  إيجاد حمول سريعة لحالة انعدام الثقة بين الأفراد والحكام. 

 لقد .ضرورة استعانة الأحزاب السياسية بالكفاءات وذوي الخبرة لتطوير جانب الاتصال لمحزب

كانت ىذه أىم نتائج دراستنا ولا نزعم بأي حال من الأحوال أننا حققنا اقترابا دقيقا من حقيقة دور 

الاتصال السياسي في المشاركة الانتخابية بحيث لمسنا جوىره ولا ننكر ما يحتويو من الزلل 

والخطأ في التعامل مع أدوات البحث العممي خاصة في ميدان السياسة الذي يحذوه الكثير من 

التعقيد والغموضنرى أنو مازال يتطمب تظافر العديد من الجيود البحثية التي من شأنيا تحقيق 

تراكم عممي يزيل ىذا الغموض من جية ومن جية أخرى يفتح أفاق العمل بمنيجية البحث 

. السياسي
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:ملخص الدراسة  

أثبت مفيوم و تاريخ الديمقراطية الحديثة ان التقاء كل من السياسة بوسائل الاتصال جعل كل ما ىو 

سياسي يتحول الى اتصال سياسي وبالتالي فإن العلاقة بين الاتصال و العممية السياسي ىي علاقة 

متداخمة فمن الصعب الفصل بينيما، و في ىذا السياق يضم الاتصال السياسي مجموعة متكاممة من 

المظاىر لأقصى ما يمكن ان يصل اليو الخطاب السياسي و الإعلام السياسي في مجال التأثير عمى 

الرأي العام بيدف توجيو الافراد و التحكم في سموكاتيم و آرائيم  تجاه العممية السياسية بصفة 

عامة،وذلمك لحثيم عمى المشاركة في مجرياتيا  من خلال الانتخابات التي تمكن الافراد من اختيار 

الحكام ،وأىم قنوات الاتصال التي تحقق ىذا الغرض وسائل الإعلام التي تعتبر ىمزة الوصل بين النخبة 

.الحاكمة صانعة القرار من جية و بين الأفراد الناخبين من جية اخرر   

الاتصال السياسي يظير بصورة أوضح خلال الحملات الانتخابية التي تستعمل جممة من الأليات لتحقيق 

وفيما يخص دراسة الحالة . أىدافيا وذلك من خلال التسويق السياسي و مختمف أساليب الدعاية الانتخابية

فقد خمصت الدراسة ان الاتصال السياسي لم يؤثر كثيرا في نسب المشاركة الانتخابية بالرغم من 

الامكانيات الضخمة التي سخرتيا الدولة في مجال الدعاية الانتخابية ونمك يرجع حسب تفسير اغمب 

.المحممين الى حالة فقدان الثقة بين الأفراد و الحكام وتشابو البرامج الانتخابية ،واعتبارىا وعودا كاذبة  

 

 

 

 

 



Résumé de l ‘étude  

Le concept et l’histoire de la démocratie moderne ont prouvé que la réunion 

entre la politique et les moyens de communication a fait que tous les actes 

politique se transforment en communication politique. le rapport entre la 

communication et la processus politique est devenu par la suite une relation de 

chevauchement ;vu qu’il est difficile de les séparer, Dans ce contexte, la 

communication politique comprend tout un ensemble de manifestation 

,atteignant le maximum d’influence sur l’opinion publique que puisse parvenir 

le discours politique et l’information politique, afin de diriger les individus, et 

contrôler leurs comportements et leurs opinion vis-à-vis le processus politique 

en général. Cela n’a eu lieu que pour les inciter à participer aux manifestation 

politique, par l’élection leur permettant de choisir les dirigeants. 

Les canaux de communication les plus importants, permettant d’atteindre ce 

but ;sot les média, qui assurent la liaison entre le pouvoir décisionnaire élite, 

d’une part ,et les individus électeurs , d’autre part . 

La communication politique apparaitra plus clairement au cours des campagnes 

électorales qui utilisent un certain nombre de mécanismes pour atteindre leurs 

objectifs , grâce a l’échange politique et aux divers moyens de propagande 

électorales .  

En l’espèce ,  l’étude conclut que la communication politique n’a pas affecté , de 

façon significative . les taux de participation aux élections voulus , en dépit de 

l’énorme potentiel qu’a mobilisé l’état en matière de la propaganda électoral ;ce 

qui revient, tel qu’il est interprété par la plupart des analyses, au manque de 

confiance entre les individus et les dirigeants, la similitude de programmes 

électoraux, et la considération de ceux-ci comme étant de fausses promesses. 

 

 

 

 

 

 



Study summary  

The concept and the history of modern democracy have proven that the meeting 

between politics and the media transfer all political acts into political 

communications . the relationship between communications and the political 

process is is subsequently became an overlapping relationship ; since it is 

difficult to separate them . in this context , political communications includes a 

variety of events , reaching maximum influence on public opinion that can reach 

political speech and information , process in general , this has only happened to 

encourage them to participate in political demonstrations by the election 

allowing them to choose leaders . 

The most important communications channels , to achieve this purpose , are the 

media , which provide the link between the decision-making on the one hand , 

and individual voters , on the other hand . 

Political communications appears more clearly during election campaigns that 

use a number of mechanisms to achieve their goals through political exchange 

and the various means of electioneering . in this case , the study concludes that 

political communications has not affected significantly the desired rate of 

participation in elections , despite the enormous potential that mobilized the 

state for election between individuals and leaders , the similarity of electoral 

programs , and consideration thereof as false promises .  
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