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Résumé: 
Cette étude a pour but de mettre en lumière l’importance 

accordée à la publicité, celle-ci a un rôle non négligeable dans la vie 

quotidienne dans tous les domaines .L'importance de ce sujet vient de 

sa contribution à la mise en place d’une petite recherche pour 

l’évolution et l’essor de la publicité, en éclairant la position de la 

publicité au sein des entreprises économiques algériennes, notamment 

sur les plans administratif, stratégique et scientifique afin d’évaluer 

son rôle et déterminer les points fort ainsi que les points faibles. 
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