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       وعلوم التسيير  كلية العلوم الاقتصادية والتجارية                                                

 اسسوق أهر جامعة                                                                 

Résumé : 

 

L’innovation devenu un 

manœuvre stratégique utilisé 

par les entreprises 

économiques pour  gagner la 

lutte concurrentielle. 

L’objectif de cette 

étude empirique est de 

présenter une analyse 

descriptive et critique de la 

réalité de l’innovation au sein 

d’une entreprise économique 

algérienne. 
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