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  """"GalaxyGalaxyGalaxyGalaxy"فـن تـسـويـق الجـسـد مـع ""فـن تـسـويـق الجـسـد مـع ""فـن تـسـويـق الجـسـد مـع ""فـن تـسـويـق الجـسـد مـع "
    أ/ نجاة بوثلجة أ/ نجاة بوثلجة أ/ نجاة بوثلجة أ/ نجاة بوثلجة 

  """"3333"جامعة قسـنطينة "جامعة قسـنطينة "جامعة قسـنطينة "جامعة قسـنطينة 

 

ن من الأكسجين والنتروجين والإشهار«««« Bي نسـتنشقه مُكَوKن من الأكسجين والنتروجين والإشهارإن الهواء ا Bي نسـتنشقه مُكَوKن من الأكسجين والنتروجين والإشهارإن الهواء ا Bي نسـتنشقه مُكَوKن من الأكسجين والنتروجين والإشهارإن الهواء ا Bي نسـتنشقه مُكَوKإن الهواء ا««««        
 

يعتبر قيام الثورة الصناعية إيذاV بعهد تجاري واقتصادي جديدين... إنه زمن ارتفاع 
وزمن سرعة الإنتاج مع ظهور الاfٓ، وسرعة النقل القدرة الشرائية مع زaدة ا%خل الفردي، 

والتنقل مع ظهور العرrت والمركبات التي مكنت من تحقيق مرونة في تداول المبادلات 
، فاتحا الباب أمام شرائح اسـتهلاكيةالتجارية،وحافزا xما rلنسـبة للمنتجين لاسـتقطاب 

وى، فكان الإعلان فانوسا منافسة هدفها الأساسي عرض المنتج وتسويقه rلسرعة القص
سحرa ابتكرته كبرaت الشركات �قتصادية العالمية، وبثته عبر التلفزيون اKي يعد من أهم 

في انٓ  والحركة مبدأ نقل الصورة والصوتوسائل الإعلام جماهيرية جاذبية لاع�ده على 
لعالم من قبل م العام اKي توُج بعرض أول إعلان تلفزيوني في ا1947، لتكون سـنة واحد

  الأمريكية.الولاaت المتحدة 

        أولا/ الإطار المنهجي ل�راسة:أولا/ الإطار المنهجي ل�راسة:أولا/ الإطار المنهجي ل�راسة:أولا/ الإطار المنهجي ل�راسة:

        / إشـكـالـيـة ا%راسة وأهميتها:/ إشـكـالـيـة ا%راسة وأهميتها:/ إشـكـالـيـة ا%راسة وأهميتها:/ إشـكـالـيـة ا%راسة وأهميتها:1111
أصبح اكتساح الإعلان التلفزيوني للشـبكات البرامجية الخاصة rلمؤسسات   

الإعلامية متغيرا ملفتا لنظر المهتمين وا%ارسين ¬رى التطورات والتغيرات التي تكتنف 
يعة الرساf الإعلامية، من ²ة أخرى أضحت الإعلاVت التلفزيونية المكثفة من العوامل طب 

لاختياراتنـا والمحددة لأذواقنـا، وقد غدت مع التقدم  -في الكثير من الأحيان–المؤطرة
  .ومضموV شº تتمتع بجاذبية لا مثيل لهاالتكنولو¸ الهائل 

يأ لنفسها ظروفا ملائمة على الساحة اسـتطاعت الإعلاVت التلفزيونية أن ته   
العوامل �قتصادية القائمة على اسـتيراد  -إلى حد كبير–الإعلامية العربية، ساهمت في صنعها 
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السلع من كبرaت الشركات العالمية، التي وجدت في الفضائيات العربية الخاصة والفتية 
لإعلانية الممزوجة ببرامج ترفيهية المتنفس المثـالي لعرض منتجـاتها المادية، ولبث أفكارها ا

  ذات الإقبال الجمـاهيري الكبير من قبل الشـباب العربي.
" واحدة من عشرات القنوات الفضائية العربية، التي تشابكت MBC1تعتبر قناة "

خيوطها الإعلانية لتنتج أسواقا اسـتهلاكية مماثÉ لنظيرتها الغربية، وابتكار مشاهد نمطية لا 
بشكل ملفت  الموظفالحصول على الترفيه  اعلومة مصداقيتها بقدر ما يهمهالميهمها من 

التي وُجدت في ظروف حياتية اتسمت بعدم التوازن، اKي دفع  الترفيهيةبرامج الفي  للانتباه
rلمتلقي العربي إلى البحث عن متنفس للهروب أو التخفيف من الإحسـاس rلقلق والتوتر 

  القنوات الفضائية العربية. -بكل احترافية–والنفخ في صوره المزمنين، سـاهمت في صنعه 
 يةإستراتيج " MBC1%ى قنـاة الشرق الأوسط " ـيالترفيه  تجـاه� مَثلا

العربي  في الوطناهدة ـشم أكبر نسـبة في �سـتحـواذ على  د كبير،نجحت إلى حلاميةـإع
قتصادية العالمية �كبرaت الشركات  ما جعلها تسـتقطب 1خلال السنـوات الأخيرة،
  لعرض ومضاتها الإعلانية. للحصول على ثواني معدودة

"، MBC1من ثواني إلى دقائق وساعات كان مسار الومضات الإعلانية في قناة "
rقي القنوات  عم "المنافسةإلا لغة "يعرف التي تدرجت في مشوارها الإعلاني داخل سوق لا 

 ومضات الإعلانيةعرضا مكثفا لل ةالترفيهيها الخاصة الأخرى،حيث تتضمن برامج الفضائية 
ومضة إعلانية خلال أسـبوع واحد، أي بمعدل  5040تصل في أحيان كثيرة إلى أكثر من 

الأمر اKي اáٔر انتباهنا وحرك فينا غريزة 2ومضة الإعلانية خلال ساعة واحدة،* 720
  الفضول العلمي لكشف مكنوVت تâ الومضات.

المنهجية المرنة التي يتمتع  ا البحث التطبيقي تفعيل الإجراءاتKا حاولنا من خلال هذ
للرسائل الإعلانية المقدمة  المضمون الحقيقي لكشف عنا بها المنهج السميولو¸ في

؟ العربيالخاص r¬تمع لسـياق الثقافي ل الإعلانية  اومضاته،ومدى تجسـيد 1MBCقناةعبر 
توافق ، rلإضافة إلى دراسةال 4بطة rٕنتاج الجسد*المرت البلاغية  3وتحقيقها لمفهوم الأسطورة*

، معتمدين في لمتلقي العربيمع القائمين على القناة وا الإعلانية للرسائلالإيديولو¸ الثالوث 
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حل خيوط هذه الإشكالية على المقاربة الوصفية، والمقاربة النسقية، والمقاربة �يكونولوجية، 
  والمقاربة السميولوجية.
مؤسسة الإعلان rعتباره القلب النابض لأية  ة هذه ا%راسة علىترتكز أهمي

السمعية في مختلف وسائل الإعلام  هنحو توظيف امتسارع خاصة، محققا اتجاها إعلامية
تها من ظاهرة أهميالبصرية من خلال برامجها الترفيهية الأكثر شعبية، كما تسـتمد هذه ا%راسة 

 ة مادية تعُرف بها الحضارة الغربية، ومدى ارتباطهاعلامة أو بصم rعتباره تسويق الجسد
  وتسويقها إعلاميا.في تبنيها بنواa القنوات الفضائية العربية 

  م:ـي ـاه ـفـالم/ ضـبـط 2
تعتبر المفاهيم المرتكز الأول في ضبط الأساس النظري لأي دراسة علمية، على 

والباحثين، Kا فالغموض قد لا  اعتبار أنها تمثل مجال خبرة مشتركة للعديد من المتخصصين
يكون دائما هو ا%افع الأساسي لتحديد المفاهيم، وإنما طبيعة �سـتخدام الوظيفي للمصطلح 
هو اKي يفرض تحديد دلالته على نحو معين دون اخٓر، ويتجلى ذò التوظيف في العنوان 

ا%راسة في المتغيرات اKي يمُيزِّ كل واحد منها على الاخٓر، وفق هذا الطرح تتحدد مفاهيم 
  الاتٓية:

    الضمنية:الضمنية:الضمنية:الضمنية:    مفهوممفهوممفهوممفهوم/ / / / 1111----2222
ويقال ضمَِنَ  ،من الفعل ضمBَنَ  في اشـتقاقهاالضمنية يتحدد المدلول اللغوي للفظة 

نهَُ  Bنهَُ كتابك ،ومنه قولهم: مضمون الكتاب كذا وكذا ،الشيء بمعنى تضََم Bأي  ،وفهمت ما تضََم
  5تهُُ ضمن كتابي أي في طيه.واüنقَذ ،وكان في ضمِنِهِ  شـتمل عليهاما 

لا يجب إل� اللسانيين من ²ة مشابهة يشير المدلول �صطلاþ للكلمة عند 
إذا سالٔنا ،فنطلاقا مما قيلايمكن تاؤيل المضمون المضمر  ، بحيثأو خطاب قو� في نص

كيف وجدت هذا الفيلم؟ فإذا كانت إجابته الموسـيقى جيدة جدا  -على سبيل المثال-أحدهم 
  .شيء الكثيرالانٔ الفيلم لا يعني � بفبإمكاننا أن نفهم ضمنيا 

أن المعلومة rعتبار تعطي اللسانيات المعاصرة أهمية كبيرة لفكرة المضمر أو الضمني، 
بل في التاؤيل اKي يقوم به  ،لا تكون متضمنة في الملفوظ نفسه رساfالالأساسـية في 
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يل إليها هي مجموع الإيحاءات المضمرة التي تحُ  -ذنإ -فتضمينات كلمة ما  6المؤلف والمتلقي،
إليها  ناغير الصريحة التي تحيل  الأيديولوجياتمجموع وهي في هذه ا%راسة  7،تâ الكلمة

  دلالات الرسائل الإعلانية القابÉ للتاؤيل من طرف المتلقي.
 مفهوم الومضة الإعلانية:/2-2

يمَِضُ  ،ويقال وَمَضَ البرق وغيره، "وَمَضَ "كلمة ومضة من الفعل الثلاثي  تشـتقا
وفي الحديث  ،اü ـوأومَضَ � بعينيه أي اüومَ  ،وَمضًا وَمِيضًا ووَمَضَاVً وتوََمُضًا أي لمع لمعا خفيفا

 Bلا أشرت إلي إشارة خفيفة. وأومضتْ المرأة: سرقت ـأي ه "،رسول الله"هلا أومَضتَ إلي
  8.رقتالنظر ويقال أومضَتهُ فلانة بعينيها إذا ب

،العِلانُ "علَنََ "لفعل امصدر من كلمة إعلان من ²ة مكمÉ يتحدد المدلول الغوي ل
 ،ويعُلنُ وعلَنََ يعُلِنُ علَنَاً وعلاَنِيةً فيها ،يعُلنُ علُوVً  ،علَنَ الأمر،و ا¬اهرةأي  والإعلان عَالنةَالمو 

  9ء.إظهار الشي والإعلان في الأصل، بمعنى شاع وظَهرَ 
التي فن من الفنون الإبداعية، حية �صطلاحية فيعرف الإعلان بانٔه أما من النا

 من أجل تحقيق أغراض 10غراء الناس أو الأفراد على السلوك بطريقة معينة"rٕ  تقوم
مجموعة من الوسائل ، وهو من زاوية إعلامية عبارة عن عملية اتصالية تسـتخدم 11تجارية"

  12.خدمة معينةأو سـتهلاك منتج أو اتعمال س ـاالتقنية لإعلام الجمهور وإقناعه بضرورة 
        / المدلول الإجرا/ المدلول الإجرا/ المدلول الإجرا/ المدلول الإجرائيئيئيئي::::3333----2222

الإعلامية وسائل يعتبر مفهوم الومضة الإعلانية من الناحية الإجرائية للبحث من 
الأفكار أو السلع أو الخدمات بواسطة ²ة معلومة مقابل أجر  المسـتخدمة فيعرض

المادي في امتزاج  للمنتج يجوالتر  السمعي البصري يعمل علىالإعلان  مؤكدين بان13ٔ،مدفوع
تتجدد rسـتمرار من الناحية ومتكررة زمنية قصيرة اصل و فعبر  لأفكار والأيديولوجياتضمنيبا

  البلاغية.
        ::::""""MBC1MBC1MBC1MBC1الشرق الأوسط "الشرق الأوسط "الشرق الأوسط "الشرق الأوسط "    التعريف بقناةالتعريف بقناةالتعريف بقناةالتعريف بقناة/ / / / 3333

ٔ�ول القرن الماضي  تسعينات " فيMBC"مركز تلفزيون الشرق الأوسطبدأ 
مدينة  من فضائية مفتوحة يمتلكها القطاع الخاص، تبث على مدار الساعةعربية محطة 
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مو²ة لعموم الشرائح �ج�عية ترفيهية وإخبارية تعتمد على شـبكة برامجية ، البريطانية لندن
 .أرجاء الوطن العربي عبر

نطلق بثهّا " التي اMBC" واحدة من قنوات مجموعة "MBC1تعتبر قناة "
سـتمرار المراكز تتصدّر rمتنوعة ول محطة م!ٔ 1991ام الفضائي أثناء حرب الخليج الأولى ع

الأولى في ترتيب القنوات العربية الأكثر مشاهدة في العالم، وفق دراسات شركات الأبحاث 
É14.التسويقية المسـتق  

لتحتل جعلها الخيار الأول لجمهور القنوات العائلية في المنطقة العربية باسرْٔها،  ما
المتناسب مع معطيات نوع جديد من الترفيه ربيا نتيجة تقديمها ل بعد ذò صدارة المتابعة ع

  المفضÉّ للعائÉ في الوطن العربي. حيث اعتبرتها الإحصائيات ا"تلفة القناة، ا¬تمع المعاصر
        / المنهج المسـتخدم في ا%راسة:/ المنهج المسـتخدم في ا%راسة:/ المنهج المسـتخدم في ا%راسة:/ المنهج المسـتخدم في ا%راسة:4444

 أدى القصور المعرفي للمنهج التاريخي والوصفي في تحقيق علمية المعارف وا%راسات
الإعلامية، إلى نزوع الكثير من المشـتغلين بهذا ا¬ال إلى البحث عن وسائل مناسـبة لمعالجة 
هذا القصور من خلال �سـتفادة من اسـتخدامات منهجية ارتبطت مساعيها التطورية 

المناسب %راسة عنصر الرساf في العملية  r15لعلوم اللغوية كتوظيف التحليل السميولو¸
غايته  16ضمنة لرموز لغوية وأخرى غير لغوية في علاقاتها ا%اخلية والخارجية،*الإعلامية المت 

  17الأولى النقد القائم على التوغل العميق في مضامين الرساf أو الخطاب الإعلامي.

مجرد عملية جردية أو وصفية "تلف  -إذن-لا تعد المقاربة السـيميولوجية التحليلية 
لالات التقريرية للإرسال  B%يات البصرية،بل هي عملية هدفها الأساسي البحث عن المدلولات ا

الإيحائية والتضمينية للوصول إلى النسق الإيديولو¸ اKي يتحكم في هذا النوع من 
ى من قبل "رولاند rرث"  Bالعلامات المسم(Roland Barthes)،لأسطورةr18  معتمدة في

التركيز على الرؤية الثنائية لها، بمعنى أن ذò على مبدأ تحليل الظاهرة لاكتشاف أجزائها، و 
عملية التعبير الفكري والفني من خلال الصورة هي عملية مزج بين مسـتويين من 

الأول يرتبط rلواقع المادي أما الثاني فيرتبط r¬ال التعبيري الفني أو  19المفاهيم،*
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  20الفكري.
إلى موضوع اسـتهلاكي تحولت المرأة عبر الرسائل الإعلانية من كـائن إنساني 

مغري يحركه المـال والشهرة، هذا �سـتغلال برز منذ أن بدأت التقنية تقتحم حيـاة 
الإنسان وتحـاصره، لتتكون علاقة جد معقدة بين "الإعلان، والشركات التجارية، والقنوات 
الإعلامية الخاصة، وجسد المرأة"، هي علاقة لا يمكن فكها وفهمها إلا عن طريق "علم 
العلامات" المعروف rلسميولوجيا، اKي يتولى إبراز ا%لائل الخفية والإيديولوجيات التي 

  يتضمنها الإعلان.
  

        áنيا/ الجانب التطبيقي:áنيا/ الجانب التطبيقي:áنيا/ الجانب التطبيقي:áنيا/ الجانب التطبيقي:
أصبحت للإعلان قدرة رهيبة على تكريس الأفكار الضمنية، وهو ما تفطنت إليه 

ة الكبرى، محاوf بكل ما الشركات التجارية، و�ست7رية، والقطاعات الصناعية والإنتاجي
أوتيت من ²د ضمان الأرrح واع�د قوانين تسويقية مؤسسة على قاعدة العرض والطلب، 
بهدف السـيطرة على السوق مع مراعاة عامل الجودة والإتقان الم�شـيين مع الثمن والشكل 

 -اقتصادية متوازنةف: يشـبه تحقيق معادf -النهائي للمنتج، دون إهمـال لأهمية �سم التجاري 
) الأمريكية التي عملت Master Foodsمن بين تâ الشركات العالمية تتجلى لنا شركة (

  على اسـتغلال ذò أحسن اسـتغلال.
لضمان نجاح العملية في ظروف تنافسـية قوية يتوجب تسخير الترويج الأنثوي في   

ج، ولو دققنا النظر أكثر في الحملات الإعلانية، وظهورها كلمسة سحرية تساهم في نجاح المنت
المقدمة لوجدV أن المرأة أصبحت مجرد جسد مغري، فرَْطُ اسـتخدامه  الومضة الإعلانية

  جع= يتفوق في الكثير من الأحيان على قيمة المنتج المعلن عنه.
        للرساf الإعلانية:للرساf الإعلانية:للرساf الإعلانية:للرساf الإعلانية:    / المقاربة الوصفية/ المقاربة الوصفية/ المقاربة الوصفية/ المقاربة الوصفية1111
        / المرسل:/ المرسل:/ المرسل:/ المرسل:1111----1111

نشاتٔ قناة الشرق الأوسط أو " ٔ�ول 22يد "وليد إبراهيم"،* علىMBC*"21ا<
م من مدينة "لندن" 1991سبتمبر  18فضائية عربية مسـتقÉ خاصة، بدأ بثها بتاريخ 
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البريطانية، انتهجت شعارا إعلاميا موسوما بـ "العالم بعيون عربية"، تبث برامجها الإخبارية 
  ".والترفيهية على مدار الساعة، عبر القمر الصناعي "العرب سات" و"النيل سات

انتقل تلفزيون الشرق الأوسط إلى مدينة "جدة" السعودية، أين و²ت لها الكثير   
من �نتقادات خصت مجال رؤيتها الإعلامية وتو²اتها السـياسـية الموالية للحكم السعودي، 

" اتجهت نحو �ه�م MBC FMم انبثقت منها محطة إذاعية تحت مسمى "1994وفي عام 
م انتقل مقرها إلى مدينة "دبي" 2002وصا والعربية عموما، وفي عام rلموسـيقى الخليجية خص

للإعلام rلإمارات العربية المتحدة، لتتفجر منها العديد من المحطات الفضائية المتخصصة في 
  مجالات متنوعة منها:

م، ٔ�ول فضائية عربية تعمل على ترجمة 2002جانفي  12: تم إطلاقها في MBC2قناة -
ساعة بلا انقطاع، كما عملت على إبرام  24الأجنبية في العالم على مدار وعرض الأفلام 

  اتفاقيات طويÉ الأمد مع أكبر �سـتوديوهات في هوليود لتؤمن العديد من الأفلام الحديثة.
م، كقناة خاصة مو²ة للناشـئين، بعد أن 2004ديسمبر  08:بدأت rلبث في 3MBCقناة -

عاما، لتشرع بعد  15ن مشاهديها تقل أعمارهم عن م % 40" أن MBCأدركت مجموعة "
ذò في بثها لبرامج، ومسلسلات، وأفلام كرتونية مترجمة إلى اللغة العربية تتخللها ومضات 

  إعلانية تتناسب منتجاتها مع طبيعة الفئة العمرية المو²ة إليها.
لمراهقين م. كقناة مو²ة لفئة ا2007مارس  05:انطلق بثها يوم MBC ACTIONقناة -

والشـباب، متخصصة في عرض مسلسلات وأفلام الجرائم، والشرطة، والعصاrت، 
  والمصارعة... 

م، كقناة متخصصة في تقديم الأفلام، 2008:انطبق بثها عام MBC PERSIAقناة -
  والمسلسلات، والبرامج الأمريكية مترجمة إلى اللغة الفارسـية.

م، كقناة متخصصة في عرض الأفلام 2008أكتوبر  26:انطلق بثها في MBC MAXقناة-
  "...Batman"و"Spidermanالأجنبية المشهورة rلخيال والحركة مثل "

م، كقناة متخصصة في تقديم 2009فيفيري  01دراما:بدأت rلبث في MBCقناة -
المسلسلات ا%رامية العربية كالخليجية والسورية، rلإضافة إلى المسلسلات المدبلجة إلى 
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  23لعربية خصوصا منها التركية.اللهجات ا
اسـتطاعت القناة بعد مسيرة إعلامية دامت لسـنوات أن تبني لنفسها مكانة 
إعلامية، من خلال اكتسابها لجمهور واسع ممتد عبر أنحاء العالم العربي، عملت على تغيير 

fلانسـيابية ا%اr على  شعارها الإعلامي ليصبح "شاشة كل العرب"، يتميز شعارها التشكيلي
  الحركة والقابلية للتغيير المسـتمر.

        / مبدع الرساf الإعلانية:/ مبدع الرساf الإعلانية:/ مبدع الرساf الإعلانية:/ مبدع الرساf الإعلانية:2222----1111
 Mars) إلىالشركة الأم(Galaxyتنتمي ماركة الشوكولاطة(

Incorporated ٔنشات )الأمريكية الناشطة في مجال تصنيع الأغذية الحيوانية والإنسانية، ا<
ة "زبدة الفول م كشركة خاصة تمتلكها عائÉ صغيرة اختصت بصنع حلو 1911سـنة 

السوداني"،كان مقرها بمدينة "ماVين" في ولاية فرجينيا rلولاaت المتحدة الأمريكية، تحت 
  قيادة مؤسسها الأول "فرانك مارس"، لكنها أفلست بعد فترة قصيرة من إنشائها.

)، وبمقر جديد خصت به Mars Obar Coم rسم (1920عادت الشركة سـنة 
)اKي MilkayWayةميريلاند الأمريكية بدأت في صنع منتجها (مدينة "اVٔبوليس" بولاي

مبداية أول خط إنتاج حقيقي لها في صناعة 1924يعني "مجرة درب التبانة"، لتكون سـنة 
المواد الأولية الخاصة rلحلوaت، ومختلف المنتجات الغذائية، rلإضافة إلى فن صناعة 

  ة الحالية للشركة إلى الجيل الرابع من الأسرة.السكر، وتحويل المواد الزراعية، تعود الملكي
م نحو اسـتعمال شـبكة �نترنيت كوسـيÉ 2000اتجهت الشركة بدء من سـنة 

"، www.Mars.comمبتكرة في الترويج لعلاماتها التجارية، يتمثل موقعها �لكتروني في "
  .www.Masterfods.com) فهو Master Foodsأما الموقع �لكتروني لفرعها (
 Mars) أحد فروع شركة (Master Foodsتعتبر شركة (

incorporated ت لماركات أدرجت سـنةaم تحت 2007)متخصصة في صناعة الحلو
كيتلز، مسمى الأبطال الخارقين كـ "سنيكرز" مارز، وسنيكرز، وrونتوي، وملكي، وس 

ب�،  180وسـتار بيرست، وتويكس، وسلييربسشن، وفان فيز، وكالاكسـيتباع في أكثر من 
  24، وأوروr.اولها فروع في جميع أنحاء العالم منها الشرق الأوسط، وشمال إفريقي
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)ذò �سم التجاري اKي تسوق به شوكولاطة Galaxyتعتبر ماركة شوكولاطة (
)Dove ني (م 1956) التي اخترعت عامVمن قبل اليوStéfanos ي هاجر إلىKا (

م أين بدأت بعدها 1986، وبقيت محلية إلى غاية ةشـيكاجوrلولاaت المتحدة الأمريكي
  ).rSenzaلانتشار والتسويق العالمي لها عدة منتجات تحتوي على عبارة جواهر و(

) بمنطقة الشرق الأوسط بتوفير مسـتودع Master Foodsبدأ نشاط شركة (
غير rٕمارة "دبي" توضع فيه المنتجات لتسوق ف: بعد، تطور الأمر بعد ذò إلى حد بناء ص

م، أضيف � مسـتودع ومكاتب إدارية، ليتم 1998كالاكسي سـنة أول مصنع لإنتاج شكولاطة
  توسـيعه ثلاث مرات ليضم خطوط إنتاج جديدة.

بر منطقة الشرق م بتوسـيع مكاتبها الإقليمية المنتشرة ع2000قامت الشركة سـنة 
الأوسط وشمال إفريقيا كالمملكة العربية المتحدة، ومصر، والمغرب، والهند، ليتضاعف 
نشاطها بعشر مرات عن الرقم الأولي، لتقوم بعدها rفتتاح مركز متطور للأبحاث والتطوير، 

  يرتكز عم= على تطوير المنتجات لتتناسب مع اKوق المحلي.
) ٔ�كبر منتج للشوكولاطة ومشـتقاتها سـنة Master Foodsاحتفلت شركة (

م بعيد ميلادها العاشر، وذò تتويجا لنجاحاتها، المتمثÉ في إنتا²ا لشوكولاطة 2009
"كالاكسـيجويلز" كنتيجة لأبحاث موسعة تمت عربيا، ونظرا لالتزاxا rلجودة، فقد اسـتحقت 

ة والمحافظة على البيئة والتعامل جائزة التمييز عن فئة أفضل مصنع غذائي نظرا لمقاييس السلام
  25الجيد مع السلطات العربية.

        / ظروف عرض الومضة الإعلانية:/ ظروف عرض الومضة الإعلانية:/ ظروف عرض الومضة الإعلانية:/ ظروف عرض الومضة الإعلانية:3333----1111
تمحورت فكرة هذه الومضة الإعلانية حول ماهية �متزاج بجميع أشكا�، ظهر من   

 متلائمة مثل "الواقع والخيال"، وثنائية الجمال الأنثوي العربي خلال عرض ثنائيات
الشوكولاطة"،وثنائية "عرض الومضة مع أكثر المسلسلات التركية والخليجية والإحساس بfة 

جماهيرية"، تم ذò خلال فصل الشـتاء أين اüطلقت هذه الشركة حملتها الإعلانية في إطار 
سـياسـتها الرامية إلى السـيطرة على السوق العربية اKي يعيش حاf من �نتعاش 

الأوروبية من تنامي الأزمة �قتصادية  ترصا�قتصادي، في ظل ارتفاع صيحات البو 
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 ووصف الوضع rلحرج.
  

ومع تفاقم الأزمة �قتصادية وتنامي المنافسة أضحت عملية المحافظة على المكانة 
) نحو الرفع �Master Foodsقتصادية في السوق أكثر من ضرورة، Kا اتجهت شركة (

نية أساسها توظيف أحدث الوسائل من مبيعاتها عن طريق �ع�د على ومضات إعلا
والأساليب التكنولوجية التي وصل إليها العالم اليوم، لتحقيـق إبداع إعلاني ياسرٔ الجمهور 
العربي ويدفعه نحو اقتنـاء المنتج في ظرف زمني لا يتعادى الثواني، Kا جاءت هذه الومضة 

  المائة.جزء من  á22نية و 29الإعلانية في مدة زمنية قصيرة قدرت بـ 
1-4fالإعلانية: / محاور الرسا  

تمثلت الفكرة المحورية لرساf الومضة الإعلانية في بحث الإنسان ا%ائم والمسـتمر عن 
المتعة والسعادة في الحياة، وإبرازها كهدف أساسي يسعى الإنسان إلى تحقيقه بكل الطرق 

ي للمرأة، من خلال النمط موالوسائل، اسـتخدمت للتعبير عنها باسٔلوب كرس �سـتخدا
، rعتباره أحد العوامل المهمة في جعل عملية التسويق تتسم 26التركيز على جسدها*

rلمرونة، وهو ما جعل الفتاة العارضة في هذه الومضة تظهر كمنتج شانٔه كشانٔ الشوكولاطة 
ج � rحترافية وفن من خلال التركيز على التفاصيل.   المعروضة للبيع، رُوِّ

الباحث "عبد ا¬يد شكري"،  ابهدد أكدت نتائج ا%راسة التي قام وفي هذا الص
،وتم %60عن المرأة والإعلاVت التلفزيونية، أن المرأة ظهرت فيها كشخصية رئيسة بنسـبة

، بيo اسـتغلت كوسـيÉ إغراء جنسي %�40ع�د عليها ٔ�نثى ووسـيÉ جذب بنسـبة 
، %40التجميل والفوط الصحية بنسـبة ، وكامرأة مسـتهلكة ومروجة لأدوات %15بنسـبة 

من هذه الإعلاVت بشكل سلبي تماما، ولم تظهر كمثقفة سوى في  %45وظهرت المرأة في 
من الإعلاVت موضع  %85، وكانت اللغة التي تسـتعملها هي اللغة العامية بنسـبة 30%

  ا%راسة.
        / المكوVت الأساسـية للومضة الإعلانية:/ المكوVت الأساسـية للومضة الإعلانية:/ المكوVت الأساسـية للومضة الإعلانية:/ المكوVت الأساسـية للومضة الإعلانية:5555----1111

علانية في طياتها العديد من العناصر المكونة لنسقها تضمنت هذه الومضة الإ 
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التشكيلي العام يجمع ما بين "الشخصية، ا%يكور، والمنتج" متمثÉ بشكل مفصل في: عارضة 
غير معروفة، غرفة جلوس، طاوf، علب وهداa مغلقة ومفتوحة، ومزهرaت للزينة، 

وافذ، وسلم، وسجادة، وأبواب، وأدراج، وسـتائر، وغرفة نوم، وسرير، وثرa، وأريكة، ون
وكرسي، وسماء ليلية صافية، ونجوم، وهلال مشع، وسحاب، وشوكولاطة، بيo تمركزت 

  ما، rلإضافة إلى الأصفر اKهبي والأبيض.الألوان في البني والأزرق بتدريجاته
        / المقاربة النسقية للرساf الإعلانية:/ المقاربة النسقية للرساf الإعلانية:/ المقاربة النسقية للرساf الإعلانية:/ المقاربة النسقية للرساf الإعلانية:2222
        / النسق من الأعلى: / النسق من الأعلى: / النسق من الأعلى: / النسق من الأعلى: 1111----2222

ضة الإعلانية المحلÉ بين التجارية الظاهرة "الشوكولاطة"، امتزجت طبيعة الوم
والإغرائية كامنة في اسـتخدام وجه أنثوي ملفت �نتباه، جمال عربي هادئ برز من خلال 

  سحر الحركات الجسمية، ونظرات عينين، وتعبيرات الوجه.
دة تمبث الومضة الإعلانية في فصل الشـتاء ا%ال على الوحدة، وال!بٓة، والبرو

والجمود...، لياتئ هذا المنتج فيكسر هذا الجمود، ويزيل تâ ال!بٓة والبرودة، وينشر الحيوية 
يساعد على الرفع من هرمون "السيروتنين" المنظم  عن طريق ما يحتويه من السكر اKي

rنتظام يؤدي إلى الإحساس rلسعادة ويحسن أداء  لمزاج الإنسان، كما أن تناول الشوكولاطة
اعات المضادة للاكٔسدة مما يقلل من حالات التوتر الناتجة عن عوامل الاكٔسدة كالهواء، ا%ف

وهو ما يحقق للإنسان المتعة في الحياة rلرغم 27والتدخين، والإشعاعات فوق البنفسجية...
  من قسوة الظروف.

        / النسق من الأسفل:/ النسق من الأسفل:/ النسق من الأسفل:/ النسق من الأسفل:2222----2222
خلال بثها عبر العديد من  عرفت هذه الومضة الإعلانية انتشارا نوعيا وقت انجازها من  

الفضائيات العربية، مو²ة أكثر للمسـتهâ الخليجي، لكون هذا النوع من الشوكولاطة rهظ 
  الثمن، ولا تتناو� إلا الطبقة المترفة من ا¬تمع وهو حال ا¬تمع الخليجي في عمومه.

عرض الومضة الإعلانية دورا كبيرا في تحقيق انتشارها، حيث تزامن عرضها تلعب ظروف   
مع أكثر المسلسلات التركيـة والخليجيـة جماهيرية ضمن أكثر الفضائيات العربية إقبالا ألا وهي 

  ".MBCمجموعة "
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        / المقاربة �يكونولوجية:/ المقاربة �يكونولوجية:/ المقاربة �يكونولوجية:/ المقاربة �يكونولوجية:3333
        / ا¬ال الثقافي للرساf الإعلانية:/ ا¬ال الثقافي للرساf الإعلانية:/ ا¬ال الثقافي للرساf الإعلانية:/ ا¬ال الثقافي للرساf الإعلانية:1111----3333

 للرساf الإعلانية المحلÉ في تحديد نوعين متناقضين من القيم، يتلخص ا¬ال الثقافي  
  أو ما يسمى بمفهوم "تسويق القيم" عبر الإعلان التلفزيوني.

  
        القيم �القيم �القيم �القيم �يجيجيجيجابية المحتواة في الومضة الإعلانية:ابية المحتواة في الومضة الإعلانية:ابية المحتواة في الومضة الإعلانية:ابية المحتواة في الومضة الإعلانية:

  اسـتعمال اليد اليمنى في أغلب الحركات، مع �سـتدارة إلى اليمين في أغلب الأحيان.-
  م و�ستسلام للأفكار السلبية و�سـتمتاع rلحياة.عدم �نهزا-

        القيم السلبية المحتواة في الومضة الإعلانية:القيم السلبية المحتواة في الومضة الإعلانية:القيم السلبية المحتواة في الومضة الإعلانية:القيم السلبية المحتواة في الومضة الإعلانية:
ظهور السطحية، وتكريس القيم المادية، وجعل المتعة المادية هدف لابد من الوصول إليه -

  بكل الوسائل.
في حد ذاتها،  ترسـيخ الطبقية في ا¬تمع التي ظهرت جليا في البيت، اللباس، الشوكولاطة-

  وجعل المشاهد يعيش في أحلام غير واقعية.
  الترويج لمنتج يؤدي إلى التعود عليه والإدمان، وrلتالي افتقاده يؤدي إلى ال!بٓة.-
  التركيز على المادية والإغراق فيها -
  ربط المرأة rلإغراء عن طريق حركات ونظرات ذات إيحاءات سلبية.-
  ام الأسري.ا%عوة إلى الخروج عن النظ-
  تكريس عصري وجديد عن الأفضلية وسر التميز.-
نموذج مسـتغرب وخيالي عن الحياة المثالية، هي حياة لا توجد إلا في جمهورية  طرح-

  VIP*.28أفلاطون الخيالية، وإن وجدت فلن تسـتاثٔر بها إلا طبقة 
ط الحياة، الأفكار تقديم مفهوم وصورة عصرية للفتاة العربية المثالية في التفكير والشكل ونم-

  التحررية، الحفلات والسهرات.
  اعتبار السعادة والمتعة حكرا على الطبقة ا"ملية فقط.-
  التركيز على الألوان الترابية ا%افئة ذات الأبعاد الأرضية وا%لالات �غرائية.-
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  ة.ثنائية المرأة شوكولاطة تعبر عن نظرة رأسمالية متطرفة تعولم الجسد وتقدس المتع-
  الترويج للمعنى والشكل المعاصر للاحتشام.-
تمجيد الحرية الفردية والحياة الخاصة المسـتمدة من فلسفة "جان بول ساتر" الوجودية القائمة -

على النزعة المتمركزة حول اKات، والإنسان rلنسـبة � لا يصبح أنساV كاملا إلا rلاختيارات 
، لأنه محكوم عليه أن يكون حرا ومنه تشـتق الحرة التي يجب عليه أن ياخٔذها كل يوم

  29أشكال الوجود.
تقديم الإغراء المبطن عوض �بتذال والإغراء المباشر، فالأول يخادع العين والشعور، -

 òه الإحساس وهو بذ yويكسب شيئا فشيئا الرضا والقبول، أما الثاني فترفضه الفطرة ويمج
  وقتي التاثٔير.

رب والتقليد الأعمى لنمط عيشهم، وطريقة تفكيرهم، وتمتعهم تكريس مفهوم التبعية للغ-
لتتبعن سنن  «rلحياة....وفي هذا المقام نسـتحضر قول رسولنا الكريم صلى الله عليه وسلم 

قلنا a رسول الله  »من قبلكم شبرا بشبر، وذراعا بذراع حتى لو سلكوا جحر ضب لسلكتموه
  30»فمن؟«اليهود والنصارى؟ قال النبي 

        / مجال الإبداع الف/ مجال الإبداع الف/ مجال الإبداع الف/ مجال الإبداع الفنينينيني في الرساf الإعلانية: في الرساf الإعلانية: في الرساf الإعلانية: في الرساf الإعلانية:2222----3333
أظهرت هذه الومضة الإعلانية xارات كبيرة في هذا الإطار من خلال تقنيات 
التصوير والتحكم في الصورة، اKي يقع في نفس المشاهد موقعا حسـنا يشد انتباهه وحواسه 

حد ذاته بدلا من جودة لمتابعة الومضة، وأصبح الإعلان في الوقت الحالي يعتمد جمالية في 
المنتج، فالمسـتهâ يمتع بمتعة تخيلية وهمية ترسمها جمالية الومضة من خلال ما تحم= من 

  مؤثرات إبداعية.
جزء  á22نية و 29خضعت الومضة الإعلانية الخاصة بمنتج Vكسي المقدمة في 
اضي اKي يعتمد على من المائة، لتقنيات تصويرية عالية تراوحت بين التصوير المادي و�فتر 

التكنولوجيا الرقمية والتقنيات الحديثة في مجال الإعلام الاليٓ، اسـتخدمت جميعها من أجل 
التحكم في رموز الصورة، وتوجيه دلالاتها، ما منح الومضة بعدا فنيا تجاوز الحقيقة وتعانق مع 

  الخيال والأسطورة كإخراج الشوكولاطة من القمر والجلوس عليه.....
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ل هذه الومضة الإعلانية من توظيف لتقنيات تندرج تحت مصطلح لم تخ
) اKي يسمح rٕضفاء نظام ثلاثي الأبعاد على الصورة L’infographie"الأنفوغرافيا" (

الإعلانية المتحركة، فاسحا ا¬ال لتحركها بمرونة، والتحكم في الفضاء وتموضع الأشـياء، مع 
  ).Morphingا مسـتخدما تقنية "تحويل الصورة" (إمكانية تغيير المشاهد تقديما وتاخٔير 

اعتمدت الومضة الإعلانية كذò على الحبكة الإعلامية أو ما يسمى بلمسات 
 Photo)، من خلال اسـتعمال برVمج "الفوتوشوب" (Les Retouchesالصورة (

Shopي يعمل على إدخال تغييرات على الملف أو الصورة الرقمية من خلال التحكم فيKا ( 
الحيز المكاني، والإضاءة، والألوان، وتغيير السرعة، أو إضفاء عناصر جديدة، وإعادة تشكيل 
الصورة كليا أو جزئيا....ظهر ذò من خلال صعود الفتاة rلسلم إلى القمر، ثم ظهرت 

  مباشرة وهي تفتح درج القمر لتجد الشوكولاطة....
) التي Les Filtresة على فنية (إلى اع�د الومضة الإعلاني -كذò-تجدر الإشارة 

مكنت من إحداث توافق بين صور مختلفة المرجع منها المادية الواقعية كصعود المرأة في 
السلم...، والصور المبدع فيها مثال: كصورة الشوكولاطة ا%ائبة في ا%رج القمري، تقديم 

ذا ما سـتحدثه ò أيها الشوكولاطة في شكل أمواج...ل�لاf على الحركة والحيوية والنشاط ه
المتلقي في جسمك من إحساس rلطاقة والحيوية اKي سيساعدك على القضاء على الجمود 

  وال!بٓة.
اعتمدت الومضة الإعلانية بشكل أساسي على لغة الألوان محققة نوعا من �نسجام 

نه يساهم الفني، يعتبر اللون ذا أهمية في أغلب الرسائل البصرية خاصة الإعلانية منها، لأ 
مساهمة فعاf في إبلاغ الرساf من حيث الإدراك وجذب �نتباه وخلق جو وجداني 

اعتمدت الومضة الإعلانية على مجموعة من الألوان 31وانفعال ملائم عند المسـتقبل،
، اللون الأحمر، اللون الأبيض، اللون الأزرق بتدريجاته، اللون هأهمها:اللون البني بتدريجات

، وهي ذات دلالات سـياقية متعددة، مزجتبين المادية والتشتت في التفكير، الأصفر اKهبي
  إلى الاVٔنية والثقة المطلقة rلنفس، ومن شوق �نتظار إلى الغنى والسـيطرة.

على أشكال تختلف بين الحقيقية و�فتراضية،  -كذò -اشـتملت الومضة الإعلانية 
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تصويرية غاية في الإبداع، وا%قة بفضل  فجمالية الأشكال توفرت على تقنيات وxارات
  التكنولوجيا الرقمية �فتراضية، التيسمحت للكاميرا أن تكون افتراضية.

        / المقاربة السميولوجية:/ المقاربة السميولوجية:/ المقاربة السميولوجية:/ المقاربة السميولوجية:4444
أول من تحدث  32*(Roland Barthes)يعتبر السـيميائي الفرنسي "رولاند rرث"

للصورة الإشهارية، حيث وجد  مجال البلاغة والرمزية في الرساf الإعلانية من خلال دراسـته
أنها تحمل الكثير من القصدية وا%لاf، وتحمل العديد من الرموز، rعتبارها صناعة وطريقة 
للتحكم في السلوك التجاري للمسـتهâ من خلال البعد ا%لالي للصورة ووفق هذا الأساس 

  أساسـيين هما: 33قسمت أوجه البلاغة في الرساf الإعلانية المراد تحليلها إلى قسمين
        / مجال البلاغة اللغوية: / مجال البلاغة اللغوية: / مجال البلاغة اللغوية: / مجال البلاغة اللغوية: 1111

تمثلت بجلاء في الشعار اللغوي المصاحب للصورة، اKي جاء على النحو التالي 
"Vكسي عندما تعشق الشكولاطة"، هي عبارة موحية ومعبرة تناسبت تماما مع الإعلان، 

r ،لإضافة إلى حيث اسـتعمل الفعل المضارع "تعشق" ا%ال على انٓية واسـتمرارية المتعة
احتوائه على أحد أهم حروف القلقة "القاف" وأكثرها وقعا على الأذن، مزج مع حروف 

ا%اf على رقة وعذوبة هذه المتعة، وهو ما يتوافق مع فكرة  34الهمس "الشين" و"التاء"
الإعلان أين توافقت وترافقت قوة الإحساس مع نعومة ورقة المنتج، أما عن ظهور العبارة 

ن فقد كانت ذات لون أبيض براق يشـبه شعاع القمر، مع خلفية سماوية ليÉ في الإعلا
  وصافية لزaدة ظهورها وتاثٔيرها على المتلقي لغة التقابل الألوان "الأبيض والأسود".

) كلمة إنجليزية معناها ا¬رة، وهي مشـتقة من الكلمة Galaxyأما rلنسـبة للفظة (
ب، وسميت ا¬رة بهذا �سم لأنها تشـبه الحليب ) التي تعني الحليGALSاليوVنية (

المسكوب، وهو ذات الوصف اKي ينطبق على الشوكولاطة المعلن عنها، ويعطي �نطباع 
  بانهٔا واسعة السعادة، غنية، غامضة ساحرة، مليئة rلأسرار تحتاج دائما إلى إعمال دواتنا فيها.

نى المسـتقبلي، وظيفتها ا%لالية اسـتعمال ظرف الزمان "عندما"صاحب ا%لاf والمع
سـيؤدي إلى السعادة، من ²ة أخرى شـبهت  هذا النوع من الشوكولاطة توþ أن تناول

عندما تعُشق،  -تحديدا المرأة–قطعة الشوكولاطة rعتبارها شيء جامد rلإنسان الحي 
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كنية، فحذف المشـبه به المرأة وترك شيء دال عليه وهو "العشق" على سبيل �سـتعارة الم 
من ²ة مكمÉ ترافق اختيار الكلمات مع حسن اختيار الموسـيقى، التي جاءت Vسـيكية 
Vعمة تنساب كحلم متدفق في تمازج رائع مع المنتج، كما انساب صوت نسائي يكرر العبارة 

  بلغة عربية فصيحة وبطريقة أنثوية مؤثرة وساحرة.
        / مجال البلاغة غير اللغوية:/ مجال البلاغة غير اللغوية:/ مجال البلاغة غير اللغوية:/ مجال البلاغة غير اللغوية:2222

في  -محل التحليل-البلاغة غير اللغوية الخاص rلرسالـة الإعلانية يمكن إجمال مجال 
  نذكرها على النحو الاتيٓ: 35عدة عناصر محددة ودقيقة

من خلال إظهار المنتج  -محل التحليل–/ التكرار: ورد في الومضة الإعلانية 2-1
 شكل "الشوكولاطة" عدة مرات وبعدة أوجه، حيث نجدها أحياV دائبة، وأحياV أخرى في

  قطعة...
/ التشبيه: تمثل بشكل rرز وواضح في تشبيه المرأة بقطعة الشوكولاطة،والتركيز على 2-2

  عنصر الإغراء، والنعومة، والfة بشكل عام.
/ النقيض: تظهر الومضة الإعلانية أشـياء لا علاقة لها rلواقع كاسـتخراج الشوكولاطة 2-3

هذا  الحقيقة فهـي ليست كذò لأن ة..،أمامن درج قمري، والجلوس عليه في ليÉ صافي
  المنتج لن يحقق تâ السعادة الخارقة.

/ التغيير:يظهر عنصر التغير والتطور في المنتج، من خلال تجديد ظهوره في كل ومضة 2-4
م وحتى هذه السـنة، أما المتبع 2003إعلانية جديدة بدءا من أول عرض إعلاني � سـنة 

يجد أن فكرته واحدة "اسـتخدام المرأة والحديث عن السعادة  لكل تâ الومضات الإعلانية
  والfة"، بيo تمركز �ختلاف في طرق العرض وتحقيق الإبداع الفني في الإخراج.

/ التضاد:يحدث غالبا نوعين من التصرفات حيث أظهرت الومضة في بدايتها وجود فتاة 2-5
  ت سعيدة.مكتئبة وحزينة، لكن بعد تناولها للشوكولاطة أصبح

  / العلامات البصرية التشكيلية: 3
لاحظنا في جميع مراحل عرض الومضة الإعلانية أن العارضة لم تنظر مباشرة إلى 
الكاميرا، لأن ذò يوr þلتحدي، أما العنصر البارز في التصوير فيتمثل في وجود"نصف 
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اثٔيرا على المشاهدين، نظرة جانبية" Vعمة توr þلحميمة والنعومة بشكل مقصود مما يشكل ت
مع اسـتخدام اللقطات الجزئية كاللقطة المتوسطة واللقطة التفصيلية...كلها تدل على محاولـة 
تجسـيد وتقريب المنتج إلى المسـتهâ بدقة متناهية في تلاؤxـا مع حركـات الفتاة الرشـيقة 

ج قوة تاثٔيرية تمثل الباحثـة عن المتعة، أما عن زوايـا التصويـر التحتية فكانت تعطي للمنت
منتهـى الfة، في محاوf لشد انتباه المشاهد والتحكم في شعوره ولا شعوره.يظهر التركيز على 
الجسد من خلال إظهار منطقة الاتصال بطريقة أنثوية مغرية تمثلت في العينين، الجبهة، الفم، 

 الوجنتين.
  

وية مسـتعدة لفعل أي تنقل "الفتاة العارضة" وطريقة بحثها توþ بوجود إرادة ق  
شيء للحصول على ما نريد، وهو ما يثير إعجاب المشاهدين بقوتها وتحديها لكل الصعاب، أما 
صعودها إلى القمر � دلاf على صورة الفتاة العصرية التي لا تستسلم لقدرها، وفيه دعوة 

خلال الصعود  ضمنية للتحرر من التقاليد، وكسر القيود التي تكبل حريتها.....، ظهر ذò من
  rلسلم إلى القمر ل�لاf على الطموح و�جتهاد، والإصرار، وتحديد الهدف.

  / الرساf الإعلانية بين معناها التقريري والتضميني:4
  / المعنى التقريري الأول:4-1

" ذات إبداع وجمالية Galaxyالخاصة بشوكولاطة " تعتبر هذه الومضة الإعلانية
ه أن هذا المنتج سـيثير في فيك مشاعر راقية، وإحساس rلرضا عالية، تمرر خطاب مفاد

عن اKات، يبعدك عن الوحدة والقلق، وينقâ إلى عوالم الخيال وجنة الأحلام لتصبح الحياة 
  منتهـى الfة.

        / المعنى التضمي/ المعنى التضمي/ المعنى التضمي/ المعنى التضمينينينيني الثاني: الثاني: الثاني: الثاني:2222----4444
تروج لماركة تبدو هذه الومضة الإعلانية للوهÉ الأولى مجرد رساf إعلانية ذات طابع تجاري 

" متعددة الجنسـيات، لكن Mars incroportedعالمية، من امتلاك الشركة الأمريكية "
بعد تحليلها سميولوجيا تبين لنا أنها عمل ذو أبعاد فلسفية معقدة،حاولت الترويج بطرق فنية 

، وإعادة تسويقه، والوصول rلإنسان إلى محطة تشـييء 36مرنة لفكرة تسليع الجسد وتثمينه
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نسانية وإبعادها عن خصائصها الأصيÉ فيها، هي أفكار كثيرا ما طرحت في مؤلفات "عبد الإ 
الوهاب المسيري" خاصة في كتابه "الإنسان بين الإسلام والمادية"، هي كذò تجسـيد 

الصراع الأبدي بين شهواتنا وضمائرV، بين الاVٔ الأعلى والاVٔ الأسفل، بين المتع  لمفهوم
  لا يحسم إلا rختيار الإنسان. لروحاني.... صراعالأرضية والسمو ا

تم تبيان على عدم توافق هذه الومضة مع عقيدة وقيم وعادات وتقاليد الجمهور   
، من خلال ترسـيخ فكرة عبادة أصنام جديدة -العربي والإسلامي–المسـتهâ المو²ة إليه
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ي� الخطاب الإعلاني من رحم الصورة والرمز، مندرجا ضمن الممارسة الثقافية و�ج�عية، 
عما� مسـتهلكا المسـتوى �قتصادي ومعتمدا على معمار مصطلحي موجود rلفعل في اسـت

للمتخيل الرمزي، مسـتفيدا من وسائل الإعلام في صنع التاثٔير، حيث يعمد إلى الإغواء 
في شكل حاجات يومية دون أن يصرح  -ا¬تمع العربي–للسـيطرة على ذات تعيش المكبوت 

  للإمساك بفريسـته. r38لغرض الأساسي من العرض ممتطيا صهوة التلغيز اللغوي
كBه والمسـتخدم للترويج عن قيم هدفها إفساد الإنسان وا¬تمع العربي فكان المرأة تâ الطعم المن

جزء من  á23نية و 14مدة  -في الومضة الإعلانية المحلÉ-الإسلامي، حيث ظهرت لوحدها 
جزء من المائة فقط، هو اسـتغلال  01ثواني و 04المائة، في جين ظهر المنتج لوحده مدة 

تحقيق أكبر قدر ممكن من الأرrح، هو هدف كل  جاء ليحط من قيمة المرأة في سبيل
"، التي وظفت الفضائيات العربية Galaxyالشركات العالمية ذات الطابع التجاري كالشركة "

) لممارسة نوع السطو غير المباشر على تصورات MBCوعلى رأسها "قناة الشرق الأوسط" (
عن طريق توفير تبريرات واقعية وأفكار وأحاسيس المتلقي العربي، لتوجيه سلوكه ف: بعد 

  تتنافى في حقيقة أمرها مع منبعه ا%يني 
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  أ/ نجاة بوثلجة                                                               "      Galaxy فن تسويق الجسد مع "
  

 455    " "السـيمياء و النص الأدبي السابع ا%ولي الملتقى  
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