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Résumé : 

L’Algérie, à l’instar de nombreux pays du monde, essai à relancer le secteur 

touristique comme il est un secteur fondamental dans le développement économique. 

Pour atteindre cet objectif, il est nécessaire de focaliser sur les institutions 

touristiques pour valoriser leur performance et renforcer leurs relations avec les 

touristes à travers l’étude des relations publiques vu son importance vitale dans 
l’activation du secteur touristique. 

Cette étude a pour objectif de mettre en valeur le rôle que les relations publiques 

jouent pour la promotion des services des agences touristiques considérées comme 

l’un des principaux acteurs du secteur de tourisme qui peut procurer des avantage à 
l’agence touristique elle-même et à l’Etat à travers la dynamisation du mouvement 

touristique. A cet effet, on a choisi trois agences touristiques qui se trouvent à Biskra 

à savoir : Algérie Tourisme et Voyage, GroupeNECIB Tourisme, et Melkmi Travel 

Agency (Agence de VoyageMELKMI). 

Les résultats de cette étude sont : 

- Les agences touristiques utilisent tous les moyens des relations publiques à 

savoir ; la publication des brochures, participation aux foires nationales et 

internationales, organisation des congrès et des séminaires, 

- en matière des relations publiques, les agences touristiques se soucient 

beaucoup plus sur des parties définies tel que les chefs d’entreprises, les 
directeurs de services sociales, et les sociétés du transport en oubliant l’acteur 
principal qui est la presse et son importance dans la diffusion de la conscience 

touristique. Alors que les agences doivent favoriser la communication avec la 

presse. Les agences doivent également favoriser la communication avec les 

clients pour établir un climat de confiance et de contentement. Ainsi, l’agent de 
voyages est un acteur principal qui doit être bien formé et bien motivé, 
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- Les relations publiques ont contribué considérablement à l’amélioration du 
travail des agences touristiques, 

- En vue de promouvoir le travail touristique dans leurs régions ou dans toute 

l’Algérie, les agences touristiques optent de plus en plus pour les moyens des 

relations publiques par le biais de conclusion des contrats avec des sociétés 

étrangères qui attitrent les étrangers envers la région. 

Mots clés : institutions touristiques, marketing touristique, marketing mix, 

relations publiques, relations publiques touristique 
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