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طرحنا في هذ المقال اشكالية التمويل الرياضي في الجزائر وهل 
دور في التمويل الرياضي خاصة مع التطور الكبير الذي  ارسالسبونسورينغ يم

تطور القوانين المسيرة لها وذلك بالتطرق من خلال  ،عرفته الرياضة في الجزائر
وعرضنا  .لى مختلف أنواع السبونسورينغ وأشكاله المختلفة وتقنياته في الجزائرإ

ذا إالى أن السبونسورينغ الرياضي إتوصلنا و.لبعض التجارب الناجحة في العالم
استغل جيدا فبامكانه تقديم تمويل جيد للرياضة ولا يتأتى ذلك الا من خلال 

    .وفير المناخ القانوني الملائمت
 

Résumé: 

Cette article vise a traiter la problématique du financement 
sportif  à travers  le sponsoring et son  rôle dans le développement 

du   sport en Algérie.   Ainsi de monter les différents types de 
sponsoring, ces formes et  ces techniques, et l’illustration de 
quelques expériences réussite à travers le monde dans le domaine 

du sponsoring.    

Le sponsoring sportif permet de bien financer le sport et cela a 
travers un bonne plateforme juridique.  
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